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คํานํา 
 
 
  จากสถานการณการดื่มและการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ที่เกิดขึ้นอยางแพรหลายใน
สังคมไทย  ทั้งที่การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลนั้น นํามาซึ่งปญหาทั้งดานสุขภาพ สังคมและเศรษฐกิจก็ตาม 
จนกระทั้งรัฐบาลไทยตระหนักในปญหาดงักลาวจึงไดผลักดันใหมีการประกาศใชพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 และในพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลดังกลาว มกีารกําหนด
มาตรการสําคัญตางๆไวทั้งมาตรการดานการดื่ม การจําหนาย การโฆษณา เพื่อควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
โดยมุงเปาหมายที่การลดนกัดื่มหนาใหม การลดปริมาณการบริโภคโดยรวม ตลอดจนการลดผลกระทบจาก
การดื่ม  เมื่อมีการประกาศใชพระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมาระยะหนึ่งแลว เพือ่ใหไดองค
ความรู เกีย่วการปฏิบัติตามกฎระเบยีบจากมาตรการสําคัญที่เกี่ยวของกับการควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ดังนั้นการวิจยันี้จึงไดศกึษาเพื่อประเมินผลการบังคับใชกฎหมายของเจาหนาที่ ตลอดจน การปฏิบัติตาม
กฎหมายของประชาชนในฐานะผูบริโภค และผูจําหนาย เพื่อใหทราบผลในทางปฏิบัติเกี่ยวกับนโยบายและ
มาตรการทางกฎหมายตางๆในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ผลของการศึกษานี้จะนาํไปใชเปน
ขอเสนอแนะเชิงนโยบายและกําหนดแนวทางในการแกไขปญหาเครื่องดื่มแอลกอฮอลของประเทศไทยใน
อนาคตตอไป 
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บทคัดยอ 
 
 การวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา (1) สถานการณการปฏิบัติและประเมินผลการบังคับใชกฎหมาย
ตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 (2) การรับรูของประชาชนและเจาหนาที่
ผูเกี่ยวของตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 และ (3) แนวทางการเพิ่มประสิทธิผล
ของการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในการควบคุม ปองกัน
และแกไขปญหาสุราของประเทศไทย  ใชการวิจัยเชิงปริมาณ โดยการสํารวจกลุมตัวอยาง ไดแก ประชาชน
ทั่วไปที่มีอายุ 11 ปขึ้นไป เจาของรานคา และเจาพนักงานตามกฎหมาย จํานวน 5,836 คน ในพื้นที่จังหวัด
อุดรธานี และขอนแกน การวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามใชโปรแกรมสําเร็จรูป  

ผลการวิจัยในสวนของ สถานการณการปฏิบัตแิละประเมินผลการบังคับใชกฎหมายตามพระราช 
บัญญัติควบคมุเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 พบวา  ผูบริโภค ราว 1 ใน 4 มีพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ในลักษณะดื่มทุกวันในรอบ 3 เดือนที่ผานมา และรอยละ 50 ยังซื้อไดในเวลาหามจําหนาย  
ผูบริโภคกวารอยละ 57 ของทั้งสองพื้นที่ ยังคงพบเหน็เด็กอายุต่ํากวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล สําหรับ
กลุมผูจําหนาย พบวา รานจาํหนายในอุดรธานี ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในเวลาหามจําหนาย ถึงรอยละ 80 
และ 3 ใน 4 ของผูจําหนายของทั้งสองพื้นที่ไมรูวาผิดระเบียบเรื่องเวลาจําหนาย และใชเหตุผลนีข้ายใหกับ
เด็กอายตุ่ํากวา 20 ป นอกจากนี้ยังพบวา เจาพนักงานตามกฎหมาย รอยละ 53 เคยพบเห็นการกระทําความผิด
ตาม พรบ. ซ่ึงไดตักเตือนถึงรอยละ 61 แตก็มีเจาพนักงานตามกฎหมายถึง 1 ใน 4 ไมไดดําเนินการแตอยางใด  

สําหรับ การรับรูของประชาชนและเจาหนาท่ีผูเก่ียวของตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
พ.ศ. 2551 พบวา กลุมผูบริโภค ราว 1 ใน 4 ยังคงพบเห็นการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสื่ออยู  ทั้งนี้
ผูบริโภค ราว 1 ใน 3 ไมมีการรับรูในเรื่องมาตรการตางๆเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล  สวน กลุมผูจําหนาย 
ราวรอยละ 75 ทั้งสองพื้นที่ มีการรับรูในมาตรการหามจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท
ในระดบัมาก เปนสัดสวนสูงสุด สวนการรับรูเกี่ยวกับมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบาง
เวลา ผูจําหนายมีการรับรูในระดับต่ําเปนสัดสวนสูงสุด และใน กลุมเจาพนกังานตามกฎหมาย มีการรับรู
เกี่ยวกับมาตรการควบคุมสถานที่จําหนายและสถานที่ดืม่ ในระดับมากเปนสัดสวนสูงถึงรอยละ 80-85 แตมี
การรับรูเกี่ยวกบัมาตรการควบคุมชวงเวลาในการจําหนาย และ มาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อใน
ระดับมาก ราวครึ่งหนึ่งเทานัน้ 
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 สวนแนวทางการเพิ่มประสทิธิผลของการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในการควบคุม ปองกันและแกไขปญหาสุราของประเทศไทยนั้น ควรมกีารเสริมสราง
ความรูความเขาใจเกีย่วกับกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ตลอดจน
พัฒนากระบวนการใหเจาพนักงานตามกฎหมาย มีความมั่นใจในการกาํกับ ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล     
 
คําสําคัญ : การประเมินผล พระราชบัญญัติ การบริโภค   เครื่องดื่มแอลกอฮอล ภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ 
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Abstract 
 
 This research was aimed at studying: (1) implementation situations and evaluation of the 
enforcement of the Alcoholic Drink Control Act, 2008, (2) perception of the people and related officers on 
the Alcoholic Drink Control Act, 2008, and (3) a means to increase the efficiency of the enforcement of 
the Alcoholic Drink Control Act, 2008 in order to control, prevent, and mitigate alcoholic problems in 
Thailand. The quantitative research method was applied with a survey of the sample groups consisting of 
5,836 citizens of the age over 11 years old who were shop owners and officers in some areas of Udonthani 
and Khon Kaen provinces. The obtained data from the questionnaire were analyzed using a commercial 
program.  

The research results on the survey of implementation situations and evaluation of the 
enforcement of the Alcoholic Drink Control Act, 2008 reveal that roughly one out of four of the 
consumers drank alcoholic beverages every day during the past three months. Fifty per cent of these 
consumers were able to buy the drinks during the prohibited selling time. More than 57 per cent of the 
consumers in both areas witnessed youths of ages lower than 20 years buying alcoholic drinks. Among the 
sellers, it was found that 80 per cent of the shops in Udonthani sold alcoholic drinks during the prohibited 
period. Three out of four of the distributors in both areas were not aware of their violation of selling time. 
With the same reason, they sold the drinks to people younger than 20 years. The data show that 53 per cent 
of the law officers had seen the illegal acts, and 61 per cent warned the wrongdoers. However, one fourths 
of the law officers neglected any proper action.  

With reference to the perception of the people and related officers on the Alcoholic Drink 
Control Act, 2008, it was found that one fourths of the consumers still saw advertisements of alcoholic 
drinks in the media. Approximately one thirds of these consumers were not informed of alcoholic drinks 
measures. About 75 per cent of the sellers in both provinces, the highest proportion in this respect, had a 
high level of knowledge of prohibition of the selling of alcoholic drinks in certain places. There was the 
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highest  proportion of the sellers who had little knowledge of the banning of alcoholic selling at certain 
times. Among the law officers, the highest proportion or 80 – 85 per cent of the respondents were 
acknowledged of the measures controlling alcoholic selling and drinking places at a high level. However, 
only half of the respondents reported that they had a high level of knowledge related to the measures 
controlling the selling time and prohibition of some people to buy alcoholic drinks.   
 The following was found related to the means to increase the efficiency of the enforcement of 
the Alcoholic Drink Control Act, 2008 for the control, prevention and mitigation of alcoholic problems 
in Thailand. It was recommended that knowledge and understanding of the Alcoholic Drink Control Act, 
2008 should be promoted and the processes improved so that the law officers become more confident in 
their monitoring and controlling of alcoholic drinks.   
 
Key words: evaluation, the Act, consumption, alcoholic drinks, the Northeast   
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 จากสถานการณการดื่มและการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ที่เกิดขึน้อยางแพรหลายในสังคมไทย  
ทั้งที่การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล นั้นจะนาํมาซึ่งปญหาทั้งดานสุขภาพ สังคมและเศรษฐกิจก็ตาม จนกระทั้ง
รัฐบาลไทยตระหนกัในปญหาดังกลาวจึงไดผลักดันใหมีการประกาศใชพระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 และในพระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลดังกลาว มีการกําหนดมาตรการ
สําคัญตางๆไวทั้งการดื่ม การจําหนาย การโฆษณา เพื่อควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยมุงเปาหมายที่การ
ลดนักดื่มหนาใหม การลดปริมาณการบริโภคโดยรวม ตลอดจนการลดผลกระทบจากการดื่ม  เมื่อมีการ
ประกาศใชพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอลมาระยะหนึ่ง  ดังนั้น  เพื่อใหไดองคความรูเกี่ยวการ
ปฏิบัติตามกฎระเบียบจากมาตรการสําคัญที่เกี่ยวของกับการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล จึงไดศึกษาเพื่อ
ประเมินผลการบังคับใชกฎหมายของเจาหนาที่ ตลอดจนประชาชนในฐานะผูบริโภค และผูจําหนาย ที่ตอง
ปฏิบัติตามกฎหมายวามีการรับรูกับมาตรการที่เกี่ยวของและปฏิบัติตามกฎหมายเพียงใด เพื่อใหทราบผล
ในทางปฏิบัติเกี่ยวกับนโยบายและมาตรการทางกฎหมายตางๆในการควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอล  ผลของ
การศึกษานีจ้ะนําไปใชเปนขอเสนอแนะเชงินโยบายและกําหนดมาตรการ เพื่อควบคุม ปองกนัและแกไข
ปญหาสุราของประเทศไทยในอนาคตตอไป                                                                                               
 

 ดังนั้นจึงกําหนดวัตถุประสงคการวิจยัในการศึกษาเพื่อ  
1) ศึกษาสถานการณการปฏิบัติและประเมินผลการบงัคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 
2)    ศึกษาการรับรูของประชาชนและเจาหนาที่ผูเกี่ยวของตอพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 
3) ศึกษาแนวทางการเพิ่มประสทิธิผลของการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติ    

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในการควบคุม ปองกันและแกไขปญหาสุราของประเทศไทย  
 

การวิจยันี้กําหนดระเบยีบวิธีในการศึกษา คือ ใชการศึกษาเชิงปริมาณ ในพืน้ที่จังหวัดอุดรธานี ซ่ึง
เปนจังหวัดนํารองที่กรมควบคุมโรคและเครือขายงดเหลาดําเนินโครงการพัฒนาความเขมแข็งของการบังคับ
ใชกฎหมาย และจังหวัดขอนแกน ที่เปนจังหวดัที่ไมมโีครงการดังกลาว เพื่อเปนจงัหวัดควบคุม  โดยใชการ
สํารวจกับกลุมตัวอยาง 3 กลุม จํานวน 5,836  คน ไดแก  

1) ประชาชนทั่วไปที่มีอายุ 11 ปขึ้นไปในแตละครัวเรือนที่อยู ณ วันที่มีการสํารวจ ซ่ึงเปนผูบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้ถือวาเปนผูบริโภค   ซ่ึงใชการสุมมาดวยการสุมตัวอยางแบบแบง
ช้ันภูมิหลายขัน้ (Stratified Multi-stage Sampling) จากอําเภอ ตําบล หมูบานและครัวเรือน ไดจํานวนตวัอยาง 
ผูบริโภค 4,982 คน 
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2) กลุมประชาชนที่เปนเจาของรานคาที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ตั้งอยูในชุมชนเดยีวกบั
ประชาชนกลุมที่ 1 ในระยะ 500 เมตร ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้ถือวาเปนผูจําหนาย   ใชการเลือกแบบเจาะจง
จากกลุมเปาหมายที่พบในวนัเวลาที่เกบ็ขอมูลกลุมผูบริโภค ไดจํานวนตัวอยาง 717 คน 

3) เจาพนักงานตามกฎหมาย ไดแก เจาหนาที่ของรัฐ ที่ทําหนาที่บงัคับใชกฎหมายในการควบคุม 
ปองกัน และแกไขปญหาสุรา ไดแก เจาหนาที่สาธารณสุข เจาพนักงานสรรพาสามิต และเจาหนาที่ตํารวจที่
ปฏิบัติงานอยูในเขตพื้นที่ของผูบริโภคที่เปนกลุมตัวอยางอาศัยอยูในเขตพื้นที่นั้น ใชการเลือกแบบเจาะจง
จากกลุมเปาหมาย ไดจํานวนตัวอยาง 137 คน 

 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบสอบถาม ที่ศูนยวิจัยปญหาสุราพัฒนาขึ้น   การเก็บขอมูลใช
พนักงานสัมภาษณที่ผานการฝกอบรมใหเขาใจแบบสอบถามแลว   การเก็บขอมูลสนามดําเนินการระหวาง
วันที่ 1 มีนาคม – 10 มิถุนายน 2552  

 

ในการวิเคราะหขอมูล  ใชการประมวลผลขอมูล และวิเคราะหขอมูล โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป
สําหรับการวิเคราะหขอมูลการวิจัยทางสังคมศาสตร (SPSS For Windows) โดยใชสถิติพื้นฐาน (Descriptive 
Statistics) ไดแก การแจกแจงความถี่  รอยละ คาเฉลี่ยเลขคณิตและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  และใชการ
วิเคราะหตารางไขว   และนําเสนอขอมูล โดยใชการบรรยายประกอบตาราง  

 
ผลการวิจัย 
 ผลการวิจัยสามารถสรุปไดตามวัตถุประสงคการวิจัย  ดังนี้ 

 

1. สถานการณการปฏิบัติและประเมินผลการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุม
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551   ซ่ึงผลการศึกษาที่ไดจากแตละกลุมเปาหมาย พบวา 

 

 กลุมผูบริโภค 
1)  พฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  ผูบริโภคราว 1 ใน 4 ที่มีพฤติกรรมการดื่ม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล ในลักษณะดื่มทุกวัน หรือ เกือบทกุวันในรอบ 3 เดือนที่ผานมากอนการสํารวจ และ 
ราวรอยละ 60 ที่นิยามคําวา เครื่องดื่มแอลกอฮอล  วานึกถึงเหลาเปนอันดับแรก รองลงมาคือเบียร ราว 1 ใน 5 
ที่เคยดื่มแลวขบัทั้งที่มีคนเตอืน  อนึ่งราวรอยละ 30 ที่เคยดื่มติดลมมากกวาทีต่ั้งใจจะดื่มในตอนเริม่ตนดื่ม ซ่ึง
แบบแผนพฤตกิรรมดังกลาวคลายคลึงกันในทั้งสองพื้นที ่ เชนเดียวกับพบวาประชาชนทั้งสองจังหวดัมี
ประสบการณเคยดื่มเครื่องดืม่แอลกอฮอลคร้ังสุดทายในระยะ 12 เดือน เปนสัดสวนสูงถึงรอยละ 71.3 และ 
77.1 ในจังหวดัอุดรธานีและขอนแกน ตามลําดับ 
  2)  การเขาถึงและการหาซื้อดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   ผูบริโภคราว 1 ใน 3 เคยซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลดวยตนเองในระยะ 3 เดือนผานมา ทั้งนี้ในกลุมผูบริโภคกลุมนี้เคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวย
ตนเองและซื้อไดราว 3-4 คร้ังตอเดือน และสวนใหญ (รอยละ 67-68) ซ้ือไดสะดวก สามารถเดินไปได 
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สถานที่ที่เคยซื้อไดในพื้นที่ขอนแกน ยังคงมีสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง   สวนสาธารณะของทางราชการ 
และ หอพัก ราวรอยละ 3-5  สวนการซื้อในเวลา 24.00-11.00 น และ 14.00-17.00 น  ผูบริโภคราวรอยละ  49  
ยังซื้อไดในเวลาดังกลาว  กลาวคือ  ผูบริโภคราว 1 ใน 2 ที่ยังซื้อไดในเวลาที่หามจําหนาย  เปนการซื้อไดจาก
รานขายของชํา/โชวหวย สําหรับในพืน้ที่อุดรธานี และ รานสะดวกซื้อ สําหรับในพื้นที่ขอนแกน   ราคาของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ซ้ือไดถูกที่สุด สวนใหญ (รอยละ 80-87) เปนราคาที่ต่ํากวา 50 บาท  โดยซ้ือเปนขวด
เล็กกลม  นอกจากนี้ผูบริโภค ราวรอยละ 57 และ 64 ในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกน ตามลําดับ เคยเห็นวามี
เด็กอายตุ่ํากวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล   นอกจากนี้ผูบริโภคราว 3 ใน 4 ตอบวาสามารถเดิน หรือ ขับ
รถไปรานคาเพื่อนั่งดื่มไดสะดวก และก็ใชเวลาไมถึง 30 นาที  
  3)  สถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล นั้น ผูบริโภคสวนใหญกวารอยละ 95 ของทั้งสองพื้นที่
ไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ควบคุม ซ่ึงไดแก วัด / ศาสนสถานตางๆ สถานีบริการสาธารณสุข 
หรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน สถานที่ทางราชการตางๆ โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษา
ตางๆ สถานีบริการน้ํามันเชือ้เพลิง และ สวนสาธารณะของราชการ อยางไรก็ตามในพื้นที่ขอนแกน พบวามี
ราว รอยละ 1 ที่มีการดื่มอยูในโรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษา สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง และ 
สวนสาธารณะของราชการ 
 

กลุมผูจําหนาย  
  พฤติกรรมการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ในทัง้สองพื้นที่รานที่จําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล เปนรานขายของชําและโชวหวยกวารอยละ 83 ในพื้นที่ขอนแกนมีรานจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลเปนรานมินิมารท  รานอาหาร  และรานสะดวกซื้อเปนสัดสวนสูงกวาในพื้นที่อุดรธานี  ราน
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ศึกษากวาครึ่งหนึ่งมีใบอนุญาตประเภทที่ 4  อนึ่งในพืน้ที่อุดรธานีราน
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 1 ใน 3  มีใบอนุญาตประเภทที่ 3   รานเหลานีใ้นทั้งสองพื้นที่จําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล จําพวกเบยีร มากที่สุด รองลงมาคือเหลาขาว สุราไทย สปาย/ไวนคูลเลอรและสุรา
ตางประเทศ ตามลําดับ  และรานจําหนายในพื้นที่อุดรธานี ขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในเวลา 14.00-17.00 น. 
ถึงรอยละ 80 ซ่ึงสูงกวาในขอนแกนถึงรอยละ 20  และ 3 ใน 4 ของผูที่จําหนายในชวง 14.00 -17.00 น. ของ
ทั้งสองพื้นที่ไมรูวาผิดระเบยีบเรื่องเวลาจาํหนาย  และผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล คร่ึงหนึ่งที่ใหเหตุผล
ของการขายใหกับเดก็อายุต่าํกวา 20 ป วาไมทราบระเบียบ อนึ่งพบวามีการจําหนายในหอพัก สถานีบริการ
น้ํามันเชื้อเพลิง และรานคาใกลสถานี ดวยเหตุผลวาไมทราบวาผิดระเบียบ และกไ็มไดเกิดผลอะไรขึ้นจาก
การจําหนายในสถานที่ดังกลาว  นอกจากนี้รานคา 3 ใน 4 จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ราคาต่ําสุดนอย
กวา 25 บาท โดยสวนใหญของภาชนะทีบ่รรจุจําหนายคือ เปก กง และกระปอง ตามลําดับ ซ่ึงเปนแบบแผน
เดียวกันทั้งสองพื้นที่   และพบวา 1 ใน 3 ของผูจําหนายใชการสงเสริมการขายดวยการใหเครดิตมากที่สุด  
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เจาพนักงานตามกฎหมาย  
  1) การพบเห็นการซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในเวลาเฉพาะ พบวาเจาพนักงานตาม
กฎหมายราวรอยละ 53 เคยพบเห็นการซื้อ-ขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00 - 11.00 น.  และ 
14.00-17.00 น.  ทั้งนี้ทั้งสองพื้นที่พบ การซื้อ-ขายในรานขายของชํา/โชวหวยมากทีสุ่ด  รองลงมาคือผับ เธค 
บาร คาราโอเกะ และรานอาหาร  และพบวามีการซื้อ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากรานขายเครื่องดื่ม และ
รานเรขาย หรือรถเรขาย ถึงรอยละ 10 เจาพนักงานตามกฎหมายไดตกัเตือนถึงรอยละ 61 แตก็มีเจาพนักงาน
ตามกฎหมายถึง 1 ใน 4 ไมไดดําเนนิการแตอยางใด เพราะเหน็วาเปนชวงเทศกาล และกลัวถูกมองในแงราย  
  2) การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานสื่อบุคคล พบวา เจาพนักงาน
ตามกฎหมาย 1 ใน 5 พบเห็นการโฆษณา เครื่องดื่มแอลกอฮอล ณ จุดขายผานสื่อบุคคล ในรานอาหาร/ผับ/
เธค/บาร/คาราโอเกะ ทุกครั้งที่ไป 

3) การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ตางๆ ในสถานที่วัด/
ศาสน-สถาน โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง/รานคาใกลสถานี หอพัก 
และสวนสาธารณะทางราชการ เจาพนกังานตามกฎหมายราวรอยละ 10 เคยเห็นการซื้อ-ขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล เจาพนกังานตามกฎหมาย 1 ใน 3 เคยพบเหน็เดก็อายุต่ํากวา 20 ปสามารถซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลได โดยพบที่รานขายของชํา/โชวหวย ถึงรอยละ 38 โดยในพื้นที่ขอนแกน เจาพนักงานตาม
กฎหมายเคยพบเห็นเด็กอายตุ่ํากวา 20 ป สามารถซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดที่รานขายของชํา/โชวหวย สูงถึง
รอยละ 44.8  แตก็ไดตักเตือน รอยละ 13  นอกจากนี้ยังพบรูปแบบการสงเสริมการขาย โดยการลดราคา  การ
แลก-แจก-แถม  จับสลาก/ชิงรางวัล และ การเรขาย ซ่ึงก็ไดดําเนินการตักเตือนเปนสวนใหญ    

เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธาน ี เห็นวาปญหาอุปสรรคสําคัญอยูที่ประชาชน ที่
ไมปฏิบัติตามกฎหมาย ไมมีความรูเร่ือง พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ไมไดรับขาวสาร
ขอมูล และ ไมเชื่อฟงคําตักเตอืนของเจาหนาที่  สูงถึงรอยละ 67.6  
 

2.  การรับรูของประชาชนและเจาหนาท่ีผูเก่ียวของตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล 
พ.ศ. 2551 
  

ผูบริโภค  
  1)  การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล   พบวา ผูบริโภค ราว 1 ใน 4 ทีย่ังคงไดยิน ได
เห็น การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยเฉพาะในพืน้ที่ขอนแกนเห็นจากรานคามากกวาในพื้นที่อุดรธานี  
และกลุมที่เคยเห็นไดเหน็ผานสื่อโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาคือปายกลางแจง และรานคา  
  สวนรูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ในพืน้ที่ขอนแกน มีการ
สงเสริมการขาย เปนสัดสวนสูงกวาอุดรธานี ถึง 2 เทา  การขายใหกับคนเมามีมากถงึ 2 เทาของการขายแบบ
พวง และ การขายแบบพวงก็มีมากถึง 2 เทาของการขายแบบเรขาย ซ่ึงแบบแผนดงักลาวพบเชนเดียวกันทั้ง
สองพื้นที่ 
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  2)  การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล    แมวาผูบริโภคสวนใหญ
รับรูวามีมาตรการเกี่ยวกับการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลา มีมาตรการหามจําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท การหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมี
ประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยส้ินเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง และ ปจจุบันมกีารหามจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป แตกม็ีผูบริโภค ราว 1 ใน 3 ทีไ่มรูเกี่ยวกับมาตรการเรื่องเวลาจําหนาย 
เชนเดยีวกับมาตรการหามจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางสถานที่  เพราะมีผูบริโภค ราว 1 ใน 4 ที่ไมรู
วามีมาตรการหามจําหนาย และมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในโรงภาพยนตร  ในสวนสาธารณะ
ของเอกชน ในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง และในหอพัก  
  3) ความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล เมื่อพิจารณาความรูเกีย่วกับ
มาตรการตางๆ เกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภคในภาพรวม พบวา ผูบริโภคที่มีความรูเกี่ยวกับ
มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท และมาตรการหามดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท ในระดับมาก มีสัดสวนสูงที่สุด (รอยละ 60-68)  ขณะทีสั่ดสวนของ
ผูบริโภคที่มีความรูเกีย่วกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในระดับมาก มีเพียงรอยละ 44 สวน
ผูบริโภคที่มีความรูเกีย่วกับการควบคุมบคุคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดบัมาก มีเพยีงรอยละ 24-
27 เทานั้น และที่สําคัญพบวา ผูบริโภคที่มีความรูเกี่ยวกบัมาตรการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลในบาง
เวลา ในระดับมากมีเปนสัดสวนต่ําสุดเพยีงรอยละ 8-11 เทานั้น 
 โดยรวมแลวการปฏิบัติตามกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551   
กฎหมายของผูบริโภคซึ่งเปนประชาชนทั่วไปในพืน้ที่วจิยั ยังคงมีขอจํากัดอยู สวนหนึ่งอาจเปนเพราะขาด
ขอมูลขาวสาร ทําใหไมมีความรูที่ถูกตองจึงปฏิบัติไมถูกตอง แตอยางไรก็ตามผูบริโภคทั้งสองพื้นที่ก็รับรู
เกี่ยวกับมาตรการตามกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ซ่ึงแสดงใหเห็น
ถึงความตื่นตัวที่เกิดขึ้น   

 

ผูจําหนาย 
1)  การรับรูเก่ียวกับมาตรการในการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ผูจําหนายกวารอยละ 90 

รับรูวามีมาตรการเกี่ยวกับการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางสถานที่ และมีมาตรการหามจําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท แตผูจําหนายในทั้งสองพืน้ที่ราวครึ่งหนึ่ง  ไมรูวาเวลา 14.00 -
17.00 น. และชวงเวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจาํหนาย เชนเดยีวกับการสงเสริมการขาย ที่ผูจําหนาย 
ราว 1 ใน 3 ที่ไมรูวามีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบการขายพวง  และ
ประเด็นมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ เชน  การลด แลก แจก แถม  

2)  ความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  เมื่อพิจารณาความรู
เกี่ยวกับมาตรการตางๆ เกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลของผูจําหนายในภาพรวม พบวา ผูจําหนายราวรอยละ 
75 ของทั้งสองพื้นที่ มีความรูเกีย่วกับการมีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บาง



 ฎ

ประเภท  และมีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภทในระดับมาก   เปน
สัดสวนสูงสุด (ซ่ึงสูงกวากลุมผูบริโภค)  ขณะที่สัดสวนของผูจําหนายราวครึ่งหนึ่งที่มีความรูเกี่ยวกับการ
ควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดับมาก  เปนที่นาสังเกตวา ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับการ
ควบคุมบุคคลในการซื้อเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ในระดับมาก มีเพียง 1 ใน 3 เทานั้น แบบแผนขางตนทั้งใน
สองพื้นที่  สําหรับความรูเกี่ยวกบัมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลานั้นผูจําหนาย มี
ความรูในระดบัต่ําเปนสัดสวนสูงสุด (เปนสัดสวนสูงกวาผูบริโภค)  

 

  เจาพนักงานตามกฎหมาย 
1)  การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล เจาพนกังานตาม

กฎหมาย 1 ใน 5 ในขอนแกนที่ไมรูวามมีาตรการหามจําหนายในเวลา 14.00 – 17.00 น. และ เวลา 24.00 – 
11.00 น. ซ่ึงเปนสัดสวนทีสู่งกวาในพื้นที่อุดรธาน ีและ โดยเจาพนักงานตามกฎหมายในพื้นที่ขอนแกน ตอบ
ไมรูวามีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในโรงภาพยนตรถึงรอยละ 17.3  และในประเด็นมี
มาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร   มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน  และ มีมาตรการหาม
ดื่มในหอพักมผูีตอบวาไมรู เปนรอยละ 14-18  

สวนในมาตรการควบคุมเนือ้หาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่มแอลกอฮอล  เจา
พนักงานตามกฎหมายทัง้ในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกน รับรูวามีมาตรการดังกลาวถึงรอยละ 91.9 และ 86.7 
ตามลําดับ สวนในมาตรการเพื่อควบคุมบคุคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล เจาพนักงานตามกฎหมายใน
พื้นที่ขอนแกน ถึงรอยละ 68 รับรูวาปจจุบันมีการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแกเดก็อายุต่ํากวา 20 ป 
ซ่ึงมีสัดสวนสูงกวา เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นทีอุ่ดรธานี และเปนทีน่าสังเกตวา เจาพนักงานตาม
กฎหมายในพืน้ที่ขอนแกน 1 ใน 3 ไมรูวามีมาตรการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใหแกคนเมา  
  2)  ความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  พบวา เจาพนักงานตาม
กฎหมายมีความรูเกี่ยวกับมาตรการควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และมาตรการควบคุม
สถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในระดบัมาก เปนสัดสวนสูงถึงรอยละ  80-85  สวนความรูเกี่ยวกับ
มาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในระดบัมากมเีพียงรอยละ 60-74 เทานัน้ สวนเจา
พนักงานตามกฎหมาย ที่มีความรูเกีย่วกับมาตรการควบคุมชวงเวลาในการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
และ ความรูเกี่ยวกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดับมาก ราวครึ่งหนึง่
เทานั้น 
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 3. แนวทางการเพิ่มประสิทธิผลของการบงัคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคมุเคร่ืองดื่ม 
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ในการควบคุม ปองกันและแกไขปญหาสุราของประเทศไทย  
 จากผลการศึกษาที่เปนสถานการณ และการปฏิบัติตามกฎหมายของกลุมผูบริโภค ผูจําหนายและเจา
พนักงานตามกฎหมาย สามารถกําหนดแนวทางในการเพิม่ประสิทธิผลของการบังคับใชกฎหมายตาม
พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ไดดังนี ้
 

  1)  การเสริมสรางความรูความเขาใจเกี่ยวกับกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอล พ.ศ.2551   เนื่องจากผลการศึกษาพบชัดเจนวา แมวากลุมตัวอยางทกุกลุมรับรูวามีมาตรการการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  แตก็ยังมีการรับรูในรายละเอียดเกี่ยวกบั มาตรการที่เกี่ยวของยังไมถูกตอง ทั้ง
ในเรื่องสถานที่หามดื่ม สถานที่หามจําหนาย   หรือแมแตเวลาจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล  ทําใหกลุม
ตวัอยางบางสวนยงัคงไมปฏิบัติตามกฎหมาย    อนึ่งในการเสริมสรางความรูความเขาใจในประเดน็ดังกลาว 
หากสามารถทําไดในระดับจลุภาค (Micro level)  จะเกดิผลดีไดมากขึน้ เพราะจากความเหน็ของเจาพนักงาน
ตามกฏหมายเห็นวา ยังตองทําใหทั้งผูบริโภคและผูขายตระหนกั และมีความเขาใจที่ถูกตอง จึงทําใหการ
ปฏิบัติตามกฎหมายเกิดขึ้นไดอยางชัดเจน  
 

  2) การพัฒนากระบวนการใหเจาพนักงานตามกฎหมาย  มีความมั่นใจในการกํากับ ควบคุม 
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  ผลการศึกษาพบวา แมวาเจาพนักงานตามกฎหมาย จะพบเห็นการไมปฏิบัติตาม
กฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางสวน เชน สถานที่จําหนาย จําหนายในเวลาหามจําหนาย หรือ 
ดื่มในสถานทีห่ามดื่ม  หรือ แมแตการสงเสริมการขาย แตเจาพนักงานตามกฎหมาย ก็ไมสามารถจะ
ดําเนินการตามกฎหมายไดมากนัก เพราะบางสวนมีทศันคติวา เร่ืองสุราเปนเรื่องเกี่ยวกับวัฒนธรรมชุมชน  
และ บางสวนรับรูวาไมใชพื้นที่รับผิดชอบ จึงมิไดดําเนินการใดๆ  ทั้งนี้มีบางสวนยงัเหน็วา เปนสิ่งที่เจา
พนักงานตามกฎหมายตองเผชิญหนากับชมุชน อันอาจนําไปสูความขดัแยงในการปฏิบัติงานดานอื่นๆ เพราะ
เจาพนกังานตามกฎหมาย ที่เปนเจาหนาทีต่ํารวจ มักเปนเจาหนาที่ตํารวจที่อยูในระดับชุมชน ที่ตองการความ
รวมมือกับชุมชนในเรื่องงานขาวอื่นๆ   ดังนั้นหากมีกลไกตั้งแตในระดับชุมชน คอื หมูบาน ทีจ่ะชวยเหลือ
ตํารวจในการสอดสองดูแล ก็จะลดการเผชิญหนาลงได  ซ่ึงกลไกนี้พบไดจากการลงเก็บขอมูลในพื้นที่
จังหวดัอุดรธานี ซ่ึงมีบทบาทมากในการใหขาวสารขอมูล และนําไปสูการสรางกฎระเบียบของชมุชนขึ้นมา
รองรับในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ทั้งการซื้อและการขาย  อยางไรก็ตามงานศึกษาพบวาเจาพนักงาน
ตามกฎหมาย ที่เปนเจาหนาที่ดานสาธารณสุข ยังไมมบีทบาทในการตักเตือนผูบริโภค หรือ ผูจาํหนายทีไ่ม
ปฏิบัติตามกฏหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมากนัก  จึงควรมีกระบวนการสรางความมั่นใจใหกับเจา
พนักงานตามกฎหมายกลุมดังกลาวดวย 
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Executive Summary 
 
 
 The drinking habits and selling of alcoholic drinks have become widespread in Thailand 
notwithstanding the fact that alcoholic drinking brings about health as well as socio-economic problems. 
Thai government, being aware of these problems, has enforced an Alcohol Drinks Control Act 2008, in 
which major measures were stipulated to control the drinking, selling, and advertising of drinks. The aim 
was emphasized on reduction of the number of new drinkers, consumption, and effects of drinking, which 
should be effective after a period of enforcement.  Hence, in order to obtain a body of knowledge on the 
practices according to regulations related to major measures controlling alcohol drinking, this study was 
conducted to assess the official enforcement of the laws. The practices of the people as the consumers and 
sellers in accordance with the laws were also investigated to determine the extent to which they perceived 
and follow the laws. The study was also aimed at determining the practical outcomes related to policies 
and legal measures controlling over alcoholic drinks. The results of this study would be a basis for the 
recommendations for stipulation of policies and measures governing and preventing alcoholic problems in 
Thailand in the future.      
 
 The objectives of the research study included:   

1) Study the situations of practices and assessment of the enforced laws under the Alcohol 
Drinks Control Act 2008.  

2) Study the people’s and the relevant officers’ perception of the Alcohol Drinks Control Act 
2008.  

3) Study of a means to increase the effectiveness of the enforcement of laws under the Alcohol 
Drinks Control Act 2008 in terms of control, prevention, and solution of Thailand’s alcoholic problems.  

 
  The methodology applied in this research was the quantitative research study. The research site 
selected was an area in Udonthani, which is a piloting province chosen by the Department of Disease 
Control and the Network of Alcohol Abstinence, to implement the project on the development of strength 
in law enforcement. Then Khon Kaen province was chosen as a control province since there was not such 
project implemented in this province. Three sample groups consisting of a total of 5,836 people were 
selected comprising:   
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1) The general citizens of the age from 11 years old onwards from the existing households on the 
survey date. These individuals consumed alcohol drinks and were referred to in this study as the consumers. 
This group was obtained through the Stratified Multi-stage Sampling method from districts, sub-districts, 
villages, and households. The total number was 4,982.   

2)   Retailer shop owners selling alcoholic drinks that were situated within a distance of 500 
meters of the same communities as the first citizen groups. In this study, this group would be referred to as 
the sellers. They were purposively selected from the target groups encountered on the days and times the 
data were collected and comprised 717 persons.   

3)  The government law officers who enforced the laws in controlling, preventing, and solving 
problems arising from alcoholic drinking including public health officers, officers from the Excise 
Department, and policemen in charge in the areas of the sample consumers in the area. These officials 
were purposively selected and 137 individuals were obtained.    

 

The research tools consisted of the questionnaire developed by the Center for Alcohol Studies 
(CAS). Interviewers trained in the use and understanding of the questionnaire conducted the data 
collection at the selected sites from March 1 to June 10, 2009.  

Data analysis was achieved based on the social sciences research analysis software, namely the 
SPSS for Windows. Descriptive statistics including frequency distribution, percentages, arithmetic means, 
standard deviations, and the cross table analysis were applied. The data were presented by discussion and 
tabulation. 

 
Research Results 
 The results of the research study can be summarized according to the objectives as follows: 

1. The situations of practices and assessment of the enforced laws under the Alcohol Drinks 
Control Act 2008  -  The results from each target group reveal the following:  

 

 The Consumers Groups 
1)  Alcoholic drinking behaviors – Approximately one fourth of the consumers drunk 

alcohol ever day or nearly every day during the three months prior to the survey period. When asked about 
alcohol definition, roughly 60 per cent would think of whiskey first, followed by beer. Roughly one fifths 
drove after drinking notwithstanding of any warnings.  About 30 pre cent who had ever drunk were 
unexpectedly enjoying the first drinking until they could not stop. These behaviors were found similar in 
the two studied areas. It was found that high proportions of the people of the two provinces, 71.3 per cent 
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and 77.1 per cent in Udonthani and Khon Kaen respectively, drunk alcohol for the last time during the last 
12 months  
  2)  Availability of alcoholic drinks – One thirds of the consumers had ever bought 
alcohol drinks by themselves during the past three months. Those who had ever bought the drinks by 
themselves did this 3-4 times every month. The majority (67-68 per cent) found it easy to buy, or were 
able to walk to the shops. The places they bought alcohol drinks in Khon Kaen still included gas stations, 
official public gardens, and dormitories (3-5 per cent) 
  With reference to alcoholic drinks buying from 24.00-11.00 a.m. and from 14.00-17.00 
p.m., 49 per cent of the consumers were still able to buy their drinks during the time. Roughly one out of 
two consumers was still able to buy alcoholic drinks during the restricted selling time. They were able to 
do so at grocery stores in Udonthani and at convenient stores in Khon Kaen. The minimum price of a small 
round bottle available among the majority of 80-87 per cent was lower than 50 baht. About 57 per cent of 
the consumers in Udonthani and 64 per cent of those in Khon Kaen used to observe children of the age 
lower than 20 years buying alcohol drinks. In addition, about three thirds of the consumers reported they 
could walk or drive to the shops to sit there and drink, spending only less than 30 minutes  
  3)  Alcohol drinking places – Over 95 per cent of the consumers of both provinces never 
drunk alcohol in the controlled areas, namely temples/ religious places, public health service stations, 
official and private hospitals, official places, schools/ universities, academic institutions, gas stations, and 
official public gardens. However, in Khon Kaen, one per cent was found reporting drinking in a school/ 
university, academic institution, gas station, and public garden   
 

The Sellers 
  The patterns of alcoholic drinks selling – It was found in the two provinces that more 
than 83 per cent of both areas sold alcoholic drinks at grocery stores. In Khon Kaen, higher proportions of 
selling were at mini-marts, restaurants and convenient stores compared to Udonthani.  More than half of 
the alcohol drinks sellers had the selling license type 4. In Udonthani, one thirds of the alcohol drinks 
sellers were holding the selling license type 3. It was found that in these places; beer was sold mostly, 
followed by 40-degree whiskey, Thai whiskey, spy/ wine cooler, and foreign whiskeys, respectively. 
Eighty per cent of the shops in Udonthani sold alcoholic drinks from 14.00 -17.00 p.m., which was 20 per 
cent higher than in Khon Kaen. Three thirds of the sellers from 14.00 – 17.00 p.m. of both areas did not 
realize they were breaching the regulations banning selling alcohol during the period.  Half of the sellers 
selling alcohol to children said they did not know the regulations  
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  In fact, alcoholic drinks were found sold at dormitories, gas stations, and shops around 
gas stations. The owners of these places stated that they did not know it was against the regulations, nor 
did anything happen out of their action. Three out of four of these shops sold the lowest price of alcoholic 
drinks lower than 25 baht. The containers used for selling were pecks, one-eighth cups, and cans.   These 
practices were similar in the two areas. It was also found that one thirds of most of the sellers promoted 
their selling by giving their customers credits  
 

 Law Officers  
.  1) Witness of selling and buying during restricted time – As high as 53 per cent of the 
law officers had seen the buying and selling of alcoholic drinks from  24.00-11.00 a.m. and from 14.00-
17.00 p.m. Most of the selling and buying found was at grocery stores, followed by pubs, discotheques, 
bars, karaoke places, and restaurants. As high as 10 per cent of the action were found at soft drink stalls, 
and peddling carts. Sixty one per cent of these officers warned the sellers and buyers, whereas one fourths 
of the officers did not follow any action seeing that it was a festival time and were afraid of being thought 
of in a negative way 
  2) Witness of advertisements at alcohol selling places by a person medium – It was 
found that one fifths of the law officers saw advertisements through a person medium at restaurants, pubs, 
discotheques, bars, karaoke places every time they went there.  

3) Witness of alcohol selling and buying patterns at different places -  Roughly 10 per 
cent of the law officers witnessed the selling and buying of alcohol drinks at temples, religious places, 
schools, universities, academic institutions, gas stations and shops around these stations, dormitories, and 
public gardens.  One thirds of the law officers used to see teenagers younger than 20 years of age buying 
alcoholic drinks. As high as 38 per cent witnessed this at grocery stores in Khon Kaen area, whereas on the 
whole, 44.8 per cent of the officers saw this action. However, only 13 per cent warned the buyers. Besides, 
they reported finding sale promotion by offering bargains, offering bonuses, drawing lots for prizes, and 
peddling. For most of the cases, the law officers did warn the wrongdoers.    

Many of the law officers in Udonthani (67.6 per cent) believed that the problems and 
obstacles were caused by the citizens who did not conform to the law because they lacked knowledge of 
the Alcohol Drinks Control Act, did not receive news and information, and did not listen to the officers  
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2.  Perception of the population and relevant officers of the Alcohol Drinks Control Act 2008 
  

The Consumers 
  1)  Perception of alcohol drinks advertisements -  It was found that approximately one  
fourths of the consumers still heard and saw advertisements of alcoholic drinks. In Khon Kaen, especially, 
they perceived them at shops more than in Udonthani. Those who had seen advertisements saw them 
mostly on television, followed by billboards and shops. Selling promotion in Khon Kaen was twice as 
much as in Udonthani. Selling to the drunks was reported to double the tied selling, whereas the tied 
selling itself was twice as much as peddling. These selling patterns were found in both areas  
   2)  Perception of measures related to alcoholic drinks – Most of the consumers were 
acknowledged of the restriction of alcoholic selling at certain time and certain places, the 24-hour banning 
of advertisements that exaggerate the direct and indirect benefits of alcohol drinks on all media, and the 
banning of alcoholic drinks selling to the youths younger than 20 years of age. Still, there were about one 
out of three of the consumers who were not informed of the restriction of selling time as well as the 
prohibition of selling places. Roughly one fourths of the consumers were not informed of the prohibition 
of alcohol selling and drinking in theatres, privately owned public gardens, gas stations, and dormitories.      
  3) Level of perception to different measures governing alcoholic drinks – When 
holistic consideration was put on the consumers’ perception of different measures governing alcoholic 
drinks, a great proportion of consumers (60 – 68 per cent) informed of the measures controlling selling of 
alcohol at certain time and places was found, while only 44 per cent had a relatively high level of 
perception on the control of alcoholic drinks advertisements. Only 24-27 per cent had a high level of 
perception of the control of individuals in alcoholic buying. It should be noted that only 8 – 11 per cent 
had a great proportion of perception on measures taken to limit alcoholic drinks selling at certain time    
 Overall, the conforming of the consumers who were the people in the research sites to the Alcohol 
Drinks Control Act 2008 and the consumer laws was still limited. This could partially be due to the lack 
of information and news, resulting in inaccurate knowledge and inappropriate practices. Nevertheless, the 
consumers in both areas perceived the measures taken under the Alcohol Drinks Control Act 2008, 
indicating that they became alert of the issue.    
     

     The Sellers 
1)  Perception of measures in alcoholic drinks selling – More than 90 per cent of the 

sellers were acknowledged of the limiting of alcoholic selling in certain types of places. However, 
approximately half of the sellers in the two areas did not know that 14.00 -17.00 a.m. and 24.00 – 11.00 
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p.m. was the time restricted for the selling of alcoholic drinks. Roughly one thirds of the sellers also did 
not know that there was a measure banning promotion in the form of tied selling and other selling 
promotions such as sale, bargains, offering, or bonuses  

2)  Level of perception to different measures governing alcoholic drinks -  When 
holistic consideration was conducted on the Level of perception to different measures related to alcoholic 
drinks, it was revealed that roughly 75 per cent of the sellers in both areas were aware, at a high level, of 
the banning of alcoholic drinks selling at certain places. This was the highest proportion (higher than 
among the consumers’ group). At the same time, half of the sellers had a high level of perception on the 
control of media advertising alcoholic drinks. It should be noted that only one thirds of the sellers were 
informed of the control over individuals in alcoholic drinks buying at a high level. As for the perception on 
prohibition of alcoholic selling at certain time, the highest proportion of the sellers (higher than the 
consumers) had a low level of perception  
 

 The Law Officers  
1)  Perception of measures related to alcoholic drinks – One fifths of the law officers 

in Khon Kaen were not informed of the restriction of alcoholic selling from 14.00 -17.00 a.m. and from 
24.00 – 11.00 p.m.  This proportion was higher than that in Udonthani. As high as 17.3 per cent of the law 
officers in Khon Kaen reported that they did not know alcoholic drinking was prevented in theatres and in 
privately owned public gardens. For prohibition of alcoholic drinking in dormitories, 14 -1 8 per cent 
reported that they did not know.  As regards measures governing the content of advertisements of alcoholic 
drinks, 91.9 and 86.7 per cent of the law officers in Udonthani and Khon Kaen respectively, reported that 
they were informed.   Most of the law officers in Khon Kaen (68 per cent) were acknowledged that 
alcoholic drinks were not legally permitted to be sold to people younger than 20 years old. This proportion 
was higher than that in Udonthani. It was noted that one thirds of Khon Kaen law officers did not know 
that alcoholic drinks could not be sold to the drunks  
  2)  Level of perception to different measures governing alcoholic drinks - It was 
found that as great as 80-85 per cent of the law officers had a high level of perception related to the 
measures governing alcoholic drinks selling places and alcoholic drinking places. A high level of 
perception on the measures controlling media advertising alcoholic drinks, the measures controlling the 
time for alcoholic drinks selling, and the measures controlling individuals in alcohol buying was only 
found among about half of the law officers 
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 3. The Means to Increase the Effectiveness of Enforcement of the Laws under the Alcohol 
Drinks Control Act 2008 for the Control, Prevention, and Solution of Alcoholic Problems in 
Thailand   
 From the study of the situations and the conformation of laws of the consumers, the sellers, and 
the law officers; the following means to increase the effectiveness of the enforcement of laws under the 
Alcohol Drinks Control Act 2008 is recommended:  
 

  1)  Enhancement of knowledge and understanding of the laws related to the Alcohol 
Drinks Control Act 2008 – The results of the study clearly indicate that although all of the sample groups 
were acknowledged of the measures controlling over alcoholic drinks, their detailed perception of the 
related measures was not accurate, in terms of the prohibited drinking, the prohibited drinking places, the 
prohibited selling places, or even the restricted selling time. Hence, some sample groups still did not 
conform to the laws. It should be understood that enhancement of knowledge and understanding of these 
issues is possible at a micro level and should be more effective since the law officers thought that both the 
consumers and sellers should be made to be aware and understand the issues precisely so that they would 
practice more concretely according to the laws.  
 

  2) Development of processes to make the law officers confident in their monitoring 
and controlling of alcoholic drinks – The study reveals that although the law officers witnessed the 
neglect of certain laws controlling alcoholic drinks such as the selling places, the selling time, the drinking 
places, or the selling promotion; the law officers still could not completely act according to the laws. Some 
of them had an attitude of the fact that alcohol is related to community culture, and some persisted that it 
was not their responsible area and so did not act accordingly.  Some law officers also believed that any 
action could lead to confrontation with the community, which could result in contradiction in other sorts of 
operations. This is true among the law officers who are policemen, since policemen work in the 
community and rely on cooperation from the community in reporting other news. Thus, if there is a 
community level mechanism, i.e., a village that assists the policemen as a watchdog, confrontation can be 
reduced. Such mechanism was found when data were collected in Udonthani. It had an important role in 
information provision that led to the building of community regulations to accommodate the control of 
alcoholic drinks both in terms of selling and buying. However, it has been shown from the study that the 
law officers who were public health officers still did not take their roles to warn the sellers or the 
consumers who neglected to follow the laws governing alcoholic drinks. Therefore, processes to 
strengthen the confidence among the law officers to enforce the laws should be built.  
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บทที่  1 
 

บทนํา 
 
 
1.  ความเปนมาและความสําคัญของปญหา 

ประเทศไทยมกีารบริโภคสุราและไดรับผลกระทบจากการบริโภคสุรามากพอสมควร ดังจะเห็นได
จากการศึกษาขององคการอนามัยโลก (WHO) (2002) ที่ไดมีการสํารวจการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของ
ประเทศไทย ตั้งแตป พ.ศ. 2504-2547  พบวาประชากรไทยบริโภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลในอัตราที่เพิ่มขึ้นทุก
ป ซ่ึงในป พ.ศ. 2543 2544 และ 2547 มีอัตราการบริโภคคงที่ คือ รอยละ 8.4 และพบวาประชากรไทยมีการ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ประเภทเบียรเพิ่มขึ้น โดยป 2504  มีการบริโภคเบยีรเพียงรอยละ 0.02  และใน
ป พ.ศ. 2544 การบริโภคเบยีรมีอัตราเพิ่มขึ้นเปนรอยละ 1.31 สําหรับอัตราการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ประเภทสุรานัน้พบวา  ในป พ.ศ. 2536 มีการบริโภคสูงมากถึงรอยละ 7.44 จากนั้นในป พ.ศ. 2539 การ
บริโภคสุราลดลงมาที่รอยละ 6.15  จากนั้นอัตราการบริโภคสุราเพิ่มขึ้น จนมาถึงป พ.ศ. 2543  มีรอยละ 7.12 
และในป 2544 อยูในอัตราคอนขางเพิ่มขึ้น 0.01 อยูที่รอยละ 7.13 ซ่ึงสอดคลองกับขอมูลของจากกรม
สรรพสามิตที่มีการสํารวจพบวาอัตราการบริโภคสุราในป 2546 เพิ่มขึ้นจากป พ.ศ. 2532 เกือบ 3 เทาตัว 
(http://www.who.int/whosis/ alcoholapcdataprocess.cfm. สืบคนเมื่อ ธันวาคม 2551)  

นอกจากนี้ขอมูลจากสํานกังานสถิตแิหงชาติพบวา เดก็รุนใหมมแีนวโนมการดืม่เครือ่งดื่มแอลกอฮอล
เพิ่มมากขึ้นและเริ่มดื่มที่อายนุอยลง  ในชวงเวลาเพียง 7 ป (2539-2546)  กลุมผูหญิงวัย 15-19 ป เปนกลุมที่
นาสนใจมากที่สุด เนื่องจากมีการเพิ่มจํานวนการดื่มขึน้เกือบ 6 เทา คือ จากรอยละ 1.0  เปนรอยละ 5.6  และ
ในกลุมหญิงทีด่ื่มวัย 15-19 ป นี้รอยละ 14.1 เปนกลุมที่ดืม่ประจํา (ดื่ม 1-2 คร้ังตอสัปดาหถึงดื่มทุกวัน) สวน 
วัยรุนเพศชายวัย 11-19 ป ที่ดื่มมีจํานวนประมาณ 1.06 ลานคน  คิดเปนรอยละ 21.23  ของประชากรในกลุม
อายุนี้ (ยงยุทธ  ขจรธรรม, 2547)  สํานักงานสถิติแหงชาติสํารวจซ้ําในป พ.ศ. 2547 พบวาประชากรชายเริ่ม
ดื่มสุราครั้งแรกเมื่ออายุเฉลี่ย 19.4 ป โดยรอยละ 52.8  ของประชากรชายเริ่มดื่มครั้งแรกในชวงอาย ุ15-19 ป 
ขณะที่เพศหญงิเริ่มดื่มที่อายุเฉลี่ย 25.4 ปโดยรอยละ 29.3  ของประชากรหญิง เร่ิมดื่มครั้งแรกในชวงอายุ    
20-24 ป (สาวิตรี  อัษณางคกรชัย, 2548) 
 ขณะที่ผลสํารวจการศกึษาพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในจังหวดัขอนแกน ป พ.ศ. 
2547 พบวา  มกีารดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล รอยละ 46.2  เปนที่นาสังเกตวาการดื่มจะเพิ่มมากขึ้นหลังป พ.ศ. 
2540 เปนตนมา  โดยเพศชายเพิ่มมากขึน้ตั้งแตป พ.ศ. 2542 ในขณะที่เพศหญิงเพิ่มมากขึ้น ในป พ.ศ. 2543-
2544 เมื่อพิจารณาตามอาชีพพบวา กลุมนกัเรียนสวนใหญเร่ิมดื่มครั้งแรกเมื่ออายุ 15 ป คิดเปนรอยละ 22.1 
และรองลงมา คือ 14 ป และ13 ป  ในกลุมอาชีพเกษตรกรสวนใหญเร่ิมดื่มเมื่ออายุ 18 ป คิดเปนรอยละ 18.6 
รองลงมา คือ อายุ 20 ป  สวนในกลุมกิจการสวนตัวเร่ิมดื่มครั้งแรกเมือ่อายุ 15 ป คดิเปนรอยละ 20 และอาย ุ
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19 ป   จะเหน็วากลุมนกัเรยีนมีมากกวาอาชีพเกษตรกร 8.7 เทา และมากกวากิจการสวนตัว 29.6 เทา จึงมี
แนวโนมวาประชาชนเริ่มหดัดื่มแอลกอฮอลเมื่ออายุนอยลงเรื่อย ๆ  (มานพ  คณะโต,  2549) 
 การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั้งลักษณะการดื่มแบบดื่มบอยๆ หรือดื่มนานๆ คร้ัง และปริมาณ
การดื่ม ไดแก ดื่มครั้งละนอยๆหรือดื่มครั้งละมากๆ กอใหเกดิการเมาสุรา การติดสุรา และผลของพษิจาก
แอลกอฮอลทําใหเกดิผลกระทบหลายประการ  ไดแก  โรคเร้ือรัง (มะเร็งตับ ความดันโลหิตสูง โรคหัวใจ   
โรคเกี่ยวกับสมอง ฯลฯ) อุบัติเหต/ุการบาดเจ็บ ปญหาสังคมระยะสั้น (อาชญากรรม ความรุนแรง ปญหาการ
ทํางาน ความรุนแรงในครอบครัว) และปญหาสังคมระยะยาว (หนี้สิน สูญเสียหนาที่การงาน ครอบครัว
แตกแยก-สลาย จรจัด-ไรที่อยู) (ยงยุทธ  ขจรธรรม และคณะ, 2547) 
 รัฐบาลไทยตระหนกัในปญหาดังกลาวจึงไดผลักดันใหมีการประกาศใชพระราชบญัญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 และในพระราชบัญญัติ ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลดังกลาว มีการกําหนด
มาตรการสําคัญตางๆ ไวใน  พระราชบัญญัติ ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยมุงเปาหมายที่การลดนักดื่ม
หนาใหม การลดปริมาณการบริโภคโดยรวมและการลดผลกระทบ ประกอบดวย มาตรการลดอุปทาน  
มาตรการลดอุปสงค และมาตรการลดผลกระทบควบคูกนัไป เพื่อประโยชนของชาวไทย  อยางไรก็ตามการ
ดําเนินมาตรการตางๆ ดงักลาวจะไดผลก็ตอเมื่อทุกฝายที่เกีย่วของมคีวามตระหนกัและยึดถือในการปฏิบัติ
ตามกฎระเบยีบ ดังนั้นเพื่อใหไดองคความรูเกี่ยวการปฏิบัติตามกฏระเบียบ จากมาตรการสําคัญที่เกี่ยวของกับ
การดื่มสุรา จึงสมควรที่จะดําเนินการวิจัยประเมนิผลการบังคับใชกฎหมายของเจาหนาทีแ่ละหนวยงานที่
เกี่ยวของ ตลอดจนประชาชนผูปฏิบัติตามกฎหมาย เพือ่ตองการทราบผลในทางปฏิบัติเกี่ยวกับนโยบายและ
มาตรการทางกฎหมายตางๆ และนําผลที่ไดมาเปนแนวทางในการดําเนินการปองกันและแกไขปญหาการ
บริโภคเครื่อง ดื่มแอลกอฮอลของประเทศไทยอยางเขมงวดและจริงจังตอไป   
 
2. วัตถุประสงคของการวิจัย    

การวิจยัคร้ังนีม้ีวัตถุประสงคการวิจยัเพื่อ 
1) ศึกษาสถานการณการปฏิบัติและประเมินผลการบงัคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 
2) ศึกษาการรบัรูของประชาชนและเจาหนาที่ผูเกี่ยวของตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม 

แอลกอฮอล พ.ศ.2551 
3)  ศึกษาแนวทางการเพิ่มประสิทธิผลของการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุม 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ในการควบคุม ปองกันและแกไขปญหาสุราของประเทศไทย 
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3. ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับจากการวิจัย 
1) ทําใหทราบถึงสถานการณการปฏิบัติและผลการประเมินการบังคับใชกฎหมายตาม 

พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 
2) ทําใหทราบถึงการรับรูของประชาชนและเจาหนาที่ผูเกีย่วของตอพระราชบัญญัติควบคุม 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 
3)  ผลของการศึกษาจะนําไปใชเปนขอเสนอแนะเชงินโยบายและกําหนดมาตรการเพือ่ควบคุม  

ปองกันและแกไขปญหาสุราของประเทศไทยในอนาคตตอไป                                                                                               
 
4. ขอบเขตของการวิจัย 

การวิจยัเพื่อประเมินผลการบงัคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลระดับ
จังหวดัในภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ดําเนินการใน 2 จังหวัดไดแก จังหวัดขอนแกน และอุดรธานี ซ่ึงโดยเปน
จังหวดันํารองที่กรมควบคุมโรคและเครือขายงดเหลาดําเนินโครงการพัฒนาความเขมแข็งของการบังคับใช
กฎหมายไว 1 จังหวดั และเปนจังหวัดที่ไมมีโครงการดังกลาว 1 จังหวดั เพื่อเปนจังหวัดควบคุม  
กลุมเปาหมายของการวิจยั  ครอบคลุม 3 กลุม ไดแก  

1) ประชาชนทั่วไปที่มีอายุ 11 ปขึ้นไปในแตละครัวเรือนที่อยู ณ วันที่มีการสํารวจ ซ่ึงเปนผูบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้ถือวาเปนผูบริโภค   

2) กลุมประชาชนที่เปนเจาของรานคาที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ตั้งอยูในชุมชนเดยีวกบั
ประชาชนกลุมที่ 1 ในระยะ 500 เมตร ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้ถือวาเปนผูจําหนาย   

3) เจาพนักงานตามกฎหมายที่มหีนาที่บังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล พ.ศ.2551 ไดแก สรรพสามิตจังหวัดของพื้นที่เปาหมาย   ตํารวจผูปฏิบัติงานรับผิดชอบในพื้นที่
ศึกษา และ เจาหนาที่สาธารณสุขที่รับผิดชอบพื้นที่ศึกษา 
 
5. นิยามศัพทสําคัญท่ีใชในการวิจัย 
 ในการศึกษาครั้งนี้กําหนดนยิามคําศัพทเพือ่ความเขาใจตรงกันไวดังนี ้

การบังคับใชกฎหมายในการควบคุมปองกนัและแกไขปญหาสุรา หมายถึง การปฏิบัติตามพระราช 
บัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ของของผูบริโภค ผูจําหนาย และเจาพนักงานตามกฎหมาย 

พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล หมายถึง พฤติกรรมของผูบริโภคที่เกี่ยวของกับ การ
เขาถึง การซื้อหา และการดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอล ของประชาชนที่เปนผูบริโภคในเวลา 3 เดือนกอนการ
สํารวจ 

การรับรูกฎหมาย หมายถึง การรับรูเกี่ยวกบักฎระเบยีบหรือมาตรการเพื่อควบคุมเครื่องดื่ม            
แอลกอฮอลตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ของผูบริโภค ผูจําหนาย และ  
เจาพนกังานตามกฎหมายในเวลา 3 เดือนกอนการสํารวจ 



บทที่ 2 
 

แนวคิด และทบทวนวรรณกรรมที่เกีย่วของ 
 
 
 ในการศึกษาเกี่ยวกับการประเมินผลการบงัคับใชกฎหมายในดานปองกันแกไข เพื่อลดผลกระทบ
จากปญหาการดื่มสุรา  ผูวิจยัไดทําการศึกษาเกี่ยวกับงานวจิัยที่เกีย่วของจากเอกสาร   บทความ และงานวิจยั
ตางๆ ทั้งในและตางประเทศ ดังนี ้
 

1. แนวคดิทฤษฎีที่เกีย่วของกับการรับรู 
2. แนวคดิเกีย่วกับหลักการบังคับใชกฎหมาย 
3. มาตรการทางกฎหมายที่สําคัญเกี่ยวกับการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลของประเทศไทย 

1)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานใบอนุญาตจําหนายสุรา 
2)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการกําหนดเวลาจําหนาย 
3)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการจํากัดวันจําหนาย 
4)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการจํากัดสถานที่จําหนาย 
5)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการจํากัดอายุผูซ้ือ 
6)  มาตรการควบคุมดานอุบตัิเหตุจราจร 

4. สาระสําคัญตามพระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 
5. แนวทางการบังคับใชกฎหมายสุราของตางประเทศ 
6. งานวิจยัที่เกีย่วของ 
7. กรอบแนวคิดการวจิัย 

 
 
1.  แนวคิดทฤษฎีท่ีเก่ียวของกับการรับรู 
 การรับรูเปนทฤษฎีทางดานจติวิทยาที่เชื่อวาคนเรามีการรับรูตางกัน  การที่ไมยอมรบัความแตกตาง
ในเรื่องการรับรูของแตละบุคคลจะสงผลถึงความลมเหลวทางการสื่อสารได การรับรูจะเปนตวักําหนด
พฤติกรรมการสื่อสาร ทัศนคติและความคาดหวังของผูส่ือสาร การรับรูยังเปนกระบวนการทางจิตที่
ตอบสนองตอส่ิงเราเปนกระบวนการเลือกรับสาร จัดสรรเขาดวยกันและตีความสารที่ไดรับตามความเขาใจ
และความรูสึกของตนเอง 
 บรุนสวิก (Brunswik, 1956 อางใน Chet  Ratchadapunnathikul, 2002 : 37) เสนอแนวคดิใน
การศึกษาการรับรูวา  กระบวนการทางขาวสารนั้นบุคคลรับรูความถูกตองสมบูรณเพียงบางสวน  ในลักษณะ
นาจะเปน (Probabilistic) ไมไดมีความถูกตองเสมอไป  บุคคลเรียนรูความนาจะเปนเกี่ยวกบัสภาพแวดลอม  
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และสะสมไวเปนสวนหนึ่งของประสบการณ  ขาวสารที่รับเขามาจะไดรับการตรวจสอบความถูกตองกับ
ประสบการณโดยผานการกระทําบางประการ การรบัรูจึงมีลักษณะนาจะเปนไปในลักษณะนาจะเปนดวย 
และแตละบุคคลมีการรับรูสภาพแวดลอมเฉพาะบุคคลซึ่งนาจะเปนการตีความจากสญัญาณชี้แนะที่รับเขามา
จากสภาพแวดลอม ในการรับรูจึงเปนไปในลักษณะนาจะเปนดวย และแตละบุคคลมีการรับรูสภาพแวดลอม
เฉพาะบุคคลซึ่งนาจะสอดคลองกับความเปนจริงมากที่สุด 
 อีมส (Ames, n.d.  อางใน Chet Ratchadapunnathikul, 2002 : 37) ไดพัฒนาทฤษฎีการรับรูที่เนน
ลักษณะนาจะเปนในการรับรูตามหลักของกระบวนการทางขาวสาร  โดยที่บุคคลมีการสุมเลือกสัญญาณ
ช้ีแนะ ซ่ึงมีเขามามากมายหลายทางจากสภาพแวดลอม เพื่อที่ใหการรับรูมีความถูกตองมากที่สุด  ตองอาศัย
ความสัมพันธระหวางองคประกอบทั้งหมด  สภาพแวดลอมในชวีติประจําวนันัน้   มีผลตอการรับรู
เชนเดยีวกับขาวสารที่บุคคลรับเขามา รวมถึงผลกระทบจากสภาวะแวดลอมดวยอิทธิพลของสภาวะแวดลอม
นั้นมีทั้งทางภายภาพและทางสังคมที่อาจมีผลกระทบตอการรับรูของบุคคล 

 

 
แผนภาพ ท่ี 2.1  กระบวนการรับรู 

 
 โดยทั่วไปการรับรู  เปนกระบวนการที่เกดิขึ้นโดยไมรูตัวหรือตั้งใจและมักเกดิตาม   ประสบการณ
และการสั่งสมทางสังคม  
 คนเราไมสามารถใหความสนใจกับสิ่งตางๆ รอบตัวไดหมดแตจะเลือกรับรูเพียงบางสวนเทานัน้  แต
ละคนมีความสนใจและรับรูส่ิงตางๆ รอบตัวตางกนั ฉะนั้นเมื่อไดรับสารเดียวกันผูรับสารสองคน  อาจให
ความสนใจและรับรูสารเดียวกันตางกนั  โดยทั่วไปการรับรูที่แตกตางกนัเกดิจากอิทธิพลหรือตัวกรอง 
(Filter)  บางอยาง คือ 
 1.  แรงผลักดันหรือแรงจูงใจ (Motives) เรามักเห็นในสิ่งที่เราตองการเห็นและไดยินในสิ่งที่เรา
ตองการไดยนิเพื่อสนองความตองการของตนเอง 
 2.  ประสบการณเดิม (Past of   Reference) คนเราตางเติบโตขึ้นในสภาพแวดลอมตางกันถูกเลี้ยงดู
ดวยวิธีตางกนัและคบสมาคมกับคนตางกนั 
 3. กรอบอางอิง (Frame of Reference) ซ่ึงเกิดจากการสัง่สมอบรมทางครอบครัวและสังคม ฉะนั้น
คนที่มาจากตางครอบครัว สถานภาพทางสังคมตางกัน นับถือศาสนาตางกัน จงึมีการรับรูในเรื่องตาง ๆ 
ตางกัน 
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 4.  ส่ิงแวดลอม คนที่อยูในสภาพแวดลอมตางกัน เชน อุณหภูมิ บรรยากาศ สถานที่ ฯลฯ จะเปดรับ
ขาวสารและตคีวามขาวสารที่ไดรับตางกนั 
 5.  สภาวะจิตใจและอารมณ ไดแก ความโกรธ ความกลัว ฯลฯ ตวัอยางเชน เรามักมองปญหาของ
ตนเองเปนปญหาใหญ เปนตน 
 กลาวโดยสรุป  การับรูของบุคคลเปนผลมาจากสภาพรางกายหรือความสามารถทางกายภาพของ
บุคคล (Individual Biology or Physical Ability) การเรียนรูทางสังคมและวัฒนธรรม (Cultural Training) และ
ลักษณะทางจติวิทยาของบุคคล (Personal Psychology) นั่นเอง 
 
2.  แนวคิดเกี่ยวกับหลักการบังคับใชกฎหมาย 
 กฎหมาย คือ กฎเกณฑขอบังคับที่ตราขึ้นโดยผูที่มีอํานาจสูงสุดในรัฐเพื่อควบคุมพฤติกรรมของ
ประชาชน  ซ่ึงผูใดฝาฝนยอมไดรับการลงโทษ (หยุด แสงอุทัย,  2538 :41)  ในการปกครองหรือบริหาร
ประเทศของรัฐ  กฎหมายถือวาเปนเครื่องมือของรัฐบาลที่ใชจัดระเบียบการอยูรวมกันของประชาชน เพื่อ
รักษาความสงบเรียบรอยและเปนหลักเกณฑที่รัฐจะกระทําการใดๆ ในขอบเขตที่กฎหมายกําหนดเอาไว เพื่อ
ทํานุบํารุงใหราษฎรมีความสุขความเจริญ กฎหมายยังเปนเครื่องมือ      สูงสุดของสังคมที่จะรักษาไวซ่ึง
อิสรภาพและความเปนระเบียบของบุคคลทุกชนชั้น โดยไดกําหนดสิทธิ หนาที่และเสรีภาพ ไวเพื่อให
ประชาชนมีอิสรภาพตามสมควรและยังชวยประสานความ      ขัดแยงหรือประสานประโยชนของทั้งเอกชน
และสวนรวม จากการที่กฎหมายมีวัตถุประสงคมุงคุมครองความเปนระเบียบเรียบรอยและความสงบสุขของ
สังคมกฎหมายจึงตองมีสภาพบังคับ (sanction) เปนองคประกอบไมวาจะเปนสภาพบังคับทางอาญาในลักษณะ
ของโทษทางอาญา (punishment) หรือเปนสภาพบังคับในทางเยียวยาโดยการปองกัน (prevention) ผลรายที่
อาจจะ เกิดขึ้นหรือเปนสภาพบังคับในทางเยียวยาผลเสียหายโดยตรง (specific relief) (ชัยวัฒน วงศวฒันศานต, 
2531 : 25-26) โดยมีองคกรของรัฐเปนกลไกบังคับใช (enforcement)  กฎหมายเหลานี้ 
 การบังคับใชกฎหมาย (Law enforcement) มีความสําคัญเปนอยางยิ่ง  เพราะเปนการนํากฎหมายซึ่งมี
เพียงลายลักษณอักษรไปสูการบังคับใชใหเกิดผลในทางปฏิบัติ (ประเสริฐ สุขสบาย, 2542 :22)  และเปน
มาตรการอยางหนึ่งที่จะสงผลใหกฎหมาย ระเบียบ ขอบังคับตางๆ ของรัฐเกิดประสิทธิภาพ  ถาหากวา
เจาหนาที่ของรัฐที่เกี่ยวของกับการใชกฎหมายขางตน บังคับใชกฎหมายอยางเครงครัดและมีความเสมอภาค 
กลาวคือ เมื่อพบวามีการละเมิดขอบัญญัติทางกฎหมายขึ้นเมื่อใด เจาหนาที่ของรัฐจะตองไมรอชาตอการเขา
ดําเนินการกับผูฝาฝนขอกฎหมายหรือหลีกเลี่ยงกฎหมายอยางเครงครัด  ซ่ึงจะทําใหเกิดความเกรงกลัวตอการ
ที่จะกระทําผิดกฎหมาย และเกิดความเปนระเบียบเรียบรอยและสังคมเกิดความสงบสุขในที่สุด (โภคิน  พลกุล
, 2531 :137-140)   
 ขอควรคํานึงอยางยิ่ง เพื่อมิใหเกิดความผิดพลาดตอการใชอํานาจบังคับตามกฎหมายโดยเจาหนาที่
ของรัฐ คือเจาหนาที่ของรัฐจะตองมีความรูความเขาใจถึงจุดมุงหมายของสภาพบังคับ (Sanction) ของกฎหมาย
แตละฉบับที่จะนํามาใชอยางละเอียดเสียกอน เพราะสภาพบังคับของกฎหมายแตละฉบับนั้นยอมมีจุดมุงหมาย
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ที่แตกตางกัน (วิษณุ  เครืองาม, 2530 :188)  ดังจะเห็นไดวาเจาหนาที่ของรัฐเปนเงื่อนสําคัญที่อาจจะทําใหการ
บังคับใชกฎหมายสัมฤทธิ์ผลตามที่ตราไวหรือไม  กระบวนการของกฎหมายที่มีจุดมุงหมายเพื่อการพิทักษ
รักษาสิ่งแวดลอม  จะมีผลคุมครองสาธารณชนเพียงใด  ยอมขึ้นอยูกับการใช “ดุลยพินิจ”  ของเจาหนาที่ของ
รัฐทุกฝายตามบทบาทของตนอยางเหมาะสม และสอดคลองซึ่งกันและกัน หากเจาหนาที่ของรัฐฝายหนึ่งฝาย
ใดแมเพียงฝายเดียวใชอํานาจหรือดุลยพินิจของตน เพื่อการบังคับใชกฎหมายนอกเหนือไปจากการใช
เจตนารมณของกฎหมายแลว  การปกปองคุมครองสังคมใหเกิดความเปนระเบียบเรียบรอย และความสงบสุขก็
ไมอาจที่จะประสบผลตามความมุงหมายของกฎหมายได (ณัฐริกา  วายุภาพ,  2536 :34) 
 พจนานกุรมฉบับราชบัณฑติยสถาน (2535:488) ไดใหความหมายของการปฏิบัติไววา การปฏิบัติ 
คือ การกระทํา การดําเนินการไปตามระเบยีบแบบแผน 
 อมร  จันทรสมบูรณ (2533: 11) กลาววา การบังคับใชกฎหมาย หมายถึง การนําเอาตัวบทกฎหมาย 
ระเบียบขอบังคับตางๆ ที่เปนถอยคําอยูในหนังสือ ใชบังคับแกสมาชิกในสังคมใหเกิดผลบังคับตรงตาม
เจตนารมณของกฎหมายที่ถูกตราขึ้นโดยรฐั 
 กลาวโดยสรุป  จากความหมายตางๆ ของการบังคับใชกฎหมายและการปฏิบัติการบังคับใชกฎหมาย  
เปนการกระทาํ  การดําเนินการ  การนําตัวบทกฎหมาย ระเบียบขอบังคับตางๆ ซ่ึงมีเพียงลายลักษณอักษรอยู
ในหนังสือ มาใชบังคับแกสมาชิกในสังคมใหเกดิผลในทางปฏิบัติตามเจตนารมณของกฎหมาย 
 สําหรับการวิจยัในครัง้นีใ้หความหมายของการบงัคับใชกฎหมายในการควบคมุปองกนัและแกไข
ปญหาสุรา วาหมายถึง การปฏิบัติตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ของเจาพนกังาน
หนวยงานทีเ่กีย่วของ   ผูจาํหนายและผูบริโภค 
 วิฑูรย  อ้ึงประพันธ  (2535)  กลาววา ประสิทธิผลของกฎหมายตองมีลักษณะจาํเพาะ ดงัตอไปนี ้

1) ตองชัดเจน  ไมคลุมเครือ 
2) เปนธรรมชาติและเขากนัไดกับความรูสึกของคนทั่วไป 
3) เปนประโยชนตอสวนรวมมากกวาการใชอํานาจในการบังคับใหปฏิบัติตาม 
4) ตองตระหนักถึงกระบวนการและระบบวิธีการที่จะนาํมาบังคับใช 
5) ตองคํานึงถึงสภาวะแวดลอมที่จะใหเชื่อฟงและการปฏบิัติตามในสังคม 

การที่กฎหมายจะเกดิประสิทธิผลตองขึ้นอยูกับสิ่งตอไปนี้ คือ 
1)  มีขั้นตอนของการออกกฎหมายหรือประกาศใชกฎหมายโดยยึดหลักของความเสมอภาค 

และความยุติธรรม 
2) มีวิธีการที่ตองคํานึงถึงสิทธิและหนาที่เมือ่มีการประกาศใชกฎหมาย 
3) มีการประกาศใหประชาชนทั่วไปทราบถึงสิทธิและหนาที่ที่มีในกฎหมาย 
4) การบังคับใชตองเปนไปตามกระบวนการของกฎหมาย 
5) การบริหารกฎหมายใหมปีระสิทธิผลจะตองมีความยตุิธรรม 
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แนวคดิที่จะนาํกฎหมายไปสูการปฏิบัติจนสงผลใหเกิดประสิทธิผลตามเจตนารมณของกฎหมายที่
ไดบัญญัติไวคอื ความสงบสุขของประชาชน  อาจประยกุตโดยการนําเสนอตาม   แนวคิดการติดตอส่ือสาร
คือ เนื้อสารเปรียบเหมือนสาระของกฎหมาย ผูสงสารเปรียบเหมือน เจาหนาที่ผูปฏิบัติงาน ชองทางการ
ส่ือสารเปรียบเหมือนรูปแบบของกิจกรรม  ผูรับสารเปรียบเหมือนประชาชนผูไดรับความคุมครองจากการ
บังคับบัญชาใชกฎหมาย (สุรชาติ  ณ หนองคาย,  2546)       

จากแนวคดิทีต่องการใหกฎหมายที่ออกมาบังคับใชเกิดประสิทธิผลสมดังเจตนารมณที่มุงหวังไว จึง
มีผูใหคํานิยามความหมายของคําวา  “ประสิทธิผล” ไวตาง ๆ เชน 

สเตียรส (Steers, 1977: 34) กลาววา “ประสิทธิผล” หมายถึง ความสามารถขององคการในการไดมา
และใชทรัพยากรอยางมีประสิทธิภาพเพื่อใหบรรลุเปาหมายที่กําหนด 
 องคการอนามัยโลก (WHO, 1981: 17) ไดใหนิยามความหมายคําวาประสิทธิผล (Effectiveness) 
หมายถึง ส่ิงที่แสดงความปรารถนาของแผนงาน การบริการ หรือกิจกรรมสนับสนุนตาง ๆ ที่มุงลดปญหา
ดานสาธารณสุขหรือแกไขสภาวะสุขภาพที่ไมนาพึงพอใจซึ่งจะวัดทีร่ะดับความสําเร็จเปรียบเทยีบกับ
วัตถุประสงคและเปาหมายทีว่างไว 
 สุรชาติ ณ หนองคาย (2547: 8) กลาววา “ประสิทธิผล” เปนกระบวนการเก็บรวบรวม   ขอมูลที่
เกิดขึ้นจากการปฏิบัติงานมาเปรียบเทียบกบัเปาหมาย หรือมาตรฐานที่กําหนดไว  
 ดังนั้น การประเมินผลการบังคับใชกฎหมาย  หรือการประเมินประสิทธิผลการบังคับใชกฎหมาย
ตามงานวิจยันีจ้ึงหมายถึง  การวัดผลการปฏิบัติตามที่กฎหมายกําหนดใหตองปฏิบัติ โดยนําผลที่ไดจาก
การศึกษามาเปรียบเทียบกบัหลักเกณฑขอกําหนดของกฎหมาย  
                                                                                                    
3. มาตรการทางกฎหมายทีส่ําคัญเกี่ยวกับการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลของประเทศไทย 

1)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานใบอนุญาตจําหนายสุรา 
การจําหนายสรุาหรือนําสุราออกมาแสดงนั้น  ผูจําหนายตองขอใบอนุญาตกอน ทีก่รมสรรพสามิต

จึงจะสามารถจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลได  ตามมาตรา 17 แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 บัญญัติไว
วา “หามมิใหผูใดขายสุราหรือนําสุราออกแสดงเพื่อขาย เวนแตจะไดรับใบอนุญาตจากเจาพนักงาน
สรรพสามิต” 
 “การจําหนาย”หมายถึง มีผูขาย ผูซ้ือและสุรา สวนเงินนัน้อาจจะมีหรือไมมีก็ได ในกรณีที่ซ้ือเงินเชือ่ 
 “การนําสุราออกมาแสดงเพือ่จําหนาย” หมายถึง การนําสุรามาแสดงไวในตูโชวที่เสนอขายโดย
เจตนาที่จะขาย ไมรวมถึงสรุาที่ซุกซอนไวหรือไวหลังราน หรือสุราที่เก็บไวในโกดังเพื่อสํารองขาย 
             ประเภทใบอนญุาต 
  ใบอนุญาตจําหนายสุราตามมาตรา 19 มี 7 ประเภท และกรมสรรพสามิตไดกาํหนด      
คาธรรมเนียมใบอนุญาตแตละประเภทไว ตามตารางที่ 1 ดังนี ้
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ตารางที่  2.1 ประเภทใบอนญุาตและคาธรรมเนียมใบอนญุาตจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทย 

ประเภทใบอนญุาต ลักษณะการขาย คาธรรมเนียมตอป 

ประเภทที่   1 สําหรับการขายสุราทุกชนิด คร้ังหนึ่งเปนจํานวนตั้งแตสิบลิตร
ขึ้นไป ปละ  8,250  บาท 

ประเภทที่   2 สําหรับการขายสุราที่ทําในราชอาณาจักร คร้ังหนึ่งเปนจํานวน
ตั้งแตสิบลิตรขึ้นไป 

ปละ  1,650  บาท 

ประเภทที่   3 สําหรับการขายสุราทุกชนิด  คร้ังหนึ่งเปนจํานวนต่ํากวาสิบลิตร ปละ  1,650 บาท 
ประเภทที่   4 สําหรับการขายสุราที่ทําในราชอาณาจักร คร้ังหนึ่งเปนจํานวน

ต่ํากวาสิบลิตร ปละ 110  บาท 

ประเภทที่   5 สําหรับการขายสุราทุกชนิด  คร้ังหนึ่งเปนจํานวนต่ํากวาสิบลิตร
เพื่อดื่ม ณ สถานที่ขายเปนการชั่วคราวไมเกนิสิบวัน ปละ 110 บาท 

ประเภทที่  6 สําหรับการขายสุราที่ทําในราชอาณาจักร  คร้ังหนึ่งเปนจํานวน
ต่ํากวาสิบลิตร  เพื่อดื่ม ณ สถานที่ขายเปนการชั่วคราวไมเกนิ
สิบวัน 

ปละ 55 บาท 

ประเภทที่  7 สําหรับการขายสุรา  คร้ังหนึ่งเปนจํานวนต่าํกวาสิบลิตร เพื่อดื่ม
ภายในสมาคมหรือสโมสร 

ก. ขายสุราทุกชนดิ 
ข. ขายสุราที่ทําในราชอาณาจักร 

ปละ  220 บาท 
ปละ  55 บาท 

ท่ีมา : กรมสรรพสามิต 
 
   เมื่อผูใดไดรับใบอนุญาตจําหนายสุราจากเจาพนักงานสรรพสามิตแลวตองแสดงใบอนุญาต
นั้นไวในทีเ่ปดเผยเหน็ไดงายตามมาตรา 26 วรรคแรก แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 บัญญัติไววา 
“ใบอนุญาตซึ่งออกตามความในมาตรา 5 มาตรา 12 มาตรา 17 และมาตรา 24 ใหใชไดเฉพาะในสถานที่ที่
ระบุไวในใบอนุญาต และผูไดรับใบอนุญาตจะตองแสดงใบอนุญาตนั้นไวในที่เปดเผยเห็นไดงาย” 
  สําหรับรานคาที่มใีบอนุญาตจําหนายประเภทที่ 3  จะเรียกวา  รานขายปลีกสุราทุกชนิด  
กลาวคือ  ขายครั้งหนึ่งต่ํากวา  10 ลิตร ทั้งสุราตางประเทศและสุราในประเทศ  สวนรานคาทีม่ีใบอนุญาต
จําหนายประเภทที่ 4  จะขายสุราที่ทําในประเทศเทานัน้  การขายนัน้จะขายทั้งขวดใหนําไปดื่มที่อ่ืนหรือจะ
เปดดื่มในรานก็สามารถทําได  รานขายสุราประเภทนี้มคีวามสําคัญมาก  นอกจากจะเปนรานขายปลีกที่ขาย
ถึงมือผูบริโภคโดยตรงแลว  ยังเปนสถานที่ที่มีความสาํคัญมากในการที่จะรูวา “สุราที่ขายนั้นถูกตองตาม
กฎหมายหรือไม และผูประกอบการที่เปนเจาของรานคาปลีกนั้นจะปฏิบัติตามกฎหมายหรือไม” 
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บทกําหนดโทษ  
  ผูที่จําหนายสุราโดยไมมีใบอนุญาตมีความผิดตามมาตรา 40 แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 
2493 บัญญัติไววา “ผูใดฝาฝนมาตรา 17 ถาสุรานั้นเปนสุราที่นําเขามาในราชอาณาจักรมีความผดิตองระวาง
โทษปรับไมเกนิสองพันบาทถาสุรานั้นเปนสุราที่ทําขึ้นในราชอาณาจักรมีความผิดตองระวางโทษปรับไมเกิน
หารอยบาท” 
  ผูใดไดรับใบอนุญาตแลวแตมีการขายไมตรงตามใบอนุญาตที่ไดรับมีความผิดตามมาตรา 40 
ทวิ แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 บัญญัติไววา “ผูไดรับใบอนญุาตขายสุราทําการขายสุราไมตรงตาม
ประเภทใบอนญุาตที่เจาพนักงานออกใหตามมาตรา 19 หรือผูไดรับใบอนุญาตขายสุราซื้อสุราจากผูไมมีสิทธิ
ขายไดโดยชอบดวยกฎหมาย มีความผิดตองระวางโทษปรับไมเกินสองรอยบาท” 
  ผูใดไดรับใบอนุญาตแลวแตไมแสดงใบอนุญาตไวในที่เปดเผยมีความผิดตามมาตรา 37 แหง
พระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 บัญญัติไววา “ผูใดฝาฝนมาตรา 9 วรรคสองหรือมาตรา 26 วรรคแรก ตอง
ระวางโทษปรับไมเกินสองพันบาท” 
 

2)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการกําหนดเวลาจําหนาย 
การกําหนดเวลาในการจําหนายสุรา ตามมาตรา 20 แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 บัญญัติไววา 

“ผูไดรับใบอนญุาตขายสุราประเภทที ่ 3 หรือประเภทที ่ 4 จะขายสุราไดแตเฉพาะภายในเวลาที่กําหนดใน
กฎกระทรวง” 
 รัฐจึงไดกําหนดเวลาจําหนายสุราไวในกฎกระทรวงฉบับที่วาดวยการกาํหนดเวลาขายสุราสําหรับผู
ไดรับใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 3 และประเภทที่ 4 พ.ศ. 2548  ลงวนัที่ 16 พฤศจิกายน พ.ศ. 2548  ที่ออก
โดยอาศัยอํานาจตามความในมาตรา 20 แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 และมาตรา 47 (4)  แหง
พระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 ใหยกเลิกกฎกระทรวงการคลัง  ฉบับที่ 36 พ.ศ. 2504 (ขอ1)  และใหผูรับ
ใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 3 และประเภทที่ 4 ขายสุราไดเฉพาะภายในเวลาตั้งแต 11.00 นาฬิกา ถึงเวลา 
14.00 นาฬกิา  และตั้งแตเวลา 17.00 นาฬกิา  ถึง 24.00 นาฬิกา (ขอ 2) แตไมใหใชบังคับแกผูไดรับใบอนุญาต
ใหจําหนายสุราเกินเวลา 24.00 นาฬิกา ตามประกาศคณะปฏิวตัิ ฉบับที่ 253 ลงวันที่ 16 พฤศจกิายน พ.ศ. 
2515 และผูรับอนุญาตตั้งสถานบริการตามกฎหมายวาดวยสถานบริการ ซ่ึงขายสุราในสถานบริการภายใน
เวลาทําการของสถานบริการนั้นเกนิเวลา 24.00 นาฬิกา 
  บทกําหนดโทษ 
  ผูใดฝาฝนมาตรา 20 (ผูไดรับใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 3 หรือประเภทที่ 4 จะขายสุราได
แตเฉพาะภายในเวลาที่กําหนดในกฎกระทรวง) จะมีโทษตามมาตรา 41 แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ.2493 
ดังนี้ “ผูใดฝาฝนมาตรา 20 มีความผิดตองระวางโทษปรับไมเกินหาสิบบาท” บทกําหนดโทษของมาตรานี้
กําหนดโทษไวเพยีงปรับไมเกิน 50 บาทเทานั้น 
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ประกาศคณะปฏิวัติ  ฉบับท่ี 253 
  ผูใดฝาฝนจําหนายสุรานอกเวลาที่กําหนดในใบอนุญาต (ขอ 3 (4)) จะถูกสั่งพักใบอนุญาต
หรือเพิกถอนใบอนุญาต การสั่งพักใบอนุญาตจะสั่งพักไดไมเกิน 30 วัน (ขอ 3 วรรค 3) 
  ผูใดฝาฝนจําหนายสุราในเวลาที่หามจําหนายสุรา (ขอ 2 วรรค 1) ระหวางถูกพักใช
ใบอนุญาตมีโทษจําคุกไมเกนิสองป หรือปรับไมเกินสีพ่ันบาทหรือทัง้จําทั้งปรบั (ขอ 4) 
  ผูใดฝาฝนดื่มสุรา  ณ สถานที่ขายสุราในเวลาที่หามจําหนายสุรา (ขอ 2 วรรค 2) มีโทษ     
จําคุกไมเกินหนึ่งเดือน หรือปรับไมเกินหนึ่งพันบาทหรอืทั้งจําทั้งปรับ (ขอ 5) 
  นอกจากนี้ตามประกาศคณะปฏิวัติฉบับนี้ ยังมีขอกําหนดใหผูรับใบอนุญาตตองปฏิบัติ   ดังนี้ 
  หามมิใหผูรับใบอนุญาตยอมใหผูที่มีอาการเมาสุราจนประพฤติวุนวายหรือครองสติไมได
เขาไปหรืออยูในสถานที่ขายสุราระหวางเวลาเปดทําการ (ขอ 3 (2)) 
  หามมิใหจําหนายสุราแกลูกคาที่มีอาการเมาสุราจนประพฤติวุนวายหรือครองสติไมได 
  ผูใดฝาฝนใหผูมีอํานาจออกใบอนุญาตตามประกาศคณะปฏิวัติฉบับนี ้ มีอํานาจสั่งพักใช  
ใบอนุญาตหรอืเพิกถอนใบอนุญาต  การสั่งพักใชใบอนุญาตจะสั่งพักไดคร้ังละไมเกิน  30 วัน 
 

3)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการจํากัดวันจําหนาย 
โดยทั่วไปการจําหนายสุราจะทําไดโดยอยูภายใตหลักเกณฑที่ปรากฏในพระราชบัญญัติสุรา   พ.ศ. 

2493 และประกาศคณะปฏวิัติ ฉบับที่ 253 แตไดปรากฏเปนขอยกเวนตามมาตรา 112 แหงพระราชบัญญัติ
ประกอบรัฐธรรมนูญวาดวยการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎรและสมาชิกวุฒิสภา พ.ศ. 2541 และมาตรา 
130 แหงพระราชบัญญัติการเลือกตั้งสมาชิกสภาทองถ่ินหรือผูบริหารทองถ่ิน พ.ศ. 2545 รวมทั้งกฎหมายที่
เกี่ยวกับการเลือกตั้งทั้งหลายก็จะมีขอหามในเรื่องดังกลาว   เชนกัน ดังนี ้
 มาตรา 112 แหงพระราชบัญญัติประกอบรัฐธรรมนูญวาดวยการเลือกตั้งสมาชิกสภาผูแทนราษฎร
และสมาชิกวฒุิสภา พ.ศ. 2541 บัญญัติไววา “ผูใดขาย จําหนาย จาย แจกหรือจดัเลี้ยงสุราทุกชนิดในเขต
เลือกตั้งในระหวางเวลา 18.00 นาฬกิาของวันกอนวนัเลือกตั้งหนึ่งวนัจนสิ้นสุดวันเลือกตั้ง ตองระวางโทษ
จําคุกไมเกินหกเดือนหรือปรับไมเกินหนึ่งหมื่นบาทหรอืทั้งจําทั้งปรับ” 
 มาตรา 130 แหงพระราชบัญญัติการเลือกตั้งสมาชิกสภาทองถ่ินหรือผูบริหารทองถ่ิน พ.ศ. 2545 
บัญญัติไววา “ผูใดขาย จําหนาย จาย แจก หรือจัดเลี้ยงสุราทุกชนิดในเขตเลือกตั้งในระหวางเวลา 18.00 
นาฬิกาของวันกอนวนัเลือกตัง้หนึ่งวนัจนสิน้สุดวันเลือกตั้ง ตองระวางโทษ    จําคุกไมเกินหกเดือนหรือปรับ
ไมเกินหนึ่งหมื่นบาทหรือทัง้จําทั้งปรับ” 
 ถือไดวาเปนการบัญญัติตามกฎหมายขึน้เพือ่รักษาความสงบเรียบรอยในการเลือกตั้ง 
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4)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการจํากัดสถานที่จําหนาย 
 แนวความคิดที่วาควรมีการจัดตําแหนงการขายหรือการจํากัดเขตพื้นทีใ่นการจําหนาย (โซนนิ่ง)  รัฐ
จึงไดมีการออกกฎกระทรวงวาดวยขอกําหนดเกีย่วกับการออกใบอนุญาตขายสุราและการขายสุราสําหรับผู
ไดรับใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 3 ถึงประเภทที่ 7 พ.ศ. 2548 ออกโดยอาศัยอํานาจตามความในมาตรา 47 
(4) แหงพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 ซ่ึงแกไขเพิม่เติมโดยพระราชบญัญัติสุรา (ฉบับที่ 3)  พ.ศ. 2510  ใหมี
ผลตั้งแตวันที่ 18 พฤศจิกายน พ.ศ. 2548 เปนตนไป  โดยกฎกระทรวงดังกลาวไดใหคํานิยามตาง ๆ ไว (ขอ 1) 
ดังนี ้
 “สถานศึกษา” หมายความวา สถานศึกษาที่จัดการศึกษาในระบบที่เปนการศึกษาขัน้พื้นฐาน หรือ
การศึกษาระดบัอุดมศึกษาตามกฎหมายวาดวยการศึกษาแหงชาต ิ
 “ศาสนสถาน” หมายความวา วัดตามกฎหมายวาดวยคณะสงฆ มัสยิดตามกฎหมายวาดวยการบริหาร
องคกรศาสนาอิสลาม วัดบาทหลวงตามกฎหมายวาดวยลักษณะฐานะของวัดบาทหลวงโรมันคาธอลิกในกรุง
สยามตามกฎหมาย หรือสถานที่ประกอบศาสนกิจในนกิายหรือศาสนาอื่น 
 “สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง” หมายความวา สถานีบริการน้ํามันเชือ้เพลิงตามกฎหมายวาดวยการ
ควบคุมน้ํามันเชื้อเพลิง 
 ไดมีขอกําหนด (ขอ 2) เกี่ยวกับการออกใบอนุญาตขายสุราประเภทที ่ 3 ถึงประเภทที่ 7 ตามมาตรา 
17 มีดังตอไปนี้ 
  1) สถานที่ขายสุราตองไมตั้งอยูในบริเวณสถานศึกษาหรือศาสนสถานรวมทั้งบริเวณตอเนื่อง
ติดกับสถานศกึษาหรือศาสนสถาน 
  2) สถานที่ขายสุราตองไมตั้งอยูในบริเวณสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง รวมทั้งบริเวณตอเนื่อง
กับสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 
  3) สถานที่ขายสุราตองไมตั้งอยูในบริเวณสถานที่ที่เคยถูกสั่งเพิกถอนใบอนุญาตขายสุรา
เวนแตเวลาไดพนมาแลวไมนอยกวาหาป 
  4)  ผูขอรับใบอนุญาตขายสุราตองไมเคยถูกเพกิถอนใบอนุญาตขายสุรา เวนแตเวลาไดลวง
พนมาแลวไมนอยกวาหาป ทั้งนี้ในกรณีที่ผูขอรับใบอนญุาตขายสุราเปนหางหุนสวนหรือนิติบคุคล ผูเปน
หุนสวนผูจัดการหรือผูแทนของนิติบุคคลตองไมมีลักษณะตองหามดงักลาวหรือไมเคยเปนหุนสวนผูจัดการ 
หรือผูแทนของนิติบุคคลที่มีลักษณะตองหามดังกลาว 
 สําหรับผูไดรับอนุญาตขายสุราประเภทที ่3 ถึงประเภทที่ 7 มีขอกําหนด (ขอ 3) เกีย่วกับการขายสุรา
ตามใบอนุญาตขายสุราตามมาตรา 19 ไวดงันี้ 
  1) ตองไมขายสรุาในบริเวณสถานศึกษาหรอืศาสนสถาน รวมทั้งบริเวณตอเนื่องกับสถานศึกษา
หรือศาสนสถาน 
  2) ตองไมขายสุราในบริเวณสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง รวมทั้งบริเวณตอเนื่องติดกับสถานี
บริการน้ํามันเชื้อเพลิง 
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  3) ตองไมขายสุราในบริเวณที่ที่เคยถูกสัง่เพิกถอนใบอนุญาตขายสุราเวนแตเวลาไดลวงพน
มาแลวไมนอยกวาหาป 

บทกําหนดโทษ 
  โทษตามพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 หากมีการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบริเวณ
สถานศึกษาหรือศาสนสถาน หรือสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง รวมทั้งบริเวณตอเนื่องติดกับสถานที่ขางตน 
ซ่ึงกรณีดังกลาวเปนการจําหนายสุราโดยไมไดรับอนุญาตจากพนกังานเจาหนาที่มีความผิดตามมาตรา 40 
แหงพระราชบัญญตัิสุรา พ.ศ. 2493 บัญญัติไววา “ผูใดฝาฝนมาตรา 17 ถาสุรานั้นเปนสุราที่นําเขามาใน
ราชอาณาจักรมีความผิดตองระวางโทษปรบัไมเกินสองพันบาท ถาสุรานั้นเปนสุราที่ทําขึ้นในราชอาณาจักร
มีความผิดตองระวางโทษปรบัไมเกินหารอยบาท” 
 

5)  มาตรการควบคุมการจําหนายสุราดานการจํากัดอายผุูซ้ือ 
 การจํากัดอายผูุซ้ือ  หมายถึง  การกําหนดอายุขั้นต่ําของผูที่สามารถหาซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลมา
บริโภคได (ยงยุทธ  ขจรธรรม และคณะ, 2547)  ซ่ึงไดมบีทบัญญัติของกฎหมายเพื่อเปนการควบคมุเกี่ยวกับ
อายุขั้นต่ําในการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลและคุมครองไมใหผูประกอบการรานคาปลีกจําหนายสุรา
ใหแกเดก็  ไดแก 
 ตามมาตรา 4 แหงพระราชบัญญัติคุมครองเด็ก พ.ศ. 2546 ใหนยิามคําวา “เด็ก” ไววา   หมายถึง 
“บุคคลซึ่งมีอายุต่ํากวาสิบแปดปบริบูรณ แตไมรวมถึงผูที่บรรลุนิติภาวะดวยการสมรส” และตามมาตรา 26 
(10) “ภายใตบังคับบทบัญญัติแหงกฎหมายอื่น ไมวาเดก็จะยินยอมหรือไม หามมิใหผูใดกระทําการจําหนาย 
แลกเปลี่ยน หรือใหสุราหรือบุหร่ีแกเด็ก เวนแตการปฏิบตัิทางการแพทย” 
 ตามกฎกระทรวงวาดวยขอกําหนดเกี่ยวกับการออกใบอนุญาตขายสุราและการขายสุราสําหรับผูไดรับ
ใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 3 ถึงประเภทที่ 7 พ.ศ. 2548 ที่ออกตามความในมาตรา 47 (4) แหง
พระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 ซ่ึงแกไขเพิ่มเติม โดยพระราชบัญญัติสุรา (ฉบับที่ 3) พ.ศ. 2510 (รก2548/109  
ก/8/17 พ.ย. พ.ศ. 2548)  กําหนดใหผูรับใบอนุญาต “ตองไมขายสุราแกเด็กอายุต่ํากวาสิบแปดปบริบูรณ”  ขอ 3 
(1) 
  บทกําหนดโทษ  
  ผูใดทําผิดพระราชบัญญัติคุมครองเด็ก พ.ศ. 2546 ไดมีการกําหนดโทษเอาไวตามมาตรา 78 
บัญญัติไววา “ผูใดฝาฝนมาตรา 26 ตองระวางโทษจําคุกไมเกินสามเดอืน หรือปรับไมเกินสามหมืน่บาทหรือ
ทั้งจําทั้งปรับ” 
  สวนผูประกอบการรานคาที่ไดรับใบอนุญาตแลวมีการขายสุราใหแกเดก็อายุต่ํากวาสบิแปด
ปบริบูรณจะไมมีโทษในทางอาญาแตจะไดรับโทษตามมาตรา 46 แหงพระราชบญัญัติสุรา พ.ศ. 2493 “ผู
ไดรับอนุญาตซึ่งกระทําผิดตอพระราชบัญญัตินี้หรือขอกาํหนดในกฎกระทรวงหรือขอกําหนดในใบอนุญาต 
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เจาพนกังานสรรพสามิตหรืออธิบดีผูออกใบอนุญาตแลวแตกรณี มีอํานาจสั่งพักใชใบอนุญาตมีกําหนดไม
เกินครั้งละ 6 เดือน หรือจะส่ังเพิกถอนใบอนุญาตเสียก็ได” 
 

6) มาตรการควบคุมดานอุบตัิเหตุจราจร 
เจตนารมณของกฎหมายที่บญัญัติขึ้น เพื่อใชควบคุมอุบัติเหตุอันเนื่องมาจากการดื่มสุราของผูขับขี่ 

 พระราชบัญญัติจราจรทางบก  พ.ศ. 2522 
พ.ร.บ.ฉบับนี้เปนกฎหมายหลักที่บัญญัติขึ้นเพื่อใชควบคุมอุบัติภัยอันเนื่องมาจากการดื่มสุราของผูขับ

ขี่โดยหามมิใหผูใดขับรถขณะเมาสุราหรือของเมาอยางอื่น และใหอํานาจพนักงานจราจรทําการตรวจสอบเมื่อ
มีพฤติการณที่นาสงสัยวาผูขับขี่เมาสุราหรือไม มาตรการทางกฎหมายในลักษณะนี้นับเปนการปองกัน
เบื้องตนมิใหเกิดอันตรายขึ้นโดยถือความมึนเมาเปนความผิดตั้งแตเร่ิมตน (inchoate crime) พ.ร.บ. จราจรทาง
บก  พ.ศ. 2522  ที่เกี่ยวของกับผูขับขี่ที่เสพสุราจะอยูในมาตรา 43 (2)  ดังนี้  หามมิใหผูขับขี่ขับรถในขณะเมา
สุราหรือของเมาอยางอื่น อธิบายความหมายก็คือ 

1.  หามมิใหผูขับขี่รถ 
ความหมายของผูขับขี่รถตามพระราชบัญญัติจราจรทางบก  พ.ศ. 2522 มาตรา 4 (28)   

หมายความวา ผูขับรถ ผูประจําเครื่องอุปกรณการขนสงตามกฎหมายวาดวยการขนสง ผูลากเข็นยานพาหนะ 
สําหรับรถนั้นตามพระราชบญัญัตินี้ มาตรา 4 (15)   หมายความวายานพาหนะทางบกทุกชนดิ เวนแตรถไฟ
และรถราง 

2. ในขณะเมาสุราหรือของเมาอยางอื่น 
   “สุรา”   ตามความหมายในมาตรา 4 พ.ร.บ.สุรา  พ.ศ. 2493 หมายความรวมถึงวัตถุทั้งหลาย

หรือของผสมที่มีแอลกอฮอลซ่ึงสามารถดื่มกินไดเชนเดยีวกับน้ําหรือสุราซึ่งดื่มกินไมไดแตเมื่อไดผสมกับน้ํา
หรือของเหลวอยางอื่นแลวสามารถดื่มกินไดเชนเดยีวกับน้ําสุราก็ถือวาเปนสุรา ทั้งสิ้น 

นอกจากนี้  หากผูขับขี่รถในขณะที่เมาสุราหรือของเมาอยางอื่น ฝาฝนคําสั่งเจาพนักงาน ผูมี
อํานาจที่ใหทดสอบวาเมาสุราหรือของเมาอยางอื่นหรือไม  (มาตรา 142 วรรค 2) จะมีโทษปรับครั้งละไมเกิน
หนึ่งพันบาท   (มาตรา154 (3)) 
  3. โดยเจตนา    

ตามประมวลกฎหมายอาญา มาตรา 59 บุคคลจะตองรับผิดในทางอาญาตอเมื่อไดกระทํา
โดยเจตนา ซ่ึงไดแก การกระทําโดยรูสํานึกในการที่กระทํา และขณะเดยีวกันผูกระทําตองประสงคตอผล
หรือยอมเล็งเห็นผลนั้น การกระทําความผิดนี้ ผูกระทําตองสมัครใจดื่มสุราหรือของเมาอยางอื่นเองโดยรูแลว
วาจะทาํใหตนเองเมา ซ่ึงผูดื่มทราบหรือนาจะทราบวาดืม่เขาไปแลวอาจมึนเมา สวนเมาหรือไมเมาที่เปนผล
มาจากการดื่มไมจําตองประสงคตอผลหรืออาจเล็งเห็นผล 

ความรับผิดทางอาญาจะครบองคประกอบความผิด  ตอเมื่อผูขับขี่เมาสุราหรือของเมาอยาง
อ่ืนแลว นํารถหรือยานพาหนะเคลื่อนที่จากจุดเดิมที่จอดอยูแมเพยีงเล็กนอยโดยเจตนา 
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    มาตรการลงโทษทางอาญาตาม พ.ร.บ.จราจรทางบก พ.ศ. 2522 แกไขเพิ่มเติมโดย พ.ร.บ.
จราจรทางบก (ฉบับที่ 4)   พ.ศ. 2535 ที่ลงโทษผูขับขี่ขณะเมาสุราหรือของเมาอยางอื่นมีดังนี ้

       1. ระวางโทษปรับและจําคุกไมเกินสามเดอืน หรือปรับตั้งแตสองพันบาทถึงหนึ่ง
หมื่นบาทหรือทั้งจําทั้งปรับ (มาตรา 160 วรรค 3) 

       2. โทษยึดใบอนุญาตขับขี่   มีกําหนดครั้งละไมเกินหกสิบวัน โดยอาจบนัทึกการยึด
ใบอนุญาตขับขี่และคะแนนไวดานหลังของใบขับขี่ที่ถูกยึด มาตรา 161 

        3. การพักใชหรือเพิกถอนใบอนุญาตขับขี่ (มาตรา 162)   
 พระราชบัญญัติการขนสงทางบก พ.ศ.  2522 

พ.ร.บ.ฉบับนี้มีวัตถุประสงคในการควบคมุระบบการคมนาคมทางบกในลักษณะเดียวกับ พ.ร.บ.
จราจรทางบก พ.ศ. 2522 ตางกันตรงที่บคุคลที่กฎหมายประสงคจะบงัคับใช คือ ผูขับขี่ยวดยานพาหนะที่มี
ความเกีย่วของกับสาธารณะ เชน คนขับรถขนสงทั้งประจําทางและไมประจําทาง เปนตน ซ่ึงเรื่องของสุราที่
เกี่ยวของกับพ.ร.บ.ฉบับนี้ มีดังนี ้

ผูที่ไดรับใบอนุญาตปฏิบัติหนาที่เปนผูประจํารถในขณะปฏิบัติหนาทีต่องไมเสพหรอืเมาสุรา หรือ
ของมึนเมาอยางอื่น (มาตรา 102 (3)) 

ผูประจํารถ  ไดแก  (1)  ผูขับรถ (2) ผูเก็บคาโดยสาร (3) นายตรวจ (4) ผูบริการตามที่กําหนดใน
กฎกระทรวง (มาตรา 92) 

บทลงโทษสําหรับผูที่ฝาฝน ผูไดรับใบอนุญาตปฏิบัติหนาที่เปนผูประจําผูใดดื่มสุราหรือของมึนเมา
อยางอื่นในขณะปฏิบัติหนาที่ (ฝาฝนมาตรา 102 (3)) ตองระวางโทษปรับไมเกินหาพันบาท   แตถาผูนั้นเปน
ผูไดรับใบอนญุาตเปนผูขับรถตองระวางโทษจําคุกไมเกินสามเดือนหรือปรับตั้งแตสองพันบาทถึงหนึ่งหมื่น
บาทหรือทั้งจําทั้งปรับ มาตรา 127 ทว ิ

ความรับผิดตาม พ.ร.บ.การขนสงทางบก พ.ศ. 2522 จะแยกเปน 3 ประเด็นดังนี้ ไดแก 1.ในขณะ
ปฏิบัติหนาที่ ผูไดรับใบอนญุาตเปนผูประจํารถตอง  2. ไมเสพสุราหรือของมึนเมาอยางอื่น และ 3. โดย
เจตนา  

1.  ขณะปฏิบัติหนาที่ผูไดรับอนุญาตปฏิบัติหนาที่เปนผูประจํารถซ่ึงตามความหมายใน 
พระราชบัญญัตินี้ (มาตรา 92) ไดแก 1 .ผูขับรถ 2. ผูเก็บคาโดยสาร 3. นายตรวจ และ 4. ผูบริการตามที่กําหนด
ในกฎกระทรวง โดยที่ผูปฏิบัติหนาที่เปนผูประจํารถตองไดรับใบอนุญาตจากนายทะเบียนซึ่ง ใบอนุญาต
สําหรับผูประจํารถมี 4  ประเภท (มาตรา 94) คือ 1. ใบอนุญาตเปนผูขับรถ  2. ใบอนญุาตเปนผูเก็บคาโดยสาร   
3. ใบอนุญาตเปนนายตรวจ และ 4. ใบอนญุาตเปนผูบริการ สวนคําวา “ขณะปฏิบตัิหนาที”่ ไมมีคํานิยามไว
ซ่ึงมีนักกฎหมายบางทานเหน็วา เจตนารมณของกฎหมายแสดงใหเหน็วา หมายถงึ ชวงเวลาที่ผูประจํารถ
ดังกลาวอยูในระหวางปฏิบัติหนาที่จะเห็นไดวาการปฏิบัติหนาที่อาจจะเปนผลัดหรือเขาเวร หรือตามชวงเวลา
ใดก็ตาม ไมวาการปฏิบัตหินาที่บนรถ หรืออยูระหวางพักรอการขับเคลื่อนรถตามเวลาที่สถานีเร่ิมตนหรือ
สถานีปลายทาง 
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2. ไมเสพสุราหรือของมึนเมาอยางอื่น เจตนารมณของกฎหมายเครงครัดและเขมงวดมาก
โดยในขณะปฏิบัติหนาที่หามมิใหผูประจํารถเสพสุราหรือของมึนเมาอยางอื่น 

3. โดยเจตนา การเสพสุราหรือของมึนเมาอยางอื่นนั้นจะตองกระทําโดยรูสํานึกในการเสพ  
ตามประมวลกฎหมายอาญาตามมาตรา 59 ซ่ึงจะใชมาตรฐานเดยีวกับทีใ่ชใน พ.ร.บ.จราจรทางบก  พ.ศ.2522  
แตเจตนารมณของกฎหมายฉบับนี้เครงครัดกวา  กลาวคอืในขณะที่ปฏิบัติหนาที่หามเสพสุราหรือของมึนเมา
อยางอื่นโดยเด็ดขาด  

บทลงโทษตาม พ.ร.บ.การขนสงทางบก พ.ศ. 2522 ที่เกี่ยวของกับสุรา    ไดแก 
   1. โทษปรับและโทษจําคุก ตามมาตรา 127 ทวิ ดังนี้ ผูไดรับใบอนุญาตปฏิบัติหนาที่เปนผู
ประจํารถผูใดฝาฝน มาตรา 102 (3) ตองระวางโทษปรับไมเกินหาพันบาท   แตถาผูนั้นเปนผูไดรับใบอนุญาต
เปนผูขับรถตองระวางโทษจําคุกไมเกินสามเดือนหรือปรับตั้งแตสองพันบาทถึงหนึง่หมื่นบาท หรือทั้งจําทั้ง
ปรับ ดังนั้น จะเห็นไดวาถาผูประจํารถ เชน ผูเก็บคาโดยสาร นายตรวจหรือผูบริการ เสพหรือเมาสุราหรือ
ของเมาอยางอื่นในขณะปฏบิัติหนาที่จะรบัโทษนอยกวาการเปนผูขับรถ  

นอกจากนี้ กฎหมายยังบัญญัติใหผูประกอบการ (มาตรา 40 ทวิ) รวมรับผิดดวยหากใชหรือ
ยินยอมใหผูปฏิบัติหนาที่ขับรถที่มีอาการเมาสุราหรือของมึนเมาอยางอืน่ปฏิบัติหนาที่ขับรถ (มาตรา 127 
จัตวา และมาตรา 138 ทวิ) ตองระวางโทษจําคุกไมเกินสองป หรือปรับไมเกินสี่หมืน่บาทหรือทั้งจําทั้งปรับ  

ผูไดรับใบอนญุาตประกอบการขนสงผูใดฝาฝนหรือไมปฏิบัติตามมาตรา 40 ทวิ วรรคสอง
ตองระวางโทษปรับไมเกินสี่หมื่นบาทหรอืทั้งจําทั้งปรับ เวนแตจะพิสูจนไดวาตนมไิดมีสวนรูเหน็และไดใช
ความระมัดระวังตามสมควรแลวที่จะปองกันไมใหผูขับรถกระทําการดังกลาว 

2. การยึดใบอนุญาตและการเพิกถอนใบอนุญาตตามที่บัญญัติไวในมาตรา 108 มาตรา 109 
และมาตรา 110 (เชษฐ รัชดาพรรณาธิกุล และ วรรณา บญุศรีเมือง, 2548: 12-46) 
 
4.  สาระสําคัญตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 
 
 หมวด 4 การควบคุมเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล 
  มาตรา 26 ใหผูผลิตหรือนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ปฏิบัติดังตอไปนี ้

(1) จดัใหมีบรรจุภณัฑ ฉลาก พรอมทัง้ขอความคาํเตอืนสําหรับเครื่องดืม่แอลกอฮอล
ที่ผลิตหรือนําเขา ทั้งนี้ใหเปนไปตามหลักเกณฑ วิธีการ และเงื่อนไขทีค่ณะกรรมการควบคุมประกาศกําหนด
โดยความเห็นชอบของคณะกรรมการและประกาศในราชกิจจานเุบกษา 

(2)  การอื่นตามที่คณะกรรมการควบคุมกาํหนดโดยความเหน็ชอบของคณะกรรมการ
และประกาศในราชกิจจานุเบกษา 

มาตรา 27  หามขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในสถานที่หรือบริเวณดังตอไปนี ้
(1)  วดัหรือสถานที่สําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา 
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(2) สถานบริการสาธารณสุขของรัฐ สถานพยาบาลตามกฎหมายวาดวยสถานพยาบาล
และรานขายยาตามกฎหมายวาดวยยา 

(3)  สถานที่ราชการ ยกเวนบริเวณทีจ่ัดไวเปนรานคาหรือสโมสร 
(4)  หอพกัตามกฎหมายวาดวยหอพัก 
(5)  สถานศึกษาตามกฎหมายวาดวยการศกึษาแหงชาต ิ
(6) สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิงตามกฎหมายวาดวยการควบคุมน้ํามันเชื้อเพลิงหรือ 

รานคาในบริเวณสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 
(7)  สวนสาธารณะของทางราชการที่จัดไวเพื่อการพักผอนของประชาชนโดยทัว่ไป 
(8)  สถานที่อ่ืนที่รัฐมนตรีประกาศกําหนดโดยความเห็นชอบของคณะกรรมการ 

มาตรา 28 หามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในวัน หรือเวลาที่รัฐมนตรีประกาศกําหนด
โดยคําแนะนําของคณะกรรมการ ทั้งนี้ ประกาศดังกลาวจะกําหนดเงือ่นไขหรือขอยกเวนใดๆ เทาที่จําเปนไว
ดวยก็ได  บทบัญญัติในวรรคหนึ่ง มิใหใชบังคับกับการขายของผูผลิตผูนําเขาหรือตัวแทนของผูผลิตหรือผู
นําเขาไปยังผูขายซึ่งไดรับอนญุาตตามกฎหมายวาดวยสุรา 

มาตรา 29 หามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกบุคคล ดังตอไปนี ้
(1)  บุคคลซึ่งมีอายุต่ํากวายีสิ่บปบริบูรณ 
(2)  บุคคลที่มีอาการมึนเมาจนครองสติไมได 

มาตรา 30 หามมิใหผูใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยวิธีการหรือในลักษณะ ดังตอไปนี้ 
(1)  ใชเครื่องขายอัตโนมัต ิ
(2)  การเรขาย 
(3)  การลดราคาเพื่อประโยชนในการสงเสริมการขาย 
(4) ใหหรือเสนอใหสิทธิในการเขาชมการแขงขัน การแสดง การใหบริการการชิง

โชคการชิงรางวัล หรือสิทธปิระโยชนอ่ืนใดเปนการตอบแทนแกผูซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือแกผูนําหีบ
หอหรือสลากหรือส่ิงอื่นใดเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลมาแลกเปลี่ยนหรือแลกซื้อ 

(5)  โดยแจก แถม ให หรือแลกเปลี่ยนกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือกับสินคาอื่น 
หรือการใหบริการอยางอื่นแลวแตกรณี หรือแจกจายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะเปนตัวอยางของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือเปนการจูงใจสาธารณชนใหบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล รวมถึงการกําหนด
เงื่อนไขการขายในลักษณะที่เปนการบังคับซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลโดยทางตรงหรือทางออม 

(6) โดยวิธีหรือลักษณะอื่นใดตามที่รัฐมนตรีประกาศกําหนดโดยคําแนะนําของ 
คณะกรรมการ 

มาตรา 31 หามมิใหผูใดบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่หรือบริเวณ ดังตอไปนี ้
(1) วัดหรือสถานที่สําหรับปฏิบัติพิธีกรรมทางศาสนา เวนแตเปนสวนหนึ่งของ

พิธีกรรมทางศาสนา 
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(2) สถานบริการสาธารณสุขของรัฐ สถานพยาบาลตามกฎหมายวาดวยสถานพยาบาล
และรานขายยาตามกฎหมายวาดวยยา ยกเวนบริเวณที่จัดไวเปนทีพ่ักสวนบุคคล 

(3)  สถานที่ราชการ ยกเวนบริเวณทีจ่ัดไวเปนที่พักสวนบุคคล หรือสโมสร หรือ
การจัดเลี้ยงตามประเพณ ี

(4) สถานศึกษาตามกฎหมายวาดวยการศกึษาแหงชาติ ยกเวนบริเวณที่จัดไวเปนที่
พักสวนบคุคลหรือสโมสร หรือการจดัเลี้ยงตามประเพณ ี หรือสถานศกึษาที่สอนการผสมเครื่องดื่มแอลกอฮอล
และไดรับอนญุาตตามกฎหมายวาดวยการศึกษาแหงชาต ิ

(5) สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิงตามกฎหมายวาดวยการควบคุมน้ํามันเชื้อเพลิงหรือ
รานคาในบริเวณสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 

(6) สวนสาธารณะของทางราชการที่จัดไวเพื่อการพักผอนของประชาชนโดยทัว่ไป 
 (7) สถานที่อ่ืนที่รัฐมนตรีประกาศกําหนดโดยคําแนะนําของคณะกรรมการ 
มาตรา 32 หามมิใหผูใดโฆษณาเครื่องดืม่แอลกอฮอลหรือแสดงชื่อหรือเครื่องหมายของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลอันเปนการอวดอางสรรพคุณหรือชักจูงใจใหผูอ่ืนดื่มโดยตรงหรือโดยออม 
การโฆษณาหรือประชาสัมพันธใด ๆ โดยผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกประเภทใหกระทํา

ไดเฉพาะการใหขอมูลขาวสาร และความรูเชิงสรางสรรคสังคม โดยไมมีการปรากฏภาพของสินคาหรือบรรจุ
ภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลนั้นเวนแตเปนการปรากฏของภาพสัญลักษณของเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือ
สัญลักษณของบริษัทผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลนั้นเทานัน้ ทั้งนี้ตามที่กาํหนดในกฎกระทรวง 

บทบัญญัติในวรรคหนึ่งและวรรคสอง มิใหใชบังคับกับการโฆษณาที่มตีนกําเนิดนอก
ราชอาณาจักร 

 
หมวด  5 การบําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพผูตดิเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

มาตรา 33 ผูตดิเครื่องดื่มแอลกอฮอลหรือญาติ คณะบุคคล หรือองคกรทั้งภาครัฐหรือเอกชน
ที่มีวัตถุประสงคเพื่อการบําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพผูตดิเครื่องดื่มแอลกอฮอล อาจขอรับการสนับสนุนเพื่อ
การบําบัดรักษาหรือฟนฟูสภาพจากสํานักงานได ทั้งนี้ ตามหลักเกณฑ วิธีการ และเงื่อนไขที่คณะกรรมการ
ควบคุมกําหนด 

 
หมวด  6 พนักงานเจาหนาท่ี 

มาตรา 34 ในการปฏิบัติหนาที่ตามพระราชบัญญัตินี้ใหพนักงานเจาหนาที่มีอํานาจหนาที่
ดังตอไปนี ้

(1) เขาไปในสถานที่ทําการของผูผลิตนําเขา หรือขายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล สถานที่
เก็บเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในเวลาทําการของสถานที่นั้น  รวมถึงเขาตรวจสอบยานพาหนะเพื่อตรวจสอบการ
ปฏิบัติตามพระราชบัญญัตินี้ 
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(2) ยึดหรืออายัดเครื่องดื่มแอลกอฮอลของผูผลิต ผูนําเขา หรือผูขายทีฝ่าฝนหรือไม
ปฏิบัติตามพระราชบัญญัตินี้ 

(3) มีหนังสือเรียกบุคคลใดมาใหถอยคําหรือใหสงเอกสารหรือวัตถุใดมาเพื่อประกอบ 
การพจิารณา 

มาตรา 35 ในการปฏิบัตหินาที่ตามพระราชบัญญัตินี้ พนักงานเจาหนาที่ตองแสดงบัตร
ประจําตัวตอผูรับอนุญาตหรือบุคคลที่เกี่ยวของบัตรประจําตัวพนกังานเจาหนาทีใ่หเปนไปตามแบบที่
รัฐมนตรีประกาศกําหนด 

มาตรา 36 ในการปฏิบัติหนาที่ของพนักงานเจาหนาทีต่ามมาตรา 34 ใหบุคคลที่เกี่ยวของ
อํานวยความสะดวกตามสมควร 

มาตรา 37 ในการปฏิบัติหนาที่ตามพระราชบัญญัตินี้ใหพนักงานเจาหนาที่เปนเจาพนักงาน
ตามประมวลกฎหมายอาญา 

 
หมวด   7   บทกําหนดโทษ 

มาตรา 38  ผูผลิตหรือนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผูใดไมปฏิบัติตามมาตรา 26 ตองระวาง 
โทษจําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกินหนึ่งแสนบาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 

มาตรา 39  ผูใดขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลโดยฝาฝนมาตรา   27  หรือมาตรา  28 ตองระวาง
โทษจําคุกไมเกินหกเดือน หรือปรับไมเกินหนึ่งหมืน่บาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 

มาตรา 40  ผูใดขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลโดยฝาฝนมาตรา 29  หรือมาตรา 30 (1) ตองระวาง
โทษจําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกินสองหมื่นบาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 

มาตรา 41  ผูใดฝาฝนมาตรา 30 (2) (3) (4) (5) หรือ (6) ตองระวางโทษจําคุกไมเกินหกเดือน 
หรือปรับไมเกนิหนึ่งหมื่นบาท หรือทั้งจําทัง้ปรับ 

มาตรา  42  ผูใดฝาฝนมาตรา 31 ตองระวางโทษจําคุกไมเกินหกเดือน หรือปรับไมเกนิหนึ่ง
หมื่นบาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 

มาตรา 43  ผูใดฝาฝนมาตรา 32 ตองระวางโทษจําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกินหาแสน
บาท หรือทั้งจาํทั้งปรับ  นอกจากตองระวางโทษตามวรรคหนึ่งแลว ผูฝาฝนยังตองระวางโทษปรับอีกวันละ
ไมเกินหาหมื่นบาทตลอดเวลาที่ยังฝาฝนหรือจนกวาจะไดปฏิบัตใิหถูกตอง 

มาตรา 44  ผูใดตอสูหรือขัดขวางการปฏิบัติหนาที่ของพนักงานเจาหนาที่ตามมาตรา 34 
(1)หรือ (2) ตองระวางโทษจําคุกไมเกินหนึ่งป หรือปรับไมเกินสองหมืน่บาท หรือทั้งจําทั้งปรับ 

ผูใดไมยอมมาใหถอยคําหรือไมยอมใหถอยคําโดยไมมีเหตุอันสมควรตอพนักงานเจาหนาที่
ซ่ึงปฏิบัตหินาที่ตามมาตรา 34 (3) หรือไมยอมสงเอกสารหรือวัตถุอ่ืนใดมาเพื่อประกอบการพจิารณาของ
พนักงานเจาหนาที่เมื่อถูกเรียกใหสงตามมาตรา 34 (3) ตองระวางโทษปรับไมเกินสองหมื่นบาท 
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ผูใดไมอํานวยความสะดวกแกพนักงานเจาหนาที่ อันเปนการไมปฏิบตัิตามมาตรา 36  ตอง
ระวางโทษปรบัไมเกินสองพันบาท 

มาตรา 45 บรรดาความผิดตามพระราชบัญญัตินี้ใหคณะกรรมการควบคุมมีอํานาจเปรียบ 
เทียบได และในการนี้ใหคณะกรรมการควบคุมมีอํานาจมอบหมายใหคณะอนกุรรมการพนักงานสอบสวน 
หรือพนักงานเจาหนาทีด่ําเนนิการเปรียบเทียบได โดยจะกําหนดหลักเกณฑในการเปรียบเทียบ หรือเงื่อนไข
ประการใด ๆ ใหแกผูไดรับมอบหมายตามที่เห็นสมควรก็ได 

ในการสอบสวน ถาพนักงานสอบสวนพบวาบุคคลใดกระทําความผิดตามพระราชบญัญัตินี้
และบุคคลนั้นยินยอมใหเปรยีบเทียบใหพนักงานสอบสวนสงเรื่องมายงัคณะกรรมการควบคุมหรือผูซ่ึง
คณะกรรมการควบคุมมอบหมายใหมีอํานาจเปรียบเทยีบตามวรรคหนึ่งภายในเจด็วนั นับแตวันที่ผูนั้นแสดง
ความยินยอมใหเปรียบเทยีบ 

เมื่อผูกระทําความผิดไดเสียคาปรับตามที่เปรียบเทียบแลวใหถือวาคดีเลิกกันตามประมวล 
กฎหมายวิธีพจิารณาความอาญา 
 
5.  แนวทางการบังคับใชกฎหมายสุราของตางประเทศ 

การแกปญหาสุราในสังคมตองอาศัยการกําหนดนโยบายและมาตรการที่เหมาะสม ในหลายประเทศ
มีการออกกฎหมายในหลายลักษณะเพื่อควบคุมการบริโภค ตลอดจนปองกันอันตรายและผลเสียที่เกิดจาก
การดื่มสุรา โดยทั่วไปในกฎหมายเหลานั้นมักมกีารกําหนดรายละเอียดที่เปนขอปฏิบัติหรือขอหามปฏิบัติ
เอาไว นอกจากนั้นยังมีการกําหนดบทลงโทษกรณีที่มีการละเมิดขอปฏิบัติตางๆ รวมทั้งการกําหนดกลไกที่
ทําหนาที่ในการบังคับใชกฎหมายนัน้ไวดวย แมวาจะตรากฎหมายเพือ่แกปญหาสุราไวดีเพียงใดกต็าม หาก
กลไกที่ทําหนาที่กํากับดแูลการบังคับใชกฎหมายนัน้ไมมปีระสิทธิผลก็ยอมทําใหกฎหมายเหลานั้นไมมีผล
ในการควบคุมหรือแกปญหาสุราไดแตอยางใด 

กฎหมายหรือขอกําหนดเกีย่วกับสุราที่จําเปนตองมีการสรางกลไกการบังคับใชกฎหมายขึ้นรองรบั
นั้นประกอบดวย 

1) กฎหมายหรือขอกําหนดเกี่ยวกับการตั้งจัดตั้งสถานจําหนาย/บริการสุรา เชน กฎหมาย
เกี่ยวกับการขอใบอนุญาตจาํหนายสุรา เปนตน 

2) กฎหมายหรือขอกําหนดเกี่ยวกบัการซื้อ-ขายสุรา เชน กฎหมายกําหนดอายุขั้นต่าํของผู
ซ้ือ/ผูดื่ม กฎหมายหามจําหนายสุราแกคนเมา เปนตน 

3) กฎหมายหรือขอกําหนดเกี่ยวกับความปลอดภัย เชน กฎหมายกําหนดระดับแอลกอฮอล
ในเลือดของผูดื่ม ขอกําหนดเมาไมขับ เปนตน 

4) กฎหมายหรือขอกําหนดเกี่ยวกับการโฆษณา/การสงเสริมการจําหนายสุรา เชน การหาม
โฆษณาที่มีเนือ้หาจูงใจวยัรุน การหามโฆษณาสุราทางโทรทัศน การหามบริษัทสุราเปนสปอนเซอรการ
แขงขันกฬีาหรือการแสดงดนตรี เปนตน 
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ทั้ง 4 ประการที่กลาวมานั้นเปนผลใหแตละประเทศจําเปนตองพฒันากลไกที่ทาํหนาที่บังคับใช
กฎหมายและมาตรการสุราใหเกดิประสิทธิผลมากที่สุด 

จากการทบทวนองคความรูวาดวยการบังคบัใชกฎหมายและมาตรการสุราพบวาประเทศที่มีแบบ
ปฏิบัติที่เปนเลิศในการดําเนนิการบังคับใชกฎหมายนั้นมกัเปนประเทศที่มีปญหาสุราคอนขางรุนแรง เชน 
ประเทศสหรัฐอเมริกา แคนาดา และประเทศตางๆ ในยุโรป ประเทศเหลานี้มกีฎหมายและขอบังคับที่
เกี่ยวกับการควบคุมปญหาสุราเปนจํานวนมาก ทั้งในระดับรัฐบาลกลาง  รัฐบาลมลรัฐ รวมทั้งในระดับชุมชน
ทองถ่ิน ตัวอยางแนวทางการดําเนินงานดานการบังคับใชกฎหมายสุราในประเทศดังกลาวมีดังตอไปนี้ 

 
1) การสรางกลไกรับผิดชอบการบังคับใชกฎหมาย ในที่นี้หมายถึงเจาหนาที่ผูรับผิดชอบใหมกีารถือ

ปฏิบัติตามที่กฎหมายกําหนด เราพบวาในสหรัฐอเมริกามีหนวยงานที่รับผิดชอบดานการบังคับใชกฎหมาย
สุราอยูหลายระดับทั้งในระดับรัฐบาลกลาง (Federal Agencies) เชน  

- Bureau of Alcohol, Tobacco, and Firearms 
- National Institute on Alcohol Abuse and Alcoholism 
- National Highway Traffic Safety Administration เปนตน 

ในระดับมลรฐัแทบทุกมลรฐั (State Agencies) เชน 
- Alaska Alcoholic Control Board 
- Maine Bureau of Liquor Enforcement 
- Oklahoma Alcoholic Beverage Laws Enforcement Commission 
- Pennsylvania State Police – Bureau of Liquor Control Enforcement 
- Washington Liquor Control Board เปนตน 

รวมทั้งยังมีองคกรที่ทํางานดานการปองกันปญหาสุรา เชน 
- Center for Enforcing Underage Drinking Laws Training Center 
- MADD (Mothers Against Drunk Driving) 
- National Commission Against Drunk Driving เปนตน 

อยางไรก็ตามกลไกที่ถือเปนหลักในการบังคับใชกฎหมายก็คือ เจาหนาที่ตํารวจ (Police officers) 
 

2) การปรับปรุงมาตรฐานการบังคับใชกฎหมายสุรา ซ่ึงรวมถึงการพัฒนาศักยภาพการปฏิบัติงาน
ของเจาหนาทีท่ี่เกี่ยวของ เชน การกอตัง้สถาบันฝกอบรมแหงชาต ิ (National Training Academy) ของ
สหรัฐอเมริกาทําหนาที่ใหความรูแกเจาหนาที่ในเรื่องของการรับมือกับปญหาในกลุมนักดื่มเยาวชน เชน 
เทคนิคการตรวจสอบบัตรประชาชนปลอม การเขาตรวจในสถานบริการรับอนุญาต การรับมือกับ
สถานการณตงึเครียด การใชเทคโนโลยตีางๆ (ไดแก กลองบันทึกภาพ กลองวิดีโอวงจรปด เปนตน)  
(NLLEA National Training Academy : 2007) 
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3) การสรางเครือขายการทาํงานรวมกันในการบังคบัใชกฎหมาย เราพบวาทั้งในสหรัฐอเมริกาและ
หลายประเทศในยุโรปถือวา หนาที่ในการบังคับใชกฎหมายไมไดเปนหนาที่เฉพาะของเจาหนาที่ผูรักษา
กฎหมายเพียงฝายเดียวเทานัน้ แตยังเปนหนาที่ความรบัผิดชอบที่ทุกฝายที่ไดรับผลกระทบ (หรือผูมีสวนได
เสีย) จากปญหาสุราควรเขามามีสวนรวมในการชวยเหลือซ่ึงกันและกนั คนเหลานีไ้ดแก ตาํรวจ เจาหนาที่
ทองถ่ิน ผูนําชุมชนทองถ่ิน คณะกรรมการชุมชนทองถ่ิน โบสถ หัวหนาสถานศึกษาทุกระดบัในทองถ่ิน 
คณะกรรมสถานศึกษา ตัวแทนนกัศึกษา ตัวแทนภาคธุรกิจในทองถ่ิน เจาของรานอาหาร/ภัตตาคาร/บาร 
องคกรประชาชน/กลุมองคกรพัฒนาเอกชนที่เกี่ยวของ และประชาชนผูสนใจ การสรางเครือขายในลักษณะ
นี้เปนวิธีการที่นิยมกนัมากเรยีกวา multi-agencies approach 

 
4) การกําหนดแนวทางสนบัสนุนการบงัคับใชกฎหมายสุราใหเกิดประสิทธิผล เชน ตัวอยางในกรณี

ของกฎหมายเมาไมขับก็ไดแก การตั้งจุดตรวจระดับแอลกอฮอล (sobriety checkpoints) ซ่ึงเปนเทคนิคหนึ่ง
ในการบังคับใชกฎหมายเมาไมขับที่มีประสิทธิผลสูง ในสหรัฐอเมริกาเทคนิคดังกลาวเปนทีย่อมรับกันแทบ
ทุกรัฐเปนสวนใหญ ยกเวนเพียง 10 รัฐที่ยังไมนําไปใช (ไอดาโฮ ไอโอวา มิชิแกน มินนิโซตา โอเรกอน 
โรดไอรแลนด เท็กซัส วอชิงตัน วิสคอนซิน และไวโอมิง) นอกจากนี้จากรายงานของ European Transport 
Safety Council (ETSC) ในป 1999 ระบุวาการขับรถยนตหลังจากการดื่มสุรามีผลทําใหเกดิอุบัตเิหตุสูงมาก
ในยุโรป มาตรการในการรบัมือปญหานี้เร่ิมดวยการกําหนดระดับของแอลกอฮอลในเลือด (BAC limit) ไว
ไมใหเกิน 50 ml โดยช้ีแจงประชาสัมพันธใหผูขับขี่ทุกคนทราบและถือปฏิบัติ ผูละเมิดมีบทลงโทษที่ชัดเจน 
ที่สําคัญตองใชแนวทางการบังคับใชใหเปนไปตามกฎหมายดังกลาว ไดแก (European Transport Safety 
Council 1999 : 7) 

- A high numbers of person tested โดยกาํหนดเปาหมายวา อยางนอย 1 ใน 10 ของผูขับขี่
ตองไดรับการสุมตรวจระดบัแอลกอฮอลทุกป หรืออยางในกรณีของประเทศฟนแลนดกําหนดไวที ่ 1 ใน 3 
ของผูขับขี่ 

  - Unpredictable in term of time and place ในกรณีของการตั้งจุดตรวจ (random breath 
testing) ที่ผูขับขี่ไมสามารถหลบเลี่ยงได 

- Highly visible police operations เพื่อใหสามารถจับกุมผูกระทําผิดไดอยางทั่วถึง และเพื่อ
ลดการกระทําผิดซ้ําซาก 

ในการบังคับใชกฎหมายสุรา (กรณีเมาไมขับ) จากการสํารวจขอมูลในหลายประเทศ พบวา
จําเปนตองกระทํารวมกับการประชาสัมพันธเผยแพรขอกําหนดดังกลาวไปยังผูขับขีทุ่กคนอยางทัว่ถึง เพื่อให
เกิดความเขาใจและยอมรับปฏิบัติ ซ่ึงการดําเนินการลกัษณะเชนนี้ไดผลดี อยางเชนในฟนแลนดจํานวนผูดื่ม
สุราเกินกําหนดแลวขับรถยนตลดลงในชวง 10 ปที่ผานมาจาก 33 คนใน 1,000 เหลือ 14 คน ใน 1,000      
เปนตน 
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 ตัวอยางในประเทศอังกฤษกม็ีการออกแนวทางในการจดัการกับปญหาความไมสงบที่เปนผลมาจาก
การดื่มสุรา ในรายงานเรื่อง “Tackling Alcohol-Fuelled Disorder in Town and City Centres” ไดมีการ
รวบรวมแบบปฏิบัติที่เปนเลิศ (best practices) ที่เกี่ยวของ เพือ่เปนตัวอยางแนวทางที่สามารถนําไป
ประยุกตใชได ทั้งที่เปนแนวทางจัดการกับสถานบริการที่กอปญหา เชน การสุมซื้อสุราที่ผิดกฎหมาย การเฝา
ระวังสถานบริการที่มักละเมดิกฎหมายอยูเปนประจํา ตลอดจนแนวทางจัดการกับนักดื่มที่มพีฤติกรรมไม
เหมาะสม เชน การหามนําบรรจุภัณฑสุราทุกชนิดออกจากสถานบริการเนื่องจากอาจใชเปนอาวุธในการกอ
ความวุนวายได เปนตน 
 บาเบอร  และคณะ (Babor et al, 2003) ไดศึกษาประสิทธิผลของนโยบายและมาตรการ ควบคุมการ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา 
 กลุมที่ไดผลมาก ไดแก การจํากัดการเขาถึงและซื้อหา(จํากัดอายุผูซ้ือ และความรับผิดชอบทาง
กฎหมายและคาเสียหายของผูขาย) มาตรการราคาและภาษี การสุมตรวจระดับแอลกอฮอล (RBT; Random 
breath testing) และการลดระดับที่ไมผิดกฎหมายของแอลกอฮอลในลมหายใจและในเลือด (Lowered BAC 
limits) 
 กลุมที่ไดผลปานกลาง ไดแก การจํากัดเวลาขาย  ความหนาแนนของแหลงขาย  การหามการโฆษณา  
การรักษาพยาบาลผูติดสุรา 
 กลุมที่ไมไดผล  ไดแก  การควบคุมกันเองโดยสมัครใจของผูขายและผูผลิต  การใหความรูและการ
รณรงคประชาสัมพันธ 
 ศูนยนโยบายแอลกอฮอลระหวางประเทศ (ICAP; International Center of Alcohol policies, 2005) 
ไดสรุปวา มาตรการที่สรางอุปสรรคในการเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลจะประสบความสําเร็จมากนอย
เพียงใดนั้นจะขึ้นอยูกับระดบัของการบังคับใชกฎหมาย (Level of Enforcement) ซ่ึงโดยทั่วไปแลว มาตรการ
ที่มีระดับการบังคับใชสูงจะมีประสิทธิภาพสูงกวาเมื่อเปรียบเทียบกบัมาตรการที่มีระดับการบังคบัใชต่ํา 
 สถาบันวิจัยแอลกอฮอล (IAS; Institute of Alcohol Studies, 2005) ไดประเมนิประสิทธิภาพของ
มาตรการควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลตางๆในประเทศอังกฤษ พบวา มาตรการที่มีประสิทธิภาพ
สูงที่สุดในการลดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล คือ 
   (1) มาตรการที่สงผลกระบทตอการเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล ซ่ึงประกอบดวย การผูกขาด
โดยรัฐบาลในการผลิตและจดัจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล และการกําหนดอายุขั้นต่ําของผูซ้ือเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล  

(2) มาตรการที่สงผลกระทบตออุปสงคตอเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยการใชนโยบายการคลัง
ที่สงผลกระทบตอราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และ  

(3)  มาตรการที่ใชในการปองกันผลเสยีที่เปนผลสืบเนื่องจากการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
โดยสรางมาตรการตอตานการขับขี่ยานพาหนะภายหลังจากดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
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6. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
 ในการศึกษาครั้งนี้ไดคนควางานวิจยัที่เกีย่วของกับการรับรูของประชาชน ผูจําหนาย และเจาหนาที่
ที่เกี่ยวของเกีย่วกับมาตรการตางๆที่เกี่ยวของกับการควบคุมดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล  และผลของการบังคับ
ใชมาตรการดงักลาว  ตลอดจนงานวิจยัเกีย่วกับพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
 

ชลธิชา โรจนแสง (2550) ไดศึกษาเรื่อง เยาวชนไทย: กรณีศึกษาพฤติกรรมการดื่มสุราของนักศึกษา
มหาวิทยาลัยขอนแกน พบวา พฤติกรรมการดื่มสุราในครั้งแรก สวนใหญเร่ิมมีประสบการณดื่มสรุาในครั้ง
แรกในชวงอายุ 18 ป โดยมสีาเหตุของการดื่มสุราเพราะอยากทดลอง และสวนใหญบอกวาดื่มตอนกลางคืน
ที่ผับ เธค นักศึกษาจํานวนเกินกวาครึ่งเคยดื่มสุราในบรเิวณมหาวิทยาลัย และสถานที่ใชดื่มสุราในบริเวณ
มหาวิทยาลัยมากที่สุดคือ หอพกั   

กระบวนการในการดื่มสุราพบวา นักศกึษาสวนใหญดืม่สุราในโอกาสที่ไปเที่ยวกลางคืนกับเพื่อน
เพราะเพื่อนชวน โดยซ้ือสุราจากรานสะดวกซื้อซ่ึงเปดขายตลอด 24 ช่ัวโมง ในแตละครั้งของการดื่มสุราจะมี
คาใชจายประมาณ 100-200 บาท โดยใชเงนิในการดื่มสุราเปนเงินสวนตัวที่เก็บสะสมไว หลังจากดื่มสุราแลว
สวนใหญจะรูสึกสนุกสนานรื่นเริง และการดื่มสุราในแตละครั้งจะเลิกราเมื่อรูสึกมึนศีรษะ กิจกรรมที่
นักศึกษาสวนใหญทําหลังจากดื่มสรุาแลวคือ นอนหลับ  

ผลการเรียนและการดื่มสุราในอนาคต พบวา นักศกึษาสวนใหญบอกวาการดื่มสุราไมมีผลกระทบ
ตอการเรียน (80.2%) และในอนาคตกย็ังคงดื่มสุราเปนบางครั้งคราวตอไป (80.2%) 
 

 ณิชาภัทร บญุสวัสดิ์กุลชัย (2551) ไดศึกษาเรื่อง การปองกันการดื่มสุราอยางมีสวนรวมในกลุม
นักศึกษา คณะพยาบาลศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน ผลการวิจยัพบวา นกัศกึษาคณะพยาบาลศาสตร
ประมาณหนึ่งในสามมีประสบการณในการดื่มสุรา โดยนกัศกึษาในแตละชัน้ปมีความเกีย่วของกับสุราที่
แตกตางกนั ช้ันปที่ 1 มีจํานวนนอยที่ดื่มสรุา สวนใหญดืม่เพราะรุนพี่ชวน ช้ันปที่ 2 มีสังคมกวางขึ้น เร่ิมเที่ยว
กลางคืนและดืม่สุรา ช้ันปที่ 3 มีเพื่อนทั้งในและตางคณะมากขึ้น มีบทบาทในการเสริมหลักสูตรมากขึ้นและ
ดื่มสุรากันมากขึ้น และชัน้ปที่ 4 ถอนตัวจากกิจกรรมตางๆ แยกยายไปฝกปฏิบัติงาน มีการดื่มสุราเมื่อกลับมา
พบกัน  

ปจจัยเงื่อนไขที่มีอิทธิพลตอพฤติกรรมการดื่มสุราของนักศึกษามีทั้งปจจัยภายในและภายนอก ปจจัย
ภายใน ไดแก ความอยากลอง ตองการหาทางออก การใหคุณคาสุราในทางบวก อยากเลียนแบบ และปจจยั
ภายนอก ไดแก เพื่อนหรือรุนพี่ชักชวน สังคมที่ยอมรับการดื่มสุรา การใชสุราเปนเครื่องมือในการเขาสังคม
หรือการคบเพือ่น และการมส่ิีงแวดลอมที่เอื้อตอการดื่มสุรา 
 

 ออยทิพย ถานันตะ (2550) ไดทําการศึกษาเรื่อง ทัศนคติตอการดื่มสุราของนักศึกษามหาวิทยาลัยขอนแกน 
พบวา นักศึกษาของมหาวิทยาลัยขอนแกนที่เรียนในกลุมสาขาวิชาที่แตกตางกัน มทีัศนคติตอการดื่มสุราใน
ทางบวกแตกตางกันอยางมนียัสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยนกัศึกษาที่เรียนในกลุมสาขาวิชาวิทยาศาสตร
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และเทคโนโลยี มีทัศนคตติอการดื่มสุราในทางบวกมากที่สุด รองลงมา ไดแก นักศึกษาที่เรียนในกลุม
สาขาวิชาสังคมศาสตร และนักศึกษาที่เรียนในกลุมวิชาวทิยาศาสตรสุขภาพ ตามลําดบั  

นักศึกษาของมหาวิทยาลัยขอนแกน กลุมที่ดืม่สุรามีทัศนคติทางบวกคอนขางสูงตอการดื่มสุรา 
ในขณะที่นกัศกึษากลุมที่ไมดื่มสุรามีทัศนคติทางลบตอการดื่มสุรา 
 

 เกรยีงไกร ไทยตรง (2550) ไดทําการศึกษาเรือ่ง พฤติกรรมการดื่มสุราของนักเรยีนระดบัชั้น 
มัธยมศกึษาตอนปลาย: กรณีศึกษาโรงเรยีนเอกชนในระดับอําเภอของประเทศไทย จากการวิจยัพบวา อายุ
เร่ิมแรกและสาเหตุในการดืม่สุรามีนักเรียนที่ดื่มสุราเปนนักเรยีนหญงิมากกวานักเรยีนชาย โดยอายุของการ
ดื่มโดยเริ่มแรกอยูที่อายุ 10 ป พบวาสาเหตุสวนใหญที่ทําใหนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลายของโรงเรียน
เอกชนในระดบัอําเภอดื่มสุรามากที่สุด คือ อยากลอง กจิกรรมที่ทําในระหวางและหลังจากการดื่ม นักเรยีน
สวนใหญนิยมสูบบุหร่ีรวมกบัการดื่มนุรา กิจกรรมที่ทําหลังจากการดืม่สุราแลว จากคําบอกเลาของคนรอบ
ขางพบวามีนกัเรียนบางสวนเมื่อดื่มสุราแลวมีเร่ืองทะเลาะวิวาท ชกตอยกับผูอ่ืน และขบัขี่ยานพาหนะ 

 

มาณี  ไชยธีรานุวัฒศิริ (2550) ไดวิจยัเร่ือง พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของคนไทย มี
วัตถุประสงค เพื่อศึกษาถึงความรูความเขาใจและความตระหนักของคนไทยตอพิษภัยจากการดื่มและติด
แอลกอฮอล เพื่อศึกษาพฤติกรรมในการดื่มแอลกอฮอล และเพื่อเสนอแนะ แนวทางเกี่ยวกับพฤติกรรมการดื่ม
แอลกอฮอลที่สงผลทางลบตอตนเองตอครอบครัวและสังคมใหนอยที่สุด โดยการสอบถามกลุมตัวอยางใน 4 
ประเด็นหลัก คือ 1) รูปแบบการบริโภค ความรูและความรับรูเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 2) การโฆษณา
ประชาสัมพันธของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มีผลกระทบตอการดื่ม 3) ทัศนคติตอความรับผิดชอบของบริษัท
ผลิตและจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และ 4) ขอเสนอแนะตอผูบริโภคที่ดื่มแอลกอฮอล ผูประกอบการ และ
ภาครัฐ โดยใชวิธีการสนทนากับ กลุมตัวอยาง (Focus group) ซ่ึงเปนประชาชนกลุมวัยรุนอายุ 18-25 ป และ
กลุมวัยทํางานอายุ 25 ปขึ้นไป อาศัยในเขตกรุงเทพฯ และตางจังหวัด โดยปจจุบันดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล
หรือเคยมีประสบการณในการดื่มมากอน รวม 110 คน พบวา การโฆษณาไมมีผลในการดื่มหรือเลิกดื่ม เพราะ
การดื่มขึ้นอยูกับเพื่อนและสังคมมากกวา รวมทั้งยังมีรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหซ้ือไดตลอดเวลา ทั้งนี ้
ผูประกอบการควรมีการใหความรูและรณรงคเกี่ยวกับผลกระทบของการดื่มสุรา และภาครัฐควรรวมมือกับ
ภาคเอกชนและผูมีสวนไดสวนเสียทุกฝายในการจัดระเบียบ ผูประกอบการที่เกี่ยวของ ประกอบกับการบังคับ
ใชมาตรการที่มีอยูแลวใหเขมงวดมากยิ่งขึ้น อาทิ การควบคุมการซื้อขายทั้งในดานสถานที่ และการหามขาย
แกเด็กที่อายุต่าํกวา 18 ปอยางเครงครัด รวมทั้งสงเสริมกระบวนการใหความรูเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ผลกระทบโดยรวม ผลการวิจัยพบวา ในดานรูปแบบและพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
กลุมวัยรุนอายุ 18- 25 ป นิยมดื่มเบียรและสุรา โดยวัยรุนชายนิยมดื่มเบียรและสุราที่ผลิตในประเทศไทย มี
บางสวนชอบดื่มสุราตางประเทศ สวนวัยรุนหญิงนิยมดื่มเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลพรอมดื่ม กลุมวัยรุนนิยม
ดื่มกับเพื่อนเพราะตองการความสนุกสนานและพบปะสังสรรค แตกม็ีบางสวนที่ดื่มเพราะวาเกิดความเครียด
จากปญหาครอบครัวหรือปญหาชีวิต สวนใหญจะมีความถี่ในการดื่มประมาณ 3-6 คร้ังตอเดือน โดยมี
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คาใชจายในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล เฉลี่ยประมาณ 1,000 บาทตอเดือน และจะดื่มที่บานพักของตนเอง
หรือบานเพื่อน มีบางโอกาสที่ออกไปดื่มตามรานอาหาร ดิสโกเทค ผับ  สําหรับกลุมวัยทํางานอายุ 25 ปขึ้นไป 
ผูชายนิยมดื่มสุรากับเบียรที่ผลิตในประเทศไทย บางคนดื่มสุราขาว เหลาตวง และยาดอง ผูหญิงนิยมดื่มเบียร
และเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลพรอมดื่ม โดยจะไมคอยเปลี่ยนยี่หอในการดื่ม กลุมนี้จะชอบดื่มกับเพื่อนและ
ลูกคาในงานสังสรรค และเพื่อพบปะ ดื่มเพื่อผอนคลายความเครียด ดื่มเพื่อความสนุกสนาน บางสวนดื่มเพื่อ
สุขภาพเพราะเปนยาบํารุงสุขภาพ ความถี่ในการดื่มประมาณ 12-15 คร้ังตอเดือน ใชเงินในการดื่มประมาณ 
2,000 บาทตอเดือน นิยมดืม่ที่บานเพื่อนและบางสวนนิยมดื่มคนเดียวที่บาน ในบางกรณีเมื่อดื่มแลวมีอาการ
ติดลมจะออกไปสังสรรคนอกบาน เชน รานคาราโอเกะ หรือรานอาหาร    

สวนในดานความรับรูเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา กลุมวัยรุน มีความเห็นวา เครื่องดื่ม
แอลกอฮอลเปนเครื่องดื่มที่เกิดจากการหมักและการกลั่น เมื่อดื่มเขาไปแลวสงผลตอระบบประสาท กอใหเกิด
ผลตอรางกาย จิตใจ ครอบครัว สังคม เชน เปนโรคตับแข็ง สูญเสียเงินทอง เกิดการทะเลาะวิวาทกันใน
ครอบครัวและบุคคลอื่น อีกทั้งรัฐบาลตองสูญเสียเงินงบประมาณในการแกไขปญหาคนดื่มสุรา ขณะที่กลุมวัย
ทํางานใหความหมายของเครื่องดื่มแอลกอฮอลวาเปนเครื่องดื่มที่ผานกระบวนการหมักและการกลั่น สวนผสม
ในการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีปริมาณแอลกอฮอลที่แตกตางกัน เปนสวนผสมที่ไปทําลายระบบประสาท 
เมื่อดื่มเขาไปแลวมีผลเสียตอสุขภาพกายและสุขภาพจิต สงผลกระทบตอตนเอง ทําใหแกกอนวัย รางกายทรุด
โทรม ไปทํางานไมทัน ส้ินเปลืองเงินทอง ขาดความยั้งคิด สงผลกระทบตอครอบครัวคือ เกิดการทะเลาะวิวาท 
เปนตัวอยางที่ไมดีใหกับลูกๆ และเกิดผลกระทบทางสังคม ทําใหรัฐตองเสียคาใชจายในการรักษาผูที่ติด
แอลกอฮอล เกดิอาชญากรรม การขมขืน และการหมกมุนในทางเพศเพิ่มขึ้น 

 

เสกสรร วิทยปรีชากุล (2551) ศึกษาพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล และ ความคิดเหน็ตอ
มาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลของนักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม โดยเก็บรวบรวมขอมูลจาก
แบบสอบถาม จาก นักศึกษา จํานวน 394 คน ผลการศึกษาพบวา  กลุมตัวอยางกวารอยละ 70 ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในชวง 1 ปที่ผานมา เพศชายมีการดื่มมากกวาเพศหญิง  เปนนักศึกษาที่กําลังเรียนชั้นปที่ 4 
มากกวารอยละ 80 ประเภทเครื่องดื่มที่ดื่มมากที่สุดไดแก  ไดแก เหลา และ เบียร  โดยดื่มไมเกินเดือนละครั้ง
มากที่สุด  ดื่มในเวลาหลังเทีย่งคืน และตามในสถานบันเทิงมากที่สุด  กลุมตัวอยางสวนใหญราวรอยละ 74 มี
ความคิดเหน็ตอมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดับปานกลาง 

 

ปรีชา ชินคําหาร (2551) ศึกษาเรื่อง พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของแรงงานกอสราง 
ในเขตอําเภอบานฝาง จังหวดัขอนแกน มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤตกิรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล
และเพื่อศกึษาปจจัยที่มีอิทธพิลตอพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของแรงงานกอสรางในเขต
อําเภอบานฝาง จังหวัดขอนแกน เปนการวิจยัเชิงพรรณนา (Descriptive Research) โดยเก็บขอมูล
ภาคตัดขวาง (Cross sectional survey research) ประชากรเปนแรงงานกอสรางที่มีอายุระหวาง 15-59 ป 
คํานวณขนาดตัวอยางได 264 คน โดยการสุมตัวอยางอยางงาย (Sample random sampling) เก็บรวบรวม
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ขอมูลระหวางวันที่ 1-30 เมษายน 2551 โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล  ใชสถิติ
เชิงพรรณนา ไดแก การแจกแจงความถี่ คารอยละ คาเฉลี่ย และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และใชสถิติเชิง
อนุมาน ไดแก Chi-square test และชวงเชื่อมั่น 95% โดยกําหนดนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05  ผลการวิจัย 
พบวา กลุมตัวอยางเปนเพศชาย รอยละ 100 สวนใหญ มีอายุระหวาง 40-44 ป รอยละ 31.2 อายุเฉลี่ย 43.12 ป 
(ต่ําสุด 26 ป, สูงสุด 58 ป) สวนใหญมีสถานภาพสมรส (คู) รอยละ 91.7 สวนใหญจบระดับประถมศึกษา 
รอยละ 76.8 ลักษณะงานกอสรางที่ทําสวนใหญเปนประเภทชาง (ชางไม, ชางปูน, ชางเหล็ก) รอยละ 64.6 
สวนใหญมีรายไดตอเดือนระหวาง 3,001- 6,000 บาท รอยละ 51.2 รายไดเฉลี่ย 4,788.40 บาทตอเดือน 
(ต่ําสุด 1,000 บาท, สูงสดุ 10,000 บาท) อายุที่เร่ิมดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลคร้ังแรกสวนใหญอยูระหวาง 15-
19 ป รอยละ 54.9 อายุเฉลี่ยทีเ่ร่ิมดื่มฯ คร้ังแรก 19.38 (ต่ําสุด 15 ป สูงสุด 50 ป)  

การรับรูเกี่ยวกบัโทษภัยจากเครื่องดื่มแอลกอฮอล สวนใหญมีการรับรูอยูในระดับสูง คอืรอยละ 84.1 
มีทัศนคติตอเร่ืองดื่มแอลกอฮอลในเชิงลบ รอยละ 53.7 สวนพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวน
ใหญดื่มกับเพือ่น รอยละ 91.5 โดยเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวนใหญกลุมตัวอยางซื้อเองพอๆ กับคนอื่นซื้อให 
รอยละ 72.0 สถานที่ซ้ือสวนใหญซ้ือจากรานคาในหมูบานที่ตนอาศัยอยู รอยละ 67.1 ความถี่ของการดื่มสวน
ใหญดื่มทุกสปัดาห รอยละ 46.3 ชนิดเครือ่งดื่มแอลกอฮอลที่นิยมดื่มมากที่สุด ไดแก สุราที่มีดีกรี 35-40 ดีกรี 
รอยละ 67.1 ปริมาณการดืม่ในแตละครั้ง สวนใหญดื่มครั้งละไมเกิน 1 แกว รอยละ 61.8 เฉลี่ยคร้ังละ 1.62 
แกว (นอยที่สุด 0.5, มากทีสุ่ด 5 แกว) เหตุผลที่ดื่มฯ คร้ังแรก คือ อยากลอง และเหตุผลที่ดื่มในปจจุบันคือ 
เพื่อเขาสังคม ชวงเวลาในการดื่ม คือหลังเลิกงาน สวนใหญจะดืม่ที่บานตนเอง ระยะเวลาที่ดื่มจนถึงปจจุบัน 
สวนใหญดื่มมา 21-30 ป (นอยที่สุด 10 ป, นานที่สุด 42 ป)  

ดานปจจยัที่มคีวามสัมพันธตอพฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของกลุมตัวอยาง พบวา 
ความถี่ในการดื่ม มีความสมัพันธอยางมนีัยสําคัญทางสถิติ (p-value = 0.05) สวนอายุ การศึกษา รายไดตอ
เดือน การรับรูเกี่ยวกับโทษภัยของเครื่องดื่มแอลกอฮอลและทัศนคติตอการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมมี
ความสัมพันธทางสถิติ ขอเสนอแนะควรเปดเวทีเพื่อนาํเสนอขอมูลที่ไดจากการวจิยัในกลุมแรงานกอสราง
ไดรับทราบ และควรจัดเวทกีารแลกเปลี่ยนเรียนรูระหวางผูที่ไดรับผลกระทบจากการดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล เพื่อสรางความตระหนกั และหันมาปรับเปลี่ยนพฤติกรรมไปในทิศทางที่ถูกตองตอไป  
 
7.  กรอบแนวคิดของการวิจัย (Conceptual Framework) 

การบังคับใชกฎหมายในการควบคุมปองกนัและแกไขปญหาสุราตามพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 นั้นมีความเกีย่วของกบับุคคลหลายฝาย ไดแก พฤติกรรมของผูบริโภค 
พฤติกรรมผูจําหนาย และพฤติกรรมของเจาพนกังานตามกฎหมาย ดังนั้นในการประเมินจะพิจารณาทั้ง
เจาหนาที่ทีเ่กีย่วของ ผูจําหนาย ตลอดจนประชาชนผูบริโภความีการปฏิบัติตามกฎหมายไดมากนอยเพียงใด 
และทําไมจึงเปนเชนนัน้ (แผนภาพที่ 2.2) 
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แผนภาพที่ 2.2 กรอบแนวคดิวิจัย 



บทที่ 3 
 

ระเบียบวิธีการวิจัย 
 
 
 การวิจยัคร้ังนี้เปนการวจิัยแบบประเมินผล ใชรูปแบบการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 
โดยใชแบบสอบถามเปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูลกับกลุมตัวอยางที่ศกึษา ไดแก ประชาชน
ผูบริโภค ผูจําหนาย และเจาพนักงานตามกฎหมายทีเ่กีย่วของกับพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
พ.ศ. 2551 
 
1. หนวยท่ีใชในการวิจัย  
 ในการวิจัยคร้ังนี้ ใชหนวยในการวิเคราะหขอมูลเปนหนวยระดบับุคคล (Individual Unit) 
 
2. ประชากรและกลุมตัวอยาง 
 การประเมินผลการบังคับใชกฎหมายในการควบคุม ปองกัน และแกไขปญหาสุราของประเทศไทย 
ตามพระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 กรณีศึกษาภาคตะวันออกเฉียงเหนือ เก็บ
รวบรวมขอมลูจากกลุมเปาหมายที่เกี่ยวของ เชน ผูบริโภค ผูจําหนาย และเจาพนักงานตามกฎหมาย
 ดังนั้น ในการศึกษาครั้งนี้ จงึศึกษาในประชากรทั้ง 3 กลุม ดังนี ้
 ประชากรที่ใชในการศึกษา ไดแก  

1. กลุมผูบริโภค ไดแก ประชาชนผูบริโภค ที่มีอายุ 11 ปขึ้นไปที่อาศัยอยูในครัวเรือนใน
พื้นที่เปาหมายของการวิจยั   

2. กลุมผูจําหนาย ไดแก ผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชุมชน/บริเวณใกลเคียงที่
ผูบริโภคซึ่งเปนกลุมตัวอยางอาศัยอยูในเขตพื้นที่นั้นๆ หางจากชุมชน 500 เมตร 

3. เจาพนักงานตามกฎหมาย ไดแก เจาหนาที่ของรฐั ที่ทําหนาที่บงัคับใชกฎหมายในการ
ควบคุม ปองกัน และแกไขปญหาสุรา ไดแก เจาหนาที่สาธารณสุข เจาพนักงานสรรพาสามิต ตํารวจ เปนตน 
โดยจะเก็บขอมูลจากเจาหนาที่สาธารณสุข เจาพนกังานสรรพาสามิตและตํารวจทีป่ฏิบัติงานอยูในเขตพื้นที่
ของผูบริโภคที่เปนกลุมตัวอยางอาศัยอยูในเขตพื้นที่นัน้ๆ   
 การหาขนาดขนาดตัวอยาง ไดจากการคํานวณดวยสูตร ไดขนาดตวัอยาง ดังนี ้

จังหวดัขอนแกน  1,800  ครัวเรือน 
จังหวดัอุดรธานี  1,800  ครัวเรือน 

  รวมทั้งสิ้น  3,600  ครัวเรือน   
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3. วิธีการสุมตวัอยาง 
 ในการศึกษาครั้งนี้ใชการสุมตัวอยางเฉพาะในกลุมตวัอยางที่เปนกลุมผูบริโภคเทานั้น โดยใชแผน 
การสุมตัวอยางที่ใชเปนการสุมตัวอยางแบบแบงชั้นภูมหิลายขั้น (Stratified Multi-stage Sampling) ในชั้นภูมิ
หลักมีระดับขัน้ของการสุมตัวอยาง ดังนี ้
 การสุมตัวอยางขั้นท่ีหนึง่ คือ สุมตัวอยางอําเภอ ของพื้นที่เปาหมาย โดยใชการสุมตัวอยางแบบมี
ระบบแบบกาํหนดความนาจะเปน ใหเปนสัดสวนกับขนาดของจํานวนประชากรทีม่ีอายุ 11 ปขึ้นไปของ
พื้นที่นั้นในจังหวัดขอนแกน อุดรธานี และอุบลราชธานี (Systematic Sampling with Probability 
Proportional to Size) 
 การสุมตัวอยางขั้นท่ีสอง คือ สุมตัวอยางตําบล ใชการสุมตัวอยางแบบมีระบบกําหนดความนาจะ
เปนใหเปนสัดสวนกับขนาดของจํานวนประชากรที่มีอาย ุ11 ปขึ้นไป ของอําเภอตัวอยางในแตละจงัหวัด   
 การสุมตัวอยางขั้นท่ีสาม คือ สุมตัวอยางหมูบาน ใชการสุมตัวอยางแบบมีระบบกําหนดความนาจะ
เปนใหเปนสัดสวนกับขนาดของจํานวนประชากรที่มีอาย ุ11 ปขึ้นไป ของตําบลตัวอยางในแตละจังหวัด 
        การสุมตัวอยางขั้นท่ีสี ่ คือ สุมตัวอยางครัวเรือน ใชการสุมตัวอยางแบบมีระบบ เมื่อไดครัวเรือน
ตัวอยางแลว สมาชิกในครัวเรือนทุกคนที่มีอาย ุ 11 ปขึ้นไปของครัวเรือนดงักลาวจะเปนกลุมตัวอยาง
ผูบริโภค  

สําหรับกลุมผูจําหนาย ใชการศึกษาจากประชากร(Population) โดยศึกษาจากผูจําหนายที่เปนเจาของ
รานคาที่อยูในหมูบานที่สุมตวัอยางกลุมผูบริโภคทั้งหมดในระยะ 500 เมตร  
 สวนเจาพนักงานตามกฎหมาย ใชการเลอืกตัวอยางอยางเจาะจง จากเจาหนาที่ 3 กลุม ไดแก 
สาธารณสุขของตําบลเปาหมาย ตํารวจที่มหีนาที่รับผิดชอบตําบลเปาหมาย และ สรรพสามิตพื้นที ่

จํานวนกลุมตวัอยางทีใ่ชในการเก็บขอมูล มีทั้งสิ้น ดังตารางที่ 3.1  
 
 

ตารางที่ 3.1  สรุปจํานวนกลุมตัวอยางของการวิจยัที่เกบ็รวบรวมขอมูล 
จังหวัด/อําเภอ กลุมผูบริโภค กลุมผูจําหนาย กลุมเจาพนักงาน จํานวนรวม 

ขอนแกน 
เทศบาลนครขอนแกน 789 274 - 1,063 
เทศบาลบานเปด 193 43 3 239 
เทศบาลทาพระ 52 11 - 63 
อําเภอเมือง 919 103 49 1,071 
อําเภออุบลรัตน 136 8 8 152 
อําเภอบานไผ 278 22 7 307 
อําเภอสีชมพ ู 282 16 8 306 

รวม 2,649 477 75 3,201 
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ตารางที่ 3.1  สรุปจํานวนกลุมตัวอยางของการวิจยัที่เกบ็รวบรวมขอมูล (ตอ) 
จังหวัด/อําเภอ กลุมผูบริโภค กลุมผูจําหนาย กลุมเจาพนักงาน จํานวนรวม 

อุดรธาน ี
เทศบาลนครอุดรธานี 496 117 17 630 
เทศบาลหนองบัว 201 8 10 219 
เทศบาลนางัว 53 5 - 58 
อําเภอเมือง 701 54 8 763 
อําเภอกุมภวาป 335 25 9 369 
อําเภอบานดุง 405 25 10 440 
อําเภอน้ําโสม 142 6 8 156 

รวม 2,333 240 62 2,635 
รวมท้ังสิ้น (2 จังหวัด) 4,982 717 137 5,836 

 
 

4. เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย  
 ในการวิจัยนี้ ใชเครื่องมือวิจยัคือ แบบสอบถาม (Questionnaire) มีจํานวน 3 ชุดไดแก 
 ชุดท่ี 1 แบบสอบถามผูบริโภคเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ประกอบดวย ขอคําถามที่เปนแบบเลือกตอบ
และเติมคําตอบ 4 ตอน ไดแก 

ตอนที่ 1 พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 7 ขอ 
ตอนที่ 2 การเขาถึง การหาซื้อ การดื่ม และการรับรูการโฆษณาเครื่องดืม่แอลกอฮอล   

 ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 22 ขอ 
ตอนที่ 3 การรับรูเกี่ยวกับมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ประกอบดวยคําถาม 
               ทั้งหมด  2 ขอ 
ตอนที่ 4 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 9 ขอ 

 ชุดท่ี 2 แบบสอบถามผูจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล ประกอบดวย ขอคําถามที่เปนแบบเลือกตอบ
และเติมคําตอบ 3 ตอนไดแก 

ตอนที่ 1 เกีย่วกับการซื้อขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 13 ขอ  
ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 2 ขอ 
ตอนที่ 3 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม  ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 10 ขอ   

 นอกจากนี้ ยังมีขอคําถามที่เปนแบบสังเกตการณของพนักงานสัมภาษณ จํานวน 6 ขอ 
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 ชุดท่ี 3 แบบสอบถามเจาพนักงานตามกฎหมาย ประกอบดวย ขอคําถามที่เปนแบบเลือกตอบและ
เติมคําตอบ 3 ตอนไดแก 

ตอนที่ 1 ประสบการณของทานเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลและการจับกุมกรณีกระทําผิด 
               ระเบยีบกฎหมาย  ประกอบดวยคําถามทั้งหมด  16 ขอ 
ตอนที่ 2 ความคิดเห็นเกี่ยวกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 5 ขอ 
ตอนที่ 3 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวยคําถามทั้งหมด 7 ขอ  
                                                                                 

5. การเก็บรวบรวมขอมูล 
 ในกระบวนการเก็บรวบรวมขอมูล ผูวิจัยไดอบรมพนักงานสัมภาษณจาํนวน 10 คนซึ่งทั้งหมดเปน
นักศึกษาระดบัปริญญาตรีปที่ 3 สาขาวชิาสังคมวิทยาและมานุษยวทิยา มหาวิทยาลัยขอนแกน รวมกับผู
ควบคุมงานสนามจํานวน 2 คน เพื่อใหพนกังานสมัภาษณมีความเขาใจเกีย่วกบัแบบสัมภาษณและแนว
ทางการดําเนนิงานสนาม  
 กอนลงเก็บขอมูล ผูวิจัยไดประสานงานขอความรวมมอืกับผูใหญบานอยางเปนทางการ โดยสง 
จดหมายถึงผูใหญบานพื้นที่เปาหมายเพื่อใหประชาสัมพนัธแจงขอความรวมมือกับครัวเรือนและผูจําหนาย
ในการใหขอมลูตอบแบบสัมภาษณ ซ่ึงทําใหไดรับความรวมมือเปนอยางดี และ ทําใหการเก็บขอมลูเปนไป
ตามเปาหมายที่วางแผนงานไว  ทั้งนี้ ในกระบวนการเกบ็ขอมูลพนักงานสัมภาษณจะไดรับมอบหมายใหเก็บ
ขอมูลกับครัวเรือนเปาหมายที่สุมได และในเสนทางเดียวกันพนักงานสัมภาษณจะตองเก็บขอมูลรานคาที่อยู
ในยานนั้น 
 สวนการเก็บรวบรวมขอมูลจากเจาพนักงานตามกฎหมาย ที่เปนสาธารณสุขระดับตําบล หรือ 
เจาหนาที่สาธารณสุขที่รับผิดชอบเขตเทศบาล และเจาหนาที่ตํารวจในพื้นทีน่ั้น  ผูควบคุมงานสนามที่
รับผิดชอบพื้นที่เปนผูสัมภาษณเก็บรวบรวมขอมูล  อนึ่งการเก็บรวบรวมขอมูลในพืน้ที่อุดรธานีกบัเจาหนาที่
ตํารวจ ตองใชการติดตออยางเปนทางการเพื่อใหหนวยเหนือส่ังการ ซ่ึงก็ไดรับความรวมมือเปนอยางดี 
 ในสวนของการสัมภาษณเจาพนักงานตามกฎหมายคือ สรรพสามิตพื้นที่ขอนแกน และ สรรพสามิต
พื้นที่อุดรธาน ี ผูวิจัยเปนผูรับผิดชอบสัมภาษณดวยตนเอง โดยการประสานขอความรวมมือเพือ่สัมภาษณ
อยางเปนทางการ 
 การเก็บขอมูลสนามดําเนินการระหวางวันที่ 1 มีนาคม – 10 มิถุนายน 2552  
 
6. การประมวลผลและการวิเคราะหขอมูล 
 เมื่อเก็บรบรวมขอมูลไดครบถวนแลว  คณะผูวจิัยดําเนนิการตรวจสอบความสมบรูณของ
แบบสอบถาม จัดหมวดหมูตรวจสอบจํานวนแบบสอบถาม แลวดําเนนิการปอนขอมูล  เพื่อประมวลผล
ขอมูล และวเิคราะหขอมูล โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูปสําหรับการวเิคราะหขอมูลการวิจยัทางสังคมศาสตร
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(SPSS For Windows) โดยวิเคราะหดวยสถิติพื้นฐาน (Descriptive Statistics) ดวยสถิติ การแจกแจงความถี ่
รอยละ คาเฉลี่ยเลขคณิตและ สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และใชการวิเคราะหตารางไขว 

อนึ่งสําหรับตัวแปรบางตวั ไดแก ระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภค 
ผูจําหนาย และเจาพนักงานตามกฎหมาย มีการจัดกระทําใหมเพื่อใหเหมาะสม  โดยดําเนนิการจัดกลุม
คะแนนระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ดังรายละเอียดตอไปนี้   
  ความรูมาตรการเกี่ยวกับเวลาจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
   มีความรูอยูในระดับนอย  หมายถึง  0 – 1  คะแนน 
   มีความรูอยูในระดับปานกลาง หมายถึง  2 – 3   คะแนน 
   มีความรูอยูในระดับมาก   หมายถึง  4 – 5  คะแนน 
  ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
   มีความรูอยูในระดับนอย   หมายถึง  0 – 3  คะแนน 
   มีความรูอยูในระดับปานกลาง  หมายถึง  4 – 6  คะแนน 
   มีความรูอยูในระดับมาก   หมายถึง  7 – 10  คะแนน 
  ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
   มีความรูอยูในระดับนอย  หมายถึง  0 – 3  คะแนน 
   มีความรูอยูในระดับปานกลาง หมายถึง  4 – 6  คะแนน 
   มีความรูอยูในระดับมาก   หมายถึง  7 – 10  คะแนน 
  ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
   มีความรูอยูในระดับนอย  หมายถึง  0 – 2  คะแนน 
  มีความรูอยูในระดับปานกลาง หมายถึง  3 – 4  คะแนน  
   มีความรูอยูในระดับมาก   หมายถึง  5 – 6  คะแนน 
  ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
   มีความรูอยูในระดับนอย  หมายถึง  0 – 2  คะแนน 
  มีความรูอยูในระดับปานกลาง  หมายถึง  3 – 4  คะแนน 
  มีความรูอยูในระดับมาก   หมายถึง  5 – 6  คะแนน 
 สวนการนําเสนอขอมูล ใชการบรรยายประกอบตาราง  
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บทที่  4 
 

พฤติกรรมของผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
 
 
 ในบทนี้ เปนการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมของผูบริโภค ซ่ึงไดแก ประชาชน
ทั่วไป ที่ครอบคลุมถึง พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล การเขาถึงและการหาซื้อดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และการรับรูมาตรการการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
ดังรายละเอยีดตอไปนี ้ 
 
1. พฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  
 การใหคํานิยามของคําวาเครื่องดื่มแอลกอฮอล  กลุมตัวอยางที่เปนประชาชนทั่วไป ซ่ึงก็คือผูบริโภค 
เห็นวา เมื่อกลาวถึง “เครื่องดื่มแอลกอฮอล” นึกถึง เหลา และเบียรมากที่สุด คิดเปนรอยละประมาณ 60.0 
และ 20.0 ตามลําดับ มีเพียง รอยละ 1-3 ที่นึกถึง ไวนและเหลาขาว อยางไรก็ตามสิ่งที่ผูบริโภคนึกถึงเปนสวน
ใหญก็เปนของมึนเมา มีบางที่นึกถึงมิติทางสังคมเกี่ยวกบั เครื่องดื่มแอลกอฮอล ไดแก ความเมา อบายมุข ส่ิง
เสพติด (ตารางที่ 4.1) 
 

ตารางที่ 4.1 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การใหคํานยิามของคําวาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย 
พื้นที่ การใหคํานิยามของคําวาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

เม่ือกลาวถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลนึกถึงสิ่งใดเปนอันดับแรก 
เหลา 60.7 60.4 60.6 
เบียร 21.6 22.4 22.0 
เหลาขาว 3.3 0.0 1.7 
ความเมา 1.2 2.0 1.6 
สปาย 0.7 0.9 0.8 
ไวน 0.3 1.3 0.8 
อบายมุข/สิ่งเสพติด 0.3 1.1 0.7 
สุขภาพ 0.3 0.8 0.6 
เพื่อน 0.5 0.3 0.4 
อันตราย/อุบัติเหตุ/เสียชีวิต 0.5 0.3 0.4 
 ความสนุกสนาน/พักผอน 0.3 0.3 0.3 
เจริญอาหาร/การกิน/กับแกม 0.2 0.4 0.3 
สถานบันเทิง 0.2 0.3 0.3 
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ตารางที่ 4.1 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การใหคํานยิามของคําวาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 
พื้นที่ การใหคํานิยามของคําวาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

เม่ือกลาวถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลนึกถึงสิ่งใดเปนอันดับแรก 
เหลายาดอง 0.3 0.0 0.1 
การงาน/สังสรรค/สังคม 0.0 0.3 0.1 
รานคา 0.0 0.3 0.1 
เครื่องดื่ม/ของมึนเมา 0.0 0.2 0.1 
สาโท 0.2 0.0 0.1 
ผูหญิง 0.2 0.1 0.1 
ครอบครัว 0.0 0.2 0.1 
บุหรี่ 0.1 0.0 0.1 
ความเครียด 0.0 0.1 0.1 
เงิน 0.0 0.1 0.1 
คนเมา 0.0 0.1 0.1 
อื่นๆ 0.2 0.3 0.2 
ไมระบุ 9.2 7.6 8.4 

รวม 100.00 (2,333) 100.00 (2,649) 100.00 (4,982)
 
 สําหรับ พฤตกิรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภค พบวา ประชาชนทัว่ไปทั้งสองพืน้ที่
วิจัยรอยละ 57 เคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ทั้งนี้ สัดสวนการตอบวาเคยดื่มในจังหวดัขอนแกน สูงถึงรอยละ 
61.2  อยางไรก็ตามประชาชนทั้งสองจังหวัดมีประสบการณเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลคร้ังสุดทายในระยะ 
12 เดือน เปนสัดสวนสูงถึงรอยละ 71.3 และ 77.1 ในจังหวดัอุดรธานีและขอนแกน ตามลําดับ ทั้งนี้
ประชาชนที่ดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลคร้ังสุดทายในระยะ 30 วันกอนการสํารวจมีถึงรอยละ 56 และในการดื่ม
ในระยะ 30 วนั  ดังกลาวนัน้ ดื่มถ่ี ระหวาง 1-3 คร้ังตอเดือนมีถึงรอยละ 47  เปนทีน่าสังเกตวาประชาชนที่ดื่ม
ในระยะ 30 วันที่ผานมานั้น ดื่มทุกวันมีถึง 1 ใน 4 สําหรับเหตุผลของผูบริโภคที่เคยดืม่แตไมอยากซื้อหรือไม
อยากดื่ม โดยสวนใหญพบวาเนื่องมาจากไมมีเพื่อนดื่ม และไมสบาย คิดเปนรอยละ 18.3 และ 12.8 ตามลําดับ  
และเหตุผลทางเศรษฐกิจ คือ ไมมีเงินซื้อ และราคาแพง  เปนที่นาสังเกตวา ผูบริโภคราวรอยละ 20 ที่เคยดื่ม
แลวขับ ทั้งๆ ที่มีคนเคยเตือนวา ดื่มแลวอยาขับ (ตารางที่ 4.2) 
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ตารางที่ 4.2 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั 
พื้นที่ พฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. เคยดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลหรือไม 
    - เคย 53.0 61.2 57.4 
    - ไมเคย 47.0 38.7 42.6 

รวม 100.0 (2,322) 100.0 (2,647) 100.0 (4,969) 
2. คร้ังสุดทายที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใน 12 เดือน 
    - ใช 71.3 77.1 74.6 
    - ไมใช 28.7 22.9 25.4 

รวม 100.0 (1,208) 100.0 (1,585) 100.0 (2,793) 
3. คร้ังสุดทายที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใน 12 เดือน เปนการดื่ม 
    - ดื่มใน 30 วัน 56.0 56.6 56.3 
    - ไมไดดื่มใน 30 วัน 44.0 43.4 43.7 

รวม 100.0 (1,192) 100.0(1,550) 100.0 (2,742) 
4. การดื่มแอลกอฮอลใน 30 วัน ความถี่ในการดื่ม 
    - ดื่มทุกวันหรือเกือบทุกวัน 26.8 23.3 24.6 
    - ดื่ม 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห  24.6 30.7 28.4 
    - ดื่ม 1 – 3 ครั้งตอเดือน  48.4 46.1 47.0 

รวม 100.0 (637) 100.0 (1,053) 100.0 (1,690) 
5. เหตุผลท่ีไมอยากซื้อหรือไมอยากดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  

ราคาแพง 7.3 12.5 10.5 
ไมมีเงินซื้อ  17.0 19.1 18.3 
รานที่ซื้อสะดวกปด 3.0 2.7 2.8 
เปนไข / ปวดหัว / ตัวรอน 12.7 12.9 12.8 
คนรูจักหามดื่ม 2.9 4.3 3.8 
เปดยาก ดื่มลําบาก 0.2 0.8 0.6 
หาสถานที่ดื่มลําบาก 1.7 0.9 1.2 
การรณรงคเมาไมขับ 1.7 4.8 3.6 
ไมมีภาชนะสําหรับดื่ม 0.2 0.3 0.2 
ไมมีเพื่อนรวมดื่ม 20.4 17.0 18.3 
คนในครอบครัวหามดื่ม 10.2 8.7 9.3 
อยูในชวงงดเหลาเขาพรรษา 3.8 6.7 5.6 
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ตารางที่ 4.2   รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม พฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 
พื้นที่ พฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

5. เหตุผลท่ีไมอยากซื้อหรือไมอยากดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  
อื่นๆ... (19.0) (9.2) (13.0) 

                มีปญหาสุขภาพ/เปนหวงสุขภาพ 5.3 3.1 3.9 
                รูสึกไมอยากดื่ม 9.5 5.1 6.8 
               ไมไดออกงานสังคม 4.3 1.1 2.3 

รวม 100.0 (1,884) 100.0 (2,997) 100.0 (2,853) 
6. การเคยมีพฤติกรรมเหลานี้ 
    - ในครั้งที่ดื่ม เคยติดลมดื่มมากกวาที่ต้ังใจจะดื่มตอน 
      เริ่มตน 

29.5 34.1 32.1 

    - ในครั้งที่ดื่ม เคยดื่มตอทั้งๆ ที่มีคนเตือนใหหยุดดื่ม 9.8 15.7 13.4 
    - เคยดื่มแลวขับ ทั้งๆ ที่มีคนเคยเตือนวา ดื่มแลวอยาขับ  20.6 18.6 19.2 
    - ไมเคยมีพฤติกรรมดัง 3 ขอขางตน 40.1 31.6 35.3 

รวม 100.0 (1,367) 100.0 (2,049) 100.0 (3,416) 
 
2. การเขาถึงและการหาซื้อดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 ผลการศึกษาพบวา ผูบริโภคเคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตนเองในระยะ 3 เดือนผานมามีรอยละ 
34  ทั้งนี้ในเขตพื้นที่จังหวัดขอนแกน ผูบริโภคเคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยตนเองในระยะ 3 เดือนผาน
มาเปนสัดสวนสูงถึงรอยละ  36.7 ซ่ึงสูงกวาในพื้นทีจ่งัหวัดอดุรธาน ี  ทั้งนี้ในกลุมผูบริโภคเคยซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลดวยตนเองในระยะ 3 เดือนผานมานี้ พบวา รอยละ 87 เคยซื้อและซื้อไดระหวาง 1-20 คร้ัง  อนึ่ง
จํานวนครั้งเฉลี่ยของการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลเทากับ 11 คร้ัง หรือ ราว 3-4 คร้ังตอเดือน ซ่ึงสอดคลองกับ
ประเด็นพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล   อยางไรก็ตาม ผูบริโภคที่ตอบวา เคยซื้อแตผูขายไมขายใหมี
ราวรอยละ 1.0 โดยใหเหตุผลวาเปนเวลาหามขาย (ตารางที่ 4.3) 
 สําหรับ ความสะดวกในการเดินทางไปรานคาเพื่อซ้ือเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูบริโภคตอบวา
สามารถเดินไปไดสะดวกมาก ราวรอยละ 67.3  ซ่ึงไมตางกันนกัในทั้งสองพื้นที่ ซ่ึงอาจเปนไปไดวาแหลง
จําหนายอยูในที่ชุมชน ที่ผูบริโภคสามารถเขาถึงไดงาย  สวนผูบริโภคราวรอยละ 26 สามารถไปรานคาที่
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยการขับรถและใชเวลาเพียงเล็กนอย ซ่ึงก็สะดวกมากที่จะเขาถึงรานจําหนาย
ดังกลาว  ทั้งนี้กวารอยละ 81 ตอบวาสามารถใชเวลานอยกวา 5 นาทีในการเดินทางไปซื้อเครื่องดืม่
แอลกอฮอลจากรานที่ใกลทีสุ่ด   อยางไรก็ตามเมื่อถามถึงสถานที่ที่เคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ซ่ึงไดแก 
วัด/ศาสนสถาน   สถานบริการสาธารณสุข/โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน สถานทีร่าชการตางๆ โรงเรียน/
มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ หอพัก สถานบริการน้ํามันเชื้อเพลิง และสวนสาธารณะของทางราชการ 
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พบวา ผูบริโภคกวารอยละ 97.8 และ 80.0 ในจังหวัดอดุรธานีและขอนแกน ตามลําดับ ไมเคยซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในสถานที่ขางตน   เปนทีน่าสังเกตวา ผูบริโภคในจังหวดัขอนแกนราว รอยละ 12 ซ้ือเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลไดจากหอพัก สถานบริการน้ํามันเชื้อเพลิง และสวนสาธารณะของทางราชการ (ตารางที่ 4.3) 
 สวน เวลาและสถานที่ท่ีเคยหาซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ตั้งแต 24.00-11.00 น. และ 14.00-17.00  น. 
พบวา ผูบริโภคราวครึ่งหนึง่ที่เคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล และซื้อไดจากรานคาประเภทตางๆ ในชวงเวลา
ดังกลาว  และมีเพียงรอยละ 0.6 ที่ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตทางรานคาไมขายให  สวนอีกรอยละ 50 ตอบ
วาไมเคยซื้อในชวงเวลาดังกลาว ในสวนของสถานที่เคยซื้อและซื้อไดของทั้งสองจังหวดัมีความแตกตางกัน  
คือ ในจังหวดัอุดรธานีสวนใหญเปนรานขายของชําหรือโชวหวย คิดเปนรอยละสูงถึง 87.3 ในขณะที่จังหวดั
ขอนแกน สวนใหญเปนรานสะดวกซื้อ  และมินิมารท คิดเปนรอยละ 44.8 และ 10.3ตามลําดับ  สถานที่ที่เคย
ซ้ือแตคนขายไมขายให สวนใหญยังเปนสถานที่ที่เคยซื้อได  (ตารางที่ 4.3) 
 ราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ซ้ือ  พบวารอยละ 84.3 ซ้ือไดในราคาถูกที่สุดคือ นอยกวา 50 บาท 
ซ่ึงในพื้นที่ขอนแกนมีรอยละสูงกวาพื้นทีอุ่ดรธานีเล็กนอย คือรอยละ 87.0 1และ 80.1 ตามลาํดับ ซ่ึงภาชนะ
บรรจุภัณฑของเครื่องดื่มดังกลาวเปน ขวดเล็ก ขวดกลม กระปอง และเปก คิดเปนรอยละ 12.8  11.3  7.0 
และ 5.0 ตามลําดับ นอกจากนี้ยังพบวามากกวาครึ่งหนึ่งผูบริโภคเคยพบเห็นเด็กที่มีอายุต่ํากวา 20 ป โดยใน
พื้นที่ขอนแกนเคยพบรอยละ 63.5  และในพื้นที่จังหวดัอุดรธานี  พบรอยละ 56.7 
 ผูบริโภคเห็นวาเมื่อรานคาที่เคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมเปดขายหรอืไมมีสินคาที่ตองการ  
ผูบริโภคสวนใหญจะลมเลิกความตั้งใจไมดื่ม ถึงรอยละ 56 จะมีเพยีงรอยละ 36 ไปหาซื้อรานในละแวก
ใกลเคียง 
 

ตารางที่ 4.3 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย 
พื้นที่ การเขาถึงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา เคยซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลดวยตนเอง 
    - ไมเคยซื้อในชวง 3 เดือนที่ผานมา 68.9 63.3 65.9 
    - เคยซื้อ  31.1 36.7 34.1 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,642) 100.0 (4,975) 
2. การซื้อหาเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลได 
- เคยซื้อและซื้อได 99.9 98.1 99.0 
- เคยซื้อแตคนขายไมขายให 0.1 1.9 1.0 

รวม 100.0 (722) 100.0 (964) 100.0 (1,686) 
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ตารางที่ 4.3 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ)  
พื้นที่ การเขาถึงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

3.  จํานวนครั้งที่เคยซื้อในชวง 3 เดือนที่ผานมา 
  - จํานวนครั้งที่เคยซื้อหาและซื้อได    

  1 – 20 ครั้ง 88.4 86.9 87.5 
      21 -40 ครั้ง 4.7 6.1 5.5 
      41 – 60 ครั้ง  3.0 2.3 2.6 
      61 ขึ้นไป  3.9 4.7 4.3 

รวม 100.0 (722) 100.0 (964) 100.0 (1,686) 
คาเฉลี่ย 11.3 11.36 11.31 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 21.49 19.69 20.48 
คาต่ําสุด 1.0 1.0 1.0 
คาสูงสุด 180.0 9.0 180.0 
 - จํานวนครั้งที่เคยซื้อแตคนขายไมขายให    
      1 ครั้ง 50.0 47.7 47.6 
      2 ครั้ง - 36.8 33.3 
      3 ครั้ง 50.0 10.5 14.3 
      5 ครั้ง - 5.3 4.8 

รวม 100.0 (2) 100.0 (19) 100.0 (21) 
คาเฉลี่ย 2.00 1.79 1.81 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.41 1.03 1.03 
คาต่ําสุด 1.0 1.0 1.0 
คาสูงสุด 3.0 5.0 5.0 
4. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา สามารถเดินทางไปรานคาเพื่อซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดโดยสะดวก 
    - สะดวกมาก สามารถเดินไปได 68.4 66.5 67.3 
    - สะดวก สามารถขับรถ / ขี่รถ โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย 27.6 25.1 26.2 
    - สะดวก สามารถแวะซื้อระหวางทางได 2.8 3.9 3.4 
    - สะดวก ถึงแมอยูไกล แตก็ไมเปนปญหาในการหาซื้อ 0.9 1.8 1.4 
    - ไมคอยสะดวก เพราะรานคาอยูไกลเสนทางที่ใชประจํา 0.1 1.4 0.8 
    - ไมสะดวก เพราะไมมีรานคาในละแวกนี้ ตองไปหาซื้อที่อื่น 0.1 0.8 0.5 
    - อื่นๆ. . - 0.5 0.3 

รวม 100.0 (702) 100.0 (956) 100.0 (1,658) 
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ตารางที่ 4.3 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ)  
พื้นที่ การเขาถึงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

5. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา ใชเวลาในการเดินทางไปซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจากรานที่สะดวกที่สุดใชเวลา 
     - นอยกวา 5 นาที 79.0 83.0 81.3 
     - 6 – 20 นาที 19.1 15.8 17.2 
     - 21 – 40 นาที 1.7 0.9 1.2 
     - 41 นาที ขึ้นไป  0.3 0.3 0.3 

รวม 100.0 (727) 100.0 (969) 100.0 (1,696) 
คาเฉลี่ย 5.43 5.27 5.34 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 5.62 4.99 5.27 
คาต่ําสุด 1.0 1.0 1.0 
คาสูงสุด 60.0 50.0 60.0 
6. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา สามารถหาซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดจากสถานที่เหลานี้ท่ีใด 
- เคยซื้อ    
      วัด / ศาสนสถานตางๆ  0.1 2.6 1.6 
      สถานบริการสาธารณสุข หรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 0.0 1.8 1.1 
      สถานที่ทางราชการตางๆ  0.1 1.6 1.0 
      โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ  0.1 1.8 1.1 
      หอพัก 0.6 3.1 2.1 
      สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 1.0 4.9 3.3 
      สวนสาธารณะของทางราชการ 0.1 4.3 2.6 
- ไมเคยไปซื้อในสถานที่ดังกลาว 97.8 80.0 87.3 

รวม 100.0 (696) 100.0 (1,006) 100.0 (1,702) 
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ตารางที่ 4.3 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ)  
พื้นที่ การเขาถึงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

7. เคยหาซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลาตั้งแต 24.00 – 11.00 น. หรือ 14.00 – 17.00 น.  
เคยซื้อและซื้อไดจาก 49.7 48.9 49.3 
      * รานขายของชํา / โชวหวย 87.3 15.5 72.4 
      * รานอาหาร  2.6 10.3 5.0 
      * ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 2.0 6.9 4.5 
      * รานสะดวกซื้อ เชน 7 – 11 แฟมิล่ีมารท  4.1 44.8 6.1 
      * รานเครื่องดื่ม 1.5 3.4 4.2 
      * รานเรขาย  0.0 3.4 0.6 
      * รานเหลาปน 0.2 3.4 1.1 
      * รานมินิมารท 2.1 10.3 5.8 
      * อื่นๆ 0.3 1.7 0.3 

รวม 100.0 (612) 100.0 (58) 100.0 (670) 
เคยซื้อแตคนขายไมขายให จากราน 0.1 1.0 0.6 
      * รานขายของชํา / โชวหวย 93.3 15.5 31.5 
      * รานอาหาร  6.7 10.3 9.6 
      * ผับ เธค บาร คาราโอเกะ - 6.9 5.5 
      * รานสะดวกซื้อ เชน 7 – 11 แฟมิล่ีมารท  - 44.8 35.6 
      * รานเครื่องดื่ม - 3.4 2.7 
      * รานเรขาย  - 3.4 2.7 
      * รานเหลาปน - 3.4 2.7 
      * รานมินิมารท - 10.3 8.2 
      *  อื่นๆ - 1.7 1.4 

รวม 100.0 (15) 100.0 (58) 100.0 (73) 
ไมเคยซื้อในชวงเวลาดังกลาว 50.1 50.1 50.1 

รวม 100.0 (1,450) 100.0 (1,946) 100.0 (3,396) 
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ตารางที่ 4.3 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ)  
พื้นที่ การเขาถึงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

8. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา สามารถซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในราคาถูกท่ีสุดไดในราคา 
       - นอยกวา 50 บาท 80.1 87.0 84.3 
       - 51 – 100 บาท 12.8 6.3 8.9 
       - 101 – 200 บาท  3.7 3.7 3.7 
       - 201 – 300 บาท  1.4 1.6 1.5 
       - 301 – 400 บาท  0.8 0.6 0.7 
       - 401 – 500 บาท  0.6 0.2 0.4 
       - 501 บาทขึ้นไป   0.6 0.6 0.6 

รวม 100.0 (881) 100.0 (1,327) 100.0 (2,208) 
คาเฉลี่ย 55.7 51.36 52.95 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 84.30 181.81 149.34 
คาต่ําสุด 1.0 1.0 1.0 
คาสูงสุด 890.0 6,000 6,000 
9. ภาชนะบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีราคาถูกท่ีสุด 
       - ฝา 0.0 0.5 0.3 
       - เปก 3.2 6.6 5.0 
       - ก๊ัก 1.5 3.7 2.6 
       - กง 2.0 4.7 3.5 
       - แกว 0.3 0.8 0.5 
       - ขวดลิโพ 1.1 1.0 1.1 
       - กระปอง 4.2 9.3 7.0 
       - ขวดแบน 0.5 1.2 0.9 
       - ขวดเล็ก 15.3 10.5 12.8 
       - ขวดกลม 10.3 12.2 11.3 
       - อื่นๆ ..  1.3 0.6 1.0 
       - ไมเคยซื้อ 60.3 49.1 54.1 

รวม 100.0 (2,229) 100.0 (2,625) 100.0 (4,854) 
10. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา เคยพบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ป สามารถซื้อเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 
    - เคยพบเห็น 56.7 63.5 60.3 
    - ไมเคยพบเห็น 33.2 24.3 28.2 
    - ไมแนใจ 10.1 12.2 11.5 

รวม 100.0 (2,233) 100.0 (2,537) 100.0 (4,770) 
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ตารางที่ 4.3 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ)  
พื้นที่ การเขาถึงเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

11. สมมติวา รานที่เคยซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลสะดวกที่สุด ไมเปดขายหรือไมมีสินคาที่ตองการ จะทําอยางไร 
    - เลิกลมความต้ังใจ ไมดื่ม 61.5 51.9 56.4 
    - ไปหาซื้อรานอื่นในละแวกใกลเคียงกัน 29.5 42.9 36.6 
    - ไปรวมวงดื่มสุรากับคนอื่นแทน 1.4 1.3 1.4 
    - เลือกซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยางอื่นทดแทน โดยซื้อ  1.0 1.1 1.1 
      * น้ําอัดลม, เบียร, น้ําผลไม, สปาย แทนเหลา    
      * เหลา, สปาย, ขนม,สาโท แทนเบียร    
      * เปลี่ยนยี่หอเบียรหรือเหลา    
    - อื่นๆ... 6.6 2.8 4.6 

รวม 100.0(2,298) 100.0 (2,613) 100.0 (4,911) 
 
 สําหรับพฤติกรรมของผูบริโภคในการนั่งดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลตามรานตางๆ  พบวา โดยสวน
ใหญเกือบรอยละ 90 ไมเคยไปนั่งดื่มในรานประเภทตางๆ ในชวง 3 เดือนที่ผานมา ในกรณีที่เคยนั่งดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในรานตางๆ พบวาไปนั่งดื่มโดยเฉลี่ย 5 - 6 คร้ัง และมีเพียงในจังหวัดขอนแกนที่เคย
พยายามไปนั่งดื่ม แตคนขายไมขายให  
 ในสวนของการเดินทางไปรานเพื่อนั่งดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลพบวา โดยสวนใหญมีความสะดวก
หรือสามารถขับรถโดยใชเวลาเพียงเล็กนอย และสามารถเดินไปได  คดิเปนรอยละ 45.8และ 30.6 ตามลําดับ 
และใชเวลาในการเดินทางโดยเฉลี่ย 20 นาที สําหรับสถานที่ในการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ซ่ึงไดแก วดั/
ศาสนสถาน   สถานบริการสาธารณสุข/โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน สถานที่ราชการตางๆ โรงเรียน/
มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ หอพัก สถานบริการน้ํามันเชื้อเพลิง และสวนสาธารณะของทางราชการ 
พบวา ผูบริโภคกวารอยละ 98.9 และ 94.3 ในจังหวัดอดุรธานีและขอนแกน ตามลําดับ ไมเคยดืม่เครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในสถานที่ขางตน เปนที่นาสังเกตวา ผูบริโภคในทั้งสองพื้นที่ราวรอยละ 5 ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในพื้นที่ดังกลาว (ตารางที่ 4.4) 
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ตารางที่ 4.4 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การหาซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย 
พื้นที่ การหาซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา เคยน่ังดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีรานประเภทตางๆ ดวยตัวเอง 
    - ไมเคยไปนั่งดื่มในรานประเภทตางๆ ในชวง 3 เดือนที่ผานมา  94.9 85.5 89.8 
    - เคยไปนั่งดื่ม  5.1 14.5 10.2 

นอยกวา 5 ครั้ง  77.1 80.0 79.4 
6 – 30 ครั้ง 19.5 16.8 17.4 
31 – 60 ครั้ง 1.7 1.6 1.6 
61 ครั้ง ขึ้นไป 1.7 1.6 1.6 

รวม 100.0 (118) 100.0 (386) 100.0 (504) 
คาเฉลี่ย 6.64 5.61 5.85 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 13.63 11.43 11.98 
คาต่ําสุด 1.0 1.0 1.0 
คาสูงสุด 90.0 90.0 90.0 
      - เคยพยายามจะไปนั่งดื่ม แตคนขายไมขายให     

1 ครั้ง - 57.1 57.1 
2 ครั้ง - 14.3 14.3 
3 ครั้ง - 14.3 14.3 
4 ครั้ง - 14.3 14.3 

รวม - 100.0 (7) 100.0 (7) 
คาเฉลี่ย - 1.86 1.86 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน - 1.22 1.22 
คาต่ําสุด - 1..0 1.0 
คาสูงสุด - 4.0 4.0 
2. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา สามารถเดินทางไปรานคาเพื่อ นั่งดื่ม เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลไดโดยสะดวก 
    - สะดวกมาก สามารถเดินไปได 28.7 31.1 30.6 
    - สะดวก สามารถขับรถ / ขี่รถ โดยใชเวลาเพียงเล็กนอย 50.4 44.4 45.8 
    - สะดวก สามารถแวะดื่มระหวางทางได  3.5 7.1 6.3 
    - สะดวก ถึงแมอยูไกล แตก็ไมเปนปญหาในการนั่งดื่ม  12.2 11.2 11.4 
    - ไมคอยสะดวก เพราะรานคาอยูไกลเสนทางที่ใชประจํา  0.9 1.3 1.2 
    - ไมสะดวก เพราะไมมีรานคาในละแวกนี้ ตองไปหานั่งดื่มที่อื่น 2.6 2.3 2.4 
    - อื่นๆ  1.7 2.6 2.4 

รวม 100.0 (115) 100.0 (392) 100.0 (507) 
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ตารางที่ 4.4 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การหาซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ) 
พื้นที่ การหาซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

3. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา ใชเวลาในการเดินทางไปซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจากรานที่สะดวกที่สุดใชเวลา 
     - 1 – 10 นาที 38.8 59.3 54.5 
     - 11 – 30 นาที 46.8 32.3 35.7 
     - 31 – 60 นาที 7.2 5.8 6.2 
     - 61 นาที ขึ้นไป  7.2 2.6 3.6 

รวม 100.0 (111) 100.0 (359) 100.0 (470) 
คาเฉลี่ย 29.54 17.42 20.29 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 42.96 24.27 30.15 
คาต่ําสุด 1.0 1.0 1.0 
คาสูงสุด 240.0 180.0 240.0 
4. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา เคยดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ 
    - วัด / ศาสนสถานตางๆ 0.3 1.2 0.8 
    - สถานีบริการสาธารณสุข หรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน  0.0 0.5 0.2 
    - สถานที่ทางราชการตางๆ 0.0 0.6 0.4 
    - โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ  0.3 1.1 0.7 
    - สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิงตางๆ  0.2 1.4 0.8 
    - สวนสาธารณะของราชการ 0.1 1.0 0.6 
    - ไมเคยดื่มในสถานที่ดังกลาว  98.9 94.3 96.4 

รวม 100.0 (2,286) 100.0 (2,665) 100.0 (4,951) 
 
3. การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
 ในสวนของการรับรูโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบวันที่ผานมา  พบวา  ผูบริโภคสวนใหญไม
เคยเหน็หรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบวันที่ผานมา คดิเปนรอยละ 71.8 ในกรณีของผูบริโภค
ที่รับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยสวนใหญรับรูจากโทรทัศน ปายกลางแจง และรานคา คิดเปน
รอยละ 12.6  5.8  และ  3.8  ตามลําดับ  และความถี่ในการรับรูโฆษณาเหลานี้ โดยสวนใหญมีเพียง 1 – 2  
คร้ังเทานั้น 

เมื่อสอบถามถึงการพบเหน็การโฆษณา  ณ  จุดขาย โดยสื่อบุคคล ในสถานบันเทิง  ไดแก  ใน
รานอาหาร  ผับ  เธค  บาร  คาราโอเกะ พบวา สวนใหญทั้งสองพื้นที่เกือบรอยละ 70  ไมไดไปเทีย่วสถาน
เหลานั้น  สําหรับผูที่ไดไปเทีย่วสถานที่เหลานั้นทั้งสองพืน้ที่เกือบรอยละ 10  พบเห็นโฆษณา ณ จุดขาย โดย
ส่ือบุคคลทุกครั้งที่ไป  นอกจากนีใ้นพื้นทีข่อนแกนยังพบเห็นบอย ๆ ที่ไป  คิดเปนรอยละ 6.6    สําหรับใน
หางสรรพสินคา  รานคาปลีกขนาดใหญ และ รานสะดวกซื้อ  พบวา  ผูที่ไดไปสถานที่เหลานั้นโดยสวนใหญ
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ไมเคยพบเห็นเลยเวลาที่ไป  คิดเปนรอยละ 20.5  เปนที่นาสังเกตวาในพื้นที่ขอนแกนพบวา ผูบริโภคพบเหน็
โฆษณาบอยๆ ที่ไป เห็นเกือบทุกครั้งที่ไป  และเหน็ทุกครั้งที่ไป  มีประมาณรอยละ  12.0  

สําหรับการพบเห็นเรื่องการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรอบ 3 เดือนที่ผาน  พบวา  โดย
สวนใหญผูบริโภคไมเคยพบเห็นการสงเสรมิการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  กรณีผูที่เคยพบการสงเสริมการ
ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวนใหญพบในรูปแบบการลดราคา  การแลกแจกแถม  และการจับฉลากและชิง
รางวัล คิดเปนรอยละ 39.0  27.8  และ 10.6 ตามลําดับ  และในรอบ 3 เดือนที่ผานมา  ผูบริโภคมากกวารอย
ละ 60 เคยเหน็การขายในลักษณะการขายแกผูที่มึนเมา  โดยพื้นที่อุดรธานีมีสัดสวนของการขายในลักษณะ
ดังกลาวมากกวาขอนแกน ในขณะที่พืน้ที่ขอนแกนกลับพบวามีการพบเห็นการขายในลักษณะขายพวงและ
การเรขายเปนสัดสวนมากกวาในอดุรธาน ี(ตารางที่ 4.5) 

 

ตารางที่ 4.5 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่จิัย 
พื้นที่ การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. ในรอบวันที่ผานมา พบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ ผานทางสื่อใด 
โทรทัศน 13.9 11.4 12.6 
ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนนหนทาง) 4.2 6.2 5.3 
สื่อสิ่งพิมพ (หนังสือพิมพ นิตยสาร แผนพับ) 0.6 3.4 2.1 
วิทยุ 1.2 2.5 1.9 
อินเทอรเน็ต 0.4 1.3 0.9 
สื่อเคลื่อนที่ (รถไฟฟา แท็กซี่ รถไฟ รถขนสง) 0.1 0.4 0.3 
รานคา 1.3 5.9 3.8 
สื่อบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร ไวน 0.6 1.8 1.2 
สื่ออื่นๆ (เสียงตามสาย,หอกระจายขาว 0.2 0.0 0.1 
ไมเคยพบเห็น / ไดยินในรอบวันที่ผานมา 77.5 67.1 71.8 

รวม 100 (2,045) 100.0 (2,441) 100.0 (4,486) 
2. ในรอบวันที่ผานมา พบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ ผานทางสื่อใด 

2.1 โทรทัศน     
      1 ครั้ง  12.0 10.5 11.3 
      2 ครั้ง 6.9 8.6 7.8 
      3 ครั้ง  4.2 4.8 4.5 
      4 ครั้ง 1.4 1.4 1.4 
      5 ครั้ง 1.2 1.9 1.6 
      มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 1.2 1.3 1.1 
      ไมไดรับสื่อ 73.1 71.5 72.3 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
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ตารางที่ 4.5 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 
พื้นที่ การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

2. ในรอบวันที่ผานมา พบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ ผานทางสื่อใด 
 2.2 ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนนหนทาง)    

      1 ครั้ง  3.6 5.7 4.7 
      2 ครั้ง 1.8 2.7 2.3 
      3 ครั้ง  0.9 0.8 0.8 
      4 ครั้ง 0.3 0.3 0.3 
      5 ครั้ง 0.4 0.5 0.4 
      มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.8 0.4 0.7 
      ไมไดรับสื่อ 92.2 89.6 90.8 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
 2.3 สื่อสิ่งพิมพ (หนังสือพิมพ นิตยสาร แผนพับ)    

      1 ครั้ง  0.5 3.1 1.9 
      2 ครั้ง 0.6 1.4 1.0 
      3 ครั้ง  0.2 0.3 0.3 
      4 ครั้ง 0.1 0.1 0.1 
      5 ครั้ง - 0.3 0.1 
      มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป - 0.4 0.1 
      ไมไดรับสื่อ 98.6 94.8 96.5 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
2.4 วิทยุ    

      1 ครั้ง  1.1 2.3 1.7 
      2 ครั้ง 0.9 1.6 1.3 
      3 ครั้ง  0.4 0.2 0.3 
      4 ครั้ง 0.3 0.2 0.2 
      5 ครั้ง 0.1 0.2 0.1 
      มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป - 0.1 0.1 
      ไมไดรับสื่อ 97.2 95.4 96.3 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0(4,982) 
2.5 อินเทอรเน็ต    

      1 ครั้ง  0.3 1.2 0.8 
      2 ครั้ง 0.3 0.7 0.5 
      3 ครั้ง - 0.2 0.1 
      4 ครั้ง 0.1 0.2 0.1 
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ตารางที่ 4.5 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 
พื้นที่ การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

2. ในรอบวันที่ผานมา พบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ ผานทางสื่อใด 
2.5 อินเทอรเน็ต    

      5 ครั้ง 0.1 0.1 0.1 
      มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป - 0.3 0.2 
      ไมไดรับสื่อ 99.1 97.4 98.2 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
2.6 สื่อเคล่ือนที่ (รถไฟฟา แท็กซี่ รถไฟ รถขนสง)    

      1 ครั้ง  0.1 0.4 0.2 
      2 ครั้ง 0.1 0.2 0.1 
      3 ครั้ง - 0.1 0.1 
      5 ครั้ง - 0.1 0.1 
      ไมไดรับสื่อ 99.8 99.2 99.5 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
2.7 รานคา    

      1 ครั้ง  1.2 5.5 3.5 
      2 ครั้ง 0.5 2.0 1.3 
      3 ครั้ง  0.2 0.8 0.5 
      4 ครั้ง 0.1 0.5 0.3 
      5 ครั้ง 0.2 0.4 0.3 
      มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป - 0.4 0.5 
      ไมไดรับสื่อ 97.9 89.9 93.6 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
2.8 สื่อบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร ไวน    

      1 ครั้ง  0.6 1.6 1.1 
      2 ครั้ง 0.2 0.8 0.5 
      3 ครั้ง  0.2 0.5 0.4 
      4 ครั้ง 0.1 0.1 0.1 
      5 ครั้ง 0.2 0.4 0.3 
      มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.1 0.2 0.1 
      ไมไดรับสื่อ 98.6 96.4 97.5 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
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ตารางที่ 4.5 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 
พื้นที่ การรับรูการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

2. ในรอบวันที่ผานมา พบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ ผานทางสื่อใด 
2.9 สื่ออ่ืนๆ (เสียงตามสาย,หอกระจายขาว)    

      1 ครั้ง  0.2 - 0.1 
      ไมไดรับสื่อ 99.8 100.0 99.9 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
- ไมเคยพบเห็น / ไดยินในรอบวันที่ผานมา 67.9 61.8 64.7 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
3. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา เคยพบเห็นการสงเสริมการขายของเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
เคยพบเห็น โดยเปนการสงเสริมการขายแบบ 14.4 27.8 21.5 
      * ลดราคา 37.7 39.6 39.0 
      * แลก – แจก – แถม 32.4 25.5 27.8 
      * ขายตรง 3.4 8.8 7.1 
      * ขายผานการเปนสมาชิก 2.4 2.0 2.1 
      * ใหลองชิม / ลองดื่ม 8.1 9.4 9.0 
      * จับฉลาก / ชิงรางวัล 11.1 10.4 10.6 
      * ใหสิทธิประโยชนอื่นตอบแทนผูซื้อ เชน  แจกบัตร ชมคอนเสิรต 4.9 3.6 4.0 
      * อื่นๆ (บุฟเฟต  เงินเชื่อ) - 0.7 0.5 

รวม 100.0 (494) 100.0 (1,022) 100.0 (1,516) 
ไมเคยพบเห็น 85.6 27.8 78.5 

รวม 100.0 (2,306) 100.0 (2,634) 100.0 (4,940) 
4. ในชวง 3 เดือนที่ผานมา เคยพบเห็นการขายในลักษณะดังตอไปนี้ 
    - การเรขาย 10.4 12.8 11.6 
    - ขายพวง 22.0 27.3 24.7 
    - การขายแกผูที่มึนเมา 67.5 59.9 63.7 

รวม 100.0 (2,291) 100.0 (2,300) 100.0 (4,591) 
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4. การรับรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
  

4.1 การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
มาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  

   ผูบริโภคที่เปนกลุมตัวอยางทั้งในอุดรธานแีละขอนแกนรอยละ 62 และ 72 ตอบวามี
มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลา แตมีถึงรอยละ 30 ที่ตอบวาไมรู และสัดสวนการ
ตอบไมรูสูงถึงรอยละ 65 ในการตอบชวงเวลาหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล (ตารางที่ 4.6) 

มาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล  
ผูบริโภคทั้งในอุดรธานีและขอนแกน รอยละ 91.5 และ 89.3 ตอบวามีมาตรการหาม

จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท แตเมื่อสอบถามรายละเอียดสถานที่จําหนาย พบวา
ผูบริโภคตอบไมรูในสวนของโรงภาพยนตร สวนสาธารณะของเอกชน และสถานบีริการน้ํามันเชื้อเพลิง คิด
เปนรอยละ 31.5   22.8 และ 25.7 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.6) 

มาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
    ผูบริโภคทั้งสองพื้นที่ตอบวามีมาตรการหามดื่มเครื่องดืม่แอลกอฮอลในสถานที่บาง
ประเภท รอยละ 90.6 แตเมื่อสอบถามรายละเอียดสถานที่จําหนาย พบวาผูบริโภคตอบไมรูในสวนของโรง
ภาพยนตร สวนสาธารณะของเอกชน หอพัก และสถานีบริการน้ํามนัเชื้อเพลิง คิดเปนรอยละ 28.2  21.3  
22.6  และ 24.8 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.6) 

มาตรการเกี่ยวกับการควบคมุสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ผูบริโภคทั้งสองพื้นที่ตอบวามีมาตรการหามดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมี

ประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม  โดยส้ินเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง มาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือ
ประชาสัมพันธเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลกัษณะใหขอมลูขาวสารและความรูเชิง
สรางสรรคสังคม และมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพของสินคาหรือบรรจุ
ภัณฑของเครื่องแอลกอฮอลโดยส้ินเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง สูงถึงรอยละ 64 – 68 (ตารางที่ 4.6) 

มาตรการเกี่ยวกับการควบคมุบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
    ผูบริโภคทั้งสองพื้นที่ตอบวาถูก ในประเด็น ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 18 ป ประเดน็ปจจุบันมกีารหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเดก็อายุต่ํากวา 
20 ป และประเด็นการฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 
มีโทษจําหรือปรับ สูงถึงรอยละ 66 – 91 (ตารางที่ 4.6) 
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ตารางที่ 4.6 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
1. มาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลในบางเวลา 62.0 72.4 67.5 1.3 2.3 1.8 36.7 25.4 30.7 
2. เวลา 11.00 – 14.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 13.2 23.4 18.6 11.5 17.7 14.8 75.3 58.9 66.6 
3. เวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  15.6 25.2 20.7 6.8 14.3 10.8 77.6 60.5 68.5 
4. เวลา 17.00 – 24.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 12.9 22.9 18.2 11.1 16.7 14.1 76.1 60.4 67.7 
5. เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 22.6 33.1 28.2 3.7 8.7 6.4 73.7 58.2 65.5 
2. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
1. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่               
    บางประเภท 

91.5 89.3 90.3 0.2 1.4 0.8 8.3 9.3 8.9 

2. มีมาตรการหามจําหนายในวัด / ศาสนสถานตางๆ  93.4 91.0 92.2 0.2 1.7 1.0 6.4 7.3 6.9 
3. มีมาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร 67.1 64.8 65.9 1.4 3.7 2.6 31.5 31.5 31.5 
4. มีมาตรการหามจําหนายในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
    โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

89.5 82.7 85.9 0.2 2.3 1.3 10.3 15.1 12.8 

5. มีมาตรการหามจําหนายในสถานที่ทางราชการตางๆ  89.3 84.4 86.7 0.3 2.2 1.3 10.4 13.4 12.0 
6. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของเอกชน 78.9 66.4 72.3 2.4 7.3 5.0 18.7 26.3 22.8 
7. มีมาตรการหามจําหนายในโรงเรียน /มหาวิทยาลัย / 
    สถาบันการศึกษาตางๆ 

90.0 86.1 87.9 0.1 2.0 1.1 9.9 11.9 10.9 

 
หมายเหตุ    จํานวนอุดรธาน ี= 2,324   จํานวนขอนแกน = 2,643   จํานวนรวมทั้งหมด = 4,967 
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ตารางที่ 4.6 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ) 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
2. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
8. มีมาตรการหามจําหนายในหอพัก 77.9 65.5 71.3 2.2 6.7 4.6 19.9 27.8 24.1 
9. มีมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 67.8 61.5 64.5 7.3 12.0 9.8 24.8 26.4 25.7 
10. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของราชการ 83.6 75.3 79.2 1.5 3.3 2.4 14.9 21.4 18.4 
3. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 92.3 89.1 90.6 0.3 1.3 0.8 7.5 9.6 8.6 
2. มีมาตรการหามดื่มในวัด / ศาสนสถานตางๆ 94.1 90.9 92.4 0.2 1.7 1.0 5.7 7.4 6.6 
3. มีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร 69.9 69.1 69.4 1.5 3.1 2.4 28.6 27.8 28.2 
4. มีมาตรการหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 

 โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 90.2 83.8 86.8 0.2 1.8 1.1 9.7 14.4 12.2 

5. มีมาตรการหามดื่มในสถานที่ราชการตางๆ 90.0 84.9 87.3 0.3 1.6 1.0 9.7 13.5 11.7 
6. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน 79.5 69.1 74.0 2.6 6.6 4.7 17.9 24.3 21.3 
7. มีมาตรการหามดื่มในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษาตางๆ 90.5 86.1 88.1 0.2 1.8 1.1 9.3 12.1 10.8 
8. มีมาตรการหามดื่มในหอพัก 78.6 67.1 72.4 2.5 7.1 4.9 18.9 25.9 22.6 
9. มีมาตรการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 70.0 62.6 66.0 6.8 11.1 9.1 23.2 26.2 24.8 
10. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของทางราชการ 84.3 75.8 79.8 1.7 3.5 2.6 14.0 20.7 17.6 
 
 
ตารางที่ 4.6 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ) 
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ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 

4.มาตรการเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมี
ประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

70.4 65.3 67.7 2.2 7.3 4.9 27.4 27.4 27.4 

2. มีมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลักษณะใหขอมูลขาวสารและ
ความรูเชิงสรางสรรคสังคม 

70.3 67.3 68.7 2.2 4.9 3.6 27.5 27.9 27.7 

3. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพ
ของสินคาหรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยสิ้นเชิงทุก
สื่อ 24 ชั่วโมง 

66.4 62.9 64.5 2.9 5.8 4.5 30.7 31.3 31.0 

4. มีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
ตางๆ เชน การลด แลก แจก แถม เปนตน 

49.9 54.5 52.4 6.3 5.7 6.0 43.8 39.7 41.6 

5. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
การขายพวง 

46.5 48.7 47.7 3.1 4.7 4.0 50.4 46.6 48.4 

6. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
การขายโดยเครื่องขายอัตโนมัติ 

48.2 50.6 49.5 2.1 3.0 2.6 49.7 46.4 47.9 

 
 
 
 
 
ตารางที่ 4.6 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ) 
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ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 

5. มาตรการเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุ 
  ต่ํากวา 18 ป 

93.5 90.0 91.6 1.7 4.7 3.3 4.8 5.3 5.1 

2. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุ            
   ต่ํากวา 20 ป 

69.7 63.6 66.7 18.3 21.0 19.6 12.0 15.4 13.7 

3. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา 50.0 48.5 49.1 15.8 19.2 17.4 34.2 32.3 33.5 
4. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะ เรขาย 50.3 46.3 47.9 8.5 12.1 10.3 41.2 41.6 41.8 
5.การฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม 
   แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ 

78.5 77.2 77.4 0.5 2.5 1.6 21.0 20.3 21.0 

6. มีมาตรการใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติ และระดับ 
    จังหวัดเพื่อดําเนินการควบคุมปญหาการบริโภคเครื่องดื่ม 
    แอลกอฮอล 

57.5 61.4 59.5 0.6 3.4 2.2 41.9 35.2 38.3 
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 4.2 ความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ความรูเก่ียวกับมาตรการเวลาจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล  

  เมื่อพิจารณาถงึการตอบวาผูบริโภคมีความรูในเรื่อง มาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนาย 
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูบริโภคในจังหวัดอุดรธานีมีความรู (ตอบไดถูกตอง) วา มีมาตรการหาม
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลาถงึรอยละ 62 ซ่ึงสูงกวาพื้นที่จังหวดัขอนแกน ถึงกวา 2 เทา สวน
ความรูในรายละเอียดชวงเวลาที่หามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวาผูบริโภคไมมีความรูในประเด็น
ดังกลาวกวารอยละ 71-85 (ตารางที่ 4.7) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
  สําหรับความรูเร่ืองมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูบริโภค
ทั้งสองพื้นที่ สวนใหญมีความรูเร่ืองมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท ถึง
รอยละ 90 แตเมื่อสอบถามถึงความรูในรายละเอียดสถานที่หามจําหนาย พบวา กรณีการหามจําหนายในโรง
ภาพยนตร สวนสาธารณะเอกชน และหอพัก มีผูบริโภคไมมีความรูในประเดน็ดังกลาวคิดเปนรอยละราว 95 
นอกจากนี้การหามจําหนายในสถานบริการน้ํามันเชื้อเพลิงและสวนสาธารณะของราชการ มีผูบริโภคที่มี
ความรู (ตอบถูก) เพยีง รอยละ 64.5 และ 79.2 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.7) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
       ผูบริโภคทั้งสองพื้นที่มีความรูในเรื่องมาตรการเกี่ยวกบัสถานที่เครื่องดื่มแอลกอฮอล รอย
ละ 90.6 แตอยางไรก็ตามพบวาในสวนของโรงภาพยนตร สวนสาธารณะของเอกชน และหอพกั ผูบริโภคไม
มีความรูในประเด็นดังกลาว คิดเปนรอยละ 97.6  95.6  และ 95.1 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.7) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดืม่แอลกอฮอล 
ผูบริโภคทั้งสองพื้นที่เพยีงรอยละ 64 – 68 มีความรูเกีย่วกับมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณา

เครื่องดื่มแอลกอฮอล ในประเด็นมาตรการหามดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมีประโยชนทั้งโดยตรง
หรือโดยออม โดยส้ินเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง มาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลักษณะใหขอมูลขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม และ
มาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพของสินคาหรือบรรจุภัณฑของเครื่อง
แอลกอฮอลโดยส้ินเชิงทกุสื่อ 24 ช่ัวโมง เปนที่นาสังเกตวา ผูบริโภคยงัไมมีความรูในประเดน็มาตรการหาม
การสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบการขายพวง  และมาตรการหามการสงเสริมการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบการขายโดยเครื่องขายอตัโนมัติ  คิดเปนรอยละ 52.3 และ 50.5 (ตารางที่ 4.7) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการการควบคุมบคุคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
    ผูบริโภคทั้งสองพื้นที่มีความรูเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล ใน
ประเด็น ปจจุบันมีการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแกเดก็อายุต่ํากวา 20 ป ประเด็นมาตรการหาม
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา และประเดน็มาตรการหามจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในลักษณะ
เรขาย คิดเปนรอยละ 66.7  49.1 และ 47.9 ตามลําดับ (ตารางที่ 4.7) 
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ตารางที่ 4.7 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั  
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
1. การรับรูถึงขอมูลขาวสารมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลในบางเวลา 62.0 27.6 67.5 38.0 72.4 32.5 
2. เวลา 11.00 – 14.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 11.5 17.7 14.8 88.5 82.3 85.2 
3. เวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  15.6 25.2 20.7 84.4 74.8 79.3 
4. เวลา 17.00 – 24.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 11.1 16.7 14.1 88.9 83.3 85.9 
5. เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 22.6 33.1 28.2 77.4 66.9 71.8 
2. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 91.5 89.3 90.3 8.5 10.7 9.9 
2. มีมาตรการหามจําหนายในวัด / ศาสนสถานตางๆ  93.4 91.0 92.2 6.6 9.0 7.8 
3. มีมาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร 1.4 3.7 2.6 98.6 96.3 97.4 
4. มีมาตรการหามจําหนายในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
    โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

89.5 82.7 85.9 10.5 17.3 14.1 

5. มีมาตรการหามจําหนายในสถานที่ทางราชการตางๆ  89.3 84.4 86.2 10.7 15.6 13.3 
6. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของเอกชน 2.4 7.3 5.0 97.6 92.7 95.0 
7.มีมาตรการหามจําหนายในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย /สถาบันการศึกษาตางๆ 90.0 86.1 87.9 10.0 13.9 12.1 
8. มีมาตรการหามจําหนายในหอพัก 2.2 6.7 4.6 97.8 93.3 95.4 
9. มีมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 67.8 61.5 64.5 32.2 38.5 35.5 
10. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของราชการ 83.6 75.3 79.2 16.4 24.7 20.8 
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ตารางที่ 4.7  รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ)  
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
3. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 92.3 89.1 90.6 7.7 10.9 9.4 
2. มีมาตรการหามดื่มในวัด / ศาสนสถานตางๆ 94.1 90.9 92.4 5.9 9.1 7.6 
3. มีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร 1.5 3.1 2.4 96.9 98.5 97.6 
4. มีมาตรการหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาล 
    ของรัฐและเอกชน 

90.2 83.3 86.8 9.8 16.2 13.2 

5. มีมาตรการหามดื่มในสถานที่ราชการตางๆ 90.0 84.9 87.3 10.0 15.1 12.7 
6. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน 2.6 6.6 4.7 97.4 93.4 95.3 
7. มีมาตรการหามดื่มในโรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ 90.5 86.1 88.1 9.5 13.9 11.9 
8. มีมาตรการหามดื่มในหอพัก 2.5 7.1 4.9 97.5 92.9 95.1 
9. มีมาตรการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 70.0 62.6 66.0 30.0 37.4 34.0 
10. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของทางราชการ 84.3 75.8 79.8 15.7 24.2 20.2 
4. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดี  
    มีประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

70.4 65.3 67.7 29.6 34.7 32.3 

2. มีมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ 
    เครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลักษณะใหขอมูล 
    ขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม 

70.2 67.3 68.7 29.8 32.7 31.3 
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ตารางที่ 4.7 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ)  
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
4. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
3. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพ 
    ของสินคาหรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยสิ้นเชิง 
    ทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

66.4 62.9 64.5 33.6 37.1 35.5 

4. มีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ 
    ตางๆ เชน การลด แลก แจก แถม เปนตน 

49.9 54.5 52.4 50.1 45.5 47.6 

5. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 
    รูปแบบการขายพวง 

46.5 48.7 47.7 53.5 51.3 52.3 

6. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 
    รูปแบบการขายโดยเครื่องขายอัตโนมัติ 

48.2 49.4 49.5 51.8 50.6 50.5 

5. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 18 ป 1.7 4.7 3.3 98.3 95.3 96.7 
2. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 63.6 70.2 66.7 29.8 36.4 33.3 
3. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา 49.7 48.5 49.1 50.3 51.5 50.9 
4. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะ เรขาย 46.3 49.7 47.9 50.7 53.7 52.1 
5. การฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม   
    แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ 

77.6 77.2 77.4 22.4 22.8 22.6 

6. มีมาตรการใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติ และระดับจังหวัดเพื่อ 
    ดําเนินการควบคุมปญหาการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

57.5 61.4 59.5 42.5 38.6 40.5 
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4.3 ระดับความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 สําหรับระดับความรูเกี่ยวกบัมาตรการตางๆ เกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล  พบวาในดานมาตรการ
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลาตางๆ  ผูบริโภคมีความรูในระดับนอย ถึงรอยละ 64 โดยจังหวัด
อุดรธานีมีสัดสวนของผูมีความรูในระดับนอยสูงกวาในจังหวดัขอนแกน 
 สวนระดับความรูเกี่ยวกับมาตรการดานสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  พบวา ผูบริโภคมี
ความรูในระดบัมาก ถึงรอยละ 64 โดยจังหวัดอดุรธานมีีสัดสวนของผูมีความรูในระดับมากสูงกวาในจังหวัด
ขอนแกน 
 นอกจากนี้สําหรับความรูเกีย่วกับมาตรการดานสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูบริโภค
เกือบรอยละ 70 มีความรูในระดับมาก โดยจังหวัดอดุรธานีมีสัดสวนของผูมีความรูในระดับมากสูงกวาใน
จังหวดัขอนแกนเชนเดียวกบัมาตรการดานอื่นๆ  
 ในสวนของความรูเกีย่วกับมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูบริโภค
เกือบรอยละ 50 มีความรูในระดับมาก สําหรับระดับความรูเกี่ยวกบัมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลพบวา ผูบริโภคทั้งสองพื้นที่มีความรูในระดับนอย รอยละ 37.9 (ตารางที่ 4.8) 
 

ตารางที่ 4.8 รอยละของผูบริโภค จําแนกตาม ระดับความรูมาตรการเกีย่วกับเครื่องดืม่แอลกอฮอล  
  และพื้นทีว่ิจยั 

พื้นที่ ระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

ความรูมาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 1 คะแนน) 71.6 57.6 64.2 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (2 – 3 คะแนน) 20.2 31.0 25.9 
- มีความรูอยูในระดับมาก (4 – 5 คะแนน) 8.2 11.4 9.9 

รวม 100.0 (2,324) 100.0 (2,642) 100.0 (4,966) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 3 คะแนน) 8.9 12.5 10.8 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (4 – 6 คะแนน) 25.5 27.8 26.7 
- มีความรูอยูในระดับมาก (7 – 10 คะแนน) 65.6 59.6 62.4 

รวม 100.0 (2,326) 100.0 (2,640) 100.0 (4,966) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 3 คะแนน) 8.1 12.8 10.6 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (4 – 6 คะแนน) 24.3 25.2 24.8 
- มีความรูอยูในระดับมาก (7 – 10 คะแนน) 67.7 62.0 64.6 

รวม 100.0 (2,298) 100.0 (2,635) 100.0 (4,933) 
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ตารางที่ 4.8 รอยละของผูบริโภค จําแนกตามระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
  และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 

พื้นที่ ระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 2 คะแนน) 35.0 35.8 35.4 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (3 – 4 คะแนน) 20.7 19.8 20.2 
- มีความรูอยูในระดับมาก (5 – 6 คะแนน) 44.3 44.4 44.4 

รวม 100.0 (2,325) 100.0 (2,637) 100.0 (4,962) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 2 คะแนน) 38.2 37.7 37.9 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (3 – 4 คะแนน) 34.2 37.4 35.9 
- มีความรูอยูในระดับมาก (5 – 6 คะแนน) 27.5 24.9 26.1 

รวม 100.0 (2,331) 100.0 (2,645) 100.0 (4,976) 
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บทที่ 5 
 

พฤติกรรมของผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
 
 
 ในบทนี้ เปนการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล การวิเคราะห
นี้ครอบคลุมถึง พฤติกรรมการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และการรับรูเกี่ยวกับมาตรการควบคมุเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล การรับรูกฎหมายเกีย่วกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล ดังรายละเอียดตอไปนี ้
 
1.  พฤติกรรมการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
      ผลการศึกษา พบวา โดยสวนใหญ ประเภทรานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ของพื้นที่ศึกษา
ทั้งสองพื้นที่เปนรานขายของชําและโชวหวย  คดิเปนรอยละ  92.9  และ 83.4 ในพื้นที่อุดรธาน ี และพื้นที่
ขอนแกนตามลําดับ  เปนที่นาสังเกตวาในพื้นที่ขอนแกนรอยละ 2-7 พบวาเปนประเภทรานมินิมารท  
รานอาหาร  และรานสะดวกซื้อ สําหรับ ใบอนุญาตในการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ในพื้นที่
อุดรธานี ผูจําหนายมเีพียงใบอนุญาตประเภทที่ 4  และประเภทที ่3   คดิเปนรอยละ 50.8 และ 35.8 ตามลําดับ  
ในขณะที่พื้นที่ขอนแกน ผูจําหนายมีใบอนุญาตประเภทที่ 4 ประเภทที่ 3 และประเภทที่ 1 ดวย คดิเปนรอยละ 
76.3  4.8 และ 3.4 ตามลําดับ  (ตารางที่ 5.1) 
 

ตารางที่ 5.1 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ประเภทของรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจัย 
พื้นที่ ประเภทของรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. ประเภทของราน 
     - รานขายของชํา / โชวหวย 92.9 83.4 86.6 
     - ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 0.0 1.3 0.8 
     - รานอาหาร 1.3 3.6 2.8 
     - รานสะดวกซื้อ 0.4 2.3 1.7 
     - รานเครื่องดื่ม 1.3 1.7 1.5 
     - เรขาย 0.0 0.4 0.3 
     - รานเหลาปน 0.0 0.2 0.1 
     - รานมินิมารท 1.7 6.7 5.0 
     - อื่นๆ เชน ปมน้ํามัน สหกรณชุมชน 2.5 0.4 1.1 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
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ตารางที่ 5.1 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ประเภทของรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจัย (ตอ) 
พื้นที่ ประเภทของรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

2. ใบอนุญาตจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
    - ไมมี 13.3 10.7 11.6 
    - มี  86.7 89.3 88.4 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
          * ประเภทที่ 1 0.0 3.4 2.6 
          * ประเภทที่ 2 0.0 0.8 0.6 
          * ประเภทที่ 3 35.8 4.8 17.7 
         * ประเภทที่ 4 50.8 76.3 78.8 
         * ประเภทที่ 5 0.0 0.2 0.2 
         * ประเภทที่ 7 0.0 0.2 0.2 

รวม 100.0 (208) 100.0 (426) 100.0 (634) 
 
 เมื่อสอบถามถึง ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีจําหนายในราน พบวา ในอุดรธานีมีการจําหนาย
เครื่องดื่มประเภทเบียร เปนรอยละสูงถึง 97.1 รองลงมาคือเหลาขาว  คิดเปนรอยละ 93.8   นอกจากนี้ยัง
พบวามีการจาํหนายสุราไทย  สปาย/ไวนคลูเลอร และสุราตางประเทศ  คิดเปนรอยละ 67.1  59.2  และ 34.6 
ตามลําดับ  สําหรับขอนแกนพบวาเกือบรอยละ 80 เปนผูจําหนายเครื่องดื่มประเภทเบียร และรอยละ 91.6 
เปนการจําหนายประเภทเหลาขาว แตอยางไรก็ตาม พบวาเปนผูจําหนายเครื่องดื่มสปาย/ไวนคูลเลอร  สุรา
ไทย  สุราตางประเทศ  คิดเปนรอยละ 66.0  27.5  และ 24.5 ตามลําดับ (ตารางที่ 5.2) 
 สําหรับ เวลาการจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล  พบวา  พืน้ที่ที่ศึกษาทั้งสองพื้นที่โดยสวนใหญมีการ
จํากัดเวลาขาย ในเวลา 11.00 น. – 14.00 น. คิดเปนรอยละ  95.9 และ 88.4 และในชวงเวลา 14.00 – 17.00 น. 
คิดเปนรอยละ 80.2 และ 63.3 ในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกนตามลําดบั  เปนที่นาสังเกตวา ผูจําหนายทั้งสอง
พื้นที่รอยละ 70 - 80  ไมไดจาํกัดเวลาในการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  (ตารางที่ 5.2) 
  

ตารางที่ 5.2 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอล  เวลาขาย  และพื้นที่วจิัย 
ขาย ไมไดขาย ประเภทของคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีจําหนาย 
1. เบียร 97.1 97.9 97.6 2.9 2.1 2.4 
2. สปาย / ไวนคูลเลอร 59.2 67.1 64.4 40.8 32.9 35.6 
3. เหลาผสมน้ําผลไม 2.5 5.2 4.3 97.5 94.8 95.7 
4. เหลาผสมพรอมดื่ม 2.9 6.9 5.6 97.1 93.1 94.4 
5. เหลาขาว 93.8 91.6 92.3 6.3 8.4 7.7 
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ตารางที่ 5.2 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตามประเภทของเครื่องดื่มแอลกอฮอล เวลาขาย และพืน้ที่วิจัย (ตอ) 
ขาย ไมไดขาย ประเภทของคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

ประเภทเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลท่ีจําหนาย 
6. สุราไทย 67.1 66.0 66.4 32.9 34.0 33.6 
7. บรั่นดี 29.2 21.6 24.1 70.8 78.4 75.9 
8. สุรากลั่นชุมชน 3.3 2.1 2.5 96.7 97.9 97.5 
9. ไวน 6.7 8.6 7.9 93.3 91.4 92.1 
10. สุราตางประเทศ 34.6 27.5 29.8 65.4 72.5 70.2 
11. เหลาเถื่อน 1.7 0.8 1.1 98.3 99.2 98.9 
12. เช่ียงชุน / เหมาไถ / สุราจีน 8.8 24.5 19.2 91.3 75.5 80.8 
13. อุ / กระแช / สาโท 7.1 12.6 10.7 92.9 87.4 89.3 
การขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามชวงเวลาตางๆ 
1. ไมจํากัดเวลาขาย  67.3 79.3 75.4 32.7 20.7 24.6 
2. เวลา 11.00 น. – 14.00 น. 95.9 88.4 91.5 4.1 11.6 8.5 
3. เวลา 14.00 น. – 17.00 น. 80.2 63.3 69.9 19.8 36.7 30.1 
4. เวลา 17.00 น. – 24.00 น. 71.0 66.7 68.4 29.0 33.3 31.6 
5. หลัง 24.00 น. – กอน 11.00 น. 1.4 9.3 6.3 98.6 90.7 93.7 
หมายเหตุ : จํานวนผูจําหนาย จังหวัดอุดรธานี = 240, ขอนแกน = 477 

 
 เมื่อสอบถามถึง เหตุผลในการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลาหามจําหนาย พบวา             
ผูจําหนายในกลุมที่ไมจํากัดเวลาจําหนาย  และกลุมที่จําหนายในชวง 14.00 - 17.00 น.  ของทั้งสองพื้นที่  
ตอบวา  ไมรูวาผิดระเบียบ คดิเปนรอยละ 58 - 85  และ ผลที่ตามมาจากการจําหนายในชวงเวลาหามจําหนาย 
พบวา  สวนใหญไมเกดิอะไรขึ้น  มีเพียงกลุมผูจําหนายที่ไมจํากัดเวลาในพื้นที่ขอนแกน  ที่เคยถูกตักเตือน  
และถูกจับกุม แตก็มีเพยีงรอยละ 1 - 2 เทานั้น  (ตารางที่ 5.3) 
 

ตารางที่ 5.3 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม เหตุผลที่จําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอลตามชวงเวลาทีห่ามจําหนาย   
  ผลที่ตามมาจากการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลาที่หามจําหนาย และพื้นทีว่ิจัย 

พื้นที่ เหตุผลท่ีขาย 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. ขายไมจํากัดเวลา 
     เหตุผลท่ีขาย    
       - ไมรูวาผิดระเบียบ 59.6 58.2 58.6 
       - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 40.4 41.8 41.4 

รวม 100.0 (136) 100.0 (330) 100.0 (466) 
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ตารางที่ 5.3 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม เหตุผลที่จําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอลตามชวงเวลาทีห่ามจําหนาย   
ผลที่ตามมาจากการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลาที่หามจําหนาย และพื้นทีว่ิจัย (ตอ) 

พื้นที่ เหตุผลท่ีขาย 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. ขายไมจํากัดเวลา 
     ผลท่ีตามมา    
       - ไมเกิดอะไรขึ้น  100.0 97.3 98.1 
       - เคยถูกตักเตือน 0.0 1.5 1.1 
       - เคยถูกจับกุม 0.0 1.2 0.9 

รวม 100.0 (136) 100.0 (330) 100.0 (466) 
2. เวลา 14.00 น. – 17.00 น. 
     เหตุผลท่ีขาย    
       - ไมรูวาผิดระเบียบ 79.1 85.7 82.8 
       - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 20.9 14.3 17.2 

รวม 100.0 (67) 100.0 (84) 100.0 (151) 
     ผลท่ีตามมา    
       - ไมเกิดอะไรขึ้น  100.0 100.0 100.0 

รวม 100.0 (67) 100.0 (84) 100.0 (151) 
3. หลัง 24.00 น. - กอน 11.00 น. 
     เหตุผลท่ีขาย    
       - ไมรูวาผิดระเบียบ 100.0 100.0 100.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (13) 100.0 (14) 
     ผลท่ีตามมา    
       - ไมเกิดอะไรขึ้น  100.0 100.0 100.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (13) 100.0 (14) 
 
 สําหรับ กลุมลูกคา  พบวา  โดยสวนใหญผูจําหนายทั้งสองพื้นที่จาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลให
กลุมอายุ 18 – 24 ป  คดิเปนรอยละ 48  เปนที่นาสังเกตวา ก็ยังพบวามกีารจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ใน
กลุมอายุต่ํากวา 18 ป  คิดเปนรอยละ 46.1 และ 42.1 ในพื้นที่ขอนแกน  และพื้นที่อุดรธานีตามลําดับ  ในกรณี
ที่เคยจําหนายใหกลุมอายุทีต่่ํากวา 20 ป พบวา ผูจําหนายมากกวาครึ่งหนึ่งทราบวาผิด  แตไมคิดวาจะถูกจบั 
และไมมีผลอะไรเกดิขึ้นในการจําหนายใหคนกลุมอายดุังกลาว (ตารางที่ 5.4) 
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ตารางที่ 5.4 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม การใหจําหนายกับบุคคลตามชวงอายตุางๆ ผลที่ตามมา  
  และพื้นทีว่ิจยั 

พื้นที่ พฤติกรรมการขาย 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

ชวงอายุท่ีนอยท่ีสุดที่ขายให 
    - ตํ่ากวา 18 ป 42.1 46.1 44.8 
    - 18 – 24 ป 49.6 47.2 48.0 
    - 25 – 29 ป 5.0 4.4 4.6 
    - 30 – 34 ป 1.7 1.5 1.5 
    - 35 – 39 ป 0.8 0.2 0.4 
    - 40 – 44 ป  0.4 0.4 0.4 
    - 50 – 54 ป 0.4 0.2 0.3 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
กรณีท่ีเคยขายใหกับคนอายุตํ่ากวา 20 ป ในชวง 3 เดือนที่ผานมา 
    เหตุผลท่ีขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 49.5 48.3 48.1 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 50.5 51.7 51.3 

รวม 100.0 (107) 100.0 (238) 100.0 (345) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 98.1 94.1 95.4 
    - เคยถูกตักเตือน 1.9 5.9 4.6 

รวม 100.0 (107) 100.0 (238) 100.0 (345) 
 
 เมื่อจําแนก ผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามสถานทีต่างๆ พบวา มีเพียงโรงเรียน มหาวิทยาลัย  
และสถาบันการศึกษาตางๆ  ที่ไมมีการจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล  เปนที่นาสังเกตวามีผูจําหนาย จําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในหอพัก สถานีบริการเชื้อเพลิง  ปมน้ํามัน และรานคาใกลสถานี  และวัดหรือศาสน-
สถานตางๆ โดยเหตุผลที่จําหนายในหอพัก สถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน และรานคาใกลสถานี 
เนื่องจากวาไมทราบวาผิดระเบียบ และไมไดเกดิผลอะไรขึ้นจากการจาํหนายในสถานที่ดังกลาว ในขณะที่
กลุมผูจําหนายที่จําหนายในวดั หรือศาสนสถานตางๆ นั้นทราบวาผิดระเบียบ  แตไมคิดวาจะถูกจับและ       
ผูจําหนายราวครึ่งหนึ่งเคยถกูตักเตือนมาแลว   (ตารางที่ 5.5) 
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ตารางที่ 5.5 รอยละของผูจําหนาย  จําแนกตาม การจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามสถานที่ตางๆ  
  และพื้นทีว่ิจยั 

พื้นที่ พฤติกรรมการขาย 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. วัด/ศาสนสถานตางๆ  
         - ไมไดขาย 99.6 99.4 99.4 
         - ขาย 0.4 0.6 0.6 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 100.0 33.3 25.0 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 66.7 75.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (3) 100.0 (4) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 66.7 50.0 
    - เคยถูกตักเตือน 100.0 33.3 50.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (3) 100.0 (4) 
2. โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ  
         - ไมไดขาย 100.0 100.0 100.0 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
3. สถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน / รานคาบริเวณใกลสถานี 
         - ไมไดขาย 100.0 99.0 99.3 
         - ขาย 0.0 1.0 0.7 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 0.0 80.00 80.0 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 20.00 20.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (5) 100.0 (5) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (5) 100.0 (5) 
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ตารางที่ 5.5 รอยละของผูจําหนาย  จําแนกตาม การจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามสถานที่ตางๆ  
  และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 

พื้นที่ พฤติกรรมการขาย 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

4. สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลเอกชนของรัฐและเอกชน 
         - ไมไดขาย 100.0 99.8 99.9 
         - ขาย 0.0 0.2 0.1 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีขาย    

    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (1) 100.0 (1) 

    ผลท่ีตามมา    
    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (1) 100.0 (1) 
5. สถานที่ทางราชการตางๆ 
         - ไมไดขาย 100.0 99.8 99.9 
         - ขาย 0.0 0.2 0.1 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีขาย    

    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (1) 100.0 (1) 

    ผลท่ีตามมา    
    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (1) 100.0 (1) 
6. หอพัก 
         - ไมไดขาย 100.0 98.5 90.0 
         - ขาย 0.0 1.5 1.0 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 0.0 71.4 71.4 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 28.6 28.6 

รวม 0.0 (0) 100.0 (7) 100.0 (7) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (7) 100.0 (7) 
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ตารางที่ 5.5 รอยละของผูจําหนาย  จําแนกตาม การจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามสถานที่ตางๆ  
  และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 

พื้นที่ พฤติกรรมการขาย 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

7. สวนสาธารณะของทางราชการ 
         - ไมไดขาย 100.0 99.6 99.7 
         - ขาย 0.0 0.4 0.3 

รวม 100.0(240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 0.0 50.0 50.0 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 50.0 50.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (2) 100.0 (2) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (2) 100.0 (2) 

 

 สําหรับ ราคาจําหนายท่ีถูกท่ีสุด พบวา ผูจําหนายทั้งสองพื้นที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในราคา
นอยกวา 25 บาท  คิดเปนรอยละ 76.4  รองลงมาคือ 26 -50 บาท  คิดเปนรอยละ 21.9 โดยมี บรรจุภัณฑ คือ
เปก กง  และกระปอง  คิดเปนรอยละ 29.3 21.5 และ19.1 ตามลําดับ  (ตารางที่ 5.6)  
 

ตารางที่ 5.6 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม รายละเอยีดการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วจิัย 
พื้นที่ รายละเอียดการจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในราคาถูกท่ีสุดไดในราคา 
- นอยกวา 25 บาท 66.7 81.3 76.4 
- 26 – 50 บาท 32.9 16.4 21.9 
- 51 – 75 บาท 0.4 0.6 0.6 
- 76 – 100 บาท 0.0 1.0 0.7 
- 101 – 125 บาท 0.0 0.2 0.1 
- 151 – 175 บาท 0.0 0.2 0.1 
- 200 บาทขึ้นไป 0.0 0.2 0.1 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
คาเฉลี่ย 20.2 18.3 19.0 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 15.5 19.1 17.9 
คาต่ําสุด 5 5 5 
คาสูงสุด 60 210 210 
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ตารางที่ 5.6 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม รายละเอยีดการจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพืน้ที่วิจยั (ตอ) 
พื้นที่ รายละเอียดการจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

บรรจุภัณฑของภาชนะที่ใสเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลจําหนาย ไดแก 
       - ฝา 0.0 1.5 1.0 
       - เปก 28.3 29.8 29.3 
       - ก๊ัก 4.2 7.8 6.6 
       - กง 23.3 20.5 21.5 
       - แกว 0.0 4.2 2.8 
       - ขวดลิโพ 2.5 3.1 2.9 
       - กระปอง 21.7 17.8 19.1 
       - ขวดเล็ก 15.8 8.8 11.2 
       - ขวดกลม 4.2 6.5 5.7 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
 
 ในสวนของ การสงเสริมการขายในรปูแบบตางๆ  ไดแก การลดราคา  การแลกแจกแถม  การลองชมิ  
ลองดื่ม  การใหเครดิต เชื่อไวกอน  ยังไมตองจายเงนิ  การจับฉลากชงิรางวัล  การขายตรง  การขายผานการ
เปนสมาชิก  การขายพวง  การเรขาย  การใหสิทธิประโยชนอ่ืนๆ  ตอบแทนผูซ้ือ และการจูงใจใหซ้ือหรือดื่ม
ดวยสาวเชยีรเบียร/เหลา  พบวา  ผูจําหนายทั้งสองพืน้ที่โดยสวนใหญตอบวาไมเคยสงเสริมการขาย  เมื่อ
พิจารณารูปแบบของการสงเสริมการขายที่เคยใช  พบวา  ผูจําหนายรอยละ 32 - 39 ของทั้งสองพื้นที่  มีการ
ใหเครดิต ซ่ึงเปนสัดสวนสูงสุดเมื่อเปรียบเทียบกับการสงเสริมการขายลักษณะอื่นๆ  รองลงมาคือ  การขาย
ตรง คิดเปนรอยละ 9.4 ในพื้นที่ขอนแกน และรอยละ 5.8 ในพืน้ที่อุดรธานี  สําหรับ การลดราคา  ผูจําหนาย
ในขอนแกนใชในการสงเสริมการขายในลักษณะนี้เปนสัดสวนมากกวาผูจําหนายในอุดรธานี  คดิเปนรอยละ 
9.9 และ 3.8 ตามลําดับ  นอกจากนีย้ังพบวาผูจําหนายในขอนแกน เพียงรอยละ 2 -3   ที่ใชการแลก  แจก  
แถม  และการลองชิม  สําหรับเหตุผลที่ผูจําหนายไดจดัการสงเสริมการขายดังกลาว  สวนใหญตอบวาไมรูวา
ผิดระเบียบ  และมีสวนนอยที่ตอบวาไมคดิวาจะถูกจับ (ตารางที่ 5.7) 
 

ตารางที่ 5.7 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพืน้ที่วจิยั 
พื้นที่ รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. ลดราคา  
         - ไมเคย 96.3 90.1 92.2 
         - เคย 3.8 9.9 7.8 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
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ตารางที่ 5.7 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
  และพืน้ที่วจิัย (ตอ)  

พื้นที่ รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. ลดราคา  
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 66.7 97.9 92.9 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 33.3 2.1 7.1 

รวม 100.0 (9) 100.0 (47) 100.0 (56) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 100.0 97.9 98.2 
    - เคยถูกตักเตือน 0.0 2.1 1.8 

รวม 100.0 (9) 100.0 (47) 100.0 (56) 
2. แลก แจก แถม  
         - ไมเคย 98.3 97.1 97.5 
         - เคย 1.7 2.9 2.5 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 40.0 93.3 80.0 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 60.0 6.7 20.0 

รวม 100.0 (5) 100.0 (15) 100.0 (20) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 100.0 100.0 100.0 
    - เคยถูกตักเตือน 0.0 0.0 0.0 

รวม 100.0 (5) 100.0 (15) 100.0 (20) 
3. ลองชิม ลองดื่ม  
         - ไมเคย 99.6 97.9 98.5 
         - เคย 0.4 2.1 1.5 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 100.0 90.0 90.9 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 10.0 9.1 

รวม 100.0 (1) 100.0 (10) 100.0 (11) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 100.0 100.0 100.0 
รวม 100.0 (1) 100.0 (10) 100.0 (11) 
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ตารางที่ 5.7 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
  และพืน้ที่วจิัย (ตอ)  

พื้นที่ รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

4. .ใหเครดิต เชื่อไวกอน ยังไมตองจายเงิน  
         - ไมเคย 67.1 60.2 62.5 
         - เคย 32.9 39.8 37.5 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 91.4 90.5 90.8 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 8.6 9.5 9.2 

รวม 100.0 (81) 100.0 (190) 100.0 (271) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 98.8 100.0 99.6 
    - เคยถูกตักเตือน 1.2 0.0 0.4 

รวม 100.0 (81) 100.0 (189) 100.0 (270) 
5. จับฉลาก ชิงรางวัล 
         - ไมเคย 99.6 98.1 98.6 
         - เคย 0.4 1.9 1.4 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 0.0 88.9 88.9 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 11.1 11.1 

รวม 0.0 (0) 100.0 (9) 100.0 (9) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (9) 100.0 (9) 

6. ขายตรง 
         - ไมเคย 94.2 90.6 91.8 
         - เคย 5.8 9.4 8.2 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 100.0 91.1 93.2 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 8.9 6.8 

รวม 100.0 (14) 100.0 (45) 100.0 (59) 
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ตารางที่ 5.7 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
  และพืน้ที่วจิัย (ตอ)  

พื้นที่ รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

6. ขายตรง 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 100.0 97.8 98.3 
    - เคยถูกตักเตือน 0.0 2.2 1.7 

รวม 100.0 (14) 100.0 (45) 100.0 (59) 
7. ขายผานการเปนสมาชิก 
         - ไมเคย 100.0 99.2 99.4 
         - เคย 0.0 0.8 0.6 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 0.0 50.0 50.0 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 50.0 50.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (4) 100.0 (4) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (4) 100.0 (4) 

8. ขายพวง 
         - ไมเคย 98.8 97.1 97.6 
         - เคย 1.3 2.9 2.4 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 100.0 35.7 47.1 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 64.3 52.9 

รวม 100.0 (3) 100.0 (14) 100.0 (17) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 100.0 92.9 94.1 
    - เคยถูกตักเตือน 0.0 7.1 5.9 

รวม 100.0 (3) 100.0 (14) 100.0 (17) 
9. เรขาย 
         - ไมเคย 100.0 99.2 99.4 
         - เคย 0.0 0.8 0.6 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
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ตารางที่ 5.7 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
  และพืน้ที่วจิัย (ตอ)  

พื้นที่ รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

9. เรขาย 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (4) 100.0 (4) 

    ผลท่ีตามมา    
    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0 100.0 100.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (4) 100.0 (4) 
10. ใหสิทธิประโยชนอ่ืนๆ ตอบแทนผูซื้อ 
         - ไมเคย 99.6 99.6 99.6 
         - เคย 0.4 0.4 0.4 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 100.0 100.0 100.0 
รวม 100.0 (1) 100.0 (2) 100.0 (3) 

    ผลท่ีตามมา    
    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 100.0 100.0 100.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (2) 100.0 (3) 
11. จูงใจใหซื้อหรือดื่ม ดวยสาวเชียรเบียร/เหลา 
         - ไมเคย 100.0 99.0 99.3 
         - เคย 0.0 1.0 0.7 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
    เหตุผลท่ีสงเสริมการขาย    

    - ไมรูวาผิดระเบียบ 0.0 80.0 80.0 
    - รูวาผิด แตไมคิดวาจะถูกจับ 0.0 20.0 20.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (5) 100.0 (5) 
    ผลท่ีตามมา    

    - ไมมีอะไรเกิดขึ้น 0.0  100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (5) 100.0 (5) 
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2.  การรับรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 
 2.1 การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

มาตรการเพื่อควบคุมเวลาจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายทั้งในอุดรธานีและขอนแกน  รอยละ 70.4 และ 79.0 ตอบวามีมาตรการหาม

จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลา   เมื่อพิจารณารายละเอียดผูจําหนายรอยละ 67.9 และ 52.2 ในพื้นที่
อุดรธานีและขอนแกนตามลําดับ  ตอบวาไมรูวาเวลา 14.00 - 17.00 น.เปนเวลาหามจําหนาย และผูจําหนาย
ทั้งสองพื้นที่รอยละ 55 - 68 ตอบวาไมรูวาชวงเวลา 24.00 - 11.00 น. เปนเวลาหามจาํหนาย (ตารางที่ 5.8)  

มาตรการเพื่อควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายทั้งสองพื้นที่ ตอบวามี  มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล   ในสถานที่

บางประเภท ราวรอยละ 92 - 95  เมื่อพิจารณารายละเอยีดของสถานทีท่ี่หามจําหนายแอลกอฮอล  พบวา ผู
จําหนายทั้งสองพื้นที่ ตอบวาไมรู วามีมาตรการการหามจาํหนายในโรงภาพยนตร  ราวรอยละ 20 – 30 และผู
จําหนายรอยละ 13 ตอบวาไมรู วามีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของทางราชการ เปนทีน่าสังเกต
วา ผูจําหนายรอยละ 74 - 78 ตอบถูก วามีมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามนัเชื้อเพลิง และตอบวา
ไมรูราวรอยละ 19 ในประเดน็ดังกลาว (ตารางที่ 5.8) 

มาตรการเพื่อควบคุมสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายทั้งสองพื้นที่  สูงกวารอยละ 90  ตอบวา  มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในสถานที่บางประเภท  ผูจําหนายในพืน้ที่ขอนแกนตอบวา มีมาตรการหามดื่มในโรงเรียน  มหาวิทยาลัย  
และสถาบันการศึกษาตางๆ เปนสัดสวนที่สูงกวาพื้นทีอุ่ดรธานีเล็กนอย คือ 90.8 และ 89.2 ตามลําดับ 
ในขณะที่ผูจําหนายในพืน้ทีอุ่ดรธานี  ตอบวาถูก ในประเด็นมาตรการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 
เปนสัดสวนสงูกวาพืน้ที่ขอนแกน รอยละ 80.8 และ 74.8 ตามลําดับ  นอกจากนี้ยังพบวาผูจําหนายในพื้นที่
อุดรธานีและขอนแกนราวรอยละ 17 - 28 ตอบวาไมรู วามีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร โดยพื้นที่
อุดรธานีมีรอยละสูงกวาพืน้ที่ขอนแกน ในขณะทีพ่ื้นทีข่อนแกนมีสัดสวนของผูจําหนายตอบไมรูในประเด็น 
มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของทางราชการ สูงกวาพืน้ที่อุดรธานี  เปนที่นาสังเกตวา  ยังพบวาผู
จําหนายตอบวาไมรูวามีมาตรการหามดื่มในหอพัก โดยผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกนมีสัดสวนสงูกวาพืน้ที่
อุดรธานี  คือรอยละ 15.7 และ12.1 ตามลําดับ (ตารางที่ 5.8) 

มาตรการเพื่อควบคุมสื่อโฆษณาการสงเสริมการขายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายในพืน้ที่ขอนแกนตอบวาถูก ในประเดน็มาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในลักษณะดื่มแลวดีมีประโยชนทั้งโดยตรงหรือออมโดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง เปนสัดสวนสงูกวาพืน้ที่
อุดรธานี คือรอยละ 76.7 และ 73.8 ตามลําดับ  ในขณะที่ผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานี  ตอบถูกในประเด็น
มาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะใน
ลักษณะใหขอมูลขาวสารความรูเชิงสรางสรรคสังคม เปนสัดสวนสูงกวาพื้นที่ขอนแกนเล็กนอย รอยละ 76.3 



 75

และ 74.2 ตามลําดับ  และเปนที่นาสังเกตวา ผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานแีละขอนแกน ราวรอยละ 34 - 47   ยัง
ตอบวาไมรู ในประเด็นมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบการขายโดยเครื่อง
อัตโนมัติ  ประเด็นมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบการขายพวง และประเด็น
มาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ เชน  การลด แลก แจก แถม  เปนตน 
(ตารางที่ 5.8) 

มาตรการเพื่อควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายในพืน้ที่อุดรธานีเกอืบรอยละ 70 ตอบถูก ในประเด็นการหามจําหนายเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป  เปนสัดสวนสูงกวาผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกน  ผูจําหนายในพื้นที่
ขอนแกนสูงถึงรอยละ 78 ตอบถูก ในประเด็นการฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ.  ควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ เปนสดัสวนสูงกวาผูจําหนายในพื้นที่อุดรธาน ี  เปนที่นา
สังเกตวายังพบวาผูจําหนายทั้งสองพื้นที่ราวรอยละ 40 - 43 ตอบวาไมรูในเรือ่งมีมาตรการหามจําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะเรขาย  และมีผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกน รอยละ 34 ตอบวาไมรู ใน
มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกคนเมา  และผูจําหนายเกือบรอยละ 30 ในพืน้ที่อุดรธานี  
ตอบไมรูในประเด็นเดียวกนั (ตารางที่ 5.8) 
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ตารางที่ 5.8 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วจิัย 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
1.มาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลในบางเวลา 70.4 79.0 76.2 0.4 2.3 1.7 29.2 18.7 22.2 
2. เวลา 11.00 – 14.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 10.0 24.7 19.8 22.9 27.7 25.9 67.5 47.6 54.3 
3. เวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  27.5 31.2 30.0 4.6 16.6 12.6 67.9 52.2 57.5 
4. เวลา 17.00 – 24.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 8.8 23.7 18.7 24.2 22.2 22.9 67.1 54.1 58.4 
5. เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 28.8 33.8 32.1 3.3 10.9 8.4 67.9 55.3 59.6 
2. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
1. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่               
    บางประเภท 

95.0 92.9 93.6 - 0.4 0.3 5.0 6.7 6.1 

2. มีมาตรการหามจําหนายในวัด / ศาสนสถานตางๆ  92.1 92.5 92.3 - 1.0 0.7 7.9 6.5 7.0 
3. มีมาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร 68.8 77.4 74.5 0.8 1.9 1.5 30.4 20.8 24.0 
4. มีมาตรการหามจําหนายในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
    โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

86.3 88.3 87..6 - 0.8 0.6 13.8 10.9 11.9 

5. มีมาตรการหามจําหนายในสถานที่ทางราชการตางๆ  86.7 89.5 88.6 - 0.6 0.4 13.3 9.9 11.0 
6. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของเอกชน 80.4 76.9 78.1 2.1 3.8 3.2 17.5 19.3 18.7 
7. มีมาตรการหามจําหนายในโรงเรียน /มหาวิทยาลัย / 
    สถาบันการศึกษาตางๆ 

90.0 91.2 90.8 - 0.6 0.4 10.0 8.2 8.8 

 
หมายเหตุ    จํานวนอุดรธาน ี= 240   จํานวนขอนแกน = 477   จํานวนรวมทั้งหมด = 717 
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ตารางที่ 5.8 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วจิัย  (ตอ) 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
2. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
8. มีมาตรการหามจําหนายในหอพัก 86.3 81.8 83.3 0.8 2.5 2.0 12.9 15.7 14.8 
9. มีมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 78.3 74.6 75.9 2.1 5.9 4.6 19.6 19.5 19.5 
10. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของราชการ 85.4 84.5 84.8 0.8 1.9 1.5 13.8 13.6 13.7 
3. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ 
   บางประเภท 

94.6 93.9 94.1 - 0.8 0.6 5.4 5.2 5.3 

2. มีมาตรการหามดื่มในวัด / ศาสนสถานตางๆ 92.5 93.5 93.2 - 1.3 0.8 7.5 5.2 6.0 
3. มีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร 70.8 79.9 76.8 0.4 2.7 2.0 28.8 17.4 21.2 
4. มีมาตรการหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
   โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

86.3 88.9 88.0 0.8 1.5 1.3 12.9 9.6 10.7 

5. มีมาตรการหามดื่มในสถานที่ราชการตางๆ 86.7 89.9 88.8 0.4 1.0 0.8 12.9 9.0 10.3 
6. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน 80.8 76.3 77.8 2.5 4.6 3.9 16.7 19.1 18.3 
7. มีมาตรการหามดื่มในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/ 
    สถาบันการศึกษาตางๆ 

89.2 90.8 90.2 0.4 1.5 1.1 10.4 7.8 8.6 

8. มีมาตรการหามดื่มในหอพัก 87.1 79.7 82.1 0.8 4.6 3.3 12.1 15.7 14.5 
9. มีมาตรการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 80.8 74.8 76.8 2.5 7.1 5.6 16.7 18.0 17.6 
10. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของทางราชการ 86.3 85.1 85.5 0.4 2.3 1.7 13.3 12.6 12.8 
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ตารางที่ 5.8 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วจิัย (ตอ) 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
4.มาตรการเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมี
ประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

73.8 76.7 75.7 0.4 5.5 3.8 25.8 17.8 20.5 

2. มีมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลักษณะใหขอมูล
ขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม 

76.3 74.2 74.9 1.7 4.8 3.8 22.1 21.0 21.3 

3. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพ
ของสินคาหรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยสิ้นเชิงทุก
สื่อ 24 ชั่วโมง 

71.7 70.6 71.0 0.8 5.9 4.2 27.5 23.5 24.8 

4. มีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
ตางๆ เชน การลด แลก แจก แถม เปนตน 

55.0 66.8 58.9 4.2 4.6 4.5 40.8 34.6 36.7 

5. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน
รูปแบบการขายพวง 

51.7 57.9 55.8 2.5 4.2 3.6 45.8 37.9 40.6 

6. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน
รูปแบบการขายโดยเครื่องขายอัตโนมัติ 

52.5 56.8 55.4 - 3.1 2.1 47.5 40.0 42.5 
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ตารางที่ 5.8 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ความรูเกีย่วกับมาตรการที่เกี่ยวของกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วจิัย (ตอ) 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
5. มาตรการเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุ 
  ต่ํากวา 18 ป 

95.0 86.8 89.5 2.1 6.5 5.0 2.9 6.7 5.4 

2. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุ            
   ต่ํากวา 20 ป 

69.6 58.5 62.2 20.8 26.4 24.5 9.6 15.1 13.2 

3. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา 56.7 47.8 50.8 13.8 16.8 15.8 29.6 35.4 33.5 
4. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะ              
   เรขาย 

52.5 43.0 46.2 7.1 13.6 11.4 40.4 43.4 42.4 

5.การฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ 

72.5 78.8 76.7 0.8 1.5 1.3 26.7 19.7 22.0 

6. มีมาตรการใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติ และระดับ 
จังหวัดเพื่อดําเนินการควบคุมปญหาการบริโภคเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอล 

55.0 62.7 60.1 1.7 4.8 3.8 43.3 32.5 36.1 
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 2.2 ความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ความรูเก่ียวกับมาตรการเวลาจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายในพืน้ที่อุดรธานีและขอนแกน มีความรูเกี่ยวกับมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในบางเวลา  ถึงรอยละ 70.4 และ 79.0 ตามลําดับ  และผูจําหนายในพืน้ที่อุดรธานีและขอนแกน
ราว รอยละ 75 - 78 ตอบถูก วามีการหามจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00 – 11.00 น.  อยางไร
ก็ตาม ยังพบวาผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกน ไมมีความรูในประเด็นมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในชวงเวลา 17.00 – 24.00 น. เปนสัดสวนสูงกวาพืน้ทีอุ่ดรธานีเล็กนอย คือ รอยละ 27.7 และ 
22.5 ตามลําดับ ในขณะที่ผูจําหนายในอุดรธานีไมรับรูวามีมาตรการหามจําหนายในชวงเวลา 24.00 – 11.00 น.  
เปนสัดสวนใกลเคียงกับผูจาํหนายในพืน้ที่ขอนแกน รอยละ 24.2 และ 22.2 ตามลําดับ   (ตารางที่ 5.9) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายสูงถึงรอยละ 95 ในพื้นที่อุดรธานี และเกือบรอยละ 93 ในพื้นที่ขอนแกน  มี

ความรูเกี่ยวกบัมาตรการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท  แตอยางไรกต็าม พบวาผู
จําหนายในพืน้ที่อุดรธานีสูงถึงรอยละ 99 ไมมีความรูในประเดน็มาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร  ซ่ึง
เปนสัดสวนใกลเคียงกับผูจาํหนายในพืน้ที่ขอนแกน  ในขณะเดยีวกนัผูจําหนายในพื้นที่อุดรธาน ีไมทีความรู
ในมาตรการหามจําหนายในหอพักเปนสัดสวนสูงกวาพืน้ที่ขอนแกน  คือ รอยละ 99.2 และ 97.5 ตามลําดับ  
นอกจากนี้ยังพบวา ผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานี ไมมคีวามรูในมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของ
เอกชน เปนสดัสวนสูงกวาพื้นที่ขอนแกนเล็กนอย คือ รอยละ 97.9 และ 96.2 ตามลําดับ  เปนที่นาสังเกตวา   
ผูจําหนายทั้งสองพื้นที่ ราวรอยละ 14 - 15 ยังไมมีความรูในประเด็นมาตรการหามจาํหนายในสวนสาธารณะ
ของราชการ  และพบวาผูจําหนายในพืน้ทีอุ่ดรธานีรอยละ 14 ไมมีความรู ในประเดน็มาตรการหามจําหนาย
ในสถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน เปนสัดสวนสูงกวาผูจําหนายในพืน้ที่
ขอนแกน (ตารางที่ 5.9) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมสถานที่ดืม่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายทั้งสองพื้นที่ ประมาณรอยละ 95 มีความรูเกี่ยวกับมาตรการหามดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท เมื่อพิจารณาในรายละเอียดในสถานที่ที่หามดื่ม พบวา โดยสวนใหญทั้ง
สองพื้นที่มีความรูเกี่ยวกับการหามดื่มในพื้นที่ของทางราชการ ไดแก การหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุข
หรือโรงพยาบาลของรฐัและเอกชน  และการหามดื่มในโรงเรยีน มหาวทิยาลยั และสถาบันการศกึษาตางๆ  โดย
ผูจําหนายมีรอยละความรูในประเด็นดังกลาวเปนสัดสวนสูงกวาผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานีเล็กนอย อยางไร
ก็ตาม พบวา ผูจําหนายทัง้สองพื้นที่ยังไมมีความรูในมาตรการการหามดื่มในโรงภาพยนตรเปนสัดสวนสูง
ที่สุด เมื่อเปรยีบเทียบกับประเด็นอืน่ๆ คือสูงถึงรอยละ 98 นอกจากนี้ยังพบวาผูจําหนายในพืน้ทีอุ่ดรธานีสูง
ถึงรอยละ 99 มีความรูวามีมาตรการหามดืม่ในหอพกั  และรอยละ 97.5 ที่ไมมีความรูในประเด็นการหามดื่ม
ในสวนสาธารณะเอกชน เปนที่นาสังเกตวาผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกน ยังไมมีความรูเกี่ยวกับมาตรการหาม



 81

ดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชือ้เพลิง และสวนสาธารณะของทางราชการ เปนสัดสวนที่สูงกวาผูจําหนายใน
พื้นที่อุดรธาน ี(ตารางที่ 5.9) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายในขอนแกน  มีความรูเกีย่วกับมาตรการการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน

ลักษณะดื่มแลวดีมีประโยชนทั้งโดยตรงหรอืโดยออม โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง เปนสัดสวนสูงกวาผูจําหนาย
ในพื้นที่อุดรธานีเล็กนอย  คอืรอยละ 76.7 และ 73.8 ตามลําดับ  ในขณะที่ผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานีมีความรู
เร่ืองมาตรการการควบคุมเนือ้หาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทําได
เฉพาะในลักษณะใหขอมูลขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม เปนสัดสวนสูงกวาผูจําหนายในพืน้ที่
ขอนแกน คือ รอยละ 76.3 และ รอยละ 74.2 อยางไรก็ตามพบวาผูจําหนายทั้งสองพื้นที่  ยังไมมีความรู
เกี่ยวกับมาตรการการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบของการลด แลก  แจก แถม   และใน
รูปแบบการขายพวง  รวมทัง้  รูปแบบการขายโดยเครือ่งอัตโนมัติ  โดยผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานี ไมมี
ความรูในประเด็นดังกลาวเปนสัดสวนที่สูงกวาผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกน (ตารางที่ 5.9) 

ความรูเก่ียวกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
ผูจําหนายในพืน้ที่อุดรธานเีกอืบรอยละ 70 มีความรูในการหามจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล

แกเดก็อายุต่ํากวา 20 ป  ในขณะที่ผูจาํหนายในพืน้ที่ขอนแกนมีความรูในประเด็นการฝาฝนไมปฏิบัติตาม
มาตรการควบคุม พระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ เปนสัดสวนสูง
กวาผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานี คือ รอยละ 78.8 และ 72.5 ตามลําดบั  อยางไรก็ตามพบวาผูจําหนายในพื้นที่
ขอนแกนไมมคีวามรูในประเด็นการหามจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเดก็อายุต่าํกวา 20 ป  มาตรการการ
หามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหแกคนเมา และมาตรการการหามจําหนายเครื่องดื่มในลักษณะเรขาย  
เปนสัดสวนสงูกวาผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานี  ในขณะที่ผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานรีอยละ 45 ไมมีความรูใน
มาตรการใหมกีารจัดตั้งคณะกรรมการระดบัชาติ และระดับจังหวดัเพือ่ดําเนินการควบคุมปญหาการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล  ซ่ึงเปนสัดสวนสูงกวาในพื้นที่ขอนแกน (ตารางที่ 5.9) 
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รางที่ 5.9 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดืม่แอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั 
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
1. การรับรูถึงขอมูลขาวสารมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลในบางเวลา 70.4 79.0 76.2 29.6 21.0 23.8 
2. เวลา 11.00 – 14.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 72.5 68.8 70.0 27.5 31.2 30.0 
3. เวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  71.3 66.2 67.9 28.8 33.8 32.1 
4. เวลา 17.00 – 24.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 77.5 72.3 74.1 22.5 277.7 25.9 
5. เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 75.8 77.8 77.1 24.2 22.2 22.9 
2. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 95.0 92.9 93.6 5.0 7.1 6.4 
2. มีมาตรการหามจําหนายในวัด / ศาสนสถานตางๆ  92.1 92.5 92.3 7.9 7.5 7.7 
3. มีมาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร 0.8 1.9 1.5 99.2 98.1 98.5 
4. มีมาตรการหามจําหนายในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
    โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

86.3 88.3 87.6 13.8 11.7 12.4 

5. มีมาตรการหามจําหนายในสถานที่ทางราชการตางๆ  86.7 89.5 88.6 13.3 10.5 11.4 
6. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของเอกชน 2.1 3.8 3.2 97.9 96.2 96.8 
7.มีมาตรการหามจําหนายในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย /สถาบัน               
   การศึกษาตางๆ 

90.0 91.2 90.8 10.0 8.8 9.2 

8. มีมาตรการหามจําหนายในหอพัก 0.8 2.5 2.0 99.2 97.5 98.0 
9. มีมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 78.3 74. 75.9 21.7 25.4 24.1 
10. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของราชการ 85.4 84.5 84.8 14.6 15.5 15.2 
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ตารางที่ 5.9 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ)  
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
3. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 94.6 93.9 94.1 5.4 6.1 5.9 
2. มีมาตรการหามดื่มในวัด / ศาสนสถานตางๆ 92.5 93.5 93.2 7.5 6.5 6.8 
3. มีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร 0.4 2.7 2.0 99.6 97.3 98.0 
4. มีมาตรการหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาล 
    ของรัฐและเอกชน 

86.3 88.9 88.0 13.8 11.1 12.0 

5. มีมาตรการหามดื่มในสถานที่ราชการตางๆ 86.7 89.9 88.8 13.3 10.1 11.2 
6. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน 2.5 4.6 3.9 97.5 95.4 96.1 
7. มีมาตรการหามดื่มในโรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ 89.2 90.8 90.2 10.8 9.2 9.8 
8. มีมาตรการหามดื่มในหอพัก 0.8 4.6 3.3 99.2 95.4 96.7 
9. มีมาตรการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 80.8 74.8 76.8 19.2 25.2 23.2 
10. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของทางราชการ 86.3 85.1 85.5 13.8 14.9 14.5 
4.การทราบถึงขอมูลเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดี  
    มีประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

73.8 76.7 75.7 26.3 23.3 24.3 

2. มีมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ 
    เครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลักษณะใหขอมูล 
    ขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม 

76.3 74.2 74.9 23.8 25.8 25.1 
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ตารางที่ 5.9 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ)  

รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 

4.การทราบถึงขอมูลเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
3. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพ 
    ของสินคาหรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยสิ้นเชิง 
    ทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

71.7 70.6 71.0 28.3 29.4 29.0 

4. มีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ 
    ตางๆ เชน การลด แลก แจก แถม เปนตน 

55.0 60.8 58.9 45.0 39.2 41.1 

5. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 
    รูปแบบการขายพวง 

51.7 57.9 55.8 48.3 42.1 44.2 

6. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 
    รูปแบบการขายโดยเครื่องขายอัตโนมัติ 

52.5 56.8 55.4 47.5 43.2 44.6 

5. การทราบถึงขอมูลเกี่ยวกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 18 ป 2.1 6.5 5.0 97.9 93.5 95.0 
2. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 69.6 5.5 62.2 30.4 41.5 37.8 
3. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา 56.7 47.8 50.8 43.3 52.2 49.2 
4. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะ เรขาย 52.5 43.0 46.2 47.5 57.0 53.8 
5. การฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ 

72.5 78.8 76.7 24.5 21.2 23.3 

6. มีมาตรการใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติ และระดับจังหวัดเพื่อ 
ดําเนินการควบคุมปญหาการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

55.0 62.7 60.1 45.0 37.3 39.9 
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2.3 ระดับความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ  เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 เมื่อพิจารณาความรูของผูจําหนายเกีย่วกับมาตรการตางๆ เกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ไดแก  
มาตรการควบคุมชวงเวลาในการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูจําหนายในพื้นที่อุดรธาน ี มีสัดสวน
ความรูในมาตรการดังกลาวอยูในระดับนอย สูงกวาผูจําหนายในพืน้ทีข่อนแกน คือ  รอยละ 67.1 และ 52.4  
และมีผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกนเพียงรอยละ 21.3  และ 17.4 ตามลําดับ  ที่มีความรูอยูในระดับ
มาก (ตารางที่ 5.10) 
 สําหรับระดับความรูเกี่ยวกับ มาตรการการควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ผู
จําหนายราวรอยละ 73-74 ในทั้งสองพืน้ที่มีความรูเกีย่วกับมาตรการการควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลอยูในระดับมาก  ผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกนมีความรูในมาตรการดังกลาวในระดับปานกลาง 
เปนสัดสวนสงูกวาผูจําหนายในพื้นที่อุดรธานี คือ รอยละ 17.4 และ 14.6 ตามลําดับ และผูจําหนายในพื้นที่
อุดรธานีมรีะดบัความรูในมาตรการนี้อยูในระดับนอยเปนสัดสวนสูงกวาขอนแกน คอืรอยละ 11.3 และ 9.2  
(ตารางที่ 5.10) 
 สวนระดับความรูเกี่ยวกับ มาตรการควบคมุสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูจําหนายทั้งสอง
พื้นที่ ประมาณรอยละ 75 มีความรูเกีย่วกบัมาตรการการควบคุมสถานที่ดื่มอยูในระดบัมาก   โดยผูจําหนายใน
พื้นที่อุดรธานมีีความรูเกีย่วกับมาตรการนีอ้ยูในระดับนอย เปนสัดสวนสูงกวาผูจาํหนายในพืน้ที่ขอนแกน 
(ตารางที่ 5.10) 

สําหรับระดับความรูเกีย่วกับ มาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
พบวา ผูจําหนายในพื้นที่ขอนแกนมีความรูในมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาการสงเสริมการขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลอยูในระดับมาก เปนสัดสวนสูงกวาผูจําหนายในอุดรธานี คิดเปนรอยละ 52.8 และ 48.8 
ตามลําดับ  ในขณะที่ผูจาํหนายในพื้นที่อุดรธานีมีความรูในมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาการสงเสริมการ
ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยูในระดับนอยเปนสัดสวนใกลเคียงกับผูจาํหนายในพืน้ที่ขอนแกน คือ รอยละ 
20.0 และ 19.9  (ตารางที่ 5.10) 
 สวนระดับความรูเกีย่วกบั มาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดืม่แอลกอฮอล พบวา ผูจําหนาย
ในพื้นที่ขอนแกนมีความรูเกีย่วกับมาตรการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล อยูในระดับปาน
กลาง คิดเปนรอยละ 54.7  ซ่ึงเปนสัดสวนมากกวาผูจําหนายในพืน้ทีอุ่ดรธานี  ในขณะที่ผูจําหนายในพื้นที่
อุดรธานีมีความรูเกี่ยวกับมาตรการดังกลาว เพยีงรอยละ 30.0 (ตารางที่ 5.10) 
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ตารางที่ 5.10 รอยละของผูจําหนาย จําแนกตาม ระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
  และพื้นทีว่ิจยั 

พื้นที่ ระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

ความรูมาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
- มีความรูอยูในระดับนอย  (0 – 1 คะแนน) 67.1 52.4 57.3 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (2 – 3 คะแนน) 11.7 30.2 24.0 
- มีความรูอยูในระดับมาก (4 – 5 คะแนน) 21.3 17.4 18.7 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0(717) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 3 คะแนน) 11.3 9.2 9.9 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (4 – 6 คะแนน) 14.6 17.4 16.5 
- มีความรูอยูในระดับมาก (7 – 10 คะแนน) 74.2 73.4 73.6 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0(717) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 3 คะแนน) 10.8 9.0 9.6 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (4 – 6 คะแนน) 13.3 15.1 14.5 
- มีความรูอยูในระดับมาก (7 – 10 คะแนน) 75.8 75.9 75.9 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0(717) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 2 คะแนน) 20.0 19.9 19.9 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (3 – 4 คะแนน) 31.3 27.3 28.6 
- มีความรูอยูในระดับมาก (5 – 6 คะแนน) 48.8 52.8 51.5 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 2 คะแนน) 22.1 22.2 22.2 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (3 – 4 คะแนน) 47.9 54.7 52.4 
- มีความรูอยูในระดับมาก (5 – 6 คะแนน) 30.0 43.1 25.4 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
 
 
 
 
 



บทที่  6 
  

พฤติกรรมของเจาพนักงานตามกฎหมายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
 
 
 ในบทนี้ เปนการนําเสนอผลการวิเคราะหขอมูลเกี่ยวกับ พฤติกรรมของเจาพนกังานตามกฎหมาย ซ่ึง
ไดแก เจาพนกังานตามกฎหมายที่มหีนาที่บังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
พ.ศ. 2551 ประกอบดวย สรรพสามิตจังหวัดของพื้นทีเ่ปาหมาย ตํารวจผูปฏิบัติงานรับผิดชอบในพื้นที่ศึกษา 
และเจาหนาทีส่าธารณสุขที่รับผิดชอบพื้นที่ศึกษา พฤติกรรมของเจาพนักงานตามกฎหมาย ในการวิเคราะหนี ้
ครอบคลุมถึง พฤติกรรมการรับขอมูลขาวสาร การรับรูเกี่ยวกับมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล การ
บังคับใชกฎหมายเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และความคิดเห็นเกีย่วกบัมาตรการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ดังรายละเอยีดตอไปนี ้ 
 
1.   พฤติกรรมการรับขอมูลขาวสาร 
 ผลการศึกษา พบวา เจาพนกังานตามกฎหมายราวครึ่งหนึ่ง ติดตามขาวสารโดยเฉลีย่ทุกวันในระยะ 3 
เดือนที่ผานมา (กอนการสาํรวจ) โดยส่ือที่ใชติดตามขาวสารเปนหลัก ไดแก โทรทัศน รองลงมาคือ
หนังสือพิมพ และอินเตอรเน็ต เจาพนักงานตามกฎหมายราวรอยละ 65 ตอบวาเคยเหน็หรือไดยินโฆษณา
เครื่องดื่มแอลกอฮอลทางสื่อตางๆ ในรอบวันที่ผานมา ซ่ึงสวนใหญเปนการพบการโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ ผานสื่อทุกประเภทเพียง 1 - 2 คร้ัง ซ่ึงแบบแผนพฤติกรรมดังกลาวพบในทั้ง
สองพื้นที่ (ตารางที่ 6.1) 
ตารางที่ 6.1 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การติดตามรับขอมูลขาวสารตางๆ และพืน้ที่วิจยั 

พื้นที่ การติดตามรับขาวสารตางๆ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. การติดตามขาวสารโดยเฉลี่ยตอสัปดาห ในชวง 3 เดือนที่ผานมา 
    - ทุกวัน 58.1 46.7 51.8 
    - 5 – 6 วัน 14.5 17.3 16.1 
    - 3 – 4 วัน  16.1 16.0 16.1 
    - 1 – 2 วัน  6.5 8.0 7.3 
    - ติดตามเปนบางสัปดาห 3.2 9.3 6.6 
    - ไมไดติดตามเลย 1.6 2.7 2.2 

รวม 100.0 (62) 100.0(75) 100.0 (137) 
2. ประเภทของสื่อท่ีใชติดตามขาวสารตางๆ ในชวง 3 เดือนที่ผานมา 
    - โทรทัศน 34.5 39.5 37.04 
    - วิทยุ 13.8 11.9 12.82 
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ตารางที่ 6.1 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตามการติดตามรับขอมูลขาวสารตาง  ๆและพื้นที่วิจัย (ตอ) 
พื้นที่ การติดตามรับขาวสารตางๆ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

2. ประเภทของสื่อท่ีใชติดตามขาวสารตางๆ ในชวง 3 เดือนที่ผานมา 
    - หนังสือพิมพ 24.1 27.1 25.64 
    - อินเทอรเน็ต 16.1 14.7 15.38 
    - นิตยสาร / วารสาร 11.5 6.8 9.12 

รวม 100.0(174) 100.0(177) 100.0 (351) 
3. การพบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทางสื่อตางๆ ในรอบวันที่ผานมา 
    - เคยพบเห็น / ไดยิน 69.4 60.8 65.7 
    - ไมพบเห็น / ไมไดยิน 27.4 39.2 34.3 

รวม 100.0(62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
โทรทัศน    

    - 1 ครั้ง 27.0 31.7 29.5 
    - 2 ครั้ง 43.2 26.8 34.6 
    - 3 ครั้ง 13.5 17.1 15.4 
    - 4 ครั้ง 0.0 2.4 1.3 
    - 5 ครั้ง 10.8 4.9 7.7 
    - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 5.5 17.1 11.5 

รวม 100.0 (37) 100.0 (41) 100.0 (78) 
ปายกลางแจง (ปายตามรานคา ถนนหนทาง)    

    - 1 ครั้ง 50.0 42.9 46.2 
    - 2 ครั้ง 27.8 28.6 28.2 
    - 3 ครั้ง 5.6 4.8 5.1 
    - 4 ครั้ง 5.6 0.0 2.6 
    - 5 ครั้ง 0.0 4.8 2.6 
    - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 11.0 18.9 15.3 

รวม 100.0 (18) 100.0 (21) 100.0 (39) 
สื่อสิ่งพิมพ (หนังสือพิมพ นิตยสาร แผนพับ)    

    - 1 ครั้ง 33.3 28.6 30.8 
    - 2 ครั้ง 33.3 23.8 28.2 
    - 3 ครั้ง 11.1 23.8 17.9 
    - 4 ครั้ง 0.0 9.5 5.1 
    - 5 ครั้ง 11.1 4.8 7.7 
    - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 11.2 9.5 10.3 

รวม 100.0 (18) 100.0 (21) 100.0 (39) 
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ตารางที่ 6.1 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตามการติดตามรับขอมูลขาวสารตาง  ๆและพื้นที่วิจัย (ตอ) 
พื้นที่ การติดตามรับขาวสารตางๆ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

3. การพบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทางสื่อตางๆ ในรอบวันที่ผานมา 
วิทยุ    

    - 1 ครั้ง 25.0 33.3 30.8 
    - 2 ครั้ง 25.0 33.3 30.8 
    - 3 ครั้ง 25.0 11.1 15.4 
    - 5 ครั้ง 0.0 11.1 7.7 
    - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 25.0 11.2 15.3 

รวม 100.0 (4) 100.0 (11) 100.0 (13) 
อินเทอรเน็ต    

    - 1 ครั้ง 0.0 28.6 18.2 
    - 2 ครั้ง 75.0 28.6 45.5 
    - 3 ครั้ง 25.0 14.3 18.2 
    - 5 ครั้ง 0.0 28.5 18.1 

รวม 100.0 (4) 100.0 (7) 100.0 (11) 
สื่อเคล่ือนที่ (รถไฟฟา แท็กซี่ รถไฟ รถขนสง)    

    - 1 ครั้ง 25.0 0.0 14.3 
    - 2 ครั้ง 25.0 0.0 14.3 
    - 3 ครั้ง 0.0 33.3 14.3 
    - 4 ครั้ง 25.0 0.0 14.3 
    - 5 ครั้ง 25.0 0.0 14.3 
    - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.0 66.7 28.5 

รวม 100.0 (4) 100.0 (3) 100.0 (7) 
ในรานคา    

    - 1 ครั้ง 26.7 20.0 22.9 
    - 2 ครั้ง 46.7 25.0 34.3 
    - 3 ครั้ง 20.0 25.0 22.9 
    - 5 ครั้ง 6.6 10.0 8.6 
    - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.0 20.0 11.3 

รวม 100.0 (15) 100.0 (20) 100.0 (35) 
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ตารางที่ 6.1 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตามการติดตามรับขอมูลขาวสารตาง  ๆและพื้นที่วิจัย (ตอ) 
พื้นที่ การติดตามรับขาวสารตางๆ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

3. การพบเห็นหรือไดยินโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทางสื่อตางๆ ในรอบวันที่ผานมา 
สื่อบุคคล เชน สาวเชียรเหลา เบียร ไวน    

    - 1 ครั้ง 42.9 0.0 27.3 
    - 2 ครั้ง 14.3 25.0 18.2 
    - 3 ครั้ง 28.6 25.0 27.3 
    - 5 ครั้ง 0.0 25.0 9.1 
    - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 14.2 25.0 18.1 

รวม 100.0 (15) 100.0 (4) 100.0 (19) 
 
 
2.  การรับรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 
 2.1 การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
  มาตรการเพื่อควบคุมเวลาจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
  เจาพนกังานตามกฎหมายที่เปนกลุมตัวอยางทั้งในพื้นทีอุ่ดรธานีและขอนแกนรอยละ 95
และ 90 ตอบวามีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลา เมื่อพิจารณารายละเอยีดของเวลา
จําหนาย เจาพนักงานตามกฎหมายของขอนแกน ตอบวาเวลา 14.00 – 17.00 น เปนเวลาหามจาํหนายถึง    
รอยละ 64  ขณะที่เจาพนกังานตามกฎหมายในอดุรธานี ตอบวา เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 
ถึงรอยละ 71  ขณะที่เวลา 11.00 – 14.00 น และ เวลา 17.00 – 24.00 น มีเจาพนักงานตามกฎหมาย ตอบวา 
ผิด ที่เปนเวลาหามจําหนายถึงกวาครึ่งหนึ่ง (ตารางที่ 6.2) 
  มาตรการเพื่อควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
    เจาพนกังานตามกฎหมาย ทั้งในสองพื้นที่ ตอบวามี มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท ราวรอยละ 94 - 96 และตอบวามีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ในวดัหรือศาสนสถาน ราวรอยละ 97  เปนที่นาสังเกตวา มาตรการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลในโรง
ภาพยนตรนั้น เจาพนกังานตามกฎหมายในจังหวดัขอนแกน ตอบถูก เพียงรอยละ 66.7 ตอบไมรูในประเด็นนี้
รอยละ  17.3 ขณะที่เจาพนักงานตามกฎหมายของจังหวัดอุดรธาน ี ตอบถูกในประเด็นนี้ ถึงรอยละ 85.5  
นอกจากนี้เจาพนักงานตามกฎหมายยังตอบวามีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสวนสาธารณะ
ของเอกชนและหอพกั เปนสัดสวนคอนขางต่ําเมื่อเปรียบเทียบกับสถานที่หามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล
อ่ืนๆ (ตารางที่ 6.2) 
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  มาตรการเพื่อควบคุมสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 เจาพนกังานตามกฎหมาย ตอบวา มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บาง

ประเภท ถูก ถึงรอยละ 94  และ เจาพนักงานตามกฎหมายทั้งในสองพื้นที่ ยังตอบวาถูก ในประเด็น มี
มาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน และ มมีาตรการหามดื่มในหอพัก เปนแบบแผนเดียวกัน คิด
เปนรอยละ ราว 63 และ 71 ตามลําดับ สวนในประเดน็หามดื่มในโรงภาพยนตร พบวา เจาพนกังานตาม
กฎหมายในพืน้ที่อุดรธานี ตอบวาถูก เปนสัดสวนสูงกวา เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่จังหวัดขอนแกน 
คิดเปนรอยละ ราว 81 และ 68 ตามลําดับ  อนึ่งทั้งประเด็นมีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร   มีมาตรการ
หามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน  และ มีมาตรการหามดื่มในหอพักมีผูตอบวาไมรู เปนรอยละ 14 - 18  
(ตารางที่ 6.2) 

 มาตรการเพื่อควบคุมสื่อโฆษณาการสงเสริมการขายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล 
 เจาพนกังานตามกฎหมายทั้งในอุดรธานีและขอนแกน รอยละ 91.9 และ 86.7 ตอบวาถูก ใน

ประเด็น การมีมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทํา
ไดเฉพาะในลกัษณะใหขอมลูขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม ซ่ึงอาจเปนเพราะเปนมิติเชิงบวก  
อยางไรก็ตาม เปนที่นาสังเกตวา เจาพนกังานตามกฎหมาย ในขอนแกน รอยละ เพยีง 69.3 ที่ตอบวาถูก ใน
ประเด็นมีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมีประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดย
ออม โดยส้ินเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง  นอกจากนี้โดยภาพรวมในทกุประเด็น เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่
ขอนแกน ตอบไมรูเปนสัดสวนสูงกวาในพื้นที่อุดรธาน ี(ตารางที่ 6.2) 
  มาตรการเพื่อควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

 เจาพนกังานตามกฎหมายในขอนแกน ถึงรอยละ 68 ที่ตอบวาถูก ในประเด็นทีว่าปจจุบันมี
การหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเดก็อายุต่ํากวา 20 ป ซ่ึงมีสัดสวนสงูกวา เจาพนักงานตามกฎหมาย
ในอุดรธานี และเจาพนกังานตามกฎหมายทั้งสองพื้นที ่ ราวรอยละ 70  ที่ตอบวาถูก ในเรื่องมีมาตรการหาม
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะเรขาย  เปนทีน่าสังเกตวา เจาพนักงานตามกฎหมายในขอนแกน ถึง
รอยละ 29.3 ที่ตอบวาไมรู ในเรื่องมีมาตรการหามจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอลแกคนเมา  นอกจากนีเ้จา
พนักงานตามกฎหมาย ถึงรอยละ 22.7 ที่ตอบวาไมรูวา มีมาตรการใหมีการจดัตั้งคณะกรรมการระดับชาต ิ
และระดับจังหวัดเพื่อดําเนนิการควบคุมปญหาการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ขณะทีใ่นประเด็นดังกลาว
เจาพนกังานตามกฎหมายในอุดรธานี ตอบวาไมรู เพยีงรอยละ 8 (ตารางที่ 6.2) 
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ตารางที่ 6.2 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม ความรูเกี่ยวกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดืม่แอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
1.มาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลในบางเวลา 95.2 90.7 92.7 4.8 50.3 5.1 - 4.0 2.2 
2. เวลา 11.00 – 14.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 29.0 33.3 31.4 54.8 41.3 47.4 16.1 25.3 21.2 
3. เวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  48.4 64.0 56.9 35.5 16.0 24.8 16.1 20.0 18.2 
4. เวลา 17.00 – 24.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 22.6 22.7 22.6 64.5 54.7 59.1 12.9 22.7 18.2 
5. เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 71.0 62.7 66.4 16.1 12.0 13.9 12.9 25.3 19.7 
2. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
1. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่               
    บางประเภท 

93.5 96.0 94.9 6.5 2.7 4.4 - 1.3 0.7 

2. มีมาตรการหามจําหนายในวัด / ศาสนสถานตางๆ  98.4 97.3 97.8 1.6 2.7 2.2 - - - 
3. มีมาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร 85.5 66.7 75.2 6.5 16.0 11.7 8.1 17.3 13.1 
4. มีมาตรการหามจําหนายในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
    โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

96.8 94.7 95.6 1.6 1.3 1.5 1.6 4.0 2.9 

5. มีมาตรการหามจําหนายในสถานที่ทางราชการตางๆ  96.8 93.3 94.9 1.6 2.7 2.2 1.6 4.0 2.9 
6. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของเอกชน 66.1 57.3 61.3 19.4 25.3 22.6 14.5 17.3 16.1 
7. มีมาตรการหามจําหนายในโรงเรียน /มหาวิทยาลัย / 
    สถาบันการศึกษาตางๆ 

96.8 96.0 96.4 1.6 2.7 2.2 1.6 1.3 1.5 

 
หมายเหตุ    จํานวนอุดรธาน ี= 62   จํานวนขอนแกน =  75   จํานวนรวมทั้งหมด = 137 
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ตารางที่ 6.2 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม ความรูเกี่ยวกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดืม่แอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
2. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
8. มีมาตรการหามจําหนายในหอพัก 69.4 70.7 70.1 12.9 13.3 13.1 17.7 16.0 16.8 
9. มีมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 82.3 81.3 81.8 12.9 8.0 10.2 4.8 10.7 6.0 
10. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของราชการ 85.5 86.7 86.1 11.3 2.7 2.9 11.3 10.7 10.9 
3. มาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 91.9 90.6 94.2 8.1 2.7 5.1 - 1.3 0.7 
2. มีมาตรการหามดื่มในวัด / ศาสนสถานตางๆ 98.4 97.3 97.8 1.6 2.7 2.2 - - - 
3. มีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร 80.6 68.0 73.7 9.7 14.7 12.4 9.7 17.3 13.9 
4. มีมาตรการหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
    โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

95.2 94.7 94.9 3.2 2.7 2.9 1.6 2.7 2.2 

5. มีมาตรการหามดื่มในสถานที่ราชการตางๆ 95.2 93.3 94.2 3.2 1.3 2.2 1.6 5.3 3.6 
6. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน 62.9 62.7 62.8 21.0 17.3 19.0 16.1 20.0 18.2 
7. มีมาตรการหามดื่มในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา 
     ตางๆ 

93.5 90.7 92.0 4.8 2.7 3.6 1.6 6.7 4.4 

8. มีมาตรการหามดื่มในหอพัก 71.0 70.7 70.9 16.1 10.7 13.1 12.9 18.7 16.1 
9. มีมาตรการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 77.4 82.7 80.3 17.7 5.3 10.9 4.8 12.0 8.8 
10. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของทางราชการ 85.5 89.3 87.4 12.9 2.7 7.3 1.6 8.0 5.1 
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ตารางที่ 6.2 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม ความรูเกี่ยวกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดืม่แอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
4.มาตรการเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมี

ประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 
82.0 69.3 75.2 9.7 16.0 13.1 8.1 14.7 11.7 

2. มีมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลักษณะใหขอมูลขาวสาร
และความรูเชิงสรางสรรคสังคม 

91.9 86.7 89.1 3.2 4.0 3.6 4.8 9.3 7.3 

3. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพ
ของสินคาหรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยสิ้นเชิงทุก
สื่อ 24 ชั่วโมง 

79.0 77.3 78.1 16.1 12.0 13.9 4.8 10.7 8.0 

4. มีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
ตางๆ เชน การลด แลก แจก แถม เปนตน 

88.7 72.0 79.6 3.2 10.7 7.3 8.1 17.3 13.1 

5. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
การขายพวง 

83.9 70.7 76.6 3.2 10.7 7.3 12.9 18.7 16.1 

6. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
การขายโดยเครื่องขายอัตโนมัติ 

82.3 76.0 78.8 3.2 8.0 5.8 14.5 16.0 15.3 
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ตารางที่ 6.2 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม ความรูเกี่ยวกับมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดืม่แอลกอฮอล และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 
ตอบถูก ตอบผิด ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
5. มาตรการเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุ 
    ต่ํากวา 18 ป 

64.5 77.3 71.5 32.3 18.7 24.8 3.2 4.0 3.6 

2. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุ            
    ต่ํากวา 20 ป 

58.1 68.0 63.5 37.1 22.7 29.2 4.8 9.3 7.3 

3. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา 64.5 41.3 51.8 30.6 29.3 29.9 4.8 29.3 18.2 
4. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะ เรขาย 72.6 70.7 71.5 16.1 9.3 12.4 11.3 20.0 16.1 
5.การฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม 
    แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ 

85.5 93.3 89.8 8.1 2.7 5.1 6.5 4.0 5.1 

6. มีมาตรการใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติ และระดับ 
จังหวัดเพื่อดําเนินการควบคุมปญหาการบริโภคเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอล 

90.3 77.3 83.2 1.6 - 0.7 8.1 22.7 16.1 
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2.2 ความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
  ความรูเก่ียวกับมาตรการเวลาจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล  
  ในเรื่องความรูเกี่ยวกับมาตรการเวลาจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา  เจาพนกังานตาม
กฎหมายในอดุรธานีและขอนแกนมีความรู (ตอบไดถูกตอง) วา มีมาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลในบาง
เวลา ถึงรอยละ 90.7 และ 95.2 ตามลําดับ อนึ่งเจาพนกังานตามกฎหมายในขอนแกน ราวรอยละ 64 และ 62.7  
ที่ตอบถูกวา เวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย และ เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  
อยางไรก็ตามเจาพนักงานตามกฎหมาย ยังตอบผิดในชวงเวลาตางๆ ที่ควบคุมการจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลกวารอยละ 30 ในทั้งสองพื้นที ่(ตารางที่ 6.3) 
  ความรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
  เจาพนกังานตามกฎหมายทั้งสองพื้นที่ราวรอยละ 93 - 96 มีความรูวาเกี่ยวกับมาตรการหาม
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท  และ เจาพนักงานตามกฎหมายทั้งสองพื้นที ่ ถึงรอยละ 
75 - 93 ไมมีความรูเกี่ยวกบัมาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร  ในสวนสาธารณะของเอกชน และ ใน
หอพักทั้งนี้สัดสวนของเจาพนักงานตามกฎหมายในอุดรธานี ทั้งนี้ เจาพนักงานตามกฎหมายที่ไมมีความรูใน
ประเด็นขางตนมีสูงกวาเจาพนักงานตามกฎหมายในพืน้ที่ขอนแกน  นอกจากนีย้ังพบวา เจาพนักงานตาม
กฎหมายทัง้สองพื้นกวารอยละ 81 - 86 ที่มีความรูเกี่ยวกับมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามัน
เชื้อเพลิง และ สวนสาธารณะของราชการ (ตารางที่ 6.3)  

 ความรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมสถานที่ดืม่เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  
  เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่ขอนแกน สวนใหญมีความรูเกี่ยวกับมาตรการหามดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท เปนสัดสวนสูงกวาเจาพนักงานตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธานี 
เจาพนักงานตามกฎหมาย ทั้งสองพื้นที่ไมมีความรูเกี่ยวกับมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร ในสวน 
สาธารณะของเอกชน และในหอพัก คิดเปนรอยละราว 79 - 90 อยางไรก็ตามสําหรับในสถานีบริการน้ํามัน
เชื้อเพลิง เจาพนักงานตามกฎหมายเพียงรอยละ 77 และ 82 มีความรูวามีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล (ตารางที่ 6.3) 

 ความรูเก่ียวกับมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดืม่แอลกอฮอล  
 เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่ขอนแกน รับรูวา มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมีประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยส้ินเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง เปน
สัดสวนสูงกวาเจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธานีเล็กนอย คิดเปนรอยละ 69.3 และ 63.2 ตามลําดับ 
ขณะที่เจาพนกังานตามกฎหมายทั้งอุดรธานีและขอนแกน มีความรู หรือทราบเกี่ยวกับการมีมาตรการหาม
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพของสินคาหรือบรรจภุณัฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดย
ส้ินเชิงทกุสื่อ 24 ช่ัวโมง คิดเปนรอยละราว 79 และ 77 ตามลําดับ  เปนที่นาสงัเกตวาเจาพนกังานตาม
กฎหมายในพืน้ที่ขอนแกน มีความรูเกีย่วกับมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ
ตางๆ เชน การลด แลก แจก แถม เปนตน และ มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน



 97

รูปแบบการขายพวง เปนสดัสวนที่ต่ํากวาเจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธาน ี หรือก็คือ ในประเดน็
ดังกลาว เจาพนักงานตามกฎหมายในขอนแกน ไมรับรูถึงรอยละราว 28-29 (ตารางที่ 6.3)  

 ความรูเก่ียวกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  
 เจาพนักงานตามกฎหมายทั้งในสองพื้นที่  กวารอยละ 85 รับรูวามีมาตรการควบคุมบุคคลใน

การซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยการฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดืม่
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ และราวรอยละ 71 เทานั้นทีม่ีความรูเร่ืองมีมาตรการหามจําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะเรขาย  เปนที่นาสังเกตวา เจาพนักงานตามกฎหมายในพื้นที่ขอนแกน ถึงรอย
ละ 58.7  ที่ไมมีความรูเกีย่วกับ การมีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา อยางไรก็ตามใน
ประเด็นเดียวกันนี้ เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นทีอุ่ดรธานี ไมมีความรูสูงถึงรอยละ 35.5  เชนเดยีวกับ 
ประเด็นมาตรการเรื่องการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแกเดก็อายุต่ํากวา 20 ป มีเจาพนักงานตาม
กฎหมายในอดุรธานีและขอนแกน ไมมีความรูถึงรอยละ 41.9 และ 32.0 ตามลําดับ (ตารางที่ 6.3) 
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ตารางที่ 6.3  รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย   จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย 
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
1. การรับรูถึงขอมูลขาวสารมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายแอลกอฮอลในบางเวลา 90.7 95.2 92.7 9.3 4.8 7.3 
2. เวลา 11.00 – 14.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 41.3 54.8 47.4 58.7 45.2 52.6 
3. เวลา 14.00 – 17.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย  48.4 64.0 56.9 51.6 36.0 43.1 
4. เวลา 17.00 – 24.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 64.5 54.7 59.1 35.5 45.3 40.9 
5. เวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจําหนาย 71.0 62.7 66.4 29.0 37.3 33.6 
2.การทราบถึงขอมูลเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 93.5 96.0 94.9 6.5 4.0 5.1 
2. มีมาตรการหามจําหนายในวัด / ศาสนสถานตางๆ  98.4 97.3 97.8 1.6 2.7 2.2 
3. มีมาตรการหามจําหนายในโรงภาพยนตร 6.5 16.0 11.7 93.5 84.0 88.3 
4. มีมาตรการหามจําหนายในสถานบริการสาธารณสุขหรือ 
    โรงพยาบาลของรัฐและเอกชน 

96.8 94.7 95.6 3.2 5.3 4.4 

5. มีมาตรการหามจําหนายในสถานที่ทางราชการตางๆ  96.8 93.3 94.9 3.2 6.7 5.1 
6. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของเอกชน 19.4 25.3 22.6 80.6 74.7 77.4 
7.มีมาตรการหามจําหนายในโรงเรียน/มหาวิทยาลัย /สถาบันการศึกษาตางๆ 96.8 96.0 96.4 3.2 4.0 3.6 
8. มีมาตรการหามจําหนายในหอพัก 12.9 13.3 13.1 87.1 86.7 86.9 
9. มีมาตรการหามจําหนายในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 82.3 81.3 81.8 17.7 18.7 18.2 
10. มีมาตรการหามจําหนายในสวนสาธารณะของราชการ 85.5 86.7 86.1 14.5 13.3 13.9 
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ตารางที่ 6.3  รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย   จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ)   
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
3.การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท 91.9 96.0 94.2 8.1 4.0 5.8 
2. มีมาตรการหามดื่มในวัด / ศาสนสถานตางๆ 98.4 97.3 97.8 1.6 2.7 2.2 
3. มีมาตรการหามดื่มในโรงภาพยนตร 11.7 14.7 12.4 90.3 85.3 87.6 
4. มีมาตรการหามดื่มในสถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาล 
    ของรัฐและเอกชน 

95.2 94.7 94.4 4.8 5.3 5.1 

5. มีมาตรการหามดื่มในสถานที่ราชการตางๆ 95.2 93.3 94.2 4.8 6.7 5.8 
6. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน 21.0 17.3 19.0 79.0 82.7 81.0 
7. มีมาตรการหามดื่มในโรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ 93.5 90.7 92.0 6.5 9.3 8.0 
8. มีมาตรการหามดื่มในหอพัก 16.1 10.7 13.1 83.9 89.3 86.9 
9. มีมาตรการหามดื่มในสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง 77.4 82.7 80.3 22.6 17.3 19.7 
10. มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของทางราชการ 89.3 85.5 87.6 10.7 14.5 12.4 
4. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดี  
    มีประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยสิ้นเชิงทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

62.3 69.3 75.2 37.7 30.7 24.8 

2. มีมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ 
    เครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยใหกระทําไดเฉพาะในลักษณะใหขอมูล 
    ขาวสารและความรูเชิงสรางสรรคสังคม 

91.9 86.7 81.1 8.1 13.3 10.9 
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ตารางที่ 6.3  รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย   จําแนกตาม การรับรูขอมูลขาวสารมาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และพื้นที่วิจัย (ตอ)   
รู ไมรู มาตรการที่เกี่ยวของกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

อุดรธานี ขอนแกน รวม อุดรธานี ขอนแกน รวม 
4. การรับรูถึงขอมูลเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
3. มีมาตรการหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยการปรากฏภาพ 
    ของสินคาหรือบรรจุภัณฑของเครื่องดื่มแอลกอฮอลโดยสิ้นเชิง 
    ทุกสื่อ 24 ชั่วโมง 

79.0 77.3 78.1 21.0 22.7 21.9 

4. มีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบ 
    ตางๆ เชน การลด แลก แจก แถม เปนตน 

88.7 72.0 79.6 11.3 28.0 20.4 

5. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 
    รูปแบบการขายพวง 

83.9 70.7 76.6 16.1 29.3 23.4 

6. มีมาตรการหามการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 
    รูปแบบการขายโดยเครื่องขายอัตโนมัติ 

82.3 76.0 78.8 17.7 21.0 21.2 

5. การทราบถึงขอมูลเกี่ยวกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
1. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 18 ป 64.5 77.3 71.5 35.5 22.7 28.5 
2. ปจจุบันมีการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป 58.1 68.0 63.5 41.9 32.0 36.5 
3. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แกคนเมา 64.5 41.3 51.8 35.5 58.7 48.2 
4. มีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะ เรขาย 72.6 70.7 71.5 27.4 29.3 28.5 
5. การฝาฝนไมปฏิบัติตามมาตรการควบคุม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม 

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีโทษจําหรือปรับ 
85.5 93.3 89.8 14.5 6.7 10.2 

6. มีมาตรการใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการระดับชาติ และระดับจังหวัดเพื่อ 
ดําเนินการควบคุมปญหาการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

90.3 77.3 83.2 9.7 22.7 16.8 
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2.3 ระดับความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในภาพรวม 
เมื่อพิจารณาความรูของเจาพนักงานตามกฎหมายเกี่ยวกับมาตรการตางๆ เกี่ยวกับเครือ่งดื่ม 

แอลกอฮอล ไดแก มาตรการควบคุมชวงเวลาในการจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล พบวา เจาพนักงานตาม
กฎหมายในพืน้ที่อุดรธานีและขอนแกน เพียงรอยละ 53.2 และ 46.7 ตามลําดับ ที่มีความรูในมาตรการ
ดังกลาวในระดับสูง  และ เจาพนักงานตามกฎหมายในขอนแกน ราวรอยละ 21 ที่มคีวามรูเกี่ยวกบัมาตรการ
ควบคุมเวลาจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดับต่ํา (ตารางที่ 6.4) 
 สําหรับ ความรูเกี่ยวกับมาตรการควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา  เจาพนกังาน
ตามกฎหมาย ในอุดรธานี มคีวามรูเกี่ยวกบัมาตรการนี้ในระดับมาก คดิเปนรอยละ 85.5 ซ่ึงเปนสัดสวนที่สูง
กวาเจาพนกังานตามกฎหมายในขอนแกน ซ่ึงมีความรูในระดับมากเพียงรอยละ 76 อยางไรก็ตามเจาพนักงาน
ตามกฎหมายทั้งสองพื้นที่รวม ราวรอยละ 20 มีความรูเกี่ยวกับมาตรการสถานที่จําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในระดับต่ําและปานกลาง (ตารางที่ 6.4) 

สวน ความรูเกี่ยวกับมาตรการควบคุมสถานที่ดื่มเครื่องดืม่แอลกอฮอล เจาพนกังานตามกฎหมาย
ในทั้งสองพื้นที่ มีความรูเกีย่วกับมาตรการควบคุมสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล  อยูในระดับมาก คิดเปน
รอยละราว 80-84 แตก็เปนทีน่าสังเกตวาเจาพนักงานตามกฎหมายในพืน้ที่จังหวัดขอนแกน มีความรูเกี่ยวกับ
มาตรการดังกลาวในระดับปานกลาง เปนสัดสวนที่สูงกวาเจาพนักงานตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธานคีิดเปน
รอยละ 18.7 และ 12.9 ตามลําดับ (ตารางที่ 6.4) 

สําหรับ ความรูเกี่ยวกับมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล   พบวา  เจาพนักงาน
ตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธานี และ ขอนแกน สวนใหญมีความรูเกีย่วกับมาตรการดงักลาวในระดบัมากเพียง
รอยละ 74.2 และ 60.0  ตามลําดับ  อนึ่งเจาพนักงานตามกฎหมายในจังหวดัขอนแกน มีสัดสวนของความรู
เกี่ยวกับมาตรการนี้อยูในระดับต่ําและปานกลาง เปนสัดสวนทีสู่งกวาเจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่
อุดรธานี โดยเฉพาะพบวาเจาพนักงานในขอนแกน มีความรูมีระดับต่ํา ถึงรอยละ 12.0 (ตารางที่ 6.4) 

สวน ความรูเกีย่วกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา เจาพนกังาน
ตามกฎหมาย ที่มีความรูเกี่ยวกับมาตรการการควบคมุบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล มีสัดสวน
ใกลเคียงกันในทั้งสองพื้นที ่ และที่สําคัญสัดสวนดังกลาวคอนขางต่ํา ดังเชน เจาพนักงานตามกฎหมายมี
ความรูเกี่ยวกบัมาตรการนี้ในระดบัปานกลาง เปนสัดสวนสูงถึงรอยละ 41.9 และ 48.0 ในพื้นที่อุดรธานีและ
ขอนแกน ตามลําดับ (ตารางที่ 6.4) 
 โดยพบวา เจาพนักงานตามกฎหมาย ทั้งสองจังหวัดมี ความรูเก่ียวกับมาตรการควบคุมสถานที่
จําหนาย  และ ควบคุมสถานที่ดื่มเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล อยูในระดับมาก เปนสัดสวนสูงกวามาตรการอื่นๆ 
สวนมาตรการควบคุมชวงเวลาในการจําหนาย และ  การควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล เจา
พนักงานตามกฎหมายมีความรูในระดับมาก เปนสัดสวนที่คอนขางต่ํา 
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ตารางที่  6.4  รอยละของเจาหนาพนกังานตามกฎหมาย จําแนกตาม ระดับความรูมาตรการเกี่ยวกบั 
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล และพืน้ที่วิจยั 

พื้นที่ ระดับความรูมาตรการเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

ความรูมาตรการเกี่ยวกับเวลาจําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 1 คะแนน) 14.5 21.3 46.7 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (2 – 3 คะแนน) 32.3 32.0 53.2 
- มีความรูอยูในระดับมาก (4 – 5 คะแนน) 53.2 46.7 49.6 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0(137) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่จําหนายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 3 คะแนน) 3.2 - 1.5 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (4 – 6 คะแนน) 11.3 24.0 18.2 
- มีความรูอยูในระดับมาก (7 – 10 คะแนน) 85.5 76.0 80.3 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0(137) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับสถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 3 คะแนน) 3.2 1.3 2.2 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (4 – 6 คะแนน) 12.9 18.7 16.1 
- มีความรูอยูในระดับมาก (7 – 10 คะแนน) 83.9 80.0 81.8 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0(137) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (0 – 1 คะแนน) 3.2 12.0 8.0 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (2 – 4 คะแนน) 22.6 28.0 25.5 
- มีความรูอยูในระดับมาก (5 – 6 คะแนน) 74.2 60.0 66.5 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0(137) 
ความรูมาตรการเกี่ยวกับการควบคุมบุคคลในการซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

- มีความรูอยูในระดับนอย (1 – 2 คะแนน) 3.2 5.3 4.4 
- มีความรูอยูในระดับปานกลาง (3 – 4 คะแนน) 41.9 48.0 45.3 
- มีความรูอยูในระดับมาก (5 – 6 คะแนน) 54.8 46.7 50.4 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0(137) 
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3. การบังคับใชกฎหมายเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 
 3.1 การพบเห็นการซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในเวลาเฉพาะ 
 ผลการศึกษาพบวา เจาพนักงานตามกฎหมายประมาณ รอยละ 53 เคยพบเหน็การซือ้-ขายเครื่องดืม่
แอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00 - 11.00 น. และ 14.00 - 17.00 น. ทั้งนี้ สถานที่ที่พบการซื้อ-ขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในชวงเวลาดังกลาว ในภาพแตกตางกันในระดับพื้นที่ กลาวคือ ในพืน้ที่อุดรธานี สวนใหญพบ 
การซื้อ-ขายในรานขายของชํา/โชวหวย รองลงมาคือผับ เธค บาร คาราโอเกะ สวนในพืน้ที่ขอนแกน สวน
ใหญพบในรานขายของชํา/โชวหวย รองลงมาคือรานอาหาร อยางไรกต็ามก็พบวาทั้งสองพื้นที่มีการซื้อ-ขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลจากรานขายเครื่องดืม่ และ รานเรขาย หรือรถเรขาย ถึงรอยละ 10 

สําหรับการดําเนินการของเจาพนักงานตามกฎหมายเมื่อพบเห็นการซื้อ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน
ชวงเวลา 24.00 - 11.00  และ 14.00 - 17.00 น ก็คอื มีการตักเตือนถึงรอยละ 61 และจับกมุพียงรอยละ 13  
อยางไรก็ตามพบวา เจาพนกังานตามกฎหมายถึง 1 ใน 4 ไมไดดําเนนิการแตอยางใด  โดยเฉพาะสัดสวนนี้สูง
ถึงรอยละ 35 ในพื้นที่ขอนแกน เหตุผลที่เจาพนักงานตามกฎหมายไมไดดําเนนิการ เปนเพราะเห็นวาเปนชวง
เทศกาล  กลัวถูกมองในแงราย เห็นวาไมใชพื้นที่ของตน ไมใชเวลาปฏิบัติหนาที่ ไมมีอํานาจในการจับกุม 
และเจาของรานไมยอมรับผิด  (ตารางที่ 6.5) 
 
 3.2 การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลผานสื่อบุคคล 
 ผลการศึกษาพบวา  ในชวง 3 เดือนผานมา เจาพนักงานตามกฎหมาย 1 ใน 5 พบเห็นการโฆษณา 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ณ จุดขายผานสื่อบุคคล ในรานอาหาร/ผับ/เธค/บาร/คาราโอเกะ ทุกครั้งที่ไป 
เชนเดยีวกับ การพบเห็นการโฆษณา ณ จดุขาย โดยส่ือบุคคล เชน สาวชวนใหชิมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลฟรีใน
หางสรรพสินคา/ รานคาปลีกขนาดใหญ/ รานสะดวกซื้อ ที่ เจาพนักงานตามกฎหมายพบเหน็ทุกครั้งที่ไปและ
เกือบทุกครั้งทีไ่ปรวมกัน รอยละ 9.5  (ตารางที่ 6.5) 
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ตารางที่ 6.5 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นเหตุการณ และพื้นทีว่จิัย 
พื้นที่ การพบเห็น/ เหตุการณ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. การซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลา  24.00-11.00น. หรือเวลา 14.00-17.00 น. 
     ไมเคยพบเห็น 45.2 48.0 46.7 
     เคยพบเห็น 54.8 52.0 53.3 
                              รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
2. สถานที่ท่ีพบเห็นการซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00-11.00 น. หรือเวลา 14.00-17.00 น. 
         - รานขายของชํา / โชวหวย 35.7 27.9 31.3 
         - รานอาหาร 9.5 21.6 20.0 
         - ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 17.9 14.4 12.3 
         - รานสะดวกซื้อ เชน 7 – 11 แฟมิล่ีมารท  3.6 5.4 4.6 
         - รานเครื่องดื่ม 11.9 9.0 10.3 
         - รานเรขาย 10.7 9.9 10.3 
         - รานเหลาปน 3.6 2.7 3.1 
         - รานมินิมารท 7.1 9.0 8.2 
                           รวม (จํานวนการตอบ) 100.0 (84) 100.0 (111) 100.0 (195) 
3. บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย 

 การดําเนินการ        - ตักเตือน 68.4 64.1 60.9 
                                      - จับกุม 5.3 0.0 13.0 

 ไมไดดําเนินการ 
 (เพราะเปนชวงเทศกาล กลัวถูกมองในแงราย  ไมใชพ้ืนที่ของ

ตนไมใชเวลาปฏิบัติหนาที่ ไมมีอํานาจในการจับกุม และเจาของ
รานไมยอมรับผิด)    

26.3 35.9 26.1 

                          รวม (จํานวนการตอบ)  100.0 (84) 100.0 (111) 100.0 (195) 
4. การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวเชียรเบียร ในรานอาหาร / ผับ / เธค / บาร / คาราโอเกะ  
    ในชวง 3 เดือนที่ผานมา 

    - พบเห็นทุกครั้งที่ไป 22.6 18.7 20.4 
    - พบเห็นเกือบทุกครั้งที่ไป 19.4 16.0 17.5 
    - พบเห็นบอยๆ ที่ไป 6.5 6.7 6.6 
    - พบเห็นนานๆ ครั้งที่ไป 4.8 12.0 8.8 
    - ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 8.1 2.7 5.1 
    - ไมไดไปเที่ยวสถานที่เหลานี้ในรอบ 3 เดือนที่ผานมา 38.7 44.0 41.6 

รวม 100.0 (62) 100.0(75) 100.0 (137) 
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ตารางที่ 6.5 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นเหตุการณ และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 
พื้นที่ การพบเห็น/ เหตุการณ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

5. การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขาย โดยสื่อบุคคล เชน สาวชวนใหชิมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลฟรี  ในหางสรรพ สินคา/ 
    รานคาปลีกขนาดใหญ/รานสะดวกซื้อ ในชวง 3 เดือนที่ผานมา 

    - พบเห็นทุกครั้งที่ไป 4.9 1.3 2.9 
    - พบเห็นเกือบทุกครั้งที่ไป 8.2 5.3 6.6 
    - พบเห็นบอยๆ ที่ไป  1.6 8.0 5.1 
    - พบเห็นนานๆ ครั้งที่ไป  8.2 13.3 11.0 
    - ไมเคยพบเห็นเลยเวลาไป 45.9 45.3 45.6 
    - ไมไดไปเที่ยวสถานที่เหลานี้ในรอบ 3 เดือนที่ผานมา  31.2 26.7 28.7 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
 
 3.3 การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ตางๆ 
 เจาพนกังานตามกฎหมายกวารอยละ 80 ไมเคยพบเห็นการซื้อ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ 
ไดแก วดั/ศาสนสถาน โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง/รานคาใกล
สถานี สถานบริการสาธารณสุขทั้งของรัฐและเอกชน สถานที่ทางราชการ หอพกั และสวนสาธารณะทาง
ราชการ อยางไรก็ตามในสถานที่วัด/ศาสนสถาน โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา สถานีบริการ
น้ํามันเชื้อเพลิง/รานคาใกลสถาน ีหอพัก และสวนสาธารณะทางราชการ เจาพนักงานตามกฎหมายราวรอยละ 
10 ตอบวาเคยพบเหน็การซือ่-ขายเครื่องดืม่แอลกอฮอล ซ่ึงเจาพนักงานตามกฎหมายไดดําเนินการตักเตือน
เปนสวนใหญ (ตารางที่ 6.6) 
 สําหรับ การพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ปสามารถซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลได  พบวา เจาพนักงานตาม
กฎหมายราวรอยละ 38 เคยพบเห็นเด็กอายุต่ํากวา 20 ปสามารถซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลได โดยเปนการพบที่
รานขายของชํา/โชวหวย สูงถึงรอยละ 38 รองลงมาคือพบที่ รานเรขาย และ ในรานอาหาร / ผับ / เธค / บาร / 
คาราโอเกะ คดิเปนรอยละ 15.4 และ 10.4 ตามลําดับ โดยในพื้นที่ขอนแกน เจาพนกังานตามกฎหมายเคยพบ
เห็นเด็กอายตุ่ํากวา 20 ปสามารถซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดที่รานขายของชํา/โชวหวย สูงถึงรอยละ 44.8  
อนึ่งเจาพนกังานตามกฎหมายสวนใหญไดตักเตือน  มีเพียงรอยละ  13 ที่ดําเนนิการจับกุม ซ่ึงการจับกุมนี้ เจา
พนักงานตามกฎหมายในพืน้ที่ขอนแกน ดําเนินการสูงถึงรอยละ 18.5 สําหรับเหตุผลที่เจาหนาที่ไมได
ดําเนินการเปนเพราะเจาของรานไมใหความรวมมือและรานคาที่ขายเปนเพื่อนบานกัน  อยูนอกพืน้ที่ในความ 
รับผิดชอบ และเหน็วาไมมีคําสั่ง/ไมมีอํานาจในการจับกุม (ตารางที่ 6.6) 
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ตารางที่  6.6 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย  
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล ตามสถานที่ตางๆ และพื้นที่วจิัย 

พื้นที่ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. วัด / ศาสนสถานตางๆ 
    - ไมเคยพบเห็น 80.6 84.0 82.5 
    - เคยพบเห็น 19.4 16.0 17.5 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบเห็น    
           - 1 ครั้ง 41.7 50.0 45.8 
           - 2 ครั้ง 25.0 50.0 37.5 
           - 3 ครั้ง 25.0 0.0 12.5 
           - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 8.3 0.0 4.2 

รวม 100.0 (12) 100.0 (12) 100.0 (24) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

       การดําเนินการ    : โดยการตักเตือน 83.3 66.7 75.0 
       ไมไดดําเนินการ  16.7 33.3 25.0 

รวม 100.0 (12) 100.0 (12) 100.0 (24) 
2. โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ 

    - ไมเคยพบเห็น 98.4 88.0 92.7 
    - เคยพบเห็น 1.6 12.0 7.3 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบเห็น    
          - 1 ครั้ง 0.0 66.7 60.0 
          - 2 ครั้ง 0.0 11.1 10.0 
          - 5 ครั้ง 100.0 0.0 10.0 
          - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.0 22.2 20.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (9) 100.0 (10) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

       การดําเนินการ   :  โดยการตักเตือน        100.0 66.7 70.0 
       ไมไดดําเนินการ  
(ไมกลาดําเนินการ และไมไดอยูในเวลาปฏิบัติงาน) 

0.0 33.3 30.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (9) 100.0 (10) 
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ตารางที่  6.6 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย  
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล ตามสถานที่ตางๆ และพื้นที่วจิัย (ตอ) 

รอยละ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

3. สถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน / รานคาบริเวณใกลสถานี 
    - ไมเคยพบเห็น 95.2 80.0 86.9 
    - เคยพบเห็น 4.8 20.0 13.1 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบเห็น    

       - 1 ครั้ง 33.3 40.0 38.9 
       - 2 ครั้ง 0.0 20.0 16.7 
       - 4 ครั้ง 0.0 6.7 5.6 
       - 5 ครั้ง 0.0 20.0 16.7 
       - มากกวา 5 ครั้ง 66.7 13.4 22.1 

รวม 100.0 (3) 100.0 (15) 100.0 (18) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

       การดําเนินการ   :  โดยการตักเตือน        33.3 40.0 38.9 
โดยการจับกุม 0.0 13.3 11.1 

       ไมไดดําเนินการ  
(ไมกลาปฏิบัติงาน ไมไดอยูในเวลาการปฏิบัติงาน และทางราน

มีใบอนุญาตในการจําหนาย) 

66.7 46.7 50.0 (9) 

รวม 100.0 (3) 100.0 (15) 100.0 (18) 
4. สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลเอกชนของรัฐและเอกชน 

- ไมเคยพบเห็น 98.4 97.3 97.8 
- เคยพบเห็น 1.6 2.7 2.2 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบเห็น    

       - 1 ครั้ง 100.0 100.0 100.0 
รวม 100.0 (1) 100.0 (2) 100.0 (3) 

บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    
การดําเนินการ   :   โดยการตักเตือน        0.0 50.0 33.3 
ไมไดดําเนินการ  100.0 50.0 66.7 

รวม 100.0 (1) 100.0 (2) 100.0 (3) 
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ตารางที่  6.6 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย  
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล ตามสถานที่ตางๆ และพื้นที่วจิัย (ตอ) 

รอยละ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

5. สถานที่ทางราชการตางๆ 
- ไมเคยพบเห็น  
- เคยพบเห็น 

100.0 
0.0 

93.3 
6.7 

96.4 
3.6 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

       - 1 ครั้ง 0.0 20.0 20.0 
       - 2 ครั้ง 0.0 60.0 60.0 
       - 4 ครั้ง 0.0 20.0 20.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (3) 100.0 (3) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ    :   โดยการตักเตือน 0.0 60.0 60.0 
ไมไดดําเนินการ 0.0 40.0 40.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (3) 100.0 (3) 
6. หอพัก 

- ไมเคยพบเห็น 95.2 86.7 90.5 
- เคยพบเห็น 4.8 13.2 9.5 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    
          - 1 ครั้ง 33.3 40.0 38.5 
          - 2 ครั้ง 33.3 40.0 38.5 
          - 3 ครั้ง 33.3 10.0 15.4 
          - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.0 10.0 7.7 

รวม 100.0 (3) 100.0 (10) 100.0 (13) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ    :   โดยการตักเตือน 100.0 60.0 69.2 
:   โดยการจับกุม 0.0 10.0 7.7 

ไมไดดําเนินการ  
(ไมไดอยูในเวลาปฏิบัติงาน/ในพื้นที่ และ ไมกลาดําเนินการ) 

0.0 30.0 23.1 

รวม 100.0 (3) 100.0 (10) 100.0 (13) 
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ตารางที่  6.6 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย  
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล ตามสถานที่ตางๆ และพื้นที่วจิัย (ตอ) 

รอยละ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

7. สวนสาธารณะของทางราชการ 
- ไมเคยพบเห็น 95.2 85.3 89.8 
- เคยพบเห็น 4.8 14.7 10.2 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

- 1 ครั้ง 33.3 54.5 50.0 
- 2 ครั้ง 33.3 18.2 21.4 
- 5 ครั้ง 0.0 18.2 14.3 
- มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 33.3 9.1 14.2 

รวม 100.0 (3) 100.0 (11) 100.0 (14) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ    :    โดยการตักเตือน 100.0 63.6 71.4 
                           :    โดยการจับกุม 0.0 9.1 7.1 
ไมไดดําเนินการ 

(ไมกลาดําเนินการ และคิดวาเปนสิทธิสวนบุคคล) 
0.0 27.9 21.4 

รวม 100.0 (3) 100.0 (11) 100.0 (14) 
การพบเห็นเด็กอายุตํ่ากวา 20 ปสามารถซื้อเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลได 

- ไมเคยพบเห็น 56.5 57.3 56.9 
- เคยพบเห็น  40.3 36.0 38.0 

                                               รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
สถานที่พบเห็น    

- รานขายของชํา / โชวหวย 44.8 32.2 38.5 
- รานอาหาร 6.9 13.6 7.7 
- ผับ เธค บาร คาราโอเกะ 5.2 8.5 10.3 
- รานสะดวกซื้อ เชน 7 – 11 แฟมิล่ีมารท  6.9 10.2 7.7 
- รานเครื่องดื่ม 10.3 8.5 9.4 
- รานเรขาย 13.8 16.9 15.4 
- รานเหลาปน 8.6 5.1 6.8 
- รานมินิมารท 3.4 5.1 4.3 

                                              รวม 100.0 (58) 100.0 (59) 100.0 (117) 
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ตารางที่  6.6 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย  
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล ตามสถานที่ตางๆ และพื้นที่วจิัย (ตอ) 

รอยละ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    
การดําเนินการ      :    ตักเตือน 

 :    จับกุมดําเนินคดี 
68.4 
5.3 

55.6 
18.5 

60.9 
13.0 

ไมไดดําเนินการ 
(เจาของรานไมใหความรวมมือ/อยูนอกพื้นที่ในความรับผิดชอบ/ 

ไมมีคําสั่ง/ไมมีอํานาจในการจับกุม/รานคาที่ขายเปนเพื่อนบานกัน) 

26.3 25.9 26.1 

รวม 100.0 (58) 100.0 (59) 100.0 (117) 
 
 3.4  รูปแบบสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
 ผลการวิเคราะหพบวา เจาพนักงานตามกฎหมาย พบรูปแบบการสงเสริมการขาย โดย การลดราคา  
การแลก-แจก-แถม  จับสลาก/ชิงรางวัล และ การเรขาย อยูราวรอยละ 7-9 สวนรูปแบบการขายตรง ใหเครดิต
เชื่อไวกอน และ การขายพวง มีราวรอยละ 3-4 เทานัน้ ซ่ึงสวนใหญ เจาพนักงานตามกฎหมายไดตกัเตือน 
สวนที่ไมไดดาํเนินการ เปนเพราะเจาพนักงานตามกฎหมายเหน็วาอยูนอกพื้นที่รับผิดชอบตน (ตารางที่ 6.7) 
 
 3.5 การพบเห็นพฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดืม่แอลกอฮอลในสถานที่ตางๆ 
 ผลการศึกษาพบวา เจาพนักงานตามกฎหมาย เคยพบเห็นพฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลใน 
วัด / ศาสนสถานตางๆ เปนสัดสวนสูงทีสุ่ดเมื่อเทียบกบัสถานที่อ่ืนๆ โดยในพื้นทีอุ่ดรธานีมีถึงรอยละ 35.5 
ซ่ึงโดยรวมทั้งสองพื้นที่ มีถึงรอยละ 26.3   เจาพนักงานตามกฎหมายใชการตกัเตือนเปนสัดสวนสงูถึงราว
รอยละ 93 ในพื้นที่ขอนแกน ขณะที่พืน้ที่อุดรธานีมกีารตักเตือนเพียงราวรอยละ 64 แตก็ใชการจับกุมถึง  
รอยละ 13.6  (ตารางที่ 6.8) 

สําหรับ  สถานีบริการน้ํามนัเชื้อเพลิง/รานคาใกลสถานี  สวนสาธารณะทางราชการ และสถานทีท่าง
ราชการตางๆ เจาพนกังานตามกฎหมายตอบวา เคยพบเห็นพฤตกิรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ใน
สถานที่ขางตนราวรอยละ 12-14 โดยเฉพาะการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง/รานคา
ใกลสถานีในพื้นที่ ขอนแกน มีถึงรอยละ 21 (ตารางที่ 6.8) 
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ตารางที่ 6.7 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดืม่แอลกอฮอล 
  และพื้นทีว่ิจยั 

พื้นที่ รูปแบบการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. ลดราคา 
ไมเคยพบเห็น 93.5 89.3 91.2 
เคยพบเห็น 6.5 10.7 8.8 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

- 1 ครั้ง 50.0 37.5 41.7 
- 2 ครั้ง 0.0 25.0 16.7 
- 3 ครั้ง 50.0 12.5 25.0 
- 5 ครั้ง 0.0 25.0 16.7 

รวม 100.0 (4) 100.0 (8) 100.0 (12) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ    :    ตักเตือน 25.0 62.5 50.0 
ไมไดดําเนินการ  

(อยูนอกพื้นที่ที่ตนรับผิดชอบ) 
75.0 37.5 50.0 

รวม 100.0 (4) 100.0 (8) 100.0 (12) 
2. แลก – แจก – แถม 

ไมเคยพบเห็น 91.9 92.0 92.0 
เคยพบเห็น 8.1 8.0 8.0 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

          - 1 ครั้ง 40.0 33.3 36.4 
          - 2 ครั้ง 40.0 50.0 45.5 
          - 3 ครั้ง 20.0 0.0 9.1 
          - 5 ครั้ง 0.0 16.7 9.1 

รวม 100.0 (5) 100.0 (6) 100.0 (11) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ      :      ตักเตือน 60.0 33.3 45.5 
ไมไดดําเนินการ  

(อยูนอกพื้นที่ที่ตนรับผิดชอบ) 
40.0 66.7 54.5 

รวม 100.0 (5) 100.0 (6) 100.0 (11) 
 
 



 112

ตารางที่ 6.7 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดืม่แอลกอฮอล 
  และพื้นทีว่ิจยั  (ตอ) 

พื้นที่ รูปแบบการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

3. ลองชิม ลองดื่ม 
ไมเคยพบเห็น 100.0 96.0 97.8 
 เคยพบเห็น 0.0 4.0 2.2 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

- 1 ครั้ง 0.0 66.7 66.7 
- 2 ครั้ง 0.0 33.3 33.3 

รวม 0.0 (0) 100.0 (3) 100.0 (3) 
     บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ    :      ตักเตือน 0.0 66.7 66.7 
ไมไดดําเนินการ  

( อยูนอกพ้ืนที่ที่ตนรับผิดชอบ) 
0.0 33.3 33.3 

รวม 0.0 (0) 100.0 (3) 100.0 (3) 
4. ใหเครดิต ใหเชื่อไวกอน ยังไมตองจายเงิน 

ไมเคยพบเห็น 96.8 93.3 94.9 
เคยพบเห็น 3.2 6.7 5.1 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

          - 1 ครั้ง 0.0 20.0 14.3 
          - 2 ครั้ง 50.0 40.0 42.9 
          - 3 ครั้ง 50.0 40.0 42.9 

รวม 100.0 (2) 100.0 (5) 100.0 (7) 
     บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ       :    ตักเตือน 50.0 80.0 71.4 
ไมไดดําเนินการ  50.0 20.0 28.6 

รวม 100.0 (2) 100.0 (5) 100.0 (7) 
5. จับฉลาก/ชิงรางวัล 

ไมเคยพบเห็น 91.9 94.7 93.4 
 เคยพบเห็น 8.1 5.3 6.6 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
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ตารางที่ 6.7 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดืม่แอลกอฮอล 
  และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 

พื้นที่ รูปแบบการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

5. จับฉลาก/ชิงรางวัล 
จํานวนครั้งที่พบ    

- 1 ครั้ง 40.0 75.0 55.6 
- 2 ครั้ง 20.0 0.0 11.1 
- 3 ครั้ง 40.0 0.0 22.2 
- 5 ครั้ง 0.0 25.0 11.1 

รวม 100.0 (5) 100.0 (4) 100.0 (9) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ      :     ตักเตือน 80.0 75.0 77.8 
    :     จับกุม 0.0 25.0 11.1 

ไมไดดําเนินการ 
(อยูนอกพื้นที่ที่ตนรับผิดชอบ) 

20.0 0.0 11.1 

รวม 100.0 (5) 100.0 (4) 100.0 (9) 
6. ขายตรง 

ไมเคยพบเห็น 96.8 96.0 96.4 
เคยพบเห็น 3.2 4.0 3.6 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

          - 1 ครั้ง 0.0 33.3 20.0 
          - 2 ครั้ง 0.0 66.7 40.0 
          - 3 ครั้ง 50.0 0.0 20.0 
          - 5 ครั้ง 50.0 0.0 20.0 

รวม 100.0 (2) 100.0 (3) 100.0 (5) 
     บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ         :       ตักเตือน 50.0 33.3 40.0 
              :      จับกุม 50.0 0.0 20.0 

ไมไดดําเนินการ  0.0 66.7 40.0 
รวม 100.0 (2) 100.0 (3) 100.0 (5) 

7.ขายผานการเปนสมาชิก 
    ไมเคยพบเห็น 100.0 98.7 99.3 
    เคยพบเห็น 0.0 1.3 0.7 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
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ตารางที่ 6.7 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดืม่แอลกอฮอล 
  และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 

พื้นที่ รูปแบบการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

7.ขายผานการเปนสมาชิก 
จํานวนครั้งที่พบ    

             - 2 ครั้ง 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (1) 100.0 (1) 

     บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    
             การดําเนินการ       :     ตักเตือน 0.0 100.0 100.0 

รวม 0.0 (0) 100.0 (1) 100.0 (1) 
8.ขายพวง 

ไมเคยพบเห็น 98.4 96.0 97.1 
เคยพบเห็น 1.6 4.0 2.9 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

          - 1 ครั้ง 100.0 0.0 25.0 
          - 2 ครั้ง 0.0 66.7 50.0 
          - 5 ครั้ง 0.0 33.3 25.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (3) 100.0 (4) 
     บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ - ตักเตือน 0.0 66.7 50.0 
ไมไดดําเนินการ 

(อยูนอกพื้นที่ที่ตนรับผิดชอบ) 
100.0 33.3 50.0 

รวม 100.0 (1) 100.0 (3) 100.0 (4) 
9. เรขาย 

ไมเคยพบเห็น 89.3 93.5 91.2 
เคยพบเห็น 10.7 6.5 8.8 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

          - 1 ครั้ง 50.0 50.0 50.0 
          - 2 ครั้ง 0.0 37.5 25.0 
          - 3 ครั้ง 0.0 12.5 8.3 
          - 5 ครั้ง 25.0 0.0 8.3 
          - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 25.0 0.0 8.3 

รวม 100.0 (4) 100.0 (8) 100.0 (12) 
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ตารางที่ 6.7 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม รูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดืม่แอลกอฮอล 
  และพื้นทีว่ิจยั (ตอ) 

พื้นที่ รูปแบบการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

9. เรขาย 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ       :      ตักเตือน 100.0 75.0 83.3 
                              :      จับกุม 0.0 12.5 8.3 
ไมไดดําเนินการ 

(อยูนอกพื้นที่ที่ตนรับผิดชอบ) 
0.0 12.5 8.4 

รวม 100.0 (4) 100.0 (8) 100.0 (12) 
10. ใหสิทธิประโยชนอ่ืนๆ ตอบแทนผูอ่ืน 

ไมเคยพบเห็น 100.0 98.7 99.3 
เคยพบเห็น 0.0 1.3 0.7 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

             - 3 ครั้ง 0.0 100.0 100.0 
     บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ       :     ตักเตือน 0.0 100.0 100.0 
รวม 0.0 (0) 100.0 (1) 100.0 (1) 

 

ตารางที่ 6.8 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการดื่มแอลกอฮอล 
  ตามสถานที่ตางๆ และพื้นทีว่จิัย 

พื้นที่ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. วัด / ศาสนสถานตางๆ 
    - ไมเคยพบเห็น 64.5 81.3 73.7 
    - เคยพบเห็น 35.5 18.7 26.3 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

           - 1 ครั้ง 50.0 21.4 38.9 
           - 2 ครั้ง 22.7 78.6 44.4 
           - 3 ครั้ง 9.1 0.0 5.6 
            - 5 ครั้ง 4.5 0.0 2.8 
            - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 13.7 0.0 8.3 

รวม 100.0 (22) 100.0 (14) 100.0 (36) 
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ตารางที่ 6.8 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการดื่มแอลกอฮอล 
  ตามสถานที่ตางๆ และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 

พื้นที่ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. วัด / ศาสนสถานตางๆ 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ        :     โดยการตักเตือน 63.6 92.9 75.0 
                               :      โดยการจับกุม 13.6 0.0 8.3 
 ไมไดดําเนินการ 

(อยูนอกพื้นที่ที่ตนรับผิดชอบ และมีประชาชนตอตาน) 
22.8 7.1 16.7 

รวม 100.0 (22) 100.0 (14) 100.0 (36) 
2. โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษาตางๆ 

    - ไมเคยพบเห็น 95.2 86.7 90.5 
    - เคยพบเห็น 4.8 13.3 9.5 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

          - 1 ครั้ง 66.7 50.0 53.8 
          - 2 ครั้ง 33.3 30.0 30.8 
          - 3 ครั้ง 0.0 10.0 7.7 
          - 5 ครั้ง 0.0 10.0 7.7 

รวม 100.0 (3) 100.0 (10) 100.0 (13) 
       บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ      :      โดยการตักเตือน        66.7 70.0 69.2 
ไมไดดําเนินการ  

(ไมกลาดําเนินการ) 
33.3 30.0 30.8 

รวม 100.0 (3) 100.0 (10) 100.0 (13) 
3. สถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน / รานคาบริเวณใกลสถานี 

    - ไมเคยพบเห็น 95.2 78.7 86.1 
    - เคยพบเห็น 4.8 21.3 13.9 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
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ตารางที่ 6.8 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการดื่มแอลกอฮอล 
  ตามสถานที่ตางๆ และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 

พื้นที่ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

3. สถานีบริการเชื้อเพลิง ปมน้ํามัน / รานคาบริเวณใกลสถานี 
จํานวนครั้งที่พบ    

           - 1 ครั้ง 33.3 62.5 57.9 
           - 2 ครั้ง 33.3 12.5 15.8 
           - 3 ครั้ง 0.0 6.3 5.3 
           - 5 ครั้ง 33.4 6.3 5.3 
           - มากกวา 5 ครั้ง 0.0 12.4 15.7 

รวม 100.0 (3) 100.0 (16) 100.0 (19) 
บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    
       การดําเนินการ      :   โดยการตักเตือน         66.7 25.0 31.6 
       ไมไดดําเนินการ  
(ไมกลาดําเนินการ, ไมไดอยูในชวงเวลาปฏิบัติงาน และเปน

ชวงงานเทศกาล) 

33.3 75.0 68.4 

รวม 100.0 (3) 100.0 (16) 100.0 (19) 
4. สถานบริการสาธารณสุขหรือโรงพยาบาลเอกชนของรัฐและเอกชน 

    - ไมเคยพบเห็น 96.8 94.7 95.6 
    - เคยพบเห็น 3.2 5.3 4.4 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

- 1 ครั้ง 100.0 0.0 33.3 
- 2 ครั้ง 0.0 25.0 16.7 
- มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.0 75.0 50.0 

รวม 100.0 (2) 100.0 (4) 100.0 (6) 
       บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ        :      โดยการตักเตือน        50.0 75.0 66.7 
ไมไดดําเนินการ  50.0 25.0 33.3 

รวม 100.0 (2) 100.0 (4) 100.0 (6) 
5. สถานที่ทางราชการตางๆ    

    - ไมเคยพบเห็น  
    - เคยพบเห็น 

90.3 
9.7 

85.3 
14.7 

87.6 
12.4 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
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ตารางที่ 6.8 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม การพบเห็นพฤติกรรมการดื่มแอลกอฮอล 
  ตามสถานที่ตางๆ และพื้นทีว่จิัย (ตอ) 

พื้นที่ สถานที่ 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

5. สถานที่ทางราชการตางๆ    
จํานวนครั้งที่พบ    
          - 1 ครั้ง 83.3 18.2 41.2 
          - 2 ครั้ง 0.0 54.5 35.3 
          - 3 ครั้ง 
          - 5 ครั้ง 

0.0 
16.7 

9.1 
0.0 

5.9 
5.9 

         - มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 0.0 18.2 11.7 
รวม 100.0 (6) 100.0 (11) 100.0 (17) 

       บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    
การดําเนินการ      :      โดยการตักเตือน        83.3 81.1 82.4 
ไมไดดําเนินการ  16.7 18.2 17.6 

รวม 100.0 (6) 100.0 (11) 100.0 (17) 
6. สวนสาธารณะของทางราชการ 

    - ไมเคยพบเห็น 90.3 82.7 86.1 
    - เคยพบเห็น 9.7 17.3 13.9 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
จํานวนครั้งที่พบ    

- 1 ครั้ง 50.0 61.5 57.9 
- 2 ครั้ง 33.3 7.7 15.8 
- 3 ครั้ง 0.0 7.7 5.3 
- 4 ครั้ง 0.0 7.7 5.3 
- 5 ครั้ง 0.0 7.7 5.3 
- มากกวา 5 ครั้งขึ้นไป 16.7 7.7 10.4 

รวม 100.0 (6) 100.0 (13) 100.0 (19) 
       บทบาทเจาพนักงานตามกฎหมาย    

การดําเนินการ          :    โดยการตักเตือน        66.7 53.8 57.9 
ไมไดดําเนินการ 

(ไมไดอยูในเวลาปฏิบัติงาน/นอกพื้นที่, ไมกลาดําเนินการ 
หวงความปลอดภัย และเปนชวงงานเทศกาล/ประเพณี) 

33.3 38.5 36.8 

รวม 100.0 (6) 100.0 (13) 100.0 (19) 
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4.  ความคิดเหน็เกี่ยวกับมาตรการควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
 เมื่อวิเคราะหขอมูลในสวนคาํถามปลายเปด เกีย่วกับความคิดเห็นเกี่ยวกับมาตรการควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลของเจาพนกังานตามกฎหมาย แมวาสวนใหญกวารอยละ 78 - 92 ของเจาพนกังานตามกฎหมาย
ในพื้นที่ขอนแกนและอดุรธานี ที่เห็นวาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเปนเครื่องดื่มที่มีโทษมากกวาประโยชน แตเจา
พนักงานในขอนแกนกวารอยละ 16 เห็นวาเครื่องดืม่แอลกอฮอลเปนเครื่องดื่มทีม่ีประโยชนและโทษพอๆ 
กัน ซ่ึงนบัวาเปนทัศนะที่อาจทําใหเจาพนักงานตามกฎหมายมีความขัดแยงในตวัในการปฏิบัตหินาที่เพื่อ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  อยางไรก็ตามจาพนักงานตามกฎหมายของทั้งสองพื้นที่ กวารอยละ 90 เห็นวา
จําเปนที่ควรจะมีกฎระเบียบหรือมาตรการตางๆที่เขมงวดเพื่อควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล เมื่อถามถึงปญหา
หรืออุปสรรคในการปฏิบัตหินาที่ตามกฎระเบียบตางๆ ทีม่ีอยูในชวงที่ผานมาเพื่อควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
พบวา เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นทีอุ่ดรธานี เหน็วาปญหาอุปสรรคสําคัญอยูที่ประชาชน ที่ไมปฏิบตัิ
ตามกฎหมาย ไมมีความรูเร่ือง พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ไมไดรับขาวสาร
ขอมูล และ ไมเชื่อฟงคําตักเตือนของเจาหนาที่ สูงถึงรอยละ 67.6  ขณะที่เจาพนกังานตามกฎหมายเหน็วา 
ปญหาหรืออุปสรรคในการปฏิบัติหนาที่ตามกฎระเบยีบตางๆ ที่มีอยูในชวงที่ผานมาเพื่อควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล คือ เจาพนกังานที่ไมเด็ดขาด รับรูวาไมมีอํานาจมากพอ ทาํงานไมจริงจังเขมงวดและไมตอเนื่อง 
และไมสามารถดูแลไดทั่วถึง สูงถึงรอยละ 37 (ตารางที่ 6.9) 
 

ตารางที่ 6.9 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม ความคิดเห็นเกี่ยวกบัมาตรการควบคุม 
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล และพืน้ที่วิจยั 

พื้นที่ ความคิดเห็น 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

1. เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลเปนเคร่ืองดื่มท่ีมีประโยชนหรือโทษตอสังคมไทยโดยสวนรวมมากกวากัน 
- มีประโยชนตอสังคมมากกวา 3.2 5.3 4.4 
- มีโทษตอสังคมมากกวา 91.9 78.7 84.7 
- พอๆ กัน 4.8 16.0 10.9 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
2. จําเปนหรือไมท่ีควรจะมีกฎระเบียบหรือมาตรการตางๆ ท่ีเขมงวดเพียงพอเพื่อควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
        - จําเปน 96.8 90.7 93.4 
        - ไมจําเปน 3.2 4.0 3.6 
        - ไมมีความเห็น 0.0 5.3 2.9 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
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ตารางที่ 6.9 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม ความคิดเห็นเกี่ยวกบัมาตรการควบคุม 
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล และพืน้ที่วิจยั (ตอ)  

พื้นที่ ความคิดเห็น 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

3.ปญหาหรืออุปสรรคในการปฏิบัติหนาที่ตามกฎระเบียบตางๆ ท่ีมีอยูในชวงที่ผานมาเพื่อควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
อุปสรรคจากตัวเจาหนาที่  
(ไมเด็ดขาด/รับรูวาไมมีอํานาจมากพอ/ทํางานไมจริงจังเขมงวด

และไมตอเนื่อง/ดูแลไมทั่วถึง) 

17.6 37.0 27.4 

อุปสรรคจากชุมชน  
(เห็นวาสุราเปนสิ่งที่อยูในวัฒนธรรม/อยูในวิถีชีวิตของคนใน

ชุมชน จึงหามไดยาก) 

5.9 22.2 14.1 

อุปสรรคอยูท่ีประชาชน  
(ไมปฏิบัติตามกฎหมาย/ไมมีความรูเรื่อง พรบ. ควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล /ไมไดรับขาวสารขอมูล/ไมเช่ือฟงคําตักเตือนของ 
เจาหนาที่) 

67.6 33.3 50.5 

อุปสรรคอยูจากรานคา 
(ลักลอบขาย/ไมรวมมือปฏิบัติตามกฎหมาย) 

8.8 7.4 8.1 

รวม 100.0 (34) 100.0 (27) 100.0 (61) 
4. กฎหมายควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในชวงที่ผานมาเหมาะสม 

เหมาะสมดีแลว 66.1 73.3 66.4 
ยังไมเหมาะสม 33.9 26.7 33.6 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
ยังไมเหมาะสม เพราะ    

-  กฎหมายไมครอบคลุม ทําใหไมไดผลเทาที่ควร 0.0 5.0 10.0 
-  บทลงโทษนอยเกินไป 11.8 5.0 10.0 
-  เปนการแกปญหาที่ปลายเหตุ/ควรหามที่การผลิต 17.6 5.0 10.0 
-  ขาดความรวมมือจากหลายๆฝาย 11.8 50.0 6.7 
-  เจาหนาที่ขาดความเด็ดขาดในการปฏิบัติหนาที่ 41.2 10.0 26.7 
-  ควรมีการกําหนดอายุคนดื่ม 0.0 0.0 13.3 
-  เจาหนาที่ผูรักษากฎหมายไดรับการยกเวน 0.0 10.0 3.3 
-  การประชาสัมพันธ พรบ.ควบคุมฯ ยังมีนอย ทราบไมทั่วถึง 17.6 10.0 6.7 
-  ปราบปรามรานเล็ก ขณะที่รานคารายใหญยังคงขายได 0.0 5.0 13.3 
-  ควรหามผูผลิตมากกกวาผูดื่ม 0.0 5.0 0.0 

รวม (จํานวนการตอบ) 100.0 (17) 100.0 (20) 100.0 (37) 
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ตารางที่ 6.9 รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย จําแนกตาม ความคิดเห็นเกี่ยวกบัมาตรการควบคุม 
  เครื่องดื่มแอลกอฮอล และพืน้ที่วิจยั (ตอ) 

พื้นที่ ความคิดเห็น 
อุดรธานี ขอนแกน 

รวม 

5. ขอเสนอแนะเพื่อควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล มีดังนี้ 
- เจาหนาที่บังคับใชกฎหมายอยางจริงจัง/เพิ่มกําลังใหพอเพียง 58.3 43.6 48.1 
- ควรประชาสัมพันธมากขึ้นโดยเฉพาะในสถานศึกษา/ติดปาย 20.8 23.6 22.8 
- มี กฎหมายควบคุมการขายชวงเทศกาล/งานประเพณี 0.0 9.1 6.3 
- ต้ังเครือขายดูแลทุกระดับตั้งแตระดับชุมชนขึ้นไป 8.3 5.5 6.3 
- เพิ่มเนื้อหาใหความรูผานการเรียนการสอน 8.3 5.5 6.3 
- ต้ังรางวัลนําจับ 0.0 3.6 2.5 
- มีนโยบายหยุดการผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล 4.2 9.1 7.6 

รวม (จํานวนการตอบ) 100.0 (24) 100.0 (55) 100.0 (79) 
 
 

 



บทที่ 7 
 

สรุปและขอเสนอแนะ 
 
 
 จากสถานการณการดื่มและการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ที่เกิดขึน้อยางแพรหลายในสังคมไทย  
ทั้งที่การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล นั้นจะนาํมาซึ่งปญหาทั้งดานสุขภาพ สังคมและเศรษฐกิจก็ตาม จนกระทั้ง
รัฐบาลไทยตระหนกัในปญหาดังกลาวจึงไดผลักดันใหมีการประกาศใชพระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 และในพระราชบญัญัติ ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลดังกลาว มีการกําหนดมาตรการ
สําคัญตางๆไวทั้งการดื่ม การจําหนาย การโฆษณา เพื่อการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยมุงเปาหมายที่
การลดนักดื่มหนาใหม การลดปริมาณการบริโภคโดยรวมและการลดผลกระทบ เมื่อมีการประกาศใช
พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมาระยะหนึง่ ดังนั้นเพือ่ใหไดองคความรูเกี่ยวการปฏิบัติตาม
กฎระเบยีบจากมาตรการสําคัญที่เกี่ยวของกับการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล จึงไดศึกษาเพื่อประเมินผลการ
บังคับใชกฎหมายของเจาพนักงานตามกฎหมาย ตลอดจนประชาชนในฐานะผูบริโภค และผูจําหนาย ที่ตอง
ปฏิบัติตามกฎหมายวามีการรับรูกับมาตรการที่เกี่ยวของและปฏิบัติตามกฎหมายเพียงใด เพื่อใหทราบผล
ในทางปฏิบัติเกี่ยวกับนโยบายและมาตรการทางกฎหมายตางๆในการควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอล ผลของ
การศึกษานีจ้ะนําไปใชเปนขอเสนอแนะเชงินโยบายและกําหนดมาตรการ เพื่อควบคุมปองกนัและแกไข
ปญหาสุราของประเทศไทยในอนาคตตอไป                                                                                               
 

 ดังนั้นจึงกําหนดวัตถุประสงคการวิจยัในการศึกษาเพื่อ  
1) ศึกษาสถานการณการปฏิบัติและประเมินผลการบงัคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติ

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 
2) ศึกษาการรับรูของประชาชนและเจาหนาที่ผูเกี่ยวของตอพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล พ.ศ.2551 
3)  ศึกษาแนวทางการเพิ่มประสิทธิผลของการบังคับใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ในการควบคุม ปองกันและแกไขปญหาสุราของประเทศไทย  
 

การวิจยันี้กําหนดระเบยีบวิธีในการศึกษา คือ ใชการศึกษาเชิงปริมาณ ในพืน้ที่จังหวัดอุดรธานีซ่ึง
โดยเปนจังหวัดนํารองที่กรมควบคุมโรคและเครือขายงดเหลาดําเนินโครงการพัฒนาความเขมแข็งของการ
บังคับใชกฎหมาย และจังหวัดขอนแกน ซ่ึงเปนจังหวัดที่ไมมีโครงการดังกลาว เพือ่เปนจังหวัดควบคุม ใช
การสํารวจกับกลุมตัวอยาง 3 กลุม จํานวนทั้งสิ้น 5,836 คน ไดแก  

1) ประชาชนทั่วไปที่มีอาย ุ 11 ปขึ้นไปในแตละครัวเรือนที่อยู ณ วนัที่มีการสํารวจ ซ่ึงเปน
ผูบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้ถือวาเปนผูบริโภค   ซ่ึงใชการสุมมาดวยการสุมตัวอยาง
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แบบแบงชั้นภมูิหลายขั้น (Stratified Multi-stage Sampling) จากอําเภอ ตําบล หมูบานและครวัเรือน ได
จํานวนตัวอยางผูบริโภค 4,982 คน 

2) กลุมประชาชนที่เปนเจาของรานคาที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ตั้งอยูในชุมชนเดียว 
กับประชาชนกลุมที่ 1 ในระยะ 500 เมตร ซ่ึงในการศึกษาครั้งนี้ถือวาเปนผูจําหนาย   ใชการเลือกแบบเจาะจง
จากกลุมเปาหมายที่พบในวนัเวลาที่เกบ็ขอมูลกลุมผูบริโภค ไดจํานวนตัวอยาง 717 คน 

3) เจาพนักงานตามกฎหมาย ไดแก เจาหนาที่ของรัฐที่ทําหนาที่บังคับใชกฎหมายในการ
ควบคุม ปองกัน และแกไขปญหาสุรา ไดแก เจาหนาที่สาธารณสุข เจาพนกังานสรรพาสามิต และตํารวจที่
ปฏิบัติงานอยูในเขตพื้นที่ของผูบริโภคที่เปนกลุมตัวอยางอาศัยอยูในเขตพื้นที่นั้น ใชการเลือกแบบเจาะจง
จากกลุม เปาหมาย ไดจํานวนตัวอยาง 137 คน 

 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย ไดแก แบบสอบถาม ที่ศูนยวิจัยปญหาสุราพัฒนาขึ้น   การเก็บขอมูลใช
พนักงานสัมภาษณที่ผานการฝกอบรมใหเขาใจแบบสอบถามแลว   การเก็บขอมูลสนามดําเนินการระหวาง
วันที่ 1 มีนาคม – 10 มิถุนายน 2552  

 

ในการวิเคราะหขอมูล  ใชการประมวลผลขอมูล และวิเคราะหขอมูล โดยใชโปรแกรมสําเร็จรูป
สําหรับการวิเคราะหขอมูลการวิจยัทางสังคมศาสตร (SPSS For Windows) โดยใชสถิติพื้นฐาน (Descriptive 
Statistics) ไดแก การแจกแจงความถี่ รอยละ คาเฉลี่ยเลขคณิตและสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน และใชการ
วิเคราะหตารางไขว   และนําเสนอขอมูล ใชการบรรยายประกอบตาราง  

 
1. สรุปผลการวิจัย 
 ผลการวิจัยสามารถสรุปไดตาม วัตถุประสงคการวิจยั ไดดังนี ้

 
1.1 สถานการณการปฏบิัตแิละประเมนิผลการบงัคบัใชกฎหมายตามพระราชบัญญัตคิวบคุมเคร่ืองดื่ม 

แอลกอฮอล พ.ศ.2551   ซ่ึงผลการศึกษาที่ไดจากแตละกลุมเปาหมาย พบวา 
 
กลุมผูบริโภค 

1)  พฤติกรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  ผูบริโภคราว 1 ใน 4 ที่มีพฤติกรรมการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ในลักษณะดื่มทุกวัน หรือ เกือบทกุวันในรอบ 3 เดือนที่ผานมากอนการสํารวจ และ 
ราวรอยละ 60 ที่นิยามคําวา เครื่องดื่มแอลกอฮอล  วานึกถึงเหลาเปนอันดับแรก รองลงมาคือเบียร ราว 1 ใน 5 
ที่เคยดื่มแลวขบัทั้งที่มีคนเตอืน  อนึ่งราวรอยละ 30 ที่เคยดื่มติดลมมากกวาทีต่ั้งใจจะดื่มในตอนเริม่ตนดื่ม ซ่ึง
แบบแผนพฤตกิรรมดังกลาวคลายคลึงกันในทั้งสองพื้นที ่ เชนเดียวกับพบวาประชาชนทั้งสองจังหวดัมี
ประสบการณเคยดื่มเครื่องดืม่แอลกอฮอลคร้ังสุดทายในระยะ 12 เดือน เปนสัดสวนสูงถึงรอยละ 71.3 และ 
77.1 ในจังหวดัอุดรธานีและขอนแกน ตามลําดับ (ตารางที่ 4.1 และ 4.2) 
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  2)  การเขาถึงและการหาซื้อดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล   ผูบริโภคราว 1 ใน 3 เคยซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลดวยตนเองในระยะ 3 เดือนผานมา ทั้งนี้ในกลุมผูบริโภคกลุมนี้เคยซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวย
ตนเองและซื้อไดราว 3-4 คร้ังตอเดือน และสวนใหญ (รอยละ 67-68) ซ้ือไดสะดวก สามารถเดินไปได 
สถานที่ที่เคยซื้อไดในพื้นที่ขอนแกน ยังคงมีสถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง   สวนสาธารณะของทางราชการ 
และ หอพกั ราวรอยละ 3-5 (ตารางที่ 4.3)    
  สวนการซื้อในเวลา 24.00-11.00 น และ 14.00-17.00 น  ผูบริโภคราวรอยละ  49  ยังซื้อได
ในเวลาดังกลาว  กลาวคือ  ผูบริโภคราว 1 ใน 2 ที่ยังซื้อไดในเวลาที่หามจําหนาย  เปนการซื้อไดจากรานขาย
ของชํา/โชวหวย สําหรับในพื้นที่อุดรธานี และ รานสะดวกซื้อ สําหรับในพื้นที่ขอนแกน   ราคาของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลที่ซ้ือไดถูกที่สุด สวนใหญ (รอยละ 80-87) เปนราคาที่ต่ํากวา 50 บาท  โดยซ้ือเปนขวดเล็กกลม  
นอกจากนี้ผูบริโภค ราวรอยละ 57 และ 64 ในพืน้ที่อุดรธานีและขอนแกน ตามลําดบั เคยเห็นวามเีด็กอายตุ่ํา
กวา 20 ป ซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล   นอกจากนี้ผูบริโภคราว 3 ใน 4 ตอบวาสามารถเดิน หรือ ขับรถไป
รานคาเพื่อนั่งดื่มไดสะดวก และกใ็ชเวลาไมถึง 30 นาที (ตารางที่ 4.3) 
  3)  สถานที่ดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล นั้น ผูบริโภคสวนใหญกวารอยละ 95 ของทั้งสองพื้นที่
ไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ควบคุม ซ่ึงไดแก วัด / ศาสนสถานตางๆ สถานีบริการสาธารณสุข 
หรือโรงพยาบาลของรัฐและเอกชน สถานที่ทางราชการตางๆ โรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษา
ตางๆ สถานีบริการน้ํามันเชือ้เพลิง และ สวนสาธารณะของราชการ อยางไรก็ตามในพื้นที่ขอนแกน พบวามี
ราว รอยละ 1 ที่มีการดื่มอยูในโรงเรียน / มหาวิทยาลัย / สถาบันการศึกษา สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง และ 
สวนสาธารณะของราชการ (ตารางที่ 4.4) 
 

กลุมผูจําหนาย  
  พฤติกรรมการจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ในทัง้สองพื้นที่รานที่จําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล เปนรานขายของชําและโชวหวยกวารอยละ 83 ในพื้นที่ขอนแกนมีรานจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลเปนรานมินิมารท  รานอาหาร  และรานสะดวกซื้อเปนสัดสวนสูงกวาในพื้นที่อุดรธานี  ราน
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ศึกษากวาครึ่งหนึ่งมีใบอนุญาตประเภทที่ 4  อนึ่งในพืน้ที่อุดรธานีราน
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 1 ใน 3  มีใบอนุญาตประเภทที่ 3   รานเหลานีใ้นทั้งสองพื้นที่จําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล จําพวกเบยีร มากที่สุด รองลงมาคือเหลาขาว สุราไทย สปาย/ไวนคูลเลอรและสุรา
ตางประเทศ ตามลําดับ  และรานจําหนายในพื้นที่อุดรธานี ขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในเวลา 14.00-17.00 น. 
ถึงรอยละ 80 ซ่ึงสูงกวาในขอนแกนถึงรอยละ 20  และ 3 ใน 4 ของผูที่จําหนายในชวง 14.00 -17.00 น. ของ
ทั้งสองพื้นที่ไมรูวาผิดระเบยีบเรื่องเวลาจาํหนาย  และผูจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล คร่ึงหนึ่งที่ใหเหตุผล
ของการขายใหกับเดก็อายุต่าํกวา 20 ป วาไมทราบระเบยีบ (ตารางที่ 5.1 – 5.4)  
  อนึ่งพบวามกีารจําหนายในหอพัก สถานีบริการน้ํามันเชือ้เพลิง และรานคาใกลสถานี ดวย
เหตุผลวาไมทราบวาผิดระเบยีบ และก็ไมไดเกิดผลอะไรขึ้นจากการจําหนายในสถานที่ดังกลาว  นอกจากนี้
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รานคา 3 ใน 4 จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ราคาต่ําสุดนอยกวา 25 บาท โดยสวนใหญของภาชนะที่บรรจุ
จําหนายคือ เปก กง และกระปอง ตามลําดับ ซ่ึงเปนแบบแผนเดยีวกันทัง้สองพื้นที่   และพบวา 1 ใน 3 ของผู
จําหนายใชการสงเสริมการขายดวยการใหเครดิตมากทีสุ่ด (ตารางที่ 5.5 – 5.7) 
 

เจาพนักงานตามกฎหมาย  
  1) การพบเห็นการซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในเวลาเฉพาะ พบวา เจาพนักงานตาม
กฎหมายราวรอยละ 53  เคยพบเหน็การซือ้-ขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลในชวงเวลา 24.00 - 11.00 น.  และ 
14.00 - 17.00 น.  ทั้งนี้ทั้งสองพื้นที่พบเห็นการซื้อ-ขายในรานขายของชํา/โชวหวยมากที่สุด  รองลงมาคือผับ 
เธค บาร คาราโอเกะ และรานอาหาร  และพบวามีการซื้อ-ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากรานขายเครื่องดื่ม 
และรานเรขาย หรือรถเรขาย ถึงรอยละ 10 เจาพนักงานตามกฎหมายไดตกัเตือนถึงรอยละ 61 แตก็มีเจา
พนักงานตามกฎหมายถึง 1 ใน 4 ไมไดดาํเนินการแตอยางใด เพราะเห็นวาเปนชวงเทศกาล และกลัวถูกมอง
ในแงราย (ตารางที่ 6.5- 6.8) 
  2) การพบเห็นการโฆษณา ณ จุดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานสื่อบุคคล พบวา เจาพนักงาน
ตามกฎหมาย 1 ใน 5 พบเห็นการโฆษณา เครื่องดื่มแอลกอฮอล ณ จุดขายผานสื่อบุคคล ในรานอาหาร/ผับ/
เธค/บาร/คาราโอเกะ ทุกครั้งที่ไป 

3) การพบเห็นพฤติกรรมการซื้อ-ขาย เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในสถานที่ตางๆ ในสถานที่วัด/
ศาสน-สถาน โรงเรียน/มหาวิทยาลัย/สถาบันการศึกษา สถานีบริการน้ํามันเชื้อเพลิง/รานคาใกลสถานี หอพัก 
และสวนสาธารณะทางราชการ เจาพนกังานตามกฎหมายราวรอยละ 10 เคยเห็นการซื้อ-ขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล  

เจาพนกังานตามกฎหมาย 1 ใน 3 เคยพบเห็นเด็กอายตุ่ํากวา 20 ปสามารถซื้อเคร่ืองดื่ม
แอลกอฮอลได โดยพบที่รานขายของชํา/โชวหวย ถึงรอยละ 38 โดยในพื้นที่ขอนแกน เจาพนักงานตาม
กฎหมายเคยพบเห็นเด็กอายตุ่ํากวา 20 ป สามารถซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดที่รานขายของชํา/โชวหวย สูงถึง
รอยละ 44.8  แตก็ไดตักเตือน รอยละ 13  นอกจากนี้ยังพบรูปแบบการสงเสริมการขาย โดยการลดราคา  การ
แลก-แจก-แถม  จับสลาก/ชิงรางวัล และ การเรขาย ซ่ึงก็ไดดําเนินการตักเตือนเปนสวนใหญ    

เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธาน ี เห็นวาปญหาอุปสรรคสําคัญอยูที่ประชาชน ที่
ไมปฏิบัติตามกฎหมาย ไมมีความรูเร่ืองพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ไมไดรับ
ขาวสารขอมูล และ ไมเชื่อฟงคําตักเตือนของเจาหนาที่ สูงถึงรอยละ 67.6 (ตารางที่ 6.9) 
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1.2 การรับรูของประชาชนและเจาหนาท่ีผูเก่ียวของตอพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 
พ.ศ. 2551 
  

ผูบริโภค  
 1) การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พบวา ผูบริโภค ราว 1 ใน 

4 ที่ยังคงไดยนิ ไดเห็น การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยเฉพาะในพื้นที่ขอนแกนเหน็จากรานคามากกวา
ในพื้นที่อุดรธานี  และกลุมที่เคยเหน็ไดเหน็ผานสื่อโทรทัศนมากที่สุด รองลงมาคือปายกลางแจง และรานคา  
  สวนรูปแบบการสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ในพื้นที่ขอนแกนมีการ
สงเสริมการขาย เปนสัดสวนสูงกวาอุดรธานี ถึง 2 เทา  การขายใหกับคนเมามีมากถงึ 2 เทาของการขายแบบ
พวง และ การขายแบบพวงก็มีมากถึง 2 เทาของการขายแบบเรขาย ซ่ึงแบบแผนดงักลาวพบเชนเดียวกันทั้ง
สองพื้นที่ (ตารางที่ 4.5) 
  2) ความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล แมวาผูบริโภคสวนใหญ
ความรูวามีมาตรการเกี่ยวกบัการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลา มีมาตรการหามจําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท การหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในลักษณะดื่มแลวดีมี
ประโยชนทั้งโดยตรงหรือโดยออม โดยส้ินเชิงทุกสื่อ 24 ช่ัวโมง และปจจุบนัมีการหามจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลแกเด็กอายุต่ํากวา 20 ป แตกม็ีผูบริโภค ราว 1 ใน 3 ทีไ่มมีความรูเกีย่วกับมาตรการเรื่องเวลา
จําหนาย เชนเดียวกับมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางสถานที่  เพราะมีผูบริโภค ราว 1 ใน 
4 ที่ไมรูวามีมาตรการหามจาํหนาย และมาตรการหามดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอล ในโรงภาพยนตร ในสถานี
บริการน้ํามันเชื้อเพลิง และในหอพัก  

 3) ระดับความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล เมื่อพิจารณาระดับ
ความรูเกี่ยวกบัมาตรการตางๆเกี่ยวกับเครือ่งดื่มแอลกอฮอลของผูบริโภคในภาพรวม พบวา ผูบริโภคที่มี
ความรูเกี่ยวกบัมาตรการหามจําหนายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท และมาตรการหามดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท ในระดับมาก มีสัดสวนสงูที่สุด (รอยละ 60-68)  ขณะที่สัดสวน
ของผูบริโภคที่มีความรูเกีย่วกับการควบคมุสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในระดบัมาก มีเพียงรอยละ 44 
สวนผูบริโภคที่มีความรูเกีย่วกับการควบคมุบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดับมาก เพียงรอยละ 
24-27 เทานั้น และที่สําคัญพบวา ผูบริโภคที่มีความรูเกีย่วกับมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน
บางเวลา ในระดับมากมเีปนสัดสวนต่ําสุดเพียงรอยละ 8-11 เทานั้น (ตารางที่ 4.8) 
 โดยรวมแลวการปฏิบัติตามกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551   
กฎหมายของผูบริโภคซึ่งเปนประชาชนทั่วไปในพืน้ที่วจิยั ยังคงมีขอจํากัดอยู สวนหนึ่งอาจเปนเพราะขาด
ขอมูลขาวสาร ทําใหไมมีความรูที่ถูกตองจงึปฏิบัติไมถูกตอง แตอยางไรก็ตามผูบริโภคทั้งสองพื้นที่ก็มีการ
รับรูเกี่ยวกับมาตรการตามกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ซ่ึงแสดงให
เห็นถึงความตืน่ตัวที่เกิดขึ้น   
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ผูจําหนาย 
  1)  การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ผูจําหนายกวารอยละ 90 
รับรูวามีมาตรการเกี่ยวกับการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางสถานที่ และมีมาตรการหามจําหนาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภท แตผูจําหนายในทั้งสองพืน้ที่ราวครึ่งหนึ่ง  ไมรูวาเวลา 14.00 -
17.00 น. และชวงเวลา 24.00 – 11.00 น. เปนเวลาหามจาํหนาย เชนเดยีวกับการสงเสริมการขาย ที่ผูจําหนาย 
ราว 1 ใน 3 ที่ไมรูวามีมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบการขายพวง  และ
ประเด็นมาตรการหามสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ เชน  การลด แลก แจก แถม 
(ตารางที่ 5.8) 

2) ระดับความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล เมื่อพิจารณาระดับ
ความรูเกี่ยวกบัมาตรการตางๆ เกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลของผูจําหนายในภาพรวม พบวา ผูจําหนายราว
รอยละ 75 ของทั้งสองพื้นที่ มีความรูเกี่ยวกับมีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บาง
ประเภท  และมีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสถานที่บางประเภทในระดับมาก   เปน
สัดสวนสูงสุด (ซ่ึงสูงกวากลุมผูบริโภค)  ขณะที่สัดสวนของผูจําหนายราวครึ่งหนึ่งที่มีความรูเกี่ยวกับการ
ควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดับมาก  เปนที่นาสังเกตวา ผูจําหนายมีความรูเกี่ยวกับการ
ควบคุมบุคคลในการซื้อเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ในระดับมาก มีเพียง 1 ใน 3 เทานั้น แบบแผนขางตนทั้งใน
สองพื้นที่  สําหรับความรูเกี่ยวกับมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางเวลานั้นผูจําหนาย มี
ความรูในระดบัต่ําเปนสัดสวนสูงสุด (เปนสัดสวนสูงกวาผูบริโภค) (ตารางที่ 5.10)  

 
 เจาพนักงานตามกฎหมาย 
  1)  การรับรูเก่ียวกับมาตรการตางๆเกี่ยวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล เจาพนักงานตามกฎหมาย 
1 ใน 5 ในขอนแกนที่ไมรูวามีมาตรการหามจําหนายในเวลา 14.00 – 17.00 น. และ เวลา 24.00 – 11.00 น. ซ่ึง
เปนสัดสวนทีสู่งกวาในพื้นที่อุดรธาน ี และ โดยเจาพนักงานตามกฎหมายในพื้นทีข่อนแกน ตอบไมรูวามี
มาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในโรงภาพยนตรถึงรอยละ 17.3  และในประเด็นมีมาตรการหาม
ดื่มในโรงภาพยนตร   มีมาตรการหามดื่มในสวนสาธารณะของเอกชน  และ มีมาตรการหามดื่มในหอพักมี
ผูตอบวาไมรู เปนรอยละ 14-18  สวนในมาตรการควบคุมเนื้อหาการโฆษณาหรือประชาสัมพันธเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล  เจาพนักงานตามกฎหมายทั้งในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกน รับรูวามีมาตรการดงักลาวถึงรอย
ละ 91.9 และ 86.7 ตามลําดับ สวนในมาตรการเพือ่ควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล  เจา
พนักงานตามกฎหมายในพืน้ที่ขอนแกน ถึงรอยละ 68 รับรูวาปจจุบนัมีการหามจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล
แกเดก็อายุต่ํากวา 20 ป ซ่ึงมีสัดสวนสูงกวา เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่อุดรธานี และเปนที่นาสังเกตวา 
เจาพนกังานตามกฎหมายในพื้นที่ขอนแกน 1 ใน 3  ไมรูวามีมาตรการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ใหแกคนเมา (ตารางที่ 6.2) 
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 2)  ระดับความรูเก่ียวกับมาตรการตางๆ เก่ียวกับเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลในภาพรวม พบวา   
เจาพนกังานตามกฎหมายมคีวามรูเกี่ยวกบัมาตรการควบคุมสถานที่จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล และมี
มาตรการควบคุมสถานที่ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในระดับมาก เปนสัดสวนสูงถึงรอยละ  80-85  สวน
ความรูเกี่ยวกบัมาตรการการควบคุมสื่อโฆษณาเครื่องดืม่แอลกอฮอล ในระดับมากมีเพียงรอยละ 60-74 
เทานั้น สวนเจาพนกังานตามกฎหมายทีม่ีความรูเกีย่วกับมาตรการควบคุมชวงเวลาในการจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล และความรูเกีย่วกับมาตรการการควบคุมบุคคลในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระดบัมาก ราว
คร่ึงหนึ่งเทานัน้ (ตารางที่ 6.4) 
 
2. ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย 

จากผลการศึกษาขางตน นํามาสูการขอเสนอแนะที่เปน  แนวทางการเพิ่มประสิทธิผลของการบังคบั
ใชกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ในการควบคุม ปองกันและแกไข
ปญหาสุราของประเทศไทย  
 
 จากผลการศึกษาที่เปนสถานการณ และการปฏิบัติตามกฎหมายของกลุมผูบริโภค ผูจําหนายและเจา
พนักงานตามกฎหมาย สามารถกําหนดแนวทางในการเพิ่มแนวทางการเพิ่มประสิทธิผลของการบังคับใช
กฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ.2551 ไดดังนี ้
  1) การเสริมสรางความรูความเขาใจเกี่ยวกับกฎหมายตามพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล พ.ศ.2551   เนื่องจากผลการศึกษาพบชัดเจนวา แมวากลุมตัวอยางทกุกลุมรับรูวามีมาตรการการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล  แตก็ยังมีการรับรูในรายละเอียดกับ มาตรการที่เกี่ยวของไมถูกตอง ทั้งในเรื่อง
เวลาหามดื่ม สถานที่หามดื่ม สถานที่หามจาํหนาย   หรือแมแตเวลาจําหนายเครื่องดืม่แอลกอฮอล  ทําใหกลุม
ตัวอยางบางสวนยงัคงไมปฏิบัติตามกฎหมาย    อนึ่งในการเสริมสรางดังกลาวความรูความเขาใจในประเดน็
ดังกลาว หากสามารถทําไดในระดบัจุลภาค (Micro level)  จะเกิดผลดีไดมากขึ้น เพราะจากความเห็นของเจา
พนักงานตามกฎหมายเห็นวา ยังตองทําใหทั้งผูบริโภคและผูจําหนายตระหนกั และมคีวามเขาใจที่ถูกตอง จึง
ทาํใหการปฏบิัติตามกฎหมายเกดิขึ้นไดอยางชัดเจน  
  
  2) การพัฒนากระบวนการใหเจาพนักงาน ตามกฎหมาย  มีความมั่นใจในการกํากับ ควบคุม
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอล  ผลการศึกษาพบวา แมวาเจาพนักงานตามกฎหมาย จะพบเห็นการไมปฏิบัติตาม
กฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในบางสวน เชน สถานที่จําหนาย จําหนายในเวลาหามจําหนาย หรือ 
ดื่มในสถานทีห่ามดื่ม หรือ แมแตการสงเสริมการขาย แตเจาพนกังานตามกฎหมาย ก็ไมสามารถจะ
ดําเนินการไดตามกฎหมายมากนัก เพราะบางสวนมีทศันคติวา สุราเปนเรื่องเกี่ยวกบัวัฒนธรรมชุมชน  และ 
บางสวนรับรูวาไมใชพื้นที่รับผิดชอบ จึงมิไดดําเนินการ  และมีบางสวนเหน็วา เปนสิ่งที่เจาพนักงานตาม
กฎหมายตองเผชิญหนากับชมุชน อันอาจนําไปสูความขดัแยงในการปฏิบัติงานดานอื่นๆ เพราะเจาพนักงาน 



 129

ตามกฎหมาย ที่เปนตํารวจ มักเปนตํารวจที่อยูในระดบัชุมชน ที่ตองการความรวมมือกับชุมชนในเรื่องงาน
ขาวอื่นๆ   ดังนั้นหากมีกลไกตั้งแตในระดบัชุมชน คือ หมูบาน ที่จะชวยเหลือตํารวจในการสอดสองดูแล ก็
จะลดการเผชญิหนาลงได  ซ่ึงกลไกนี้พบบางจากการลงเก็บขอมูลในพื้นที่อุดรธานี ซ่ึงมีบทบาทมากในการ
ใหขาวสารขอมูล และนําไปสูการสรางกฎระเบียบของชุมชนขึ้นมารองรับในการควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ทั้งการซื้อและการขาย   อยางไรก็ตาม งานศึกษาพบวา เจาพนักงานตามกฎหมาย ที่เจาหนาที่
ดานสาธารณสุข ยังไมมีบทบาทในการตกัเตือนกับผูบริโภค หรือ ผูจําหนายที่ไมปฏิบัติตามกฎหมายควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอลมากนกั  จึงควรมีกระบวนการสรางความมั่นใจใหกับเจาพนักงานตามกฎหมายกลุม
ดังกลาวดวย 

 



 130

เอกสารอางอิง 
 
 
กรมสรรพสามิต.  (2546).  รายงานประจาํป กรมสรรพสามิต.  กรุงเทพมหานคร : ฝายประชาสัมพนัธ 

สํานักงานเลขานุการกรม กรมสรรพสามิต กระทรวงการคลัง. 
_______.  (2547).   ประเภทใบอนุญาตและคาธรรมเนียมใบอนุญาตจาํหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใน 

ประเทศไทย.  สืบคนเมื่อ ธันวาคม 2551 ใน http://www.excise.go.th/stat2b5/rev0207.htm accessed 
21-7-2547 

เกรียงไกร  ไทยตรง.  (2550).  พฤติกรรมการดื่มสุราของนกัเรียนระดับชัน้มัธยมศึกษาตอนปลาย :  
กรณีศึกษาโรงเรียนเอกชนในระดับอําเภอของประเทศไทย.   รายงานการศึกษาอิสระ   
ศึกษาศาสตรมหาบัณฑติ  มหาวิทยาลัยขอนแกน. 

ชลธิชา  โรจนแสง.  (2550).  เยาวชนไทย : กรณีศึกษาพฤติกรรมการดื่มสุราของนักศึกษา 
มหาวิทยาลัยขอนแกนในป พ.ศ. 2550.   วิทยานิพนธศกึษาศาสตรมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยขอนแกน. 

ชัยวัฒน  วงศวฒันศานต.  (2531).  การรางกฎหมาย.  วารสารกฎหมายปกครอง.  ฉบับที่ 7  พ.ศ. 2531. 
เชษฐ  รัชดาพรรณาธิกุล และ วรรณา  บุญศรีเมือง.  (2548). การทบบทวนองคความรูเก่ียวกับมาตรการ

ปองกันแกไขเพื่อลดผลกระทบจากการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล.  กรุงเทพมหานคร: สํานักงาน
กองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ (สสส.),  กรมสุขภาพจิต สถาบันวิจยัระบบสาธารณสุข 
(สวรส.)  และศูนยวิจัยปญหาสุรา (ศวส.). 

ณัฐริกา  วายุภาพ.  (2536).  การศึกษาการบังคับใชกฎหมายควบคุมการท้ิงมูลฝอยจากชุมชนในเขต 
กรุงเทพมหานคร.   วิทยานิพนธ  บัณฑิตวทิยาลัย  มหาวทิยาลัยมหดิล. 

ณิชาภัทร  บุญสวัสดิ์กุลชัย.  (2551).  การปองกันการดื่มสรุาอยางมีสวนรวมในกลุมนักศึกษา  
คณะพยาบาลศาสตร มหาวทิยาลัยขอนแกน.  วิทยานิพนธพยาบาลศาสตรมหาบัณฑิต   
มหาวิทยาลัยขอนแกน. 

ประเสริฐ  สุขสบาย.  (2542).  ทัศนะของผูบังคับใชกฎหมายตอปญหาการบังคับใชกฎหมายดานสวัสดิการ 
สังคม.  สาขาการบริหารและนโยบายสวัสดิการสังคม คณะสงัคมสงเคราะหศาสตร  
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร.    

ปรีชา  ชินคําหาร.  (2551).  พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของแรงงานกอสราง ในเขตอําเภอ 
บานฝาง จังหวัดขอนแกน.  ขอนแกน :  สํานักงานสาธารณสุขอําเภอบานฝาง จังหวัดขอนแกน. 

โภคิน พลกุล.  (2531).  เอกสารเกี่ยวกับรัฐธรรมนูญไทย : LA 203 = Documents on Thai constitution. 
กรุงเทพมหานคร : มหาวิทยาลัยรามคําแหง.  

 



 131

มาณี  ไชยธีรานุวัฒศิริ.  (2550).  พฤติกรรมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของคนไทย.  นครปฐม  :  
คณะสังคมศาสตรและมนุษยศาสตร มหาวิทยาลัยมหิดล  

มานพ  คณะโต  และคณะ.  (2549).  รายงานการวิจัยการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลในจังหวัดขอนแกน ป  
พ.ศ. 2547.  ขอนแกน : เครือขายพัฒนาวชิาการและขอมูลสารเสพติด ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
มหาวิทยาลัยขอนแกน 

ยงยุทธ  ขจรธรรม  และคณะ.  (2547).  ประสิทธิผลของนโยบายและมาตรการการควบคุมการบริโภค 
เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลของประเทศไทย.  กรุงเทพมหานคร : มูลนิธิสาธารณสุขแหงชาติ. 

ยงยุทธ ขจรธรรม.  (2547).  การลดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล.  หมอชาวบาน.  26,  307 (พ.ย. 47). 
ราชบัณฑิตยสถาน.  (2535).  พจนานุกรม ฉบับราชบัณฑิตยสถาน.  กรุงเทพมหานคร : อักษรเจริญทัศน. 
วิฑูรย  อ้ึงประพันธ.  (2535).  สิทธิผูปวย.  กรุงเทพมหานคร : โครงการจัดพิมพคบไฟ. 
วิษณุ  เครืองาม.  (2530).  กฎหมายธรรมนูญ.  กรุงเทพมหานคร : แสวงสุทธิการพิมพ. 
สาวิตรี  อัษณางคกรชัย.  (2548).  สถานการณดานอุปสงคระดับมหาภาคของเครื่องดื่มแอลกอฮอล ใน  

เอกสารการประชุมวิชาการสรุาระดับชาต ิคร้ังท่ี 1.  กรุงเทพมหานคร : สํานักงานคณะกรรมการ
ปองกันและปราบปรามยาเสพติด. 

สุรชาติ  ณ หนองคาย.  (2546).  กลยุทธการอยูรอดในทุกสถานการณ.  กรุงเทพมหานคร : เธิรดเวฟ  
เอ็ดดูเคชั่น. 

______.  (2547).   การจัดการความรูเพื่อพฒันาองคการใหเปน องคการแหงการเรยีนรูอยางสม่ําเสมอ.  
วารสารดํารงราชานภุาพ.  26, (ม.ค. – มี.ค. 51), 28-43. 

เสกสรรค วิทยปรีชากุล.  (2551).  พฤตกิรรมการดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล และความคิดเห็นตอมาตรการ
ควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ของนักศึกษามหาวิทยาลัยเชียงใหม.  เชียงใหม : มหาวทิยาลัยเชยีงใหม. 

สํานักงานคณะกรรมการกฤษฎีกา.  (ม.ป.ป.).  หองสมุดกฎหมาย.  สืบคนเมื่อ ธันวาคม 2551 ใน  
http://www.krisdika.go.th  

หยุด  แสงอุทัย.  (2538).  หลักรัฐธรรมนูญท่ัวไป.  กรุงเทพมหานคร : วิญูชน. 
อมร  จันทรสมบูรณ.  (2533).  นิติศาสตรหลงทางหรือ?.  วารสารกฎหมายปกครอง.  9,  1 ( เม.ย. 33). 
ออยทิพย  ถานันตะ.  (2550).  ทัศนคติตอการดื่มสุราของนกัศึกษามหาวิทยาลัยขอนแกน.  วิทยานิพนธ 

ศึกษาศาสตรมหาบัณฑติ  (สาขาวิชาสังคมศึกษา)  มหาวทิยาลัยขอนแกน. 
 
Babor T, Caetano R, Casswell S, et al.  (2003). Alcohol: no ordinary commodity, research and public  

policy. Oxford Medical Publications.  
Chet  Ratchadapunnathikul  (2002).  The perceptions of job security of employees in the electronics  

industry in Bangkok.  Bangkok : Mahidol University. 



 132

European Transport Safety Council.  (1999).  Safety of pedestrians and Cyclists in Urban Areas.  
Brussels : European Transport Safety Council. 

International Center for Alcohol Policies. (2005).  International Center for Alcohol Policies: The First 
Ten Years. Washington, DC: International Center for Alcohol Policies.  

Institute of Alcohol Studies.  (2005).  Women and Alcohol. Fact sheet. Available online at 
http://www.ias.org.uk.  Accessed  July 2005. 

NLLEA National Training Academy.  (2007). Chester. WV.  JUNE 3 – 8. 
Steers, R.M.  (1977).  Antecedents and Outcomes of Organizational Commitment.  Administrative  

Science Quarterly.  22 (March 1977): 46-56. 
World Health Organization.  (1981).  Global Strategy for Health for All by the Year 2000. Health for All.  

Series No.30. Geneva : WHO. 
______.  (2002).  The World health report :  Reducing risks, promoting healthy life.  Geneva : WHO. 
______.  (2008).  การสํารวจการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลของประเทศไทยสืบคนเมื่อ ธันวาคม 2551 ใน  

http://www.who.int/whosis/ alcoholapcdataprocess.cfm.  
 
 



 
 
 
 
 

ภาคผนวก 



ภาคผนวก  ก 
--------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------------- 

134

คุณลักษณะทั่วไปของกลุมเปาหมายการวิจัย 
 
 1. คุณลักษณะของประชาชน หรือผูบริโภค 
 ผลการศึกษาพบวา  ประชาชนทั่วไปที่เปนกุลมตัวอยางที่ตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปนเพศหญิง 
ถึงรอยละ 56.1 และ 52.2 สําหรับในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกน ตามลําดับ  สวนคุณลักษณะดานอายุพบวา 
ประชาชนกลุมตัวอยางมีอายุเฉลี่ย ราว 38 ป เปนกลุมอายุต่ํากวา 18 ปราวรอยละ 17-20 ป และกลุมอายุ 55 ป
ขึ้นไปมีสัดสวนประมาณรอยละ 20 มีสถานภาพสมรสแลวถึงรอยละ ราว 56 แตก็มีผูเปนโสดตอบแบบสอบถาม
ถึงประมาณรอยละ 35 สวนใหญจบการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนและตอนปลาย  เปนกลุมนักเรียนถึง 1 
ใน 5  ประชาชนราวรอยละ 21 มีอาชีพเปนเกษตรกรมากที่สุด รองลงมาคือมีอาชีพรับจางทั่วไป  จึงมีรายได
สวนตัวนอยกวา 5,000 บาท กวารอยละ 70  สวนเขตที่อยูอาศัย พบวา อยูในเขตชนบทมากกวาในเขตเมือง 
ทั้งนี้ กลุมประชาชนเปาหมายของขอนแกน มสัีดสวนอยูในเขตเมืองมากกวาในพื้นทีอุ่ดรธานี (ตารางที่  1) 
 

ตารางที่ 1 รอยละของผูบริโภค จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพื้นที่วิจยั 
พื้นที่ คุณลักษณะสําคัญ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. เพศ 
    - ชาย 43.9 47.8 46.0 
    - หญิง 56.1 52.2 54.0 

รวม 100.0 (2,327) 100.0 (2,649) 100.0 (4,976) 
2. อายุ 
    - ตํ่ากวา 18 ป 20.2 17.3 18.7 
    - 18 – 24 ป 9.9 10.4 10.2 
    - 25 – 29 ป 6.8 8.0 7.4 
    - 30 – 34 ป  7.4 8.5 8.0 
    - 35 – 39 ป 7.7 10.6 9.3 
    - 40 – 44 ป  8.5 9.3 9.0 
    - 45 – 49 ป 8.5 8.6 8.6 
    - 50 – 54 ป 9.3 7.4 8.3 
    - 55 – 59 ป  7.5 7.6 7.6 
    - 60 ปขึ้นไป  14.1 12.2 13.1 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
คาเฉลี่ย 38.56 38.10 38.31 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 18.86 17.51 18.16 
คาต่ําสุด 5.0 11.0 5.0 
คาสูงสุด 103.0 93.0 103.0 
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ตารางที่ 1 รอยละของผูบริโภค จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพื้นที่วิจยั (ตอ) 
พื้นที่ คุณลักษณะสําคัญ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

3. สถานภาพ 
    - โสด 35.2 36.9 36.1 
    - สมรส 57.6 56.7 57.2 
    - มาย / หยา / แยกกันอยู 7.2 6.2 6.7 

รวม 100.0 (2,322) 100.0 (2,641) 100.0 (4,963) 
4. การศึกษาที่สําเร็จสูงสุด 
    - มัธยมศึกษาตอนตนหรือตํ่ากวา 70.3 57.2 63.4 
    - มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาหรือ ปวช. 15.9 21.0 18.6 
    - อนุปริญญาหรือเทียบเทาหรือ ปวส.  4.4 9.0 6.8 
    - ปริญญาตรี 9.0 12.2 10.7 
    - สูงกวาปริญญาตรี 0.4 0.6 0.5 

รวม 100.0 (2,317) 100.0 (2,600) 100.0 (4,917) 
5. อาชีพประจําที่มีรายไดหลัก 
    - รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ 3.1 5.1 4.2 
    - ลูกจาง / พนักงานบริษัท  5.2 10.9 8.2 
    - คาขาย / ธุรกิจสวนตัว 13.5 8.5 10.8 
    - นักเรียน / นักศึกษา  22.3 22.1 22.2 
    - รับจางทั่วไป 13.9 19.8 17.0 
    - แมบาน / พอบาน / เกษียณ 10.4 7.7 9.0 
    - เกษตรกร 24.8 19.3 21.9 
    - วางงาน 5.5 5.2 5.3 
    - อื่นๆ (จักสาน/ทอผา/แหอวน/เผาถาน) 1.3 1.4 1.4 

รวม 100.0 (2,307) 100.0 (2,629) 100.0 (4,936) 
6. รายไดสวนตัวตอเดือนโดยประมาณ 
    - นอยกวา 5,000 บาท 79.6 67.2 73.0 
    - 5,000 – 10,000 บาท 14.4 22.1 18.5 
    - 10,001 – 15,000 บาท 2.1 4.8 3.5 
    - 15,001 – 20,000 บาท  2.3 3.3 2.8 
    - 20,001 – 25,000 บาท 0.4 0.9 0.7 
    - 25,001 – 30,000 บาท 0.6 0.8 0.7 
    - 30,000 บาทขึ้นไป 0.5 0.9 0.7 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,982) 
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ตารางที่ 1 รอยละของผูบริโภค จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพื้นที่วิจยั (ตอ) 
พื้นที่ คุณลักษณะสําคัญ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

6. รายไดสวนตัวตอเดือนโดยประมาณ 
คาเฉลี่ย 5,193.78   7,090.31 6,197.44 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 6,235.85 7,741.25 7,134.66 
คาต่ําสุด 300 180 180 
คาสูงสุด 70,000 100,000 100,000 
7. รายไดครอบครัวรวมกันตอเดือนโดยประมาณ 
    - นอยกวา 5,000 บาท 40.2 30.2 34.9 
    - 5,000 – 10,000 บาท 34.1 27.1 30.4 
    - 10,001 – 15,000 บาท 8.0 13.0 10.7 
    - 15,001 – 20,000 บาท  6.8 12.2 9.7 
    - 20,001 – 25,000 บาท 1.2 3.9 2.6 
    - 25,001 – 30,000 บาท 4.0 5.2 4.6 
    - 30,000 บาทขึ้นไป 5.7 8.5 7.1 

รวม 100.0 (2,332) 100.0 (2,649) 100.0 (4,981) 
คาเฉลี่ย 12,159.46 14,919.96 13,618.65 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 18,849.66 14,379.84 16,692.385 
คาต่ําสุด 300.0 500.0 300.0  
คาสูงสุด 500,000.0 185,000.0 500,000.0 
6. เขต/อําเภอ 
 - กุมภวาป 14.4   
 - น้ําโสม 8.4   
 - บานดุง 17.1   
 - เมือง 60.2   

รวม 100.0 (2,333)   
- บานไผ  10.5  
- สีชมพู  10.7  
- อุบลรัตน  4.1  
 - เมือง  74.8  

รวม  100.0 (2,649)  
7. ท่ีพักอาศัยของทานอยูใน 
    - ในเขตเทศบาล 23.1 40.7 32.4 
    - นอกเขตเทศบาล 76.9 59.3 67.9 

รวม 100.0 (2,333) 100.0 (2,649) 100.0 (4,892) 
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2. คุณลักษณะของผูจําหนาย 
ผลการศึกษาพบวา  ผูจําหนาย หรือ ผูตอบแบบสอบถามในสวนของรานคา สวนใหญเปนหญิง ทั้ง

ในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกน คิดเปนรอยละ 66.3 และ 58.9 ตามลําดับ  สวนใหญสมรสแลวกวารอยละ 
70.0 และกวารอยละ 88 เปนเจาของราน  และมีอายุระหวาง.12-75 โดยผูจําหนายทีก่ลุมอายุระหวาง 35-49 ป 
มีถึงรอยละ 45.4 และ 50.0 ในพื้นที่อุดรธานีและขอนแกน ตามลําดับ  เปนที่นาสังเกตวาทั้งสองพื้นที่ มีผูขาย
ที่อายุต่ํากวา 20 ป ราว รอยละ 2.0  ผูขายสวนใหญมีการศึกษาระดับมธัยมศึกษาตอนตน –มัธยมศึกษาตอน
ปลาย รวมรอยละ 67-70   ซ่ึงกลุมผูจําหนายนี้ มีรายไดหลักจากอาชีพประจําคือ คาขาย/ธุรกิจสวนตวั ถึงรอย
ละ 85.0 และผูจําหนายมีรายไดสวนตวัตอเดือนนอยกวา 5,000 ในทั้งสองจังหวดัคิดเปนรอยละ 31-54  เมื่อ
พิจารณารายไดของครอบครัวรวมตอเดือนของผูจําหนายพบวา  มีผูจําหนายราว รอยละ 20 ที่มีรายไดรวมตอ
เดือน 25,000 บาทขึ้นไป  ผูจําหนายที่อยูในจังหวัดขอนแกน มีทีพ่ักอาศัยอยูในเขตเทศบาล เปนสัดสวนสูง
กวาในพื้นทีจ่งัหวัดอดุรธาน ี(ตารางที่ 2) 
 

ตารางที่ 2   รอยละของผูจําหนาย จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพื้นที่วิจัย 
พื้นที่วิจัย คุณลักษณะของผูจําหนาย 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. เพศ 
    - ชาย 33.8 41.1 38.6 
    - หญิง 66.3 58.9 61.4 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
2. อายุ 
    - ตํ่ากวา 20 ป 2.1 1.9 3.2 
    - 20 – 24 ป 7.9 3.8 3.9 
    - 25 – 29 ป 7.9 4.4 5.6 
    - 30 – 34 ป  14.2 10.1 11.4 
    - 35 – 39 ป 14.2 14.2 14.2 
    - 40 – 44 ป  17.9 15.3 16.0 
    - 45 – 49 ป 13.3 20.5 18.0 
    - 50 – 54 ป 10.0 11.5 11.0 
    - 55 – 59 ป  5.4 7.8 7.0 
    - 60 ปขึ้นไป 7.1 10.5 9.6 

รวม 100.0 (240) 100.0( 477) 100.0 (717) 
คาเฉลี่ย 40.8 44.0 42.9 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 12.2 11.6 11.9 
คาต่ําสุด 12 15 12 
คาสูงสุด 75 73 75 
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ตารางที่ 2   รอยละของผูจําหนาย จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพื้นที่วิจัย (ตอ) 
พื้นที่วิจัย คุณลักษณะของผูจําหนาย 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

3. สถานภาพสมรส 
    - โสด 17.5 13.6 14.9 
    - สมรส 72.1 79.2 76.8 
    - มาย / หยา / แยกกันอยู 10.4 7.1 5.2 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
4. การศึกษาที่สําเร็จมาสูงสุด 
    - มัธยมศึกษาตอนตนหรือตํ่ากวา 47.9 37.1 40.7 
    - มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาหรือ ปวช. 22.5 30.6 27.9 
    - อนุปริญญาหรือเทียบเทาหรือ ปวส.  12.1 19.7 17.2 
    - ปริญญาตรี 15.8 11.1 12.7 
    - สูงกวาปริญญาตรี 1.3 0.4 0.7 
    - ไมไดเรียน 0.4 1.0 0.8 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
5. อาชีพประจําที่มีรายไดหลัก 
    - รับราชการ / รัฐวิสาหกิจ 0.8 1.5 1.3 
    - ลูกจาง / พนักงานบริษัท 8.8 2.9 4.9 
    - คาขาย / ธุรกิจสวนตัว 85.0 85.1 85.2 
    - นักเรียน / นักศึกษา  2.9 3.4 3.2 
    - รับจางทั่วไป 1.3 4.2 3.2 
    - แมบาน / พอบาน / เกษียณ  0.0 0.8 0.6 
    - เกษตรกร 0.4 1.9 1.4 
    - วางงาน  0.4 0.2 0.3 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (716) 
6. รายไดสวนตัวตอเดือนโดยประมาณ 
    - นอยกวา 5,000 บาท 54.2 31.7 39.2 
    - 5,000 – 10,000 บาท 27.1 28.7 28.2 
    - 10,001 – 15,000 บาท 3.3 14.3 10.6 
    - 15,001 – 20,000 บาท  4.6 14.0 10.9 
    - 20,001 – 25,000 บาท 0.4 3.1 2.2 
    - 25,001 – 30,000 บาท 5.4 4.6 4.9 
    - 30,000 บาทขึ้นไป 5.0 3.6 4.0 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
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ตารางที่ 2   รอยละของผูจําหนาย จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพื้นที่วิจัย 
พื้นที่วิจัย คุณลักษณะของผูจําหนาย 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

6. รายไดสวนตัวตอเดือนโดยประมาณ 
    - นอยกวา 5,000 บาท 54.2 31.7 39.2 
    - 5,000 – 10,000 บาท 27.1 28.7 28.2 
    - 10,001 – 15,000 บาท 3.3 14.3 10.6 
    - 15,001 – 20,000 บาท  4.6 14.0 10.9 
    - 20,001 – 25,000 บาท 0.4 3.1 2.2 
    - 25,001 – 30,000 บาท 5.4 4.6 4.9 
    - 30,000 บาทขึ้นไป 5.0 3.6 4.0 
คาเฉลี่ย 12,246.4 12,461.5 12,394.3 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 19,683.5 10,542.0 14,034.1 
คาต่ําสุด 1,000.0 500.0 500.0 
คาสูงสุด 200,000.0 100,000.0 200,000.0 
7. รายไดครอบครัวรวมตอเดือนโดยประมาณ 
    - นอยกวา 5,000 บาท 31.3 14.9 20.4 
    - 5,000 – 10,000 บาท 29.2 20.8 23.6 
    - 10,001 – 15,000 บาท 7.9 10.7 9.8 
    - 15,001 – 20,000 บาท  9.6 14.5 12.8 
    - 20,001 – 25,000 บาท 1.2 8.8 6.3 
    - 25,001 – 30,000 บาท 10.0 11.3 10.9 
    - 30,000 บาทขึ้นไป 10.8 19.0 16.3 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
คาเฉลี่ย 21272.7 22,730.5 22,278.5 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 33,894.2 22,829.2 26,741.8 
คาต่ําสุด 3,000.0 600.0 600.0 
คาสูงสุด 350,000.0 300,000 350,000 
8. ท่ีพักอาศัยของทานอยูใน 
    - ในเขตเทศบาล 50.8 71.5 64.6 
    - นอกเขตเทศบาล 49.2 28.5 35.4 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
9. สถานภาพผูใหขอมูล 
    - เจาของราน 88.3 91.4 90.4 
    - ลูกจางที่ขายของในราน 11.7 8.6 9.6 

รวม 100.0 (240) 100.0 (477) 100.0 (717) 
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3. คุณลักษณะของเจาพนักงานตามกฎหมาย 
 ในพื้นทีว่ิจยัทัง้สองแหง คอื อุดรธานีและขอนแกนเจาพนักงานตามกฎหมายผูตอบแบบสอบถาม
สวนใหญเปนชาย คิดเปนรอยละ 58.1 และ 60.0 ตามลําดับ   มีอายุระหวาง 22 - 60 ป และอายุเฉลี่ย เทากับ 
41 - 43 ป  และกวารอยละ 75.0 เปนผูที่สมรสแลว เจาหนาที่ที่เปนพนกังานตามกฎหมายดังกลาว มกีารศึกษา
สูงสุดในระดบัปริญญาตร ี มากที่สุดคิดเปนรอยละประมาณ 60.0  สําหรับในจังหวัดอดุรธาน ี เจาพนักงาน
ตามกฎหมาย ที่มีการศึกษาระดับอนุปริญญาหรือเทียบเทา มีเปนสัดสวนสูงกวาในพืน้ที่ของจังหวดัขอนแกน 
อนึ่งเจาหนาทีก่ลุมเปาหมายดังกลาวทั้งในจังหวดัอุดรธานีและขอนแกน เปนบุคลากรดานสาธารณสุขมาก
ที่สุด รองลงมาคือ ตํารวจชัน้ประทวน เปนกลุมที่ปฏิบัติงานในเขตอาํเภอมากที่สุดกวารอยละ 56.0   แตเปน
ที่นาสังเกตวาเจาพนักงานตามกฎหมายของจังหวดัอุดรธานี พักอาศัยนอกเขตเทศบาลมากที่สุด ขณะทีใ่น
จังหวดัขอนแกน เจาหนาทีพ่ักอาศัยในเขตเทศบาลสูงที่สุดถึงรอยละ 62.7  (ตารางที่  3) 
 

ตารางที่ 3  รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย  จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพืน้ที่วิจยั 
พื้นที่ คุณลักษณะสําคัญ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

1. เพศ 
    - ชาย 58.1 60.0 59.1 
    - หญิง 41.9 40.0 40.9 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
2. อายุ   
    - 18 – 24 ป 0.0 8.0 4.4 
    - 25 – 29 ป 8.1 0.0 3.6 
    - 30 – 34 ป  8.1 10.7 9.5 
    - 35 – 39 ป 19.4 20.0 19.7 
    - 40 – 44 ป  19.3 25.3 22.6 
    - 45 – 49 ป 25.8 20.0 22.6 
    - 50 – 54 ป 12.9 13.3 13.1 
    - 55 – 59 ป  6.5 1.3 3.6 
    - 60 ปขึ้นไป  0.0 1.3 .07 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
คาเฉลี่ย 42.48 40.85 41.59 
สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 8.06 8.40 8.20 
คาต่ําสุด 25.0 22.0 22.0 
คาสูงสุด 58.0 60.0 60.0 
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ตารางที่ 3  รอยละของเจาพนักงานตามกฎหมาย  จําแนกตามคุณลักษณะสําคัญ และพืน้ที่วิจยั (ตอ) 
พื้นที่ คุณลักษณะสําคัญ 

อุดรธานี ขอนแกน 
รวม 

3. สถานภาพสมรส 
    - โสด 6.5 17.3 12.4 
    - สมรส 83.9 78.7 81.0 
    - มาย / หยา / แยกกันอยู 9.7 4.0 6.6 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
4. การศึกษาที่สําเร็จสูงสุด 
    - มัธยมศึกษาตอนตนหรือตํ่ากวา 1.6 5.3 3.6 
    - มัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทาหรือ ปวช. 8.1 6.7 7.3 
    - อนุปริญญาหรือเทียบเทาหรือ ปวส.  17.7 9.3 13.1 
    - ปริญญาตรี 61.3 64.0 62.8 
    - สูงกวาปริญญาตรี 11.3 14.7 13.1 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
5. สถานะของเจาหนาที่ 
    - สาธารณสุข 64.5 57.3 60.6 
    - สรรพสามิต 1.6 1.3 1.5 
    - นายตํารวจชั้นประทวน 32.3 32.0 32.1 
    - นายตํารวจชั้นสัญญาบัตร 1.6 9.3 5.8 

รวม 100.0 (62) 100.0(75) 100.0 (137) 
6. เขต/อําเภอ 

 - กุมภวาป  14.5  
 - น้ําโสม  12.9  
 - บานดุง  16.1  
 - เมือง  56.5  

รวม  100.0 (62)  
- บานไผ 9.3   
- สีชมพู 9.3   
- อุบลรัตน 9.3   
 - เมือง 72.1   

รวม 100.0 (75)   
7. ท่ีพักอาศัยของทานอยูใน 
    - ในเขตเทศบาล 43.5 62.7 54.0 
    - นอกเขตเทศบาล 56.5 37.3 46.0 

รวม 100.0 (62) 100.0 (75) 100.0 (137) 
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แบบสอบถาม 
แบบสอบถามสําหรับประชาชน 
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แบบสอบถามสําหรับผูจําหนาย 
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แบบสอบถามสําหรับเจาพนักงานตามกฎหมาย 
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