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บทคดัย่อ 
 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลพ์ยายามท่ีจะยบัย ั้งการกาํหนดนโยบายควบคุม 

การบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลด์ว้ยวธีิและกลยทุธ์ต่างๆ เช่น การนาํเสนอการควบคุมตนเองแทน

นโยบายท่ีเขม้งวด นอกจากน้ียงัมีการจดัตั้งหน่วยงานเช่น International Center for Alcohol Policies 

(ICAP) ซ่ึงเม่ือศึกษาดูรายละเอียดแลว้ปรากฏวา่เป็นหน่วยงานท่ีไดรั้บการสนบัสนุนทางการเงินและ

งบประมาณโดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลพ์ยายามท่ีจะ

สร้างภาพพจน์ท่ีดีในสังคม ดว้ยวธีิและกลยทุธ์ต่างๆ เช่น การอุปถมัภโ์ครงการต่างๆเพื่อสังคม ซ่ึงไม่

แตกต่างจากอุตสาหกรรมยาสูบในความพยายามท่ีจะสร้างความปราถนาดีต่อสังคมโดยการบริจาคเงินและ

เป็นผูอุ้ปถมัภร์ายการดา้นสังคมต่างๆ จากการดาํเนินการในลกัษณะองคก์รดา้นสังคม หรือพฤติกรรมการ

เป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคม ต่างๆเหล่าน้ี นบัเป็นความพยายามอยา่งยิง่ยวดของอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลท์ัว่โลกในการท่ีจะโนม้นา้ว จูงใจความคิดเห็นของสาธารณะและนโยบายของ

รัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์เพื่อท่ีจะหลีกเล่ียงส่ิงท่ีเกิดข้ึนกบัอุตสาหกรรมยาสูบ 

 

คาํสาํคญั: นโยบายการควบคุมการบริโภคสุรา; การขดัขวางนโยบาย; อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ี 

มีแอลกอฮอล;์ องคก์รท่ีรับผิดชอบต่อสังคม 



Abstract 
 

 Alcohol industry tries to thwart the alcohol control policy efforts with various strategies, such 

as self-regulations instead of strict national policies and regulations.  More over, the industry establishes 

international organizations such as International Center for Alcohol Policies (ICAP), which is 

financially supported by alcohol industry entirely.  More over, the alcohol industry tries to create good 

public images in society by sponsoring various public events and implementing various corporate social 

responsibility activities.  The alcohol industry is not different than the tobacco industry in trying to 

create goodwill for society by contributing charitable money in sponsoring worthwhile community 

projects.  From these various projects the alcohol industry worldwide is trying to persuade public 

opinion and government alcohol control policies, in order to avoid the fate of tobacco industry. 

 

keywords: Alcohol control policy; interference with policy; alcohol industry; corporate social 

responsibility activities 

 



คาํนํา 

 

ปัญหาการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์และผลกระทบจากการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล์ในประเทศไทยมีอยูม่าก โดยเฉพาะปัจจุบนัพบว่าปริมาณการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์มี

มากข้ึน อายุของผูด่ื้มน้อยลง รวมทั้งผลกระทบทั้งดา้นการทะเลาะวิวาท สุขภาพและอุบติัเหตุท่ีเพิ่มมาก

ข้ึน ประกอบกบัอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์มีกลยุทธ์ในการขดัขวางการกาํหนดนโยบายการ

ควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ และมีกลยุทธ์การดาํเนินการในลกัษณะองค์กรด้านสังคม   

กลยุทธ์เหล่าน้ีมีการปรับเปล่ียนตามสถานการณ์ตลอดเวลา อีกทั้งกลไกการส่ือสารมวลชนมีความสําคญั

มากทั้งในดา้นการกระตุน้ความตอ้งการในการบริโภคหรือส่งเสริมทศันคติและปรับเปล่ียนพฤติกรรมเพื่อ

สุขภาพท่ีดี ซ่ึงจะส่งผลให้ห่างไกลจากการบริโภคสุรา ดงันั้นการประมวลองคค์วามรู้และกรณีศึกษาจาก

ทั้งในประเทศและต่างประเทศเก่ียวกบัการขดัขวางการกาํหนดนโยบาย การควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ี

มีแอลกอฮอล ์และการดาํเนินการในลกัษณะองคก์รดา้นสังคม โดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์

จะเป็นรากฐานความรู้สําหรับการพฒันามาตรการต่างๆท่ีจะใช้ในการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลอ์ยา่งมีประสิทธิผลในประเทศไทยต่อไป 
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บทที ่1 

บทนํา 

 

1. ความสําคัญของปัญหา 

 

การบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลก์่อให้เกิดปัญหาทางดา้นสาธารณสุขและความสูญเสีย 

ทางดา้นเศรษฐกิจอยา่งมาก ปัจจยัสาเหตุท่ีมีความสัมพนัธ์กนัอยา่งแยกไม่ออกทางการเมือง เศรษฐกิจ และ

สังคม การตลาด และการจดัจาํหน่ายของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติ (Transnational 

corporations) มีผลกระทบทางดา้นสาธารณสุขต่อผูบ้ริโภคทัว่โลกเพิ่มข้ึนเป็นอยา่งมากจากยอดจาํหน่าย

ประมาณ 170,000 ลา้นเหรียญสหรัฐ0

1 

 เม่ือตน้ศตวรรษท่ี 20 การผลิตเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์เร่ิมตน้จากบริษทัเล็ก ๆ ของทอ้งถ่ิน 

เช่นเดียวกบัอุตสาหกรรมอ่ืนๆในเวลานั้น หลงัจากนั้นก็มีการขยายตวัและเครือข่ายอยา่งรวดเร็ว หลงัจาก

สงครามโลกคร้ังท่ี 2 เม่ือเศรษฐกิจโลกเร่ิมดีข้ึนและรายไดข้องประชากรโดยเฉล่ียเพิ่มข้ึน การบริโภค

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลก์็เพิ่มข้ึนในประเทศท่ีพฒันาแลว้ทั้งหลายในช่วงทศวรรษท่ี 1950 และ 1960 

ประกอบกบัการพฒันาอยา่งรวดเร็วของเทคโนโลยดีา้นการคมนาคมและการส่ือสารทาํใหก้ารตลาดยคุ

โลกาภิวตัน์ขยายตวัอยา่งรวดเร็วไปยงัประเทศท่ีกาํลงัพฒันาและประเทศท่ีการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลมี์ปริมาณนอ้ย 

 การขยายอิทธิพลของประเทศอุตสาหกรรมมีผลต่อประเทศอ่ืนๆทัว่โลกทั้งทางดา้นการผลิต 

การตลาด การจดัจาํหน่าย และการโฆษณา โดยเฉพาะตลาดในยโุรปท่ีอ่ิมตวั การคา้เสรีเป็นอีกปัจจยัหน่ึง

ท่ีสาํคญัในการทาํใหก้ารบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์พิ่มข้ึนในประเทศต่างๆโดยเฉพาะประเทศกาํลงั

พฒันา ซ่ึงโดยปกติไม่ใช่ประเทศท่ีประชากรบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นประเพณีนิยม 

 เน่ืองจากเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ม่ใช่สินคา้อุปโภค-บริโภคท่ีธรรมดาแต่เป็นสินคา้ท่ีเป็น

อนัตรายต่อสุขภาพของประชาชนเช่นเดียวกบัยาสูบ ดงันั้นองคก์ารอนามยัโลกพยายามท่ีจะปกป้องสุข

                                                           
1 Cavanaugh, J. and  Clairemonte, F.  Merchants of Firewater: Flooding the World with Booze.  Multinational Monitor, 

November 1983, Volume 4, Number 11.  http://multinationalmonitor.org/hyper/issues/1983/11/cavanagh.html 

 

http://multinationalmonitor.org/hyper/issues/1983/11/cavanagh.html
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ภาพของประชากรโลกโดยการผลกัดนันโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลแ์ต่ก็ไดรั้บ

การขดัขวางจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลแ์ละประเทศอุตสาหกรรมท่ีเป็นผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลด์ว้ยกลยทุธ์และรูปแบบต่างๆ 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลมี์ความสัมพนัธ์อยา่งใกลชิ้ดกบัอุตสาหกรรมยาสูบ จึงมีกล

ยทุธ์ในการขดัขวางนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ กลยทุธ์ในการเป็นองคก์รท่ี

รับผดิชอบดา้นสังคม (Corporate Social Responsibility) รวมทั้งกลยทุธ์ทางการตลาดอ่ืนๆท่ีคลา้ยกนั สาย

สัมพนัธ์ท่ีใกลชิ้ดระหวา่งอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลแ์ละอุตสาหกรรมยาสูบเห็นไดจ้าก

ขอ้เทจ็จริงดงัต่อไปน้ี 

 ในปี ค.ศ. 1969 บริษทั Philip Morris ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมยาสูบชั้นนาํของโลกและใหญ่เป็น

อนัดบัสองรองจากบริษทัยาสูบ R.J. Reynolds ซ้ือหุน้ของบริษทัเบียร์ Miller ซ่ึงมียอดขายเป็นอนัดบั 7 ใน

สหรัฐอเมริกา บริษทั Philip Morris มีเครือข่ายของระบบการจดัจาํหน่ายทัว่โลกและมีการตลาดท่ียอด

เยีย่มทาํใหบ้ริษทั Miller มียอดขายเป็นอนัดบั 4 ในประเทศสหรัฐอเมริกากลางทศวรรษท่ี 1970 

ในปีค.ศ. 1980 มีอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติทั้งหมด 27 องคก์รซ่ึงมียอดขาย

รวมกนัมากกวา่หน่ึงพนัลา้นเหรียญสหรัฐและมีฐานการผลิตอยูใ่น 8 ประเทศอุตสาหกรรม หา้ใน 27 

องคก์รดงักล่าวเป็นเครือบริษทัของอุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติ 1

2 

เม่ือตอ้งเผชิญกบัการหา้มโฆษณา อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติใชก้ลยทุธ์ท่ี

อุตสาหกรรมยาสูบเคยใชอ้ยา่งไดผ้ลมาก่อนดงัต่อไปน้ี 

- การทดลองด่ืมฟรี: บริษทั Pernod Ricard ใชว้ธีิน้ีในการจบักลุ่มเป้าหมายคือเยาวชน 

- การส่งเสริมดา้นกีฬา : บริษทั Anheuser Busch เป็นผูอุ้ปถมัภห์ลกัท่ีสาํคญัดา้นกีฬาใน

ประเทศสหรัฐอเมริกา 

- การใชเ้คร่ืองหมายการคา้ (Logo Merchandising) โดยการวา่จา้งผูผ้ลิตเส้ือผา้ใหใ้ช้

เคร่ืองหมายการคา้ของบริษทัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นการทาํใหจ้ดจาํตราสินคา้ไดง่้าย 

(brand awareness) 

- กลยทุธ์อ่ืนๆทางการตลาดโดยใชก้ารวา่จา้งส่ือใหป้ระชาสัมพนัธ์ในแนวทางท่ีแหวกแนว 2

3 

 

 

                                                           
2 อา้งแลว้ Cavanaugh, J. and Clairemonte, F.   
3 อา้งแลว้ Cavanaugh, J. and Clairemonte, F.   
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2. วตัถุประสงค์การวจัิย 

 

1.  เพื่อประมวลองคค์วามรู้และกรณีศึกษาการขดัขวางนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืม 

ท่ีมีแอลกอฮอลท์ั้งในประเทศ และต่างประเทศโดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลร์ะหวา่งปีพ.ศ. 

2545-2550 

2.  เพื่อประมวลองคค์วามรู้และกรณีศึกษาการดาํเนินการเป็นองคก์รทางสังคมทั้งในประเทศ และ 

ต่างประเทศโดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลร์ะหวา่งปี พ.ศ. 2545-2550 

 

3. ระเบียบวธีิวจัิย 

 

 การวจิยัน้ีเป็นการวิจยัเชิงเอกสารซ่ึงประมวลองคค์วามรู้และกรณีศึกษาทั้งในและต่างประเทศ

เก่ียวกบัการขดัขวางการกาํหนดนโยบายและการดาํเนินการองคก์รทางสังคม โดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ี

มีแอลกอฮอล ์ และเปรียบเทียบกบักลยทุธ์ของอุตสาหกรรมยาสูบจากเอกสาร และขอ้มูลกลยทุธ์ต่างๆท่ีได้

เผยแพร่ทางเอกสาร ตีพิมพ ์เวบ็ไซด ์และส่ือต่าง ๆ  

 

4. แผนการดําเนินงานวจัิย 

 

 1.   ทบทวนวรรณกรรมและรวบรวมขอ้มูล 

 2.   ประมวลองคค์วามรู้และเปรียบเทียบกรณีศึกษา 

 3.   สรุปและปรับปรุง 

 

  

 

 

 

 

 

 



บทที ่2 

การขดัขวางนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองดืม่ทีม่ีแอลกอฮอล์ 

 

1. การขัดขวางในระดับนานาชาติโดยอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มทีม่ีแอลกอฮอล์ 

 1.1 การขัดขวางโดยการไม่ให้เผยแพร่ข้อเทจ็จริง 

 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลซ่ึ์งผลิตสินคา้ท่ีเป็นอนัตรายต่อสุขภาพ มีกระบวนการท่ีจะ

ขดัขวางนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลทุ์กวถีิทางทั้งในระดบัชาติและระดบั

นานาชาติมานานแลว้ ตวัอยา่งบทความซ่ึงเขียนโดย Kathleen Selvaggio4 เร่ือง WHO Bottles Up Alcohol 

Study เดือนพฤศจิกายนปี ค.ศ. 1983 บทความน้ีไดก้ล่าวถึงการท่ีองคก์ารอนามยัโลกไดก้ระทาํการอยา่ง

เป็นความลบัในการยกเลิกแผนการจดัพิมพร์ายงานการศึกษา ในเดือนกุมภาพนัธ์ ปี ค.ศ.1983 ทั้งท่ีไดมี้

ความกา้วหนา้มากแลว้ในกระบวนการเตรียมจดัพิมพร์ายงานฉบบัดงักล่าว 

 รายงานการศึกษาดงักล่าวเป็นรายงานท่ีเก่ียวกบัอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ในระดบั

โลก (Global alcohol industry) ดงันั้นการยุติโครงการวจิยัซ่ึงเป็นจุดเร่ิมตน้ของการศึกษาช้ินน้ี โดย

องคก์ารอนามยัโลกนบัเป็นส่ิงท่ีผดิปกติเป็นอยา่งมากและก่อใหเ้กิดการถกเถียงถึงการกระทาํดงักล่าว ซ่ึง

ทาํใหเ้กิดความเขา้ใจโดยทัว่ไปวา่เกิดจากความกดดนัทางการเมืองและทาํใหเ้กิดขอ้สงสัยถึงความเป็น

อิสระและปราศจากอิทธิพลจากภายนอกท่ีมีต่อหน่วยงานขององคก์ารสหประชาชาติ 

 รายงานช่ือ "เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์: มิติทางดา้นอาํนาจขององคก์ร" (Alcohol Beverages: 

Dimension of Corporate Power) เขียนโดย John Cavanaugh และ Frederick Clairmonte นบัเป็นรายงาน

การศึกษาแบบเจาะลึก (investigative report) สาํคญัช้ินแรกโดยหน่วยงานระดบัชาติ และ/หรือ นานาชาติท่ี

เช่ือมโยงการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์กินปริมาณท่ีพอเหมาะ (alcohol abuse) กบัระดบันานาชาติใน

การผลิต การตลาด และการจดัจาํหน่ายโดยองคก์รขา้มชาติเพียงไม่ก่ีองคก์ร รายงานการศึกษาช้ินน้ีมีหลกั

                                                           
4 Selveggio, K. WHO  Bottles Up Alcohol Studies.  Multinational Monitor, November 1983, Volume 4, Number 11.  : Available 

at http://multinationalmonitor.org/hyper/issues/1983/11/selvaggio.html 

 

http://multinationalmonitor.org/hyper/issues/1983/11/selvaggio.html
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ฐานการปรับเปล่ียนโครงสร้างของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติ กลยทุธ์ในการโฆษณา 

และการจดัจาํหน่ายทัว่โลก 

 James Mosher เลขาธิการของคณะท่ีปรึกษาดา้นนโยบายท่ีเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ ซ่ึง

เป็นองคก์รท่ีอยูใ่นประเทศสหรัฐอเมริกา และเป็นหน่ึงในยีสิ่บผูท้รงคุณวฒิุจากภายนอกเป็นผูท้บทวน

รายงานการศึกษาอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์ห้แก่องคก์ารอนามยัโลกมีความเช่ือวา่ รายงาน

ดงักล่าวอาจจะเป็น "รายงานช้ินท่ีสาํคญัท่ีสุดทางดา้นอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์" ซ่ึงมี

ความสาํคญัเป็นอยา่งยิง่ต่อการพฒันาและจดัทาํนโยบายระดบัชาติในการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล ์

 จากประสบการณ์การทาํงานทางดา้นนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์น 

7 ประเทศทาํใหเ้ขามัน่ใจมากวา่รายงานช้ินน้ีมีความสาํคญั ซ่ึงในขณะนั้นยงัไม่มีใครนึกถึงผลกระทบทาง

สุขภาพจากการขยายตวัของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ปยงัประเทศในโลกท่ีสาม เหตุการณ์ท่ี

เกิดข้ึนน้ีอาจจะเป็นเพราะรายงานฉบบัน้ีเป็นการวพิากษว์ิจารณ์กิจกรรม / พฤติกรรมองคก์รของ

อุตสาหกรรมซ่ึงมีผลประกอบการ 170,000 ลา้นเหรียญสหรัฐต่อปี รายงานฉบบัน้ีเป็นการเจาะลึกอยา่ง

ละเอียดของกลยทุธ์ทางการตลาดของผลิตภณัฑซ่ึ์งมีผลกระทบต่อสุขภาพเป็นอยา่งมาก 

เน่ืองจากรายงานฉบบัน้ีมีขอ้มูลรายละเอียดประเทศของมหาอาํนาจท่ีมีผลประโยชน์มหาศาลทาง

เศรษฐกิจ ขณะท่ีรายงานการศึกษาอ่ืนๆส่วนใหญ่ไม่มีขอ้มูลรายละเอียดเช่นน้ี โดยเฉพาะในประเด็นของ

ผลประโยชน์ทางเศรษฐกิจซ่ึงประเทศมหาอาํนาจเหล่าน้ีเป็นประเทศท่ีให้เงินบริจาคจาํนวนมหาศาลและ

องคก์ารอนามยัโลกมกัจะระมดัระวงัท่ีจะไม่ทาํใหเ้กิดความกระทบกระเทือนต่อประเทศมหาอาํนาจ

เหล่าน้ี จึงถือไดว้า่องคก์ารอนามยัโลกถูกคุกคาม 

 

1.2 การขัดขวางโดยการจัดตั้งองค์กรบังหน้า 

 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลพ์ยายามท่ีจะยบัย ั้งการกาํหนดนโยบายควบคุมการบริโภค

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลด์ว้ยวธีิและกลยทุธ์ต่างๆ เช่น การนาํเสนอการควบคุมตนเองแทนนโยบายท่ี

เขม้งวด โดยการจดัตั้งหน่วยงานบงัหนา้ เช่น International Center for Alcohol Policies5 ซ่ึงเม่ือศึกษาดู

                                                           
5 The Globe.  http://www.ias.org.uk/resources/publications/theglobe/globe200201/gl200201.pdf 

 

 

http://www.ias.org.uk/resources/publications/theglobe/globe200201/gl200201.pdf
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รายละเอียดแลว้ปรากฏวา่เป็นหน่วยงานท่ีไดรั้บงบประมาณสนบัสนุนจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลท์ั้งส้ิน 

จากเอกสาร The Globe ปี ค.ศ. 2002 Issue 1 ไดเ้ปิดโปงองคก์รท่ีมีช่ือวา่ The International Center 

for Alcohol Policies (ICAP) ซ่ึงมีพนัธกิจดงัต่อไปน้ี: 

- เพื่อลดการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลอ์ยา่งเกินความจาํเป็น (abuse) ทัว่โลกและส่งเสริม 

ความเขา้ใจในบทบาทของเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลต์่อสังคม 

- เพื่อส่งเสริมการเจรจาและความเป็นพนัธมิตรระหวา่งอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

แวดวงสาธารณสุข และกลุ่มอ่ืนๆท่ีสนใจในนโยบายท่ีเก่ียวขอ้งกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

องคก์ร ICAP ซ่ึงมีสาํนกังานอยูท่ี่กรุง วอชิงตนั ดี ซี ประเทศสหรัฐอเมริกาไดรั้บเงินทุน

สนบัสนุนจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลน์านาชาติ (international beverage alcohol industry) 

จุดประสงคท่ี์เกิดองคก์รน้ีก็เพราะวา่อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลน์านาชาติพยายามอยา่งยิง่ยวดท่ี

จะหลีกเล่ียงชะตากรรมของอุตสาหกรรมยาสูบ จึงพยายามอยา่งมากท่ีจะโนม้นา้วความคิดเห็นของ

สาธารณะ (public opinion) และนโยบายของรัฐบาลประเทศต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

 นอกจาก ICAP แลว้ยงัมี The Amsterdam Group (TAG) ซ่ึงเป็นองคก์รบงัหนา้ของอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลอี์กแห่งหน่ึงและมีสาํนกังานอยูท่ี่กรุงอมัสเตอร์ดมั ประเทศฮอลแลนด ์

เม่ือมีแนวโนม้วา่จะมีกฏหมายและ / หรือนโยบายสาธารณะท่ีเขม้งวดในการควบคุมการบริโภค

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลจ์ะเสนอแนวทางการควบคุมตนเอง (self-

regulation) โดยองคก์รบงัหนา้ท่ีอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลจ์ดัตั้งข้ึน  แทนการออกกฏหมาย 

หรือนโยบายโดยรัฐซ่ึงมีประสิทธิผลในการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ 

การวจิยัจากอุตสาหกรรมอ่ืนๆบ่งช้ีวา่ การควบคุมการโฆษณาดว้ยตนเองนั้นมีขอ้จาํกดัทั้งใน

ระดบับริษทัและระดบัอุตสาหกรรม ยิง่ถา้มีจาํนวนผูเ้ก่ียวขอ้ง / บทบาท และกิจกรรมต่างๆมากเท่าใด ก็จะ

เป็นไปไดย้ากท่ีกฏระเบียบโดยความสมคัรใจ (voluntary codes) จะมีประสิทธิผลในการควบคุมการ

ปฏิบติัท่ีไม่พึงปรารถนา2

6 

การควบคุมตนเองเป็นส่ิงท่ีอุตสาหกรรมต่างจะยอมรับเม่ือถูกคุกคามจากกฏระเบียบของรัฐบาล 

เม่ือพิจารณาใหล้ะเอียดจะพบวา่ การควบคุมตนเองเป็นอุปสรรคต่อผลประโยชน์ของตนเอง ดงันั้น การ 

 

 

                                                           
6 Ayres and Braithwaite 1992. Quoted in "Alcohol: No ordinary commodity" Oxford University Press 2003. 
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ควบคุมตนเองส่วนมากจะเป็นการออกกฏระเบียบท่ีอ่อนแอ ไม่เขม้งวด และไม่มีการบงัคบัใชอ้ยา่งเคร่ง 

ครัดและจริงจงั3

7 

ในปีค.ศ. 1996 ศูนยข์อ้มูลเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลซ่ึ์งเป็นหน่วยงานวจิยัเอกชนรวบรวมขอ้มูล

เก่ียวกบัวธีิการต่างๆท่ีใชใ้นแต่ละประเทศในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ จากการ

สาํรวจใน 119 ประเทศ ในตารางท่ี 1 ซ่ึงไดข้อ้มูลมาจากแหล่งต่างๆรวมทั้งจากรัฐบาล สมาคมบริษทั

โฆษณา และอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

นโยบายเก่ียวกบัการควบคุมการโฆษณาแบ่งเป็น 6 ประเภท จากการทบทวนการควบคุมการ

โฆษณาท่ีมีอยูใ่นประเทศนั้นๆ เช่น การควบคุมการโฆษณาทางโทรทศัน์ วทิย ุ โรงภาพยนต ์ ส่ือส่ิงพิมพ ์

ป้ายโฆษณาในท่ีโล่งแจง้ และการเป็นผูอุ้ปถมัภร์ายการ ประเภทของนโยบายมีดงัต่อไปน้ี 

1. การควบคุมตนเอง 

2. กฎหมาย 

3. การผสมผสานของการควบคุมตนเองและกฎหมาย 

4. การหา้มโฆษณา 

5. มีการควบคุมบา้ง 

6. ไม่มีการควบคุม 

 

จากตารางน้ีมี 45 ประเทศท่ีมีกฏหมายควบคุมการโฆษณา 21 ประเทศใชก้ารผสมผสานระหวา่ง

กฏหมายควบคุมและการควบคุมตนเอง ไม่มีการควบคุมการโฆษณา 23 ประเทศ ใชก้ลไกการควบคุม

ตนเอง 17 ประเทศ มีการควบคุมบา้ง 5 ประเทศ และมีการหา้มโฆษณาอยา่งส้ินเชิง 7 ประเทศ 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลตระหนกัดีวา่การโฆษณาและการส่งเสริมผลิตภณัฑอ์าจจะ

ตอ้งมีการควบคุมอยา่งระมดัระวงัมากกวา่ผลิตภณัฑอ่ื์นๆ4

8 นอกจากน้ีแต่ละบริษทัมกัจะมีกฏระเบียบของ

การปฏิบติั กฏการควบคุมตนเองของอุตสาหกรรมสุราโดยทัว่ๆไปจะกล่าวถึงการวางรูปแบบการโฆษณา

และเน้ือหาของการโฆษณา และในหลายๆกรณี เช่น ในประเทศเนเธอร์แลนด ์และแอฟริกาใต ้ไดก้ล่าว 

                                                           
7 Baggott 1989. Quoted in "Alcohol: No ordinary commodity" Oxford University Press 2003. 
8 International Center for Alcohol Policies, 2000.  The Geneva partnership on alcohol:  Towards a global charter, ICAP.  

Washington D.C. 
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ถึงกฏระเบียบเก่ียวกบัหีบห่ออีกดว้ย ประเด็นอ่ืนๆท่ีกล่าวถึงในกฏระเบียบรวมถึงประเด็นท่ีเก่ียวกบั

เยาวชน การด่ืมท่ีเกินความเหมาะสม และความแรงของดีกรีของผลิตภณัฑ ์ประเด็นทางดา้นสังคม / เพศ / 

และการใชเ้ป็นยารักษา ผลทางกายภาพและการขบัข่ียานพาหนะ 

 

 

 

 

ตารางท่ี 1 นโยบายการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์นประเทศต่างๆ 

 

 

 

 

 

ท่ีมา :  International Center for Alcohol Policies.  ICAP Reports 9, January 2001. 

Website: http://www.icap.org 

 

 

http://www.icap.org/
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
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ตารางท่ี 1 (ต่อ) 
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ตารางท่ี 2 เป็นขอ้มูลเก่ียวกบัการควบคุมตนเองและกฏต่างๆ ท่ีเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอ 

ฮอลในยโุรป 

 

 

ตารางท่ี 2  การควบคุมตนเองและกฏต่างๆท่ีเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

 

 

 

ท่ีมา : International Center for Alcohol Policies.  ICAP Reports 9, January 2001. 

  Website: http://www.icap.org 

http://www.icap.org/
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ตารางท่ี 2 (ต่อ) 

 

 

 

 

ท่ีมา : International Center for Alcohol Policies.  ICAP Reports 9, January 2001. 

  Website: http://www.icap.org 

http://www.icap.org/
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ตารางท่ี 3 แสดงใหเ้ห็นวา่กลุ่มองคก์รต่างๆมีจุดประสงคใ์นการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล ์เช่น The International Center for Alcohol Policies (ICAP) และ The Amsterdam Group ต่าง

ก็เป็นองคก์รท่ีไดรั้บทุนจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลท์ั้งส้ิน 

 

 

ตารางท่ี 3 กลุ่มองคก์รท่ีไดรั้บทุนจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

 

 

 

 

 

ท่ีมา : http://www.icap.org 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 

 

 

 

 

 

ท่ีมา : http://www.icap.org 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ)  

 

 

 

 

ท่ีมา : http://www.icap.org 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 

 

 

 

 

ท่ีมา : http://www.icap.org 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 

 

 

 

 

 

ท่ีมา : http://www.icap.org 
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2. การขัดขวางในประเทศไทยโดยอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มทีม่ีแอลกอฮอล์ 

 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลมี์ความจาํเป็นจะตอ้งดึงแนวร่วม เช่น สมาคมภตัตาคาร 

สมาคมโรงแรม ฯลฯ เขา้เป็นกลุ่มพนัธมิตร ในการขดัขวางนโยบายการควบคุมการบริโภคสุรา ซ่ึงไม่

แตกต่างจากกลยทุธ์ท่ีอุตสาหกรรมยาสูบเคยใชม้าก่อน ตวัอยา่งกลุ่มพนัธมิตรผูป้ระกอบธุรกิจผลิต 

จาํหน่ายเคร่ืองด่ืม ร้านอาหาร ภตัตาคาร โรงแรม การท่องเท่ียว โฆษณา ไดแ้ถลงข่าวคดัคา้นร่าง

พระราชบญัญติัควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์โรงแรมสยามซิต้ี โดยสร้อยฟ้า โอสุคนธ์ทิพย ์ พธีิกรช่ือดงั 

เป็นผูด้าํเนินการอภิปรายในหวัขอ้ "ชาํแหละ พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลเ์ป็นผลดีต่อประเทศจริง

หรือ?"9 ในวนัท่ี 5 เมษายน 2550 โดยมีผูร่้วมอภิปราย เช่น นายกสมาคมไวน์ไทย รองประธาน

กรรมการบริหาร บริษทั ดิอาจิโอ โมเอท็ เฮนเนสซ่ี (ประเทศไทย) จาํกดั  

มีหลกัฐานปรากฏวา่อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์หทุ้นสนบัสนุนนกัวจิยัเพื่อต่อตา้น

การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ตามท่ีปรากฏเป็นข่าวในส่ือมวลชนเม่ือวนัท่ี 18 กนัยายน 

254910 วา่นกัวจิยัจากภาควชิาศึกษาศาสตร์ คณะสังคมศาสตร์และมนุษยศ์าสตร์ มหาวทิยาลยัมหิดล 

เปิดเผยผลการวิจยัเร่ือง "พฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลข์องคนไทย" และพบวา่ "….การ

โฆษณาไม่มีผลในการด่ืมหรือเลิกด่ืม…" ซ่ึงไม่ใช่ขอ้มูลท่ีใหม่แต่อยา่งใด อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลท์ัว่โลกก็อา้งเช่นเดียวกนั แต่ถา้การโฆษณาไม่มีผลใหเ้กิดการบริโภคเหตุใดอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลจึ์งจดังบประมาณมหาศาลในแต่ละปีสาํหรับการโฆษณาท่ีไม่มีผลแต่อยา่งใด? 

นอกจากน้ี สมาคมส่งเสริมวฒันธรรมเพื่อสร้างสรรคส์ังคม (สวส.) ไดร่้วมกบัคณะวารสาร

ศาสตร์ มหาวทิยาลยัธรรมศาสตร์ จดัสัมมนาเร่ือง "หา้มโฆษณาใครไดใ้ครเสีย (Total Advertising Ban: 

TAB)" เม่ือวนัท่ี 20 มกราคม 2549 ท่ีโรงแรมเรดิสัน โดยเชิญผูแ้ทนจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล ์ เช่น บริษทั ริชมอนเด ้ บริษทั บุญรอด บริวเวอร่ี เขา้ร่วมสัมมนาดว้ย เป็นท่ีน่าสังเกตวา่ 

สมาคมส่งเสริมวฒันธรรมเพื่อสร้างสรรคส์ังคมใชอ้กัษรยอ่วา่ สวส. ซ่ึงใกลเ้คียงกบัอกัษรยอ่ของ ศูนยว์จิยั

ปัญหาสุรา (ศวส.)  

กระบวนการของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลม์กัจะทาํใหส้าธารณชนสับสนในประเด็น

ต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบันโยบายควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ โดยพยายามท่ีจะหาเครือข่าย

                                                           
9 http://www.surathai.net/index.php?lay=show&ac=article&ld=399678&Ntype=1 
10 หนงัสอืพมิพผ์ูจ้ดัการออนไลน์ http://www.manager.co.th 
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ร่วมกบัสมาคมโรงแรม สมาคมภตัตาคาร สมาคมธุรกิจโฆษณา เพื่อกดดนัหรือโนม้นา้วใหย้กเลิกนโยบาย

ควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ท่ีมีหลกัฐานวา่มีประสิทธิผล 

การมีมติเห็นชอบใหมี้การปรับปรุงอตัราภาษีสุราและบุหร่ีตามท่ีกระทรวงการคลงัเสนอเพื่อ

สนบัสนุนนโยบายของรัฐบาลในการลดปริมาณการบริโภคสุราและบุหร่ีก็มีข่าวตามมาวา่ “สุราเถ่ือน

ทะลกั สุรานอกห้ิวเอง ปัญหาแกไ้ม่ตกเม่ือ ‘ข้ึนภาษี’” 11 กล่าวคือ การข้ึนภาษีมีผลต่อพฤติกรรมคนไทย

ชดัเจน นัน่คือหนัไปหาสุราถูกแทนสุราแพง นอกจากน้ี บริษทั ดิอาจิโอ โมเอท็ เฮนเนสซี (ประเทศไทย) 

จาํกดั ผูน้าํเขา้วสิก้ี แบล็กเลเบิ้ล เรด เลเบิ้ล เบนมอร์ ฯลฯ ยงัเสริมวา่  “ถา้สุราแพงภาษียิง่แพงนั้น มีผลใหผู้ ้

ด่ืมหนัไปเลือกวสิก้ีท่ีราคาถูกกวา่แทน” ทั้งน้ียงัไม่รวมการทะลกัเขา้มาอยา่งผดิกฏหมายของ

ผูป้ระกอบการท่ีสามารถหาซ้ือในราคาถูกไดใ้นร้านคา้ ผบั บาร์ ต่างๆ สมบูรณ์ แกว้เกรียงไกร รักษาการ

เครือข่ายสุราพื้นบา้นและไวน์ไทยในภาคอีสานสะทอ้นปัญหาสุราเถ่ือนท่ีเป็นผลต่อเน่ืองจากการข้ึนภาษี

วา่ ผูป้ระกอบการท่ีมีใบอนุญาตผลิตแต่ยงัไม่ปรับตวัจะเป็นตวัแปรสาํคญัท่ีทาํใหสุ้ราเถ่ือนกลบัมาระบาด

มากข้ึน 

กรณีท่ีมีข่าวเก่ียวกบัการข้ึนภาษีสุราและยาสูบก็มกัจะมีกระแสของสุราเถ่ือนและบุหร่ีเถ่ือนเพิ่ม

มากข้ึน ทั้งน้ี อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลแ์ละยาสูบ ต่างก็ไม่ตอ้งการให้รัฐบาลข้ึนภาษีเพราะทาํ

ใหสิ้นคา้ดงักล่าวมีราคาแพงมากข้ึน ทาํใหมี้การบริโภคลดลง มาตรการข้ึนภาษี นบัเป็นมาตรการท่ีไดผ้ล

เป็นอยา่งมากในการลดการบริโภคยาสูบ และองคก์ารอนามยัโลกสนบัสนุนใหใ้ชม้าตรการน้ีเป็น

มาตรการท่ีมีประสิทธิผลมากท่ีสุดมาตรการหน่ึงในการควบคุมการบริโภคยาสูบ8

12 ดงันั้นการข้ึนภาษีสุรา

ซ่ึงมีผลทาํใหสิ้นคา้ท่ีไม่ใช่เคร่ืองอุปโภค-บริโภคท่ีธรรมดาชนิดน้ี มีราคาแพงข้ึนน่าจะส่งผลใหมี้การ

บริโภคท่ีลดลง  

จากการทบทวนวรรณกรรมและขอ้มูลสารสนเทศ ทาํใหม้องเห็นกลยทุธ์ของอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์นการขดัขวางนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์อง

รัฐบาลประเทศต่างๆ กรณีศึกษาจากต่างประเทศเหล่าน้ีจะทาํใหรู้้เท่าทนัอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล ์ เพื่อการกาํหนดนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลอ์ยา่งมีประสิทธิผล

ในประเทศไทย 

 

 

                                                           
11 หนงัสอืพมิพก์รุงเทพธุรกจิ  Biz Week รายสปัดาห ์ฉบบัวนัที ่31 สงิหาคม – 6 กนัยายน 2550 หน้า A2  
12 WHO.  Building Blocks for Tobacco Control: A Handbook Publication. 2004, p 169. 
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3. การขัดขวางในระดับนานาชาติโดยอุตสาหกรรมยาสูบ 

 

จากเอกสารภายในของอุตสาหกรรมยาสูบบ่งช้ีวา่ อุตสาหกรรมยาสูบมองวา่องคก์ารอนามยัโลก

เป็นศตัรูหมายเลขหน่ึง จึงต่อสู้กบัองคก์ารอนามยัโลกดว้ยวธีิการต่างๆ เช่น ความพยายามท่ีจะป้องกนัการ

ดาํเนินการนโยบายสาธารณะเพื่อสุขภาพทั้งหลาย รวมทั้งพยายามท่ีจะลดเงินงบประมาณท่ีใชใ้นการ

ควบคุมการบริโภคยาสูบ อีกทั้งพยายามชกันาํหน่วยงานอ่ืนๆในองคก์ารสหประชาชาติใหต่้อตา้นกบั

องคก์ารอนามยัโลก9

13 

จากการศึกษาเอกสารภายในของอุตสาหกรรมยาสูบ10

14 พบวา่อุตสาหกรรมยาสูบมีความพยายามท่ี

จะโนม้นา้วมติของการประชุมสมชัชาองคก์ารอนามยัโลก โดยผูแ้ทนจากอุตสาหกรรมยาสูบดาํเนินการ  

"ลอ้บบ้ี" ผูแ้ทนจากประเทศท่ีกาํลงัพฒันาใหแ้กไ้ขและเปล่ียนแปลงมติเพื่อใหก้รอบในการควบคุมยาสูบ

ขององคก์ารอนามยัโลกแคบลง กรณีดงักล่าวเกิดข้ึนในการประชุมสมชัชาองคก์ารอนามยัโลกคร้ังท่ี 39, 

41 และ 45 ในปีค.ศ. 1986, 1988 และ 1992 

ในการประชุมโลกเร่ืองบุหร่ีหรือสุขภาพ (World Conference on Tobacco or Health - WCTOH) 

คร้ังท่ี 8 ท่ีกรุง Buenos Aires ประเทศอาร์เจนติน่า ปี ค.ศ. 1992 บริษทั British American Tobacco และ 

Philip Morris ซ่ึงเป็นบริษทัยาสูบท่ีใหญ่ท่ีสุด 2 แห่ง พยายามบ่อนทาํลายการประชุมใหญ่ในคร้ังนั้น โดย

การใชผู้ส่ื้อข่าวในการโนม้นา้วความคิดเห็นสาธารณะ เน่ืองจากในการประชุมคร้ังนั้นมีประเด็นสาํคญั

ของนโยบายปลอดบุหร่ีในท่ีสาธารณะและ ประเด็นเก่ียวกบัคุณภาพอากาศ 

อุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติตระหนกัดีวา่องคก์ารอนามยัโลกมีอิทธิพลและส่งผลกระทบเป็น

อยา่งมากต่ออุตสาหกรรมยาสูบอยา่งหลีกเล่ียงไม่ได ้ดงันั้น อุตสาหกรรมยาสูบจาํเป็นจะตอ้งจาํกดั หรือทาํ

ใหไ้ร้ผล และเบ่ียงเบนกิจกรรมต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัการควบคุมการบริโภคยาสูบขององคก์ารอนามยัโลก 

11

15 

อุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติสร้างสายสัมพนัธ์กบัเจา้หนา้ท่ีองคก์ารอนามยัโลกระดบัสูงเพื่อใหมี้

อิทธิพลต่อนโยบาย กลยทุธ์น้ีนบัเป็นกลไกสาํคญัมากในการเบ่ียงเบนนโยบายการควบคุมการบริโภค

                                                           
13 WHO.  Tobacco Industry Strategies to Undermine Tobacco Control Activities at the World Health Organization.  Report of 

the Committee of  Experts on Tobacco Industry Documents, August 2000.  http://www5.who.int/tobacc/page.cfm?tid=174 
14 Ibid.   
15 WHO/IOCU/UICC : Strategies and Tactics.  January 31, 1989.  Philip Morris Companies Inc. 2501045143-5147 at  5143.  

www.pmdocs.com UQ32846. 

http://www.pmdocs.com/


 22 

ยาสูบ อุตสาหกรรมยาสูบจึงมีความพยายามอยา่งยิง่ท่ีจะสร้างสายสัมพนัธ์กบัเจา้หนา้ท่ีและท่ีปรึกษาของ

องคก์ารอนามยัโลก Paul Dietrich เป็นผูท่ี้ไดรั้บการแต่งตั้งเป็นกรรมการของ Pan American Health 

Organization (PAHO) ซ่ึงเป็นหน่วยงานหน่ึงขององคก์ารอนามยัโลกในทวปีอเมริกา เขาใหค้วามสาํคญั

ต่อการควบคุมการบริโภคยาสูบนอ้ยมากและวพิากษว์จิารณ์องคก์ารอนามยัโลกในการมุ่งเนน้นโยบายการ

ควบคุมการบริโภคยาสูบ จากเอกสารภายในของอุตสาหกรรมยาสูบบ่งช้ีวา่เขามีสายสัมพนัธ์กบั

อุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติหลายแห่ง 12

16 

อุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติใชอ้งคก์รบงัหนา้ในความพยายามท่ีจะเบ่ียงเบนหรือโนม้นา้วนโยบาย

และกิจกรรมขององคก์ารอนามยัโลกทางดา้นการควบคุมการบริโภคยาสูบ องคก์รหน่ึงท่ีเห็นไดช้ดัก็คือ 

International Association of Tobacco Growers (ITGA)17 

นอกจากน้ี ยงัมีหลกัฐานบ่งช้ีวา่อุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติพยายามท่ีจะลม้ลา้งงานวจิยัของ

องคก์ารอนามยัโลกท่ีเก่ียวขอ้งกบัผลกระทบของการบริโภคยาสูบต่อสุขภาพ หลกัฐานเหล่าน้ีไดรั้บการ

ตีพิมพเ์ผยแพร่ในวารสาร The Lancet ซ่ึงเปิดเผยถึงความพยายามของอุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติในการ

ลม้ลา้งงานวจิยัท่ีเก่ียวกบัผลกระทบของควนับุหร่ีต่อสุขภาพ 14

18 

 

4. การขัดขวางในประเทศไทยโดยอุตสาหกรรมยาสูบ 

 

อุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติมองหาวธีิการท่ีจะฝ่าฝืนกฏระเบียบของประเทศไทยในการทาํให้

ประชาชนโดยเฉพาะเยาวชนติดบุหร่ีเพิ่มมากข้ึน อุตสาหกรรมยาสูบมีเงินทองมหาศาลท่ีจะ "ซ้ือ" 

นกัการเมือง และผูมี้อิทธิพลทางการเมืองเพื่อใหส้นบัสนุนกลยทุธ์ต่างๆของอุตสาหกรรมบุหร่ี 

 การควบคุมการบริโภคยาสูบในประเทศไทยไม่ไดรั้บการสนบัสนุนเท่าท่ีควรจากรัฐมนตรีวา่การ

กระทรวงสาธารณสุขระหวา่งปี พ.ศ. 2544-2548 และไม่มีการสนบัสนุนส่งเสริมนวตักรรมใหม่ๆในการ

ควบคุมการบริโภคยาสูบ ทั้งน้ีส่ิงต่าง ๆ ท่ีเกิดข้ึนเก่ียวกบัการควบคุมการบริโภคยาสูบ เป็นผลท่ีเกิดมาจาก

การเร่ิมตน้ของรัฐมนตรีกระทรวงสาธารณสุขก่อนหนา้น้ีทั้งส้ิน ตวัอยา่งเช่น การประกาศใชภ้าพส่ีสีแทน

คาํเตือนบนซองบุหร่ี หรือการลงนามในสัตยาบณัของประเทศไทยในกรอบอนุสัญญาการควบคุมการ

บริโภคยาสูบ (Framework Convention on Tobacco Control - FCTC)  

                                                           
16 Tobacco Industry Strategies to Undermine Tobacco Control Activities at the World Health Organization.  Report of the 

Committiee of Experts on Tobacco Industry Documents, pp. 32-33, July 2000.   
17 Ibid. pp. 47 
18 Ibid. pp. 193-194 
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 จากการสืบคน้ขอ้มูลทางอินเทอร์เน็ตเก่ียวกบัเอกสารภายในของอุตสาหกรรมบุหร่ีท่ีเก่ียวขอ้งกบั

ประเทศไทยตั้งแต่ปี ค.ศ. 1986 ถึงปัจจุบนัพบวา่ มีเอกสารมากกวา่ 300 ช้ินท่ีบ่งช้ีวา่บริษทับุหร่ีขา้มชาติใช้

การลอ้บบ้ี (lobbying) และการจา้งท่ีปรึกษา เพื่อโนม้นา้วชกัจูงใจนกัการเมือง นกัวิชาการ หน่วยงาน

สถาบนัการวจิยั และส่ือสารมวลชน ใหค้ลอ้ยตามแนวทางของอุตสาหกรรมยาสูบ 19 

 นอกจากน้ี ยงัพบวา่อุตสาหกรรมยาสูบมีการเปล่ียนแปลงกลยทุธ์ตลอดเวลา โดยยงัใชว้ธีิการท่ีไม่

มีจริยธรรมเพื่อหลอกลวงให้บรรลุถึงเป้าประสงคใ์นการเผยแพร่การตลาดบุหร่ีซ่ึงส่งผลคือความตาย  

อุตสาหกรรมยาสูบปรับเปล่ียนกลยทุธ์ซ่ึงเคยใชใ้นยโุรปในการขดัขวางกระบวนการดาํเนินการ หรือ

พฒันาความสัมพนัธ์เพื่อการเปล่ียนแปลงกระบวนการทางสาธารณะและการออกกฎระเบียบของ

เจา้หนา้ท่ีและหน่วยงานต่างๆในประเทศไทย 

 ยิง่ไปกวา่นั้น อุตสาหกรรมยาสูบแทรกแซงกระบวนการของนกัวจิยั นกัวชิาการ และสถาบนัวจิยั

ต่างๆท่ีมีหนา้ท่ีรับผดิชอบทางดา้นสาธารณสุขและสวสัดิการสังคม ดงันั้นจึงเป็นความจาํเป็นของภาคี

เครือข่ายการควบคุมการบริโภคยาสูบท่ีจะตอ้งช้ีแจงขอ้มูลข่าวสารแก่สาธารณะถึงกระบวนการและ

พฤติกรรมดงักล่าวของอุตสาหกรรมบุหร่ี ซ่ึงนบัวา่เป็นโอกาสใหม่ท่ีดีสาํหรับกลุ่มควบคุมการบริโภค

ยาสูบในประเทศไทยถา้หากมีแนวร่วมท่ีกวา้งขวางมากยิง่ข้ึน 

 จากการสืบคน้ขอ้มูลเอกสารภายในของอุตสาหกรรมบุหร่ีพบวา่ ในปี พ.ศ. 2535 ในขบวนการ

ออกกฎหมายควบคุมการบริโภคยาสูบท่ีคลอบคลุม 2 ฉบบัคือ พระราชบญัญติัคุม้ครองสุขภาพของผูไ้ม่

สูบบุหร่ี และพระราชบญัญติัควบคุมผลิตภณัฑย์าสูบ อุตสาหกรรมยาสูบพยายามอยา่งยิง่ในการใช้

อิทธิพลเพื่อเปล่ียนแปลงร่างกฎหมายทั้งสองฉบบั ทั้งในคณะกรรมการและคณะกรรมการกฤษฎีกา (เม่ือ

ทบทวนร่างกฎหมาย) และระดบัคณะรัฐมนตรี ถึงแมว้า่ร่างกฎหมายทั้งสองจะไม่ถูกระงบัอยา่งท่ี

อุตสาหกรรมยาสูบตอ้งการ แต่กฎหมายทั้งสองฉบบัถูกเปล่ียนแปลงใหล้ดความเขม้ขน้ลงไป 

 ในเอกสารฉบบัหน่ึงของอุตสาหกรรมยาสูบ ลงวนัท่ี 3 ธนัวาคม 2534 บริษทั ฟิลิป มอร์ริส 

พยายามท่ีจะทาํใหม้าตราท่ีเก่ียวกบัการเปิดเผยส่วนประกอบในบุหร่ีลดความเขม้ขน้ลงไป อุตสาหกรรม

บุหร่ีมีการดาํเนินการดงัต่อไปน้ี 20 

  - มีการพบปะอยา่งลบัๆ กบับุคคลหน่ึงท่ีเป็นเจา้หนา้ท่ีของสาํนกังานคณะกรรมการ

อาหารและยาของไทย (Thai Food and Drugs Administration) 

                                                           
19 Hamann, S.  เนาวรตัน์ เจรญิคา้ นิพาพรรณ กงัสกุลนติ ินิทศัน์ ศริโิชตริตัน์ ชวาลา ภวภตูานนท ์ณ มหาสารคาม สถาพร จริตันา

นนท ์การทบทวนองคค์วามรูเ้กีย่วกบัการควบคุมการบรโิภคยาสบู ตุลาคม 2548. หน้า 197-198. 
20 อา้งแลว้ Hamann, S.  เนาวรตัน์ เจรญิคา้ นิพาพรรณ กงัสกุลนิต ิและคณะ. 
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  -  การติดต่อ โทน่ี อนัดราเด ้(Tony Andrade) ซ่ึงเป็นทนายความของบริษทั ฟิลิป มอร์ริส 

ท่ีกรุงโลซานน์ ประเทศสวสิเซอร์แลนด ์ เพื่อใหเ้ตรียมขอ้มูลใหก้บัผูแ้ทนของอุตสาหกรรมบุหร่ีในการเขา้

พบกบัผูแ้ทนรัฐบาลไทย 

  - ใหโ้ทน่ี อนัดราเดเ้จรจากบัผูแ้ทนฝ่ายกฎหมาย ผูจ้ดัการในภูมิภาค และ ผูแ้ทนประจาํ

ภาคพื้นเอเชียของบริษทั ฟิลิป มอร์ริส เพื่อฝึกซอ้มประเด็นท่ีเก่ียวกบัส่วนประกอบของบุหร่ี 

  -   พบปะกบัรองนายกรัฐมนตรีท่ีกาํกบัดูแลคณะกรรมการกฤษฎีกา 

  - มอบขอ้มูลเป็นลายลกัษณ์อกัษรใหร้องนายกรัฐมนตรี และเลขาธิการคณะกรรมการ

กฤษฎีกาท่ีเก่ียวกบัประสบการณ์ของอุตสาหกรรมยาสูบและความร่วมมือกบัรัฐบาลของประเทศ

สวสิเซอร์แลนด ์ เยอรมนั ฝร่ังเศส เบลเยีย่ม และสหราชอาณาจกัรในประเด็นท่ีเก่ียวกบัส่วนประกอบใน

บุหร่ี 

  แมว้า่กฎหมายทั้ง 2 ฉบบัไดมี้ผลบงัคบัใชแ้ลว้ก็ตาม แต่เจา้หนา้ท่ีของอุตสาหกรรมยาสูบก็ยงั

พยายามท่ีจะ “ลอ้บบ้ี” รัฐบาลไทยอยูเ่สมอ ในรายงานของอุตสาหกรรมยาสูบฉบบัหน่ึงบ่งช้ีวา่ มีการนดั

พบกบัรัฐมนตรีวา่การกระทรวงสาธารณสุขในปี พ.ศ. 2535 ซ่ึงอุตสาหกรรมยาสูบรายงานวา่ประสบ

ความสาํเร็จในการ “ลอ้บบ้ี” รัฐมนตรีผูน้ี้ทั้งในทางส่วนตวัและทางสาธารณะอยา่งเปิดเผย 17

21 

 จากเอกสารงานวจิยัของ Ross MacKenzie, J. Collin, K. Sriwongcharoen, และ M.E. Muggli มี

ขอ้มูลจากเอกสารภายในของอุตสาหกรรมบุหร่ีท่ีเก่ียวขอ้งกบัการลอ้บบ้ี (lobby) ของอุตสาหกรรม 

ยาสูบในความพยายามท่ีจะยบัย ั้งการออกกฏหมายในปี พ.ศ. 2535 ท่ีบงัคบัใหอุ้ตสาหกรรมยาสูบเปิดเผย

ส่วนประกอบต่างๆในบุหร่ี โดยมีขอ้มูลดงัต่อไปน้ี 

1) ผูแ้ทนจากบริษทั ฟิลิป มอร์ริส (ประเทศไทย) พยายามเป็นอยา่งมากในการลอบบ้ีใหก้บั

บริษทัฟิลิป มอร์ริส โดยเป็นผูช่้วยของวฒิุสมาชิกผูห้น่ึง อยา่งไรก็ตาม การดาํเนินการในคร้ัง

น้ี ไม่สาํเร็จและถูกจบัได ้22 

2) อุตสาหกรรมยาสูบไดส้ร้างสายสัมพนัธ์กบัรองนายกรัฐมนตรีในสมยันั้น มีบนัทึกของการ

นดัพบคร้ังแรกของอุตสาหกรรมยาสูบกบัรองนายกรัฐมนตรี ในเดือนกนัยายน 2534 ซ่ึง

อุตสาหกรรมยาสูบบนัทึกวา่มีผล “ในทางบวกมากกวา่ท่ีคาดไว”้ 

 

                                                           
21 Rekart, P.  Ministry  of  Health Meeting. June 4, 1992.  Philip Morris Bates No. 2025593984/3989. 
22 Broughton, M. Evidence to the Health Select Committee, February 16, 2000.  http://www.parliament.the-stationary-

office.co.uk/pa/cm199900/cmselect/cmhealth/27/0021605.htm (accessed July 15, 2004). 

http://www.parliament.the-stationary-office.co.uk/pa/cm199900/cmselect/cmhealth/27/0021605.htm
http://www.parliament.the-stationary-office.co.uk/pa/cm199900/cmselect/cmhealth/27/0021605.htm
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รองนายกรัฐมนตรีผูน้ั้นกล่าวเปิดเก่ียวกบัประเด็นการออกกฏหมายน้ีวา่เขา “ไม่เห็นดว้ยกบั

ร่างกฏหมายฉบบัน้ี และไม่มีความจาํเป็นสาํหรับกฏหมายฉบบัน้ี” เขาพร้อมท่ีจะเปิดใจรับคาํ

เสนอแนะของอุตสาหกรรมยาสูบ…..และเสนอแนะต่ออุตสาหกรรมยาสูบวา่ให ้“แสดงความ

กงัวลต่อคณะกรรมการกฤษฎีกา” และ “เร่ิมติดต่อกบัรัฐมนตรีวา่การกระทรวงสาธารณสุข” 

โดยกล่าวดว้ยวา่ “เขาจะติดต่อรัฐมนตรีกระทรวงสาธารณสุขเพื่อหย ัง่เสียงดู” อุตสาหกรรม

ยาสูบรู้สึกไดว้า่ รองนายกรัฐมนตรีผูน้ั้นเป็นพนัธมิตรท่ีสาํคญัในการต่อตา้นกฏหมายการ

เปิดเผยส่วนประกอบในบุหร่ี พร้อมทั้งให้ขอ้มูลแก่รองนายกรัฐมนตรีพื่อเตรียมพร้อมในการ

ต่อสู้เพื่อยบัย ั้งร่างกฏหมายเพื่อการควบคุมการบริโภคยาสูบ ก่อนท่ีกฏหมายฉบบัน้ีจะไปถึง

คณะรัฐมนตรี 19

23 

 

อุตสาหกรรมยาสูบไดพ้ยายามใชทุ้กวถีิทางเพื่อเขา้ถึงนกัการเมืองท่ีจะเอ้ืออาํนวยใหป้ระโยชน์แก่

อุตสาหกรรมยาสูบได ้ ดงันั้นนกัการเมืองท่ีมีตาํแหน่งในระดบัสูงเช่นรัฐมนตรีวา่การกระทรวง

สาธารณสุข หรือรัฐมนตรีช่วยวา่การกระทรวงสาธารณสุข ไม่ควรจะเปิดโอกาสใหผู้แ้ทนอุตสาหกรรม

ยาสูบเขา้พบ เพราะถูกมองวา่ อาจจะรับสินบนหรือผลประโยชน์จากอุตสาหกรรมยาสูบ  

จากกรณีต่างๆท่ีเกิดข้ึนในอดีตท่ีผา่นมา ทาํใหส้รุปไดว้า่ ทั้งอุตสาหกรรมยาสูบและอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ ต่างก็พยายามท่ีจะบ่อนทาํลายนโยบายสาธารณะเพื่อสุขภาพ แต่ในขณะเดียวกนั

ก็สร้างภาพลกัษณ์วา่เป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคม ซ่ึงตรงกนัขา้มกบัขอ้เทจ็จริง 

 

                                                           
23 Trairatanobhas, V. British American Tobacco fax to Richard Davies, October 22, 1991.  British American Tobacco Bates 

No. 301135704.  Available from Guildford Depository. 



บทที ่3 

การดาํเนินการในลกัษณะองค์กรด้านสังคม 

โดยอุตสาหกรรมเคร่ืองดืม่ทีม่ีแอลกอฮอล์ 

 

1. การเป็นองค์กรด้านสังคม  

 การเป็นองคก์รดา้นสังคม หรือองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility)  

ซ่ึงเกิดจากการท่ีสังคมใหคุ้ณค่าแก่องคก์รท่ีวา่ องคก์รตอ้งรับผดิชอบต่อสังคม ปัจจุบนั บริษทัขา้มชาติ 

(multinational corporations) ไดก้ลายมาเป็น "ผูส้นบัสนุนและผูป้กป้องสิทธิของผูใ้ชแ้รงงาน" ทั้งๆท่ี

บริษทัเหล่าน้ีต่างก็ถูกบ่งช้ีวา่เป็นผูล้ะเมิดและเอารัดเอาเปรียบผูใ้ชแ้รงงานอยูเ่ป็นประจาํ0

24 ทั้งน้ีก็เพราะ

เหตุผลท่ีวา่ บริษทัขา้มชาติต่างมองวา่ การส่งเสริมให้องคก์ารเป็นผูท่ี้รับผดิชอบต่อสังคมจะนาํผลกาํไร

มหาศาลมาสู่องคก์าร มีหลกัฐานมากมายซ่ึงบ่งช้ีวา่การดาํเนินการเพื่อเป็นองคก์ารท่ีรับผดิชอบต่อสังคมจะ

ทาํใหเ้กิดผลดงัต่อไปน้ี 

1. ยอดขายผลิตภณัฑสู์งข้ึน และเพิ่มส่วนแบ่งของตลาด 

2. ช่วยใหต้ราสินคา้ของผลิตภณัฑมี์ช่ือเสียงท่ีดี 

3. ช่วยปรับปรุงภาพลกัษณ์ขององคก์าร 

4. ดึงดูดและรวบรวมบุคลากรท่ีมีความสามารถใหอ้ยูก่บัองคก์าร และส่งเสริมประสิทธิภาพ

ของบุคลากร 

5. ลดค่าใชจ่้ายในการผลิต 

6. ดึงดูดการลงทุนใหเ้พิ่มข้ึนและไดรั้บการจดัอนัดบัท่ีดีทาํใหมี้เครดิตท่ีเพิ่มข้ึน 

 

โดยสรุปก็คือ การเป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคมเป็นวธีิการท่ีจะเพิ่มผลกาํไรและมีผลอยา่ง 

                                                           
24 Leong, A., Ka-Wai, C. On Corporate Social Responsibility.  Asian Labour Update.  Published by Asia Monitor Resource 

Centre LTD (AMRC),  Hong Kong, Issue 60, July-September 2006, p. 1,4.  http://www.amrc.org.hk 
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สาํคญัทางดา้นเศรษฐศาสตร์ ดงันั้น องคก์ารต่างๆไม่ไดม้องวา่การเป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคม 

เป็นกฏขอ้บงัคบัท่ีจะตอ้งปฏิบติัตาม (Obligation) แต่เป็นกลยทุธ์ทางดา้นธุรกิจท่ีจะทาํใหไ้ดรั้บผลกาํไร

มหาศาลโดยดาํเนินการท่ีรับผดิชอบต่อสังคม 1

25  

 องคก์ารท่ีมีช่ือวา่ Business for Social Responsibility เป็นองคก์ารธุรกิจในอเมริกาซ่ึงมีมุมมองวา่ 

การเป็นองคก์ารท่ีรับผดิชอบต่อสังคม หมายถึงการท่ีจะทาํใหไ้ดรั้บความสาํเร็จทางธุรกิจโดยเคารพต่อ

มาตรฐานทางจริยธรรมและการอนุรักษชุ์มชนและส่ิงแวดลอ้ม ดงันั้น การเป็นองคก์ารท่ีรับผดิชอบต่อ

สังคม จึงถูกแปลงมาเป็นแนวคิดใหม่ในการท่ีจะทาํใหอ้งคก์ารไปใหถึ้งจุดมุ่งหมายสูงสุดในการทาํกาํไร 

 

ความหมายของการเป็นองค์การที่รับผดิชอบต่อสังคม 

 แนวคิดหน่ึงในการให้ความหมายต่อการเป็นองคก์ารท่ีรับผดิชอบต่อสังคม คือ การวเิคราะห์

ธรรมชาติขององคก์ารท่ีรับผิดชอบต่อสังคม ซ่ึง Philip Kotler และ Nancy Lee บ่งช้ีวา่ เป็นการกาํหนด

ตนเอง (self-commitment) โดยองคก์ารเพื่อพฒันาปรับปรุงชีวติ ความเป็นอยูข่องชุมชน "อยา่งระมดัระวงั 

ไตร่ตรองและรอบคอบ" พฤติกรรมทางธุรกิจและ "ระมดัระวงั ไตร่ตรองและรอบคอบ" โดยการให้

ผลประโยชน์ตอบแทนต่อสังคม จากทรัพยากรขององคก์าร หรือความหมายอีกนยัหน่ึงก็คือ องคก์าร

สามารถตดัสินใจ ' ดว้ยตนเองอยา่งอิสระ ' วา่จะปฏิบติัตามกฏความประพฤติ (codes of conduct) อยา่งไร 

กฏใดท่ีองคก์ารควรจะปฏิบติัตามและกฏใดท่ีไม่จาํเป็นตอ้งปฏิบติัตาม 

 การปฏิบติัตาม "อยา่งระมดัระวงั ไตร่ตรองและรอบคอบ" เป็นพื้นฐานของการเป็นองคก์ารท่ี

รับผดิชอบต่อสังคม จากมุมมองขององคก์ารคือ การปฏิบติั ' โดยความสมคัรใจ ' เพราะการเป็นองคก์ารท่ี

รับผดิชอบต่อสังคม ไม่ใช่เป็นการบงัคบัใหป้ฏิบติัตามกฏขอ้บงัคบั ดงันั้น การเป็นองคก์ารท่ีรับผดิชอบ

ต่อสังคม เป็นการท่ีองคก์าร ' มอบใหม้ากกวา่ท่ีไดรั้บการร้องขอ ' แก่สังคม การเป็นองคก์ารท่ีรับผิดชอบ

ต่อสังคม ไม่ใช่เป็นการทาํตามกฏหมาย การประเมินตนเอง (self-monitoring) ขององคก์ารไม่สามารถ

รับประกนัส่ิงใดๆทั้งส้ิน ดงันั้น การเป็นองคก์ารท่ีรับผดิชอบต่อสังคม ก็คือกลยทุธ์ทางการประชาสัมพนัธ์ 

 

2. กรณีศึกษาของอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มทีม่ีแอลกอฮอล์ในระดับนานาชาต ิ

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ม่แตกต่างไปจากอุตสาหกรรมยาสูบ ซ่ึงจะตอ้งสร้าง

ภาพลกัษณ์โดยการแสดงความปรารถนาดีต่อสาธารณะ ดงันั้น การเป็นผูอุ้ปถมัภร์ายการศิลปวฒันธรรม 

ดนตรี กีฬา และการบริจาคเงินเพื่อช่วยเหลือโครงการเพื่อสังคมต่างๆ จึงเป็นการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อ

                                                           
25 Kotler, P., Lee, N.  Corporate Social Responsibility.  Hoboken, NJ: John Wiley & Sons, 2005, pp. 10-18. 
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สังคม ทั้งๆท่ีงบประมาณในการดาํเนินการเป็นองคก์รเพื่อสังคมนั้น เม่ือเปรียบเทียบกบัผลกาํไรท่ี

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ดรั้บจากการจาํหน่ายผลิตภณัฑท่ี์นาํไปสู่ความสูญเสียทางสุขภาพ

และชีวติ เป็นเพียงแค่เศษเงินของผลประกอบการเท่านั้น 

 ตวัอยา่งของการดาํเนินการเป็นองคก์รเพื่อสังคมของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้ม

ชาติจะเห็นไดจ้ากกรณีดงัต่อไปน้ี Gayle Pedlow เป็นผูอ้าํนวยการทางดา้นนโยบายเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล ์ของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติคือ ดิอาจิโอ (Diageo)26 หนา้ท่ีและ

ตาํแหน่งของเธอก็คลา้ยกบัท่ีเธอเคยมีเม่ือเธอทาํงานใหก้บัอุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติ British American 

Tobacco เม่ือราวทศวรรษ 1990 บทบาทของเธอก็คือการเป็นสมาชิกของกลุ่มลอ้บบ้ี Alcohol Education 

and Research Council ซ่ึงไดรั้บงบประมาณสนบัสนุนจากรัฐบาลองักฤษในการลดความมึนเมาของ

ประชาชนชาวองักฤษและเป็นกลุ่มท่ีใหค้าํปรึกษาเสนอแนะรัฐบาลองักฤษเก่ียวกบันโยบายการควบคุม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ในขณะเดียวกนัเธอก็ทาํหนา้ท่ีเป็นผูป้ระสานงานหลกัของ ดิอาจิโอ เก่ียวกบัการ

ลงทุนท่ีรับผดิชอบต่อสังคม (Socially Responsible Investment – SRI) เธอมีหวัหนา้คือผูอ้าํนวยการฝ่าย

การเป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility – CSR) ซ่ึงอยูภ่ายใตผู้อ้าํนวยการ

ฝ่ายประชาสัมพนัธ์องคก์าร (Corporate Relations) จะเห็นไดว้า่ Gayle Pedlow ทาํหนา้ท่ีทั้งโนม้นา้ว

หน่วยงานของรัฐเพื่อให้เกิดผลประโยชน์ต่ออุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลม์ากกวา่สาธารณสุข 

ในขณะเดียวกนัเธอก็สร้างภาพลกัษณ์ใหก้บัอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์คือ ดิอาจิโอ 

 การเป็นผูอุ้ปถมัภห์ลกัทางดา้นกีฬาโดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติจากการ

เป็นผูอุ้ปถมัภกี์ฬาในประเทศสก็อตแลนด์โดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ เช่น Tennent’s 

InBev ดิอาจิโอ (Diageo) และ สมาคมวสิก้ีแห่งสก็อตช (Scotch Whiskey Association) องคก์ารเหล่าน้ีเป็น

ผูส้นบัสนุนกีฬาท่ีหลากหลายเช่น ฟุตบอลลีกองักฤษ (Carling English League Cup) สโมสรฟุตบอล เรน

เจอร์ส (Rangers) สโมสรรักบ้ีของสก็อตแลนด ์ (The Famous Grouse Scotland rugby team) การแข่งขนั

รักบ้ีของประเทศองักฤษ (Guinness English Premiership rugby) การแข่งขนัรักบ้ีแห่งยโุรป (Heineken 

European Cup rugby) การแข่งขนักอลฟ์อาชีพ (Johnnie Walker PGA golf) การแข่งรถสูตรหน่ึง 

(McLaren Formula One team) การแข่งขนัเทนนิส (Stella Artois Tennis Championship) ฯลฯ จะเห็นได้

วา่อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นผูอุ้ปถมัภห์ลกัของกีฬาประเภทต่างๆท่ีวยัรุ่นและเยาวชนคลัง่

ไคล ้ เช่น ฟุตบอลสโมสรองักฤษ การแข่งขนัรักบ้ียโุรป การแข่งรถสูตรหน่ึง เป็นตน้ ส่วนการเป็นผู ้

                                                           
26 McAuley, T. The Morality Play – CFO.com  CFO Europe Magazine, October 23, 2007.  

http://www.cfo.com/printable/article.cfm/9944819/c_10011815?f=options 
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อุปถมัภห์ลกัของการแข่งขนักอลฟ์นั้น เป็นการสร้างภาพลกัษณ์วา่ เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นเคร่ืองด่ืม

ของผูมี้สถานะภาพทางสังคมชั้นสูง  

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติไดพ้ยายามใหเ้งินสนบัสนุนการวจิยัเก่ียวกบัการ

ด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลก่์อใหเ้กิดกระแสการวพิากษว์ิจารณ์ถึงความเหมาะสมและจริยธรรมของ

นกัวจิยัในการรับเงินสนบัสนุนจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติ กรณีศึกษาอยา่งเช่น 

เม่ือปี ค.ศ. 1995 กลุ่ม พอร์ทแมน (Portman Group) ไดจ้ดัการทาํวจิยัเชิงสาํรวจและเผยแพร่ผลการวจิยัคร้ัง

นั้นในนามของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติ3

27 ในปี ค.ศ. 1994 กลุ่มพอร์ทแมนพยายาม

วา่จา้งนกัวชิาการดว้ยเงินคนละ 2,000 ปอนด์เพื่อโจมตีรายงานขององคก์ารอนามยัโลกท่ีเผยแพร่

ความสัมพนัธ์ระหวา่งการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลแ์ละปัญหาท่ีตามมา 

 คาํถามก็คือนกัวจิยัควรจะรับเงินจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลห์รือไม่ เม่ือ

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นตวัการในการแสวงหาผลประโยชน์จากกลุ่มเยาวชน กลุ่มท่ีมี

การศึกษานอ้ย และกลุ่มสตรี อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลโ์จมตีงานวิจยัต่างๆท่ีบ่งช้ีวา่การ

บริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลก่์อใหเ้กิดผลเสียทั้งทางสุขภาพและเศรษฐกิจ นอกจากน้ี อุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลย์งับิดเบือนขอ้เทจ็จริงโดยผา่นทางองคก์รบงัหนา้อีกดว้ย 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลข์า้มชาติไดก้ลายมาเป็นผูใ้หทุ้นสนบัสนุนรายใหญ่ใน

โครงการป้องกนัและการให้การศึกษา บริษทั Anheuser-Busch เป็นผูอุ้ปถมัภห์ลกัการตลาดโดยมาตรฐาน

สังคม (social norm marketing) ซ่ึงเป็นกลยทุธ์ใหม่ในการป้องกนัปัญหาการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลใ์นสถาบนัอุดมศึกษา4

28 เม่ือตน้ทศวรรษ 2000 Anheuser-Busch ไดป้ระกาศใหง้บประมาณ

เกือบ 400,000 เหรียญสหรัฐ แก่สถาบนัอุดมศึกษา 7 แห่ง และใหง้บประมาณอีก 5 ลา้นเหรียญสหรัฐใน

การจดัตั้งศูนยข์อ้มูลมาตรฐานสังคม (social norm resource center) หลงัจากท่ีมีนกัศึกษาใน

ระดบัอุดมศึกษาหลายคนเสียชีวติจากสาเหตุการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลพ์ยายามท่ีจะสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีในสังคม ดว้ยวธีิและกล

ยทุธ์ต่างๆ เช่น การอุปถมัภโ์ครงการต่างๆเพื่อสังคม อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ม่แตกต่างจาก

อุตสาหกรรมยาสูบในความพยายามท่ีจะสร้างความปรารถนาดีต่อสังคมโดยการบริจาคเงินและเป็นผู ้

                                                           
27 Edwards, G.  Ethical debate:  If the drinks industry does not clean up its acts, pariah status is inevitable. British Medical 

Journal 1998, vol. 317, pp. 333-339.   
28 Partner or Foe?  Policy briefing paper.  American Medical Association 2002.   

www.ama-asn.org/ama1/pub/upload/mm/388/partner_foe_brief.pdf 

 

http://www.ama-asn.org/ama1/pub/upload/mm/388/partner_foe_brief.pdf
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อุปถมัภร์ายการดา้นสังคมต่างๆ จากโครงการทางสังคมต่างๆ เหล่าน้ี นบัเป็นความพยายามอยา่งยิง่ยวด

ของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลท์ัว่โลกในการท่ีจะโนม้นา้วจูงใจความคิดเห็นของสาธารณะ 

เพื่อท่ีจะหลีกเล่ียงส่ิงท่ีเกิดข้ึนกบัอุตสาหกรรมยาสูบ  

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลพ์ยายามท่ีจะสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อสังคมโดยการ

ดาํเนินการในลกัษณะองคก์รเพื่อสังคมในรูปแบบต่างๆ ดงักรณีศึกษาตวัอยา่งต่อไปน้ี 

 เม่ือเดือนพฤศจิกายน ปีค.ศ. 1988 ประชาชนในรัฐแคลิฟอร์เนีย ประเทศสหรัฐอเมริกา 

ลงมติเห็นชอบใหรั้ฐบาลรัฐแคลิฟอร์เนียเก็บภาษีสรรพสามิต (excise tax) ยาสูบเพิ่มข้ึนระหวา่ง 10-25 

เซ็นต ์ คิดเป็นร้อยละ 20 ของภาษีสรรพสามิตดงักล่าว ซ่ึงคาดวา่จะเก็บไดเ้ป็นจาํนวนเงิน 600 ลา้นเหรียญ

สหรัฐและไดถู้กกาํหนดใหน้าํไปใช ้ (earmarked) โดยเฉพาะสาํหรับกิจกรรมต่างๆทางดา้นสุขศึกษา ซ่ึง

แน่นอนวา่ส่วนหน่ึงของกิจกรรมสุขศึกษาจะเป็นการโจมตีความน่าเช่ือถือและความถูกตอ้งทางกฏหมาย

ของอุตสาหกรรมยาสูบ ในจาํนวนขอ้ความท่ีเผยแพร่ทางส่ือโทรทศัน์และป้ายโฆษณาขนาดใหญ่ 

(billboards) รวมทั้งในหนา้หนงัสือพิมพ ์มีขอ้ความดงัต่อไปน้ี 

 

"คาํเตือน: อุตสาหกรรมยาสูบไม่ใช่มิตรของท่าน" อีกขอ้ความหน่ึงเขียนวา่  

"คาํเตือน: คนบางคนขอใหไ้ดพ้ดูอะไรก็ได ้เพียงเพื่อจะขายบุหร่ี" 

 

เห็นไดว้า่มีขอ้ความท่ีใกลเ้คียงกนัในอีกสองปีถดัมา จากผลของความริเร่ิมท่ีจะเพิ่มภาษี

สรรพสามิตสาํหรับเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นจาํนวนเงิน 5 เซ็นตต่์อเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์น่ึงแกว้เรา

อาจจะไดเ้ห็นแต่ก็ไม่ไดเ้ห็น เน่ืองจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์ชเ้งินประมาณ 30 ลา้น

เหรียญสหรัฐระหวา่งการรณรงคห์าเสียงเพื่อโนม้นา้วใหผู้ท่ี้มีสิทธ์ิเลือกตั้งในรัฐแคลิฟอร์เนียเลือกท่ีจะ

ลงคะแนนเสียงวา่ไม่ตอ้งการ หรือไม่เห็นดว้ยกบั "หา้เซ็นตต่์อแกว้" 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ดพ้ยายามใชผู้เ้ช่ียวชาญทางดา้นการประชาสัมพนัธ์ เพือ่

สร้างภาพลกัษณ์ และ "ซ้ือ" ความน่าเช่ือถือและการยอมรับ อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์

พยายามแยกตวัเองออกจากความรับผดิชอบท่ีก่อให้เกิดความเสียหายจากผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล ์แนวทางกวา้งๆก็คือถอยห่างออกจากปัญหาท่ีมีสาเหตุมาจากการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

 นอกจากน้ีอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลย์งัสร้างภาพวา่เป็นส่วนหน่ึงของคาํตอบมากกวา่

เป็นส่วนหน่ึงของปัญหา ดว้ยกาํลงัทรัพยม์หาศาล อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์นประเทศ

สหรัฐอเมริกา ใชเ้งิน 9 หม่ืน 2 พนัลา้นเหรียญในการส่ือสารเพื่อสร้างภาพระหวา่งทศวรรษ 1970-1990 
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ดงันั้นสาธารณชนควรจะตอ้งรู้เท่าทนักลยทุธ์ของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์นการดาํเนินการ

ในลกัษณะองคก์รดา้นสังคม 

ถา้หากประชากรผวิดาํในประเทศสหรัฐอเมริกาไดรั้บเงินสนบัสนุนในการจดัรายการทาง

วฒันธรรม แน่นอนวา่เงินน้ีมาจาก "การบริจาคทางการตลาด (philanthropic marketing)" ของผูผ้ลิต

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ มากกวา่จากองคก์รอ่ืนๆ ดว้ยอาํนาจทางการเงิน อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลส์ามารถท่ีจะ "ซ้ือ" ความถูกตอ้ง ความปรารถนาดีของชุมชน และเปล่ียนรายการทาง

วฒันธรรมเป็นรายการท่ีมีการด่ืม วนัสาํคญัทางประวติัศาสตร์ เป็นวนัแห่งการด่ืม เป็นตน้ 

กลุ่มนกัวจิยั ก็ไม่ไดร้อดพน้จากอาํนาจเงินของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลทุ์กๆปี

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ มอบเงินหลายลา้นเหรียญเพื่อเป็นทุนในการวิจยัเพื่อคน้หาปัญหาท่ี

เฉพาะเจาะจงเก่ียวกบัแอลกอฮอล ์ ผลท่ีไดจ้ากงานวจิยัเหล่าน้ีจะมีบทบาทสาํคญัในการตั้งประเด็น

สาธารณะ โนม้นา้วกระแสการวจิยั และมีอิทธิพลต่อปัจจยัสาํคญัทางกฏหมายและนโยบาย 

จากการทบทวนวรรณกรรม ช่วยใหเ้ห็นภาพของวธีิการดาํเนินการในลกัษณะท่ีรับผดิชอบต่อ

สังคม ของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ กรณีศึกษาจากต่างประเทศเหล่าน้ี เป็นอุทาหรณ์เพื่อท่ีจะ

รู้เท่าทนัต่ออุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์นกัวทิยาศาสตร์ นกัวชิาการ และนกัวจิยัไม่ควรหลงเช่ือ

วา่อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นมิตรท่ีดีในสังคม เม่ือมีความเขา้ใจเก่ียวกบัอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลว์า่กาํลงัทาํอะไรอยู ่ ทาํอยา่งไร และความพยายามเหล่าน้ีก่อใหเ้กิดอุปสรรคต่อ

เป้าประสงคท์างสาธารณสุขอยา่งไร จะทาํใหน้โยบายและมาตรการการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลมี์ประสิทธิผล 

 

3. กรณีศึกษาของอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มทีม่ีแอลกอฮอล์ในประเทศไทย 

 การดาํเนินการกลยทุธ์รับผดิชอบต่อสังคม หรือซี เอส อาร์ (Corporate Social Responsibility ) น้ี 

อาจมีหลายรูปแบบ ไม่วา่จะเป็น การบริจาค การกุศล การทาํกิจกรรมท่ีเป็นประโยชน์ของสังคมโดยรวม 

ซ่ึงเป็นกระบวนการของการสร้างแบรนด ์ และการสร้างภาพลกัษณ์ทีดีแก่องคก์รระยะยาว แนวทางแบบซี 

เอส อาร์ ถือวา่เป็นหลกัในการทาํตลาดหลกัของค่ายผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นขณะน้ี และเป็นไปตาม

กระแสแผนการดาํเนินธุรกิจของบริษทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ผูผ้ลิตและจาํหน่ายเบียร์ชา้ง อาชา 

สุราแสงโสม แม่โขง ในปีน้ีจะเนน้กลยทุธ์ซีเอสอาร์ เป็นหลกัเช่นกนั5

29  

                                                           
29 หนงัสอืพมิพผ์ูจ้ดัการรายสปัดาห ์วนัที ่13-19 สงิหาคม 2550 หน้า B 5 
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 การดาํเนินกลยทุธ์ซีเอสอาร์ เป็นนโยบายกิจกรรมและการประชาสัมพนัธ์ท่ีบริษทัไทยเบฟฯให้

ความสาํคญัมาตั้งแต่ปี 2546 และทุ่มงบสาํหรับการสนบัสนุนกิจกรรมจนถึงปัจจุบนั ประมาณ 1 พนัลา้น

บาท หรือเฉล่ียปีละ 200 – 300 ลา้นบาท 

 ฐาปน สิริวฒันภกัดี กรรมการรองกรรมการผูจ้ดัการใหญ่ บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) 

ใหส้ัมภาษณ์แก่หนงัสือพิมพผ์ูจ้ดัการรายสัปดาห์วา่ แนวทางการดาํเนินกลยทุธ์ซีเอสอาร์ในปีน้ี มีการ

กระจายการสนบัสนุนไปในแต่ละกลุ่มและองคก์ร โดยปีน้ีไดก้าํหนดกิจกรรมเป็น 4 ดา้นหลกัคือ กิจกรรม

ดา้นสังคม กิจกรรมดา้นกีฬา กิจกรรมดา้นสาธารณสุข และกิจกรรมดา้นศิลปวฒันธรรม 

 สาํหรับการออกแบบกิจกรรมซีเอสอาร์ของไทยเบฟนั้น นอกจากจะมีการต่อยอดกลยทุธ์ ซี

เอสอาร์ ในดา้นการทาํกิจกรรมท่ีเป็นกระบวนการต่อเน่ืองทุกปีแลว้ ยงัมีความเคล่ือนไหวในเชิง

ประชาสัมพนัธ์ผา่นส่ือในลกัษณะของการโฆษณา คอร์ปอเรต อิมเมจ ซ่ึงเป็นการปรับการโฆษณาสินคา้

มาเป็นการโฆษณาในเชิงสร้างภาพลกัษณ์แก่องคก์รซ่ึงเป็นภาพยนตร์โฆษณาชุดแรกหลงัจากห่างหายไป

นาน 2 ปี เน่ืองจากตอ้งเผชิญกบัเหตุผลทางดา้นการร่าง พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์ยงัไม่เสร็จ

สมบูรณ์ออกมาเป็นกฏหมาย 

 เม่ือร่าง พ.ร.บ. ควบคุมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลฉ์บบัใหม่ท่ีออกมาประกาศใหเ้คร่ืองด่ืม

แอลกอฮอลส์ามารถโฆษณาผา่นส่ือไดภ้ายใตข้อ้กาํหนด ล่าสุดเม่ือเร็วๆน้ี เบียร์ชา้งหนัมาใชก้ารส่ือสาร

การตลาดผา่นโฆษณาทีวอีีกคร้ังโดยใชง้บประมาณ 30 ลา้นบาท สาํหรับในช่วง 3 เดือนแรก เพื่อเปิดตวั

โฆษณาโทรทศัน์ใหม่ท่ีช่ือชุด “Social Contribution” ท่ีมีแนวคิด “คนไทยไม่ทิ้งกนั” โดยนาํเร่ืองราวของ

กิจกรรมการตลาดของเบียร์ชา้งมารวมไวด้ว้ยกนัเป็นคร้ังแรก 

สาํหรับการเปิดตวัโฆษณาทีวีชุดใหม่นั้นเพื่อตอกย ํ้านโยบายหลกัของบริษทัในการดาํเนินธุรกิจ

แบบซีเอสอาร์ ท่ีสามารถเช่ือมต่อไปยงัแบรนด ์ โดยเน้ือหาโฆษณามีกิจกรรมหลกัๆอยา่งเช่น การแจกผา้

ห่มของโครงการ “ไทยเบฟ…รวมใจตา้นภยัหนาว” ซ่ึงจดัมาต่อเน่ืองและปีน้ีข้ึนปีท่ี 12 โดยมีการมอบผา้

ห่มไปแลว้กวา่ 1.4 ลา้นผนื 

 การดาํเนินกิจกรรมซีเอสอาร์ของไทยเบฟจะมีการกระจายการสนบัสนุนไปในแต่ละกลุ่มเป็น 4 

ดา้นหลกัคือ 

 

สังคม โครงการ “ขบัข่ีปลอดภยักบัไทยเบฟ” ซ่ึงเกิดข้ึนจากความร่วมมือของกองบงัคบัการตาํรวจทาง

หลวง มูลนิธิเมาไม่ขบั ชมรมง่วงไม่ขบั มูลนิธิ Thailand GRSP (Global Road Safety Partnership ความ

ร่วมมือเพื่อความปลอดภยับนทอ้งถนนโลก) 
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กลุ่มกีฬา มีโครงการคลินิกฟุตบอลสาํหรับเสริมสร้างทกัษะใหก้บัเยาวชนไทย โดยเฉพาะในต่างจงัหวดั 

ซ่ึงมีการประสานกบัทีมฟุตบอลเยาวชนระดบัชาติ ท่ีมีไทยเบฟใหก้ารสนบัสนุน ซ่ึงการส่งเสริมทางดา้น

กีฬานั้น จะไดรั้บประโยชน์จากการท่ีเบียร์ชา้งเป็นสปอนเซอร์ใหก้บัทีมฟุตบอล “เอฟเวอร์ตนั” โดย

คดัเลือกเยาวชนไทยไปฝึกฝนทกัษะกีฬาฟุตบอลกบัสโมสรฟุตบอลช่ือดงัดว้ยเช่นกนั 

 

ดา้นศิลปวฒันธรรมคือการสนบัสนุน สยามนิรมิตร วงดุริยางค ์ Thailand Philharmonic Orchestra ของ

วทิยาลยัดุริยางคศิลป์ มหาวทิยาลยัมหิดล และการสนบัสนุนการบูรณะจิตรกรรมฝาผนงั วดัพระเชตุพน

วมิลมงัคลาราม (วดัโพธ์ิ) 

 

ดา้นสาธารณสุข การเขา้ไปสนบัสนุนหน่วย แขน-ขาเทียมเคล่ือนท่ี มูลนิธิมหาวชิราลงกรณ์ รวมถึง

โครงการ “ชา้งคลินิค” ซ่ึงเป็นคลินิครักษาโรคทัว่ไปท่ีเปิดใหบ้ริการแก่ประชาชนในจงัหวดักาํแพงเพชร 

 

 แต่ดูเหมือนวา่กลยทุธ์ ซี เอส อาร์ ท่ีผา่นมานั้น แนวทางการดาํเนินกิจกรรมดว้ยรูปแบบการนาํเอา

ผา้ห่มประมาณ 2 แสนผนืต่อปีไปแจกใหป้ระชาชนในพื้นท่ี 10 จงัหวดัของประเทศไทย ในช่วงเดือน

ตุลาคมถึงพฤศจิกายนของทุกปีมีความชดัเจนและเป็นท่ีสร้างการรับรู้และการจดจาํในวงกวา้งมากท่ีสุด 

 ส่วนโครงการอ่ืนๆก็จะมีการต่อยอดเกิดเป็นโครงการใหม่ๆ ตามมาอีกหลายระลอก ดว้ยเหตุผล

ท่ีวา่ ซี เอส อาร์ (Corporate Social Responsibility) กาํลงัอยูใ่นกระแส อีกทั้งบรรดาค่ายผูผ้ลิตเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลเ์ร่ิมปรับกลยทุธ์ ใชซี้ เอส อาร์ ในรูปแบบท่ีหลากหลาย 

 

นิตยสาร Metro Life ของหนงัสือพิมพผ์ูจ้ดัการรายวนั6

30 มีบทความและตวัอยา่งกิจกรรมเพื่อ

สังคมท่ีบริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ไดด้าํเนินนโยบายเพื่อช่วยเหลือสังคมไทย หรือ ThaiBev’s 

CSR Policy ผูบ้ริหารจดัการและดูแลภาพลกัษณ์ของไทยเบฟ ไดเ้ล่าท่ีมาของแนวคิดน้ีวา่ บริษทั ไทยเบฟ

เวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ก่อตั้งมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2546 แต่การทาํ CSR บริษทั ไทยเบฟฯ ไดท้าํอยา่งต่อเน่ือง

มายาวนาน จนกระทัง่เม่ือรวมกลุ่มบริษทัในเครือทั้งหมดเม่ือปี 2546 จึงรวมกิจกรรมเพื่อสังคมให้เป็น

                                                           
30 หนงัสอืพมิพผ์ูจ้ดัการรายวนั บทสมัภาษณ์ ดร. เกษมสนัต์ วรีะกุล ผูอ้ํานวยการสาํนกัสือ่สารองคก์ร ปีที ่4 ฉบบัที ่186 ประจาํวนัที ่

25-31 สงิหาคม 2550 หน้า 1-5 
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หมวดหมู่ เป็นกิจจะลกัษณะ วสิยัทศัน์ และพนัธกิจของบริษทักล่าวถึงการเติบโตอยา่งรับผดิชอบต่อสังคม 

และต่อส่ิงแวดลอ้ม 

 ดร. เกษมสันต ์ วรีะกุล กล่าววา่ “…น่ีคือ CSR ท่ีเร่ิมมาจากคาํวา่จิตสาํนึกของธุรกิจต่อสังคม ซ่ึง 

CSR ของไทยเบฟนั้นมีความแตกต่างจากท่ีอ่ืนคือไม่ไดมุ้่งยอดขายแต่มีเป้าหมายเพื่อช่วยเหลือ

สังคม…CSR ของเราไม่มีโครงการไหนท่ีไปตั้งเป้าเพื่อการขายของ แต่เป้าหมายเพื่อช่วยเหลือสังคมจริงๆ 

เช่น การแจกผา้ห่ม เราก็จะไปจุดท่ีหนาว ไม่ไดดู้วา่จงัหวดัไหนขายของไดเ้ยอะ…” 

 นโยบาย CSR ของไทยเบฟแบ่งการช่วยเหลือเป็น 4 ดา้น ไดแ้ก่ ดา้นการสร้างสรรคแ์ละช่วยเหลือ

สังคมไทย ดา้นสาธารณสุข ดา้นศิลปวฒันธรรม และดา้นกีฬา 

 ในดา้นสาธารณกุศล เป็นการช่วยเหลือประชาชนอยา่งเต็มท่ี เช่น โครงการแจกผา้ห่ม ช่วยเหลือ

ผูป้ระสบภยัพิบติัในพื้นท่ีต่างๆ  

ในดา้นการกีฬา ไทยเบฟจะเลือกสนบัสนุนกีฬาท่ีคนไทยชอบ ทั้งระดบัเยาวชน นกัเรียน ทีมชาติ 

เช่น วอลเลยบ์อลทีมหญิง มีความหวงัไปแข่งกีฬาโอลิมปิกสูงมากและมีโอกาสไประดบัโลกได ้ ไทยเบฟ 

เลือกส่งเสริมกีฬาท่ีคนไทยมีความสามารถ 

ในดา้นดนตรี ไทยเบฟไดท้าํในหลายๆ เร่ือง เช่น ปีท่ีพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วัทรงครองราชย์

ครบ 60 ปี ไทยเบฟจดัส่งเสริมใหค้นไทยร้องเพลงสรรเสริญพระบารมีอยา่งถูกตอ้ง และไทยเบฟยงั

ส่งเสริมวงดนตรีคลาสสิกของมหาวทิยาลยัมหิดล รวมทั้งส่งเสริมใหทุ้นนาํคอนดกัเตอร์ระดบัโลกจาก

ต่างประเทศมาแสดง นอกจากน้ียงัสนบัสนุนนกัดนตรีเยาวชนหลายๆ คนท่ีเก่ง ท่ีตอ้งการไปประกวดใน

เวทีต่างๆ 

เน้ือหาท่ีสะทอ้นถึงการมีส่วนร่วมทางสังคม จากบทความการสัมภาษณ์ถึงจุดมุ่งหมายขององคก์ร

ทางสังคม ดงัน้ี 

“จุดมุ่งหมายของเราคือการช่วยเหลือสังคมเป็นหลัก ธุรกิจจะอยู่ได้ถ้า

ประเทศชาติอยู่ได้ ทุกคนต้องมีความรับผิดชอบต่อสังคม และทุกอย่างท่ีเราทาํ

ออกไปมนัคือความรับผิดชอบท่ีเรามีต่อสังคม เราไม่ได้ทาํกิจกรรมเพียงเพ่ือให้ได้

หน้า เพราะถ้าทาํอย่างน้ันมันกไ็ม่ยัง่ยืน ไม่ต่อเน่ือง แต่โครงการหลายๆ เร่ืองได้

ต่อเน่ืองมาเป็น 7-8 ปี…ไทยเบฟเป็นเพียงส่วนหน่ึงท่ีมุ่งมัน่จะทาํประโยชน์เพ่ือ

สังคม…ถ้าทุกคนทาํธุรกิจทาํอย่างมีจิตสาํนึกก่อน ทุกอย่างกดี็ขึน้ จิตสาํนึกคือส่ิง

สาํคัญท่ีทางไทยเบฟพยายามส่งเสริมให้ภาคธุรกิจมีต่อสังคม การก้าวเดินนับจาก

วนันีข้องโครงการ CSR กจ็ะแขง็แรงและมัน่คงขึน้ เพราะทุกภาคส่วนท่ีประกอบเป็น
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ไทยเบฟ ท้ังผู้บริหาร พนักงานระดับสูง หรือแม้กระท่ังพนักงานเลก็ๆ ในบริษัทต่าง

ตระหนักถึงการทาํประโยชน์เพ่ือสังคมร่วมกัน ซ่ึงเป็นส่ิงท่ีไทยเบฟเร่ิมปลุกจิตสาํนึก 

ต้ังแต่ภายในองค์กรแล้วขยายออกไปสู่ภาคส่วนอ่ืนๆของประเทศ 

…ในกระบวนการทาํ CSR ของไทยเบฟต่อจากนีไ้ปกจ็ะต่อเน่ือง และชัดเจน

เป็นรูปธรรมมากขึน้…จากนีไ้ปมนัจะถกูรวบรวมเป็นหมวดหมู่ และคนในองค์กร

ของเรากจ็ะช่วยกันในเร่ืองนีแ้ละจะมีบทบาทท่ีชัดเจนขึน้ แก่นสาร(Theme)ในบริษทั

กจ็ะมีความชัดเจนท้ังในแง่งบประมาณ ในแง่โครงการ และคนมาทาํ ถ้าเราชัดเจน

อย่างนีพ้ันธมิตรต่างๆกชั็ดเจนไปด้วย แล้ววนันีบ้ริษัทไทยเบฟกเ็ป็นบริษัทท่ีแขง็แรง

มากบริษัทหน่ึง ไม่ว่าผลประกอบการ ช่ือเสียง ภาพลักษณ์ จากนีไ้ป เราจะย่ิงมีกาํลัง

ทาํ CSR อย่างต่อเน่ืองเพ่ือเป็นส่วนหน่ึงท่ีได้ช่วยเหลือสังคมไทยให้ดีขึน้” 

ดร. เกษมสันต์ วีระกุล ผู้อาํนวยการสาํนักส่ือสารองค์กร 

 

  

รูปแบบกจิกรรมของไทยเบฟกบันโยบายเพือ่สังคมไทย  

ดา้นการสร้างสรรคแ์ละช่วยเหลือสังคมไทย 

1. โครงการ “ไทยเบฟ…รวมใจ ตา้นภยัหนาว” 

2. โครงการขบัข่ีปลอดภยักบัไทยเบฟ 

3. โครงการ Chang-Everton Projects for Better Living 

4. โครงการอนุรักษท์ะเลไทยและชายฝ่ังทะเลไทย SangSom See Thai Club 

5. โครงการอุปถมัภช์า้ง “ชวาง” ท่ีสวนสัตวไ์นทซ์าฟารี ณ ประเทศสิงคโ์ปร์ 

6. สนบัสนุนโครงการ “คุณธรรมนาํไทย” 

7. การใหก้ารสนบัสนุนดา้นการศึกษา 

- การสนบัสนุนโครงการทุนเปรม ติณสูลานนท ์

- การทูลเกลา้ฯถวายเงินจาํนวน 5 ลา้นบาท เพื่อสมทบทุนจดัตั้งกองทุนพชัรกิติยาภา 

- การสนบัสนุนเงินจาํนวน 10,000,000 บาท แก่ พลเอก เปรม ติณสูลานนท ์เพื่อ

สนบัสนุนโครงการ “สานใจไทยสู่ใจใต”้ และโครงการ “สถาบนัศึกษาปอเนาะ

ตน้แบบ” 

- การสร้างอาคารเรียน การจดัหาครู การใหทุ้นการศึกษาโรงเรียนวดัหอมเกร็ด 
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8. โครงการคนไทยรักในหลวง 

- กิจกรรมการประกวดขบัร้องหมู่เพลงสรรเสริญพระบารมี เฉลิมพระเกียรติ

ครองราชย ์60 ปี 

- กิจกรรม “ลานรักในหลวง” ในนิทรรศการเฉลิมพระเกียรติสิริราชสมบติั 60 ปี ท่ี

เมืองทองธานี 

- “สวนลา้นนา” ในงานมหกรรมพืชสวนโลก ราชพฤกษ ์2549 จงัหวดัเชียงใหม่ 

- กิจกรรมเทอดพระเกียรติ ผา่นละครและสปอตโทรทศัน์เทอดพระเกียรติฯ 

 

ดา้นสาธารณสุข 

1. การตั้งคลินิกอายุรกรรม “ชา้งคลินิก” 

2. โครงการสนบัสนุนหน่วยแขน-ขาเทียมเคล่ือนท่ีมูลนิธิมหาวชิราลงกรณ์ 

3. การบริจาครถพยาบาลใหแ้ก่รงพยาบาลต่างๆทัว่ประเทศ 

4. การนอ้มเกลา้ฯ ถวายรถทนัตกรรมเคล่ือนท่ี แด่สมเด็จพระเจา้พี่นางเธอ เจา้ฟ้ากลัยาณิ

วฒันา กรมหลวงนราธิวาสราชนครินทร์ 

5. การใหก้ารสนบัสนุนมูลนิธิ หู คอ จมูก ชนบท 

6. การใหก้ารสนบัสนุนมูลนิธิโรคไตแห่งประเทศไทย 

 

ดา้นศิลปวฒันธรรม 

1. ผูส้นบัสนุนหลกัของสยามนิรมิต 

2. การบูรณะภาพจิตรกรรมฝาผนงัในพระวหิารพระพุทธไสยาส วดัพระเชตุพนวมิลมงัคลา

ราม ราชวรมหาวหิาร (วดัโพธ์ิ) 

3. การสนบัสนุนวงนกัร้องประสานเสียงสวนพลู 

4. การสนบัสนุนวงดุริยางค ์Thailand Philharmonic Orchestra (TPO) วทิยาลยัดุริยางคศิลป์ 

มหาวทิยาลยัมหิดล 

5. การสนบัสนุนโขนศาลาเฉลิมกรุง 

 

ดา้นการส่งเสริมกีฬา 

1. การส่งเสริมนกักีฬาไทยท่ีมีพรสวรรค ์
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2. ผูส้นบัสนุนหลกัในงานกีฬามหาวทิยาลยัโลก 

3. การสนบัสนุนสมาคมกีฬาต่างๆ 

 

กรณขีองโครงการ Thai Talent เป็นเวททีี่เปิดโอกาสให้คนไทยเป็นที่หน่ึงในโลก 

 ไทย ทาเลนต ์ หน่ึงในนโยบายเพื่อสังคมของไทยเบฟ (ThaiBev’s CSR Policy) ท่ีมุ่งสร้าง

ความสามารถทั้งดา้นดนตรี กีฬา ศิลปวฒันธรรม และการศึกษา น่ีคือหวัใจหลกัของการทาํเพื่อสังคมท่ีเร่ิม

โดยประธานบริษทั คุณเจริญและคุณหญิง วรรณา สิริวฒันภกัดี โดยไดคุ้ณ หนุ่ม ฐาปน สิริวฒันภกัดี 

กรรมการรองกรรมการผูอ้าํนวยการใหญ่ บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) และทายาท มาช่วยสาน

ต่อนโยบายน้ี 

 ดร. เกษมสันต ์ วรีะกุล ผูอ้าํนวยการสาํนกัส่ือสารองคก์ร บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) 

ไดก้ล่าวถึงโครงการน้ีวา่ “โครงการน้ีเกิดจากความคิดท่ีวา่ คนไทยมีความสามารถไม่แพช้าติใดในโลก 

และความสามารถนั้นตอ้งอาศยัแรงผลกัดนัเพื่อใหเ้ขาไดแ้สดงศกัยภาพไดอ้ยา่งเตม็ท่ี ทางไทยเบฟจึงให้

การสนบัสนุนกลุ่มทาเลนตท่ี์มีความสามารถในดา้นต่างๆทั้งดนตรี กีฬา ศิลปวฒันธรรม และการศึกษา ใน

รูปแบบท่ีหลากหลาย ไม่วา่จะเป็นการใหทุ้นการศึกษา การสนบัสนุนค่าใชจ่้ายสาํหรับการเดินทางไป

แข่งขนัรายปีแก่สมาคมหรือองคก์รต่างๆ”  นายพลภทัร สุวรรณศร ผูอ้าํนวยการสาํนกัประสานงาน

ภายนอก กล่าววา่ “ส่ิงท่ีไทยเบฟเนน้ท่ีสุดในโครงการน้ีคือการพฒันาความสามารถเยาวชน เพราะเยาวชน

คือกาํลงัหลกัในการพฒันาชาติไทย ดงันั้นทางไทยเบฟจึงสนบัสนุนทั้งในส่วนของตวับุคคลและกลุ่ม

เยาวชน หรือวงดนตรีต่างๆไม่วา่จะเป็น สมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทยฯ สมาคมวอลเลยบ์อลแห่ง

ประเทศไทย ทีมฟุตบอลโรงเรียนอสัสัมชญั ธนบุรี รวมไปถึงวง Thailand Philharmonic Orchestra หรือ 

TPO ซ่ึงเป็นวง orchestra ภายใตก้ารดูแลของวทิยาลยั ดุริยางคศิลป์ มหาวทิยาลยัมหิดล วง Dr. SAX 

Chamber คณะนกัร้องประสานเสียงสวนพลู ซ่ึงทั้งสองวงน้ี สมาชิกส่วนใหญ่คือเยาวชนท่ีมีพรสวรรค ์

ความชอบ และมีวนิยัในการฝึกฝน….” 

 นอกจากการสนบัสนุนท่ีเป็นกลุ่มแลว้ ไทยเบฟยงัใหก้ารสนบัสนุนท่ีเป็นตวับุคคลอีกดว้ย เช่น 

โครงการคดัเลือกเด็กไทยไปเอฟเวอร์ตนั สโมสรฟุตบอลดงัขององักฤษท่ีเด็กไทยหลายๆคนใฝ่ฝัน อยากมี

โอกาสเหมือนกบั ลีซอ ธีรเทพ วโินทยั…..นอกจากน้ียงัใหก้ารสนบัสนุนนกัเทนนิสเยาวชนไทย สาํหรับ

การแข่งขนัทวัร์นาเมนตต่์างๆทัว่โลก เพื่อหาประสบการณ์และพฒันาฝีมือก่อนก่อนเทิร์นโปร และไต่

อนัดบัเพื่อนาํช่ือเสียงมาสู่ประเทศไทย 
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 รวมทั้งยงัไดค้ดัเลือกผูมี้พรสวรรคท์างดา้นดนตรี เพื่อเขา้ร่วมสัมผสัประสบการณ์ดา้นดนตรีท่ี

แปลกใหม่ระดบัโลกในงานเทศกาลดนตรี กลาสตนัเบอร่ี (Glastonbury) ณ ประเทศองักฤษ ในโครงการ 

Chang Draught Journey to Glastonbury Festival ซ่ึงไดเ้ยาวชนไทย 2 คนเขา้ร่วมโครงการดงักล่าว ตามรุ่น

พี่อยา่งวง ทีโบน ไปวาดลวดลายใหเ้หล่าชาวกลาสตนัเบอร่ีไดท่ึ้งในความสามารถ 

 ทั้งแนวคิดและแนวทางท่ีไทยเบฟสร้างสรรคข้ึ์นมานั้นก็เพราะความเช่ือท่ีวา่หาก “คนไทยใหก้นั

ได”้ แลว้ ก็จะทาํให ้ “คนไทยไม่แพช้าติใดในโลก” 3 คนเก่งแห่งไทย ทาเลนต ์ ทางดา้นดนตรี และ กีฬา 

เช่น ตปาลิน เจริญสุข เอกชยั เจียรกุล และ อุษณีย ์เลาพฒันานนท ์

 ตปาลิน เจริญสุข เป็นทายาทของ รองศาสตราจารย ์สุกรี เจริญสุข นกัดนตรีช่ือดงั ซ่ึงสาวนอ้ยคน

น้ีกาํลงัศึกษาอยูท่ี่วทิยาลยัดุริยางคศิ์ลป มหาวทิยาลยัมหิดล ชั้นปีท่ี 1 เธอเป็นนกัเชลโล ซ่ึงรางวลัล่าสุดท่ี

เธอไปควา้มาคือ รางวลัชนะเลิศไดรั้บถว้ยพระราชทานในพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั ในรายการ The 

Conrad Young Musician of Thailand Competition ตปาลิน ใหค้วามเห็นเก่ียวกบัโครงการ ไทย ทาเลนต ์

วา่ “เป็นโครงการท่ีดี ไดส้นบัสนุนคนรุ่นใหม่ เพราะบางทีการไปแข่งขนัมนัยงัขาดทุนทรัพย ์ ถา้ไดไ้ทย

เบฟมาช่วยก็ทาํใหง่้ายต่อการไปแข่งขนั เพราะเวลาเดินทางไปต่างประเทศตอ้งใชค้่าใชจ่้ายมาก ถา้เด็กคน

ไหนท่ีมีความสามารถแต่ไม่มีทุนทรัพยก์็ไม่มีโอกาสไดไ้ปพฒันาฝีมือ ดีใจค่ะท่ีไทยเบฟเขา้มาช่วยเร่ืองน้ี” 

 เอกชยั เจียรกุล ศึกษาอยูท่ี่วทิยาลยั ดุริยางคศิลป์ มหาวทิยาลยัมหิดล ชั้นปีท่ี 2 ผูถ้นดักีตาร์ 

คลาสสิก และกวาดรางวลัมาแลว้หลายรางวลัในเวทีนานาชาติ โดยรางวลัล่าสุดท่ีควา้มา คือ อนัดบั 2 จาก

เวที Hermoupolis International Guitar Competition และ รางวลัท่ี 3 จาก Vissani International Guitar 

Competition ท่ีประเทศ กรีซ ซ่ึงถือวา่เป็นเวทีใหญ่ของยโุรป เอกชยักล่าวถึงโครงการ ไทย ทาเลนตว์า่เป็น

โครงการท่ีดีท่ีช่วยสนบัสนุนเยาวชนใหไ้ดก้า้วสู่ระดบัสากล และเป็นโอกาสท่ีดีสาํหรับเด็กไทยซ่ึงคนเก่ง

ในเมืองไทยมีเยอะ โครงการน้ีจะเป็นเหมือนโอกาสหน่ึงใหเ้ยาวชนเหล่านั้นไดใ้ชค้วามสามารถของเขา

อยา่งเตม็ท่ี เป็นแรงสนบัสนุนใหเ้ด็กไทยไดพ้ฒันาศกัยภาพท่ีมี ต่อไปจะไดมี้นกัดนตรีเก่งๆท่ีเป็นเด็กไทย

หลายๆคน 

 อุษณีย ์เลาพฒันานนท ์อายเุพียง 15 ปี ผูไ้ดเ้ขา้ร่วมการแข่งขนัคดัเลือกเป็นตวัแทนนกักีฬาทีมชาติ

ไทยเพื่อเขา้ร่วมแข่งขนักีฬา ซีเกมส์ คร้ังท่ี 24 สาํหรับความเห็นต่อโครงการ ไทย ทาเลนต ์ นั้น อุษณีย ์

บอกวา่เป็นโครงการท่ีดีมาก สนบัสนุนและใหโ้อกาสแก่เยาวชนท่ีมีความสามารถในดา้นต่างๆเพื่อจะ

ส่งเสริมใหมี้การพฒันาความสามารถยิง่ๆข้ึนไป ซ่ึงโครงการน้ีสนบัสนุน อุษณีย ์ ในดา้นต่างๆเช่น จดัหา

โคช้ท่ีดูแลเร่ืองสวงิให ้และจะจดัหาโคช้ท่ีดูแลเร่ือง Course Management และ Sport Psychologist พร้อม

ทั้งจะจดัหาสนามฝึกซอ้มท่ีหลากหลายข้ึน    
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อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์นประเทศไทย ทั้งบริษทั บุญรอด บริวเวอร์ร่ี จาํกดั และ 

บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) มีโครงการสาํหรับการเป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคมมากมาย  

 จากบทสัมภาษณ์ของ ฐาปน สิริวฒันภกัดี7

31 กรรมการรองกรรมการผูอ้าํนวยการใหญ่ของบริษทั 

ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ผูผ้ลิตเบียร์ ชา้ง รวมทั้ง นํ้าด่ืม และโซดาตราชา้ง ไดก้ล่าวถึง ความยดึมัน่

ของบริษทัวา่ เป็นบริษทัท่ีทาํประโยชน์ใหแ้ก่สังคม ซ่ึงมีโครงการต่างๆ ทางสังคมจาํนวนมาก รวมทั้งดา้น

กีฬาภายใตแ้นวคิดท่ีวา่ 'คนไทยให้กนัได้' ในการท่ีจะสร้างประโยชน์ใหก้บัสังคม 

 

กิจกรรม "ช้าง…รวมใจต้านภัยหนาว" เป็นกิจกรรมท่ีบริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) 

ดาํเนินต่อเน่ืองเป็นปีท่ีเจ็ด ในการมอบผา้ห่ม 1 ลา้น 4 แสนผนืใหแ้ก่ผูป้ระสบภยัหนาวในภาคเหนือและ

ภาคอีสาน เป็นเงินร่วม 210 ลา้นบาท โดยไดรั้บความร่วมมือจากกระทรวงมหาดไทย 

โครงการ "คนไทยรักในหลวง" เป็นกิจกรรมประกวดขบัร้องหมู่เพลงสรรเสริญพระบารมี ระดบั

มธัยมศึกษาจากทัว่ประเทศ กวา่ 80 โรงเรียน 

โครงการ "ลานรักในหลวง" ภายในงานนิทรรศการเฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจา้อยูห่วั 

ในวโรกาสครองสิริราชสมบติัครบ 60 ปี ณ เมืองทองธานี เม่ือเดือน มิถุนายน 2549 รวมทั้งโครงการจดั

นิทรรศการดงักล่าวสัญจรไปยงัหวัเมืองใหญ่ เช่น เชียงใหม่ นครราชสีมา 

โครงการ "ร้อยเรียงความผกูพนัแทนความห่วงใยจากใจ ไทยเบฟ" ซ่ึงจดัร่วมกบัรายการผูห้ญิงถึง

ผูห้ญิง โดยคดัเลือกแม่-ลูกจาํนวน 1000 คู่ เพื่อเขา้ชมการแสดงของสยามนิรมิตร 

โครงการ "ลานตน้โพธ์ิแห่งความจงรักภกัดี" ในงานพืชสวนโลก 2549 

 

โดยสรุป บริษทั ไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ทาํกิจกรรมทางดา้นสังคมใน 4 ดา้น คือ 

1. สาธารณสุข 

2. การศึกษา 

3. ศิลปวฒันธรรม 

4. การกีฬา 

 

                                                           
31 นิตยสาร Hi-Class Vol. 24 No. 253 2007 หน้า 41-47 
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ส่วนบริษทั บุญรอด บริวเวอร่ี จาํกดั ผูผ้ลิตเบียร์ สิงห์ สันติ ภิรมยภ์กัดี กล่าวในบทสัมภาษณ์8

32วา่ 

ค่ายสิงห์ร่วมเป็นผูอุ้ปถมัภร์ายการแก่กีฬาหลายชนิด เช่น ฟุตบอล และ กอลฟ์ รวมแลว้เป็นมูลค่ากวา่ 70 

ลา้นบาทต่อปี นอกจากน้ียงัเป็นผูอุ้ปถมัภห์ลกัในการประกวดนางสาวจกัรวาล (Miss Universe) เม่ือปี 

2548 และท่ีผา่นมามีข่าววา่ เบียร์สิงห์จะเป็นผูอุ้ปถมัภร์ายการแก่ทีมฟุตบอลของพรีเมียร์ลีก ประเทศ

องักฤษ คือสโมสร แมนเชสเตอร์ ซิต้ี 

การดาํเนินกิจกรรมต่างๆเพื่อสังคมนั้น นบัวา่เป็นการสร้างภาพลกัษณ์ใหแ้ก่อุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ ไดอ้ยา่งมีประสิทธิผล และเป็นการประชาสัมพนัธ์ท่ีคุม้ค่าใหแ้ก่ผลิตภณัฑ์

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ ส่ิงต่างๆเหล่าน้ีนบัวา่เป็นการโฆษณาใหแ้ก่องคก์รโดยตรง และทางออ้มใหแ้ก่

ผลิตภณัฑ ์ ซ่ึงควรจะมีกฏหมายหา้มการโฆษณาประชาสัมพนัธ์และการเป็นสปอนเซอร์ของอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ หรือจะเป็นสปอนเซอร์ก็ไดแ้ต่หา้มแสดงเคร่ืองหมายการคา้ของผลิตภณัฑแ์ละ

เคร่ืองหมาย (โลโก)้ ขององคก์ร 

 

4. กรณีศึกษาของอุตสาหกรรมยาสูบในระดับนานาชาต ิ

 อุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติมีประสบการณ์ยาวนานในการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดีต่อสังคม ตวัอยา่ง

ของอุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติท่ี “ฟอกตวัดว้ยการบริจาค” โดยการดาํเนินการเป็นองคก์รเพื่อสังคมมี

กรณีศึกษาดงัต่อไปน้ี  

 บริษทั British American Tobacco (BAT) ซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติ ไดบ้ริจาคเงิน

จาํนวน 3.8 ลา้นปอนด ์ (ประมาณ 250 ลา้นบาท) เม่ือปลายปี พ.ศ. 2543 ใหแ้ก่มหาวทิยาลยั นอตติงแฮม 

เพื่อจดัตั้งศูนยศึ์กษานานาชาติเพื่อการศึกษาความรับผิดชอบต่อสังคมของบริษทั (International Center for 

Corporate Social Responsibility) 33 นกัศึกษาของมหาวทิยาลยันอตติงแฮมเดินขบวนคดัคา้นและเชิญชวน

ใหน้กัศึกษาจากมหาวทิยาลยัอ่ืนๆในประเทศองักฤษร่วมกนัคว ํ่าบาตรมหาวทิยาลยันอตติงแฮม 

บรรณาธิการของวารสาร British Medical Journal ประทว้งดว้ยการลาออกจากการเป็นศาสตราจารย์

วารสารศาสตร์การแพทยข์องมหาวทิยาลยันอตติงแฮม หวัหนา้คณะวจิยัมะเร็งและทีมวจิยั 15 คนยกทีม

ลาออกจากมหาวทิยาลยันอตติงแฮม นิตยสาร New Scientist ไดตี้พิมพบ์ทสัมภาษณ์ เซอร์ ริชาร์ด ปีโต นกั

                                                           
32 นิตยสาร Brand Age Vol. 7 Issue 9 September 2006 หน้า 156 
33 หทยั ชติานนท ์ขอ้เทจ็จรงิเกีย่วกบั บรษิทั บรทิชิอเมรกินัโทแบคโค หน้า 12 งานวจิยัเอกสาร สถาบนัส่งเสรมิสขุภาพไทย 
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ระบาดวทิยาผูมี้ช่ือเสียงระดบัโลกวา่ เงินบริจาคกอ้นน้ี BAT ไดม้าจากการขายบุหร่ีซ่ึงจะตอ้งทาํใหมี้

ผูเ้สียชีวติเพิ่มข้ึนอีกเป็นร้อยคน10

34 

 เอกสารขององคก์ารอนามยัโลกบ่งช้ีวา่ ผูบ้ริโภค พนกังาน และผูจ้ดัการต่างก็คาดหวงัวา่องคก์าร

โดยเฉพาะองคก์ารขา้มชาติขนาดใหญ่ จะมีบทบาทท่ีมากกวา่บทบาททัว่ๆไปในการผลิตและจดัจาํหน่าย

เพื่อผลกาํไร ในมุมมองของสาธารณะ การสร้างงานและการเสียภาษีไม่เป็นการเพียงพอสาํหรับองคก์าร

เอกชนท่ีจะให้แก่สังคม กระแสการลงทุนอยา่งรับผิดชอบต่อสังคม (Socially Responsible Investment – 

SRI) เป็นเคร่ืองบ่งช้ีให้เห็นวา่นกัลงทุนต่างก็มีความห่วงใยและทาํใหอ้งคก์ารต่างๆทราบถึงมาตรฐานทาง

จริยธรรมและสังคม ผูล้งทุนอยา่งรับผิดชอบต่อสังคมมีทั้งบุคคล องคก์าร มหาวทิยาลยั มูลนิธิ บริษทั

ประกนั กองทุนสาํหรับผูเ้กษียณอาย ุ องคก์ารท่ีไม่แสวงหาผลกาํไร และองคก์รทางศาสนา ส่ิงท่ีดีบาง

ประเด็นขององคก์ารท่ีมีนโยบายท่ีดีสาํหรับการอนุรักษธ์รรมชาติ การจา้งงานโดยท่ีไม่มีการกีดกนั หรือ

การมีสัมพนัธภาพท่ีดีต่อชุมชนและและพนกังาน เป็นตน้ แต่ส่ิงท่ีเป็นมาตรฐานสาํหรับส่วนใหญ่ของ

นโยบายการลงทุนอยา่งรับผิดชอบต่อสังคมและจริยธรรมคือการไม่ลงทุนในอุตสาหกรรมยาสูบ11

35 

 การวางแผนและการจดัการท่ีดีทางดา้นสาธารณกุศล (philanthropy) โดยการเป็นผูอุ้ปถมัภ์

เทศกาลดนตรี ภาพยนตร์ และศิลปะ เพื่อสร้างโครงการการใหค้วามรู้แก่ผูย้ากไร้ ผูพ้ิการ จนถึงการ

อนุรักษส่ิ์งแวดลอ้ม ในนามของ “องคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคม (Corporate Social Responsibility -CSR)” 

ไดก้ลายมาเป็นส่วนสาํคญั และจาํเป็นในแผนธุรกิจขององคก์รใหญ่ๆทุกองคก์ร องคก์ารบางแห่งตระหนกั

ถึงความรับผดิชอบและเนน้กิจกรรมการเป็นองคก์ารท่ีรับผดิชอบต่อสังคมไปในดา้นท่ีเก่ียวขอ้งกบัธุรกิจ

ของตนเองโดยเฉพาะ ตวัอยา่งเช่น องคก์ารขา้มชาติท่ีเก่ียวกบัดา้นอาหารและเคร่ืองด่ืม แสดงความ

รับผดิชอบโดยเฉพาะทางดา้นการตลาดของผลิตภณัฑ ์ การปรับเปล่ียนพฤติกรรมการบริโภคของผูบ้ริโภค 

เป็นตน้ 

 อุตสาหกรรมยาสูบไม่ปล่อยใหโ้อกาสเช่นน้ีผา่นไปโดยเปล่าประโยชน์ การเคล่ือนไหวท่ี

น่าสนใจของบริษทั Philip Morris ซ่ึงเป็นบริษทัยาสูบท่ีใหญ่ท่ีสุดในโลก เร่ิมตน้ปีใหม่ดว้ยการเปล่ียนช่ือ

เป็น Atria ซ่ึงไดรั้บแรงบนัดาลใจจากคาํวา่ altus ในภาษาละติน ท่ีมีความหมายวา่ “สูงส่ง” และก่อใหเ้กิด

การถกเถียงอยา่งร้อนแรงวา่ การเปล่ียนช่ือคร้ังน้ีเป็นกลยทุธ์การประชาสัมพนัธ์ท่ีจะแยกตวับริษทัอ่ืนๆใน

เครือออกห่างจากบริษทัยาสูบ เน่ืองจากผลิตภณัฑย์าสูบไม่เป็นท่ียอมรับในสังคมอเมริกนั 

                                                           
34 No smoke without fire.  http://www.newscientist.com/opinion/opinterview.jsp?kl=23065 
35 World Health Organization.  January 1, 2004.  Tobacco Industry and Corporate Responsibility ….and inherent 

contradiction.  www.who.int/tobacco/communication/CSR_report.pdf 
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 ในคาํนาํของรายงานทางสังคมประจาํปี 2001 / 2002ของบริษทั British American Tobacco 36 

กล่าววา่ “มีความมุ่งมัน่อยา่งแน่วแน่ท่ีจะซึมซบัหลกัการของการเป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคมใหแ้ก่

ทุกบริษทัในเครือของกลุ่ม British American Tobacco” รายงานยงันาํเสนอต่อไปวา่ “โครงสร้างทางหลกั 

ธรรมาภิบาลของการเป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคมไดถู้กจดัตั้งข้ึนเพื่อพิจารณาปัญหาในส่วนท่ีมี

ผลกระทบต่อสาธารณะ รวมถึงการสนบัสนุนกฏ ระเบียบ นโยบาย การควบคุมยาสูบท่ีมีเหตุผลและลด

ผลกระทบของการบริโภคยาสูบต่อสาธารณสุข” 

 รายงานดงักล่าวและโครงการต่างๆของอุตสาหกรรมยาสูบ ซ่ึงจะอุทิศส่ิงท่ีดีงามใหแ้ก่สังคมทาํ

ใหเ้กิดคาํถามวา่ – อุตสาหกรรมยาสูบจะทาํอยา่งไรในการผสมผสานจุดประสงคใ์หญ่ในการทาํกาํไรให้

มากท่ีสุดจากการผลิตและการจดัจาํหน่ายผลิตภณัฑแ์ห่งความตาย กบัเป้าประสงคข์องการเป็นองคก์รท่ี

รับผดิชอบต่อสังคมท่ีอยูบ่นพื้นฐานของจริยธรรม อุตสาหกรรมยาสูบจะอา้งถึงการส่งเสริมความโปร่งใส

ในการทาํธุรกิจไดอ้ยา่งไรเม่ือสังคมซกัถาม และหลกัฐานต่างๆจากการฟ้องร้องในศาลทัว่โลกบ่งช้ีวา่ 

พฤติกรรมของอุตสาหกรรมยาสูบและกลยทุธ์ต่างๆในการทาํธุรกิจ พยายามท่ีจะปิดบงัธรรมชาติของ

ผลิตภณัฑแ์ห่งความตาย ขดัขวางนโยบายท่ีจะปกป้องสาธารณสุข และทาํลายหลกัฐานต่างๆท่ีบ่งช้ีถึง

ความจริง 

 จากการศึกษาเอกสารภายในของอุตสาหกรรมยาสูบบ่งช้ีวา่อุตสาหกรรมยาสูบใชค้วามพยายาม

เป็นระบบและทัว่โลกในการบ่อนทาํลายนโยบายการควบคุมการบริโภคยาสูบและความกา้วหนา้ในการ

วจิยั อุตสาหกรรมยาสูบเรียกร้องใหส้าธารณชนและองคก์ารอนามยัโลก มองอุตสาหกรรมยาสูบใน

มุมมองใหม่โดยอา้งวา่ อุตสาหกรรมยาสูบไดเ้ปล่ียนแปลงพฤติกรรมจากในอดีตท่ีเคยขดัขวาง เบ่ียงเบน

ผลงานวจิยัท่ีสาํคญัเก่ียวกบัยาสูบ แลว้ 

 ชุมชนธุรกิจต่างๆ กลุ่มผูบ้ริโภค และสาธารณชนทัว่ไปควรจะรวมตวัและร่วมมือกบัผูก้าํหนด

นโยบาย รวมทั้งชุมชนสาธารณสุข ในการท่ีจะเฝ้าระวงัและมองดว้ยความระมดัระวงัเก่ียวกบัพฤติกรรม

การเป็นองคก์รท่ีรับผดิชอบต่อสังคมของอุตสาหกรรมยาสูบ เพราะมีหลกัฐานนอ้ยมากท่ีบ่งช้ีใหเ้ห็นการ

เปล่ียนแปลงของพฤติกรรมและจุดมุ่งหมายของอุตสาหกรรมยาสูบ 

 

5. กรณีศึกษาของอุตสาหกรรมยาสูบในประเทศไทย 

                                                           
36 BAT’s Social Report 2001 / 2002.  www.who.int/tobacco/communication/CSR_report.pdf 

 



 43 

 อุตสาหกรรมยาสูบในประเทศไทยพยายามอยา่งมากในการโฆษณาและประชาสัมพนัธ์ทางออ้ม

โดยการสร้างภาพลกัษณ์ท่ีดี ดว้ยการนาํเสนอโครงการทางสังคมต่าง ๆ พงษทิ์พย ์เทศะภู ผูอ้าํนวยการฝ่าย

บรรษทัสัมพนัธ์และส่ือสารองคก์ร บริษทั ฟิลลิป มอร์ริส (ไทยแลนด์) ลิมิเตด็ เปิดเผยวา่ บริษทัมีนโยบาย

ทาํโครงการเพื่อสังคม 6 ดา้น13

37 ดงัต่อไปน้ี 

1. การพฒันาสังคม (Social Services) 

2. การตอบสนองความตอ้งการพื้นฐานของมนุษย ์(Humanitarian Aids) 

3. การบรรเทาสาธารณภยั (Disaster Relief) 

4. การรณรงคต่์อตา้นการกระทาํรุนแรงทางเพศต่อเด็กและสตรี (Domestic Violence) 

5. การมีส่วนร่วมในการรักษาส่ิงแวดลอ้ม (Environmental Preservation) 

6. การส่งเสริมดา้นศิลปะและวฒันธรรม (Arts and Culture) 

 

การวเิคราะห์จากองค์การอนามัยโลกเกีย่วกบักจิกรรมของอุตสาหกรรมยาสูบ 

องคก์ารอนามยัโลกไดว้ิเคราะห์วา่ การอุปถมัภร์ายการศิลปวฒันธรรมโดยบริษทับุหร่ีมี

วตัถุประสงค ์3 ประการคือ 

1. เพื่อส่งเสริมบริษทับุหร่ีโดยใชบุ้คคลผูเ้ป็นแบบอยา่ง คือทาํใหเ้กิดความเก่ียวพนั

ทางบวกระหวา่งศิลปวฒันธรรมกบัการสูบบุหร่ี ผูบ้ริโภคโดยเฉพาะอยา่งยิง่เยาวชน

จะถูกแนะนาํใหผ้กูพนัการสูบบุหร่ีกบัศิลปินและผูป้ระสบความสาํเร็จดา้น

วฒันธรรมท่ีมีช่ือเสียง 

2. เพื่อส่งเสริมบริษทับุหร่ีโดยกิจกรรมทางการตลาด คือการใชน้วตักรรมเพื่อส่งเสริม

ส่ือทางการตลาด เช่น การแสดงสัญญลกัษณ์บุหร่ีตั้งท่ีหอ้งโถงแสดงงาน

ศิลปวฒันธรรม การแถลงข่าวการจดังานทางส่ือมวลชนโดยใชช่ื้อบริษทับุหร่ีเป็นผู ้

อุปถมัภ ์

3. เพื่อส่งเสริมบริษทับุหร่ีโดยการมีบุญคุณ โดยบริษทับุหร่ีใชก้ารอุปถมัภเ์ป็นโอกาส

ในการแสวงหาการสนบัสนุนจากองคก์รและบุคคลสาํคญัในวงการศิลปะ ใน

กิจกรรมเหล่าน้ีบริษทับุหร่ีจะใหผู้มี้อาํนาจตดัสินใจ หรือผูมี้ช่ือเสียงในวงการศิลปะ

ไดป้ระโยชน์ในกรณีต่างๆ เช่นเป็นกรรมการตดัสินใหไ้ดรั้บค่าตอบแทนหรือให้

                                                           
37 ทกัษ์ศลิ ฉตัรแกว้. ฟิลลปิ มอรร์สิ ประเทศไทย "เราเป็นสมาชกิของสงัคม". นิตยสาร mba 2546;3:94-6.  
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ไดรั้บการสนบัสนุนการเดินทางไปต่างประเทศ เป็นตน้ ซ่ึงจะทาํใหผู้มี้ช่ือเสียงหรือ

มีอาํนาจในการตดัสินใจของวงการศิลปะน้ี ทดแทนบุญคุณบริษทับุหร่ีโดยการ

สนบัสนุน หรือเป็นปากเสียงแทนใหแ้ก่บริษทับุหร่ีในกรณีท่ีถูกกดดนั หรือถูก

กระทบจากกฏหมาย หรือเสียงคดัคา้นจากองคก์รรณรงคต่์างๆ 14

38 

 

รูปแบบของพฤติกรรมอุตสาหกรรมยาสูบในประเทศไทย 

จากการสาํรวจของมูลนิธิรณรงคเ์พื่อการไม่สูบบุหร่ี 15

39 ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2535 พบวา่ อุตสาหกรรม

ยาสูบ ทั้งใน และต่างประเทศ ต่างปรับปรุงรูปแบบในการทาํการตลาดอยา่งกวา้งขวาง รวมทั้งการจดั

กิจกรรมทางการตลาดท่ีหลากหลายรูปแบบ หรือท่ีเรียกวา่ การส่ือสารทางการตลาด โดยมีกลยทุธ์

ดงัต่อไปน้ี 

การโฆษณาสถาบนั (Corporate advertising) เป็นรูปแบบหน่ึงของการส่ือสารทางการตลาดท่ีมี

วตัถุประสงคเ์พื่อสร้างภาพลกัษณ์แก่องคก์รหรือบริษทั ทาํใหส้ังคมเกิดความรู้สึกท่ีดีต่อตวัองคก์ร ดว้ย

การนาํเสนอภาพขององคก์รในลกัษณะท่ีมีชีวติ มีความรู้สึกร่วมเป็นส่วนหน่ึงหรือเป็นสมาชิกท่ีดีของ

สังคม ซ่ึงต่างไปจากการโฆษณาสินคา้โดยทัว่ไป ดว้ยการแสดงออกถึงปรัชญาขององคก์ร โดยใชกิ้จกรรม

ทางสังคมเป็นส่ือเพื่อใหอ้งคก์รเขา้ไปมีส่วนร่วมกบักิจกรรมของสังคม ซ่ึงสามารถเปล่ียนแปลงทศันคติ

ของผูบ้ริโภคให้รู้สึกดีต่อองคก์ร และนาํไปสู่การตดัสินใจซ้ือสินคา้ขององคก์รในอนาคต โดยมีรูปแบบ

ของกิจกรรมท่ีหลากหลาย เช่น การใหทุ้นอุปถมัภกิ์จกรรม การบริจาคเงิน การจดักิจกรรมเพื่อสังคม การ

จดัการแสดงดนตรีและศิลปะ เป็นตน้ 

การสนบัสนุนกิจกรรมดา้นศิลปะ ศิลปวฒันธรรม และสังคม ไดแ้ก่ 

- การจดัการประกวดศิลปกรรมยอดเยีย่มแห่งประเทศไทย และการจดัการประ 

กวดศิลปกรรมยอดเยีย่มแห่งอาเซ่ียน ชองบริษทั ฟิลลิป มอร์ริส (ไทยแลนด)์ 

จาํกดั ตั้งแต่ปี 2537 ถึงปัจจุบนั 

- การจดัการประกวดแผน่พบัวิธีปฏิบติั "เสริมสร้างนิยมไทย ร่วมใจประหยดั" 

ของโรงงานยาสูบ เม่ือเดือน ธนัวาคม 2544 

- การจดัการแสดงดนตรีและศิลปวฒันธรรมซ่ึงสนบัสนุนร่วมกบัองคก์รอ่ืนๆ 

                                                           
38 World Health Organization. Sponsorship: World Health Organization's Tobacco or Health Programmes. WHO publication; 

1996. 
39 กลยุทธก์ารตลาดของบรษิทับุหรีใ่นการหลบเลีย่งกฏหมายหา้มโฆษณาบุหรีใ่นประเทศไทย มลูนิธริณรงคเ์พือ่การไมส่บูบุหรี ่

กุมภาพนัธ ์2547 
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เช่น การจดัแสดงคอนเสิร์ทของโทนี เบนเนตต ์และแมคคอยไทเนอร์ ทรีโอ 

โดย บริษทั ฟิลลิป มอร์ริส (ไทยแลนด)์ จาํกดัเม่ือปี 2536   

 

การบริจาคเงิน 

- บริษทั ฟิลลิป มอร์ริส (ไทยแลนด)์ จาํกดั มอบเงินแก่นาย มีชยั วรีะไวทยะ  

นายกสมาคมพฒันาประชากรและชุมชน เพื่อช่วยเหลือผูป้ระสบภยันํ้าท่วมท่ี

จงัหวดัสุโขทยัและเพชรบูรณ์ จาํนวน 1 ลา้นบาท เม่ือเดือนตุลาคม 2544 

- โรงงานยาสูบมอบเงินจาํนวน 1 ลา้นบาท แก่บริษทั มติชน จาํกดั (มหาชน) 

เพื่อสนบัสนุนโครงการมอบหนงัสือดีใหห้้องสมุด 250 โรงเรียน เม่ือเดือน 

มกราคม 2546 

- บริษทั บริติช อเมริกนัโทแบคโค (ประเทศไทย) จาํกดั มอบเงินแก่ผูว้า่ราชการ

กรุงเทพมหานคร นายสมคัร สุนทรเวช เพื่อสมทบทุนในโครงการคนรักคลอง 

เม่ือเดือนกนัยายน 2544 

- บริษทั ฟิลลิป มอร์ริส (ไทยแลนด)์ จาํกดั มอบเงินแก่กรมประชาสัมพนัธ์  

จาํนวน 3 ลา้นบาทเพื่อสนบัสนุนในการผลิตรายการ Be My Guest ซ่ึงเป็น

รายการสอนภาษาองักฤษในช่วงการจดัประชุมเอเปคท่ีไทยเป็นเจา้ภาพ 

ออกอากาศทางสถานีโทรทศัน์ ช่อง 11 ในเดือนตุลาคม 2546 

 

การจดักิจกรรมเพื่อสังคม โดยอุตสาหกรรมยาสูบไดจ้ดัทาํโครงการเพื่อสังคมในลกัษณะต่างๆ 

และไดมี้การเผยแพร่ประชาสัมพนัธ์โครงการดงักล่าวผา่นส่ือมวลชนแขนงต่างๆ เช่น 

- โครงการ Youth Smoking Prevention (YSP) ของบริษทั ฟิลลิป มอร์ริส (ไทยแลนด)์ 

จาํกดัซ่ึงมีกิจกรรมต่างๆ คือ  

- จดัทาํแผน่พบัเพื่อประชาสัมพนัธ์โครงการดงักล่าว 

- จดัทาํสปอตโทรทศัน์เผยแพร่ทางสถานีโทรทศัน์ช่องต่างๆ 

- จดัทาํบทความและแฟชัน่พิเศษในนิตยสาร ลิปส์ ฉบบัเดือน ธนัวาคม 2545 

-     โครงการเพื่อการสูบบุหร่ีใหเ้ป็นท่ีเป็นทางของโรงงานยาสูบ โดยมีการจดัทาํ 

เป็นส่ือโฆษณาทางหนงัสือพิมพ ์ไดแ้ก่ ฐานเศรษกิจ และมติชนในปี 2543 

-      โครงการเสริมสร้างนิยมไทย ร่วมใจประหยดั ของโรงงานยาสูบ โดยมีการจดั 
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ทาํส่ือโฆษณาทางหนงัสือพิมพ ์ และ การจดัทาํสต๊ิกเกอร์เพื่อติดบนรถประจาํทาง

ของ ขสมก. 

-      โครงการดบัเคร่ืองยนต ์มองก่อนสูบ ของโรงงานยาสูบร่วมกบัสถานีบริการ 

นํ้ามนัของ ปตท. มีการจดัทาํสต๊ิกเกอร์ติดท่ีป๊ัมนํ้ามนั และมีข่าวประชาสัมพนัธ์    

ทางหนงัสือพิมพ ์ในปี 2544 

  

 บริษทั ฟิลิป มอร์ริส เป็นผูอุ้ปถมัภห์ลกัในการประกวดภาพวาดอาเซียนตลอด 10 ปีท่ีผา่นมาซ่ึง 

เหตุผลท่ีแทจ้ริงก็เพื่อท่ีจะ 

1. ทาํการตลาดผลิตภณัฑบุ์หร่ีของบริษทั 

2. เขา้ถึงขา้ราชการชั้นสูงของประเทศ 

นายแพทริค รีการ์ท ผูจ้ดัการฝ่ายกิจกรรมองคก์รของบริษทั ฟิลิป มอร์ริส ไดอ้อกมาให้ 

สัมภาษณ์หนงัสือพิมพว์า่ เพราะโฆษณาบุหร่ีในเมืองไทยไม่ได ้ จึงตอ้งเปล่ียนแผนการตลาดมาใชก้าร

อุปถมัภง์านประกวดภาพวาดแทน16

40 

จากเอกสารภายในของอุตสาหกรรมยาสูบ ไดบ้่งช้ีวา่ การจดัการประกวดภาพวาดอาเซียนทาํให้

บริษทั ฟิลิป มอร์ริส สามารถเขา้ถึงโดยตรงต่อขา้ราชการระดบัอาวุโสของรัฐบาลในแต่ละประเทศ และ

ทาํใหมี้ความสัมพนัธ์อนัมัน่คงกบัสาํนกัเลขาธิการอาเซียน 

การรวบรวมข่าวจากส่ือมวลชนตามวาระต่างๆพบวา่ เม่ือวนัท่ี 6 สิงหาคม 2538 พลเอกเปรม ติณ

สูลานนท ์ประธานองคมนตรีเป็นประธานเปิดงานแสดงผลงานประกวดศิลปะอาเซียน 17

41 

เม่ือวนัท่ี 2 สิงหาคม 2539 พลเอกชาติชาย ชุณหวณั นายกรัฐมนตรีเป็นประธานมอบรางวลัใน

การประกวด18

42 

วนัท่ี 15 สิงหาคม 2539 พลเอกเปรม ติณสูลานนท ์ ประธานองคมนตรีและรัฐบุรุษเป็นประธาน

เปิดนิทรรศการร่วมกบั ดาโตะ อาจิต ซิงห์ เลขาธิการสมาคมอาเซียน และนาย ปีเตอร์ บาร์นส ประธาน

บริษทั ฟิลิป มอร์ริส เอเชีย 19

43 

                                                           
40 หทยั ชติานนท ์เหตุผลทีแ่ทจ้รงิของบรษิทัฟิลปิ มอรร์สิ ในการอุปถมัภก์ารประกวดภาพวาดอาเซยีน งานวจิยัเอกสารสถาบนัส่งเสรมิ

สุขภาพไทย หน้า 4 
41 Bangkok Post  newspaper.  August 9, 1995 p. 34. 
42 หนงัสอืพมิพส์ยามโพสท ์วนัที ่6 สงิหาคม 2539 หน้า 8 
43 Bangkok Post newspaper.  August 26, 1996 p. 9. 
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วนัท่ี 4 สิงหาคม 2542 พลเอกเปรม ติณสูลานนท ์ประธานองคมนตรีและรัฐบุรุษเป็นประธานเปิด

นิทรรศการพร้อมดว้ย เอกอคัรราชทูตเขมรและเอกอคัรราชทูตเวยีตนาม20

44 

วนัท่ี 19 สิงหาคม 2543 พลเอกเปรม ติณสูลานนท ์ ประธานองคมนตรีเป็นประธานเปิดงานการ

ประมูลจาํหน่ายงานศิลปะท่ีโรงแรม ดุสิต ธานี21

45 

 วนัท่ี 16 สิงหาคม 2545 พลเอกเปรม ติณสูลานนท ์ ประธานองคมนตรีและรัฐบุรุษเป็นประธาน

มอบเกียรติบตัรใหค้ณะบุคคลท่ีใหก้ารสนบัสนุนการประมูลศิลปกรรมเพื่อสมทบกองทุน “มูลนิธิรัฐบุรุษ 

พลเอกเปรม ติณสูลานนท”์46 

 วนัท่ี 4 สิงหาคม 2547 พลเอกเปรม ติณสูลานนท ์ประธานองคมนตรีเป็นประธานการมอบรางวลั

ในการประกวดภาพวาดอาเซียนท่ีโรงแรม แชงกรี-ลา23

47 

 จากการสืบคน้ขอ้มูล และงานวจิยัเอกสารพบวา่ การดาํเนินการเป็นองคก์รเพื่อสังคมของ

อุตสาหกรรมยาสูบ ก็เพื่อท่ีจะทาํการตลาด สร้างภาพลกัษณ์องคก์ร และโนม้นา้วความคิดสาธารณะ 

(Public opinion) ใหเ้ป็นไปในทางท่ีดีต่ออุตสาหกรรมยาสูบ 

 

 

 

 

 

                                                           
44 Bangkok Post newspaper.  August 29, 1999.  Outlook section. 
45 Bangkok Post newspaper.  August 24, 2000.  Outlook section page 2. 
46 หนงัสอืพมิพ ์ขา่วสด วนัที ่1 กนัยายน 2545 หน้า4 
47 Bangkok Post newspaper. August 5, 2004, page 4. 



บทที ่4 

บทสรุป 

 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลซ่ึ์งผลิตสินคา้ท่ีเป็นอนัตรายต่อสุขภาพ มีกลยทุธ์ทางการ

ประชาสัมพนัธ์และการตลาดเพื่อสร้างภาพวา่เป็นองคก์รท่ีทาํประโยชน์เพื่อสังคม แต่เบ้ืองหลงันั้นมี

กระบวนการท่ีจะขดัขวางนโยบายการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลทุ์กวิถีทางทั้งใน

ระดบัชาติและนานาชาติ และวธีิการดงักล่าวไดเ้ร่ิมดาํเนินการมานานแลว้ 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลพ์ยายามท่ีจะยบัย ั้งการกาํหนดนโยบายควบคุมการบริโภค

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลด์ว้ยวธีิและกลยทุธ์ต่างๆ เช่น การนาํเสนอการควบคุมตนเองแทนนโยบายท่ี

เขม้งวด นอกจากน้ียงัมีการจดัตั้งองคก์ร หรือหน่วยงานบงัหนา้ (front organization) เช่น International 

Center for Alcohol Policies ซ่ึงเม่ือศึกษาดูรายละเอียดแลว้ปรากฏวา่เป็นหน่วยงานท่ีสนบัสนุนโดย

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลท์ัว่โลกมีความพยายามท่ีจะหลีกเล่ียงส่ิงท่ีเกิดข้ึนกบั

อุตสาหกรรมยาสูบ จึงมีความพยายามอยา่งยิง่ยวดท่ีจะโนม้นา้วความคิดเห็นของสาธารณะ และนโยบาย

ของรัฐบาลในการควบคุมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลมี์พฤติกรรมท่ีขดัขวางการกาํหนดนโยบายเพื่อควบคุมการ

บริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ เช่น เม่ือมีแนวโนม้วา่จะมีกฏหมายและ / หรือนโยบายสาธารณะท่ี

เขม้งวดในการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลจ์ะเสนอ

แนวทางการควบคุมตนเอง (self-regulation) แทนการออกกฏหมายหรือนโยบายโดยรัฐซ่ึงมีประสิทธิผล

ในการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ ส่ิงบ่งช้ีอยา่งหน่ึงซ่ึงอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลเ์ลือกท่ีจะใชก้ฏการควบคุมตนเองมากกวา่ท่ีจะใหรั้ฐบาลเขา้มาควบคุมก็คือ พฤติกรรมของ

อุตสาหกรรมเม่ือถูกคุกคามโดยการแทรกแซงของรัฐบาล ซ่ึงมีกรณีศึกษามากมายจากหลายประเทศ 

กระบวนการของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ มกัจะทาํใหส้าธารณชนสับสนใน

ประเด็นต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบันโยบายควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ โดยพยายามท่ีจะหา

เครือข่ายร่วมกบัสมาคมโรงแรม สมาคมภตัตาคาร สมาคมธุรกิจโฆษณา เพื่อกดดนัใหย้กเลิกนโยบาย

ควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ ท่ีมีหลกัฐานวา่มีประสิทธิผล อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลพ์ยายามท่ีจะสร้างภาพพจน์ท่ีดีในสังคม ดว้ยวธีิและกลยทุธ์ต่างๆ เช่น การอุปถมัภโ์ครงการ

ต่างๆเพื่อ
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สังคม อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ ไม่แตกต่างจากอุตสาหกรรมยาสูบในความพยายาม

ท่ีจะสร้างความปราถนาดีต่อสังคมโดยการบริจาคเงินและเป็นผูอุ้ปถมัภร์ายการดา้นสังคมต่างๆ 

จากโครงการทางสังคมต่างๆเหล่าน้ี นบัเป็นความพยายามอยา่งยิง่ยวดของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืม

ท่ีมีแอลกอฮอลท์ัว่โลกในการท่ีจะโนม้นา้ว จูงใจความคิดเห็นของสาธารณะ เพื่อท่ีจะหลีกเล่ียงส่ิงท่ีเกิด

ข้ึนกบัอุตสาหกรรมยาสูบ  

ดงันั้นสาธารณชนควรจะตอ้งรู้เท่าทนักลยทุธ์ของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลใ์นการ

ดาํเนินการในลกัษณะองคก์รดา้นสังคม  

จากการทบทวนวรรณกรรมและขอ้มูลสารสนเทศ ทาํใหม้องเห็นกลยทุธ์ของอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ ในการดาํเนินการในลกัษณะองคก์รดา้นสังคมกรณีศึกษาจากต่างประเทศเหล่าน้ี

จะทาํใหส้าธารณชนรู้เท่าทนัอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ และไม่หลงเช่ือวา่อุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเ์ป็นมิตรท่ีดีในสังคม 

เม่ือไดรั้บทราบขอ้มูลกลยทุธ์เหล่าน้ีของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลแ์ลว้ ผูท่ี้อยูใ่นแวด

วงสุขภาพทั้งหลายควรจะร่วมมือกนัในการรณรงค ์ เผยแพร่ ประชาสัมพนัธ์ และต่อสู้ ขดัขวาง กลยทุธ์

เหล่าน้ี วธีิหน่ึงท่ีไดผ้ลในการต่อสู้กบัอุตสาหกรรมยาสูบขา้มชาติในประเทศไทยคือ การออกกฏหมาย

หา้มโฆษณาโดยส้ินเชิง (total ban) ทั้งโลโก ้ของผลิตภณัฑ ์และบริษทั ซ่ึงครอบคลุมไปถึงการหา้มเป็นผู ้

อุปถมัภร์ายการต่างๆทั้งกีฬา ศิลปวฒันธรรม ฯลฯโครงการเพื่อสังคมต่างๆนั้น อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลส์ามารถบริจาคได ้แต่หา้มเผยแพร่ ประชาสัมพนัธ์ เพราะถือวา่เป็นการโฆษณาองคก์ร 

ในกลุ่มนกัวจิยั นกัวชิาการ จะตอ้งระมดัระวงัในเร่ืองของการรับทุนวิจยั หรือทุนทางวชิาการ 

และตอ้งสอดส่องอยา่งละเอียดรอบคอบวา่ทุนสนบัสนุนนั้นมาจากแหล่งใด เพราะอุตสาหกรรมยาสูบและ

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลมี์แหล่งเงินมหาศาลท่ีจะใหน้กัวิจยัทาํงานเพื่อประโยชน์ของอุตสาหกรรมยาสูบ

และเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ มากกวา่เพื่อประโยชน์ทางวิชาการ ซ่ึงกรณีเหล่าน้ีเกิดข้ึนในมหาวทิยาลยัท่ีมี

ช่ือเสียงในประเทศสหรัฐอเมริกา  

องคก์ารอนามยัโลกประสบปัญหาการแทรกแซงในการกาํหนดนโยบายการควบคุมการบริโภค

ยาสูบและการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ โดยอุตสาหกรรมทั้งสองตลอดมาทั้งในอดีตและปัจจุบนั 

ในการควบคุมการบริโภคยาสูบ องคก์ารอนามยัโลกไดน้าํเสนอกรอบอนุสัญญาการควบคุมการบริโภค

ยาสูบ (Framework Convention on Tobacco Control) ซ่ึงระดมพลงัจากประเทศสมาชิกในการต่อสู้กบั

อุตสาหกรรมยาสูบ ทั้งในดา้นการออกนโยบายท่ีประเทศสมาชิกจะไดช่้วยกนัดาํเนินการ แทนท่ีจะใหแ้ต่

ละประเทศไปต่อสู้กบัอุตสาหกรรมยาสูบโดยลาํพงั และเปิดโอกาสใหป้ระเทศสมาชิกมีส่วนร่วมระดม
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สมองรวมทั้งการแบ่งปันเอ้ือเฟ้ือ ขอ้มูลเพื่อนาํไปใชใ้นการควบคุมการบริโภคยาสูบในบริบทของแต่ละ

ประเทศ  และแลกเปล่ียนเรียนรู้จากประสบการณ์ซ่ึงกนัและกนั 

ในกลุ่มประเทศยโุรปมีการนาํเสนอกรอบอนุสัญญาการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล ์ (Framework Convention on Alcohol) ซ่ึงประเทศอ่ืนๆน่าจะไดเ้รียนรู้และมีส่วนร่วมในการ

ร่วมมือต่อสู้กบัอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์อยา่งมีประสิทธิผล 

เยาวชนควรจะไดเ้ขา้มามีส่วนร่วมในการระดมความคิดในการท่ีจะสร้างกระแสสังคมไม่ใหเ้ขา้

ไปยุง่เก่ียวกบัการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ เยาวชนจะเป็นกาํลงัสาํคญัท่ีจะใชค้วามคิดสร้างสรรใน

การโนม้นา้ว เยาวชนดว้ยกนัในการสร้างกระแสสังคมท่ีจะหลีกเล่ียงการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ 

กลุ่มนกัวชิาการทางสุขภาพควรจะเปิดโอกาสใหว้ชิาชีพการส่ือสาร รวมทั้งกลุ่มผูท่ี้อยูใ่นแวดวง

ตวัแทนทางดา้นโฆษณา นกัการตลาด และประชาสัมพนัธ์ ไดเ้ขา้มามีส่วนร่วมในการเฝ้าระวงั และ

สอดส่องดูแลกลยทุธ์ใหม่ๆท่ีอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์ นาํมาใชใ้นการสร้างภาพลกัษณ์ใหแ้ก่

องคก์ร หรือกระตุน้และโนม้นา้วใหเ้กิดพฤติกรรมการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์
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ภาคผนวก 

 

การควบคุมตนเองโดยอุตสาหกรรมเคร่ืองดื่มทีม่ีแอลกอฮอล์ 

 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์พยายามท่ีจะยบัย ั้งการกาํหนดนโยบายควบคุมการบริโภค

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ด้วยวิธีและกลยุทธ์ต่างๆ เช่น การนาํเสนอการควบคุมตนเองแทนนโยบายท่ี

เข้มงวด โดยการจัดตั้ งหน่วยงานบังหน้าซ่ึงเม่ือศึกษาดูรายละเอียดแล้วปรากฏว่าเป็นหน่วยงานท่ี

สนบัสนุนโดยงบประมาณทางการเงินจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลท์ั้งส้ิน 

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ทัว่โลกมีความพยายามท่ีจะหลีกเล่ียงการถูกควบคุมโดย

กฏหมายท่ีเขม้งวดของรัฐบาลในประเทศต่างๆ จึงมีความพยายามอยา่งยิ่งยวดท่ีจะโนม้นา้วความคิดเห็น

ของสาธารณะ และนโยบายของรัฐบาลในการกาํหนดนโยบายการควบคุมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ ไม่เคยยอมรับต่อสาธารณะว่าการด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลก่์อใหเ้กิดผลเสียต่อสังคมมากมายทั้งทางดา้นเศรษฐกิจและทางดา้นสุขภาพ แต่ทาํทุกวิถีทางท่ี

จะหลอกลวงสาธารณชนโดยการโฆษณาเพื่อย ัว่ยใุหเ้ยาวชนอยากลองด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีพิษภยัต่อสุขภาพ 

เม่ือมีแนวโนม้วา่จะมีกฏหมายและ / หรือนโยบายสาธารณะท่ีเขม้งวดในการควบคุมการบริโภค

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์จะเสนอแนวทางการควบคุมตนเอง (self-

regulation) แทนการออกกฏหมายหรือนโยบายโดยรัฐซ่ึงมีประสิทธิผลในการควบคุมการบริโภค

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์เลือกท่ีจะใช้กฏการควบคุมตนเอง 

มากกว่าท่ีจะให้รัฐบาลเข้ามาควบคุมโดยเฉพาะเม่ือถูกคุกคามโดยการแทรกแซงของรัฐบาล ซ่ึงมี

กรณีศึกษามากมายจากหลายประเทศ 

จากส่ือส่ิงพิมพแ์ละการสืบคน้ขอ้มูลจะเห็นไดว้่ามีความพยายามท่ีจะให้แนวทางในการกาํหนด

นโยบายต่างๆท่ีเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ ซ่ึงเม่ือดูจากหลกัฐานขอ้เท็จจริงแลว้เป็นนโยบายท่ีดอ้ย

ประสิทธิผลทั้งส้ิน นอกจากน้ีอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์นานาชาติยงัส่งเสริมให้มีการดาํเนิน

ชีวิตอย่างรับผิดชอบ (responsible lifestyle) ซ่ึงหมายถึงการสนบัสนุนให้เยาวชนได้ด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอลใ์นหลายๆประเทศท่ีการด่ืมไม่ใช่วฒันธรรมของชนชาตินั้นๆ 
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ประเด็นการควบคุมการโฆษณาโดยตนเอง (self-regulation) ของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล์ เป็นประเด็นท่ีถกเถียงตลอดมา และยงัไม่มีการศึกษาวิจยัอย่างเป็นระบบว่ามีประสิทธิผล

หรือไม่ จากการสังเกตกรณีศึกษาในบางประเทศจะพบว่า อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์จะไม่

ยอมใหรั้ฐบาลออกกฏหมายควบคุมการโฆษณาแต่ตอ้งการควบคุมการโฆษณาดว้ยตนเองมากกวา่ และจะ

พบไดว้่าประเทศท่ีอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์ควบคุมการโฆษณาดว้ยตนเอง จะไม่สามารถ

ป้องกนัการเกิดนักด่ืมหน้าใหม่ไดอ้ย่างมีประสิทธิผล เม่ือเปรียบเทียบกบัประเทศท่ีมีการออกกฏหมาย

หา้มโฆษณาอยา่งส้ินเชิง 

การวิจยัจากอุตสาหกรรมอ่ืนๆบ่งช้ีว่า การควบคุมการโฆษณาด้วยตนเองนั้นมีขอ้จาํกดัทั้งใน

ระดบับริษทัและระดบัอุตสาหกรรม ยิง่ถา้มีจาํนวนผูเ้ก่ียวขอ้ง / บทบาท และกิจกรรมต่างๆมากเท่าใด ก็จะ

เป็นไปไดย้ากท่ีกฏระเบียบโดยความสมคัรใจ (voluntary codes) จะมีประสิทธิผลในการควบคุมการ

ปฏิบติัท่ีไม่พึงปรารถนา0

1 

การควบคุมตนเอง (self-regulation) เป็นส่ิงท่ีอุตสาหกรรมต่างจะยอมรับเม่ือถูกคุกคามจากกฏ

ระเบียบของรัฐบาล เม่ือพิจารณาใหล้ะเอียดจะพบวา่ การควบคุมตนเองเป็นอุปสรรคต่อผลประโยชน์ของ

ตนเอง ดงันั้นการควบคุมตนเองส่วนมากจะเป็นการออกกฏระเบียบท่ีอ่อนแอ ไม่เขม้งวด และไม่มีการ

บงัคบัใชอ้ยา่งเคร่งครัดและจริงจงั1

2 

จากการทบทวนการควบคุมตนเองทางส่ือต่างๆในสหรัฐอเมริกา สรุปได้ว่า ถึงแมอ้าจจะเป็น

มาตรการเสริมท่ีมีประโยชน์บา้งบางคร้ังจากกฏระเบียบของรัฐบาล แต่มนัแทบจะไม่ไดผ้ลอยา่งท่ีกล่าว

อา้งเลย 2

3 ประสบการณ์ในประเทศต่างๆบ่งช้ีวา่กฏการควบคุมตนเองอาจจะไดผ้ลดีท่ีสุดก็ต่อเม่ือส่ือต่างๆ 

อุตสาหกรรมการโฆษณา และอุตสาหกรรมสุรา ต่างก็มีส่วนร่วมและมีองค์กรอิสระซ่ึงมีอาํนาจในการ

อนุมติั หรือสั่งหา้มโฆษณาได ้สามารถตดัสินในการฟ้องร้อง และสามารถออกมาตรการลงโทษได ้มีเพียง

ไม่ก่ีประเทศในขณะน้ีท่ีมีปัจจยัต่างๆดงักล่าว ประสิทธิผลของการออกกฏควบคุมตนเอง ในประเทศท่ี

พฒันาแลว้ มกัจะถูกทาํให้อ่อนแอลงโดยความคลุมเครือ สําหรับในประเทศท่ีกาํลงัพฒันาและประเทศท่ี

อยูใ่นยโุรปตะวนัออก กฏการควบคุมตนเองมกัจะไม่มีการบงัคบัใชอ้ยา่งเขม้งวด 

โดยธรรมชาติของกฎการควบคุมตนเอง ซ่ึงเป็นความสมคัรใจมกัจะไม่สามารถหลีกเล่ียงความ

ลม้เหลวหรือไร้ประสิทธิผล ดงัตวัอย่างเช่นในประเทศออสเตรเลียในตน้ทศวรรษท่ี 1990 และตวัอย่าง

                                                 
1 Ayres and Braithwaite 1992. Quoted in "Alcohol: No ordinary commodity" Oxford University Press 2003. 
2 Baggott 1989. Quoted in "Alcohol: No ordinary commodity" Oxford University Press 2003. 
3 Campbell 1999. Quoted in "Alcohol: No ordinary commodity" Oxford University Press 2003. 
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ของการห้ามโฆษณาดว้ยความสมคัรใจสําหรับสุรากลัน่(spirits) ในประเทศสหรัฐอเมริกาและสหราช

อาณาจกัรในปีค.ศ. 19964 

หน่วยงาน Alcohol Healthwatch ของประเทศนิวซีแลนด์ 4

5 เช่ือวา่ระบบการควบคุมตนเองของ

อุตสาหกรรมสุราในปัจจุบนัไม่เพียงพอต่อการควบคุมการตลาดของการโฆษณาท่ีมีผลต่อเยาวชน และ

ไม่ไดมี้ผลในการลดบทบาทของการโฆษณาต่อการสร้างกระแสในการดาํเนินวิธีการด่ืมท่ีเป็นอนัตรายใน

ประเทศนิวซีแลนด์ นอกจากน้ีกระบวนการทบทวนโดยองค์กรมาตรฐานการโฆษณา (Advertising 

Standards Authority -ASA) ไม่ยอมให้มีการสอบสวนเก่ียวกบัผลกระทบของการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลั

กอฮอลอยา่งเตม็ท่ีและอยา่งอิสระ 

การควบคุมตนเองของอุตสาหกรรมสุราไม่มีผลใดๆในการควบคุมการบริโภคสุราเน่ืองจาก

อุตสาหกรรมสุราทัว่โลกมักจะละเมิดกฏระเบียบหรือนโยบายท่ีตวัเองจัดทาํข้ึนมาตลอดเวลาอย่าง

กวา้งขวางและอย่างไม่เกรงกลวัใดๆ นอกจากน้ียงัไม่มีหลกัฐานว่าส่ิงเหล่าน้ีจะดีข้ึนเลยตลอดหลายปีท่ี

ผา่นมา5

6 การควบคุมตนเองของอุตสาหกรรมสุราไม่มีผลเพียงพอเน่ืองจาก 

- กฎ ระเบียบท่ีจดัทาํข้ึนไม่ไดเ้กิดจากนโยบายเพื่อสุขภาพ แต่มาจากมุมมองของอุตสาหกรรม

สุราวา่ส่ิงใดท่ีพอจะยอมรับได ้

- กฎ ระเบียบท่ีจดัทาํข้ึนอยูภ่ายใตก้ารแปลความท่ีหลากหลาย ดงันั้นจึงไม่สามารถท่ีจะจดัการ

กบัเทคนิกการโฆษณาท่ีสลบัซบัซอ้นได ้

- ระบบการทดสอบ (pre-vetting system) ไม่เขม้งวดเพียงพอในการป้องกนัไม่ให้ผูโ้ฆษณา

สุราละเมิดกรอบของกฏ ระเบียบ ดงันั้นระบบน้ีข้ึนอยูก่บัการร้องเรียนเป็นส่วนใหญ่ 

- สาธารณชนส่วนใหญ่ไม่ทราบถึงกฏ ระเบียบในการควบคุมตนเอง จึงไม่ทราบวา่จะร้องเรียน

อยา่งไร 

- กฎ ระเบียบ การควบคุมตนเองมุ่งเน้นไปท่ีเน้ือหา และส่ือท่ีนอกเหนือจากโทรทศัน์ไม่มี

ความเขม้งวดในความถ่ีหรือความหลากหลาย (saturation) ระดบัของการไดเ้ห็นส่ืออาจจะ

เป็นปัจจยัท่ีสาํคญัในการสร้างมาตรฐานเก่ียวกบัวฒันธรรมในการด่ืม 

                                                 
4 Saunders and Yap 1991; Campbell 1999; Hill and Casswell 2001. Quoted in "Alcohol: No ordinary commodity" Oxford 

University Press 2003. 
5 Alcohol Healthwatch Briefing Paper August 2003.  "The Advertising of Alcohol: In Support of Increased Restrictions.  

www.ahw.co.nz/pdf/AHWbriefingpaper_2003-2_Advertising.pdf  
6 Editorial The Globe, 2002.  อา้งใน Alcohol Healthwatch Briefing Paper August 2003.  "The Advertising of Alcohol: In 

Support of Increased Restrictions.  www.ahw.co.nz/pdf/AHWbriefingpaper_2003-2_Advertising.pdf 
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- ในระบบการควบคุมตนเองไม่มีมาตรการการลงโทษใดๆนอกจากการหา้มโฆษณา 

- การโฆษณาส่วนใหญ่ในยุคปัจจุบนัใชเ้ทคนิคท่ีเรียกวา่ "pulsing" คือการโฆษณาเป็นเฉพาะ

ระยะสั้นๆในกลุ่มเป้าหมายเฉพาะ และยติุการโฆษณาหลงัจากนั้น ดงันั้นการโฆษณาจึงยุติไป

แลว้เม่ือมีการร้องเรียนเกิดข้ึน 

- คณะกรรมการพิจารณาข้อร้องเรียนไม่มีความเป็นอิสระจากหน่วยงาน/องค์กรท่ีทาํการ

โฆษณาและส่ือต่างๆ นอกจากน้ีคณะกรรมการยงัไม่มีผูแ้ทนจากกลุ่มผูเ้ช่ียวชาญทางด้าน

สาธารณสุข 

กระบวนการทบทวนของ องค์กรมาตรฐานการโฆษณา (Advertising Standards Authority-

ASA) ไม่สามารถทาํให้การสอบสวนเก่ียวกบัผลกระทบของการโฆษณาอย่างอิสระและ

เต็มท่ี เกณฑ์มาตรการมกัจะปิดกั้นไม่ให้มีการสอบสวนอยา่งเหมาะสม และคณะกรรมการ

ทบทวนมกัจะไม่มีผูแ้ทนท่ีมีพื้นฐานทางดา้นสุขภาพ 

 

ในประเทศออสเตรเลียมีการศึกษาวิจยัเพื่อตรวจสอบประสิทธิผลของระบบการควบคุมตนเอง 6

7 

ซ่ึงไดข้อ้สรุปว่า มีการโฆษณาท่ีอยู่นอกเหนือกรอบของกฏ ระเบียบท่ีจดัทาํโดยอุตสาหกรรมสุรา และ

ระบบการควบคุมตนเองไม่มีประสิทธิผล นอกจากน้ีการศึกษาวิจยัเก่ียวกบัส่ือและการโฆษณาท่ีเก่ียวขอ้ง

กบัการควบคุมตนเองมีขอ้สรุปวา่ไม่ไดมี้ผลดีต่อสาธารณะสุข 7

8 การศึกษาวิจยัเก่ียวกบัการควบคุมตนเอง

ในสาขาสุขภาพและความปลอดภยั 8

9 ในสาขาเภสัชศาสตร์ 9

10 และในอุตสาหกรรมอ่ืนๆบ่งช้ีวา่กฏการ

ควบคุมตนเองดว้ยความสมคัรใจมกัจะมีการฝ่าฝืนเป็นประจาํ เพราะวา่ผลประโยชน์จะย ัว่ยวนให้ควบคุม

อยา่งไม่เขม้งวดและมกัจะไม่ค่อยมีการบงัคบัใชอ้ยูเ่สมอ 10

11  

                                                 
7 Jones and Donavan 2000. อา้งใน Alcohol Healthwatch Briefing Paper August 2003.  "The Advertising of Alcohol: In Support 

of Increased Restrictions.  www.ahw.co.nz/pdf/AHWbriefingpaper_2003-2_Advertising.pdf 
8 Blakeney & Barnes 1982;  Saunders & Yap 1991.  อา้งใน Issues in alcohol advertising.  Alcohol & Public Health Research 

Unit, Runanga, Wananga, Hauora me te Paekaka.  http:// www. Aphru.ac.nz/hot/issues.doc 
9 Lamm 1994;  Genn 1993 อา้งใน Issues in alcohol advertising.  Alcohol & Public Health Research Unit, Runanga, Wananga, 

Hauora me te Paekaka.  http:// www. Aphru.ac.nz/hot/issues.doc 
10 Lexchin & Kawachi 1996 อา้งใน Issues in alcohol advertising.  Alcohol & Public Health Research Unit, Runanga, Wananga, 

Hauora me te Paekaka.  http:// www. Aphru.ac.nz/hot/issues.doc 
11 Baggot 1989 อา้งใน Issues in alcohol advertising.  Alcohol & Public Health Research Unit, Runanga, Wananga, Hauora me 

te Paekaka.  http:// www. Aphru.ac.nz/hot/issues.doc 

http://www.ahw.co.nz/pdf/AHWbriefingpaper_2003-2_Advertising.pdf
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รายงานเอกสารจาก International Center for Alcohol Policies ICAP Reports 9 January 200112 มี

ประเด็นท่ีน่าสนใจเก่ียวกบัการควบคุมตนเองในการโฆษณาของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์

ดงัต่อไปน้ี 

 

การควบคุมการโฆษณาด้วยตนเองทาํงานอย่างไร? 

 การควบคุมตนเองเป็นกระบวนการซ่ึงอุตสาหกรรมสุรามีส่วนร่วมอยา่งเตม็ท่ีและรับผดิชอบ 

ต่อกฏระเบียบของตนเอง ในขณะท่ีกระบวนการควบคุมตนเองนั้ นแตกต่างกันไปในแต่ละประเทศ 

หลักการพื้นฐานสําหรับการควบคุมตนเองในการโฆษณานั้นมาจากหลกัการท่ีอยู่ในกฏระเบียบการ

โฆษณาสากล (International Code of Advertising) ซ่ึงจดัทาํโดยหอการคา้สากล (International Chamber 

of Commerce) ในกฏระเบียบน้ีไดก้ล่าวไวใ้นบทนาํวา่ การโฆษณาควรจะเป็นส่ิงท่ีถูกตอ้งตามกฏหมาย 

เป็นส่ิงท่ีดีงาม ซ่ือตรง และเป็นขอ้เท็จจริง จดัทาํด้วยความตระหนักต่อความรับผิดชอบทางสังคมต่อ

ผูบ้ริโภคและสังคมโดยรวม และดว้ยความเคารพท่ีเหมาะสมสําหรับกฏแห่งการแข่งขนัอยา่งยุติธรรม 1 2

13 

หลกัการน้ีประสบความสําเร็จดว้ยกฏและหลกัการของการปฏิบติัท่ีดีท่ีสุด ซ่ึงผูโ้ฆษณาและอุตสาหกรรม

โฆษณาตกลงท่ียอมรับเง่ือนไขร่วมกนั 

ปัจจยัพื้นฐานของการควบคุมตนเองมีอยู ่2 ประเด็นคือ 

1. กฏระเบียบของการปฏิบติัหรือกลุ่มของหลักการท่ีเป็นกรอบสําหรับการปฏิบติัในสาระ

เน้ือหาของการโฆษณา และ 

2. กระบวนการของการจดัทาํ การทบทวน และการประยกุตใ์ชก้ฏระเบียบหรือหลกัการ 

 

การปราศจากอคติเป็นกุญแจสาํคญัสาํหรับประสิทธิผลของกฏระเบียบและความเช่ือมัน่จาก 

สาธารณชน สหพนัธ์มาตรฐานการโฆษณาแห่งยุโรป (The European Advertising Standards Alliance -

EASA) เสนอแนะว่าองค์กรท่ีรับผิดชอบสําหรับการประยุกต์ใช้กฏระเบียบในการปฏิบติัควรจะเป็น

องคก์รอิสระท่ีจดัทาํกฏระเบียบตั้งแต่ตน้และการทบทวนในภายหลงั 

 ในความเป็นจริงอาจจะมีองค์กรท่ีควบคุมตนเองหลายองค์กรซ่ึงอุตสาหกรรมสุราจะต้องอยู่

ภายใตก้ฏระเบียบท่ีเก่ียวกบัการส่ือสารเชิงพาณิชย ์ตวัอย่างเช่น ในประเทศออสเตรเลียมีกฏระเบียบท่ี

ควบคุมการโฆษณาโดยทัว่ไป และมีกฏระเบียบอ่ืนๆสําหรับเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล โดยสมาคมผู ้

                                                 
12 http://www.icap.org 
13 International Chamber of Commerce, 1986.  International Code of Advertising Practice, ICC Publishing.  Paris 
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โฆษณาแห่งชาติของประเทศออสเตรเลีย สภาอุตสาหกรรมสุรากลัน่แห่งออสเตรเลีย และสมาคมโรงกลัน่

แห่งออสเตรเลีย นอกเหนือจากองคก์รท่ีดูแลการควบคุมตนเองเหล่าน้ีแลว้ บริษทัสุราใหญ่ๆต่างก็มีกฏเพื่อ

ควบคุมการโฆษณาของตนเอง 

กฏการควบคุมตนเองมกัจะมีอยูค่วบคู่กบักรอบกฏหมายกวา้งๆซ่ึงเนน้ไปยงัหวัขอ้ทัว่ๆไป 1 3

14 เช่น 

การโฆษณาซ่ึงทาํให้เกิดความเขา้ใจผิด การแข่งขนัท่ีไม่ยุติธรรม และประเด็นท่ีเก่ียวกบัผูบ้ริโภค แต่ใน

ประเทศท่ีไม่ค่อยเขม้งวดมกัจะไม่เนน้ถึงประเด็นท่ีเป็นผลิตภณัฑ์เฉพาะเช่น แอลกอฮอล์ ในประเทศท่ีมี

กฎหมายเขม้งวดเช่น ฝร่ังเศส องค์กรตามรัฐธรรมนูญและสภานิติบญัญติัแห่งชาติเป็นองค์กรท่ีควบคุม

เน้ือหาของโฆษณา และสถานท่ีรวมทั้งการวางรูปแบบการโฆษณา 

 
ประสิทธิผลของการควบคุมตนเอง 
 มีการศึกษาอยา่งเป็นระบบเก่ียวกบัประสิทธิผลของการควบคุมตนเองในการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมี

แอลกอฮอล แต่อยา่งไรก็ตามประเด็นน้ียงัเป็นประเด็นท่ีถกเถียงโตแ้ยง้กนัอยูใ่นแวดวงนโยบายเก่ียวกบั

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล จุดประสงค์ของการประเมินอย่างแน่ชดัก็คือ เพื่อพิจารณาว่าอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลมีประสิทธิภาพในการควบคุมตนเองเม่ือเก่ียวขอ้งกบัการส่ือสารเชิงพาณิชย์

หรือไม่ การวดัหรือการประเมินอยา่งมีประสิทธิผลจะทาํไดอ้ยา่งไรในเชิงปฏิบติั โดยเฉพาะในประเทศท่ี

มีทั้งกลไกทางกฏหมายและการควบคุมตนเอง นบัเป็นความทา้ทายท่ียงัไม่ไดมี้การศึกษาวจิยัอยา่งถ่ีถว้น 

เ ม่ือไม่นานมาน้ีสมาคมโฆษณาในประเทศสหราชอาณาจักรเสนอแนะว่าการวิเคราะห์

สถานการณ์ในแต่ละประเทศเก่ียวกบัสถานภาพการใช้กฏหมายและการควบคุมตนเองของการโฆษณา

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลควรจะมีการดาํเนินการในเครือประเทศสมาชิกของสหภาพยุโรป ขอ้เสนอแนะ

ของสมาคมโฆษณาต่อสภาสหภาพยุโรปรวมถึงการวิเคราะห์เป็นขั้นตอนต่อเน่ือง เช่น การศึกษาทัว่

ภาคพื้นยุโรปเก่ียวกบัการบริโภคสุราอย่างเกินความเหมาะสม และการบริโภคสุราในกลุ่มเยาวชนและ

วยัรุ่นกบัความสัมพนัธ์ของการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล14

15 

ส่ิงบ่งช้ีส่ิงหน่ึงซ่ึงอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลเลือกท่ีจะใช้กฏการควบคุมตนเอง

มากกว่าท่ีจะให้รัฐบาลเขา้มาควบคุมก็คือ พฤติกรรมของอุตสาหกรรมเม่ือถูกคุกคามโดยการแทรกแซง

ของรัฐบาล จากกรณีศึกษาดงัต่อไปน้ี การถูกคุกคามทาํใหอุ้ตสาหกรรมดาํเนินการบางอยา่งโดยทนัที 

                                                 
14 European Advertising Standards Alliance, 1997.  Advertising self-regulation in Europe.  European Advertising Standards 

Alliance, 2nd Edition. 
15 Advertising Association, 2000.  "The draft council recommendation 'drinking of alcohol by children and adolescents.'"  

Advertising Association Position Paper, 1 September.  London. 
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ออสเตรเลยี 

 ประเทศออสเตรเลียมีกฏหมายควบคุมนอ้ยและมาตรการพื้นฐานมีไม่มากนกัเก่ียวกบัการโฆษณา

เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ในทศวรรษ 1980 และตน้ทศวรรษ 1990 มีความห่วงใยเพิ่มมากข้ึนเก่ียวกบั

ผลเสีย / ผลกระทบทางลบ ของการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล Blakeney & Barnes ตั้งขอ้สังเกตวา่

ไม่มีการดาํเนินการใดๆต่อผูท่ี้ฝ่าฝืนกฏระเบียบ ธรรมชาติท่ีแตกต่างกนัของการตดัสินช้ีขาด ความเช่ืองชา้

ในการพิจารณาขอ้ร้องเรียนซ่ึงตรงกันข้ามกับความสนใจของอุตสาหกรรมสุรา และการไม่มีผูแ้ทน

ทางดา้นสุขภาพและสวสัดิการสังคมในกลุ่มผูพ้ิจารณาตดัสิน1 5

16 Saunders & Yap ผูซ่ึ้งทาํการศึกษาวิจยั

ระบบของการควบคุมตนเองของอุตสาหกรรมสุรา จากโฆษณา 16 ช้ินไดส้รุปวา่ "……ระบบ การควบคุม

ตนเองของการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ไม่มีประโยชน์ใดๆต่อสาธารณชน"17 Hawks ไดเ้ขียนบท

บรรณาธิการวา่ ถา้หากอุตสาหกรรมสุราไม่สามารถแสดงให้เห็นวา่จะสามารถควบคุมกาํกบัดูแลสมาชิก

ของตนเองได ้"สาธารณชนมีสิทธิท่ีจะเรียกร้องใหรั้ฐบาลเขา้มาควบคุมอุตสาหกรรมสุรามากข้ึน"18 

อุตสาหกรรมสุรามีปฏิกิริยาตอบโตด้งัน้ี ในปีค.ศ. 1928 สมาคมผูโ้ฆษณาแห่งชาติออสเตรเลีย

ก่อตั้งข้ึน และในปีค.ศ. 1998 หน่วยงานควบคุมกาํกบัตนเองคือระบบของกฏระเบียบการโฆษณาเคร่ืองด่ืม

ท่ีมีแอลกอฮอล และการจดัการการร้องเรียน (Alcohol Beverages Advertising Code and Complaints 

Management System - ABAC) ไดถู้กจดัตั้งข้ึน สมาชิกจะตอ้งยอมรับการตดัสินของคณะกรรมการอิสระ

ในการรับฟังขอ้ร้องเรียน ส่วนสําคญัของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล - การตลาด การโฆษณา 

ส่ือ และสมาคมผูบ้ริโภค รวมทั้งรัฐมนตรีและอธิบดีกรมต่างๆ - มีส่วนร่วมในการออกแบบวางแผน 

นอกเหนือจากน้ีระบบ Pre-vetting ของการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ถูกจดัตั้งโดยสมาคมโรงกลัน่

ของออสเตรเลียและสภาอุตสาหกรรมเหลา้กลัน่แห่งออสเตรเลีย หนา้ท่ีหลกัก็คือเพื่อทาํให้เกิดความมัน่ใจ

วา่การโฆษณาเบียร์และเหลา้กลัน่อยูภ่ายใตก้รอบของกฏระเบียบของ ABAC 

 รัฐมนตรีว่าการกระทรวงสาธารณสุขของเครือจกัรภพสนบัสนุนและผลกัดนัให้เกิดกฏระเบียบ 

(code) โดยตั้งขอ้สังเกตวา่เขาจะ "เฝ้าระวงั ตรวจสอบ การโฆษณาอย่างใกลชิ้ดเพื่อให้เกิดความมัน่ใจว่า

                                                 
16 Blakeney, M. & Barnes, S., 1982.  Industry self-regulation:  An alternative to deregulation?  Advertising a case study.  

University of NSW Law Journal.  5:133-52. 
17 Saunders, Bill & Yap, Elaine.  1991.  Do our guardians need guarding?  An examination of the Australian system of self-

regulation of alcohol advertising.  Drug and Alcohol Review.  10, 15-27. 
18 Hawks, David.  1993.  Taking the alcohol industry seriously.  Drug and Alcohol Review.  12:131-132. 
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หลกัการของกฏระเบียบจะมีการบงัคบัใช้ โดยการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลทุกช้ินจะตอ้งมีความ

รับผดิชอบ และสะทอ้นความคาดหวงัของชุมชน"19  

 สภาอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลแห่งชาติได้ประกาศแนวทางการควบคุมตนเองใหม่

สาํหรับช่ือ หีบห่อ และการส่งเสริมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล ถึงแมก้ฎเกณฑ์จะเป็นความสมคัรใจก็ตาม แต่

สมาชิกทั้งส่ีไดรั้บการขอร้องใหล้งนามในสัญญาท่ีมีผลทางกฎหมาย เพื่อปฏิบติัตามกฎและการลงมติของ

คณะกรรมการท่ีพิจารณาขอ้ร้องเรียน19

20 

 

เนเธอร์แลนด์ 

 กฏระเบียบการโฆษณาของดทัช์ จดัตั้งข้ึนในปีค.ศ. 1978 ควบคุมกาํกบัดูแลการโฆษณาทัว่ๆไป

โดยไม่ไดมี้กฏพิเศษเฉพาะสําหรับเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล ในปีค.ศ. 1987 รัฐสภาดทัช์บ่ายเบ่ียงหลีกเล่ียง

ขอ้เสนอให้ห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลทางวิทยุและโทรทศัน์ โดยมีมติให้อนุญาติอุตสาหกรรม

เคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลใช้กฎการควบคุมการโฆษณาด้วยตนเอง ในปีค.ศ. 1990 กฏระเบียบสําหรับ

เคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลมีการแกไ้ขเพิ่มเติมดว้ยกฏต่างๆท่ีเก่ียวขอ้งกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล

และพฤติกรรมการขาย 

ในเดือนกุมภาพนัธ์ปีค.ศ. 1999 รัฐมนตรีกระทรวงสาธารณสุขดทัช์เตือนอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ี

มีอลักอฮอลวา่จะตอ้งปรับปรุงแกไ้ขกฏการควบคุมการโฆษณาและการเป็นผูอุ้ปถมัภร์ายการ ไม่อยา่งนั้น

จะตอ้งเผชิญกฏหมายใหม่ท่ีเขม้งวด รัฐมนตรีเช่ือวา่ความพยายามของรัฐบาลท่ีจะส่งเสริมให้ด่ืมเคร่ืองด่ืม

ท่ีมีอลักอฮอลแต่พอประมาณไม่ประสบความสําเร็จเพราะเบียร์ยี่ห้อต่างๆมีการโฆษณาและอุปถัมภ์

รายการเพิ่มอยา่งเห็นไดช้ดัในสนามแข่งขนักีฬาท่ีสาํคญัและรายการดนตรีต่างๆ20

21 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลปฏิเสธขอ้เรียกร้องของรัฐมนตรีและผูน้าํของอุตสาหกรรม - 

ซ่ึงใหทุ้นสนบัสนุน "องคก์รเพื่อการบริโภคเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลอยา่งเหมาะสม (STIVA)" เสนอความ

คิดเห็นวา่ "ตลอด 7 ปีท่ีผ่านมาไม่มีใครวิพากษ์วิจารณ์กฏท่ีมีอยู ่- ท่ีจริงเม่ือปีท่ีแลว้น่ีเองท่ีรัฐบาลไดย้ก

ยอ่งระบบการควบคุมการโฆษณาดว้ยตนเองของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล"22 ในเดือนเมษายน

                                                 
19 Office of the Commonwealth Minister for Health, 1998.  Code of responsible advertising for liquor industry.  Press Release, 

10 July.  Sydney, Australia.  P. 1. 
20 Australian, 9 July 1998, p. 31 
21 Het Financieele Dagblad, 10 February 1999. 
22 Ibid. 
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ปีค.ศ. 2000 มีการบรรลุขอ้ตกลงระหวา่งอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลและรัฐบาลซ่ึงนาํไปสู่การ

ทบทวนหลกัเกณฑข์องเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล 

 การแกไ้ขท่ีสําคญัของหลกัเกณฑ์น้ีเก่ียวขอ้งกบัการห้ามโฆษณาสําหรับเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล ์

การโฆษณาจะไม่ใหมี้ภาพของผูใ้ดท่ีมีอายุต ํ่ากวา่ 25 ปี เคร่ืองด่ืมค๊อกเทล - เหลา้ผสมเคร่ืองด่ืมหลายชนิด 

– จะตอ้งนาํเสนอเป็นเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอลไ์ม่ใช่เคร่ืองด่ืมประเภทนํ้ าอดัลมหรือเคร่ืองด่ืมผสมโซดา มี

ขอ้บงัคบัท่ีเนน้เฉพาะในหลกัเกณฑ์ใหม่คือการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์โดยการติดป้ายท่ีเสา

หรือป้ายขนาดใหญ่ (billboard) ตามถนนทางหลวงและถนนนอกเมือง ค่าปรับในการละเมิดกฏสูงเป็น

สองเท่าจากกฏเดิม 

 กรณีของประเทศเนเธอร์แลนด์บ่งช้ีว่าอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์สามารถจะ

ตอบสนองอยา่งรวดเร็วต่อส่ิงท่ีรัฐบาลเป็นห่วงเก่ียวกบัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล ์

 

สหราชอาณาจักร 

 ความรับผิดชอบในการควบคุมตนเองในประเทศสหราชอาณาจกัรถูกแบ่งหน้าท่ีระหว่างกลุ่ม

ส่ือมวลชนท่ีไม่ไดอ้อกอากาศและส่ือมวลชนท่ีออกอากาศ องค์การมาตรฐานการโฆษณาซ่ึงก่อตั้งเม่ือปี

ค.ศ. 1962 เพื่อให้มัน่ใจวา่ส่ือมวลชนทั้งหลายท่ีไม่ไดอ้อกอากาศจะปฏิบติัตามหลกัการพื้นฐานท่ีมีอยูใ่น 

หลกัเกณฑน์านาชาติของการโฆษณา กฏขององคก์ารมาตรฐานการโฆษณามีกฏเฉพาะท่ีเก่ียวกบัเคร่ืองด่ืม

ท่ีมีแอลกอฮอล ์

กลุ่ม พอร์ทแมน ซ่ึงเป็นองค์กรท่ีก่อตั้งดว้ยเงินสนับสนุนจากอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอ

ฮอลเพื่อทาํงานทางดา้นสังคม เสนอแนะหลกัเกณฑก์ารปฏิบติัดว้ยความสมคัรใจในการตั้งช่ือ หีบห่อและ

การคา้ขายเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล ในเดือนเมษายนปีค.ศ. 1996 ทั้งน้ีส่วนใหญ่เป็นผลสืบเน่ืองมาจากความ

ห่วงใยของรัฐบาลและสาธารณะชนเก่ียวกบัการเสนอผลิตภณัฑ์ใหม่คือนํ้ ามะนาวผสมอลักอฮอลและ

ผลิตภณัฑท่ี์มีช่ือวา่ "อลัโคป๊อปส์" ในประเทศสหราชอาณาจกัร 2 2

23 ซ่ึงบางคนโตแ้ยง้วา่เป็นผลิตภณัฑ์ท่ีจบั

กลุ่มเป้าหมายเยาวชนอายตุ ํ่ากวา่ 18 ปีท่ีกฏหมายกาํหนด หลกัเกณฑ์น้ีเป็นท่ียอมรับแต่ก็ถูกวิพากษว์ิจารณ์

เก่ียวกบัการขาดความเป็นอิสระในการตรวจสอบควบคุมสมาชิก23

24 25 

                                                 
23 The Licensee and Morning Advertiser.  (1998) Portman Group's tough alcopops stance is praised by Mr. Haworth.  

September 17. 
24 Appleby, Eric (1996).  Independent.  April 17. 
25 Bennett, Mark (1996).  The Scotsman.  April 19. 
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 ในเดือนกนัยายนปีค.ศ. 1997 การแกไ้ขคร้ังท่ี 2 ของหลกัเกณฑ์ไดรั้บการเผยแพร่ ซ่ึงรวมถึง

มาตรการท่ีเขม้งวด รวมทั้งการนาํเสนอท่ีกลา้มากข้ึนเก่ียวกบัปริมาณของอลักอฮอลและการมุ่งเนน้ไปยงั

ฉลาก ป้าย ยี่ห้อสําหรับผูใ้หญ่มากข้ึน การแก้ไขหลกัเกณฑ์ใหม่รวมถึงคณะกรรมการอิสระท่ีมีหน้าท่ี

ทบทวน โดยประธานมาจากผูแ้ทนจากธนาคาร ผลของการทบทวนจะถูกตีพิมพ์เพื่อเผยแพร่และมี

ส่วนประกอบของ pre-vetting ซ่ึงจะอนุญาตให้ผูผ้ลิตไดส่้งผลิตภณัฑ์ใหม่ให้กบักลุ่ม พอร์ทแมนเพื่อผา่น

การพิจารณาตรวจสอบก่อนออกสู่ตลาด ประธานของกลุ่มรัฐมนตรีดา้นการบริโภคของผูเ้ยาวย์ินดียอมรับ

หลกัเกณฑท่ี์ไดท้บทวนใหม่น้ีและบ่งช้ีวา่ไม่จาํเป็นท่ีรัฐบาลจะตอ้งเขา้มายุง่เก่ียวกบัผลิตภณัฑ ์alcopops26 

 ดูเหมือนวา่การทบทวนต่างๆเหล่าน้ีจะไดรั้บความยนิยอมจากรัฐบาล และจากการยอมทาํตามของ

อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล ซ่ึงเห็นไดช้ดัจากคาํพูดท่ีรัฐสภาของรัฐมนตรีกระทรวงมหาดไทย

เม่ือไม่นานมาน้ี คือ "จาํนวนการร้องเรียนและคาํร้องเรียนท่ีไดรั้บการยอมรับต่างลดลงไป ขอ้เท็จจริงของ

คณะกรรมการอิสระ …. ไดรั้บการยอมรับเป็นอยา่งสูง และกลุ่มผูข้ายปลีกซ่ึงไดรั้บการแนะนาํจากกลุ่ม

พอร์ทแมนไม่ใหเ้ก็บสินคา้ท่ีไม่เป็นท่ียอมรับไวใ้นสตอ็คมากเกินไปในหีบห่อดั้งเดิม ก็ไดล้ดจาํนวนสินคา้

ลงสาํหรับการขายใหแ้ก่สาธารณะ"27 

 

อาฟริกาใต้ 

 ในประเทศอาฟริกาใตก้ารโฆษณาอนุญาตให้มีไดท้างโทรทศัน์ วิทยุ โรงภาพยนต ์ในส่ือส่ิงพิมพ ์

และในท่ีแจง้ได ้แต่อยา่งไรก็ตามจะตอ้งอยูภ่ายใตห้ลกัเกณฑ์ของสมาคมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลเพื่อการ

ด่ืมท่ีมีความรับผดิชอบ ซ่ึงเป็นสมาคมของผูผ้ลิตส่วนใหญ่ในประเทศ ตวัอยา่งของหลกัเกณฑ์เช่น เนน้วา่

การโฆษณาไม่อาจจะทาํไดใ้นการพกัโฆษณาก่อน ระหวา่ง หรือทนัทีหลงัจากรายการสาํหรับเด็ก 

 สมาคมน้ีจดัตั้งหลกัเกณฑ์การควบคุมตนเองในปีค.ศ. 1989 ซ่ึงควบคุมการโฆษณา หีบห่อ และ

กิจกรรมส่งเสริมการขาย ตั้งแต่ปีค.ศ. 1989 หลกัเกณฑ์มีการแกไ้ขสองคร้ัง ในประเด็นของการโฆษณา 

หลกัเกณฑไ์ดห้า้มกิจกรรมต่างๆรวมทั้งการทาํให้ดึงดูดต่อเยาวชน การมีภาพของเยาวชนอายุต ํ่ากวา่ 25 ปี 

ด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอล ์การส่งเสริมพิเศษของเคร่ืองด่ืมท่ีมีปริมาณของอลักอฮอลสูงกวา่ปกติ และการ

ส่งเสริมความกา้วร้าวหรือพฤติกรรมการต่อตา้นสังคม กฏระเบียบหลกัเกณฑเ์ก่ียวกบัหีบห่อรวมถึงการใช้

หีบห่อ "ท่ีมีคุณภาพสูงสุดและดึงดูดความสนใจ" และไม่ส่งเสริมความเขม้ขน้ของอลักอฮอล์ในเคร่ืองด่ืม

เป็นจุดหลกัของยีห่อ้ 

                                                 
26 The Licensee and Morning Advertiser.  (1998) 
27 House of Commons Written Answers (2000).  23 October.  London, United Kingdom.  44W. 
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 ในปีค.ศ. 1996 องคก์ารมาตรฐานการโฆษณาของประเทศอาฟริกาใตย้อมรับขอ้ปลีกยอ่ยเก่ียวกบั

การโฆษณาในหลกัเกณฑเ์ป็นหลกัเกณฑข์องตนเอง ดงันั้นจึงทาํใหห้ลกัเกณฑข์องสมาคมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลั

กอฮอลเพื่อการด่ืมท่ีมีความรับผิดชอบ มีผลบงัคบัใชก้บัผูท่ี้ไม่ไดเ้ป็นสมาชิกของสมาคมดว้ยเช่นกนั ดว้ย

การเพิ่มเติมประเด็นท่ีเก่ียวกบัหีบห่อและการส่งเสริมการขาย หลกัเกณฑ์ของสมาคมกลายเป็นหลกัเกณฑ์

ท่ีเขม้งวดกว่าหลกัเกณฑ์ขององค์การมาตรฐานการโฆษณาแห่งประเทศอาฟริกาใต ้คณะกรรมการขอ้

ขดัแยง้จากภายนอก (external ombudsman) เป็นผูพ้ิจารณาไกล่เกล่ียขอ้พิพาทภายในของสมาคมเคร่ืองด่ืม

ท่ีมีอลักอฮอลเพื่อการด่ืมท่ีมีความรับผิดชอบ โดยทัว่ๆไปเช่ือวา่กรอบหลกัเกณฑ์เหล่าน้ีไดรั้บการปฏิบติั

ตาม 

 

สหรัฐอเมริกา 

 อุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลในประเทศสหรัฐอเมริกาได้จดัตั้งหลกัเกณฑ์การโฆษณา

ดว้ยความสมคัรใจแยกออกไปต่างหากซ่ึงริเร่ิมโดยสมาคมหอการคา้จากสามส่วนซ่ึงรวมกนัเป็นอุตสาห 

กรรม - เบียร์ ไวน์ และสุรากลัน่ (distilled spirits) ในขณะเดียวกนั คณะกรรมการพาณิชยข์องรัฐบาลกลาง 

(Federal Trade Commission - FTC) เป็นผูรั้บผิดชอบในความพยายามจดัการบงัคบัใชเ้พื่อหยุดย ั้ง "ความ

ไม่ยุติธรรม หรือ การปฏิบติัท่ีเป็นการหลอกลวง" และเม่ือเร็วๆน้ีได้รับการร้องขอให้ทบทวนความ

พยายามของอุตสาหกรรมท่ีจะหลีกเล่ียงการส่งเสริมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลแก่ผูบ้ริโภคท่ีเป็นเยาวชน  

 โดยทัว่ๆไปหลกัเกณฑ ์3 อยา่งไดท้าํให้ความพยายามในการโฆษณาและการตลาดไม่ไดมุ้่งไปยงั 

หรือ พยายามดึงดูดความสนใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีเป็นเยาวชน ในการดําเนินการทบทวนของ

คณะกรรมการพาณิชยข์องรัฐบาลกลาง   ไดมุ้่งไปยงัประเด็นเช่นการวางตาํแหน่งโฆษณา เน้ือหาสาระ

ของการโฆษณา การวางตาํแหน่งของผลิตภณัฑ์ การโฆษณาทางอินเตอร์เน็ต และการตลาดในระดับ

วทิยาลยั วา่แต่ละประเด็นมีการดาํเนินการอยา่งไร และวธีิการปฏิบติัท่ีดีท่ีสุดเกิดข้ึนไดอ้ยา่งไร 

 รายงานของคณะกรรมการพาณิชย์ของรัฐบาลกลางสรุปว่า "โดยส่วนใหญ่แล้ว สมาชิกของ

อุตสาหกรรมยอมปฏิบติัตามมาตรฐานปัจจุบนัท่ีวางไวโ้ดยหลกัการความสมคัรใจในการโฆษณา ซ่ึงห้าม

การดึงดูดความสนใจของกลุ่มเยาวชน และการโฆษณาในสถานท่ีซ่ึงกลุ่มเยาวชนท่ีมีอายไุม่ถึงกาํหนดท่ีจะ

ด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลไปรวมตวักนั"28  รายงานไดต้ั้งขอ้สังเกตวา่บริษทัหลายแห่งมีมาตรฐานภายใน

ของตนเองซ่ึงเขม้งวดมากกวา่หลกัเกณฑม์าตรฐานท่ีไดต้ั้งไว ้

                                                 
28 Federal Trade Commission.  (1999).  Self-regulation in the alcohol industry:  A review of industry efforts to avoid promoting 

alcohol to underage consumers.  FTC: Washington, D.C. 
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 การทบทวนโดยกลุ่มท่ีสามซ่ึงจะให้การประเมินจากขอ้ร้องเรียนโดยอิสระเป็นส่ิงหน่ึงซ่ึงเป็น

ขอ้เสนอแนะโดยคณะกรรมการพาณิชยข์องรัฐบาลกลางเพื่อพฒันาหลกัเกณฑ์มาตรฐานให้ดีข้ึน บริษทั

เคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลหลายแห่งสนบัสนุนขอ้เสนอแนะในรูปแบบใดแบบหน่ึงแต่ความคิดเห็นเก่ียวกบั

ความจําเป็นต่อการพฒันาให้ดีข้ึนมีความคิดเห็นท่ีแตกแยกออกไป การปฏิบัติท่ีดีท่ีสุดซ่ึงอ้างโดย

คณะกรรมการพาณิชยข์องรัฐบาลกลาง รวมถึงการห้ามโฆษณาเพื่อดึงดูดกลุ่มเยาวชนเป็นหลกั ถึงแมจ้ะ

ดึงดูดผูใ้หญ่ดว้ยก็ตาม และการควบคุมกาํกบัดูแลในสถาบนัการศึกษาระดบัวิทยาลยั รวมถึงการเป็นผู ้

อุปถมัภร์ายการและการโฆษณา 

 หลกัเกณฑม์าตรฐาน 3 อยา่งดาํเนินการโดยสถาบนัเบียร์ สภาสุรากลัน่แห่งประเทศสหรัฐอเมริกา 

(DISCUS) และสถาบนัไวน์ ไดมี้การเสริมท่ีมัน่ของตนเองตลอดหลายปีท่ีผา่นมา  ในปีค.ศ. 1997 องคก์รน้ี

ยกเลิกหน่ึงในกฏระเบียบท่ีเรียกร้องให้ห้ามโฆษณาสุรากลัน่ทางโทรทศัน์ การเปล่ียนแปลงน้ีทาํให้

หลกัเกณฑ์มาตรฐานของ DISCUS อยู่ในเกณฑ์เดียวกับหลกัเกณฑ์มาตรฐานของสถาบนัเบียร์ และ

สถาบนัไวน์  DISCUS โตแ้ยง้วา่ถา้หากเบียร์ และไวน์ ไดรั้บความยินยอมให้โฆษณาทางโทรทศัน์โดยมี

ขอ้หา้มบางอยา่ง อุตสาหกรรมสุรากลัน่ก็ควรไดรั้บอนุญาตให้โฆษณาไดเ้ช่นกนั มีปฏิกิริยาท่ีต่อตา้นอยา่ง

รุนแรงท่ีจะยติุการหา้มโฆษณา ซ่ึงมีกฏน้ีมาตลอดระยะเวลา 50 ปีท่ีผา่นมา อยา่งไรก็ตาม ในท่ีสุดแลว้การ

ตอบสนองต่อปฏิกิริยาน้ีก็คือไม่ให้เป็นกฏหมาย แต่ส่วนใหญ่สถานีโทรทศัน์ปฏิเสธท่ีจะรับการโฆษณา

สุรากลัน่ อุตสาหกรรมสุรากลัน่ดาํเนินการส่งเสริมการขยายการโฆษณาของตนอย่างเขม้แข็งโดยส่ือ

กระจายเสียงและแพร่ภาพถึงแมโ้ทรทศัน์จะยงัไม่ยอมรับการโฆษณาเช่นนั้น 

 ตวัอยา่งเช่นน้ีแสดงใหเ้ห็นวา่การควบคุมตนเองไม่เพียงแต่เป็นภารกิจซ่ึงอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ี

มีอลักอฮอลจะควบคุมตนเองแต่จะเป็นการกระทาํท่ีควบคู่ไปกบัความรับผิดชอบขององค์กรในรูปแบบ

ของการโฆษณาและเน้ือหาสาระ ตลอดจนประเภทของส่ือท่ีโฆษณา  

 

ยุโรป 

 ในปีค.ศ. 1984 กลุ่มอมัสเตอร์ดมั (TAG) ซ่ึงเป็นหน่วยงานท่ีไดรั้บการอุปถมัภจ์ากอุตสาหกรรม

สุราในภาคพื้นยุโรป ไดผ้ลิต คู๋มือสําหรับการส่ือสารเชิงพาณิชย์เก่ียวกับเคร่ืองด่ืมท่ีมีอัลกอฮอล คู่มือ

เหล่าน้ีไดรั้บการนาํไปปรับใช้โดยอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลในหลายๆประเทศซ่ึงกฏเฉพาะ

กลุ่มเป็นส่ิงท่ีจาํเป็น เม่ือเร็วๆน้ี กลุ่มอมัสเตอร์ดมัดาํเนินการร่วมกบัอุตสาหกรรมเบียร์ ไวน์ สุรากลัน่ ท่ี

สําคญัในยุโรป ในความพยายามท่ีจะปรับเปล่ียนและพฒันากรอบคาํแนะนํา ซ่ึงรวมถึงการหยิบยก

ประเด็นเช่น การบงัคบัใชก้ฏหมายและมาตรการการลงโทษต่างๆ 
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 ในเดือนธันวาคมปีค.ศ. 2000 สมาชิกบริษทัต่างๆของกลุ่มอมัสเตอร์ดมั ยอมรับและสนบัสนุน 

"มาตรฐานการส่ือสารเชิงพาณิชยส์าํหรับยุโรป" จุดประสงคข์องมาตรฐานเหล่าน้ี ซ่ึงรวมถึงรูปแบบต่างๆ

ของการส่ือสารเชิงพาณิชย ์ก็คือ "เพื่อให้มาตรฐานต่างๆเป็นอนัหน่ึงอนัเดียวกนัในการเป็นหลกัเกณฑ์

ระดบัชาติ"29 และไม่ใช่มาแทนท่ีหลกัเกณฑ์มาตรฐานของชาติ มาตรฐานเหล่าน้ีถูกพฒันาเป็นส่วนหน่ึง

ของอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลในการตอบโตเ้อกสารเขียว (Green Paper) ต่อรัฐสภายุโรป และ

กลายเป็นร่างขอ้เสนอแนะสําหรับขอ้เสนอแนะของสภาเก่ียวกบั "การด่ืมเคร่ืองด่ืมท่ีมีอลักอฮอลของเด็ก

และวยัหนุ่มสาว" 

  
 

                                                 
29 The Amsterdam Group (2001).  Alcoholic beverages and European society.  London. UK. 
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