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บทสรปุผูบ้รหิาร 

โครงการส ารวจการกระจายตัวและความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยรอบ
มหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานครและพ้ืนที่ใกล้เคียง กรณีศึกษาเปรียบเทียบการกระจายตัวของจุดจ าหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ปี พ.ศ. 2552 ปีพ.ศ. 2557 และ ปี พ.ศ. 2559 ด าเนินโครงการโดยส านักวิจัยซูเปอร์โพล 
(SUPER POLL) ระหว่างวันที่ 20 กันยายน – 30 ตุลาคม 2559 ที่ผ่านมาโดยมีวัตถุประสงค์ของการส ารวจที่
ส าคัญได้แก่ เพ่ือจัดท าแผนที่การกระจายและความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หลังจากมี
นโยบายควบคุมการจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษา และเพ่ือเปรียบเทียบผลการกระจายและ
ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ กับผลการวิจัยในปี พ.ศ. 2552 ปี พ.ศ. 2557 และ        
ปี พ.ศ. 2559  

 โดยการส ารวจจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาทั้ง 15 แห่งในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล ในครั้งนี้
ใช้ข้อมูลทั้งจากทุตติยภูมิจากรายงานการส ารวจ“การกระจายตัวของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
โดยรอบมหาวิทยาลัยในกรุงเทพและปริมณฑล ปี 2557(ภัทรภร พลพนาธรรม,2557)  และข้อมูลปฐมภูมิด้วย
วิธีการส ารวจจุดจ าหน่ายทางภูมิศาสตร์สารสนเทศภายในระยะ 500 เมตร จากรั้วสถานศึกษาในช่วงเดือน
กันยายน พ.ศ. 2559   วิเคราะห์ลักษณะการกระจายตัวของร้านจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยใช้วิธีวัด
ระยะจากจุดใกล้ที่สุด (Nearest Neighbor Analysis)  วิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาได้แก่ จ านวน ร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ค่าต่ าสุด และค่าสูงสุด   

ประเด็นส าคัญของการส ารวจครั้งนี้พบว่าจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาท้ัง 15 แห่ง มีทั้งสิ้น 1,697 แห่ง 
จ าแนกเป็นจุดจ าหน่ายแบบมีที่นั่งดื่มร้อยละ 49.2   จุดจ าหน่ายแบบไม่มีที่นั่งดื่ม ร้อยละ 43.0 และ            
จุดจ าหน่ายที่อยู่ในหอพัก อพาร์ทเม้นท์ ร้อยละ 6.1  และจุดจ าหน่ายที่เป็นร้านขายส่ง ร้อยละ 1.7 ในขณะที่
จุดจ าหน่ายรวมเมื่อเทียบกับจุดจ าหน่ายปี 2552 พบว่า จุดจ าหน่ายในปี 2559 เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.8 และถ้า
เทียบกับข้อมูลที่ส ารวจได้ในปี 2557 พบว่า ลดลงร้อยละ 40 โดยจุดจ าหน่ายแบบมีที่นั่งดื่ม (ลดลงร้อยละ 46) 
ลดลงมากกว่าจุดจ าหน่ายแบบไม่มีที่นั่งดื่ม(ลดลงร้อยละ 32)  และจุดจ าหน่ายที่อยู่ในหอพักอพาร์ทเม้นท์ มี
สัดส่วนลดลงประมาณครึ่งหนึ่ง โดยที่มหาวิทยาลัยรามค าแหงมีจุดจ าหน่ายเพ่ิมจากปี พ.ศ. 2557 ร้อยละ 16 
ซึ่งเป็นเพียงมหาวิทยาลัยเดียวที่มีจุดจ าหน่ายเพ่ิมข้ึน  

นอกจากนี้จุดจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลัยจ านวน 14 แห่งมีจุดจ าหน่ายลดลง โดยที่จุดจ าหน่ายรอบ
มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ ลดลงมากที่สุด ร้อยละ 73.9 รองมาคือ มหาวิทยาลัยรังสิตลดลงร้อยละ 
73.3  และมหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม ลดลงร้อยละ 66.0  ยกเว้นจุดจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลัย
รามค าแหงที่มีจุดจ าหน่ายเพ่ิมขึ้นเมื่อเทียบกับการส ารวจปี 2557 ร้อยละ 16.3  โดยจุดจ าหน่ายที่เพ่ิมขึ้นคือ
จุดจ าหน่ายแบบไม่มทีี่นั่งดื่ม ร้อยละ 65.3  และประมาณร้อยละ 44.4 ที่จ าหน่ายเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล์ตาม
ช่วงเวลาที่กฎหมายก าหนด  ในขณะที่ร้อยละ 92 มีใบอนุญาตจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์  
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ที่น่าพิจารณาคือ การเข้าถึงเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ของนักศึกษาทั้ง 15 แห่ง พบว่า ในระยะรัศมี 
500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัย ระยะห่างของจุดจ าหน่ายรอบ 15 มหาวิทยาลัย โดยวัดจากรั้วมหาวิทยาลัยถึง
จุดจ าหน่ายที่ใกล้ที่สุดเฉลี่ย 267.0 เมตร(ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 143.9 ระยะทางใกล้สุด 2.0 เมตร)  ซึ่ง
นักศึกษาใช้เวลาในการเดินไปจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพียง 2 วินาที(คนปกติเดินได้ระยะทาง 5 
กิโลเมตรภายใน 1 ชั่วโมง) ซึ่งเป็นจุดจ าหน่ายประเภทร้านนั่งดื่มบริเวณรอบจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย และเป็น
จุดจ าหน่ายแบบไม่มีที่นั่งดื่มมีระยะห่างเฉลี่ย 261.0 เมตร   

เมื่อวิเคราะห์ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายต่อพ้ืนที่ 1 ตารางกิโลเมตร พบว่า จุดจ าหน่ายในรัศมีรอบ
รั้วมหาวิทยาลัยในรัศมี 500 เมตร พบว่าจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยมีความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายมากที่สุด 
คือ 125.2 จุด  รองมา คือ มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรี  79.8 จุด  และมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 77 จุด  
มหาวิทยาลัยที่มีความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายน้อยที่สุด คือ มหาวิทยาลัยรังสิต 3.9 จุด    และเมื่อ
เปรียบเทียบกับความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาทั้ง 15 มหาวิทยาลัย โดยเทียบเคียงกับรายงาน
การกระจายตัวของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์โดยรอบมหาวิทยาลัยในกรุงเทพและปริมณฑล ปี 
2557(ภัทรภร พลพนาธรรม,2557)  ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายลดลงทั้ง 15 มหาวิทยาลัย 
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แผนภาพวเิคราะห์ความหนาแนน่ของจุดจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซน 

โดยรอบมหาวทิยาลยัราชภฏัธนบรุ ี  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ที่น่าสนใจคือ จุดจ าหน่ายในรัศมีรอบรั้วมหาวิทยาลัย 300 เมตร มหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีมี      
ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายมากที่สุด  114.3 จุด  รองมา คือ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 101.7 จุด  และ
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 84.1 จุด  มหาวิทยาลัยที่มีความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายน้อยที่สุด คือ มหาวิทยาลัย
รังสิต 3.4 จุด  

โดยภาพรวมของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์บริเวณรอบสถานศึกษาทั้ง 15 แห่ง พบว่า 
ประมาณร้อยละ 59 มีการติดใบอนุญาตจ าหน่ายสุราแสดงให้เห็นอย่างชัดเจน  โดยที่จุดจ าหน่ายรอบ
มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติมีการติดใบอนุญาตจ าหน่ายสุราแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนมากที่สุด ถึง
ร้อยละ 90  รองมาคือ มหาวิทยาลัยมหิดล(ศาลายา) ร้อยละ 86.2  และมหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม     
ร้อยละ 82.1  ในขณะที่จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยมีจุดหน่ายที่ติดใบอนุญาตจ าหน่ายสุราแสดงให้เห็นน้อยที่สุด 
ร้อยละ 37.8   

ที่น่าพิจารณาคือ จุดจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษาทั้ง 15 แห่ง มีการจ าหน่าย
เครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล์ในช่วงเวลาที่พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ก าหนดไว้เพียง
ร้อยละ 34  โดยที่จุดจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลัยราชภัฏธนบุรีมีการจ าหน่ายในช่วงเวลาที่ก าหนด ร้อยละ 45.6  
ในขณะที่มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพมีการจ าหน่ายในช่วงเวลาที่ก าหนด ร้อยละ 45.5  
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์มีการจ าหน่ายในช่วงเวลาที่ก าหนด ร้อยละ 44.2  และมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย
จ าหน่ายในช่วงเวลาเพียงร้อยละ 16.5 เป็นต้น 
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กล่าวโดยสรุป จากการส ารวจการกระจายตัวและความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
โดยรอบมหาวิทยาลัยในกรุงเทพมหานครและพ้ืนที่ใกล้เคียง กรณีศึกษาเปรียบเทียบการกระจายตัวของจุด
จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ปี พ.ศ. 2552 ปี พ.ศ. 2557 และ ปี พ.ศ. 2559 พบว่าการกระจายตัวของจุด
จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยรอบมหาวิทยาลัยที่ถูกศึกษาทุกแห่งลดลง ยกเว้นมหาวิทยาลัยรามค าแหงที่
พบว่ามีการกระจายตัวเพ่ิมข้ึนร้อยละ 16 แต่ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายลดลงทุกมหาวิทยาลัย 
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บทที ่1 
บทน า 

 
1.1 หลกัการและเหตผุล 

 ปัญหาจากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ก่อให้เกิดผลกระทบทางสุขภาพของบุคคล และ        
เป็นปัญหาทางสาธารณสุข ก่อให้เกิดเป็นภาระโรคภัยกว่า 60 โรค รวมถึงยังน ามาซึ่งผลกระทบเชิงลบต่อสังคม
มากมายที่ไม่สามารถตีมูลค่าเป็นตัวเงินได้ อาทิ การสูญเสียบุคคลอันเป็นที่รักจากการเกิดอุบัติเหตุ หรือ
เหตุการณ์ความรุนแรงต่างๆอันมีสาเหตุมาจากการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จนไม่สามารถควบคุมสติได้ รวมไป
ถึงการที่แอลกอฮอล์บั่นทอนความสามารถด้านการเรียนรู้ และการเจริญเติบโตของสมอง ท าให้เกิดความ
สูญเสียในแง่ของศักยภาพของพลเมืองในระยะยาว ข้อมูลจากสมาคมเพ่ือความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์ของ
สหรัฐอเมริกา (American Association for the Advancement of Science) พบว่าฤทธิ์ของแอลกอฮอล์
ส่งผลกระทบต่อการท างานของสมองจนท าให้สมรรถนะร่างกายถดถอยในหลายๆด้าน  
 กลุ่มนักเรียน นักศึกษา หรือวัยรุ่น ถือเป็นกลุ่มเป้าหมายที่ส าคัญของบริษัท ที่ผลิตและ             
จัดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งจากผลงานวิจัยแนวโน้มอัตราการดื่มแอลกอฮอล์ระหว่างปี 2554 ถึง 
2556 สูงขึ้นในกลุ่มเยาวชน (อายุ 15-24 ปี) เกือบ 3%1 โดยความสะดวกในการซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จาก
ร้านค้าหลายประเภท เพ่ิมความต้องการในการบริโภคเพ่ิมขึ้น2 ช่องทางการจัดจ าหน่าย อาทิ ร้านสะดวกซื้อ 
ร้านโชว์ห่วยใกล้บ้านหรือที่พัก ร้านอาหารตามสั่ง ร้านขายของเบ็ดเตล็ดตู้แช่เย็น และสถานบันเทิงยามราตรี 
เป็นตัวกระตุ้นให้เกิดนักดื่มหน้าใหม่ และการเพ่ิมขึ้นของอัตราการดื่มในเด็ก เยาวชน อันน าไปสู่ปัญหาต่างๆ
ตามมาทั้งต่อตัวเด็ก เยาวชน และสังคม ทั้งเรื่องเพศ เรื่องความรุนแรง รวมไปถึงเรื่องของการศึกษา และ
สุขภาพร่างกาย  
 งานศึกษาวิจัยจากต่างประเทศจ านวนมาก3 ได้มีข้อบ่งชี้ตรงกันว่า เมื่อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
สามารถเข้าถึงง่าย ปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยรวมและปัญหาที่เกี่ยวข้องเพ่ิมขึ้น โดยใน
งานวิจัยเรื่อง ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์กับการบริโภคและผลกระทบของประเทศ
ไทย ปี พ.ศ. 2553 พบว่า ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีความสัมพันธ์กับการดื่มแบบ
ความเสี่ยงสูง โดยพ้ืนที่ที่มีความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์สูง  มีอัตราการดื่มแบบ       
ความเสี่ยงสูงเป็น 1.22 เท่าของพ้ืนที่ที่มีจุดจ าหน่ายน้อยกว่า และผลการส ารวจ การกระจายตัวของจุด

                                                 

1 ทีม่า: การส ารวจพฤตกิรรมการสบูบุหรีแ่ละการดืม่สรุาของประชากรตัง้แต่ปี 2544, 2547, 2550, 2554 และ 2557, ส านกังานสถติิ

แห่งชาต ิการส ารวจอนามยัและสวสัดกิารปี 2556, ส านกังานสถติแิห่งชาต ิ

2 ท าไมคนไทยถงึบรโิภคเครือ่งดืม่แอลกอฮอลเ์พิม่ขึน้ทุกปี, 2550 

3
 Thomas Babor, R.C., Sally Casswell, Griffith Edwards, Norman Giebrecht, Kathryn Graham, Joel Grube, Paul Gruenewald, 

Linda Hill, Harold Holder, Ross Homel, Esa Osterberg, Jurgen Rehm, Robin Room, Ingeborg Rossow, Alcohol No Ordinary 
Commodity : research and public policy. 2003. 



2 
 

จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบมหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล ปี พ.ศ. 2557 พบว่ามี
ร้านขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทั้งสิ้น 2,869 ร้าน เปรียบเทียบเฉพาะ 11 พ้ืนที่ที่เคยส ารวจเมื่อ พ.ศ. 2552 
พบว่าในระยะเวลา 5 ปี มีจุดจ าหน่ายเพ่ิมขึ้นมากกว่า 413 ร้าน หรือคิดเป็นการเพ่ิมขึ้นกว่าร้อยละ 39 ซึ่งถือ
ว่าเป็นอัตราการเพิ่มขึ้นที่สูงมาก4 
 ปัจจุบันสถานการณ์การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดยเฉพาะประเด็นร้ านเหล้ารอบ
สถานศึกษาได้รับความสนใจจากรัฐบาล ทั้งนี้เพราะรัฐบาลตระหนักแล้วว่าการที่มีร้านจ าหน่ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์รอบสถานศึกษานั้นท าให้นักศึกษา เด็ก เยาวชน สามารถเข้าถึงการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้
ง่าย เป็นตัวการในการสร้างนักดื่มหน้าใหม่ ส่งผลกระทบอย่างรุนแรงต่อคุณภาพของประชากร  
  การกระจายตัวของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดยรอบมหาวิทยาลัยในกรุงเทพฯและ
ปริมณฑล เชิงเปรียบเทียบระหว่างปี พ.ศ. 2557 กับ พ.ศ. 2552 ของศูนย์วิจัยปัญหาสุรา โดยผศ.ดร.ภัทรภร 
พลพนาธรรม พบว่า ความหนาแน่นเฉลี่ยของจุดจ าหน่ายโดยรวม กรุงเทพฯ ปี พ.ศ. 2557: 2552 (11 พ้ืนที่) 
หนาแน่นเพ่ิมข้ึน 66% (96.32-57.91= เพ่ิม 38.41 ร้านต่อตร.กม.) ปี พ.ศ. 2557 (15พ้ืนที่) : 2552 (11 พ้ืนที่) 
หนาแน่นเพ่ิมขึ้น 35% (78.18 - 57.91= เพ่ิม 20.27 ร้านต่อตร.กม.) ปริมณฑล (4 พ้ืนที่) หนาแน่น 28.27 
ร้านต่อตร.กม. ระดับน้อยที่สุด โดยระยะทางร้านค้า ปี พ.ศ. 2557 (15 พ้ืนที่) ส่วนใหญ่เป็นร้านค้าระยะ      
100 เมตร จ านวน 624 ร้าน กรุงเทพฯ ปี พ.ศ. 2557 (11 พ้ืนที่) ส่วนใหญ่เป็นร้านค้าระยะ 400 เมตร จ านวน 
536 ร้าน กรุงเทพฯ   ปี พ.ศ. 2552 (11 พ้ืนที่) ส่วนใหญ่เป็นร้านค้าระยะ 400 เมตร จ านวน 309 ร้าน 
ปริมณฑล 2557 (4 พ้ืนที่) ส่วนใหญ่เป็น ร้านค้าระยะ 100 เมตร จ านวน 109 ร้าน อีกท้ังยังมีข้อมูลที่น่าสนใจ
คือ การเพ่ิมขึ้นของร้านเกิดใหม่รอบสถานศึกษา พบว่า มีร้านใหม่เกิดขึ้นกว่า 62% (1,530 ร้าน) เป็นร้านเดิม
เพียง 38% (954 ร้าน) และร้านที่ปิดด าเนินการ 33% ของร้านเดิม (476 ร้าน) เมื่อแบ่งตามประเภทร้านแบบ
มีที่นั่งดื่ม และไม่มีที่นั่งดื่ม ภาพรวมกรุงเทพปริมณฑลปี 2557 พบว่า ส่วนใหญ่มีที่นั่งดื่ม 1,553 ร้าน คิดเป็น 
54% ไม่มีที่นั่งดื่ม 1,112 ร้าน คิดเป็น 39% และร้านในหอพัก 204 ร้าน คิดเป็น 7% แสดงว่าผู้ซื้อมีโอกาส
เข้าถึงจุดจ าหน่ายหลากหลายประเภท ได้แก่ ร้านที่มีที่นั่งดื่ม (ตามสั่ง ภัตตาคาร โรงแรม สถานบันเทิง สนุก
เกอร์) ไม่มีที่นั่งดื่ม (สะดวกซื้อ ของช า ซุ้ม ร้านค้าส่ง ร้านใน อาคารส านักงาน ในห้าง) ร้านในหอพัก (หอพัก
นักศึกษา แมนชั่นหรู) การสร้างเครือข่ายเร่งช่วยกันตรวจ ตราสถานบันเทิงเป็นจุดเริ่มต้นที่ดี แต่ทว่า ยังเป็น
สัดส่วนน้อย (14 %) ของประเภทร้านทั้งหมด แม้มีมาตรการและความพยายามร่วมกันของมหาวิทยาลัยหลาย
แห่งก็ตาม  
  จากประเด็นปัญหาดังกล่าวคณะผู้วิจัยเห็นว่าการที่เราสามารถทราบต าแหน่งที่ตั้ง การ
กระจายตัวและความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบสถาบันการศึกษา โดยเฉพาะ
สถานศึกษาระดับมหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานครและพ้ืนที่ใกล้เคียง แล้วน าข้อมูลที่ได้รับมาเปรียบเทียบ
กับข้อมูลที่เคยส ารวจในปีก่อนหน้า วิเคราะห์ข้อมูลถึงอัตราการขยายตัว หรือหดตัวของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์รอบสถานศึกษา ซึ่งก่อให้เกิดประโยชน์อย่างมากต่อการน าเสนอข้อมูลอ้างอิง และเหตุผล 

                                                 
4 ร้านเหลา้รอบมหาวทิยาลยั: แนวทางแกไ้ข http://library2.parliament.go.th/ebook/content-issue/2558/hi2558-054.pdf 
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ความส าคัญของการก าหนดนโยบายพ้ืนที่ (Zoning) ที่เป็นจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้อยู่ห่างจากเด็ก 
เยาวชนอย่างชัดเจนต่อไป โดยในการวิจัยได้อาศัยเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาช่วยด าเนินการ เช่น ระบบ
สารสนเทศ สามารถจัดเก็บข้อมูลและค้นคืนข้อมูลได้ตามเงื่อนไขที่ต้องการ ระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ 
(Geographic Information System:  GIS)  ห รื อกา รประยุ กต์ ใ ช้ โ ป รแกรม  Google Maps API ซึ่ ง มี
ความสามารถของโปรแกรม ในรูปแบบหนึ่งของ Google ที่อนุญาตให้ผู้พัฒนาระบบ สามารถเขียนโปรแกรม
เพ่ือดึงข้อมูลแผนที่ขึ้นมาแสดง รวมถึงสามารถเขียนโปรแกรมเพ่ือน าข้อมูลที่ต้องการวางซ้อนทับใส่ลงบนแผน
ที่ของ Google ได้ โดย Google Maps API ได้รวบรวมเอาความสามารถท้ังการฝังภาพจากดาวเทียม ภาพบน 
Street View โปรไฟล์ระดับความสูง เส้นทางการขับขี่ ข้อมูลประชากรในรูปแบบแผนที่ การวิเคราะห์ และ
ฐานข้อมูล ช่วยในการจัดเก็บพิกัดต าแหน่ง และน าเสนอข้อมูลต าแหน่งและการกระจายตัวได้อย่างชัดเจน 
สามารถกระจายการใช้บริการระบบสารสนเทศและการติดต่อสื่อสารให้สามารถท างานร่วมกันได้ในวงกว้าง 
โดยท าการแบบเปรียบเทียบด้านจุดจ าหน่าย ท าการรวบรวมข้อมูล และระบุชื่อร้านค้า เลขที่ บ้าน ชื่อซอย ชื่อ
ถนน ประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่จ าหน่าย การได้รับอนุญาตจ าหน่ายสุรา ร้านเดิม/ ร้านใหม่เทียบกับ
ข้อมูล 2 ปีที่ผ่านมา (ส าหรับส่วนที่มีการเปรียบเทียบ เฉพาะที่ เคยส ารวจ 15 พ้ืนที่ 18 มหาวิทยาลัยใน 
กรุงเทพฯ และปริมณฑล เมื่อปี 2557 โดย ผศ.ดร.ภัทรภร พลพนาธรรม) 
 
1.2 วตัถปุระสงคข์องงานวจิยั 

1. เพ่ือจัดท าแผนที่การกระจายและความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

หลังจากมีนโยบายควบคุมการจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษา 

2. เพ่ือเปรียบเทียบผลการกระจายและความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

กับผลการวิจัยในปี พ.ศ. 2552 ปี พ.ศ. 2557 และ ปี พ.ศ. 2559 

3. เพ่ือวิเคราะห์เชิงพ้ืนที่ของปัจจัยต่างๆ (เช่น ต าแหน่งของวัดหรือสถานที่ส าหรับปฏิบัติ

พิธีกรรมทางศาสนา สถานบริการสาธารณสุข สถานพยาบาลและร้านขายยา สถานศึกษา

สถานที่ราชการ ยกเว้นบริเวณที่จัดไว้เป็นร้านค้าหรือสโมสร หอพัก สถานีบริการน้ ามัน

เชื้อเพลิงหรือร้านค้าในบริเวณต่อเนื่องติดกับสถานีบริการน้ ามันเชื้อเพลิง เป็นต้น)  
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1.3 ขอบเขตการด าเนนิงาน 
 การศึกษาครั้งนี้ เป็นการศึกษาการกระจายตัวของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เชิงภูมิสารสนเทศ 
โดยมีขอบเขตการศึกษาแต่ละส่วนดังต่อไปนี้ 

1. ขอบเขตเชิง พ้ืนที่  คือ จ านวนตัวอย่างของมหาวิทยาลัยเป็นไปตามงานวิจัย ของ                 

ผศ.ดร. ภัทรภร พลพนาธรรม ปี  พ.ศ.  2552 และ 2557 คือ มหาวิทยาลัยของรั ฐ 

มหาวิทยาลัยเอกชน มหาวิทยาลัยราชภัฏ และมหาวิทยาลัยราชมงคล จ านวน 18 แห่ง 15 

พ้ืนที่ ซึ่งเป็นพ้ืนที่เดิมและพ้ืนที่ต่อยอดจากงานวิจัยเมื่อปี 2557 โดยระยะที่ท าการศึกษาคือ 

ภายในรัศมี 500 เมตร จากรั้วมหาวิทยาลัยแต่ละแห่ง 

2. ขอบเขตขนาดกลุ่มตัวอย่างประชากร เป็นไปตามงานวิจัย ของ ผศ.ดร. ภัทรภร  พลพนา

ธรรม ปี พ.ศ. 2552 และ 2557 ซึ่งคือร้านจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกร้าน ทั้ง On-

premise และ Off-premise ในขอบเขตรัศมี 500 เมตร รอบสถานศึกษาดังกล่าวในข้อ 1 

3. ขอบเขตเชิงเวลา ระยะเวลาท างานวิจัยรวม 4 เดือน คือ สิงหาคม – พฤศจิกายน 

 

1.4 ผลทีไ่ดร้บั 
งานวิจัยครั้งนี้ มุ่งส ารวจและวิเคราะห์การกระจายตัวของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ผลที่

ได้รับหลังการวิจัย 
1. ผลการวิเคราะห์สามารถบ่งชี้ได้ว่า มีการเปลี่ยนแปลงของจ านวน ความหนาแน่น และการ

กระจายตัวของร้านจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือไม่ และ ความเปลี่ยนแปลงนี้มีความ

แตกต่างระหว่างมหาวิทยาลัยที่ถูกศึกษาหรือไม่ เมื่อเปรียบเทียบก่อนและหลังก าหนด

นโยบายควบคุมร้านจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในรัศมี 300 เมตรรอบมหาวิทยาลัย 

2. ผลการวิเคราะห์ความสัมพันธ์ของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และปัจจัยแวดล้อม

ต่างๆ สามารถน าไปใช้เป็นข้อมูลประกอบการตัดสินใจเชิงนโยบายเกี่ยวกับการควบคุมร้าน

จ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษา 

1.5 ตวัแปรทีศ่ึกษา / นยิามศพัท์ 
1. จุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกฮอล์ แบ่งออกเป็น 2 ประเภท คือ  

1.1 จุดจ าหน่ายเพ่ือให้ดื่ม ณ จุดขาย (on-premise) หรือ ร้านที่มีที่นั่งดื่ม เช่น บาร์ คาเฟ่ 

ร้านอาหาร เป็นต้น และ  

1.2 จุดจ าหน่ายแบบซื้อแล้วน าไปดื่มที่อ่ืน (off-premise) หรือร้านที่ไม่มีที่นั่งดื่ม เช่น ร้าน

ขายสุรา (Liquor store) ร้านขายของช า ซุปเปอร์มาร์เก็ต เป็นต้น 
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2. ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบสถาบันการศึกษา โดยสถาบันการศึกษา 

หมายถึง มหาวิทยาลัยในเขตกรุงเทพมหานครและพ้ืนที่ใกล้เคียงจ านวน 15 แห่ง ได้แก่ 

1) จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

2) มรภ.สวนดุสิต และมรภ.สวนสุนันทา  

3) มรภ.บ้านสมเด็จเจ้าพระยา และ มรภ.ธนบุรี  

4) มรภ.จันทรเกษม   

5) ม.ศรีนครินทรวิโรฒ(ประสานมิตร)  

6) ม.หอการค้าไทย  

7) ม.เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ  

8) ม.รามค าแหง  

9) ม.ธุรกิจบัณฑิตย์  

10) ม.เกษตรศาสตร์  

11) ม.รังสิต  

12) ม.ธรรมศาสตร์(รังสิต)  

13) ม.หัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ  

14) ม.มหิดล(ศาลายา) และ 

15) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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บทที ่2 
งานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง 

 
2.1 งานวจิยัทีเ่กีย่วข้อง 
 

สุริยา ฆ้องเสนาะ ศึกษาร้านเหล้ารอบมหาวิทยาลัย :  แนวทางการแก้ไข  พบว่า  พฤติกรรม            
ของนักศึกษากับร้านเหล้า เกิดจากความไม่จริงจังและความไม่ชัดเจนของกฎหมาย ท าให้การบังคับใช้กฎหมาย
ขาดประสิทธิภาพที่ก าหนดมาตรการต่างๆในการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในสถานศึกษาหรือติดกับ
สถานศึกษา ส่งผลให้ร้านเหล้าและนักศึกษาเพ่ิมมากขึ้น ซึ่งแนวทางการแก้ไข มี 3 ส่วน คือ ส่วนของราชการ
และผู้ที่เกี่ยวข้อง ต้องมีกฎหมายหรือมาตรการที่เข้มงวด เช่น การก าหนดระยะห่างหรือรัศมีในการห้ามขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮล์รอบรั้วมหาวิทยาลัยและการขอใบอนุญาตในการจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ผู้ประกอบการ ต้องไม่เห็นแก่ผลประโยชน์ทางธุรกิจและมีจิตส านึกต่อการรับผิดชอบต่อสังคม  และส่วนของ
นักศึกษาควรมีการจัดอบรมให้ความรู้เกี่ยวกับโทษของการดื่มแอลกอฮอล์ เพ่ือชี้ให้เห็นถึงปัญหาและผลกระทบ
ในด้านต่างๆ เช่น ด้านการเรียน ด้านสุขภาพ เป็นต้น ในการแก้ไขควรร่วมมือกันทั้งฝ่ายเพ่ือให้เกิดประโยชน์
และคุณภาพท่ีดีของสังคมอีกต่อไป 

 
ผศ.ดร.ภัทรภร พลพนาธรรม ศึกษา “การกระจายตัวของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบ

มหาวิทยาลัยในกรุงเทพฯและปริมณฑล”ปี 2557 ในรัศมี 500 เมตร จากรั้วสถาบัน จ านวน 17 แห่ง ได้แก่ 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มรภ.สวนดุสิต มรภ.สวนสุนันทา มรภ.บ้านสมเด็จเจ้าพระยา มรภ.ธนบุรี มรภ.จันทร
เกษม  ม.ศรีนครินทรวิโรฒ(ประสานมิตร) ม.หอการค้าไทย ม.เทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ ม.รามค าแหง       
ม.ธุรกิจบัณฑิตย์ ม.เกษตรศาสตร์ ม.รังสิต ม.ธรรมศาสตร์ (รังสิต) ม.หัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ ม.มหิดล 
(ศาลายา) และสถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง พบว่ามีทั้งสิ้น 2,869 ร้าน              
เมื่อเปรียบเทียบเฉพาะ 11 พ้ืนที่ ที่เคยส ารวจเมื่อปี 2552 พบว่า ในระยะเวลา 5 ปี มีจุดจ าหน่ายเพ่ิมขึ้น 
1,036 ร้าน คือเพ่ิมจาก 1,448 ร้าน ในปี 2552 เป็น 2,484 ร้าน ในปี 2557 หรือคิดเป็น 72%  ซึ่งม.ธุรกิจ
บัณฑิตย์ เป็นพื้นที่ท่ีมีร้านขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพ่ิมขึ้นมากที่สุด คือ 125% รองลงมาคือ ม.เทคโนโลยีราช
มงคลกรุงเทพ 119% และสถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 118% ทั้งนี้เมื่อโฟกัสไปที่
สถานบันเทิงมีเพ่ิมข้ึนถึง 12%    

น.ส.กนิษฐา ไทยกล้า อาจารย์สถาบันวิจัยวิทยาศาสตร์สุขภาพ ม.เชียงใหม่ กล่าวว่า จากการศึกษาจุด
จ าหน่ายและการตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีผลต่อพฤติกรรมการดื่มของเยาวชน ในเชียงใหม่ เปรียบเทียบ
ระหว่าง ปี 2557 กับปี 2552 และ 2554 พบว่า จุดจ าหน่ายปี 2554 ลดน้อยลง เนื่องจากมีการบังคับใช้
กฎหมาย มีการจัดโซนนิ่งอย่างจริงจัง แต่พอการบังคับใช้กฎหมายลดลง ประกอบกับความง่ายในการขอ
ใบอนุญาตจ าหน่าย ส่งผลให้ปี 2557 จุดจ าหน่ายเพ่ิมขึ้น ส่วนใหญ่อยู่ในระยะ 300 เมตร รอบสถานศึกษา ที่
น่าสนใจคือ มีการปรับระบบจ าหน่าย จากขายส่งมาเป็นขายปลีกบ้าง โดยมีโต๊ะให้ลูกค้านั่งพักชั่วคราว 1-2 
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โต๊ะ ปรับขยายฐานลูกค้าปลีก โดยการเพ่ิมโต๊ะ มีแก้วและน้ าแข็งฟรีไว้คอยบริการ และมีพนักงานส่งเสริมการ
ขาย นอกจากนั้น ร้านนม ร้านกาแฟ ร้านเบเกอรี่ จ านวนหนึ่ง มีการแช่เบียร์ไว้ในตู้แช่ ในช่วงเย็นก็จะกลายเป็น
จุดจ าหน่ายแบบมีที่นั่งดื่ม 

น.ส.เบญจพร บัวส าลี อาจารย์คณะสังคมสงเคราะห์ศาสตร์ และสวัสดิการสังคม มหาวิทยาลัยหัวเฉียว
เฉลิมพระเกียรติ กล่าวว่า สภาพปัญหาที่เห็นได้ชัดของร้านเหล้ารอบรั้วมหาวิทยาลัย คือ การปล่อยปละละเลย 
ไม่ควบคุมดูแล ส่งผลต่อทัศนคติกระตุ้นพฤติกรรมของนักศึกษาให้เข้าใช้บริการเพ่ิมขึ้นเรื่อยๆ  นอกจากนี้      
กลยุทธ์ที่ร้านเหล้านิยมน ามาใช้คือ โฆษณาป้าย จัดโปรโมชั่น ลดแลกแจกแถม สร้างกลุ่มตามสื่อโซเชียล 
เฟซบุ๊ค ไลน์ ดึงดูดนักศึกษาให้ช่วยแชร์ช่วยบอกต่อโดยไม่เสียค่าโฆษณา การสร้างเครือข่ายเพ่ือนบอกเพ่ือน 
รุ่นพี่บอกรุ่นน้อง ใช้กลยุทธ์สร้างพนักงานขายนุ่งน้อยห่มน้อย เพ่ือมาเอนเตอร์เทนลูกค้า และท่ีเป็นปัญหาใหญ่ 
คือ ดึงศิลปินดารานักร้องมาแสดงหรือจัดคอนเสิร์ตในร้าน ลงทุนครั้งเดียวได้ 2 ต่อ ที่น่าห่วงไปกว่านั้น ธุรกิจ
เหล่านี้จะพยายามสร้างนักศึกษา หรือคนในชุมชนให้เป็นภาคี เพ่ือเป็นเกราะป้องกันหากร้านเกิดปัญหา “จาก
การ   ลงพื้นที่สอบถามเจ้าของธุรกิจร้านเหล้า เขายอมรับว่า เน้นลูกค้าให้ได้จ านวนมากเป็นหลัก ท าทุกทางให้
ลูกค้ารู้จักร้าน ส่วนผลก าไรจะตามมาเอง ดังนั้น จึงไม่แปลกที่ร้านเหล้ากลายเป็นช่องทางเพ่ิมนักด่ืมหน้าใหม่ มี
วิธีเอาเปรียบสังคมใช้กลยุทธ์ต่างๆ หรือท าผิดกฎหมาย อย่างไรก็ตามในส่วนมหาวิทยาลัยหัวเฉี ยวฯที่บังคับใช้
กฎระเบียบและประสพความส าเร็จ คือ ออกค าสั่งห้ามนักศึกษาเข้าไปมั่วสุมในสถานบันเทิงหรือแหล่งอบายมุข
รอบสถานศึกษา โดยจะมีการตัดคะแนนความประพฤติ หรือผิดร้ายแรงถึงขั้นพักการเรียน เรามีทีม
คณะกรรมการป้องปรามอบายมุขในสถาบัน โดยมีเจ้าหน้าที่ต ารวจ สรรพสามิต ท้องถิ่นเป็นภาคี เมื่อไม่มีลูกค้า 
ร้านเหล้าก็อยู่ไม่ได้ ต้องปิดตัวไปแล้วกว่า 10 ร้าน”  

ดร.นพพล วิทย์วรพงศ์ ผอ.ศูนย์วิจัยปัญหาสุรา กล่าวว่า การดื่มสุราของเยาวชนก่อให้เกิดผลกระทบ 
ทั้งผลการเรียนตกต่ า ทะเลาะวิวาท มีเพศสัมพันธ์โดยไม่ได้ตั้งใจ เมาแล้วขับรถจนเกิดอุบัติเหตุ สุขภาพ 
ความสัมพันธ์ในครอบครัว และการกระท าผิดกฎหมาย การบังคับใช้กฎหมายที่มีอยู่และออกกฎหมายใหม่ถือ
เป็นสิ่งจ าเป็น โดยจะช่วยลดปัญหาการดื่มของเยาวชนได้ คือการไม่อนุญาตให้ร้านค้ารอบสถานศึกษาขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เริ่มจากรัศมีในระดับมหาวิทยาลัยก่อน และค่อยขยายสู่สถานศึกษาระดับอื่น 
 ประกาศส านักนายกรัฐมนตรี เรื่อง ก าหนดสถานที่หรือบริเวณห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบ
สถานศึกษา พ.ศ.2558 ประกาศ ณ วันที่ 20 กรกฎาคม 2558อาศัยตามอ านาจในมาตรา 4 และมาตรา 27 (8) 
แห่งพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 นายกรัฐมนตรีโดยความเห็นชอบของ
คณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แห่งชาติ ประกาศ ข้อ 1 ห้ามผู้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใน
สถานที่หรือบริเวณซึ่งอยู่ในระยะ 300 เมตร จากรั้วหรือแนวเขตของสถานศึกษาระดับอาชีวศึกษาหรือ
สถาบันอุดมศึกษาทั้งของรัฐและเอกชน อีกท้ังล่าสุดรัฐบาลของ พล.อ.ประยุทธ์ จันทร์โอชา ได้ลงนามประกาศ
ส านักนายกรัฐมนตรี เรื่องการก าหนดสถานที่หรือบริเวณห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษา      
พ.ศ. 2558 เมื่อวันที่ 12 ตุลาคม พ.ศ. 2558 และได้ลงประกาศในราชกิจจานุเบกษาแล้วเมื่อวันที่ 22 ตุลาคม 
พ.ศ. 2558 โดยมีเจตนารมณ์ย้ าเตือนค าสั่ง หัวหน้าคณะรักษาความสงบแห่งชาติ (คสช.) ที่ 22/2558 ข้อ 6 ที่
ห้ามมิให้มีสถานที่ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ตั้งอยู่บริเวณใกล้เคียงสถานศึกษา หรือหอพักใกล้เคียงสถานศึกษา 
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ทั้งนี้ ค าว่า “บริเวณใกล้เคียงสถานศึกษา” หมายถึง บริเวณต่อเนื่องติดกับสถานศึกษาและบริเวณถัดออกไป 
โดยบริเวณถัดออกไปต้องมีลักษณะอย่างหนึ่งอย่างใด เช่น  

1) เป็นบริเวณที่เด็ก เยาวชน นักศึกษาสามารถเข้าถึงได้โดยง่าย เมื่อพิจารณาจากระยะห่างจาก

สถานศึกษา  

2) เป็นสถานที่ท่ีไม่เหมาะสมต่อเด็ก เยาวชน นักศึกษา  

3) เป็นแหล่งมั่วสุมหรือมอมเมาเด็ก เยาวชน นักศึกษา  

4) เป็นสถานที่พึงเห็นได้ว่าก่อความเดือดร้อนร าคาญต่อเด็ก เยาวชน นักศึกษาในสถานศึกษา 

 โดยประกาศฉบับนี้ได้ตัดข้อความเรื่องการก าหนดระยะห่างรอบสถานศึกษา 300 เมตรทิ้งไป 
ส่งผลท าให้อาจเกิดความสับสนในทางปฏิบัติและเกิดสูญญากาศของการบังคับใช้กฎหมายได้เพราะท าให้เกิด
การใช้ดุลยพินิจของเจ้าหน้าที่ โดยดุลยพินิจของแต่ละคนอาจแตกต่างกันจึงควรมีความชัดเจนเพ่ือให้เกิด
มาตรฐานเดียวกันในทางปฏิบัติที่เป็นไปตามเจตนารมณ์แห่งการป้องกันปัจจัยเสี่ยงในกลุ่มนักศึกษาของแต่ละ
สถาบัน5 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

                                                 
5 ห่วงค าสั่ง คสช. คุมร้านเหลา้ไม่ชดั http://www.matichon.co.th/news_detail.php?newsid=1437816017 

http://unitus.synergy-e.com/www/delivery/ck.php?oaparams=2__bannerid=12082__zoneid=4960__cb=8515873ebf__oadest=http://www.synergy-e.com
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บทที ่3 
ระเบยีบวธิกีารการด าเนนิโครงการ 

 
1. รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิข้อมูลที่เคยส ารวจในปี 2552 และ2559  

2. จัดท าบัญชีรายชื่อจุดจ าหน่ายจากข้อมูลทุติยภูมิที่ได้จากทีมส ารวจ “การกระจายตัวของจุดจ าหน่าย

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์โดยรอบมหาวิทยาลัยในกรุงเทพและปริมณฑล ปี 2557(ภัทรภร พลพนาธรรม

,2557)  เพ่ือใช้เป็นกรอบในการส ารวจรอบมหาวิทยาลัยทั้ง 15 แห่ง 

3. จัดเตรียมภาพถ่ายทางดาวเทียมจาก Google map พร้อมเส้นถนนรอบมหาวิทยาลัยทั้ง 15 แห่ง  

4. ออกแบบ พัฒนา application ส าหรับเก็บข้อมูลพิกัดทางภูมิศาสตร์สารสนเทศ  รายละเอียดของจุด

จ าหน่ายต่างๆ รอบสถานศึกษา ที่รองรับการท างานบนสมาร์ทโฟนทั้งระบบ IOS และ Android  ผ่าน 

application ที่ชื่อว่า GIS Cloud   

 
  

4.1. ออกแบบโครงสร้างฐานข้อมูลโดยพยายามให้มีองค์ประกอบคล้ายคลึงกับงานส ารวจครั้งที่ผ่านมามก

ที่สุด   โครงสร้างฐานข้อมูลประกอบด้วย 

4.1.1.ล าดับที่ 

4.1.2.ชื่อมหาวิทยาลัย 

4.1.3.ต าแหน่งที่ตั้ง 

4.1.4.ชื่อถนน  ชื่อซอย  

4.1.5.ชื่ออาคาร 

4.1.6.ชื่อร้าน  

4.1.7.ประเภทร้าน ประกอบด้วย  สะดวกซ้ือ  ของช า/เบ็ดเตล็ดมีตู้แช่  ซุ้มขายของถาวร  ร้านอาหาร

ตามสั่งที่ไม่อยู่ในหอพัก/อาคาร  สวนอาหาร ภัตตาคาร   ในหอพัก อพารท์เม้นท์ คอนโด 

แมนชั่น  โรงแรม  สถานบันเทิง  ร้านค้าส่ง  ร้านค้าในอาคารส านักงาน  และร้านค้าใน

ศูนย์การค้าห้างสรรพสินค้า เป็นต้น 

4.1.8.รูปแบบจุดจ าหน่าย ประกอบด้วย จุดจ าหน่ายที่มีท่ีนั่งดื่ม  จุดจ าหน่ายที่ไม่มีที่นั่งดื่ม            

จุดจ าหน่ายในบริเวณหอพัก เป็นต้น  
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4.1.9.ระยะเวลาในการปิด-เปิด  ช่วงเวลาในการจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์    

4.1.10. ประเภทสุราที่จ าหน่าย    

4.1.11. การได้รับอนุญาตจ าหน่ายสุรา 

4.1.12. พิกัดภูมิศาสตร์สารสนเทศ  

  

  
 

4.2. ทดสอบ และติดตั้ง application GIS Cloud แก่ทีมภาคสนาม โดยน าไปใช้เก็บพิกัดจุดจ าหน่ายใน

พ้ืนที่รอบ บริษัท ซุปเปอร์โพล จ ากัด 

 

5. จัดท าขอบเขตพ้ืนที่รอบมหาวิทยาลัยทั้ง 15 แห่ง   โดยใช้ Google Map  

6. ใช้ฐานข้อมูลของศูนย์เทคโลโยลีสารสนเทศภูมิศาสตร์กรุงเทพมหานคร ปี 2559 (BMA GIS Center)  เพื่อ

ลงพิกัดที่ตั้งของสถานศึกษา โรงพยาบาล และศาสนสถาน  

7. อบรมพนักงานทีมส ารวจจุดจ าหน่ายถึงวิธีการเก็บรวลรวมข้อมูลจุดจ าหน่าย  ท าความเข้าใจพื้นที่รอบ

สถานศึกษาแต่ละแห่ง  และฝึกใช้ application GIS Cloud 
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8. ทีมภาคสนามด าเนินการเก็บรวบรวมข้อมูลจุดจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลัยทั้ง 15 แห่ง โดยใช้ application 

GIS Cloud  ที่รองรับการ Update ข้อมูลเข้าสู่ Server แบบ real time 

9. บริหารจัดการข้อมูล  ตรวจสอบความครบถ้วน ความถูกต้องของข้อมูลจุดจ าหน่ายที่เก็บรวบรวมได้  

10. น าเข้าสู่โปรแกรมภูมิศาสตร์สารสนเทศ เพ่ือวัดระยะห่างระหว่างจุดจ าหน่ายที่ใกล้ที่จุด แบบจุดต่อจุด  

พร้อมจัดท าขอบเขตระยะ 100 200 300 400 และ 500 เมตรรอบมหาวิทยาลัย  

11. วิเคราะห์ข้อมูลความหนาแน่น การกระจายตัวของจุดจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลัย  ด้วยโปรแกรม ARC 

MAP  

วิเคราะห์ลักษณะการกระจายตัวของร้านจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ตัวโดยใช้วิธี Nearest 

Neighbour Analysis 

 

 Rn = Do / De  

 

โดยค่า Rn สามารถพิจารณาได้จากเกณฑด์ังนี้ 

1) ถ้า Rn อยู่ระหว่าง 0.00 - 0.80, มีลักษณะการกระจายแบบกระจุกตัว (Clustered distribution) 

2) ถ้า Rn อยู่ระหว่าง 0.81 – 1.30, มีลักษณะการกระจายแบบไม่เป็นระเบียบ/ ไม่แน่นอน (Random 

distribution) 

3) ถ้า Rn อยู่ระหว่าง 1.31 – 2.15, มีลักษณะการกระจายแบบห่างจากกัน (Dispersed distribution)  

4) ถ้า Rn = 0.00, มีลักษณะการกระจายแบบกระจุกตัวเป็นจุดเดียวอย่างสมบูรณ์ (Absolute 

clustered distribution) 

5) ถ้า Rn = 2.15, มีลักษณะการกระจายตัวอย่างเป็นระเบียบแบบแผน (Uniform distribution) โดยมี

ระยะห่างระหว่างจุดเท่ากัน  

 

วิเคราะห์ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในแต่ละโซนโดยรอบ

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 

 

 ความหนาแน่น = จ านวนจุดจ าหน่าย / พ้ืนที่ (ตร.กม.) 
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บทที ่4 

ผลการส ารวจ 

 จุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษาทั้ง 15 แห่งในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑลมี

ทั้งสิ้น 1,697 จุด จ าแนกเป็นจุดจ าหน่ายแบบมีที่นั่งดื่มร้อยละ 49.2   จุดจ าหน่ายแบบไม่มีที่นั่งดื่ม ร้อยละ 

43.0 จุดจ าหน่ายที่อยู่ในหอพัก อพาร์ทเม้นท์ ร้อยละ 6.1   และขายส่ง ร้อยละ 1.7  จุดจ าหน่ายกระจายอยู่

ตามมหาวิทยาลัยทั้ง 15 แห่ง(ตาราง 1)   จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยมีจ านวนจุดจ าหน่ายที่อยู่รอบรั้วในรัศมี 

500 เมตร มากถึง 587 จุด  รองมาคือ มหาวิทยาลัยรามค าแหง 207 จุด  และมหาวิทยาลัยเทคโนโลยี          

ราชมงคลกรุงเทพ จ านวน 123 จดุ   

 

ตาราง 1 จดุจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลยั จ าแนกตามประเภท  

มหาวทิยาลัย รา้นนัง่ดื่ม 
ซื้อกลบั 
(ไมน่ัง่) ขายสง่ 

จดุจ าหนา่ย
ในหอพัก รวม 

ราชภัฏสวนสุนันทา/สวนดุสิต 30 41 4 0 75 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 426 153 7 1 587 
ศรีนครินทรวิโรฒ 42 21 0 5 68 
หอการค้าไทย 39 42 0 16 97 
ราชมงคลกรุงเทพ 42 73 5 3 123 
ราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรี 20 58 0 1 79 
ลาดกระบัง 51 43 0 3 97 
รามค าแหง 37 119 8 43 207 
ธุรกิจบัณฑิตย์ 26 36 0 7 69 
ราชภัฏจันทรเกษม 16 26 0 14 56 
เกษตรศาสตร์ 32 47 2 7 88 
มหิดล ศาลายา 24 31 3 0 58 
ธรรมศาสตร์ 32 20 0 0 52 
รังสิต 6 3 0 2 11 
หัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 12 17 0 1 30 

รวม 835 730 29 103 1697 
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จุดจ าหน่ายรวมเมื่อเทียบกับจุดจ าหน่ายปี 2552 พบว่า จุดจ าหน่ายในปี 2559 เพ่ิมขึ้น ร้อยละ 6.8 

และถ้าเทียบกับข้อมูลที่ส ารวจได้ในปี 2557 พบว่า ลดลงร้อยละ 40 โดยจุดจ าหน่ ายแบบมีที่นั่งดื่ม (ลดลง     

ร้อยละ 46) ลดลงมากกว่าจุดจ าหน่ายแบบไม่มีที่นั่งดื่ม(ลดลงร้อยละ 32)  และจุดจ าหน่ายที่อยู่ในหอพัก 

อพาร์ทเม้นท์ มีสัดส่วนลดลงประมาณครึ่งหนึ่ง มหาวิทยาลัยรามค าแหงมีจุดจ าหน่ายเพ่ิมจากปี พ.ศ. 2557 

ร้อยละ 16 ซึ่งเป็นเพียงมหาวิทยาลัยเดียวที่มีจุดจ าหน่ายเพ่ิมข้ึน 
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เมื่อวิเคราะห์ความหนาแน่ของจุดจ าหน่ายต่อพ้ืนที่ 1 ตารางกิโลเมตร พบว่า จุดจ าหน่ายในรัศมีรอบ

รั้วมหาวิทยาลัย 500 เมตร จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัยมีความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายมากที่สุด คือ 125.2 จุด  

รองมา คือ มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรี  79.8 จุด  และมหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 77 จุด  

มหาวิทยาลัยที่มีความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายน้อยที่สุด คือ มหาวิทยาลัยรังสิต 3.9 จุด  เมื่อเปรียบเทียบกับ
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ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาทั้ง 15 มหาวิทยาลัยโดยเทียบเคียงกับรายงานการกระจายตัว

ของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์โดยรอบมหาวิทยาลัยในกรุงเทพและปริมณฑล ปี 2557  (ภัทรภร -  

พลพนาธรรม,2557)  ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายลดลงทั้ง 15 มหาวิทยาลัย  

จุดจ าหน่ายในรัศมีรอบรั้วมหาวิทยาลัย 300 เมตร มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรี  114.3 

จุด รองมา คือ มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย 101.7 จุด  และจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 84.1 จุด  มหาวิทยาลัย

ที่มีความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายน้อยที่สุด คือ มหาวิทยาลัยรังสิต 3.4 จุด (ตาราง 2) 

ตาราง 2 ความหนาแนน่ของจดุจ าหนา่ยรอบมหาวทิยาลยัจ าแนกตามรศัม ี500 เมตรและ 300 เมตร 

  
มหาวทิยาลัย 

ความหน่าแนน่จุดจ าหนา่ย 
(จดุ/พืน้ที ่: ตร.กม.) 

รัศม ี500 เมตร รัศม ี300 เมตร 
ราชภัฏสวนสุนันทาสวนดุสิต 40.5 35.0 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 125.2 84.1 
ศรีนครินทรวิโรฒ 39.1 29.0 
หอการค้าไทย 77.0 101.7 
ราชมงคลกรุงเทพ 56.2 63.4 
ราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรี 79.8 114.3 
ลาดกระบัง 24.1 9.8 
รามค าแหง 78.7 82.4 
ธุรกิจบัณฑิตย์ 48.3 29.6 
ราชภัฏจันทรเกษม 33.1 37.5 
เกษตรศาสตร์ 17.2 18.2 
มหิดล ศาลายา 11.5 11.0 
ธรรมศาสตร์ 7.6 10.2 
รังสิต 3.9 3.4 
หัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 14.8 16.8 
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ลักษณะการกระจายตัวของจุดจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลัยต่างๆ พิจารณาแยกเป็น 

- ระยะรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัย พบว่า มีมหาวิทยาลัย 14 แห่งที่มีการกระจายตัว

ของจุดจ าหน่ายแบบกระจุกตัว คือ   มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  

มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ  มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์   มหาวิทยาลัยธุรกิจ

บัณฑิตย์  มหาวิทยาลัยมหิดล (ศาลายา)   มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรี 

มหาวิทยาลัยรังสิต สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า เจ้าคุณทหารลาดกระบัง มหาวิทยาลัย

ราชภัฏสวนสุนันทาสวนดุสิต  มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

มหาวิทยาลัยรามค าแหง  มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ   ส าหรับจุดจ าหน่ายรอบ

มหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม มีการกระจายตัวแบบไม่แน่นอน อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

- ระยะรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัย พบว่า มีมหาวิทยาลัย 11 แห่งที่มีการกระจายตัว

ของจุดจ าหน่ายแบบกระจุกตัว คือ   มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยราชภัฏ    

จันทรเกษม จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลกรุงเทพ  

มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหิดล (ศาลายา) สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้า 

เจ้าคุณทหารลาดกระบัง มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทาสวนดุสิต  มหาวิทยาลัยหอการค้า

ไทย   มหาวิทยาลัยรามค าแหง  มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ   ส าหรับจุดจ าหน่าย

รอบมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต มหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรี มหาวิทยาลัย

รังสิต  มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ มีการกระจายตัวแบบไม่แน่นอน อย่างมีนัยส าคัญ  

ทางสถิต ิ 

 

ระยะจดุจ าหนา่ย 

 ในระยะรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัย ระยะห่างของจุดจ าหน่ายรอบ 15 มหาวิทยาลัย โดยวัด

จากรั้วมหาวิทยาลัยถึงจุดจ าหน่ายที่ใกล้ที่สุดเฉลี่ย 267.0 เมตร(ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 143.9 ระยะทางใกล้

สุด 2.0 เมตร)  ซึ่งนักศึกษาใช้เวลาในการเดินไปจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพียง 2 วินาที (คนปกติเดิน

ได้ระยะทาง 5 กิโลเมตรภายใน 1 ชั่วโมง) ซึ่งเป็นจุดจ าหน่ายประเภทร้านนั่งดื่มรอบจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 

(ตาราง 3)  จุดจ าหน่ายแบบไม่มีที่นั่งดื่มมีระยะห่างเฉลี่ย 261.0 เมตร  จุดจ าหน่ายแบบมีที่นั่งดื่มมีระยะห่าง

เฉลี่ย  271.3 เมตร 
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ตาราง 3  ระยะหา่งจดุจ าหนา่ยเครื่องดืม่ที่มแีอลกอฮอลจ์ากรัว้ทีใ่กลท้ีสุ่ด(เมตร) 

มหาวทิยาลัย 
ระยะหา่งจุดจ าหน่ายจากรัว้ทีใ่กลท้ีสุ่ด 

Mean SD Min Max 
ราชภัฏสวนสุนันทาสวนดุสิต 266.9 143.3 13.3 497.4 
จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 285.5 143.7 2.0 500.0 
ศรีนครินทรวิโรฒ 320.7 126.4 68.4 500.0 
หอการค้าไทย 277.5 139.7 5.9 494.3 
ราชมงคลกรุงเทพ 254.8 134.6 4.6 493.7 
ราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรี 265.9 127.3 28.0 497.2 
ลาดกระบัง 347.5 91.3 96.0 492.0 
รามค าแหง 222.0 150.6 21.5 491.1 
ธุรกิจบัณฑิตย์ 330.0 142.3 27.2 497.1 
ราชภัฏจันทรเกษม 251.9 147.8 11.6 490.7 
เกษตรศาสตร์ 204.9 141.4 27.6 483.9 
มหิดล ศาลายา 200.4 147.4 28.6 496.5 
ธรรมศาสตร์ 143.8 73.8 39.2 335.8 
รังสิต 288.4 122.1 112.7 500.0 
หัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 242.6 127.8 72.2 475.9 
เฉลีย่ของจุดจ าหนา่ยทัง้หมด 267.0 143.9 2.0 500.0 

 

 ภาพรวมของจุดจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษาทั้ง 15 แห่ง ประมาณร้อยละ 59 มี

การติดใบอนุญาตจ าหน่ายสุราแสดงให้เห็นอย่างชัดเจน  จุดจ าหน่ายรอบมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ

มีการติดใบอนุญาตจ าหน่ายสุราแสดงให้เห็นอย่างชัดเจนมากที่สุด ถึงร้อยละ 90 รองมาคือ มหาวิทยาลัยมหิดล

(ศาลายา) ร้อยละ 86.2  และมหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม ร้อยละ 82.1  จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย มีการ

ติดใบอนุญาตจ าหน่ายสุราแสดงให้เห็นน้อยที่สุด ร้อยละ 37.8   

 จุดจ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์รอบสถานศึกษาทั้ง 15 แห่ง จ าหน่ายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ใน

ช่วงเวลาที่พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ก าหนดไว้เพียงร้อยละ 34 จุดจ าหน่าย

รอบมหาวิทยาลัยราชภัฏบ้านสมเด็จและธนบุรีจ าหน่ายในช่วงเวลา ร้อยละ 45.6  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี    

ราชมงคลกรุงเทพ ร้อยละ 45.5  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ ร้อยละ 44.2  มหาวิทยาลัยหอการค้าไทยจ าหน่าย

ในช่วงเวลาเพียงร้อยละ 16.5 
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ผลวเิคราะหจ์ดุจ าหน่ายแยกแตล่ะมหาวทิยาลยั 

1. มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร์ 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่ 6.82 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 52 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.33) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ   

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่  4.90 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 50 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.36) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

1.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ 
(เมตร) 

จ านวนจุดจ าหน่าย 
พื้นที ่ 

(ตร. กม.) 
ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 52 6.82 0.059 0.181 0.33 กระจุกตัว 

300 50 4.90 0.057 0.157 0.36 กระจุกตัว 
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1.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบ

มหาวทิยาลัยธรรมศาสตร ์
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จดุจ าหนา่ยประเภทตา่งๆ ในรัศม ี300 และ 500 เมตร 
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2. มหาวทิยาลยัราชภฏัจนัทรเกษม 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่ 1.69 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 56 จุด กระจายตัวแบบไม่แน่นอน (Rn = 0.89) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวน

จุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่  0.88 ตารางกิโลเมตร       

มีจ านวนทั้งสิ้น 33 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว (Rn = 0.75) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

2.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจดุจ าหนา่ย 
พืน้ที ่

(ตร. กม.) 
คา่ Do คา่ De Rn ลกัษณะการกระจายตวั 

500 56 1.69 0.08 0.09 0.89 ไม่แน่นอน 

300 33 0.88 0.06 0.08 0.75 กระจุกตัว 
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2.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัยราชภฏั

จนัทรเกษม 
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3. จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลยั 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 4.69 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 587 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.58) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวน

จุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่  3.15 ตารางกิโลเมตร มี

จ านวนทั้งสิ้น 265 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.55) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

3.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 587 4.69 0.026 0.045 0.58 กระจุกตัว 

300 265 3.15 0.030 0.054 0.55 กระจุกตัว 
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3.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบจฬุาลงกรณ์

มหาวทิยาลัย 
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4. มหาวทิยาลัยเทคโนโลยรีาชมงคลกรุงเทพ 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 2.19 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 123 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว (Rn = 0.51) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวน

จุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่ 1.23 ตารางกิโลเมตร มี

จ านวนทั้งสิ้น 78 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.62) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

 

4.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 

 

 
 

 



32 
 

 
 

 

ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 123 2.19 0.034 0.067 0.51 กระจุกตัว 

300 78 1.23 0.039 0.063 0.62 กระจุกตัว 
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4.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัย

เทคโนโลยรีาชมงคลกรงุเทพ 
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5. มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร์ 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 5.13 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 88 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว (Rn = 0.59) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่  3.52 ตารางกิโลเมตร มี

จ านวนทั้งสิ้น 64 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.55) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

5.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจดุจ าหนา่ย พืน้ที ่(ตร. กม.) คา่ Do คา่ De Rn ลกัษณะการกระจายตวั 

500 88 5.13 0.071 0.121 0.59 กระจุกตัว 

300 64 3.52 0.063 0.115 0.55 กระจุกตัว 
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5.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบ

มหาวทิยาลัยเกษตรศาสตร ์
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6. มหาวทิยาลัยธรุกจิบัณฑิตย ์

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 1.43 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 69 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.58) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 0.71 ตารางกิโลเมตร มีจ านวน

ทั้งสิ้น 21 จุด กระจายตัวแบบไม่แน่นอน(Rn = 0.85) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

6.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 69 1.43 0.043 0.073 0.58 กระจุกตัว 

300 21 0.71 0.079 0.093 0.85 ไม่แน่นอน 
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6.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์ในแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัยธรุกจิ

บัณฑิตย ์
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7. มหาวทิยาลัยมหดิล 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 5.04 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 58 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.33) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 3.53 ตารางกิโลเมตร มีจ านวน

ทั้งสิ้น 39 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.31) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

 

7.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจดุจ าหนา่ย พืน้ที ่(ตร. กม.) คา่ Do คา่ De Rn ลกัษณะการกระจายตวั 

500 58 5.04 0.049 0.147 0.33 กระจุกตัว 

300 39 3.53 0.047 0.150 0.31 กระจุกตัว 
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7.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัยมหดิล 
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8. มหาวทิยาลัยราชภฏับา้นสมเดจ็และธนบรุี 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 0.99 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 79 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว (Rn = 0.77) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่  0.42ตารางกิโลเมตร มีจ านวน

ทั้งสิ้น 48 จุด กระจายตัวแบบไม่แน่นอน(Rn = 0.386) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

8.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจดุจ าหนา่ย พืน้ที ่(ตร. กม.) คา่ Do คา่ De Rn ลกัษณะการกระจายตวั 

500 79 0.99 0.043 0.056 0.77 กระจุกตัว 

300 48 0.42 0.040 0.047 0.86 ไม่แน่นอน 
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8.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจุดจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัย 

ราชภฏับา้นสมเดจ็และธนบรุี 
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9. มหาวทิยาลัยรงัสติ 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 2.83 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 11 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว (Rn = 0.68) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 1.74 ตารางกิโลเมตร มีจ านวน

ทั้งสิ้น 6 จุด กระจายตัวแบบไม่แน่นอน(Rn = 0.82) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

9.1 วเิคราะหล์ักษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดืม่แอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest Neighbour 

Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจดุจ าหนา่ย พืน้ที ่(ตร. กม.) คา่ Do คา่ De Rn ลกัษณะการกระจายตวั 

500 11 2.83 0.172 0.254 0.68 กระจุกตัว 

300 6 1.74 0.220 0.269 0.82 ไม่แน่นอน 
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9.2 วเิคราะห์ความหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัยรงัสติ 
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10. สถาบนัเทคโนโลยีพระจอมเกลา้เจ้าคุณทหารลาดกระบงั 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 4.02 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 97 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว (Rn = 0.40) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 2.65 ตารางกิโลเมตร มีจ านวน

ทั้งสิ้น 26 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.48) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

 

10.1 วเิคราะหล์กัษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดื่มแอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest 

Neighbour Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 97 4.02 0.041 0.102 0.40 กระจุกตัว 

300 26 2.65 0.076 0.160 0.48 กระจุกตัว 
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10.2วเิคราะหค์วามหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบ สถาบนัเทคโนโลยี

พระจอมเกลา้เจา้คณุทหารลาดกระบงั 
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11. มหาวทิยาลัยราชภฏัสวนสนุนัทา-สวนดสุติ 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 1.85 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 75 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.59) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่  1.0 ตารางกิโลเมตร มีจ านวน

ทั้งสิ้น 35 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.64) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

11.1 วเิคราะหล์กัษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดื่มแอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest 

Neighbour Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 75 1.85 0.047 0.079 0.59 กระจุกตัว 

300 35 1.00 0.054 0.085 0.64 กระจุกตัว 
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11.2 วเิคราะหค์วามหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัยราชภฏั

สวนสนุนัทา-สวนดสุติ 
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12. มหาวทิยาลัยหอการคา้ไทย 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 1.26 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 97 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.67) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 0.59 ตารางกิโลเมตร มีจ านวน

ทั้งสิ้น 60 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.56) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

12.1 วเิคราะหล์กัษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดื่มแอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest 

Neighbour Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 97 1.26 0.038 0.057 0.67 กระจุกตัว 

300 60 0.59 0.028 0.050 0.56 กระจุกตัว 
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12.2 วเิคราะหค์วามหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัย

หอการค้าไทย 
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13. มหาวทิยาลัยศรนีครนิทรวโิรฒ  

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 1.74 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 68 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.71) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่  0.93 ตารางกิโลเมตร มี

จ านวนทั้งสิ้น 27 จุด กระจายตัวแบบไม่แน่นอน(Rn = 0.81) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

13.1 วเิคราะหล์กัษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดื่มแอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest 

Neighbour Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 68 1.74 0.057 0.080 0.71 กระจุกตัว 

300 27 0.93 0.075 0.093 0.81 ไม่แน่นอน 
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13.2 วเิคราะหค์วามหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัยศรนีคริ

นทรวโิรฒ 
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14. มหาวทิยาลัยรามค าแหง  

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 2.63 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 207 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว (Rn = 0.65) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวน

จุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่ 1.59 ตารางกิโลเมตร มี

จ านวนทั้งสิ้น 39 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.72) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

14.1 วเิคราะหล์กัษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดื่มแอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest 

Neighbour Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 207 2.63 0.037 0.056 0.65 กระจุกตัว 

300 131 1.59 0.040 0.055 0.72 กระจุกตัว 
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14.2 วเิคราะหค์วามหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัย

รามค าแหง 
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15. มหาวทิยาลัยหวัเฉยีวเฉลมิพระเกยีรต ิ 

จ านวนจุดจ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 500 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพื้นที่ 2.03 ตาราง

กิโลเมตร มีจ านวนทั้งสิ้น 30 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.39) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  จ านวนจุด

จ าหน่ายรอบสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตรจากรั้วมหาวิทยาลัยครอบคลุมพ้ืนที่ 13.52 ตารางกิโลเมตร มี

จ านวนทั้งสิ้น 19 จุด กระจายตัวแบบกระจุกตัว(Rn = 0.44) อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ  

 

15.1 วเิคราะหล์กัษณะการกระจายตวัของรา้นจ าหนา่ยเครื่องดื่มแอลกอฮอลต์วัโดยใชว้ธิ ีNearest 

Neighbour Analysis 
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ระยะหา่งจากรัว้ (เมตร) จ านวนจุดจ าหน่าย พื้นที ่(ตร. กม.) ค่า Do ค่า De Rn ลักษณะการกระจายตวั 

500 30 2.03 0.050 0.130 0.39 กระจุกตัว 

300 19 1.13 0.054 0.122 0.44 กระจุกตัว 
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15.2 วเิคราะหค์วามหนาแนน่ของจดุจ าหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นแตล่ะโซนโดยรอบมหาวทิยาลัยหวัเฉยีว

เฉลมิพระเกยีรต ิ
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ข้อจ ากัดของการศึกษา 

 ข้อจ ากัดของการศึกษานี้ เนื่องจากเป็นการเปรียบเทียบกับข้อมูลจุดจ าหน่ายที่เป็นรายงานฉบับ

สมบรูณ์ ซึ่งเป็นข้อมูลทุตติยภูมิที่อยู่ในรายงาน จึงอาจจะเกิดความคลาดเคลื่อนจ านวนหนึ่งที่ไม่สามารถ

ประเมินได้  ประกอบกับเทคโนโลยีทางภูมิศาสตร์สารสนเทศ วิธีการวิเคราะห์การกระจายตัวที่แตกต่างกันไป   

ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ได้ใช้เทคโนโลยีทางภูมิศาสตร์สารสนเทศ วิธีการวิเคราะห์การกระจายตัว การค านวณ

ความหนาแน่นของจุดจ าหน่ายตามระเบียบวิธีทางภูมิศาสตร์สารสนเทศ 
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