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คำ�นำ�

คราฟต์เบียร์ เป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ประเภทเบียร์ที่มีความหลากหลายทางด้านรสชาติ สีสัน 

ความแรงของแอลกอฮอล์ คราฟต์เบียร์เป็นเบียร์ทางเลือกที่เป็นที่นิยมในกลุ่มผู้ดื ่มเบียร์  และผู้ที่

มีความฝันอยากผลิตเบียร์ที่มีรสชาติตามแบบที่ตนต้องการ แม้ว่าประเทศไทยไม่สามารถให้ผู้ผลิตเบียร์

รายเล็กผลิตได้ก็ตาม แต่ทำ�ไมตลาดและกระแสคราฟต์เบียร์ในประเทศไทยถึงมีแนวโน้มเพิ่มขึ ้น 

หนังสือ “คราฟต์เบียร์ในสังคมไทย” เล่มนี้จะช่วยให้คำ�ตอบได้ โดยเจตนาสำ�คัญในการจัดทำ�เอกสาร

เล่มนี้ เพื่อที่จะนำ�ผลที่ได้จากการวิจัยมานำ�เสนอ หรือสะท้อนให้เห็นถึงสถานการณ์ของคราฟต์เบียร์

ในบริบทสังคมไทย ความเคลื่อนไหว การเติบโต การเปลี่ยนแปลง กลยุทธ์ทางการตลาด มุมมองของ

ทั้งผู้ดื่ม ผู้ผลิต ผู้จัดจำ�หน่าย และร้านที่ให้บริการจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ ในลักษณะของการเล่าเรื่อง

ผสมผสานกับการนำ�เสนอผลงานวิจัยเชิงคุณภาพ เพื่อให้ผู้อ่าน ผู้ที่สนใจ รวมทั้งผู้ที่ต้องกำ�กับดูแล

ป้องกันปัญหา ผลกระทบของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้รู้จัก รู้เท่าทัน 

ทัง้นีห้นงัสอื “คราฟตเ์บยีรใ์นสงัคมไทย” สำ�เร็จได้ด้วยความอนุเคราะห์จากอาจารย์อาภา ศิริวงค ์

ณ อยุธยา ที่กรุณาให้คำ�แนะนำ�ในการเขียน และเรียบเรียง ศูนย์วิจัยปัญหาสุราที่ได้ให้การสนับสนุน

เงินทุน และผู้ดื่ม การผลิต หรือการจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ ที่ได้ช่วยสะท้อนข้อมูล    

ผู้เขียนไม่มีเจตนาในการที่สนับสนุนให้เกิดการดื่ม การผลิต หรือการจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ เพียง

เพื่อต้องการนำ�เสนอข้อมูลในมุมของของนักวิชาการเท่านั้น 

กนิษฐา  ไทยกล้า

สุโข เสมมหาศักดิ์
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                                    บทนำ� 
	

ความเป็นมาของคราฟต์เบียร์ 
คราฟตเ์บยีรเ์ริม่มใีนตา่งประเทศ คอ็กเทลไทยดอ็ทคอมไดร้วบรวมแหลง่กำ�เนดิ ประเภทของเบยีร์

ไว้ว่า เบียร์เป็นเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ชนิดแรกของโลก ในสมัย 2800 ปีก่อนคริสตกาล ยุคเมโสโปเต

เมยี (Mesopotamia) เนือ่งจากมบีนัทกึเกีย่วกบัการแบง่ปนัเบยีร ์และขนมปงัใหก้บัทาสทีใ่ชแ้รงงานในยคุ

สมัยน้ัน สว่นการผลติคราฟตเ์บยีร์และบริโภคเบยีรใ์นสมยันัน้พบวา่ ในบรเิวณใกลเ้คยีงกนัคอื บาบโิลเนยี 

(Babylonia) 2000 ปีก่อนคริสตกาล ตามข้อบัญญัติที่บังคับใช้ของกษัตริย์ฮัมมูราบี (Hammurabi) ช่วง 

1728-1686 ปีก่อนคริสตกาล แห่งแคว้นบาบิโลเนีย ได้มีการคิดค้น “เบียร์” ขึ้นมาโดยชาวบาบิโลน 

(Babylon) นักโบราณคดีได้ค้นพบแผ่นดินเหนียวที่บันทึกเรื่องราวเกี่ยวกับการใช้ข้าวบาร์เลย์มาทำ�เครื่อง

ดืม่ทีเ่รยีกวา่ “เบยีร”์ เปน็น้ำ�อำ�มฤต และตอ่มาอกี 2000 ปทีีอ่ยีปิตย์คุโบราณ ไดค้น้พบพชืชนดิหนึง่ชือ่วา่ 

“ฮ็อป (Hops)” ที่ถูกผสมลงไปในเบียร์ทำ�ให้มีรสชาติขม กลิ่นหอมชวนดื่ม และยังสามารถเก็บเบียร์ไว้

ไดน้านขึน้อีกดว้ย แตก่รรมวธิกีารผลติคราฟตเ์บยีรใ์นยคุนีจ้ะตา่งจากปจัจบุนั ดว้ยเหตวุา่ รสชาต ิส ีกลิน่

ของเบียร์จะขึ้นอยู่กับแหล่งน้ำ�ที่ใช้ในการผลิต และเครื่องปรุงแต่งเป็นสำ�คัญ ทำ�ให้เกิดความหลากหลาย

ในช่วง 2000 ปีก่อนคริสตกาล ประเทศอียิปต์ได้มีการผลิตคราฟต์เบียร์จากข้าวบาร์เลย์โดยนำ�

เมล็ดข้าว (Grain) มาเพาะให้รากงอก และอบแห้ง แล้วบดให้ละเอียดแบบหยาบๆ ใส่ในถังผสมกับดอก

ฮ็อป (Hops) แล้วเติมน้ำ�ลงไปผสมหมักกับยีสต์ที่เป็นเชื้อรา ส่าเหล้า ที่ได้จากแป้งที่ทำ�ขนมปัง ทิ้งไว้

ข้ามคืน อากาศที่ร้อนในอียิปต์ทำ�ให้เกิดกระบวนการเปลี่ยนแป้งเป็นน้ำ�ตาลเกิดแอลกอฮอล์และมีการตก

ตะกอน จากนั้นจะกรองเอาแต่น้ำ�มาดื่ม คือใช้กรรมวิธีการหมักคล้ายกับการทำ�ไวน์ การดื่มเบียร์ของชาว

อียิปต์ในยุคน้ันถือว่าเป็นวัฒนธรรมอย่างหน่ึง และในยุคท่ีอียิปต์เจริญรุ่งเรืองน้ัน เบียร์ได้ถูกจัดเป็นเคร่ืองด่ืม

ประจำ�ชาติ ท่ีมีการด่ืมกันเป็นประจำ�วัน แม้แต่เด็กเล็กก็ด่ืมเบียร์แทนน้ำ�เป็นประจำ� นอกจากนั้นเบียร์ยังเป็น

ค่าตอบแทนแรงงานสำ�หรับการก่อสร้างพีระมิดอีกด้วย
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บ้างก็เชื่อกันว่าเบียร์มีมาเกือบ 6,000-7,000 ปีมาแล้ว โดยชาวบาบิโลนเป็นชาติแรกท่ีคิดเคร่ือง

ดื่มที่มีแอลกอฮอล์ขึ้นมา ซึ่งต่อมาถูกเรียกว่าเบียร์ ไว้สำ�หรับสังเวยเทพเจ้า ชาวบาบิโลนนิยมดื่มเบียร์กัน

ท้ังเมืองโดยมีร้านขายเบียร์เกิดข้ึนมาท่ัวราชอาณาจักรราวกับดอกเห็ด ซ่ึงแหล่งขายเบียร์ในยุคน้ันเรียกว่า Bit 

Sikari มีผู้บันทึกไว้ว่าชาวอียิปต์รู้จักผลิตคราฟต์เบียร์ทีหลังกว่าชาวบาบิโลน แต่อียิปต์ก็เป็นชาติที่คิดค้น

เบียร์เองได้ ประวัติศาสตร์ของเบียร์ยุคใหม่เร่ิมท่ีประเทศเยอรมันเจ้าตำ�รับแห่งเบียร์ โดยชาวเยอรมันโบราณ

ได้เป็นผู้คิดค้นผลิตคราฟต์เบียร์ขึ้นในแคว้นบาวาเนีย โดยไม่ได้ลอกเลียนแบบการผลิตคราฟต์เบียร์จาก

ชาติใดๆ เครื่องดื่มที่มีฟองชนิดน้ีชาวเยอรมันทำ�จากข้าวมอลต์ ยุคนั้นเรียกว่า Peor หรือ Bior จนเพี้ยน

มาเป็นคำ�ว่า Beer ส่วนใหญ่ของผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ในยุคนั้นได้แก่ พระ ที่ต้องการชักจูงให้ผู้คนนับถือ

ศาสนาคริสต์ โดยเอาเบียร์เป็นเครื่องล่อ 

ในช่วง 5000 ปีก่อน เริ่มจากอียิปต์ ที่ใช้เบียร์เพื่อเป็นค่าตอบแทน หรือรางวัล สำ�หรับการทำ�งาน

ก่อสร้างพีระมิด จนกระทั่งการทำ�เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้เผยแพร่ไปยังภูมิภาคอื่นๆ ทั่วโลกอย่างรวดเร็ว

ไม่วา่จะเปน็จนี, อนิเดยี, เปอรเ์ซีย, กรกี-โรมนั ตามบนัทกึของชาวโรมนั เบยีรถ์อืเปน็เครือ่งดืม่ทีศ่กัดิส์ทิธิ ์

ใชใ้นการประกอบพิธกีรรมตา่งๆ โดยเฉพาะในยโุรปดว้ยกนั พวกนกับวชในครสิตจกัร กใ็ชเ้บยีรเ์พือ่งาน

พธิีกรรมเชน่กัน หรอืแม้แต่พวกอินเดยีนแดงในอเมรกิาที่โคลัมบัสจะค้นพบทวีปอเมริกาก็มีการทำ�เครือ่ง

ดื่มแอลกอฮอล์ดื่มกินกัน เป็นเครื่องดื่มที่หมักจากข้าวโพดหมักทำ�เป็นส่าเหล้า

ในทวีปยุโรป เบียร์ถือเป็นเครื่องดื่มที่นิยมกันมากที่สุดในเยอรมัน อาจกล่าวได้ว่าชาวเยอรมันเป็น

ชนชาติแรกที่ผลิตคราฟต์เบียร์ขึ้นมา และเรียกชื่อว่า “บิเออร์” (Bior) ซึ่งมีรสเปรี้ยวอมหวาน ในยุค

แรกผลิตคราฟต์เบียร์เพื่อดื่มกินกันภายในครอบครัวเท่านั้น โดยผู้หญิงจะมีหน้าที่ผลิตคราฟต์เบียร์ ด้วย

วิธีง่ายๆ หลังจากนั้นต่อมาการผลิตคราฟต์เบียร์ได้เข้ามามีบทบาทในคริสตจักร เพื่อใช้ในการประกอบ

พิธีกรรมและแจกจ่ายให้กับผู้คนที่เข้ามาร่วมงานทางศาสนา และนักโบราณคดียังพบว่า เมื่อนำ�กากแห้งที่

ติดอยู่ในภาชนะดินเผา ที่ขุดพบจากซากเมืองโบราณ มาวิเคราะห์ดูพบว่า กากแห้งนั่นคือ คราฟต์เบียร์ที่

มีดีกรีสูง ผลิตจากข้าวสาลีผสมน้ำ�ผึ้ง เรียกกันว่า “อโล” (Alo) ปัจจุบันเรียกเพี้ยนมาเป็น “เอล” (Ale)

ในช่วงศตวรรษที่ 15 พบว่า วัตถุดิบสำ�คัญที่ใช้ผลิตคราฟต์เบียร์ เริ่มมีปริมาณน้อยลง เนื่องจาก

ผลกระทบจากสภาพธรรมชาติทำ�ให้การเก็บเกี่ยวข้าวบาร์เลย์ และดอกฮ็อปได้น้อย จึงเริ่มมีการใช้ธัญพืช

ชนิดอื่นมาแทน จนมาในปี ค.ศ. 1516 จึงมีการตั้งกฎแห่งความบริสุทธิ์ (Purity Law) ขึ้นในประเทศ

เยอรมัน เพื่อกำ�หนดให้ผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ต้องใช้เฉพาะข้าวมอลต์ ดอกฮ็อป และน้ำ�เท่านั้น เพื่อรักษา

มาตรฐานและคุณภาพของการผลิตคราฟต์เบียร์ และมีการควบคุมราคาด้วย และหลักการนี้ยังใช้จนถึง

ทุกวันน้ี กฎดังกล่าวน้ี มิได้กำ�หนดบังคับใช้ในประเทศอ่ืน  ดังน้ันจึงพบว่ามีการนำ�เอาข้าวเจ้า ข้าวโพด มัน 

หรือน้ำ�ตาลมาใช้เป็นส่วนผสมปนกับข้าวมอลต์ด้วยในการผลิตคราฟต์เบียร์
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ในยุคก่อนที่จะมีการนำ� ดอกฮ็อป (Hops) จากประเทศเนเธอร์แลนด์เข้าสู่ประเทศอังกฤษ ใน

คริสต์ศตวรรษที่ 15 นั้น คำ�ว่า “เอล” หมายถึง เฉพาะเครื่องดื่มที่หมักโดยไม่ใส่ดอกฮ็อป และต่อมา

คำ�ว่า “เบียร์” ใช้เพื่อหมายถึง เครื่องดื่มที่ได้จากการหมักแบบผสมฮ็อป แต่ในปัจจุบันนี้ความแตกต่าง

ในลักษณะน้ีได้ถูกเลิกใช้ไปนานแล้ว ส่วนในอดีตชาวเวลส์ และชาวสก็อต มีเอลท่ีแตกต่างกัน 2 ประเภท 

คือ คอมมอนเอล (Common Ale) และสไปซ์เอล (Spite Ale) ส่วนที่ประเทศสหรัฐอเมริกา ในหลายๆ 

มลรัฐนั้น มีกฎหมายกำ�หนดไว้ว่า คำ�ว่า “เอล” นั้นให้หมายถึง เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ใดๆ ก็ตามที่เกิด

จากการหมักธัญพืช ท่ีมีดีกรีแอลกอฮอล์สูงเกินกว่าระดับดีกรีแอลกอฮอล์ของเคร่ืองด่ืมท่ีจะเรียกว่า “เบียร์” 

ได้ตามกฎหมายโดยไม่คำ�นึงถึงลักษณะของการหมัก และประเภทของยีสต์ที่ใช้ในการหมัก ซึ่งทำ�ให้เกิด

ความสับสนได้

ประเทศสหรัฐอเมริกา ปี พ.ศ. 2558 มีปริมาณการผลิตคราฟต์เบียร์มากถึง 3,895 ล้านลิตร เพิ่มขึ้น

ร้อยละ 13 เป็นการเพิ่มขึ้นแบบเท่าตัวเมื่อเทียบกับส่วนแบ่งการตลาดคราฟต์เบียร์ในปี พ.ศ. 2554 ใน

ขณะที่ตลาดเบียร์โดยรวมลดลงร้อยละ 0.2 (Brewers Association 2016) คราฟต์เบียร์กลายเป็นเบียร์ทาง

เลือกใหม่สำ�หรับกลุ่มคนที่ต้องการประสบการณ์ใหม่ๆ จากการดื่มเบียร์ ในประเทศอเมริกามีวัฒนธรรม

การต้มเบียร์ดื่มเองที่บ้าน ซึ่งเบียร์ประเภทนั้นจะเรียกว่า homebrew หรืออีกความหมายคือ เบียร์ที่มาจาก

โรงเบียร์ขนาดเล็กท่ีเรียกว่า craft brewery ท่ีเปรียบเสมือนเป็นสินค้า OTOP ประจำ�ท้องถ่ิน ผลิตกันน้อยๆ ซึ่ง

เป็นทางเลือกสำ�หรับผู้ที่เบื่อหน่ายเบียร์จากโรงงานอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ที่วางขายในตลาดอย่างแพร่

หลาย จนเมื่อวงการการผลิตคราฟต์เบียร์ในอเมริกาเป็นที่ยอมรับและสามารถแย่งส่วนแบ่งการตลาดได้

สำ�เร็จ ประเทศสหรัฐอเมริกาได้กำ�หนดกฎและนิยามของคราฟต์เบียร์อย่างเป็นทางการโดย Brewers 

Association ที่ระบุว่า (themomentum 2560)

	 1. จะต้องเป็นโรงเบียร์ขนาดเล็ก

	 2. เจ้าของเป็นผู้ถือหุ้นมากกว่า 75%

	 3. ใช้วัตถุดิบที่เป็นธรรมชาติทั้งหมด ห้ามใส่วัตถุดิบสังเคราะห์กลิ่นหรือรสเพื่อลดต้นทุน ถ้าจะ

ใส่ต้องใส่เพื่อให้มีกลิ่นและรสชาติดีขึ้นเท่านั้น (นั่นคือเหตุผลว่า ทำ�ไมคราฟต์เบียร์ถึงรสชาติ ‘เรียล’ กว่า 

Commercial Beer)
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ในประเทศไทยมีการนำ�เข้าเบียร์ครั้งแรก ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2230 สมัยอยุธยา จนมาในสมัยรัชกาลที่ 

7 ได้มีการขอตั้งโรงงานผลิตเบียร์ในเชิงอุตสาหกรรมขึ้น เมื่อปี พ.ศ. 2473 พระยาภิรมย์ภักดี (บุญรอด 

เศรษฐบตุร) ยืน่เร่ืองขออนญุาตผลิตคราฟตเ์บยีร์ตอ่กระทรวงพระคลงัมหาสมบตัทิีม่พีระยาโกมารกลุมนตร ี

เป็นเสนาบดีกระทรวงพระคลังมหาสมบัติอยู่ในขณะนั้น พร้อมท้ังทูลเกล้าฯ ถวายฎีกาขอพระราชทาน

พระบรม ราชานุญาตโดยเห็นว่า “เบียร์เป็นสินค้าที่ชาวต่างชาติได้ส่งเข้ามาจำ�หน่ายในสยามประเทศมา

ช้านานแล้ว ทำ�ให้เม็ดเงินไหลออกนอกประเทศเป็นจำ�นวนมาก ถ้าเราสามารถผลิตคราฟต์เบียร์ขึ้นได้เอง

ก็จะป้องกันเงินที่สูญเสียไป และประหยัด รวมทั้งจะได้ประโยชน์ในเรื่องราคาขายที่ถูกลง และการผลิต

คราฟต์เบียร์ยังสามารถใช้ปลายข้าวมาแทนข้าวมอลต์ ช่วยให้คนไทยมีงานทำ�ด้วย” ความคิดดังกล่าวนี้

เองพระยาภิรมย์ภักดี จึงขอตั้งโรงกลั่นเบียร์ขึ้น ที่ปัจจุบันเรารู้จักกันในนาม “เบียร์สิงห์” (Singha Beer)

พระยาภิรมย์ภักดีไม่ได้มีความรู้เร่ืองการผลิตคราฟต์เบียร์มาก่อน จึงพยายามศึกษาค้นคว้าจนแน่ใจว่า 

สามารถผลิตคราฟต์เบียร์ในสภาพอากาศและน้ำ�อย่างในประเทศไทยได้ จึงดำ�เนินการขออนุญาต และตั้ง

โรงงานผลติคราฟตเ์บยีร ์แตอ่ปุสรรคในการสรา้งโรงเบยีรม์นีานปัการ ดว้ยความอตุสาหะฟนัฝา่อปุสรรค 

ต่าง ๆ นานา จนทำ�ได้สำ�เร็จ และเมื่อวันที่ 11 กรกฎาคม พ.ศ 2476 เวลา 10.30 น. พระบาทสมเด็จ

พระปกเกล้าเจ้าอยู่หัวกับสมเด็จพระนางเจ้ารำ�ไพพรรณีบรมราชินี ได้เสด็จพระราชดำ�เนินพร้อมด้วยพล

เอกพระเจ้าบรมวงศ์เธอกรมพระกำ�แพงเพชรอัครโยธิน มาทอดพระเนตรการลงเสาเข็มคอนกรีตตึกโรง

เบียร์แห่งแรกด้วยเครื่องจักร ทรงซักถามถึงกิจการต่าง ๆ จนทั่วถึงแล้วจึงเสด็จฯ กลับ

เดมิทพีระยาภิรมย์ภักด ีทำ�กจิการเดนิเรือเมลร์ะหวา่งตลาดพลกูบัทา่เรอืราชวงศ ์โดยใช้ช่ือวา่ บรษิทั

บางหลวง จำ�กัด ต่อมาทางรัฐบาลเริ่มโครงการสร้างสะพานพระพุทธยอดฟ้า และตัดถนนเชื่อมตลาดพลู 

กับประตูน้ำ�ภาษีเจริญ ซึ่งเป็นเส้นทางเดียวกับที่บริษัทบางหลวงทำ�กิจการเดินเรืออยู่ ทำ�ให้ไม่สามารถ

เดินเรือได้ต่อ จึงเริ่มเปลี่ยนกิจการ โดยหันไปทำ�การค้าอย่างอื่นแทน ซึ่งก็คือ ธุรกิจการผลิตเบียร์ และ

ศึกษาแล้วพบว่า สามารถผลิตเบียร์เองในประเทศไทยที่อยู่ในเขตร้อนได้ จึงเริ่มโครงการตั้งโรงงานผลิต

เบียร์ขึ้นในประเทศไทยเป็นครั้งแรก

เมื่อยื่นเรื่องขออนุญาตต่อกระทรวงพระคลังมหาสมบัติแล้ว มีการพิจารณากันอย่างมาก เนื่องจาก

ในยุคนั้นยังไม่มีนโยบายเรื่องนี้มาก่อน โดยเฉพาะการพิจารณาเรื่องเรียกเก็บภาษีเบียร์ ซึ่งในครั้งแรกจะ

กำ�หนดให้เสียภาษีลิตรละ 63 สตางค์ ในระหว่างที่รอการอนุญาต พระยาภิรมย์ภักดีได้เดินทางไปเมือง

ไซง่อน ประเทศอินโดจีน (เวียดนาม) ในปี พ.ศ 2474 เพื่อศึกษาแบบแปลนเครื่องจักร ตลอดจนวิธี
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การผลิตเบยีร ์หลงัจากมกีารพิจารณาอนญุาตให้ตัง้โรงงานผลติเบยีรไ์ด ้และกำ�หนดเรยีกเกบ็ภาษเีบยีรผ์า่น

ไปได้ 1 ปี จึงอนุญาตให้พระยาภิรมย์ภักดีผลิตเบียร์ได้ แต่ห้ามผูกขาด และคิดภาษีเบียร์ในปีแรกลิตร

ละ 1 สตางค์ ในปีที่สองลิตรละ 3 สตางค์ ปีที่สามลิตรละ 5 สตางค์ ส่วนปีต่อ ๆ มา ให้พิจารณาที่

เห็นสมควร ต่อมาช่วงเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2475 กระทรวงมุรธาธร โดยพระองค์เจ้าศุภโยคเกษม ได้มี

หนังสือกราบบังคมทูลละอองธุลีพระบาท เนื่องจากได้รับรายงานจากสรรพสามิตว่า นายลัก และนาย

เปกคัง ชาวจีน ได้ยื่นเรื่องขออนุญาตผลิตเบียร์ (ยี่ห้อทีเคียว) ขึ้นจำ�หน่ายในประเทศ โดยรับรองว่า จะ

ผลิตเบียร์ชนิดเดียวกับเบียร์จากต่างประเทศ ที่ทำ�จากดอกฮ็อป และมอลต์ โดยขอผลิตปริมาณ 10,000 

เฮกโตลิตรต่อปี พระเจ้าอยู่หัวรัชกาลที่ 7 จึงทรงมีพระราชกระแสว่า “เป็นเรื่องแย้งกับพระยาภิรมย์ภักดี 

และถ้าให้ทำ�ก็คงทำ�สำ�เร็จก่อนพระยาภิรมย์ภักดีแน่ เพราะฉะนั้นคนที่เริ่มคิดก่อน และเป็นพ่อค้าคนไทย

กลับจะต้องฉิบหาย และทำ�ไม่สำ�เร็จ” จึงทรงเห็นว่าไม่ควรอนุญาต

“พระยาภิรมย์ภักดีขอทำ�ก่อน ได้รับอนุญาตแล้ว ในเวลานี้ยังไม่ควรอนุญาตให้ใครทำ�อีก เพราะ

จะมีผล 2 ประการ คือ หนึ่ง คนไทยกินเบียร์กันท้องแตกตายหมด เพราะจะแย่งกันขายลดราคา เกิด

การแข่งขันกัน และสอง คงมีใครฉิบหายคนหนึ่ง ถ้าหากไม่ฉิบหายกันหลายคน” สมเด็จพระเจ้าบรม

วงศ์เธอเจ้าฟ้าบริพัตรสุขุมพันธ์กรมพระนครสวรรค์ วรพินิต ได้กราบบังคมทูลสนับสนุนว่า “ไม่ควร

อนญุาตใหผ้ลิตในเวลานี ้ควรรอดวูา่ พระยาภิรมยภ์กัดจีะทำ�สำ�เรจ็หรอืไม ่และคอยสงัเกตเรือ่งการบรโิภค

ก่อน นอกจากนั้นผู้ขออนุญาตรายนี้เป็นคนต่างด้าว จึงสามารถที่จะอ้างได้ว่า ต้องอุดหนุนคนไทยและ

อุตสาหกรรมที่มีทุนไทยก่อน” ทรงโปรดเกล้าฯ ให้เสนาบดีกระทรวงพระคลังตอบว่า “ยังไม่อนุญาต 

ให้ไปรายหนึ่งแล้วต้องรอดูก่อนว่าจะได้ผลอย่างไร เพราะเรื่องนี้สำ�คัญสำ�หรับความสุขของราษฎร และ

ฝ่ายพระยาภิรมย์ภักดีจะใช้ข้าวและผลพลอยได้ของข้าว  ด้วยฝ่ายรายที่ขออนุญาตใหม่ไม่ใช้ข้าวเลย”

เมื่อได้รับอนุญาตให้ตั้งโรงงานผลิตเบียร์แล้ว เมื่อเดือนเมษายน พ.ศ. 2476 พระยาภิรมย์ภักดีจึง

เดินทางไปยุโรปเพื่อซื้อเครื่องจักรในการผลิตเบียร ์แต่เมื่อกลับมาเมืองไทยมีการเปลี่ยนแปลงรัฐบาลใหม่ 

โดยมพีระยามโนปกรณน์ติธิาดาเปน็หัวหนา้รัฐบาล ทางรฐับาลไทยไมย่อมเสยีภาษตีามพกิดัเดมิทีต่กลงกนั

ไว้กับรัฐบาลเก่า จึงเกิดข้อตกลงกันใหม่ โดยให้เสียภาษีในอัตราลิตรละ 10 สตางค์ หลังจากนั้นจึงได้

เริ่มสร้างโรงงานผลิตเบียร์ขึ้น ที่บริเวณที่ดินริมแม่น้ำ�เจ้าพระยา ย่านบางกระบือ (ที่ตั้งโรงงานปัจจุบัน) 

โดยขอเช่าที่จากเจ้าพระยารามราฆพ ต่อมาภายหลังได้ขอซื้อที่ดินดังกล่าวมาเป็นกรรมสิทธิ์ของตน ขณะ

ทำ�การกอ่สรา้งนัน้ พระบาทสมเดจ็พระปกเกลา้เจา้อยูห่วัทรงพระกรณุาเสดจ็ฯ มาชมการกอ่สรา้งโรงงาน

ถึงสองครั้ง พระยาภิรมย์ภักดีตั้งใจว่า จะตั้งชื่อบริษัทที่จัดรูปแบบของบริษัทอยู่นั้นว่า บริษัทเบียร์สยาม
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แต่ถูกทักท้วงว่า “ในบ้านเมืองนี้ อะไรๆ ก็ใช้ชื่อว่าสยามกันทั้งนั้น” พระยาภิรมย์ภักดีจึงตัดสินใจเอาชื่อ

ของตนเองมาตั้งเป็นชื่อบริษัท นั่นก็คือ “บริษัทบุญรอดบริวเวอรี่ จำ�กัด” เบียร์ของคนไทยที่ผลิตออกมา

ครั้งแรกเมื่อปี พ.ศ. 2477 โดยได้ทดลองนำ�ไปดื่มกันในงานสโมสรคณะราษฎร์เมื่อวันที่ 23 มิถุนายน 

พ.ศ. 2477 และสมเด็จพระเจ้าบรมวงศ์เธอ เจ้าฟ้ากรมพระยานริศรานุวัดติวงศ์ ผู้สำ�เร็จราชการแทน

พระองค์ทรงเปิดป้ายบริษัทเมื่อวันที่ 6 กรกฎาคม พ.ศ. 2477 เบียร์รุ่นแรกที่ผลิตออกมาวางจำ�หน่ายใน

ราคาขวดละ 32 สตางค์ โลโก้บนฉลากขวดเบียร์มีวิวัฒนาการมาตลอดดังนี้ โลโก้ตราหมี ตามด้วยโลโก้

ตราสิงห์แดง ตราสิงห์ขาว ตราแหม่ม ตราพระปรางค์ทอง ตราว่าวปักเป้า ตรากุญแจ ตรารถไฟ และ

โลโก้ในปัจจุบันก็คือ โลโก้ตราสิงห์ ในสมัยนั้นไม่ว่าจะใช้โลโก้ตราอะไรก็ตาม ชาวบ้านมักเรียกติดปาก

กันว่า “เบียร์เจ้าคุณ”

ต่อมาในปี พ.ศ. 2504 เกิดโรงงานผลิตเบียร์แห่งท่ีสองข้ึน “บริษัทบางกอกเบียร์ จำ�กัด” ผลิตคราฟต์ 

เบียร์ยี่ห้อตราหนุมาน ตราแผนที่ และตรากระทิง แต่ไม่ได้รับความนิยมจากผู้ดื่ม จนต้องเลิกกิจการไป 

ภายหลังต่อมาในปี พ.ศ. 2509 จึงเปล่ียนเจ้าของกิจการและเปล่ียนช่ือเป็น “บริษัทไทยอมฤต บริวเวอร่ี จำ�กัด” 

ผลิตคราฟต์เบียร์ย่ีห้ออมฤต และซ้ือลิขสิทธ์ิย่ีห้อเบียร์จากต่างประเทศมาด้วย คือ เบียร์คลอสเตอร์ มาผลติเอง

เมื่อปี พ.ศ. 2521 ปัจจุบันมียี่ห้อ เอ็นบี และรับผลิตคราฟต์เบียร์บัดไวเซอร์ ลิขสิทธิ์จากสหรัฐอเมริกา 

ตั้งโรงงานอยู่ที่จังหวัดปทุมธานี ณ ปัจจุบันถูกซื้อกิจการไปแล้วโดย นายซาน มิเกล ชาวฟิลิปปินส์ เมื่อ

ปี พ.ศ. 2547

หลังจากนั้นภาครัฐก็ไม่ได้มีการสนับสนุนให้มีการต้ังโรงงานผลิตเบียร์เพิ่มขึ้น เนื่องจากเห็นว่า 

เบียร์เป็นสินค้าฟุ่มเฟือยจึงตั้งกำ�แพงภาษีเพื่อให้ความคุ้มครองกับผู้ผลิตในประเทศ จนกระทั่งปี พ.ศ.

2534 เปิดเสรีอุตสาหกรรมเบียร์ โดยเปลี่ยนแปลงเงื่อนไขของผู้ผลิตเบียร์ จากที่กำ�หนดว่า ให้ผู้ถือหุ้น

ใหญ่ต้องเป็นบุคคลสัญชาติไทย หรือเป็นนิติบุคคลสัญชาติไทยเท่านั้น เพื่อจูงใจให้นักลงทุนต่างชาติที่

สนใจเข้ามาลงทุนสร้าง และต่อมาในปี พ.ศ. 2536 เกิด “บริษัท คาร์ลสเบอร์ก บริวเวอรี่ จำ�กัด” ผลิต

เบียร์คาร์ลสเบอร์ก ลิขสิทธิ์จากประเทศเดนมาร์ก โรงงานอยู่ที่จังหวัดพระนครศรีอยุธยา และสุดท้ายใน

ปี พ.ศ. 2538 มี “บริษัทไทยเอเชีย แปซิฟิค บริวเวอรี่ จำ�กัด” เป็นผู้ผลิตจากประเทศเนเธอร์แลนด์ ตั้ง

โรงงานอยู่ที่จังหวัดนนทบุรี สำ�หรับเบียร์ไทยที่มีพยัญชนะไทยในฉลากเบียร์มีโรงงานผลิตเบียร์ภายใน

ประเทศ “บริษัท เบียร์ไทย (1991) จำ�กัด” ตั้งโรงงานอยู่ที่จังหวัดกำ�แพงเพชร ได้ผลิตเบียร์ช้างออกสู่

ตลาดเมื่อปี พ.ศ. 2538
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คราฟต์เบียร์ในประเทศไทย 
คราฟตเ์บยีร์ในประเทศไทยนัน้การตลาดและการผลติคราฟต์เบยีรเ์ริม่ต้นขึน้มานานหลายปแีลว้ โดย

เฉพาะช่วง 2-3 ปีมานี้เป็นกระแสที่มีคนสนใจเป็นจำ�นวนมากถึงขนาดที่มีการออกไปหาดื่มตามสถาน

ที่ต่าง ๆ ทั้งที่เป็นผับ การจัดงานกลางแจ้งเป็นต้น  ความนิยมคราฟต์เบียร์เริ่มจากการเข้ามาของเบียร์

นำ�เข้าต่าง ๆ และความหลากหลายของเบียร์ที่ร้านเบียร์ต่าง ๆ ได้แก่ ร้านคราฟต์เบียร์ย่านอโศก ร้าน 

Mikkeller Bar ย่านเอกมัย ร้าน Wishbeer ย่านสุขุมวิท ร้านเบียร์ย่านถนนนิมมานเหมินทร์เชียงใหม่ 

หรือแม้แต่การนำ�ถังเบียร์ใส่รถเข็น หรือรถกระบะ มาเปิดให้บริการตามที่ต่าง ๆ  เป็นต้น ซึ่งนำ�มาเป็นตัว

เลือกให้แก่กลุ่มผู้บริโภคไทยนำ�ไปสู่กระแสการเริ่มต้มเบียร์ดื่มเองจนไปถึงการต้มเบียร์เพื่อแบ่งปันกันใน

กลุ่มเพื่อน และนำ�ไปบรรจุขวดขายในที่สุด คราฟเบียร์ที่คนไทยเป็นผู้ผลิตและจำ�หน่าย ได้แก่ ชิตเบียร์ 

ชาละวันเบียร์ เบียร์หมี  เบียร์มหานคร เป็นต้น 

ประเทศไทยมีการทำ�คราฟต์เบียร์จำ�นวนมาก อาจจะมากถึง 100 รายท่ัวประเทศ ทิศทางของคราฟต์ 

เบียร์ไทยปีพ.ศ. 2559-2560 ผู้ให้ความสนใจเกี่ยวกับคราฟต์เบียร์มากยิ่งขึ้นทั้งผู้ผลิตเอง และผู้บริโภค 

ทางฝั่งผู้ผลิตได้มีการเดินหน้าเพื่อพัฒนาให้คราฟต์เบียร์ของตัวเองนั้นถูกกฎหมาย โดยใช้วิธีการไปผลิต

ที่ต่างประเทศแล้วนำ�กลับเข้ามาในรูปแบบของเบียร์นำ�เข้า และเสียภาษีติดแสตมป์ตามกฎหมายเพิ่ม

ขึ้นเรื่อย ๆ ยกตัวอย่างเช่น เบียร์ชาละวันเบียร์ (chalawan) , สโตนเฮด (Stonehead) , แซนด์พอร์ต 

(Sandport) และ มหานคร (Mahanakorn)  

แม้วา่กฎหมายจะเปดิชอ่งใหม้กีารจดัตัง้โรงงานเพือ่ทำ�คราฟตเ์บยีร ์ตามประกาศกระทรวงการคลงั 

เรื่องวิธีการบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 ส่วนที่ 2 ว่าด้วยเรื่องการทำ�และขายส่งสุราแช่ชนิดเบียร์และชนิด

สุราผลไม้ โดยในข้อ 7.1 ท่อนหนึ่งระบุว่า “ผู้ขออนุญาตต้องเป็นบริษัทจำ�กัด มีทุนจดทะเบียนไม่ต่ำ�

กว่า 10 ล้านบาท มีเงินค่าหุ้นหรือเงินลงทุนที่ชำ�ระแล้วไม่น้อยกว่า 10 ล้านบาท ในกรณีที่เป็นโรงงาน

เบียร์ขนาดเล็กประเภทผลิตเพื่อขาย ณ สถานที่ผลิต จะต้องมีปริมาณการผลิตไม่ต่ำ�กว่า 100,000 ลิตร 

แต่ไม่เกิน 1 ล้านลิตรต่อปี” การผลิตคราฟต์เบียร์ในประเทศไทยได้กำ�หนดให้มีโรงเบียร์ได้เพียง 2 รูป

แบบ คือ แบบโรงงานเบียร์ เช่น โรงเบียร์สิงห์ ช้าง ไฮเนเก้น เป็นต้น และแบบที่สองคือประเภทบริว

ผับ (brewpub) ซึ่งห้ามบรรจุขวดจำ�หน่ายออกนอกสถานที่ เช่น โรงเบียร์เยอรมันตะวันแดง เงื่อนไขดัง

กล่าวเป็นการกีดกันการทำ�คราฟต์เบียร์อย่างแท้จริง (ปริธิ ทองมิตร 2559)

จุดเริ่มต้นของการออกมาเคลื่อนไหวเรื่องคราฟต์เบียร์ในสังคมไทยอย่างจริงจังนั้น เริ่มต้นขึ้นจาก

การทีเ่จา้หน้าทีร่ฐัเขา้จบักมุปญัญาชนคนหนึง่ทีล่กัลอบหมกัเบยีร ์ซึง่การจับกมุครัง้นีไ้ดจุ้ดประกายใหก้ลุม่

คนทีน่ยิมในคราฟตเ์บยีร์ออกมาเรียกร้องสิทธเิสรีภาพในการผลติคราฟต์เบยีร ์ การศกึษาบรบิทความหลาก

หลายทีเ่กีย่วขอ้งกบัคราฟตเ์บยีรใ์นสงัคมไทยจงึเปน็เรือ่งทีน่า่สนใจและมคีวามสำ�คญัอยา่งยิง่ทีจ่ะสะทอ้น

สถานการณ์ ความเคลื่อนไหวเกี่ยวกับการผลิต การจำ�หน่ายและการดื่มคราฟต์เบียร์  ทั้งนี้เพื่อเป็นข้อมูล

สนับสนุนนโยบายการควบคุมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ในประเทศไทย
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		     วัตถุประสงค์ของการศึกษา 

1.	 เพื่อศึกษาการพัฒนาการ การเคลื่อนไหว และตลาดของคราฟต์เบียร์ในประเทศไทย  

2.	 ทบทวนบทบาทของอุตสาหกรรมเบียร์ กฎหมาย สังคม วัฒนธรรมที่มีต่อคราฟต์เบียร์

					     วิธีดำ�เนินการศึกษา
การศกึษานีค้รอบคลุมพ้ืนทีท่ัง้เครือข่ายกลุ่มผูผ้ลติ ผูน้ยิมคราฟตเ์บยีรท์ัง้แบบออฟไลนแ์ละออนไลน ์

โดยใช้วิธีการศึกษาเชิงชาติพันธุ์วรรณนา (Ethnographic Studies) การวิจัยเชิงสังเกต การทบทวน

วรรณกรรม รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสาร หนังสือ บทความ บทสัมภาษณ์ต่าง ๆ และการวิจัยเชิง

สำ�รวจจดุจำ�หน่ายคราฟตเ์บยีรด์ว้ยวธิกีารสำ�รวจทางภมูศิาสตรส์ารสนเทศ ในชว่งระหวา่งเดอืนกมุภาพนัธ ์

ถึงเดือนเมษายน พ.ศ. 2560

รูปแบบวิธีดำ�เนินการศึกษา
	 รปูแบบวธิดีำ�เนนิการศึกษาเริม่ตน้จากการศกึษาวเิคราะหเ์อกสาร (Document Analysis) ทบทวน 

วรรณกรรม รวบรวมข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสาร หนังสือ บทความ บทสัมภาษณ์ หนังสือพิมพ์ต่าง ๆ  

เพือ่ใหท้ราบขอ้มลู บรบิทสภาพ หรอืสถานการณค์ราฟต์เบยีรใ์นเบือ้งต้น เพือ่ใหท้ราบความเปน็มา ความ

หมายของคราฟต์เบียร์ เป็นต้น กำ�หนดพื้นที่ศึกษาโดยเริ่มจากจังหวัดที่อยู่และเป็นจังหวัดท่องเที่ยวของ

ทางภาคเหนือ คือ จังหวัดเชียงใหม่ คราฟต์เบียร์เป็นเบียร์ทางเลือก ดังนั้นพื้นที่กรุงเทพมหานครและ

นนทบุรีจึงเป็นพื้นที่สำ�คัญอย่างยิ่งสำ�หรับการศึกษาในครั้งนี้ และเพื่อให้ครอบคลุมในทุกมิติ ดังนั้นกลุ่ม

เป้าหมายประกอบด้วย 1)ผู้ผลิตและร้านค้า/สถานบันเทิงที่จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ 2)ผู้จัดจำ�หน่ายคราฟต์

เบียร์ 3)ผู้ดื่ม/ผู้บริโภคคราฟต์เบียร์ 4)ผู้มีส่วนได้ส่วนเสีย ผู้มีหน้าที่ในการควบคุมดูแล 

ในช่วงแรกของการศึกษา มีข่าวการจับกุมผู้ลักลอบผลิตคราฟต์เบียร์ที่เป็นกระแสในสังคมไทย 

แมว้า่เบยีรค์อื เคร่ืองดืม่แอลกอฮอลท์ีจ่ดัวา่เปน็สารเสพตดิทีถ่กูกฎหมายกต็าม การสำ�รวจในชว่งทีม่กีระแส 

สงัคมอาจจะสง่ผลตอ่การเขา้ถงึแหลง่ขอ้มลูได ้ดว้ยประสบการณข์องทมีงานทีเ่คยไดท้ำ�การสำ�รวจติดตาม

ผู้เสพ ผู้ค้ายาเสพติดมาก่อน จึงได้นำ�เทคนิคดังกล่าวมาปรับใช้ในการศึกษานี้ด้วยการกำ�หนดบทบาทของ
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ผู้ศึกษา โดยทีมเก็บรวบรวมข้อมูลต้องทำ�ตนเองให้คุ้นเคยกับคราฟต์เบียร์ สถานท่ี สถานการณ์ ส่ิงแวดล้อม 

ปรากฏการณ์ทางสังคมหรือกระแส ความนิยมท่ีเก่ียวข้องกับคราฟต์เบียร์ดูจะเป็นเร่ืองใหม่ท่ีเกิดข้ึนในวงการ 

เบียร์ในสังคมไทยประกอบกับบริบทแวดล้อมในธุรกิจคราฟต์เบียร์ก็ดูจะเป็นเรื่องใหม่ที่เกิดขึ้นใน

วงการเบียร์ในสังคมไทยประกอบกับบริบทแวดล้อมในธุรกิจคราฟต์เบียร์ก็ดูจะเป็นการศึกษาที่เก่ียวข้อง

กับธุรกิจที่เป็นสีเทาซะส่วนใหญ่ (โดยคำ�ว่าสีเทาที่ใช้นั้น หมายถึง ความไม่ขาว ไม่ดำ� เป็นเบียร์/เครื่อง

ด่ืมแอลกอฮอล์ท่ีถูกกฎหมายและไม่ถูกกฎหมายในขณะเดียวกัน) พร้อมกับความท้าทายเหนือส่ิงอ่ืนใด คือ 

คราฟต์เบียร์ในสังคมไทยน้ันยังคงไม่เปิดกว้างหรือมีเสรีภาพมากพอในมิติทางด้านกฎหมาย กฎหมายของ 

ประเทศไทยยังคงไม่รองรับการเกิดข้ึนของคราฟต์เบียร์ ดังน้ันด้วยองค์ประกอบและบริบทต่าง ๆ  ทำ�ให้การ

ลงพื้นที่เก็บข้อมูลจึงมีข้อจำ�กัดตั้งแต่ทีมยังไม่ได้เริ่มทำ�การเก็บข้อมูล โดยข้อจำ�กัดนี้ได้ส่งผลสืบเนื่องไป

ถึงการวางแผนการเข้าถึงข้อมูล ซึ่งทำ�ให้ไม่สามารถเปิดตัวเข้าไปขอข้อมูลหรือทำ�การสัมภาษณ์กับกลุ่มผู้

ผลิตคราฟต์เบียร์ในพื้นที่ได้โดยตรง จึงใช้วิธีการกำ�หนดบทบาทการเป็นผู้ที่ชื่นชอบ ผู้ดื่ม และผู้สนใจ

เรียนรู้การผลิตคราฟต์เบียร์ โดยได้เข้าร่วมกิจกรรมคราฟต์เบียร์ตามสถานบันเทิงหรือจุดจำ�หน่ายต่าง ๆ  

แบบต่อเน่ือง เพ่ือท่ีจะได้ทำ�ตัวให้คุ้นเคยกับสถานบันเทิงหรือจุดจำ�หน่าย สร้างความสัมพันธ์กับเหล่านักด่ืม 

ผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ และเครือข่ายผู้ผลิตคราฟต์เบียร์  

การเข้าถึงกลุ่มตัวอย่างแรกใช้วิธีการเลือกตัวอย่างแบบตามสะดวก ตัวอย่างถัดมาใช้ทั้งการเลือก

แบบตามสะดวกและก้อนหิมะ โดยคำ�นึงถึงความหลากหลายและให้เป็นตัวแทนของกลุ่มตัวอย่างท่ีทำ�การ 

ศึกษา เช่น ผู้ดื่ม ผู้ผลิต ผู้จัดจำ�หน่าย ผู้กำ�กับดูแลควบคุมกฎหมายและพื้นที่ เป็นต้น ก่อนการลงพื้น

ที่เก็บข้อมูลได้มีการจัดทำ�บัญชีรายชื่อร้านคราฟต์เบียร์ที่ค้นคว้ารวบรวมได้จากอินเทอร์เน็ต เพื่อใช้เป็น 

กรอบในการเลือกพ้ืนทีส่ำ�หรับเกบ็ขอ้มลูเชงิคณุภาพ ทัง้นีใ้นเบือ้งตน้ทมีงานตอ้งทำ�การสำ�รวจจดุทีต่ัง้ของ

รา้นจำ�หน่ายคราฟตเ์บียรแ์ละด้วยการมีประสบการณ์ในการสำ�รวจจุดจำ�หน่ายเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล์จึง

ไดน้ำ�เทคโนโลยทีางภมูศิาสตรส์ารสนเทศ เครือ่งรบัสญัญาณดาวเทยีมของระบบการกำ�หนดตำ�แหนง่บน

โลก (Global Positioning System Receiver: GPS) มาใช้ในการเก็บข้อมูลจุดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ร่วม

กับวิธีการสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-Participant Observation)   

การเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพในกลุ่มผู้ดื่ม ผู้ผลิต ผู้จัดจำ�หน่าย และผู้กำ�กับดูแลควบคุมกฎหมายด้วย

วิธีการสังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant observation)  ทีมได้ติดตามเฝ้าดูปรากฎการณ์ท่ีเกิดข้ึนและเป็น

ไป โดยไม่มีการดัดแปลง บทบาทของทีมเก็บข้อมูลมีทั้งที่เป็นคนนอก คือ ไม่มีส่วนรวมในเหตุการณ์ 

และคนใน คือ ต้องการทำ�ตัวให้เข้ากับธรรมชาติ ไม่ก่อให้เกิดความระแวงความสงสัยจากกลุ่มตัวอย่าง

เสมือนหนึ่งเป็นผู้ดื่ม ผู้ที่ให้ความสนใจการผลิตและจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ ด้วยวีธีการ ดู ฟัง สนทนา 
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ซักถาม และบันทึกสิ่งต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นแบบไม่มีโครงสร้าง และไม่มีการจดบันทึกการสังเกตทันที  โดย

จะทำ�การจดบันทึกเหตุการณ์ รูปแบบของบริบท วิธีการ พฤติกรรมทันทีเมื่อมีโอกาสเหมาะสมหลังจาก

การสังเกต  เพื่อใช้เป็นข้อมูลพื้นฐานสำ�หรับการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยเมื่อมีความสัมพันธ์กันระดับหนึ่ง

เกิดความคุ้นเคยผนวกกับกลุ่มตัวอย่างยินดีที่จะให้สัมภาษณ์ทีมงานจะนัดหมายเวลาและทำ�การสัมภาษณ์

เชิงลึกตัวต่อตัวด้วยแบบสัมภาษณ์กึ่งโครงสร้าง การสัมภาษณ์ในลักษณะของการสนทนาในชีวิตประจำ�

วันทั้งการสัมภาษณ์ตัวต่อตัว และการสัมภาษณ์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ การแชทข้อความผ่านเฟสบุ๊ก

ไลน์เป็นต้น โดยพิจารณาความพร้อม การยินดีที่จะให้ข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างเป็นหลัก ในกระบวนการ

สัมภาษณ์แบบตัวต่อตัวจะใช้เวลาประมาณ 15-20 นาทีในบริเวณที่สัมภาษณ์จะไม่มีบุคคลอื่นร่วมอยู่ด้วย

จะมีเพียงผู้ถูกสัมภาษณ์และพนักงานสัมภาษณ์เท่านั้นและขณะท่ีสัมภาษณ์จะไม่มีบุคคลอ่ืนได้ยินถึงส่ิงท่ี

สัมภาษณ์ ไม่มีการบันทึกชื่อ เบอร์โทรศัพท์ ที่อยู่ หรือข้อความอื่นใดที่สามารถระบุตัวตนของผู้ตอบ

แบบสอบถามได้ สถานที่ใช้ในการสัมภาษณ์ตามความสะดวกของหน่วยตัวอย่าง เมื่อสัมภาษณ์เสร็จจะ

ขอให้แนะนำ�กลุ่มตัวอย่างลำ�ดับถัดไป ซึ่งเป็นการเลือกตัวอย่างแบบก้อนหิมะ (Snowball Sampling) จน

ได้จำ�นวนครบ 15 ตัวอย่าง

ข้อมูลที่ได้ทั้งจากการสังเกตแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม การสัมภาษณ์เชิงลึกจะนำ�มาตรวจ

สอบความครบถ้วน ความถูกต้องของข้อมูล ความแม่นยำ�ของข้อมูล ความเชื่อมโยงของข้อมูล จัด

ระเบียบข้อมูล จัดระบบข้อมูลและแยกประเภทของข้อมูลให้เป็นหมวดหมู่ การให้น้ำ�หนัก  การลดทอน

ขอ้มลู ลดความซ้ำ�ซอ้นของขอ้มลู ตรวจสอบความครบถว้นสมบรูณข์องเนือ้หา การตคีวามหมาย การหา 

ความเหมือนและความแตกต่าง ทำ�การวิเคราะห์แบบอุปมาน (inductive method) (Anselm L. Strauss 

and Juliet M. Corbin 1998) ตีความสร้างข้อสรุปที่แสดงความสัมพันธ์ของสภาวะแวดล้อมและปัจจัย

ที่เกี่ยวข้อง วิเคราะห์ข้อมูลเชิงพรรณนาเกี่ยวกับลักษณะที่ปรากฏให้มีชัดเจนขึ้น การวิเคราะห์ความ

สัมพันธ์ของเครือข่าย และวิเคราะห์ข้อมูลการกระจายตัวของจุดจำ�หน่ายทางภูมิศาสตร์สารสนเทศด้วย

โปรแกรมระบบสารสนเทศภูมิศาสตร์ (Geographic Information System) การวิเคราะห์รูปแบบการ 

กระจายตัวทางพื้นที่ (Spatial distribution patterns) โดยการประยุกต์ใช้ The spatial statistics tools
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      ความหมายของคราฟต์เบียร์
คราฟต ์(craft) หมายถงึ การทำ�ส่ิงของดว้ยมอื คราฟต์เบยีร ์หมายถงึ ความพถิพีถินั การสรา้งสรรค์

ในการผลิตคราฟต์เบียร์ คราฟต์เบียร์เกิดขึ้นจากจินตนาการของคนทำ�ตั้งแต่การเลือกสายพันธุ์ข้าวมอลต์, 

ดอกฮ็อป, ยีสต์ และน้ำ�  ทั้งนี้ยังได้มีการแต่งปรุงกลิ่นด้วยวัตถุดิบที่มีอยู่ในท้องถิ่น เช่น ผลไม้, ดอกไม้, 

กาแฟ, ช็อกโกแลต ซึ่งทั้งหมดมีผลต่อคุณภาพและรสชาติเบียร์ แบบที่เบียร์ในอุตสาหกรรมใหญ่ไม่ค่อย

ทำ� (จุดประกาย 2559) มีผู้พยายามให้นิยาม “คราฟต์เบียร์” ไว้หลายมิติ ซึ่งน่าสนใจอาทิ

“...หากจะเรียกตัวเองเป็นคราฟต์เบียร์ได้ ต้องมีองค์ประกอบ 3 อย่าง คือ 1. ผลิตในจำ�นวน

นอ้ย และมโีรงงานขนาดเล็ก (Small) ซึง่ผู้ผลิตสามารถควบคุมและใสใ่จในขัน้ตอนการผลิตไดท้ั้งระบบ,     

2. เป็นอิสระ (Independent) ซึ่งผู้ก่อตั้งจะต้องถือหุ้นเกินกว่า 75 เปอร์เซ็นต์ เพื่อให้มีอำ�นาจสิทธิ์ขาด

ในการตัดสินใจ และ 3. การไม่ลืมวัฒนธรรมและวิธีการดั้งเดิม (Traditional) ของความเป็นเบียร์ที่ต้อง

ใช้ส่วนผสมจริง คือ มอลต์ ฮ็อป ยีสต์ น้ำ� ไม่ใช่ใส่ส่วนผสมอื่นแทนส่วนผสมหลักเพื่อลดต้นทุน...” 

(Beercyclopedia สารานุกรมของ คนชอบเบียร์)

และบางคนมองด้านวัฒนธรรมว่าเป็นของคนรุ่นใหม่ที่นิยมสร้างทางเลือกใหม่ขึ้นมาให้เหมาะกับ

การดำ�เนินชีวิตในปัจจุบัน

“...คราฟตเ์ปน็เร่ืองของวฒันธรรม และสุนทรยีภาพของการดืม่ และการสรา้งทางเลอืกใหก้บัสงัคม 

ทั้งยังเป็นไลฟ์สไตล์ของกลุ่มคนที่ไม่เชื่อมั่นในอุตสาหกรรมขนาดใหญ่...” (แอดมินเพจ Craft Brewery 

is not a crime)

“....มันเปน็สไตลข์องกลุม่คนทีอ่ยากจะปลดแอก อยากเปน็อสิระทีไ่มถ่กูบรษิทัใหญค่รอบงำ� เบยีร์

มันเป็นศิลปะ เหมือนกับการดื่มกาแฟนั่นแหละ ที่บางคนไม่อยากจะอุดหนุนร้านใหญ่ ๆ แต่อยากจะหา

ร้านเล็ก ๆ ที่มีคุณภาพไม่ต่างกัน หรืออาจจะดีกว่า เพียงแต่ไม่มีเงินทุนที่จะทำ�โรงงาน และทำ�โฆษณา

ให้คนรู้จักมากนัก...” (เพจ Golden coins)

ที่น่าสนใจมากกว่าคือการมองเห็นความสัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค ที่มองว่ามีความใกล้

ชิดสนิทสนม และนี่เองคือปัจจัยที่ทำ�ให้ผู้ผลิตสามารถดำ�รงอยู่ได้

“…คราฟต์เบียร์ คือ เบียร์ที่ทำ�อย่างพิถีพิถัน เป็นเบียร์ขนาดเล็ก เป็นรายย่อย ผมคิดว่า ความ

สัมพันธ์ระหว่างผู้ผลิตและผู้ดื่มนั้นยังมีอยู่ไม่ได้ห่างเหินเหมือนกับโรงเบียร์ขนาดใหญ่…” (เสวนาคราฟต์

เบียร์ 2560)
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สถานภาพทางกฎหมายและข้อกำ�หนด

กฎหมายทีเ่ก่ียวขอ้งกับคราฟตเ์บยีร์ในสังคมไทยนัน้ อาจจะตอ้งกลา่วถงึ พระราชบญัญตัสิรุา ปพี.ศ. 

2493 ประกาศกระทรวงการคลัง เรื่อง วิธีการบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 และเงื่อนไขการตั้ง Brewpub 

โดยกฎหมายพระราชบัญญัติหรือเงื่อนไขต่าง ๆ เหล่านี้ย่อมที่จะมีเนื้อความในการควบคุมบังคับ ที่แตก

ต่างกันออกไป โดยตัวบทกฎหมายที่มีบทบัญญัติชัดเจนและเป็นตัวบทกฎหมายที่ถูกยกขึ้นมากล่าวอ้าง

หรอืกล่าวถึงอยูบ่อ่ยครัง้ตอ่การพูดคยุปรากฏการณท์างสงัคมอยา่งเรือ่งคราฟต์เบยีรใ์นสงัคมไทยกด็จูะเปน็

ตัวกฎหมายที่เป็นประกาศกระทรวงการคลัง เรื่องวิธีการบริหารงานสุรา พ.ศ. 2543 ส่วนที่ 2 ที่มีเนื้อ

ความหรือสาระสำ�คัญเกี่ยวกับการทำ�และขายส่งสุราแช่ชนิดเบียร์และชนิดสุราผลไม้ ดังนี้ 

“…ขอ้ 6 ให้ผู้ไดรั้บอนญุาตให้ทำ�และขายสง่สรุาแชช่นดิเบยีร ์และผูไ้ดร้บัอนญุาต ใหท้ำ�และ

ขายส่งสุราแช่ชนิดสุราผลไม้ (ไวน์) ซึ่งเป็นคู่สัญญากับกรมสรรพสามิตอยู่ในวันที่ออก ประกาศนี้ 

เป็นผู้ทำ�และขายส่งสุราต่อไปตามเงื่อนไขแห่งสัญญาที่มีอยู่กับกรมสรรพสามิต

ข้อ 7 ผู้ประสงค์จะขออนุญาตทำ�และขายส่งสุราแช่รายใหม่ต่อกรมสรรพสามิต

7.1 การขออนุญาตทำ�และขายส่งสุราแช่ชนิดเบียร์ ผู้ขออนุญาตต้องเป็นบริษัทจำ�กัด ซึ่งจด

ทะเบียนตามกฎหมายไทย มีผู้ถือหุ้น สัญชาติไทยไม่น้อยกว่าร้อยละ 51 ของจำ�นวนหุ้นทั้งหมด 

และมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ำ�กว่า 10 ล้านบาท มีเงินค่าหุ้นหรือเงินลงทุนที่ชำ�ระแล้วไม่น้อยกว่า 10 

ล้านบาท ทั้งนี้ ให้เสนอโครงการลงทุนก่อสร้างโรงงานสุรา ในกรณีที่เป็นโรงงงานเบียร์ขนาด

ใหญ่จะต้องมีปริมาณการผลิตไม่ต่ำ�กว่า 10 ล้านลิตรต่อปี หรือในกรณีท่ีเป็นโรงงานเบียร์ขนาด

เล็กประเภทผลิตเพื่อขาย ณ สถานที่ผลิต (Brewpub) จะต้องมีปริมาณการผลิตไม่ต่ำ�กว่า 100,000 

ลิตร แต่ไม่เกิน 1 ล้านลิตรต่อปี

7.2 การขออนญุาตทำ�และขายส่งสรุาแชช่นดิสรุาผลไม ้ผูข้ออนญุาตต้องเปน็บรษิทัจำ�กดัซึง่

จดทะเบียนตามกฎหมายไทยมีผู้ถือหุ้น สัญชาติไทยไม่น้อยกว่าร้อยละ 51 ของจำ�นวนหุ้นทั้งหมด 

หรือเป็นสหกรณ์ ทั้งนี้ ให้เสนอโครงการลงทุนก่อสร้างโรงงานสุราพร้อมทั้งกรรมวิธีการผลิตสุรา

แช่ประเภทสุราผลไม้ชนิดที่ขออนุญาตด้วย…” (เว็บไซต์ : law.longdo.com)

กฎหมายหรือประกาศกระทรวงการคลังที่กล่าวมาข้างต้นนั้น พบว่า ประเทศไทยสามารถตั้ง

โรงงาน เพื่อผลิตคราฟต์เบียร์หรือเบียร์นอกกระแสได้ แต่ต้องอยู่บนเงื่อนไขที่ถูกวางไว้อย่างละเอียดบน

ตัวบทกฎหมายนี้ เช่น
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“…ขออนุญาตต้องเป็นบริษัทจำ�กัด ซึ่งจดทะเบียนตามกฎหมายไทยมีผู้ถือหุ้น สัญชาติไทยไม่น้อย

กว่าร้อยละ ๕๑ ของจำ�นวนหุ้นทั้งหมด และมีทุนจดทะเบียนไม่ต่ำ�กว่า ๑๐ ล้านบาท จะต้องมีปริมาณ

การผลิตไม่ต่ำ�กว่า ๑๐ ล้านลิตรต่อปี...” 

ข้อบังคบัหรอืเงื่อนไขเหล่านี้เป็นปัญหาต่อกลุ่มผู้ผลิตคราฟตเ์บียรใ์นเมืองไทยอยา่งเหน็ได้ชดั ภาย

ใตบ้ทบญัญตัหิรอืขอ้กฎหมายตา่ง ๆ  นัน้รบัรูไ้ดถ้งึการไมร่องรบัการเกดิขึน้ของคราฟต์เบยีรใ์นสงัคมไทย

เอาไวอ้ยา่งอ้อม ๆ  เพราะดว้ยความทีเ่ปน็ผูผ้ลติรายยอ่ยนัน้ดจูะเปน็เรือ่งทีย่ากแนน่อนตอ่การหาเงนิลงทนุ

จำ�นวน 10 ล้านบาท เพื่อนำ�มาใช้เป็นทุนจดทะเบียนในการขออนุญาตตั้งโรงเบียร์เป็นของตนเองภายใน

ประเทศ หรือ ต่อให้มีเงินมาเป็นทุนจดทะเบียนแล้ว ผู้ผลิตรายย่อยอย่างเจ้าของคราฟต์เบียร์แบรนด์ต่าง ๆ 

ยังจะต้องทำ�การผลิตเบียร์ของเขาเองจำ�นวน 10 ล้านลิตรต่อปี ซึ่งเป็นเรื่องที่ยากมากถึงแม้ผู้ผลิตคราฟต์

เบียร์เจ้าต่าง ๆ จะใช้ความพยายามมากแค่ไหนก็ตาม ดังนั้น การเกิดขึ้นของคราฟต์เบียร์สัญชาติไทยจึง

เป็นเรื่องที่ยากบนข้อกฎหมายที่มีสถานะกึ่งข้อห้ามต่อการผลิตคราฟต์เบียร์ในสังคมไทย

สิง่ทีพ่บอยา่งหนึง่ซ่ึงนบัวา่เปน็จดุผ่อนปรนในการผลติคราฟต์เบยีรใ์นสงัคมไทยของผูผ้ลติรายยอ่ย

ต่าง ๆ คือ ประกาศกระทรวงการคลัง พ.ศ. 2543 ได้กล่าวถึงการจัดตั้งโรงเบียร์ขนาดเล็ก ซึ่งมีข้อจำ�กัด

ในเรือ่งของทนุจดทะเบยีนและอตัราการผลติทีต่่ำ�ลงมา โดยการจดัตัง้โรงเบยีรข์นาดเลก็นี ้มชีือ่เรยีกทีเ่ปน็

ที่รู้จักกันดีว่า “กฎ Brewpub” เงื่อนไขการจัดตั้งโรงเบียร์ขนาดเล็กมีอยู่ว่า

เงื่อนไขการตั้ง Brewpub
ผูข้ออนญุาตหรือผู้ประกอบการธรุกิจเบยีรโ์รงเลก็ จะตอ้งศกึษาและทำ�ความเขา้ใจกบัเงือ่นไข

การตั้งโรงงานเบียร์ประเภท Brewpub ที่ทางกรมสรรพสามิตได้กำ�หนดไว้ ดังรายละเอียดต่อไปนี้

1.	ต้องมีกำ�ลังการผลิตไม่น้อยกว่า 100,000 ลิตร แต่ไม่เกิน 1,000,000 ลิตรต่อปี

2.	ตอ้งตัง้อยูใ่นสถานทีท่ีเ่หมาะสม ไมใ่กลส้าธารณสถาน สถานทีร่าชการ วดั หรอืโรงเรยีน 

ในระยะห่าง 100 เมตร

3.	ต้องมีการติดตั้งระบบป้องกันปัญหามลภาวะตามที่กฎกระทรวง ฉบับที่ 2 (2535) ออก

ตามความในพระราชบัญญัติโรงงาน พ.ศ. 2535 ที่กำ�หนดไว้

4.	ภาชนะทุกชนิดที่จะนำ�มาใช้ในการผลิตและจำ�หน่ายเบียร์ นับตั้งแต่หม้อต้มเบียร์ ถังหมัก

เบยีร ์ถังพกัน้ำ�เบยีร ์ไปจนถงึแกว้บรรจเุบยีร ์จะตอ้งผา่นการตรวจวดั และรบัรองใหใ้ชไ้ดโ้ดยกรม

สรรพสามิตแลว้ ทัง้นี ้หา้มมใิห้ใชภ้าชนะชนดิทีม่ฝีาปดิทำ�การบรรจเุบยีรเ์ปน็เบยีรส์ำ�เรจ็รปูเดด็ขาด

5.	ภายในโรงเบยีรต์อ้งจดัใหม้มีาตรวดัปรมิาณน้ำ�เบยีรท์ีอ่อกจากถงัพกัเบยีรท์กุถงั หากมาตร

วดัปรมิาณน้ำ�เบยีร์ดงักลา่วชำ�รุดเสียหายจนไมส่ามารถคำ�นวณปรมิาณน้ำ�เบยีรท์ีป่ลอ่ยออกจากถงัพกั

เบียร์ได้แน่นอน ห้ามทำ�การจำ�หน่ายเบียร์ที่ผลิตได้ และในกรณีที่กรมสรรพสามิตเห็นสมควรให้มี

การรายงานความเคลื่อนไหวของน้ำ�เบียร์ผ่านมาตรวัดไปยังกรมสรรพสามิต โดยระบบ online ผู้

ได้รับอนุญาตจะต้องดำ�เนินการตามความประสงค์ภายในเวลาที่กรมสรรพสามิตกำ�หนดให้
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6.	ต้องจัดทำ�บัญชีควบคุมการผลิตเบียร์ ตั้งแต่การนำ�วัตถุดิบเข้ามาเก็บรักษา เพื่อผลิตเบียร์ 

การนำ�วัตถุดิบไปป่นหรือย่อย การต้มวัตถุดิบการหมักเบียร์ การกรองเบียร์ การเก็บบ่มน้ำ�เบียร์ในถังพัก 

ตลอดจนปริมาณน้ำ�เบียร์ท่ีจำ�หน่ายผ่านมาตรวัด เม่ือส้ินทุกวัน เพ่ือเจ้าพนักงานสรรพสามิตสามารถตรวจ

สอบได้ทุกเวลา

วิธีการขออนุญาตตั้งโรงเบียร์ Brewpub
สิ่งที่ผู้ขออนุญาต จะต้องเตรียมมาเสนอต่อกรมสรรพสามิตก็คือ เหตุผลในการขอตั้งสถานที่

จะขอตัง้ และสภาพแวดลอ้ม แผนผงัสถานทีต่ัง้และแบบแปลนเครือ่งจกัร งบประมาณในการลงทนุ 

เครื่องจักร อุปกรณ์ต่าง ๆ  รวมทั้งสูตรการทำ�เบียร์ นอกจากนั้น ผู้ขออนุญาตต้องเตรียมเอกสารเพื่อ

ยื่นเรื่องขออนุญาตสร้างโรงงานต่อกรมโรงงานด้วย รวมทั้งต้องศึกษาข้อปฏิบัติตามระเบียบราชการ 

อาทิ เกณฑ์การชำ�ระภาษี และการติดมิเตอร์ เป็นต้น จากนั้นเมื่อผู้ขออนุญาตฯ ได้รับการอนุมัติ

ให้ก่อตั้งโรงงานเบียรเ์รยีบรอ้ยแล้ว ก็ต้องมีการทำ�สัญญากับกรมสรรพสามิต โดยภายในสัญญาระบุ

ว่าต้องสร้างโรงงานให้เสร็จและพร้อมเปิดทำ�การได้ภายใน 9 เดือน นับตั้งแต่วันที่ได้รับอนุญาตให้

ประกอบกิจการโรงงานจากกระทรวงอุตสาหกรรม

สำ�หรับค่าใช้จ่ายที่ต้องใช้ในการทำ�สัญญา แบ่งออกเป็น 2 ส่วนคือ เงินค้ำ�ประกันการ

ก่อสร้างจำ�นวน 1 ล้านบาท ซึ่งเมื่อโรงงานก่อสร้างเสร็จสมบูรณ์และสามารถจำ�หน่ายได้แล้ว ทาง 

กรมฯ จะคืนเงินส่วนนี้ให้ และค่าใช้จ่ายส่วนที่ 2 ก็คือ เงินค้ำ�ประกันการปฏิบัติตามสัญญา จำ�นวน 

500,000 บาท โดยเงินส่วนนี้ทางกรมฯ จะเก็บไว้จนกว่าจะเลิกกิจการ หลังจากสร้างโรงงานเสร็จ

แล้วผู้ประกอบการจะต้องขอใบอนุญาตอีกทั้งหมด 3 ใบ คือ ใบอนุญาตการทำ�สุรา ตามมาตรา 5 

ของกรมสรรพสามิต โดยเสียค่าธรรมเนียมปีละ 4,000 บาท ใบอนุญาตทำ�เช้ือสุราสำ�หรับใช้ใน

โรงงาน มูลค่า 300 บาทต่อปี และใบอนุญาตขายสุราปลีก ป.4 มูลค่า 110 บาท และ ป.3 มูลค่า 

1,650 บาท กรณีที่ภายในร้านมีการจำ�หน่ายสุราต่างประเทศด้วย นอกจากนี้ ต้องแจ้งกรรมวิธีการ

ผลิต ภาชนะที่บรรจุและตัวอย่างเบียร์ เพื่อการวิเคราะห์ก่อน รวมถึงต้องแจ้งราคา ณ โรงงาน ก่อน

ทำ�การจำ�หน่ายล่วงหน้าอย่างน้อย 7 วัน

ทัง้นี ้ผูไ้ดร้บัอนญุาตจะตอ้งจดัธนาคารสำ�หรบัค้ำ�ประกนัการชำ�ระภาษเีบยีร ์อยา่งนอ้ยเทา่กบั

คา่ภาษเีบยีรส์ำ�หรบักำ�ลงัการผลติเบยีรใ์นระยะเวลา 1 เดอืน สว่นการชำ�ระภาษเีบยีรน์ัน้ใหช้ำ�ระตาม

อตัราทีก่ำ�หนดในกฎกระทรวงสัปดาห์ละคร้ัง โดยคำ�นวณจากปรมิาณน้ำ�เบยีรท์ีผ่า่นมาตรวดั ซึง่อตัรา

ภาษีเบียร์ที่กำ�หนดไว้คือ ร้อยละ 48 ของราคา ณ โรงงาน หรือราคาลิตรละ 48 บาทนั่นเอง ทางผู้

ประกอบการตอ้งเสียภาษีนีก้อ่นการจำ�หนา่ยทกุครัง้ และสิง่สำ�คญัทีผู่ป้ระกอบการต้องจัดทำ�ทกุเดอืน 

เพื่อให้เจ้าหน้าที่ของกรมฯ ทำ�การตรวจทุกเดือนก็คือ บัญชีการผลิต การใช้วัตถุดิบรวมทั้งยอดการ

จำ�หน่ายให้เสร็จภายในวันที่ 10 ของเดือนถัดไปเป็นประจำ� เป็นที่สังเกตว่า ขั้นตอนการขออนุญาต

คอ่นขา้งจะละเอยีดถีถ่ว้น แตเ่มือ่ผ่านการะบวนการทั้งหมดนีค้รบทุกขัน้ตอนแลว้ คณุกจ็ะกลายเปน็

ผู้ประกอบการธุรกิจเบียร์โรงเล็ก หรือ Brewpub รายใหม่ทันที (มานิตา 2540)
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อยา่งไรกต็าม การดเูหมอืนจะมทีางออกในการผลติคราฟต์เบยีรใ์นประเทศไทย โดยการใชเ้งือ่นไข 

Brewpub ซึง่นา่จะเปน็เรือ่งงา่ยและมคีวามเปน็ไปไดอ้ยูบ่า้ง เพราะ การขอจดัตัง้โรงเบยีรข์นาดเลก็ในการ

ผลิตคราฟต์เบียร์เพื่อขายนี้จะต้องมีปริมาณการผลิตไม่ต่ำ�กว่า 100,000 ลิตร แต่ไม่เกิน 1 ล้านลิตรต่อปี 

ซึ่งนับว่า เป็นเงื่อนไขที่ลดหย่อน ผ่อนปรนลงมาจากการขอทำ�โรงเบียร์ขนาดใหญ่มาในระดับหนึ่ง โดย

สิ่งที่คิดว่าเป็นความหวังของผู้ผลิตเบียร์ก็ต้องพังทลายลง เนื่องการศาลปกครองทำ�การเพิกถอนกฎหมาย 

4 ฉบับที่ถูกบัญญัติไว้ในประกาศวิธีการบริการสุรา ทำ�ให้กฎ Brewpub ช่องทางของการจัดตั้งเป็นโรง

เบียร์ขนาดเล็กนั้นต้องยุติลงจนกว่าจะมีการประกาศพระราชบัญญัติสรรพสามิตตัวใหม่ขึ้นมาคลอบคลุม

ถึงเรื่องการผลิตสุราอีกครั้ง ซึ่งนับจากปีนั้นจนถึงปีนี้ สังคมไทยก็ยังไม่เห็นการประกาศใช้กฎบัญญัติใด

ของภาครัฐที่ออกมากล่าวถึงเรื่องการผลิตสุราอีกเลย	

ในส่วนของเนื้อหาทางด้านกฎหมายและข้อบังคับที่ยกมาจากบทพระราชบัญญัติต่าง ๆ ประเด็น

ในเรื่องของตัวบทกฎหมายก็เป็นประเด็นหลักที่มักนำ�มาพูดคุยกันในวงการผู้ผลิต ผู้จัดจำ�หน่าย รวมทั้ง

ผู้ดื่มคราฟต์เบียร์ด้วย เช่น ในงานเสวนาคราฟต์เบียร์ พ.ศ. 2560 ครั้งหนึ่งที่กล่าวถึงประวัติความเป็นมา

และกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการผลิตเบียร์ในสังคมไทย ซึ่งมีความน่าสนใจว่า

“…จรงิ ๆ  ถ้าคนทีอ่่านเร่ืองวงการเบยีร์กอ็าจจะทราบวา่ โรงเบยีรโ์รงแรกกค็อื โรงเบยีรบ์ญุรอด โรง

เบียร์สิงห์ ได้ขอพระราชานุญาตจาก ร.7 สมัยนั้นในการสร้างโรงเบียร์ เมื่อก่อนก็มีคนอื่นมาขอสร้างเพื่อ

ทำ�การแขง่ขนัดว้ยเหมอืนกนั แต ่ร.7 ทา่นกใ็หส้ทิธกิบัคนทีท่ำ�กอ่น เพราะวา่ ถา้หากโรงเบยีรข์องพระยา

ภริมยภ์กัดไีม่รอด ของคนอืน่กไ็มน่า่จะรอดเหมอืนกนั กเ็ลยไมม่กีารแขง่ขนั จนกระทัง่มกีารเปลีย่นแปลง

ประวัติศาสตร์ ทำ�ให้เกิดโรงเบียร์โรงที่ 2 ขึ้นมากคือ บางกอกเบียร์ ในสมัยนั้นก็จะเป็นจอมพลสฤษดิ์ 

อาศยัอำ�นาจของราชการในการสร้างโรงเบยีร์ขึน้มาแขง่เลย โรงเบยีรบ์างกอกกย็งัไมป่ระสบความสำ�เรจ็เทา่

ที่ควร ทำ�เบียร์ออกมาก็ยังสู้เบียร์สิงห์ไม่ได้ จนกระทั่งมาจนถึงในปัจจุบันก็เปลี่ยนมาเป็นเบียร์ไทยอมฤต 

และกเ็ปลีย่นมาเปน็เบยีร์ชา้งของเฮยีอู๊ดเรียบร้อยแลว้ ฉะนัน้ในเรือ่งของกฎหมายนัน้ สมยักอ่นมนักไ็มไ่ดท้ี่

จะเปิดให้เสรีซะทีเดียว จะเป็นในลักษณะที่ทางราชการเองก็ดูว่าเหมาะสมว่ามีการแข่งขันกันเยอะไหม? 

ทำ�การค้าขายแล้วอยู่รอดหรือเปล่า ลักษณะของกฎหมายสมัยก่อนจะเป็นลักษณะนั้น ตอนนั้นก็จะมีอยู่

แค่ 2 โรงคือ โรงเบียร์สิงห์กับไทยอมฤต จนกระทั่งเริ่มมีการแก้กฎหมาย มีการเปิดเสรีก็จะเริ่มโรงเบียร์ 

Carlsberg เหมือนตอนนั้นเขาจะเริ่มทำ�กับเบียร์ช้างซึ่งตรงนั้นขนาดลงทุนเยอะ ช่วงแรก ๆ ก็อาจจะไม่

รอดเหมือนกัน อย่างท่ีทุกคนทราบว่า เบียร์ช้างก็ต้องมาน่ังขาย 6 ขวด 100 บาท ส่วนโรงไฮเนเก้นก็เข้า

มาทำ�ทีหลังเหมือนกัน อันนั้นเริ่มจากที่เมืองนอกเข้ามา ต้องบอกก่อนว่า สมัยก่อนคนไทยนั้น เรื่องการ

สร้างโรงเบียร์นั้นมันเป็นเรื่องยาก และอีกส่วนหนึ่งก็คือ เรื่อง Know How ที่คนไทย นั้นไม่มีเลย อย่าง

ของบุญรอดนั้นเขาก็ต้องส่งคนไปเรียนที่เยอรมัน ซึ่งทางบุญรอดปัจจุบันก็ยังสืบทอดเจตนารมณ์นี้อยู่คือ

การส่งลูกหลานไปเรียนเบียร์ Master ที่เยอรมัน แต่ถ้าอย่างเบียร์ช้างนั้นถ้าสังเกตเขาจะเป็นการจอยกับ
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ฝรั่ง ไฮเนเก้นเองก็เหมือนกัน แล้วมันก็จะมีบริบทหลายอย่างที่ทำ�ให้เกิดการออกแบบกฎหมาย เพื่อ

ประโยชน์ของสังคมด้วย แล้วก็เพื่อประโยชน์ของประเทศด้วย ในตอนนั้นหลังจากที่เราผ่านเรื่องของ 

Know How ในการผลิตเบียร์ได้แล้ว เราก็จะมาถึงยุคที่ประเทศไทยเข้ามาสู่การทำ� WTO องค์กรการค้า

โลก ตอนนั้นก็จะมีกฎหมายที่เกิดขึ้น โดยกระทรวงการคลัง กฎหมายตัวนั้นก็ยังบังคับใช้อยู่ในปัจจุบัน 

ซึง่โดยทีท่างราชการทีเ่ขาดนูัน้ เขาจะดวูา่ในแง่ของโรงใหญท่ีบ่รรจแุลว้ออกขายไดท้ัว่ไปนัน้ เขากจ็ะหว่ง

เรื่องของความสะอาด ภาชนะที่บรรจุจะต้องมีมาตรตัววัด ให้ได้มาตรฐาน ไม่ใช่บรรจุไปแล้วของพร่อง 

ของขาด บรรจุไปแล้วทำ�ให้ประชาชนเสียเปรียบ ส่วน “brewpub” ตรงนั้นก็จะเริ่มเกิดขึ้นมาแล้วเหมือน

กัน ซึ่งเกิดจากการผ่อนคลายทางการค้าเสรี ซึ่งตอนนั้น brewpub ก็จะเกิดขึ้นเยอะมาก

สมัยก่อนตอนที่ทำ�เบียร์ตอนนั้นสามารถสร้าง 10 ล้านลิตรได้เลย โดยไม่ต้องทำ�ประชาพิจารณ์ 

เรือ่งการทำ�เรือ่งสิง่แวดลอ้มนัน้จะมกีารออกกฎหมายอกีทตีอนป ีพ.ศ. 2556 ทีโ่รงเบยีรข์นาดใหญจ่ะตอ้ง

ทำ�ประชาพิจารณ์ ดูว่าสิ่งที่ทำ�นั้นมีปัญหาต่อสิ่งแวดล้อมข้างเคียงหรือไม่ ในขณะที่ brewpub ไม่เป็นไร 

brewpub ทำ�ได้เลย อันนี้ต้องเสริมจากคำ�ถามนะครับ ต้องบอกก่อนว่า กฎหมายที่เราใช้ตั้งแต่ พ.ศ. 2493 

แล้วก็กฎหมายที่อนุญาตตอน พ.ศ. 2540 ตอนนี้ยังเป็นโมฆะอยู่

จรงิ ๆ  มันกม็กีลุม่ชาวบา้นทีท่ำ�เรือ่งสุราชมุชนนะครบั ไดร้บัความไมเ่ปน็ธรรมจากกฎหมายทีอ่อก

มาว่า เป็นการปกป้องผู้ลงทุนขนาดใหญ่ ดังนั้น เขาจึงไปร้องศาลปกครอง จนถึงเมื่อเดือนกุมภาพันธ์เมื่อ 

พ.ศ. 2559 เรือ่งผา่นมาหลายขัน้ตอนแลว้ จนไปถงึศาลปกครองสงูสดุ เขากบ็อกวา่ กฎหมายพรบ. สรุานี้

เมื่อกลับไปเช็คกระบวนการที่ออกกฎหมายมา พบว่ามันผิดขั้นตอน ศาลจึงตัดสินว่า พรบ. สุราที่ออกมา 

4 ฉบับ ถือว่าเป็นกฎหมายที่เป็นโมฆะ ไม่ถูกต้อง ยกเลิกไปเลย ณ ปัจจุบันจึงมีการออก พรบ. สรรพ

สามิตตวัใหม่ ซึง่ไดผ่้านการพิจารณาและไดร้บัการประกาศในราชกจิานเุบกษา และบงัคบัใชต้ามกฎหมาย

แล้ว โดยมีผลบังคับใช้หลังวันที่ 16 กุมภาพันธ์ พ.ศ. 2560

จากทีเ่ล่าให้ทกุคนฟังมานะครบั ตรงนีเ้ปน็จดุทีก่ำ�ลงัจะออก พรบ. สรรพสามติอนัใหม ่ซึง่แนน่อน

ว่ามันจะมีการเปลี่ยนแปลงแน่ ๆ  แล้วที่เรามาพูดกันในวันนี้ก็เป็นส่วนหนึ่งที่อยากจะบอกว่า จากที่ไปคุย

กบัสรรพสามติ ทกุคนอาจจะเหน็รา่ง พรบ. ตวันีม้าแลว้บา้ง แลว้กไ็ดเ้หน็คา่ธรรมเนยีมทีค่อ่นขา้งสงูมาก 

แต่ต้องบอกก่อนครับว่า พรบ. นี้ผ่าน สนช. แล้ว ถ้าใครที่อยากจะดูรายละเอียดนะครับ อยู่ในเว็บไซต์

สรรพสามิต ดาวน์โหลดออกมาดูได้เลย แล้วจะเห็นว่า พรบ. ตัวนี้จะเปลี่ยนแปลงจากฉบับเดิม เพราะ

ว่า เขาจะรวมรถยนต์นำ�เข้า ไพ่ สุรา บุหรี่ และน้ำ�มัน เข้ามาอยู่ใน พรบ. เดียวกัน ดังนั้นมันจะเหมือน

เป็นโครงใหญ่เลย เวลาเข้าไปอ่านแล้วเห็นอัตราภาษี อย่าเพิ่งตกใจ อันนี้เป็นพิกัดที่เขาตั้งไว้สูงสุด ซึ่ง

กฎหมายฉบับนี้น่าจะบังคับใช้ไปประมาณ 10-200 ปี แล้วก็จะมีกฎหมายลูกออกมาเรื่อยๆ ทีนี้มันมีอีก

นิดหนึ่งใน พรบ. ฉบับใหม่นี้ จะมีอยู่ข้อหนึ่งที่ว่า การวิจัยค้นคว้าทดลองเพื่อความก้าวหน้านั้นไม่จัด
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เป็นการผลิต แล้วผมก็ถามสรรพสามิตว่า ผมจะสามารถทดลองได้ไหม จริง ๆ  การวิจัยค้นคว้านั้นมันไม่

จดัเปน็การผลติ มันจะไมผ่่านขอ้นี ้แตค่ณุกต็อ้งทำ�อะไรทีม่ขีัน้ตอน เชน่ ในมหาวทิยาลยั เขาจะทดลองเขา

ก็ต้องไปขออนุญาต จริง ๆ  ที่บอกว่า สรรพสามิตจะออกใบอนุญาตให้ได้นั้น อันนั้นมันแค่มหาวิทยาลัย

มาขอทำ�วิจัยเท่านั้น ไม่ใช่เอกชนนะครับ สำ�หรับคนธรรมดาก็พยายามทำ�ที่ไม่ใช่ทำ�เพื่อขาย ทำ�ในบ้าน 

เพราะโดยกฎหมายเอกชนนั้นทำ�ไม่ได้เลย มันเป็นข้อห้ามอยู่แล้ว คือแอบทำ�ไปเถอะ แต่อย่าไปรบกวน

คนอื่น…” (เสวนาคราฟต์เบียร์ 2560)

นอกเหนือจากนี้ยังมีความคิดเห็นจากผู้ผลิตคราฟต์เบียร์รายย่อยอื่น ๆ ที่แสดงความคิดเห็นต่อข้อ

กฎหมายหรอืตวับทกฎหมายทีค่อ่นขา้งรัดกมุและจำ�กดัเสรภีาพในการผลติคราฟต์เบยีรส์ญัชาติไทย ทัง้นีย้งั

มีผูด้ืม่หรอืบรโิภคคราฟตเ์บยีรท์ีอ่อกมากลา่วถงึหรอืแสดงความคดิเหน็ต่อมติิทางดา้นกฎหมายทีเ่กีย่วขอ้ง

กับคราฟต์เบียร์ในสังคมไทยด้วย โดยจากการเก็บข้อมูลเชิงลึก และการรวบรวมบทสัมภาษณ์นั้น พบว่า 

ผู้ดื่มหรือผู้บริโภคถึงแม้ว่าจะเป็นคนกลุ่มเล็ก ๆ หรือเฉพาะกลุ่ม พวกเขายังคงรอคอยและติดตามความ

เคลื่อนไหว ความเปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ้นต่อวงการคราฟต์เบียร์ในสังคมไทยนี้อยู่ห่าง ๆ ดังต่อไปนี้

“…ฉะน้ันกฎหมายควรจะสะทอ้นความเปน็จรงิ เอางา่ย ๆ  วา่ ถา้คนสว่นใหญส่ามารถทีจ่ะประกอบ

ธุรกิจนี้ได้โดยที่มีทุนจดทะเบียนแค่ 1 ล้านบาทหรือ 5 แสนบาท กฎหมายก็ควรจะทำ�ให้มันทำ�ได้ครับ 

ถ้าเขาบอกเองว่ามันทำ�ได้ คือมันต้องมาดูตัวเลขอะครับว่าอะไรอย่างไร คือถามว่า คราฟต์เบียร์นั้น ผม

ทำ� 2 ลิตรต่อวันให้มัน match 6 หมื่นก็คงจะถึงอยู่แล้วใช่ไหมครับหรือ 150 ลิตรต่อวัน เบียร์เนี่ย คน

ที่บอกว่าเบียร์จะเป็นสิ่งที่สร้างปัญหานั้น การที่เบียร์เพิ่มขึ้นมา 150 ลิตรต่อวันมันจะเป็นปัญหาถึงขนาด

นั้นหรือเปล่า เพราะคราฟต์เบียร์มีตลาดที่เล็กมาก อย่างคราฟต์หลาย ๆ ที่ คราฟต์เบียร์หรือเบียร์นำ�เข้า

นั้นถ้าคิดเป็นเปอร์เซ็นต์นั้นเกือบ 0.00... กว่าเลยอะครับ มันไม่ได้มีมากอะไรเลย…” (วอยซ์ทีวี 2560 : 

กฎหมายไทย อุปสรรคแจ้งเกิดคราฟต์เบียร์) 

“…ประเด็นของกฎหมาย ในมุมมองของผมเอง ไม่อยากมองว่ากฎหมายมันไม่ดี ใช้คำ�ว่ากฎหมาย

มันไม่รองรบัการผลิตเบียรข์นาดเล็กมากกว่า เหมือนกับการต้มเหล้า ต้มเหล้าขาว ตอนแรกมันก็ผิด ตอน

หลังมันก็เปลี่ยนใหม่เป็นสุราชุมชน เสียภาษี มีแสตมป์ แต่ประเด็นมันก็คือ ที่มันทำ�ได้ก็เพราะว่า บ้าน

เรามันไม่มีรายใหญ่ทำ�เหล้าขาว แล้วเหล้าขาวคนกินมันไม่ใช่ mass มันไม่ใช่ชนชั้นกลาง มันเป็นชาว

บ้านกิน แล้วการมีเหล้าขาวมันก็ไม่ได้กระทบกับเหล้าแดง เพราะว่า มันก็คนละประเภทกัน มันเลยง่าย

กว่าเบียร์ แต่พอมาเรื่องเบียร์ครับ มันไม่มี market share ขายแล้วก็ได้เงินมหาศาล ตลาดมันผูกขาด เมื่อ

เกิดคราฟต์เบียร์หรือคราฟต์เบียร์จะมาเป็นคู่แข่งทางการตลาดนั้น market share มันจะเกิดขึ้นทันทีเขาก็

เลยจะไม่ยอม แล้วกฎหมายที่มีอยู่จะต้องผลิตกี่ลิตร ทุนจดทะเบียนเป็น 10 ล้าน ถ้ากฎหมายเป็นแบบนี้

ก็เห็นได้ชัดเลยว่า มันเป็นการปิดกั้นรายย่อยแล้วไง จบ! สรุปในเรื่องของกฎหมายของไทยก็คือ มันเอื้อ

ให้เพียงรายใหญ่ ๆ ไม่รองรับผู้ผลิตเบียร์รายย่อยเท่านั้นเอง…” (D01)
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“…จริง ๆ แล้วมันอยู่ที่ว่า โครงสร้างกฎหมายในประเทศไทยนั้น ดันไม่เอื้อต่อคนไทยกันเอง ก็

อาจจะเอื้อแหละครับ แต่ไม่ได้เอื้อให้กับทุกคน แล้วผมว่ามันเป็นเรื่องของบริบทด้วยครับ ผมคิดว่า มัน

ไม่มีคำ�ว่า คราฟต์เบียร์ สมัย 60 ปีก่อน คนก็อาจจะไม่เข้าใจว่าคราฟต์เบียร์คืออะไร คงจะเห็นภาพอยู่

แค่ 2-3 ยี่ห้อแหละ แต่ตอนนี้บริบทของสังคมมันเปลี่ยนไปแล้ว มันเป็นอุตสาหกรรมใหม่ที่อเมริกาเริ่ม

มาเมื่อ 20 กว่าปีแล้ว ทั่วโลกเขาก็เริ่ม ประเทศอะไรเขาก็มีหมด แล้วมันสร้างงาน สร้างเศรษฐกิจชุมชน 

ถ้ามีโรงเบียร์ไหนดัง เช่น คือผมเป็นคนอุบลฯ ผมก็มีความฝันที่อยากจะไปตั้งโรงเบียร์ที่อุบล แล้วทำ�

เมืองอุบลเป็นเมืองคราฟต์เบียร์ คนที่ไปเมืองอุบลนั้นจะไม่เข้าไปเพียงวันเข้าพรรษา…” (วอยซ์ทีวี 2560 

: กฎหมายไทย อุปสรรคแจ้งเกิดคราฟต์เบียร์)

“…อยากใหร้ฐัปรบัเปลีย่นกฎหมาย ในเรือ่งของกฎหมายควบคมุสำ�หรบัผูผ้ลติเบยีร ์หรอืลดหยอ่น

ลงมา เพราะกฎหมายปัจจุบันจะผูกขาดกับรายใหญ่ค่อนข้างมาก ส่วนเรื่องคราฟต์เบียร์อยากให้มีการใช้

กฎหมายใหม่ก็ได้ แต่อาจคนละแบบเบียร์ Lager เพราะกำ�ลังการผลิตมีไม่ถึง มันต้องใช้ต้นทุนสูง…” 

(D101)

“…ถ้ามองโดยภาพรวมนะครับ ถ้าลด 10 ล้านนั้นลงมานะครับ มันอาจจะทำ�ให้เกิดการเริ่มต้นได้

ง่ายขึ้น ทุนอาจจะไม่สูงมาก มีการลองผลิตเบียร์แล้วขาย ให้มันมีทางเลือก ให้ลูกค้าได้เลือก ให้มีความ

หลากหลาย ให้มันเป็นตลาดเสรี ซึ่งเป็นตลาดเสรีโดยผมก็เห็นด้วยนะครับ แต่ว่าอาจจะต้องมีมาตรฐาน

นิดหนึ่ง...” (P01)

“…คือตอนนี้มันทำ�อะไรไม่ได้ อยากทำ�เบียร์ไทยก็ต้องนำ�เข้าจากต่างประเทศ ไปทำ�ข้างนอกแล้ว

นำ�เข้ามาขาย แต่ว่าทางภาครัฐก็ไม่ได้ เพราะว่าเขามีกฎหมายนี้มานานแล้ว แต่ก็ไม่เห็นด้วยที่กฎหมายไม่

เอื้อต่อคนแบบผม แต่เราพูดอะไรไม่ได้เพราะกฎหมายมีมานานแล้ว และคราฟต์เบียร์ก็มาทีหลังกฎหมาย 

ถ้าอยากถูกก็ต้องทำ�ตามกฎหมาย ติดแสตมป์ เสียภาษี แต่มันก็แพง อยากให้รัฐบาลเปลี่ยนข้อกฎหมาย 

เวลาปิด-เปิดของทางร้าน คือจะเปิดทุกวันตั้งแต่ 09.00-19.00น. เสาร์-อาทิตย์ 09.00-18.00น. ที่ปิดเร็ว

เพราะจะได้ไม่กระทบกับธุรกิจของสถานบันเทิง เพราะถ้าเปิดดึกทางร้านก็จะได้เปรียบมากกว่า เพราะ

ขายในราคาถูกกว่า เลยปิดเร็ว เพราะใจเขาใจเรา…” (D102)

การแสดงความคิดเห็นที่เกี่ยวเนื่องกับข้อกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับคราฟต์เบียร์ในสังคมไทยที่ยกมา

กล่าวถึงข้างต้นนี้ จะเห็นได้ว่า กลุ่มคนในวงการคราฟต์เบียร์ทั้งที่เป็นผู้ผลิต ผู้จัดจำ�หน่าย รวมทั้งนักดื่ม 

ผูบ้รโิภคตา่งใหม้มุมองความเหน็แตกตา่งกนัออกไป ทัง้เปน็ความคดิเหน็ทีเ่ขา้ใจตัวกฎหมายและเจา้หนา้ที่

รฐัทีเ่ปน็ผูถ้อืกฎหมาย และความเหน็ทีต่า่งออกไปในแนวทีเ่ปน็การวพิากษจ์ดุบกพรอ่งของกฎหมายไทยที่

ควบคุมการผลิตคราฟต์เบียร์อย่างชัดเจน รวมทั้งการกล่าวถึงความเปลี่ยนแปลงทางด้านกฎหมายที่จะเกิด

ขึ้นภายใต้บริบทในหลาย ๆ  ด้านของสังคมไทย ทั้งสภาพสังคม เศรษฐกิจ รวมถึงการเมืองการปกครอง        
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โดยส่วนใหญ่สาระสำ�คัญที่คนส่วนใหญ่พูดถึง คือ การที่กฎหมายไทยไม่รองรับหรือไม่เอื้อให้เกิดการ

ผลิตเบียร์ในประเทศ ซึ่งทางหน่วยงานภาครัฐหรือผู้นำ�ของรัฐไทยอาจมีเหตุผลที่เป็นไปในเชิงศีลธรรม

หรือมองว่าเบียร์เป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ต้องควบคุมและเสี่ยงต่อสุขภาพ เป็นสินค้าฟุ่มเฟือยที่ไม่ได้

ก่อให้เกิดความสร้างสรรค์ หรือสร้างประโยชน์ใด ๆ ต่อรัฐหรือคนในรัฐมากกว่าการมองว่า การเกิดขึ้น

ของคราฟต์เบียร์นั้นอาจสร้างการเกิดขึ้นของธุรกิจขนาดย่อม สร้างงาน สร้างรายได้ให้กับท้องถ่ินหรือ

สามารถ ทำ�ให้เศรษฐกิจของไทยเจริญเติบโต

มุมมองของเจ้าหน้าที่รัฐที่มีอำ�นาจหน้าที่ในการกำ�กับดูแลควบคุม มีดังนี้

“…จรงิการโฆษณาก็เขา้ขา่ยมีความผิดแล้วคะ่ เพราะวา่คราฟต์เบยีรน์ัน้เขาจะไมใ่ช้แต่โลโกอ้ยา่งเดยีว 

เขามาเป็นขวดเลย ถ้ามาเป็นขวดนั้นจะมีความผิดที่ชัดเจนมาก เพราะว่า มีโลโก้ เป็นโลโก้จะต้องมีป้าย

ข้อความคำ�เตือน แล้วจากจะปรากฏในสื่อ โดยถ้าเป็นสื่อสิ่งพิมพ์ก็ 5 % ละมีข้อความที่สร้างสรรค์สังคม 

แต่ที่เรายกเว้นให้สามารถมีชื่อได้ คือ ในเมนูอาหาร แต่ต้องเขียนเป็นตัวหนังสือปกติ ลายมือเดียวกัน ทั้ง

เมนู แบบนี้จะเป็นเล่มก็ได้ เป็นกระดานก็ได้ มันเป็นเรื่องค่อนข้างยาก เจ้าหน้าที่ก็ไม่ละเอียดขนาดนั้น 

โดยการพดูถึงโลโก ้พรบ.ของเรานัน้ไมส่นใจวา่มนัจะเปน็โลโกท้ีถ่กูฎหมายหรอืผดิกฎหมายนะคะ ถา้เปน็

โลโก้แล้ว ก็เข้าข่ายของเราเลย…” (เจ้าหน้าที่รัฐ) 

“น่าเป็นห่วงครับ โดยเฉพาะผู้ที่ผลิตหรือต้มเองเหล่านี้ คือ เราต้องไปดูว่า เขามีกระบวนการผลิต

ที่ได้มาตรฐานดีพอหรือยัง บางคนอาจไม่เน้นสะอาดมากนัก เช่นคิดว่า ยังไงก็ได้นะ เดี๋ยวมันก็กินเข้าไป 

ซึง่ในความเปน็จรงิแลว้มนัควรจะมมีาตรฐานของมนั ไมใ่ชแ้คเ่รือ่งเบยีร ์เปรยีบเทยีบเอาเรือ่งน้ำ�กไ็ด ้พวก

ที่ตั้งโรงน้ำ�ต่าง ๆ โรงน้ำ�จะต้องได้มาตรฐาน ตัวน้ำ�ที่เอามาผลิตนั้น ต้องไปตรวจก่อนว่ามันมีสารอะไร 

เพื่อที่จะเอาถังกรองน้ำ�มากรองฆ่าเชื้อโรคได้ถูก สมมติว่าน้ำ�มันมันมีโลหะหนักเหล่านี้ คนผลิตน้ำ�ก็จะ

ต้องเอาถังกรองที่สามารถกรองโลหะหนักเหล่านี้มาใช้ แบบนี้ ฉะนั้นพวกเบียร์นี้ก็เหมือนกัน ซึ่งเบียร์

มันควรจะมีมาตรฐานที่ดี ” (เจ้าหน้าที่รัฐ)

“เรื่องการขายนอกเวลานั้น ยี่ห้ออื่นหรือเบียร์ปกติทั่วไปมันก็ขาย ถ้าถามว่ามันส่งผลหรือไม่ เอา

เรือ่งพืน้ฐานกอ่นนะวา่ ถา้กนิแลว้ ไมไ่ปหาเรือ่งใคร เปน็รอ่งเปน็รอย ไมม่ปีญัหา มนักแ็ลว้ไป แต่ปญัหา 

มันอยู่ที่ว่า เวลากินแล้วมันจะกินยาวต่อเนื่องไปจนถึงเรื่องของการกลับบ้าน การออกจากร้าน การไป

ไหนต่อ มันอยู่ตรงนี้ แล้วเรื่องการกินตอนกลางวันร้อนๆ กับการกินตอนกลางคืนเย็น ๆ นั้นมันก็จะส่ง

ผลต่อสุขภาพเหมือนกัน เพราะมันจะส่งผลต่อระบบเมตตาบอลิก การเผาผลาญในร่างกายของแต่ละคน 

ประเด็นที่เกี่ยวโยงกับเรื่องของการขายนอกเวลานั้น มันคือการกิน กินแล้วไปไหนต่อ กินแล้วเป็นแบบ

ไหน มีปัญหาต่อคนอื่นหรือไม่ กินแล้วขาดการควบคุมตนเองแล้วนำ�ไปสู่อุบัติเหตุได้” (เจ้าหน้าที่รัฐ)
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“มันมีเจ้าหน้าที่หลายภาคส่วนที่ดูแลในเรื่องเหล่านี้ โดยแต่ละภาคส่วนนั้นก็จะมีหน้าที่และมี

อำ�นาจหรือถือกฎหมายคนละตัว แต่ทำ�งานสอดคล้อง เชื่อมโยงกัน แล้วก็ไม่ได้จะดูแต่เรื่องของคราฟต์

เบียร์เท่านั้น ก็จะดูแลรวมทั้ง เหล้า เบียร์ไวน์ เหล้าปั่น เหล้าผสมต่าง ๆ ที่มันมีการขายนอกเวลามันก็มี

ความผิดทั้งนั้น มันครอบคลุมทั้งหมด มันจะช่วยกันไม่ว่าจะเป็นสาธารณสุข สรรพสามิต หรือกรมการ

ปกครองเพราะวา่ผูก้ระทำ�ผดิหรอืเหลา้เบยีรม์นัมเียอะมาก สรรพสามติอาจจะดเูรือ่งของใบอนญุาตในการ

ขาย มีอำ�นาจทั้งตรวจและจับ กรมการปกครองก็จะดูเรื่องนี้เยอะกว่าหน่วยงานอื่นๆ เพราะเขาทั้งจับและ

ตรวจทีเ่ขม้งวดในเรือ่งการอายผุูบ้รโิภค มใีบอนญุาตในการขายหรอืไม ่สว่นสาธารณสขุนัน้ตรวจไดอ้ยา่ง

เดียวแต่จับไม่ได้ ต้องให้ตำ�รวจมาจับ” (เจ้าหน้าที่รัฐ)

ทางดา้นมตทิางกฎหมายของประเทศเพ่ือนบา้นของไทย อาจมองในวงเลก็ๆ ในเขตภมูภิาคอาเซยีน 

10 ประเทศกอ่นในเบือ้งตน้ หากทำ�การเปรียบเทยีบการเปดิกวา้งและการมเีสรภีาพทางดา้นกฎหมายต่อการ

จัดตั้งโรงเบียร์ขนาดเล็กหรือการผลิตคราฟต์เบียร์ของชาติไทยกับชาติอื่นๆ อาจกล่าวได้ว่า ประเทศไทย

เป็นประเทศที่มีพัฒนาการทางด้านกฎหมายในเรื่องนี้น้อยที่สุด เพราะดูเหมือนว่า ประเทศไทยยังคงเป็น

ประเทศเดียวที่ยังก้าวไปไม่พ้นในเรื่องข้อจำ�กัดทางด้านกฎหมายต่อการผลิตเบียร์ในประเทศของตนเอง 

ประเทศในแถบเอเซียตะวันออกเฉียงใต้ที่มีอนุญาตให้ต้ังโรงเบียร์ขนาดเล็ก ได้แก่ สิงคโปร์ เวียดนาม 

และประเทศพม่า 

“…ในประเทศสิงคโปร์ นัน้แยกใบอนญุาตขายสรุาออกจากใบอนญุาตในการผลติ ต้ังแต่ป ีค.ศ. 2004 

เป็นต้นมา ใบอนุญาตผลิตมีชนิดเดียว โดยมีค่าใบอนุญาตปีละ 43,200 ดอลลาร์สิงคโปร์หรือประมาณ

หนึ่งล้านบาทไทย โดยไม่ได้ระบุปริมาณที่ต้องผลิตแต่อย่างใด แม้กฎหมายจะยืดหยุ่นกว่าไทยที่ไม่ได้

กำ�หนดปริมาณการผลิต แต่ค่าใบอนุญาตที่แพงเช่นนี้ก็ยังทำ�ให้ผู้ผลิตรายเล็กแบกรับภาระอย่างหนักอยู่ดี 

ในป ีค.ศ. 2004 รฐับาลสงิคโปรก์ลบัเริม่ผอ่นปรนการผลติเบยีรข์นาดเลก็ โดยอนญุาตใหป้ระชาชนทัว่ไป

สามารถผลิตเบียร์เพื่อดื่มในบ้านเองได้ แต่ยังต้องขอใบอนุญาตล่วงหน้า ทำ�ให้เริ่มมีธุรกิจการค้าอุปกรณ์

ผลิตเบียร์ในบ้านกันเองบ้าง จนกระทั่งปี ค.ศ. 2008 รัฐบาลก็ยกเลิกการขอใบอนุญาตไปทั้งหมด ทำ�ให้

การผลิตเบียร์เพื่อดื่มเองในบ้านไม่เกินเดือนละ 30 ลิตรสามารถทำ�ได้ทันที ถึงตอนนี้กลุ่มผู้ผลิตเบียร์ราย

ย่อยในสิงคโปร์ก็ยังคงแสดงความไม่พอใจที่โรงเบียร์ขนาดเล็กถูกเก็บค่าธรรมเนียมเท่ากับโรงเบียร์ขนาด

ใหญ่ที่อาจจะมีกำ�ลังผลิตถึงปีละ 120 ล้านลิตร ขณะที่โรงเบียร์ขนาดเล็กเหล่านี้โดยทั่วไปผลิตเบียร์ปี

ละไม่เกิน 5 แสนลิตรเท่านั้น และในปี ค.ศ. 2012 รัฐบาลสิงคโปร์ยอมฟังเสียงเรียกร้องเหล่านี้ และ

จัดกลุ่มผู้ผลิตรายเล็กที่ผลิตเบียร์น้อยกว่า 1.8 ล้านลิตรต่อปี แล้วลดค่าธรรมเนียมใบอนุญาตเหลือเพียง 

8,400 ดอลลาร์สิงคโปร์หรือประมาณสองแสนบาท และท้ายที่สุดแล้วในปัจจุบันประเทศสิงคโปร์มีโรง

เบียร์ขนาดเล็กทั่วเกาะสิงคโปร์กว่า 22 แห่ง แม้ว่าจะไม่มีโดยช่วงปลายปี ค.ศ. 2016 รัฐบาลก็ออกคู่มือ

การเปิดโรงเบียร์ขนาดเล็กในสิงคโปร์ แนะนำ�ตั้งแต่การขออนุญาต การจดทะเบียนธุรกิจ การขออนุญาต

อื่น ๆ ทั้งในเรื่อง ความปลอดภัยอาคาร, ใบอนุญาตการขายสุรา ฯลฯ รวมทั้ง การจ่ายภาษีต่าง ๆ รวม

ไว้ในเล่มเดียว...” (วสันต์ 2560) 
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“…ในประเทศเวียดนาม โทเบียส บริฟฟา เจ้าของบาร์คราฟต์เบียร์รายแรกในเวียดนาม เต เต คราฟต์

เบียร์ กล่าวถึงประเทศไทยและกฎหมายของไทยว่า เมื่อผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ของไทยต้องเผชิญปัญหาทาง

กฎหมาย นั่นก็คือโอกาสของเวียดนามที่จะเป็นศูนย์กลางของคราฟต์เบียร์ ด้วยวัตถุดิบในท้องถิ่นและ

รัฐบาลท่ีดูเหมือนจะไม่ได้มีกฎหมายท่ีสร้างแรงกดดัน รูเบน มาร์ติเนซ โลเปซ ผู้ร่วมก่อต้ัง เต เต คราฟต์

เบยีร ์ไม่เชือ่วา่คราฟตเ์บยีรไ์ทยจะมโีอกาสมากนกัในตลาดยา่นเอเชยีตะวนัออกเฉยีงใตเ้พราะขอ้จำ�กดัทาง

กฎหมาย กฎหมายเกี่ยวกับคราฟต์เบียร์ของไทยนั้นค่อนข้างซับซ้อน ผมไม่คิดว่าคราฟต์เบียร์ไทยจะมาตี

ตลาดเวยีดนามได ้และอาจจะกลบักนัดว้ยซ้ำ�ไป ในสว่นของกมัพชูา ผมคดิวา่ตลาดคราฟตเ์บยีรใ์นกมัพชูา

ยังไม่พัฒนามากนัก ขณะที่กลไกตลาดคราฟต์เบียร์ในเวียดนามกำ�ลังน่าสนใจ และนี่ก็เป็นโอกาสของเรา

ในการสง่ออก แตอ่ยา่งไรกต็ามกฎหมายของเวยีดนามกย็งัไมม่คีวามชดัเจนเทา่ใดนกั คอื ยงัมคีวามทา้ทาย

บางอย่างอยู่ โดยทางรัฐบาลยังไม่ชัดเจนนักในเรื่องระเบียบ เพราะว่ามีกฎหมายกำ�หนดเฉพาะผู้ประกอบ

การขนาดใหญ่ แต่ยังไม่มีกฎหมายอนุญาตสำ�หรับผู้ประกอบการรายย่อยขนาดที่ทำ�เสิร์ฟเองในบาร์ของ

ตัวเอง ซึ่งผู้ประกอบการรายย่อยก็กำ�ลังประสานกับรัฐบาลในเร่ืองนี้ เพื่อที่จะให้การผลิตเบียร์รายย่อย

ได้รับใบอนุญาตอย่างถูกกฎหมาย ซึ่งผู้ประกอบการไม่คิดว่าจะมีปัญหาในทางปฏิบัติ เพราะว่า ถ้าคุณดู

บริบทของเมืองและของประเทศ ผู้ประกอบการคราฟต์เบียร์รายย่อยนั้นมีจำ�นวนมาก ผมคิดว่าเจ้าหน้าที่

รัฐและตำ�รวจมีงานอื่น ๆ ที่ใหญ่กว่า และเร่งด่วนกว่าให้ทำ� ผมไม่คิดว่าผู้ประกอบการคราฟต์เบียร์จะ

เผชิญปัญหาใหญ่ในขณะนี้ ทิม สก๊อต กล่าว…” (พิณผกา 2560)

“…ในประเทศพม่า ก็มีใบอนุญาตคราฟต์เบียร์ใบแรกเกิดขึ้นแล้ว และเปิดตัวโรงเบียร์ไปเมื่อ 20 

มกราคม พ.ศ. 2560 จุดเริ่มต้นของพม่า ก็ไม่ต่างจากไทยนัก เริ่มมีการนำ�เข้าคราฟต์เบียร์มาจำ�หน่ายใน

รูปแบบของพรีเมียมบาร์, ไมโครบริวเวอร์รี่ (microbreweries) และ บริวผับ (brewpubs) เป็นการสร้าง

ทางเลือกให้กับนักดื่ม ที่ไม่ต้องจำ�เจอยู่กับเบียร์แบบเดิม ๆ ไม่กี่แบรนด์ จนกระทั่งมีการเรียกร้องจาก

นักดื่มในการตั้งคราฟต์เบียร์ขึ้น กระทั่งเดือนมกราคม พ.ศ. 2560 รัฐบาลพม่าได้ให้ใบอนุญาตใบแรก

สำ�หรับการทำ�ไมโครบริวเวอร์รี่ หรือโรงเบียร์ขนาดเล็ก และผู้ที่ได้ไปคือ The Burbrit Brewery ชื่อมา

จาก Burma ผสมกับ Britain ตั้งอยู่ทางตะวันออกเฉียงเหนือของกรุงย่างกุ้ง

The Burbrit Brewery ตั้งอยู่ในพื้นที่ทหาร ดังนั้นจึงไม่มีการก่อสร้างโรงงานถาวร แต่การเลือก

ตั้งโรงเบียร์เล็ก ๆ  ในพื้นที่ของทหาร ก็เพราะเมื่อสำ�รวจความคิดเห็นแล้ว ไม่มีใครอยากให้มีโรงเบียร์อยู่

ใกล้บ้าน ซึ่งเป็นความเข้าใจที่ผิด ดังนั้น ทางผู้ก่อตั้งได้ใช้เวลาทำ�ความเข้าใจกับประชาชนอยู่พอสมควร 

เพื่อให้ที่ตั้งต่อไปสามารถอยู่ในพื้นที่ชุมชนได้ เป้าหมายคือ ส่งเสริมให้เกิดชุมชนคราฟต์เบียร์ขึ้นในพม่า 

โดยการจัดสาธิตการทำ�เบียร์ ให้ความรู้เกี ่ยวกับ เบียร์ระดับพรีเมียม ซึ่งถึงวันนี้มีผับและบาร์หลาย

แห่งที่อยากได้เบียร์จาก The Burbrit Brewery ไปขาย Htin และ Zaw บอกว่า หลังจากที่ดื่มคราฟต์เบียร์ 

ทีส่งิคโปรแ์ละในอกีหลายประเทศ จงึเริม่คดิวา่ จะดแีคไ่หนถา้สามารถทำ�คราฟตเ์บยีรไ์วด้ืม่เองไดใ้นพมา่ 
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แต่ก็เป็นเรื่องยากและท้าทายที่จะทำ�ให้สำ�เร็จได้ ทั้งเรื่องสถานที่ ใบอนุญาต และการขนส่งวัตถุดิบที่นำ�

เขา้มาจากประเทศเยอรมน ียิง่พมา่เป็นประเทศที่มปีระวตัยิาวนานโดยรฐัเขา้มาเกีย่วกบัอุตสาหกรรมเบียร์

โดยปัจจุบันผู้ที่อยู่ในตลาดเบียร์ประกอบด้วย บริษัทจากต่างประเทศ, บริษัทที่รัฐและทหารเป็นเจ้าของ 

และครอบครัวหนึ่งที่ร่ำ�รวยและทำ�ธุรกิจสุราอยู่ ดังนั้นใบอนุญาตคราฟต์เบียร์จึงอยู่ใต้การควบคุมที่

เข้มงวด และเมื่อมีคนยื่นขอใบอนุญาต ก็ถูกปฏิเสธอยู่หลายครั้ง แต่ Htin และ Zaw ได้ทำ�การศึกษา

วิจัยอย่างหนัก พร้อมกับยื่นขอใบอนุญาตอีกหลายคร้ังจนได้รับอนุญาตในที่สุด ซ่ึงถือว่าเป็นจุดเร่ิมต้น

การเกิดขึ้นของคราฟต์เบียร์ในพม่า…” (ไทยเทคนิวส์บล็อก 2560)

ประเทศพม่าที่ดูเหมือนว่าเรื่องการเกิดขึ้นของคราฟต์เบียร์จะเป็นเรื่องท้าทายอย่างยิ่ง แต่ในทาง

กลับกันประเทศพม่ามีกฎหมายอนุญาตให้การจัดตั้งและผลิตเบียร์ในโรงงานขนาดเล็กได้ในปี พ.ศ. 2560 

ซึ่งหากมองบริบทของประเทศพม่าแล้วนั้นดูเหมือนยากและมีข้อจำ�กัดมากกว่าไทยเสียด้วยซ้ำ� ทั้งในเรื่อง

ของการเปิดประเทศ การพัฒนาและแนวคิดทางการเมือง การที่จะได้มาซ่ึงใบอนุญาตการผลิตคราฟต์

เบียร์ โดยหนทางการได้มาซึ่งอิสรภาพในการผลิตเบียร์ในประเทศของประเทศพม่านั้นไม่ต่างจากส่ิงที่

ประเทศไทยกำ�ลงัประสบอยู่ในปจัจบุนันี ้ส่วนการเกดิขึน้ของคราฟตเ์บยีรใ์นประเทศสงิคโปรแ์ละประเทศ

เวียดนาม ทั้ง 2 ประเทศถือว่า เป็นประเทศที่พัฒนาทั้งทางด้านเทคโนโลยีและทางด้านแนวความคิดที่

ล้ำ�หน้าประเทศไทยไปมาก การมองการเกิดขึ้นของคราฟต์เบียร์ของทั้ง 2 ประเทศนี้เป็นตัวอย่าง ซึ่งจัด

ได้ว่าเป็นเสรีของคราฟต์เบียร์และสิทธิในการเลือกดื่มเบียร์ นอกเหนือจากการเกิดขึ้นของคราฟต์เบียร์ใน

ประเทศเพื่อนบ้านแถบเอเซียตะวันออกเฉียงใต้นี้ ยังมีการกล่าวถึงผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ของไทยที่มีการผลิต

ในต่างประเทศ เช่น ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ ฟิลิปปิน และกัมพูชา เป็นต้น ดังนี้

“…อันนี้ผมก็ไม่รู้ว่า เท่าใหร่ดี แต่คือ ถ้าเราจะมาดูโมเดลต่างประเทศดีกว่า อย่างเช่น ญี่ปุ่นครับ 

เขาจะมีคำ�ว่า “จิบิหลุ” คือ เป็นเบียร์ Local เป็นเบียร์พื้นถิ่น คือ เขาจะไม่เรียกว่า คราฟต์โตะเบียร์ แต่

จะเรียกว่า “จิบิหลุ” เลย คือ Local Beer เขาบอกว่า 6 หมื่นลิตรก็ทำ�ได้แล้วที่ผมเคยได้ยินมา เคยอ่าน

ผ่านๆ มา 6 หมื่นลิตรก็เฉลี่ยวันละไม่ถึง 200 ลิตรใช่ไหมครับ ก็เป็นไปได้ ทำ�กันจริง ๆ ก็เป็นไปได้ 

แต่มันต้องเป็นธุรกิจ คือ มันไม่ใช่แบบคนทุกคนที่จะทำ�ได้ มันก็ต้องมีการจ้างงานแล้ว คือมันทำ�คน

เดียวไม่ได้ มันต้องทำ�หลายคน ผมว่าตรงนี้จะทำ�ให้เกิดการจ้างงาน…” (วอยซ์ทีวี 2560 : กฎหมายไทย 

อุปสรรคแจ้งเกิดคราฟต์เบียร์)

	 “…แล้วก็มีกฎหมายของเกาหลีใต้ที่น่าสนใจ แล้วกฎหมายเขาเปลี่ยนเร็วมาก คือ เขาเปลี่ยน

กฎหมายเพือ่สนบัสนนุคราฟเบียรโ์ดยเฉพาะ จากเดมิที่ตม้ทีโ่ซล จะทำ�การขายที่เมอืงปูซานไมไ่ด ้ตอนนี้

เปลี่ยนแล้วแล้วก็กำ�ลังจะได้ แต่เดิมห้ามขายใน Supermarket ก็จะได้แล้ว ห้ามขาย Delivery ก็จะทำ�ได้

แล้ว ตอนนี้รัฐบาลแทบจะให้เงินคนมาทำ�คราฟต์เบียร์…” (เสวนาคราฟต์เบียร์ 2560)
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	 “…ประเทศเกาหลี เขากล่าวว่า เมื่อเขาเปิดการทำ�เบียร์ให้เป็นเสรีแล้วนั้น เศรษฐกิจของเขาดีขึ้น 

โรงเบียร์ก็เกิดขึ้นทุก ๆ เดือน ดังนั้นในทุก ๆ ปี กฎหมายเกาหลีก็จะเอื้อให้ทำ�เบียร์ได้ง่ายขึ้น โรงเบียร์

เล็กลงเร่ือยๆ ขอบเขตของกฎหมายก็กว้างข้ึนเร่ือย ๆ  เบียร์ท่ีทำ�ออกมาก็สามารถท่ีจะขายบนห้างได้ ขายท่ีเซ

เว่นได้ สามารถ Delivery ได้ จริง ๆ กฎหมายการขายของเขาน้ันมันสติ๊กกว่าเราเยอะ เรายังขายที่ไหน

ก็ได้ ของเขานั้นจำ�กัดพื้นที่กว่าเราเยอะ แต่เขาก็เปลี่ยนไปเรื่อยๆ ง่ายขึ้นเรื่อย ๆ …” (P02)

“…แล้วถูกกฎหมายกัมพูชา งั้นจริง ๆ ประเทศอื่นเขาดันต้อนรับคนไทยในการลงทุนมากกว่า

ประเทศไทย อันนี้สุดยอดนะ ก็ถ้าบอกตรง ๆ นะครับ ก็เราก็ AEC ๆ ต้อนรับประเทศอาเซียน เตรียม

ตัวต้อนรับอาเซียน จริง ๆ แล้วผมว่า คนไทยทุกคนควรที่จะเตรียมตัวหาที่ลงทุนที่อื่นอะครับ จะดีกว่า 

เช่น ประเทศฟิลิปปินส์ เวียดนาม ประเทศเหล่านี้ คราฟต์เบียร์เขาไประดับเกือบเอเชียแล้วนะครับ เขา

ไม่ได้อยู่กับที่เหมือนไทยแล้วนะครับ คือ เขาจะได้ผู้เชี่ยวชาญจากอเมริกามาวางรากฐานให้ กฎหมายเขา

เอื้ออำ�นวย ฟิลิปปินส์ก็เหมือนกันครับ คนอเมริกาก็จะมาช่วยได้แฟนเป็นฟิลิปปินส์บ้าง เขาก็จะทำ�โรง

เบียร์ เขาจะเป็นคนที่สร้างรากฐานเหล่านี้ให้ แล้วก็จะมีเบียร์หลายตัวที่ดีมาก ได้รางวัลแล้ว…” (วอยซ์

ทีวี พ.ศ. 2560 : กฎหมายไทย อุปสรรคแจ้งเกิดคราฟต์เบียร์)

	 “…ส่วนเรื่องกฎหมาย สำ�หรับผมก็อยากให้มันพัฒนานะ เรามองเพื่อนบ้านที่ประเทศลาวที่เป็น

สังคมนิยมทำ�ได้ กัมพูชาที่เป็นสังคมนิยมทำ�ได้ ทำ�ไมพม่าเพิ่งจะเปิดประเทศ ทำ�ไมเขามีคราฟต์เบียร์

แล้ว ทำ�ไมเขาถึงทำ�ได้ คือ ประเทศของเรานั้นมันย้อนยุค วินเทจไปแล้ว ถ้าประเทศของเรายังอยู่แบบ

นี้อยู่ การเมืองยังเป็นแบบนี้อยู่  ความคิดของคนไทยยังอิงกับศาสนาอยู่ ยังมีความเชื่ออย่างนี้อยู่ มันเกิด

ยาก ผมเชื่อเช่นนั้น เพราะว่า เวลาเราเถียงเรื่องศีลธรรมกับคราฟต์เบียร์นั้น ทุกอย่างจะจบเลยอะ มันคือ 

ความสูญสิ้นของคราฟต์เบียร์ถ้าเอาศีลธรรมมาจับ และถ้าคราฟต์เบียร์อยากจะสู้หรือต่อรองกับรัฐก็ต้อง

พูดหรือสู้กันในเชิงเศรษฐกิจ มันเป็นเรื่องของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพราะว่า มันสร้างงานและสร้างทาง

เลือก…” (P04)

มุมมองของผูด้ืม่ตอ่คราฟตเ์บยีรใ์นสงัคมไทย มนัเปน็เรือ่งทีด่ทีีค่นผลติคราฟตเ์บยีรน์ัน้จะสนกุกบั

สิง่ทีเ่ขาทำ�และเปน็การเพ่ิมทางเลอืกในการดืม่ให้กบันกัดืม่คอเบยีรใ์นสงัคมไทย แตภ่ายใตข้อ้จำ�กดัในเรือ่ง

ของกฎหมายไทยที่ไม่เอื้ออำ�นวย คราฟต์เบียร์ในสังคมไทยจึงเติบโตไม่ได้อย่างเต็มที่มากนัก

“…คนทีท่ำ�คราฟเบยีร์เขากส็นกุกบัส่ิงทีเ่ขาทำ� ทำ�ใหเ้กดิทางเลอืกใหม ่ๆ  คนเหลา่นีน้า่สนบัสนนุ ไม่

นา่จะโดนทนุใหญ่คมุอย่างเดยีว แตก่ฎหมายไทยมขีอ้จำ�กดัหลายอยา่งมากเกนิไป ไมค่อ่ยเสรเีทา่ไหร ่แต่ทกุ

สิง่ทกุอยา่งมันก็ขึน้อยูก่บัคนทีใ่ชห้รอืตวัผูด้ืม่มากกวา่วา่จะดืม่เครือ่งดืม่แอลกอฮอลเ์หลา่นีใ้นรปูแบบไหน 

หากไม่มีกฎหมายควบคุมเรื่องการมีเสรีภาพของคราฟต์เบียร์ ก็อาจจะเกิดเบียร์นอกกระแสที่ไม่มีคุณภาพ

ออกมาสู่ผู้บริโภคได้ ส่วนเรื่องที่ถามว่าดื่มคราฟต์เบียร์แล้วรู้สึกเท่ห์หรือไม่นั้น ไม่คิดว่าดื่มแล้วดูเท่ห์นะ 

คิดว่า ความเท่ห์นั้นมันเป็นนัยยะแฝงมากกว่า คนที่เป็นคอเบียร์เขาดื่มกันที่รสชาติ หลัก ๆ แล้วจะเลือก

ดืม่คราฟตท์ีร่สชาตทิีเ่ราชอบ มองวา่การทีเ่ราไดก้นิไดใ้ชข้องดมีนัเปน็รางวลัของตวัเองมากกวา่…” (D02)
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นับว่าเป็นอีกมุมมองความคิดที่มีต่อคราฟต์เบียร์ที่สะท้อนวงการคราฟต์เบียร์ทั้งในด้านของผู้ผลิต

สะท้อนให้เห็นด้านของนักดื่มหรือผู้บริโภคด้วยว่าควรจะมีสำ�นึกในการดื่มอย่างไร ซึ่งผู้วิจัยมองว่า สิ่งที่

สำ�คัญเรื่องหนึ่งในประเด็นคราฟต์เบียร์ในสังคมไทยนั้นคือ การรับรู้ เข้าใจ การประสานงาน พูดคุยกัน

ระหว่างผู้ผลิตกับผู้ดื่ม รวมไปถึงเจ้าหน้าที่หน่วยงานภาครัฐที่เป็นผู้ออกและใช้กฎหมายด้วย 

“ผมว่า ถ้าไม่นับเบียร์ 2 ค่ายใหญ่ ที่มีส่วนแบ่งทางการตลาดกว่าแสนล้านบาทต่อปีแล้ว ตลาด

เบียร์นำ�เข้าในช่วงไม่กี่ปีหลังก็มีการขยายขนาดมากขึ้นเช่นกัน โดยแค่เพียงผู้นำ�เข้ารายย่อยก็น่าจะมีขนาด

ตลาดกว่า 1,200 ล้านบาทต่อปี” (Beercyclopedia 2560) 

พระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 ได้ให้อำ�นาจกรมสรรพสามิตในการกำ�หนดว่าใครสามารถผลิต

สุราชนิดใดได้บ้าง และจวบจนปัจจุบัน กฎหมายทั้งหลายที่ออกมาบังคับควบคุมการผลิตคราฟต์เบียร์ 

ได้กำ�หนดให้มีโรงเบียร์ได้เพียง 2 รูปแบบ คือ แบบโรงงานเบียร์ ดังเช่น โรงเบียร์สิงห์ ช้าง ไฮเนเก้น 

เป็นต้น และแบบที่สอง คือ ประเภทบริวผับ ซึ่งห้ามบรรจุขวดจำ�หน่ายออกนอกสถานที่ ทำ�ให้ตลาด

เบียร์ในเมืองไทยถูกจำ�กัดอยู่เพียงเบียร์ลาเกอร์ไม่กี่ค่าย รสชาติก็ไม่มีความหลากหลาย คนไทยจึงไม่รู้จัก

เบียร์ประเภทอื่น ๆ เช่น Ale, Porter, Stout, Weisse, IPA และอื่น ๆ อีกมากมาย

คราฟต์เบียร์ในสังคมไทยส่วนใหญ่มีกิจกรรมที่เข้าข่ายการกระทำ�ความผิดอยู่  2 พระราชบัญญัติ 

คือ พรบ. สุรา พ.ศ. 2493 และ พรบ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ได้แก่ การทำ�สุราโดย

ไม่ได้รับอนุญาต (มาตรา 5 พรบ. สุรา) การจำ�หน่ายสุราโดยไม่ได้รับอนุญาต (มาตรา 17 พรบ. สุรา) 

การแจกจ่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในลักษณะเป็นตัวอย่างเพื่อจูงใจให้บริโภค (มาตรา 30 พรบ. ควบคุม

เครือ่งดืม่แอลกอฮอล)์ การโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์(มาตรา 32 พรบ. ควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮอล)์ 

การจำ�หน่ายในช่วงเวลาที่ห้ามจำ�หน่าย (มติชนออนไลน์ 2558)

ทั้งนี้ในประมาณเดือนพฤศจิกายน พ.ศ. 2559 กรมสรรพสามิตได้ประกาศว่าด้วยเรื่อง การออก

ใบอนุญาตขายสุรา และหลักเกณฑ์ วิธีการ และเงื่อนไขในการชำ�ระเงินค่าธรรมเนียม ซึ่งมีการเพิ่มราคา

ค่าใบอนุญาต ขณะเดียวกันก็ได้อำ�นวยความสะดวกในการชำ�ระเงินให้แก่ผู้ประกอบการมากขึ้น ดังนี้
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ประกาศกรมสรรพสามิต ว่าด้วยเรื่อง การออกใบอนุญาตขายสุรา 
ข้อ 2 ผู้ที่ได้รับใบอนุญาตขายสุรา ดังต่อไปนี้

2.1 สุราประเภทที่ 3 (สำ�หรับการขายสุราทุกชนิดครั้งหนึ่งเป็นจำ�นวนต่ำ�กว่าสิบลิตร)

2.2 สุราประเภทที่ 4 (สำ�หรับการขายสุราที่ทำ�ในราชอาณาจักรครั้งหนึ่งเป็นจำ�นวนต่ำ�

	   กว่าสิบลิตร)

ข้อ 8 อัตราค่าธรรมเนียมใบอนุญาต

8.1 ค่าธรรมเนียมใบอนุญาตขายสุรา ประเภทที่ 3

(1) ในเขตกรุงเทพมหานคร เขตเทศบาลนคร และเขตพัทยา ฉบับละ 1,500 บาท

(2) ในเขตท้องที่อื่นนอกจาก (1) ฉบับละ 1,000 บาท

8.2 ค่าธรรมเนียมใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 4 ฉบับละ 200 บาท

ทั้งนี้ ค่าธรรมเนียมใบอนุญาต 8.1และ 8.2 ต้องบวกด้วยภาษีเก็บเพิ่มเพื่อกรุงเทพมหานคร

และองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นอีกร้อยละ 10 ของค่าธรรมเนียม

เรื่อง หลักเกณฑ์ วิธีการ และเงื่อนไขในการชำ�ระเงินค่าธรรมเนียม
ใบอนุญาตขายสุรา ผ่านตัวแทนรับชำ�ระเงิน
ข้อ 4 ประเภทใบอนุญาตขายสุรา ที่สามารถชำ�ระเงินค่าธรรมเนียมใบอนุญาตขายสุรา ผ่าน

ตัวแทนรับชำ�ระเงิน มีดังนี้

(1) ใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 3 (สำ�หรับการขายสุราทุกชนิดครั้งหนึ่งเป็นจำ�นวน

    ต่ำ�กว่าสิบลิตร)

(2) ใบอนุญาตขายสุราประเภทที่ 4 (สำ�หรับการขายสุราที่ทำ�ในราชอาณาจักรครั้งหนึ่ง

    เป็นจำ�นวนต่ำ�กว่าสิบลิตร)

ข้อ 5 สถานที่รับชำ�ระค่าธรรมเนียมใบอนุญาตขายสุรา ได้แก่บริษัท เคาน์เตอร์เซอร์วิส 

จำ�กัด (ซึ่งเปิดให้บริการในร้าน 7-Eleven ทุกสาขาและสถานที่อื่น ๆ ที่มีสัญลักษณ์ 

Counter Service) และธนาคารกรุงไทย จำ�กัด มหาชน

ประกาศ ณ วันที่ 9 พฤศจิกายน พ.ศ. 2559 

 (นางสาวสุจิตรา  เลาหวัฒนภิญโญ) 

ที่ปรึกษาด้านการพัฒนาและบริหารการจัดเก็บภาษี ปฏิบัติราชการแทน

อธิบดีกรมสรรพสามิต
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ค        คราฟต์เบียร์ในประเทศไทย

กระแสเบียร์ทำ�มือ หรือ คราฟต์เบียร์ ท่ีได้รับความสนใจอย่างมากในไทยช่วงหลายปีหลัง เร่ิมต้น

ขึ้นจากคอเบียร์เพียงไม่กี่คนเมื่อราว 5 ปีที่แล้ว จนถึงวันนี้วงการคราฟต์เบียร์ไทยคาดว่ามีมูลค่าตลาดเพิ่ม

ขึ้น 6 เท่าจากปี พ.ศ. 2559 ซึ่งมีมูลค่าตลาด 35 ล้านบาท โดยมีผู้ผลิตราว 100 คน จากคราฟต์เบียร์

สัญชาติไทย 60 ยี่ห้อ ในจำ�นวนนี้มีคราฟต์เบียร์สัญชาติไทยที่ผลิตในต่างประเทศแล้วนำ�เข้ามาขายอย่าง

ถูกต้องในประเทศไทยมี 8 ยี่ห้อ เกิดการแข่งขันประกวดเบียร์ในหลายพื้นที่ และมีการสอนผลิตคราฟต์

เบียร์ในกลุ่มเล็ก ๆ กันเกือบทุกเดือน (ศิปปชัย กุลนุวงศ์ 2560)  

เมือ่วนัที ่25 มิถุนายน พ.ศ. 2559 ทีผ่่านมาไดม้กีารจัดประกวดคราฟต์เบยีร ์โดย YAKSA Brewery 

Thailand เป็นผู้จัดงานนี้ขึ้นมา ครั้งนี้เป็นครั้งที่ 4 มีจุดประสงค์เพื่อให้เกิดการรวมตัวกันของกลุ่มคนทำ�

คราฟตเ์บยีรใ์นไทยขึน้มาเพ่ือเปดิโอกาสให้มีการแลกเปลีย่นความรูแ้ละประสบการณใ์นการทำ�คราฟต์เบยีร์

ในไทย โดยผู้ชนะของการแข่งขันดังกล่าวจากจำ�นวนผู้สมัครกว่า 70 รายคือ เทพพนมเบียร์ (Devanom 

Beer) และ ทริปเปิลเพิร์ล (Triple Pearl) นายประเสริฐ ศรีตะบวรไพบูลย์ ผู้จัดงานประกวดกล่าวว่า  

ในปัจจุบันสังคมคนทำ�คราฟต์เบียร์ขยายตัวอย่างมาก มีการเปิดโรงเรียนสอนทำ�คราฟต์เบียร์ รวมไปถึง

การขยายตัวของคราฟต์เบียร์ไทยที่เริ่มไปทำ�ในต่างประเทศเพื่อทำ�ให้ถูกกฎหมาย การจัดประกวดคราฟต์

เบียร์ที่ผู้ผลิตรายย่อยได้รวมตัว มีการแบ่งปันข้อมูล วิธีการผลิต

การมีผู้ผลิตรายใหม่เกิดขึ้นอย่างรวดเร็วในวงการคราฟต์เบียร์ไทยเป็นเพราะว่า คนทั่วไปสามารถ

ต้มเบียร์ที่บ้านได้ ใช้เวลาและเงินทุนไม่มาก อุปกรณ์ที่ใช้ทำ�คราฟต์เบียร์สามารถหาได้ง่ายขึ้น จำ�นวนผู้

ผลิตรายใหม่ทีเ่พ่ิมมากขึน้นีเ้ปน็ส่ิงทีเ่พ่ิมอำ�นาจในการต่อรองต่อรฐั ผลเสยีทีเ่กดิขึน้กบัวงการคราฟต์เบยีร์

ไทย คือ การเติบโตของคราฟต์เบียร์ที่ขาดการควบคุม เพราะไม่มีองค์กรที่ดูแล ทำ�ให้รายที่ไม่มีคุณภาพ

เข้าสู่ท้องตลาด เมื่อมีเบียร์ที่ไม่มีคุณภาพเข้าสู่ตลาดจะเป็นอุปสรรคในการขยายตลาดของคราฟต์เบียร์อื่น 

ส่วนไมโครบริวเวอรี่ต่างกับแมคโครบริวเวอรี่ การทำ�คราฟต์เบียร์ต้องมีการศึกษาอย่างละเอียด สิ่งสำ�คัญ

ที่สุดคือ ความใส่ใจในการผลิต การศึกษาหาข้อมูลเป็นสิ่งสำ�คัญต่อการทำ�คราฟต์เบียร์ คราฟต์เบียร์ที่มี

คุณภาพในปัจจุบันผลิตไม่ทันขาย คราฟต์เบียร์นอกเข้ามาปูตลาดในไทยไว้เยอะมาก มีช่องทางในการ 

กระจายสินค้าสูง คนดื่มคราฟต์เบียร์ไทยส่วนมากมาจากคนดื่มคราฟต์เบียร์นอกอยู่แล้ว การที่เบียร์นอก

เข้าไปมีบทบาทกับร้านค้าสูงทำ�ให้ราคาคราฟต์เบียร์ไทยสูงตาม ร้านเบียร์บางร้านปรับราคาคราฟต์เบียร์

ไทยให้เท่ากับเบียร์นอก เพราะไม่ต้องการที่จะลดกำ�ไรต่อหน่วยลง กำ�ลังการผลิตคราฟต์เบียร์ไทยค่อน

ข้างต่ำ� ทุกวันนี้ยังไม่มีใครรวยจากคราฟต์เบียร์ คนตามชนบทไม่สามารถเข้าถึงคราฟต์เบียร์ได้ ชาวบ้าน

ไม่มีทางผลิตคราฟต์เบียร์ได้ การเข้าถึงความรู้และวัตถุดิบค่อนข้างยากสำ�หรับชาวบ้านทั่วไป
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ธรุกิจเครือ่งดืม่มดีกีรีเปน็ตวัผลกัดนัเศรษฐกจิมาอยา่งยาวนานต้ังแต่อดตีจนถงึปจัจุบนั ประเทศไทย

ตอนนีป้ระสบปญัหาสนิคา้ทางการเกษตรทีส่ำ�คญัของไทยอยา่งขา้วมมีลูคา่ทางเศรษฐกจิต่ำ� ทัง้ทีข่า้วนีเ้อง

ท่ีเป็นหน่ึงในวัตถุดิบหลักในการผลิตคราฟต์เบียร์ แตกต่างกันท่ีชนิดของข้าวเท่าน้ัน วัตถุดิบในการทำ�คราฟต์

เบยีรข์องไทยมีครบ โดยมกีารปลกูมอลตท์ีส่ะเมงิ ปลกูฮอ็ปทีน่นทบรุ ีและวตัถดุบิอืน่ ๆ  ทีป่รบัแตง่กลิน่

รสของเบียร์ได้เป็นอย่างดี นอกจากนี้การใช้เบียร์ในการพัฒนาประเทศมีให้เห็นแล้วในเมือง Popperinge 

ประเทศเบลเยีย่ม ซึ่งสร้างเมอืงทัง้เมืองด้วยดอกฮ็อป ในปัจจุบันคราฟตเ์บียร์ไทยมรีาคาคอ่นข้างสงูแตไ่ม่

ถอืวา่แพงมาก เพราะการทำ�คราฟตเ์บยีร์คอ่นขา้งยากและสิน้เปลอืง การทำ�คราฟตเ์บยีรเ์พือ่ขายในปจัจบุนัมี

การตัง้มาตรฐานไวค้อ่นขา้งสูงสำ�หรบัคราฟตเ์บยีรท์ีม่คีณุภาพและมจีรรยาบรรณ แต่อปุกรณก์ารผลติ เชน่ 

ถังที่ไม่มีคุณภาพมากพอที่จะปล่อยออกสู่ตลาดให้ลูกค้าดื่มได้ก็ยังเกิดขึ้นได้ง่าย ทั้งที่ควรเป็นความรับผิด

ชอบของผูผ้ลิต ไมค่วรนำ�เบยีรท์ีไ่มไ่ดม้าตรฐานมาบรรจขุวดขาย การจดัต้ังสมาพนัธจ์ะทำ�ใหม้กีารรบัรอง

คณุภาพเบยีร ์เปน็ประโยชนก์บัผูบ้รโิภค โดยรปูแบบนัน้อาจจะมกีารเกบ็คา่สมาชกิรายป ีมกีารตรวจสอบ

การผลติพรอ้มออกตรารบัรอง การดืม่เบยีรท์ีไ่มไ่ดต้รารบัรองผูบ้รโิภคอาจจะตอ้งรบัความเสีย่งกบัเบยีรท์ี่

ไม่ไดม้าตรฐาน แตค่วามหวงัถงึการรวมตวักนัเปน็สมาคมคราฟตเ์บยีรใ์นไทยกย็งัเปน็เรือ่งทีเ่ปน็ไปไดย้าก 

เพราะคนทำ�คราฟต์เบียร์ในไทยมีมุมมองที่ไม่เหมือนกัน อีกทั้งการที่คราฟต์เบียร์ยังไม่มีกฎหมายรองรับ 

ยังเป็นสิ่งที่ผิดกฎหมายอยู่ ทำ�ให้ไม่มีคนเข้ามาดูแลจัดตั้งสมาคม เบื้องต้นอาจเพียงมีการจัดตั้งสมาพันธ์ที่

เป็นที่รวมตัวกัน แล้วนำ�ไปรวมกับสมาพันธ์คราฟต์เบียร์อื่นในภูมิภาค (ปริธิ ทองมิตร 2559)

กลุ่มผูบ้รโิภคทีด่ืม่คราฟตเ์บยีร ์ดว้ยราคาของคราฟต์เบยีรไ์ทย ทีม่รีาคาขายต้ังแต่แกว้ละ 100 บาท

ขึ้นไป จนถึงขวดละ 240 บาท เห็นได้ว่า มีราคาที่แพงกว่าเบียร์ในท้องตลาดทั่วไป อาจเป็นเพราะ มี

ต้นทุนการผลิตที่สูงจากการที่ต้องไปผลิตที่ต่างประเทศและจำ�นวนการผลิตที่ยังไม่มากนัก จึงยังไม่ได้มี

การประหยัดต่อขนาด (Economies of Scale) ราคาขายคราฟต์เบียร์ไทยจึงมีราคาที่สูง และด้วยราคาที่

แพงกว่าเบียร์ตลาด กลุ่มลูกค้าที่ดื่มคราฟต์เบียร์จึงเป็นกลุ่มผู้มีรายได้ปานกลางค่อนข้างสูง ซ่ึงเป็นช่วง

ในวัยทำ�งาน ลูกค้าจึงมีปัจจัยทางด้านการเงินพอ ที่จะซื้อหรือบริโภคคราฟต์เบียร์ได้ ความต้องการความ

แปลกใหม่ ความหลากหลายของรสชาติเบียร์ หรือเป็นนักดื่มที่เบื่อความซ้ำ�ซากจำ�เจของเบียร์ตลาดเดิมๆ 

อยากลองเบียร์ใหม่ ๆ รสชาติใหม่ ๆ ที่หาไม่ได้จากเบียร์ตลาด และกลุ่มนักดื่มหน้าใหม่ที่ต้องการความ

แตกตา่งจากเดมิ และทีส่ำ�คญัการไปดืม่เบยีรท์ีร่า้นคราฟต์เบยีรเ์ปรยีบเสมอืนชมุชนนกัดืม่ทีห่วัขอ้สนทนา

ในเรือ่งของความเปน็มาของเบยีรแ์ตล่ะรสชาต ิแตล่ะตรายีห่อ้ อกีทัง้ชอ่งทางการตลาดทีค่ราฟตเ์บยีรไ์ทย

ใช้ในการโฆษณาประชาสัมพันธ์นั้นใช้สังคมออนไลน์เฟสบุ๊กเป็นสื่อหลักที่เข้าถึงกลุ่มลูกค้า 

“...และด้วยราคาที่สูงด้วย คนก็กินแค่ 1-2 แก้วก็จบแล้ว...” (P04)   

“...มันเปน็ตลาดของคนหนา้ใหม ่คนดืม่หนา้ใหม ่คนเริม่ดืม่เขา้มากนิ เพือ่ใหเ้ขา้กา้วเขา้สูโ่ลกใหม ่

อีกโลกหนึ่งที่เป็นโลกของคราฟต์เบียร์ประมาณนั้นครับ...” (P05)
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แต่ถึงอย่างไร คราฟต์เบียร์ก็ยังไม่สามารถทำ�ให้ผู้บริโภค “ใช้ทดแทนกันได้อย่างสมบูรณ์” จาก

เบียร์ตลาดได้ ยังเป็นเพียงแค่ “ใช้ทดแทนกันได้ในบางโอกาส” เท่านั้น เนื่องจากปัจจัยทางด้านราคาที่

สูงของคราฟต์เบียร์

“...มันแล้วแต่โอกาสในการกินแต่ละครั้งมากกว่า ถ้าวันไปอยากสนุก อยากเมา ก็จะเลือกซื้อเบียร์

ตลาดปกติดื่ม เพราะว่ามันถูกกว่า กินเยอะ ๆ จนเมาและก็มีเงินจ่าย...” (D03)

“...แตเ่มือ่รูจ้กัคราฟตเ์บียรแ์ลว้ กย็งัคงกนิเบยีรส์งิห ์ชา้ง ลโีอเปน็ปกต ิบางครัง้มกีนิชา้ง สงัสรรค์

หรือกินเลี้ยงกับอาจารย์ก็จะกินพวกเบียร์ mass ทั่วไปเลยครับ เพราะว่า ราคาก็ไม่แพง...” (D01)

และยังมีคราฟต์เบียร์ไทยบางยี่ห้อ กำ�หนดกลุ่มลูกค้าหลักเอาไว้อย่างชัดเจน ว่าคราฟต์เบียร์ของ

ตนเองนั้น จะเน้นกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวยังประเทศไทยและโดยเฉพาะในจังหวัดเชียงใหม่ เพราะ

อยากให้นักท่องเที่ยวได้เห็นว่า ประเทศไทยหรือจังหวัดเชียงใหม่ก็มีคราฟต์เบียร์ประจำ�จังหวัดเหมือน

ประเทศอื่น ๆ

“...ตลาดหลักจะเป็นตลาดนักท่องเที่ยว เพราะว่า วัตถุประสงค์แรกคือ อยากให้นักท่องเที่ยวเห็น

ว่ามีเบียร์ local เราจะเน้นขายนักท่องเที่ยวด้วย...” (P01)

และในอดีต กลุ่มลูกค้าที่ดื่มคราฟต์เบียร์ ก็จะเป็นชาวต่างชาติมากกว่าคนไทย ด้วยเหตุผลที่ว่า มี

ราคาสูง ไม่รู้จัก หรือรสชาติที่ไม่ถูกปาก เพราะคนไทยจะคุ้นเคยเบียร์ตลาดที่เป็นเบียร์ลาเกอร์ (Lager) 

มากกว่า

ความนิยมกระแสคราฟต์เบียร์ในไทยเกิดขึ้นมาอย่างเงียบ ๆ สักระยะหนึ่ง โดยเริ่มจากผู้ผลิต

เพียงไม่กี่รายที่ผลิตคราฟต์เบียร์แบบลาเกอร์ (Lager beer) ซึ่งทำ�จากมอลต์ข้าวบาเลย์และฮ็อป ด้วยยีสต์

ประเภทหมักนอนก้น (bottom-fermentation yeast ที่อุณหภูมิต่ำ�)  ผู้บริโภคบางส่วนเริ่มอิ่มตัวและเกิด

ความเคยชินกับเบียร์ตลาดแบบ main stream จึงเกิดการมองหาทางเลือกใหม่ ผู้สนใจในคราฟต์เบียร์ทั้ง

ผู้ที่ชอบดื่มและผู้ที่ตอ้งการผลิตคราฟตเ์บียรใ์หม้ีสไตล์เป็นของตนเอง ซึ่งมีจำ�นวนเพิ่มมากขึ้นในชว่ง 6-7 

ปีหลัง  ซึ่งแต่ละคนมีมุมมองแนวคิดต่อคราฟต์เบียร์หลากหลายโดยอาจแบ่งออกได้เป็น 2 กลุ่มคือ กลุ่ม

แรกเปน็มุมมองแนวคดิจากผู้ผลติ/คนตม้เบยีร ์ผู้จดัจำ�หนา่ยและกลุม่ทีส่องเปน็มมุมองแนวคดิจากผูด้ืม่ ซึง่

แนน่อนวา่การศกึษามมุมองแนวคดิหรอืทศันะคตสิว่นบคุคลตอ่คราฟตเ์บยีรใ์นสงัคมไทยนีเ้ปน็การศกึษา

บนฐานของความแตกตา่งหลากหลายหรอืมคีวามเปน็พหคุวามคดิภายใต้วฒันธรรมการดืม่ สำ�หรบัทศิทาง

หรือแนวโน้มของมุมมองแนวคิดที่มาจากคนหลายฝ่ายต่อคราฟต์เบียร์ในสังคมไทย ดังต่อไปนี้
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กลุ่มแรกเป็นมุมมองแนวคิดจากผู้ผลิต/คนต้มเบียร์/ผู้จัดจำ�หน่าย
ในมุมมองผูผ้ลติหรอืคนตม้เบยีรอ์ายนุอ้ยและมแีบรนดเ์บยีรเ์ปน็ของตนเอง เขามมีมุมองทางธรุกจิ

คราฟต์เบียร์ในสังคมไทยว่า คราฟต์เบียร์น้ันไม่ใช่การแข่งขัน แต่เป็นการเติบโตไปพร้อม ๆ กัน ช่วยเหลือ

เกือ้กลูกนัมากกวา่ และการมคีราฟตเ์บยีร์เปน็ของตนเองนัน้นอกจากจะเพือ่การประสบความสำ�เรจ็แลว้ สิง่

ทีอ่ยากใหเ้กดิขึน้ในวงการคราฟตเ์บยีรใ์นสังคมไทย คอื การรบัรูแ้ละความเขา้ใจ วา่คราฟต์เบยีรใ์นสงัคม

ไทยนัน้มีตวัตนและเปน็ทางเลอืกหนึง่ของนกัดืม่ ซึง่ผูด้ืม่/นกัดืม่กต็า่งมสีทิธกิารจะเลอืกดืม่ นอกจากนีย้งั

ต้องการสร้างคราฟต์เบียร์ไทยให้เป็นเบียร์ที่มีคุณภาพด้วย

“…ในมุมมองของผมไม่ค่อยจะเป็นไปในเรื่องของการแข่งขันเท่าไหร่ มันจะเป็นเรื่องของการ go 

along มากกว่า คือ เบียร์ของผมนั้นอยากให้คนที่กินรู้สึกว่า นี่มันเป็นเบียร์ไทยเหรอวะ ถ้าเป็นเบียร์คน

อื่นที่กินอ่าวจะคิดว่าเป็นเบียร์ฝรั่ง คือ เขาอาจจะคิดว่าเป็นเบียร์นอกก็ได้ แต่ถ้าเป็นลำ�ซิ่งแล้ว ผมจะทำ�

ทุกอย่างให้มันเป็นไทยหมดเลยทั้งเซาะกราว ทั้ง IPA อย่างตัวหนังสือในฉลากก็จะเป็นไทย โลโก้ก็

เป็นไทย มีน้อยมากที่คนจะทำ�ฉลากเป็นภาษาไทย อยากให้คนตามหาเบียร์ที่ดีในประเทศไทย มีเบียร์ตัว

ไหนบ้างที่เป็นเบียร์ไทย ไม่ได้อยากให้คนมาติดตามเบียร์ของผมเท่านั้นนะครับ แค่อยากให้คนนั้นรับรู้

ในกระบวนการเบียร์ไทยของผม เหมือนเป็นการสร้างการรับรู้ สร้างการตระหนักรู้ให้กับผู้คน เรามีตัว

ตน เรามีทางเลือกนี้อยู่นะ อยากให้รับรู้ว่า เรามีทางเลือก เรามีสิทธิในการเลือกเบียร์  แล้วเราจะตอบ

คำ�ถามได้ว่า ทำ�ไมไม่ทำ�ตรงนี้ให้งานของตนเองนั้นมีตัวตนในประเทศบ้างหละ มันเป็นเร่ืองของการที่

เราจะต้องช่วยกันในภาคประชาชน รวมทั้งผู้ผลิตด้วย เพราะว่า เราก็อยากได้ในส่วนนี้อยู่ว่า ประชาชน

รับรู้เข้าใจ…” (P05)

มุมมองแนวคดิของผู้ทีท่ำ�ให้คราฟตเ์บยีร์ในสงัคมไทยมตัีวตน หลงัจากการเปน็เหยือ่ใหก้บัขอ้จำ�กดั 

การไม่รองรับและความล้าหลังของกฎหมายไทย ซ่ึงเป็นผู้ผลิตรายหนึ่งที่ค่อนข้างมีความแน่วแน่ในการ

สร้างหรือผลิตคราฟต์เบียร์ของตนเอง โดยมุมมองแนวคิดเกี่ยวกับคราฟต์เบียร์ของเขาเริ่มต้นจากการเป็น

ผู้ที่ชื่นชอบการดื่มเบียร์มาก่อน และรู้จักคราฟต์เบียร์ในต่างประเทศก็เป็นจุดเปลี่ยนที่สร้างมุมมองเร่ือง

เบียร์ เบียร์คือวัฒนธรรมอย่างหนึ่ง และการสร้างเบียร์นั้น คือการสร้างงานศิลปะ และผู้สร้างเบียร์หรือ 

Brewer ก็คือ “ศิลปิน” ผู้อยู่เบื้องหลังงานศิลปะที่สวยงาม และเขาคนนี้ก็มีความฝันหรือมีแนวทางที่ผลิต

คราฟต์เบียร์ตามที่ต่าง ๆ และสร้างแบรนด์ซึ่งใช้ชื่อของตนเองให้ชื่อเบียร์และแบรนด์ที่มีชื่อของตนเอง

นั้นเติบโตไปกับตัวเขาเรื่อย ๆ

“…brewer ทั่วโลกก็คงไม่มีใครที่จะไปบอกครูแนะแนวว่า ครูครับผมอยากเป็นนักต้มเบียร์ คง

ไม่มี ก็คือ ผมว่ามันต้องเริ่มจากการได้สัมผัส ได้ดื่ม แล้วก็ครอบครัวผมก็ชื่นชอบการดื่มเบียร์มาก พ่อ

ไปเรียนที่เยอรมันมา เขาก็จะปลูกฝังเรื่องความหลากหลายว่า เยอรมันมี 2 หมื่นเบียร์ที่แตกต่าง มีทุกที

ทุกหมู่บ้าน เขาก็จะปลูกฝังผมมาและให้เห็นว่าเบียร์นั้นไม่ใช่สิ่งที่ผิด แล้วก็เริ่มดื่ม จุดเปลี่ยนอยู่ที่ การที่

ผมได้ไปเที่ยวต่างประเทศกับพี่ชาย แล้วก็ได้กินเบียร์ตัวหนึ่ง เมื่อกินแล้วก็รู้สึกว่า เบียร์มันก็อร่อย เบียร์

มันมีเป็นร้อยเป็นพัน มันต้องมีสักอย่างที่คุณชอบ สำ�หรับในต่างประเทศ คือ มันก็เป็นอีกวัฒนธรรมไป
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เลย มันเป็นมุมกลับ ผมเรียกว่ามุมกลับของประเทศไทยเลยครับ เป็นขั้วตรงข้ามกันเลย มันมีอะไรให้

เลือกเยอะดี อย่างน้อยเราก็ยังได้เลือก ส่วนตัวผม ผมคิดว่า ผมชอบเบียร์ ผมควรจะทำ�เองได้ คุณซื้อได้ 

ผมว่า Home Brewing ผมว่ามันเป็น Hobby อย่างหนึ่งที่ได้รับการยอมรับทั่วโลกว่าเป็น Hobby ที่ส่ง

เสริมให้คุณเรียนรู้ คือ ทุกอย่างมีความละเมียดละไมในชีวิตมากขึ้น คือ ประเทศที่เจริญแล้วเขาก็ควรที่

จะเอาศิลปะมาจรรโลงอะครับ ยิปซี brewer คือ เร่ร่อนไปเรื่อย ๆ  ไม่มีโรงเบียร์เป็นของตนเองแต่ก็ผลิต

คราฟต์เบียร์ ทำ�แบรนด์ไปเรื่อย ๆ แต่ก็เป็นเมืองนอกอะครับ อาชีพ brewer นั้นมันก็เท่ากับ Artist คือ 

มันกลายเป็นผู้สร้างสรรค์ เป็นศิลปินอะครับ ผมว่า ผมอาจจะเดินทางในแนวนั้นมากกว่า…” (วอยซ์ทีวี 

2560 : กฎหมายไทย อุปสรรคแจ้งเกิดคราฟต์เบียร์)

ผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ไทยอีกรายหนึ่งมีแนวคิดว่า คราฟต์เบียร์คือ เครื่องมือในการเล่าเรื่อง เล่าให้คน

รุ่นปัจจุบันและคนรุ่นหลังนั้นเข้าใจและรับรู้การมีตัวตนของคราฟต์เบียร์ในสังคมไทย เพราะว่า คราฟต์

เบียร์นั้นไม่ได้มีแค่เรื่อง มอลต์ ฮ็อป ยีสต์ น้ำ�

“…ตัวผมเองนั้นไม่ได้เป็นคนต้มเบียร์เอง แต่จะเป็นคนที่ทำ�การสร้างการรับรู้เร่ืองแบรนด์ให้กับ  

ลำ�ซิ่งและขบวนการเสรีเบียร์ เราก็อยากเล่าเรื่องเบียร์ เพราะว่าทุก ๆ คนที่นั่งอยู่ที่นี่และทุกคนที่ไม่ได้

มาอินกับคราฟต์เบียร์ จำ�เป็นต้องมีส่วนร่วมกับเรื่องนี้ครับว่า ไม่ช้าก็เร็วเราจะได้ เราจะมีสิ่งที่เราต้องการ 

เราจะได้แน่นอน แต่มันจะไม่เกิดขึ้นถ้าเราไม่ทำ� สิ่งที่เราต้องทำ�ก็แบบนี้แหละ ช่วยกันเล่า สำ�หรับผมมัน

ไม่ได้มีแค่เรื่องมอลต์ ฮ็อป ยีสต์ น้ำ� แล้ว มันมีเรื่องราวอื่น ๆ  อีก มันจะทำ�ให้คนรุ่นเราและรุ่นหลังจาก

เราเขา้ใจเรือ่งเบยีรม์ากขึน้ โดยทีเ่ราตอ้งเลา่และพดูเรือ่งนี ้เราไมไ่ดเ้ลา่เรือ่งเบยีรเ์พือ่ใหม้นัขายดขีึน้หรอก

ครบั แตเ่ราผลิตคราฟตเ์บยีร์เพ่ือแคว่า่อยากเลา่เรือ่งครบั ตอ่ไปกย็กเวทนีีใ้หก้บัคนผลติคราฟตเ์บยีร ์ผูส้รา้ง

เบียร์มาเป็นเครื่องมือให้ผมเล่าครับ…” (P02)

และปิดท้ายด้วยมุมมองแนวคิดของผู้ผลิตหรือนักต้มเบียร์ที่นับว่าเป็นผู้บุกเบิกคราฟต์เบียร์เจ้าแรก 

ในสังคมไทย ที่มีมุมมองต่อคราฟต์เบียร์ที่ค่อนข้างเต็มไปด้วยความเอื้อเฟื้อและการแบ่งปัน เห็นได้จาก

ที่พยายามให้คราฟต์เบียร์ไทยนั้นถูกกฎหมาย สามารถผลิตและขายได้ในประเทศไทย ประกอบกับการ 

กระทำ�ก็น่าจะเป็นตัวบ่งช้ีหน่ึงถึงมุมมองแนวคิดท่ีมีต่อคราฟต์เบียร์ น่ันคือ การต้ังโรงเบียร์ภายใต้กฎหมาย 

Brew Pub นั้นเอง

“…ในตอนนีก้พ็ยายามผลกัดนัใหค้ราฟตเ์บยีรไ์ทยไดม้โีอกาสไดผ้ลติและขายไดง้า่ยขึน้ โดยไปพดู

คุยกับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องอยู่ ซึ่งอยากให้คราฟต์เบียร์ไทยเป็นเบียร์ที่ถูกกฎหมาย ทั้งที่สามารถผลิตและ

ขายในประเทศไทยได้…” (P03)

มมุมองแนวคดิของผู้จดัจำ�หนา่ยคราฟตเ์บยีรใ์นสงัคมไทยรายหนึง่ ซึง่เขามองวา่คราฟตเ์บียร ์หาก

ทำ�การเปรียบเทียบก็เหมือนกับสินค้า OTOP หรือเปรียบเทียบเหมือนกับเหล้าต้มหรือสุราชุมชนที่ค่อน

ข้างมีความเสรี ใครจะต้มก็ได้
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“…คราฟต์เบียร์ของเมืองนอกจะคล้ายบ้านเราตรงที่เป็นเหมือน OTOP คือทุกคนอยากทำ�อะไร

ก็ได้ ไม่กีดกันหรือจำ�กัด เรียกง่าย ๆ ว่า มีความเสรีภาพ เหมือนเหล้าขาว เหล้าต้มบ้านเรา…” (D102)

ส่วนมุมมองแนวคิดที่มีต่อคราฟต์เบียร์ของผู้ประกอบการร้านอาหารและเครื่องดื่มชาวเกาหลีที่

ตอ้งการสรา้งการเปลีย่นแปลงวฒันธรรมการกนิโซจขูองคนเกาหล ีทีม่กัจะกนิอาหารควบคูก่บัโซจเูสมอๆ 

ให้เปลี่ยนมากินกับเบียร์บ้าง

“…แนวคดิเริม่แรก คอื ตนเองอยากเปลีย่นแนวการกนิของประเทศเกาหลทีีเ่ดมิกนิอาหารคูก่บัโซจ ู

ให้เปลี่ยนมาเป็นกินกับเบียร์ ซึ่งอาหารภายในร้านเป็นแนวเกาหลีกับแม็กซิกัน เพื่อให้กินกับเบียร์ง่ายขึ้น 

เห็นได้จากเมนูของทางร้านที่เต็มไปด้วยเมนูที่ผสมผสานระหว่างความเป็นแม็กซิกันกับความเป็นเกาหลี 

การตั้งชื่อร้าน ชื่อร้านมาจากเมืองเกิดของตนเองที่ประเทศเกาหลี คือ เมืองชางวอน…” (P06)

“…ไปเรียนทำ�คราฟต์เบียร์เมื่อ 2 ปีที่แล้ว แต่จริงก็รู้จักคราฟต์เบียร์ก่อนหน้านั้นใน youtube คือ 

มันมีคลิปที่โอบามาต้มเบียร์ สำ�หรับผมนั้น นี่คือไฮไลท์เลยนะ เฮ้ย! ประธานาธิบดียังต้มเบียร์กินเอง มี

เชฟมาต้มให้ คือ เขาทำ�ครบวงจรมากอย่างน้ำ�ผึ้งที่ใช้ในการผลิตเบียร์ก็เป็นน้ำ�ผึ้งที่เลี้ยงรอบทำ�เนียบขาว 

ส่วนฮ็อปน้ันเขาก็ปลูกที่ทำ�เนียบ ทุกอย่างอยู่ในทำ�เนียบ แล้วห้องที่ต้มนั้นก็ห้องใต้ดิน ห้องครัวของ

ทำ�เนียบขาว คือ มนัเจง๋ ประเทศเราไมม่แีบบนี ้แลว้ โอบามาสามารถมานัง่กนิเบยีรโ์ชวไ์ดใ้นสือ่…” (P04)

“…เอาในแง่ของศีลธรรมกอ่นนะ เรือ่งนีม้นัผดิอยูแ่ลว้ถา้เอาเรือ่งศลีธรรมมาจบั แตใ่นมมุของสงัคม

ผมว่า มันไม่น่าจะมีด้านมืดอะ ผมมองว่า มันทำ�ให้พวกหัวก้าวหน้าหรือพวกอยากลองทางเลือก การเป็น

เบยีรท์างเลอืกหรอืคราฟตเ์บยีรม์นัตอบโจทยไ์ด ้คอื เราเกดิมาเรากก็นิลาเกอรม์าตัง้แตล่องดืม่ วนัหนึง่เรา

มาเจอเบียร์เอลที่มีรสผลไม้ ขม ๆ มันก็สร้างความตื่นเต้น เป็นทางเลือกใหม่ ๆ คือ จริง ๆ แล้ว เรา

ไม่ต้องมองว่า มันจะส่งผลกระทบอะไรต่อสังคมหรอครับ เอาจริง ๆ ก็คือ การสร้างทางเลือก คนเรา

มันมีสิทธิที่จะเลือกกิน เลือกเสพ มันคือ เรื่องของเสรีภาพทางรสนิยมที่คนเราเลือกได้ ส่วนในเรื่องของ

เศรษฐกิจ มันเกื้อกันอยู่แล้ว ถ้าเราจะกินอะไรจริงจัง และคราฟต์เบียร์ก็ทำ�ได้อยู่แล้ว ส่วนเรื่องกฎหมาย 

สำ�หรับผมก็อยากให้มันพัฒนานะ เรามองเพื่อนบ้านที่ประเทศลาวที่เป็นสังคมนิยมทำ�ได้ กัมพูชาที่เป็น

สงัคมนยิมทำ�ได ้ทำ�ไมพมา่เพ่ิงจะเปดิประเทศ ทำ�ไมเขามคีราฟต์เบยีรแ์ลว้ ทำ�ไมเขาถงึทำ�ได ้คอื ประเทศ

ของเรานั้นมันย้อนยุค วินเทจไปแล้ว ถ้าประเทศของเรายังอยู่แบบนี้อยู่ การเมืองยังเป็นแบบนี้อยู่ ความ

คิดของคนไทยยังอิงกับศาสนาอยู่ ยังมีความเชื่ออย่างนี้อยู่ มันเกิดยาก ผมเชื่อเช่นนั้น เพราะว่า เวลาเรา

เถียงเรื่องศีลธรรมกับคราฟต์เบียร์นั้น ทุกอย่างจะจบเลยอะ มันคือ ความสูญสิ้นของคราฟต์เบียร์ถ้าเอาศีล

ธรรมมาจบั และถา้คราฟตเ์บยีร์อยากจะสู้หรือตอ่รองกบัรฐักต้็องพดูหรอืสูก้นัในเชิงเศรษฐกจิ มนัเปน็เรือ่ง

ของเศรษฐกิจสร้างสรรค์ เพราะว่า มันสร้างงานและสร้างทางเลือก…” (P04) 
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จากมุมมองแนวคิดของผู้ผลิต คนต้มเบียร์และผู้จัดจำ�หน่ายหลายท่านที่กล่าวมานี้ เป็นมุมมอง

ความคิดที่หลากหลายและเป็นไปในทิศทางเดียวกัน นั่นคือ ผู้ผลิตและผู้จัดจำ�หน่ายส่วนใหญ่นั้นมีมุม

มองในเชิงบวกต่อคราฟต์เบียร์ในสังคมไทย และต้องการที่จะสนับสนุนและพัฒนาคราฟต์เบียร์ไทยให้

เกิดการรับรู้และมีความเสรีในการผลิตและขายในประเทศ ทั้งนี้ก็ยังคงนิยามคราฟต์เบียร์ด้วยว่า คราฟต์

เบียร์นั้น คืองานศิลปะ คือความพิถีพิถันและการมีสุนทรียภาพ การสร้างคราฟต์เบียร์ คือ การสร้างงาน 

ดังคำ�กล่าวที่เกิดขึ้นในเสวนาคราฟต์เบียร์ พ.ศ. 2560 ซึ่งเป็นเวทีแห่งการพูดคุยของผู้ผลิตและผู้ที่อินกับ

คราฟต์เบียร์ในสังคมไทยนี้

กลุ่มที่สองเป็นมุมมองแนวคิดจากผู้ดื่ม  
นอกเหนอืจากผูผ้ลติ/คนตม้เบยีรแ์ละผูจ้ดัจำ�หนา่ยคราฟตเ์บยีรแ์ลว้ ความคดิเหน็และมมุมองของผู้

ดื่มคราฟต์เบียร์ในสังคมไทยที่ให้ความสำ�คัญในเรื่องของรสชาติที่มีความอร่อย แปลกใหม่หรือมีคุณภาพ

มากกวา่เปน็ตลาดปกต ิแตภ่ายใตข้อ้จำ�กดัในเรือ่งของราคาทีท่ำ�ใหผู้ท้ีข่ึน้ชือ่วา่เปน็นกัดืม่คราฟต์เบยีรใ์นท่ี

น้ีต้องถูกจำ�กัดการสัมผัสอรรถรสและสุนทรียภาพท่ีมีอยู่ในคราฟต์เบียร์ ท้ังคราฟต์เบียร์ไทยและคราฟต์เบียร์

จากต่างประเทศ โดยผู้ดื่มคราฟต์เบียร์ก็มีความคิดเห็นที่โดดเด่นและน่าสนใจเป็นอย่างยิ่ง ดังเช่น ผู้ดื่ม

คราฟตเ์บยีรร์ายนี ้เปน็นกัศึกษาปริญญาเอก เปน็นกัดืม่คราฟต์ทีเ่ริม่ต้นจากการดืม่คราฟต์เบยีรน์อกมากอ่น 

รู้จักคราฟต์เบียร์จากสื่อโซเชียลมีเดียและร้านขายคราฟต์เบียร์ที่เปิดในเชียงใหม่หลาย ๆ ร้าน พฤติกรรม

การดืม่มักจะไปด่ืมคราฟตเ์บยีรท์ีร่า้นกบัเพ่ือนทีเ่ปน็คอเบยีรเ์ดยีวกนั ความถีใ่นการดืม่ไมบ่อ่ยมากนกั โดย

เฉลี่ยประมาณ 1-2 ครั้งต่อเดือนแล้วแต่โอกาส คราฟต์เบียร์มีรสชาติที่แตกต่างออกไปจากเบียร์ตลาดที่

เป็นเพียง Lager Beer ที่มีเพียงรสชาติจืดและซ่าเท่านั้น การแบ่งชั้นหรือการเหยียดรสนิยมหรือค่านิยม

การดื่มกินของผู้อื่นนั้นมันกลายเป็นสัญชาตญาณหรืออุปนิสัยอย่างหนึ่งของสัตว์สังคมไปแล้ว

“…มันมี 2 ปัจจัยที่ทำ�ให้ดื่มคราฟต์เบียร์ เรื่องหนึ่งก็คือ เรื่องรสชาติ เรื่องรสชาติของคราฟต์เบียร์

เหล่านี้จะไม่แตกต่างกันมากในความคิดของพี่ คราฟต์เบียร์ที่เป็นคราฟต์เบียร์นอกมักจะมีรสชาติที่ดีกว่า 

ส่วนคราฟต์ไทยมันจะได้เรื่องความสด คือ มันสดมาก เขาทำ�เองแล้วเราก็ได้กิน และอีกปัจจัยหนึ่งใน

เรื่องของราคา ส่วนตัวพี่คิดว่า มันก็ไม่ได้ต่างจากกันมาก คราฟต์ไทยกับคราฟต์นอกราคาจะพอ ๆ กัน

และไม่ได้ชอบคราฟต์เบียร์ตัวใดเป็นพิเศษหรือเป็นการส่วนตัว ก็จะกินไปเรื่อยๆ สิ่งที่ทำ�ให้พี่ได้ดื่มแล้ว 

ต้องดื่มต่อ น่าจะเป็นเรื่องของรสชาติที่มันมีความชัดเจน มันอร่อยกว่าเบียร์ mass ปกติ ที่จะมีรสชาติ

จืด ๆ ซ่า ๆ เน้นกินเยอะ แต่ถ้าเป็นคราฟต์เบียร์แล้ว มันมีรสชาติ กินได้นิดเดียวแต่ว่าอร่อยกว่า ก็เลย

กินมาเรื่อย ๆ แต่ถามว่าถ้าราคามันไม่แพง ถ้าราคามันไม่ต่างจากเบียร์ mass ทั่วไป คงจะเลือกกินครา

ฟต์เบียร์ไปเลย แล้วก็ไม่กลับไปกินเบียร์ mass อีก ถ้าเลือกได้ มันมีปัจจัยด้านราคาที่ทำ�ให้เรากินพวกนี้

ไดไ้ม่เตม็ที ่ไม่เพยีงพอ โดยสว่นตวัไมไ่ดรู้ส้กึเทห่เ์มือ่ดืม่คราฟต์เบยีร ์จะโฟกสัไปทีร่สชาติอยา่งเดยีว แต่

หากจะพูดโดยภาพรวมของคนที่ดื่มคราฟต์เบียร์ส่วนใหญ่ เพื่อน คนรู้จัก หรือคนในวงนี้เมื่อเขากินแล้ว
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เขาจะ “เหยยีด” เหยยีดพฤตกิรรมการกนิของคนอืน่ พอกนิคราฟต์แลว้ รูส้กึวา่กนิลโีอกนิชา้ง ไมไ่ดรู้ส้กึ

ว่ามันเท่ห์อะ มันกินแล้วมันเหมือนเป็นการยกระดับตัวเองขึ้นไป ส่วนใหญ่เดาว่าเป็นอย่างนั้น บางคน

กินคราฟต์เบียร์นอกก็ไม่กินคราฟต์เบียร์ไทย กินคราฟต์เบียร์นอกก็มองว่าคราฟต์เบียร์ไทยกระจอก มัน

จะแบ่งรสนิยมกับชนชั้นมันจะถูกแบ่งแยกกันอย่างชัดเจนฮะ ส่วนตัวพี่เองก็เฉย ๆ มันคือ การบริโภค

ความหมายอย่างหนึ่ง เปรียบเทียบกับกาแฟหรือย่างอื่น มันเป็นแบบนี้หมดเลย…” (D01)

ผู้ดื่มคราฟต์เบียร์อีกรายหนึ่งมีความชื่นชอบการดื่มเบียร์เป็นทุนเดิม เร่ิมต้นรู้จักคราฟต์เบียร์เมื่อ 

3-4 ปีก่อน สิ่งที่ทำ�ให้รู้จักคราฟต์เบียร์ไม่ใช่ใครที่ไหน นั่นคือ บริกรที่ร้านเบียร์ นั่นเอง ที่ทำ�ให้ได้เปิด

หูเปิดตา เจออะไรใหม่ ๆ เฉลี่ยแล้วประมาณ 1-2 ครั้งต่อเดือน แต่ก็ดื่มเบียร์ตลาดบ่อยกว่าคราฟต์เบียร์ 

เนื่องจากราคาที่ถูกกว่า

“…อยากจะเปลี่ยนอะไรใหม่ ๆ  ใหก้ับตวัเองที่มันไมซ่้ำ�แบบเดมิ แตโ่ดยปกตกิ็บรโิภคเบียรต์ลาดนี่

แหละครับ แต่มันก็จะแล้วแต่โอกาส โดยปกติจะไปกินเดือนละครั้ง 1-2 ครั้ง เพราะด้วยราคาที่มันแพง 

เราก็เลยไม่ได้กินได้ทุกวัน หรือทุกวันที่เราออกไปสังสรรค์ แต่เรื่องรสชาติ เรื่องคุณภาพนั้น มันจะฉีก

ออกไปจากเบียร์ตลาดทั่วไป แต่ก็ดื่มเบียร์ตลาด ซึ่งดื่มบ่อยกว่าคราฟต์เบียร์อีก รายได้เป็นปัจจัยที่ส่งผล

แน่นอนต่อการดื่มคราฟต์เบียร์ เพราะถ้าผมเองมีเงินเดือนประมาณ 2 แสน ผมก็อาจจะดื่มคราฟต์เบียร์

ทุกวันเลยก็ได้ เพราะด้วยรสชาติที่มันสร้างความพึ่งพอใจให้กับผมตั้งแต่ผมดื่มเบียร์มา เบียร์ตลาดนี้ค่อน

ข้างเบื่อแล้ว มันก็จะแยกออกตรงไปตรงมาอยู่แล้วว่า ถ้ากินคราฟต์เบียร์แล้ว เราจะกินรสชาติ แล้วถ้ากิน

เบียร์ตลาดนั้นเราจะกินเพื่อเมา…”  (D04)

“…ชว่งแรก ๆ  ทีก่นินัน้อาจจะมอีารมณน์ัน้ เพราะวา่ ชว่งแรก ๆ  นัน้เหน็โฮการเ์ดน้ส ์โฮการเ์ดน้ส์

แต่ก่อนนั้นมันเป็นอะไรที่แปลกใหม่มาก แต่ก่อนนี้คนเชียงใหม่จะต้องไปกินกัน พี่คิดว่าร้านแรก ๆ ที่มี

โฮการ์เด้นส์ในเชียงใหม่นั้น น่าจะชื่อว่า ร้าน neighborhood ตอนนี้เจ๊งไปแล้ว คนที่ไปกินแล้วก็จะถ่าย

รูปอวดในโซเชียล มันก็อาจจะมีอารมณ์ที่รู้สึกว่าเท่ห์นั้นอยู่ แต่พอเรากินแล้ว แล้วเราติดใจเรื่องรสชาติ

นั้น คำ�ว่าเท่ห์มันก็จะค่อย ๆ หายไป…” (D04)

นกัดืม่คราฟตเ์บยีรท์ีเ่คยเปน็นกัเรยีนนอกรูจ้กัคราฟต์เบยีรโ์ดยการไปลองดืม่กบัเพือ่นเมือ่ไปเรยีนที่

นิวซีแลนด์ เหตุผลที่ชอบดื่มคราฟต์เบียร์เพราะว่า ชอบรสชาติแปลก ๆ  และกลิ่นหอมของเบียร์ สำ�หรับ

คราฟต์เบียร์ไทยที่วางขายตัวอื่น ๆ ยังไม่เคยชิม และก็ยังดื่มเบียร์ลาเกอร์/เป็นตลาดเหล่านี้อยู่ ซึ่งแล้วแต่

โอกาสในการดืม่แตล่ะครัง้มากกวา่ ถา้วนัไหนอยากสนกุ อยากเมากจ็ะเลอืกซือ้เบยีรต์ลาดปกตดิืม่ เพราะ

ว่ามันถูกกว่า และไม่ต้องวางมาดในการดื่มด้วย
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“…คราฟต์เบียร์กับเบียร์ตลาดอย่างช้าง สิงห์ ลีโอ มันมีรสชาติและกลิ่นที่แตกต่างกันอย่างชัดเจน 

รูส้กึวา่ คราฟตเ์บยีร์ทัง้ไทยและนอกนัน้ดืม่แลว้มนัใหค้วามรูส้กึทีนุ่ม่และมกีลิน่หอมกวา่เบยีรป์กตเิยอะเลย 

เรื่องของรสชาติและกลิ่นของคราฟต์เบียร์เป็นปัจจัยอันดับ 1 ต่อมาจะเป็นเรื่องของโลโก้หรือฉลากเบียร์ 

ในส่วนของฉลากนี้ไม่ได้มองว่าฉลากแปลกแล้วน่าลอง ส่วนตัวมองว่าเบียร์ที่มีฉลากแปลกนั้นไม่น่าเชื่อ

ถือ ไม่กล้ากนิ ดงันัน้กจ็ะดฉูลากทีด่ดูหีนอ่ย ประกอบดว้ยในการเลอืกซือ้หรอืเลอืกลองเบยีรใ์นแต่ละครัง้ 

และการไมเ่ลอืกดืม่คราฟตเ์บยีรไ์ทยฉลากกเ็ปน็สว่นหนึง่ มนักเ็ทห่อ์ยูน่ะ เพราะเวลาเราสัง่เบยีรม์าดืม่นัน้ 

เบียร์แต่ละตัวมันจะมีรสชาติเฉพาะของตัวเบียร์ และแก้วเบียร์ที่ดื่มอยู่นั้นด้วย บางร้านก็จะใส่แก้วสวย ๆ

ของเบียร์นั้น ๆ เสิร์ฟมันจึงรู้สึกว่าเราเท่ห์ เราดูดี ความรู้สึกนี้เกิดขึ้นแค่การกินคราฟต์เบียร์นอกในเมือง

ไทยนะ ตอนอยู่เมืองนอกก็ไม่เป็น เพราะว่า คนทั่วใหญ่เขาก็ดื่มกัน…” (D05)

ไม่เพียงเท่านั้น ประเด็นที่น่าสนใจหรือนำ�มาถกเถียงกันนั้น ยังเกิดขึ้นอีกในความคิดและมุมมอง

ทีมี่ตอ่คราฟตเ์บยีรใ์นสังคมไทยนัน้มคีวามคดิทีไ่มเ่หน็ดว้ยกบัการบมูหรอืการขยายตัวของคราฟต์เบยีรใ์น

สังคมไทย เหตุผลเพราะว่า คราฟต์เบียร์มันหมายถึงเบียร์ทำ�มือ เบียร์ที่ทำ�โดยกลุ่มเล็ก ๆ ตอบสนองคน

กนิกลุม่เลก็ ๆ  มรีสชาตทิีเ่ฉพาะ มเีอกลกัษณข์องตนเอง และในสงัคมไทยในเรือ่งของคราฟตเ์บยีรย์งัเปน็

เรื่องที่ใหม่มาก คนไทยยงัไม่ได้กินหรือชอบดื่มคราฟต์เบียร์มากขนาดที่มันจะต้องบูม วัฒนธรรมของคน

ไทยคือ การดื่มเพื่อเมา เพื่อสังสรรค์เฮฮา มากกว่าดื่มเอาอรรถรส

“.... มันเปน็คา่นยิมและวฒันธรรมการบรโิภคของคนกลุม่เลก็กลุม่นอ้ย ไมก่วา้งขวางมากนกั หาก

คราฟตเ์บยีรใ์นสงัคมไทยมกีารขยายตวั อาจทำ�ใหค้วามเปน็เอกลกัษณ ์ความเฉพาะ หรอืเบยีรค์ณุภาพด ีๆ  

นั้นหายไปได้ ซึ่งเมื่อผลิตเยอะขึ้น คราฟต์เบียร์ขยายตัว คนต้องการกินเยอะขึ้น มันก็จะไม่ใช่การทำ�การ

กินในคนกลุ่มเล็ก ๆ อีกต่อไป ในความคิดมองว่า มันต้องเกิดเบียร์ที่ไม่มีคุณภาพแน่นอน แล้วขอถาม

กลับ สำ�หรับคนที่เห็นด้วยนั้นต่อการขยายตัวของคราฟต์เบียร์หน่อยว่า ถ้ามีความเห็นด้วยแล้ว มันกิน

คราฟต์เบียร์ทุกวันหรือเปล่า?…” (D05)

นักดื่มคราฟต์เบียร์อีกคนที่เป็นผู้ที่หลงใหลในการดื่มเบียร์เป็นชีวิตจิตใจอยู่แล้วตั้งแต่เรียน

มหาวิทยาลัย เริ่มรู้จักคราฟต์เบียร์เมื่อ 2-3 ปีที่แล้ว เริ่มต้นรู้จักคราฟต์เบียร์ด้วยความบังเอิญจากเพื่อน 

เขาชวนไปดื่มเบียร์ชนิดนี้ที่กรุงเทพ ซึ่งขณะนั้นความคิดส่วนตัว “ก็คิดอยากรู้เหมือนกันว่าคราฟต์เบียร์

เหล่านี้มันเป็นยังไง เมื่อได้ดื่มแล้วก็สัมผัสได้ว่ามันต่างจากเบียร์ธรรมดาที่เคยกินมาอย่างสิ้นเชิง ปัจจัยที่

มีผลต่อการดื่ม/การเลือกดื่มคราฟต์เบียร์ คือ เรื่องกลิ่น รสชาติ ดีกรี ส่วนผสมและโลโก้หรือฉลากสินค้า 

และมองว่า รายได้หรือเงินก็เป็นปัจจัยหนึ่งด้วยในการดื่มคราฟต์เบียร์ โดยมองว่า ตัวเองทำ�งาน มีราย

ได้เป็นของตนเองจึงเลือกดื่มเบียร์ดี ๆ เพื่อเสพรสชาติและความเป็นเอกลักษณ์ของเบียร์นั้น ๆ เพื่อเป็น

รางวัลให้กับตัวเองด้วย ดื่มคราฟต์เบียร์ประมาณเดือนละ 2 ครั้ง”



39

“…สิ่งที่มีผลมากที่สุดคือ เรื่องกลิ่น รสชาติ ดีกรี ส่วนผสมและโลโก้หรือฉลากสินค้า ทั้งนี้มอง

ว่า รายได้และเงินก็เป็นปัจจัยหนึ่งด้วยในการดื่มคราฟต์เบียร์ ส่วนมากจะดื่มและชิมคราฟต์เบียร์นอกเสีย

ส่วนใหญ่ เหตุที่ไม่ดื่มคราฟต์เบียร์ไทยเพราะว่า กลัวโลโก้ของคราฟต์เบียร์ไทย มันไม่ดึงดูด มันเป็นรูป

อะไรไม่รู้ ทำ�ให้เรากลัวแล้วก็ไม่กล้าที่จะลองสั่งมากิน กลัวมันไม่ได้ แล้วราคาต่อขวดมันก็ตั้งแพง ดัง

นั้นจะดูฉลากก่อนว่า Logo มันโอเคมั้ย…” (D02)

นอกจากนี้มุมมองของเจ้าหน้าที่ภาครัฐ และเครือข่ายภาคประชาสังคมที่ทำ�หน้าที่ติดตามเฝ้าระวัง

การกระทำ�ความผิดของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ท่ีมีต่อกระแสคราฟต์เบียร์ โดยมีความเห็นว่า กระแสคราฟต์เบยีร์

ในประเทศไทยนัน้มาเร็วไปเร็ว ส่วนหนึง่มาจากกลไกทางดา้นราคา กลุม่คนทีน่ยิมมจีำ�นวนนอ้ยเฉพาะกลุม่

“จริง ๆ โดยธรรมชาติของธุรกิจ เมื่อผ่านไปช่วงหนึ่งมันจะตายไปโดยธรรมชาติของมันเอง โดย

จะยกตัวอย่างเซเว่นกับแฟมิลี่มาร์ท คนจะรู้จักเซเว่นมากกว่า  เพราะเป็นแบรนด์ที่ติดตลาดแล้ว กำ�ไรที่

เซเวน่ไดก้จ็ะเยอะ เพราะคนไปซ้ือทีเ่ซเวน่เยอะกวา่แฟมลิีม่ารท์ เพราะแฟมลิีม่ารท์นัน้แบรนดไ์มติ่ดตลาด 

คนไม่รูจ้กั ดงันัน้ คราฟตเ์บยีรก์จ็ะเหมอืนกบัแฟมลิีม่ารท์นีแ่หละ คอื ถา้สายปา่นเขาไมย่าวพอ การตลาด

ของเขาไม่ดีหรือรสชาติของคราฟต์เบียร์ไม่เป็นที่นิยม ยอดขายของเขาก็จะลดน้อยลงไปเอง เพราะว่าคน

ไม่รู้จัก หรือการจะทำ�ให้คนรู้จักการตลาดของพวกเขาจะต้องดี การโฆษณาต้องแพร่กระจายและทำ�ได้

เร็ว คราฟต์เบียร์เหล่านี้มันจะเล็ก ไม่ค่อยโต เดี๋ยวคราฟต์เบียร์เหล่านี้ก็จะตายไปเอง นอกจากว่าจะเป็น

บริษัทลูกของใคร อันนี้จะเป็นอีกประเด็นหนึ่ง โดยส่วนตัวแล้วมองว่าคราฟต์เบียร์นี้ไม่น่าจะโต เพราะ

ส่วนแบ่งการตลาดของเขานั้นน้อยมากเมื่อเทียบกับตลาดใหญ่ ยาก ไม่น่าจะรอดหรอก จะมีกระแสเพียง

ช่วงเดียว เดี๋ยวมันก็หายไปละ” (เจ้าหน้าที่ภาครัฐ)

	 “...มีความรู้ในเรื่องคราฟต์เบียร์น้อย รู้แต่เพียงว่ามีกระแส ช่วงตอนที่มีการจับกุมผู้ผลิตรายหนึ่ง 

บูมตอนเป็นข่าว เดี๋ยวก็เงียบไปเอง...” (เครือข่ายภาคประชาสังคม)
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              การผลิตคราฟต์เบียร์

วัตถุดิบหลักในการผลิต
การผลิตคราฟต์เบียร์ส่วนประกอบหลัก มีอยู่ 4 ชนิด ได่แก่ มอลต์ ฮ็อป ยีสต์ และน้ำ�

 มอลต์ (Malt)
มอลต์นั้นสามารถได้มาจากพวกข้าว เช่น ข้าวบาร์เลย์ ข้าวสาลี เป็นต้น การจะได้มอลต์มานั้น 

ตอ้งเกิดจากการนำ�เมลด็ขา้วบารเ์ลยห์รอืขา้วสาลไีปทำ�ใหง้อกกอ่น เมือ่รากงอกออกมาไดส้กัประมาณ 1-2 

เซนติเมตร ให้หยุดการเจริญเติบโตของข้าวเหล่านั้นโดยการอบหรือคั่ว ซึ่งสี กลิ่น และรสชาติของเบียร์

ทีจ่ะไดอ้อกมานีก้ข็ึน้อยูก่บัการอบ/การคัว่มอลต ์ซึง่แต่ละครัง้ขึน้อยูก่บัความสรา้งสรรคข์องผูผ้ลติคราฟต์

เบียร์ ดังนั้น มอลต์ จึงเป็นส่วนสำ�คัญในการกำ�หนดกลิ่นและรสชาติของเบียร์ หรืออาจกล่าวได้ว่า เป็น

ส่วนสำ�คัญในการกำ�หนดผลลัพธ์ในการผลิตเบียร์แต่ละครั้งด้วย เช่น ถ้าคั่วมอลต์ให้มีสีเข้ม กลิ่นคล้าย

กลิ่นไหม้ เบียร์ที่ได้ก็จะเป็นเบียร์สไตล์ Stout (เบียร์ดำ�) เป็นต้น

กลุ่มผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ในประเทศไทยเริ่มมีการพยายามที่จะส่งเสริมการปลูกข้าวบาร์เลย์และข้าว

สาลี จากการศึกษานี้มีผู้ผลิตหลายรายได้พูดถึงทุ่งข้าวบาร์เลย์ ทุ่งข้าวสาลี ที่ต้ังอยู่ภายในศูนย์วิจัยข้าว 

สะเมิง อ.สะเมิง จ.เชียงใหม่

“...ข้าวบาร์เลย์ ที่เชียงใหม่ สะเมิง แต่ยังใช้ไม่ได้ ต้องไปทำ�ให้รากงอก (malting) ก่อน คือ จะ

สร้างเอนไซม์ขึ้นมาเพื่อใช้เปลี่ยนแป้งเป็นน้ำ�ตาล ทำ�ให้เบียร์มีสีที่ต้องการ ความหนาแน่น รสชาติ ความ

หวานทีต่อ้งการ ดงันัน้ถา้ใชข้า้วบารเ์ลยเ์ยอะ ความหวานกจ็ะเยอะ และแอลกอฮอลก์จ็ะเยอะตาม พอราก

งอกแล้ว เราจะหยุดการเจริญเติบโตโดยการคั่ว ถ้าอยากได้เบียร์สีเข้มก็คั่วให้ไหม้หน่อย ส่วนข้าวสาลี 

(Wheat) จะให้โปรตีนที่เยอะกว่า แต่เวลาทำ�เบียร์มันจะทำ�ให้อุปกรณ์ของเราตันได้ เบียร์ที่ทำ�จาก wheat 

จะสีขุ่น มี body มีความหนืดมากกว่าเพราะโปรตีน ฟองก็จะอยู่นานกว่า...” (P07)

การผลิตคราฟต์เบียร์ขึ้นมาหนึ่งสไตล์หรือรสชาตินั้น ผู้ผลิตในประเทศไทยได้ให้ความสำ�คัญของ

วัตถุดิบท่ีใช้ในการผลิต ผู้ผลิตต้องการผลิตคราฟต์เบียร์ท่ีมีลักษณะของความเป็นไทย อย่างเช่น คราฟต์เบยีร์

ยี่ห้อ “ลำ�ซิ่ง” มีการนำ�ข้าวเหนียวลืมผัว ซึ่งเป็นข้าวเหนียวที่ขึ้นชื่อของประเทศไทยมาเป็นส่วนประกอบ

ในการผลิต หรือ “เชียงใหม่เบียร์” ได้ให้ความสำ�คัญกับข้าวที่ได้จากศูนย์วิจัยข้าวสะเมิง โดยต้องการนำ�

วัตถุดิบในพื้นที่มาเป็นส่วนประกอบเพื่อให้เป็นจุดเด่นและสอดรับกับตรายี่ห้อ สไตล์หรือรสชาติของตน 

ทั้งนี้รวมถึงการนำ�วัฒนธรรมของต่างชาติอย่างประเทศญี่ปุ่นที่มีการผลิตคราฟต์เบียร์ของแต่ละท้องถ่ินที่

มีการนำ�วัตถุดิบในท้องถิ่นมาผลิตคราฟต์เบียร์
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“…เราต้องการให้เบียร์ไทยให้มันมีมากขึ้น ทำ�ให้บอกได้ว่านี่คือเบียร์ไทยนะ ทำ�จากวัสดุของไทย 

มนัจงึถูกวางใหม้นัตอ้งเกดิขึน้และผลติในเมอืงไทยในตอนแรกครบั เพราะวา่วตัถดุบิเบยีรต์วัแรกทีผ่มเอา

มาทำ�นั้น เราใช้ข้าวเหนียวลืมผัวมาทำ�…” (P05)

 “…จริง ๆ ตัวจุดประกายเลย คือ ผมเคยไปเที่ยวที่ประเทศญี่ปุ่น เวลาไปเที่ยวแต่ละเมืองนั้นเรา

ก็จะเห็นเบียร์ที่เป็นชื่อเมืองของเขาเลย ซึ่งไปเมืองนี้ก็จะมีชื่อนี้ เช่น เมืองนี้มีจุดเด่นคือ เป็นยักษ์ 2 สี 

ก็จะมีเบียร์ออกมา 2 อันเลย เป็นคนละสไตล์กัน 2 สี อะไรอย่างนี้ครับ แล้วก็พอข้ามเมืองไปอีกก็จะ

มีอีกเบียร์หนึ่งที่เป็นชื่อเมืองนั้น ผมว่า มันค่อนข้างตื่นตาตื่นใจสำ�หรับนักท่องเที่ยวครับ แล้วก็อยากให้

ประเทศไทยมีแบบนี้บ้าง ทำ�ไมถึงใช้เชียงใหม่ก็ไปล้อกับทางญี่ปุ่นเหมือนกับว่า พอมาเชียงใหม่แล้วเห็น

เบียร์ local เป็นชื่อเมืองก็อยากที่จะทดลอง อยากให้เป็นจุดเด่นของจังหวัดได้เลยก็ยิ่งดีอะไรอย่างนี้ครับ 

แล้วรสชาตขิองเบียรต์วันีม้นัจะบง่บอกให้ความเปน็เอกลกัษณข์องทางเชยีงใหม ่อยา่งเชน่ CHIANG MAI 

BEER WEIZEN เราก็ใช้ข้าวสาลีจากศูนย์วิจัยข้าวสะเมิงครับ…” (P01)

 ฮ๊อป (Hops)
ฮ๊อป เป็นพืชจำ�พวกไม้เลื้อย ส่วนของฮ๊อปที่เรานำ�มาผลิตคราฟต์เบียร์ คือ ดอกของฮ็อป โดย

ดอกฮ็อปมีส่วนทำ�ให้เบียร์มีการตกตะกอนเร็วขึ้น ช่วยให้เบียร์ใส มีรสชาติขม อีกทั้งมีกลิ่นหอมเฉพาะ

ของเบียร์ด้วย

ฮ็อปที่นำ�มาใช้ในการผลิตคราฟต์เบียร์ มีอยู่ด้วยกัน 4 ลักษณะ ได้แก่ (ณัทธร 2557)

1. ฮ็อปสด (Fresh Whole Hop) ทำ�ให้ได้กลิ่น และรสชาติที่เรียกได้ว่าเกือบจะสมบูรณ์ แต่ฮ็อป

จะสูญเสียความชื้นในตัวเองเร็วมากหลังจากถูกเก็บจากต้น ดังนั้นถ้าต้องการใช้ฮ็อปสดเป็นวัตถุดิบก็ต้อง

ลงทุนในเรื่องของการเก็บรักษาความสดสูงมาก

2. ฮ็อปตากแห้ง (Dry Whole Hop) เป็นฮ๊อปที่ผ่านกระบวนการอบแห้งเล็กน้อยเพื่อยืดอายุของ

ฮ็อป ซึ่งจะยังคงกลิ่นและรสชาติไว้ได้พอสมควร ซึ่งราคาก็ยังสูงพอสมควร

3. ฮอ๊ปอดัเมด็ (Hop Pellets) ผูผ้ลติคราฟตเ์บยีรข์นาดเลก็ถงึขนาดกลางนยิมใชก้นัอยา่งแพรห่ลาย 

แตค่ณุภาพสูฮ็้อปสดหรอืฮอ็ปตากแหง้ไมไ่ด ้แตไ่ดเ้ปรยีบในเรือ่งของราคาทีถ่กูลง และสะดวกในการเกบ็

รักษา และขนส่ง

“…จริง ๆ วัตถุดิบหลักเลยก็ต้องยอมรับเลยว่า import มาจากประเทศเบลเยี่ยม แล้วก็ส่งไปผลิต 

ซึง่ตรงนัน้กจ็ะเปน็ตน้ทนุทีค่อ่นขา้งสูง ตวัฮอ็ปตรงนีเ้ปน็ของเมอืงนอกทีเ่ขาทำ�เปน็ฮอ็ปในรปูแบบทีพ่รอ้ม

ใช้มาแล้ว คือ ฮ็อปนั้น เราปลูกได้ ปลูกขึ้น ออกดอกนะครับ แต่ว่ามันจะเป็นฮ็อปดอก ซึ่งตามทฤษฎี

นั้น ฮ็อปที่สามารถเอามาทำ�ได้แล้วหมักเบียร์ได้ดี คือ ฮ็อปที่เอาไปอัดมาก่อน ไปแปรรูปมาก่อน เอาไป

อัดเป็นเม็ด ๆ อะครับ แล้วพอเอาไปใช้มันก็จะกระจายออก แต่จริง ๆ แล้ว ถ้าเป็น Home Brew เขา

จะเชื่อว่า เอาไปใช้เลยมันจะหอมกว่า แต่เท่าที่ผมศึกษามา ผมอ่านมา ที่อัดมาแล้วนั้นมันจะให้กลิ่นที่ดี

กว่าครับ ใช้ในปริมาณที่น้อยกว่า…” (P01)
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“…เบียร์ “เซาะกราว” ประกอบด้วย ฮ็อปโคลัมบัส แคสเดดและฮ็อปชินุค ครับ ทั้ง 3 ตัวนี้ล้วน

แลว้ทีเ่ปน็สว่นประกอบในการหมกัเบยีรต์วันี ้ซึง่เรากจ็ะดดัแปลงตามวตัถดุบิทีโ่รงเบยีรโ์รงนัน้มดีว้ย ซึง่

ในปีนี้ ฮ็อปพวกอะมาเนโร่ ซิสต้านั้นมันแพงเกินไป พวกเราก็ช่วยกันดีไซน์...” (P05)

4. สารสกัดฮ็อป (Hop Exyract) อยู่ในรูปแบบของเหลว นิยมใช้ในอุตสาหกรรมเบียร์ขนาดใหญ่ 

เพราะ ราคาถูก และเก็บรักษาง่าย แต่ข้อด้อย คือ ด้านกลิ่นและรสชาติ

“...จะทำ�ฮ็อป 1 ตัวนั้นใช้เวลาเป็น 10 ปี และใช้เวลานานมากเพื่อคัดเลือกสายพันธุ์ที่ดีที่สุดไป

ปลูก ต้านทานโรคมากที่สุด แข็งแรงมากที่สุด ใช้เวลา 3-5 ปี สุดท้ายปีที่ 8-9 ลองไปปลูกในหลาย ๆ 

ที่ ปีที่ 10 เอาไปให้คนต้มเบียร์ลองต้มดูว่าชอบมั้ย ถ้าไม่ชอบ สายพันธุ์นั้นก็ตกไป…” (P08)

ในประเทศไทยกเ็ริม่มกีารปลกูฮอ๊ป ซึง่ผูป้ลกูรายแรกในประเทศไทย อยูท่ีอ่ำ�เภอปากเกรด็ จงัหวดั

นนทบุรี ชื่อว่าร้าน Deva Farm (facebook.com/devafarmcafe) อีกทั้งยังเป็นผู้ผลิตคราฟต์เบียร์นามว่า 

Devanom หรือ “เทพพนม” เริ่มแรกเป็นฟาร์มที่มีการปลูกผักผลไม้ไฮโดรโปนิกส์ ต่อมาก็เริ่มสนใจการ

ทำ�คราฟต์เบียร์ จึงเริ่มต้นเพาะปลูกฮ็อปและพัฒนาสายพันธุ์ฮ็อปไทยขึ้น

ภาพ 1 ภาพดอกฮ๊อป (เฟสบุ๊ก: Deva Farm & Cafe)

“…Centennial Hops are getting ready Centennial Hops ใกล้จะใช้งานได้แล้ว…” (เฟสบุ๊ก: 

Deva Farm & Cafe)

 “...เป็นไม้เลื้อย เป็นเถา ปากเกร็ดก็ปลูก แต่ยังไม่ค้าขายเต็มรูปแบบ เพราะว่าปลูกไปก็ไม่มีใคร

ซื้อ ก็ตายกันไปทั้งวงการ...” (P08)
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“…แล้วใน 3-4 ปีที่ผ่านมานั้นมันเกิดเหตุการณ์ คราฟต์เบียร์ booming แล้วเราสามารถตอบโจทย์

เรื่อง Know How ซึ่งไม่ว่าเพื่อน ๆ พี่ ๆ ที่เคยทดลองทำ�กันนั้นก็จะรู้ สมัยนี้อุปกรณ์และการเข้าถึงการ

ผลิตนั้นมันง่าย และนอกจากเรื่องของ Know How แล้ว เราก็พบว่ามันมีการพัฒนาในแง่ของวัตถุดิบด้วย 

คือในปัจจุบันเราก็มีเหตุผลดีดีเหมือนกันในหลาย ๆ เรื่อง หลายภูมิภาคเขาก็มี Hop มีมอลต์ ทางเหนือ

ก็จะมีการปลูกบาเลย์ และปากเกร็ดก็จะมีการปลูกบาเลย์เช่นกัน แล้วตอนนี้ก็มีการปลูก Hop ด้วย คือ 

จริงๆ ตรงนี้ ถามผม ผมว่า ค่า Hop มันแพงนะครับ ราคาสูงมาก ถ้าพัฒนาพันธุ์ที่เป็นความต้องการ

ของตลาดได้ มันสามารถมูลค่าได้เยอะเหมือนกัน พูดถึงเรื่องพัฒนา อย่างญี่ปุ่นก็มี Hop พันธุ์ดี แล้ว

ทำ�ไมคนไทยจะทำ�ไม่ได้ให้เป็นพันธุ์ของเรา…” (เสวนาคราฟต์เบียร์ 2560)

ในขณะเดยีวกนัทีก่ารผลติคราฟตเ์บยีร ์ตน้ทนุทีใ่ชผ้ลติคราฟตเ์บยีรข์องผูผ้ลติคราฟตเ์บยีรส์ญัชาติ

ไทยมีราคาค่อนข้างสูง เพราะด้วยการใช้วัตถุดิบที่ต้องมีการนำ�เข้าจากต่างประเทศ และการต้องออกไป

ผลิตในประเทศเพื่อนบ้านแล้วนำ�เข้ามาขายในเมืองไทย จึงเป็นต้นทุนการผลิตที่สูงด้วย เห็นได้จากคำ�พูด

ของเจ้าของเบียร์ ลำ�ซิ่ง และเชียงใหม่เบียร์ ดังนี้

“…เบยีรต์วัลา่สดุทีช่ือ่วา่ “เซาะกราว” นีม้าจากเกาหล ีเราไปตม้ทีเ่กาหล ีวตัถดุบิทัง้หมด สว่นมาก

จะนำ�เข้า ฮ็อปนั้นมันแล้วแต่โรงเบียร์ด้วย บางโรงก็ปลูกฮ็อปเหมือนกัน แต่ว่าปีนั้นมันไม่ได้ เพราะว่า 

มันหนาวจดั มันเกีย่วไมท่นั ตายหมดเลย มนักเ็ลยต้องใชข้องนำ�เขา้เปน็บางสว่นประมาณนีค้รบั…” (P05)

“…จริง ๆ วัตถุดิบหลักเลยก็ต้องยอมรับเลยว่า import มาจากประเทศเบลเยี่ยม แล้วก็ส่งไปผลิต 

ซึ่งตรงนั้นก็จะเป็นต้นทุนที่ค่อนข้างสูง...” (P01)

 ยีสต์ (Yeast)

เป็นสิ่งมีชีวิตเซลล์เดียวขนาดเล็ก มองไม่เห็นได้ด้วยตาเปล่า มีอยู่ทั่วไปในอากาศ กินน้ำ�ตาลเป็น

อาหาร ผลลัพท์ที่ได้จากยีสต์ คือ  ปริมาณแอลกอฮอล์ในเบียร์ และก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์

ยีสต์ที่นำ�มาหมักเบียร์ มีอยู่ 2 ชนิดใหญ่ ๆ คือ ท๊อปยีสต์ (Top-Fermenting Yeast) และ

บอทท่อมยีสต์ (Bottom-Fermenting Yeast)

ท๊อปยีสต์ (Top-Fermenting Yeast) หรือเราเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า Ale Yeast เป็นยีสต์ที่ไว้สำ�หรับ

หมักเบียร์ประเภท Ale การหมักเบียร์จะเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถังหมัก และใช้อุณหภูมิการหมักที่สูง

กว่าเบียร์จำ�พวกลาเกอร์ ดังนั้น ความแตกต่างของเบียร์ประเภท Ale จึงมีความหลากหลายและซับซ้อน

มากกว่าเบียร์จำ�พวกลาเกอร์

บอทท่อมยีสต์ (Bottom-Fermenting Yeast) หรือเราเรียกอีกอย่างหนึ่งว่า Lager Yeast เป็นยีสต์

ที่หมักเบียร์ในอุณหภูมิต่ำ� รสชาติและกลิ่นของเบียร์ที่ได้จึงไม่ค่อยซับซ้อนเท่ากับ Ale

“...เป็นสิ่งมีชีวิตเซลล์เดียว บอบบางมากต่ออุณหภูมิที่เปลี่ยน เพราะว่ายีสต์ไม่มีอะไรที่จะ

มาปกป้องมัน กินน้ำ�ตาลเป็นอาหาร พอใช้ออกซิเจนหมด ก็จะสร้างแอลกอฮอล์ออกมา และสร้าง

คาร์บอนไดออกไซด์…” (P08) 
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“...Ale yeast เป็นชื่อของสายพันธุ์หลัก มีทั้งของอเมริกา เบลเยี่ยม ทำ�งานลอยอยู่ด้านบนเบียร์ 

หมักเบียร์ด้านบน 18-33 องศาเซลเซียส เอกลักษณ์ของ เอล จะให้ความหลากหลายของเบียร์เอลมาก 

กว่าลาเกอร์…” (P08)

“…เดี๋ยวมีตัวอย่างมาให้ชิมด้วย ชื่อว่า if you like พีน่าคาราด้า ครับ แล้วก็อีกตัวหนึ่งเป็น IPA 

ทำ�จากโรงออสเตรเลยี เปน็สว่นผสมของตะไครก้บัสม้ คอื ตัวนีพ้ีฟ่างเปน็คนคดิสตูรขึน้มา เพราะวา่ เดนิ

เข้าไปเจอในสปาแห่งหนึ่ง มันเป็นกลิ่นโฟมอาบน้ำ� คือได้กลิ่นแบบนี้ แล้วพี่เค้าบอกว่ามันสดชื่น ก็เลย

คิดกันขึ้นมา เพราะว่า พยายามที่จะเสนอความเป็นไทยในเบียร์ของเราอยู่แล้ว…” (P05)

“...วัตถุดิบที่ผิดกฎหมายคือ ยีสต์ เรียกว่า หัวเชื้อสุรา ปรับ 200 บาท แต่ถ้าทำ�แล้วไม่ใส่ยีสต์ก้อ

ไม่ผิดกฎหมาย แต่ถ้าใส่ก็โดนปรับ 200 บาท…” (P08)

 น้ำ� (Water)
คราฟต์เบียร์ประกอบด้วยน้ำ�มากถึง 95% น้ำ�เป็นตัวทำ�ละลายน้ำ�ตาล รสขม โปรตีน วิตามิน 

และเกลือแร่จากส่วนผสมอื่น ๆ แร่ธาตุในน้ำ�ซึ่งเป็นตัวแปรสำ�คัญที่ทำ�ให้คราฟต์เบียร์มีกลิ่นและรสต่าง

กัน ได้แก่ คาร์บอเนต ไบคาร์บอเนต โซเดียมคลอไรด์ ซัลเฟต แคลเซียม และแมกนีเซียม น้ำ�ที่มี

ปริมาณแร่ธาตุเหล่านี้มักเรียกว่า “น้ำ�กระด้าง” ส่วนน้ำ�ที่มีปริมาณแร่ธาตุน้อยเรียกว่า “น้ำ�อ่อน” น้ำ�ยิ่ง

กระด้างก็ยิ่งดึงรสฝาดออกจากมอลต์ และฮ็อปได้มาก น้ำ�อ่อนจะให้ผลตรงข้าม คือ ทำ�ให้เบียร์มีรสฝาด

น้อย และมีรสสัมผัสนุ่มนวล น้ำ�จากแหล่งน้ำ�ในแต่ละพ้ืนท่ีมีลักษณะแตกต่างกัน เป็นท่ีมาของเบียร์สไตล์

ต่าง ๆ ที่เกิดขึ้นบนโลกนี้ เช่น เบียร์ Pale Ale ที่ผลิตในประเทศอังกฤษทำ�จากน้ำ�กระด้างที่มีปริมาณ

แร่ธาตุสูง ในขณะที่เบียร์ Pilsner จากเมือง Plzen สาธารณรัฐเช็ก ทำ�จากน้ำ�อ่อนที่แทบไม่มีแร่ธาตุใน

น้ำ�เลย (Local Paper 2558)

“...เป็นส่วนผสมหลัก คาร์บอเนตเยอะ ทำ�ให้เบียร์ขม เช่น India Pale Ale (IPA)…” (P08)

บางรายอาจมีการใช้น้ำ�ที่ผ่านกระบวนการการรีเวิร์สออสโมซิส หรือที่เราเรียกสั้น ๆ ง่าย ๆ คือ 

“น้ำ� RO” ที่มีลักษณะเป็นกลาง และมีแร่ธาตุที่ต่ำ� ดังนั้นจึงใช้น้ำ�ชนิดนี้ผลิตคราฟต์เบียร์ จากนั้นจึงค่อย

เติมแร่ธาตุหรือปรับค่าความเป็นกรด-ด่างที่ต้องการได้

“..น้ำ�ไม่ดี เพราะในสมัยก่อน น้ำ�ที่ไปทำ�เป็นทราย ยังมาเจาะบาดาล ทำ�ยังไงให้น้ำ�มันโอเค ใช้ได้ 

ทุกที่ใช้น้ำ� RO คือ น้ำ�ที่ไม่มีอะไรเหลือแล้ว ไม่มีแร่ธาตุ แล้วค่อยมาเติมแร่ธาตุ…” (P08)

แตอ่ยา่งไรกต็ามผูผ้ลติหลายรายกย็งัคงตอ้งนำ�เขา้วตัถดุบิจากตา่งประเทศมาเปน็สว่นประกอบหลกั

ในการผลิต ทั้งนี้เนื่องจากวัตถุดิบที่ผลิตได้ในประเทศไทยอาจจะยังไม่ดี หรือไม่คงที่พอที่จะนำ�มาผลิต

คราฟต์เบียร์ได้ พร้อมกันนั้นการผลิตคราฟต์เบียร์ขึ้นมาในแต่ละครั้งจำ�เป็นที่จะต้องใช้ต้นทุนสูง ความ

ต้องการของผู้ผลิตจึงต้องการคัดเลือกมอลต์ที่มีคุณภาพดี ให้ได้ลักษณะเบียร์ตามที่ต้องการ จึงต้องนำ�เข้า

วัตถุดิบอย่างฮ็อป มอลต์และยีสต์จากต่างประเทศทั้งหมด เพื่อให้เบียร์ที่ได้นั้นมีลักษณะตามที่ต้องการ

และมีความผิดพลาดน้อยที่สุด
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“…เบยีรต์วัลา่สดุทีช่ือ่วา่ “เซาะกราว” นีม้าจากเกาหล ีเราไปตม้ทีเ่กาหล ีวตัถดุบิทัง้หมด สว่นมาก

จะนำ�เข้า อย่างมอลต์เราก็นำ�เข้าถูกกว่า โดยไปเอามอลต์เยอรมัน มอลต์จากที่อื่นที่เป็นอุตสาหกรรมแบบ

นี้อยู่แล้วมาทำ� มอลต์เบลเยี่ยมบ้างแหล่ง นี่คือ ธุรกิจโรงเบียร์ 101 ที่มีเรื่องวัตถุดิบที่จะต้องนำ�เข้า และนี่

ก็เป็นเหตุผลหนึ่งด้วยแหละที่ทำ�ไมถึงยังต้มเบียร์ไม่ได้ เพราะว่าวัตถุดิบต้องนำ�เข้านี่แหละครับ…” (P05)

ขั้นตอนการผลิตคราฟต์เบียร์
ขั้นตอนการผลิตคราฟต์เบียร์ประกอบด้วย 7 ขั้นตอนหลัก ซึ่งทีมงานได้วาดภาพจำ�ลองจากการ

รวบรวม ทบทวนวรรณกรรมการผลิตคราฟต์เบียร์มานำ�เสนอให้เห็นภาพชัดเจนขึ้น

ภาพ 2 ภาพจำ�ลองขั้นตอนการผลิตคราฟต์เบียร์

1. แคร๊กกิ้ง (Cracking)
เปน็การนำ�มอลตท์ีผ่า่นการอบหรอืคัว่แลว้มาบดใหห้ยาบเลก็นอ้ย ปรมิาณและคณุภาพของมอลตม์ี

ต่อปริมาณแอลกอฮอล์ สี กลิ่น รส และเนื้อสัมผัส ซึ่งอาจเรียกว่า body ของเบียร์ การใช้ปริมาณมอลต์

มากทำ�ใหไ้ดเ้บยีรท์ีม่ปีรมิาณแอลกอฮอลส์งู มอลตท์ีผ่า่นการคัว่มากอ่นจะไดเ้บยีรท์ีม่สีเีขม้ และมกีลิน่รส

เฉพาะ (ศูนย์เครือข่ายข้อมูลอาหารครบวงจร 2560)  

1 2

5
6

7

3 4
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2. แม็ชชิง (Mashing)
เป็นการนำ�มอลต์ที่บดเรียบร้อยแล้วมาต้มกับน้ำ� ในอุณหภูมิและเวลาที่เหมาะสม และเวลาที่นิยม

ใช้ ที่ 50 องศาเซลเซียส เป็นเวลา 1 ชั่วโมง จากนั้นก็ทำ�การกรองเพื่อเอากากมอลต์ที่ไม่ต้องการทิ้ง จน

สุดท้ายแล้วจะได้น้ำ�ที่เรียกว่า เวิร์ท (Wort)

“...เบียร์หวานน้อยหวานมากขึ้นอยู่กับปริมาณมอลต์ก็จริง แต่ก็ขึ้นอยู่กับอุณหภูมิที่เราใช้เล่นกับ

มัน ในการสร้างเบียร์ขึ้นมาด้วย...” (P08)

3. บอยลิ่ง (Boiling)  
เป็นการนำ� เวิร์ท (Wort) มาต้มจนเดือด จากนั้นใส่ ฮ็อป (Hops) ลงไป เพื่อเพิ่มความขม และ

ความหอม เวลาในการต้มเบียร์ของผู้ผลิตก็จะแตกต่างกันออกไป 1-2 ชั่วโมง แล้วแต่ความต้องการว่า

อยากได้ความขมระดับไหน 

ขั้นตอนนี้ผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ไทย หรือผู้ที่ต้องการผลิตคราฟต์เบียร์ เริ่มแรกจำ�เป็นต้องมีอุปกรณ์ที่

ใช้ในการต้ม บางรายจึงมีวิธีการดัดแปลงจากอุปกรณ์ที่ใช้ในชีวิตประจำ�วันมาทำ� 

“…คนที่นำ�เข้าของอุปกรณ์ที่จะมาทำ�พวกนี้มันน้อยมาก เราต้องไปเพิ่งร้านเบเกอรี่กับอุปกรณ์ที่ไม่

เกีย่วขอ้ง ในการดดัแปลงอุปกรณ ์ผมตอ้งไปร้านทอ่แอรเ์พือ่เพิม่ดดัอปุกรณ์ ดดัแปลงอนันัน้อนันี…้” (P05)

“…อุปกรณห์ลกั ๆ  อยา่งพวกทีช่ิน้ใหญ ่มนัจะพอหาซือ้หรอืดดัแปลงไดใ้นประเทศไทยบา้ง แตว่า่

อุปกรณ์ที่เฉพาะทางบางอย่างก็จะต้อง import เข้ามา สั่งทางไปรษณีย์อะไรอย่างนี้ครับ…” (P01)

“...หม้อต้มเนี่ย ไปแม็คโคร ไปซื้อหม้อลวกก๋วยเตี๋ยวมานะ เอามาต้มเบียร์ได้...” (P09)

4. เวิร์ลพูล (Whirl Pool)
เป็นขั้นตอนที่นำ� เวิร์ท (Wort) มาเข้าเครื่องช่วยตกตะกอน ลักษณะคล้ายถ้วยกาแฟ หลักการ

ทำ�งานจะอาศัยแรงดึงดูดของโลก โปรตีนที่จับตัวเป็นก้อน ชิ้นส่วนของฮ็อป (authorstream)

5. คูลลิ่ง (Cooling)
เป็นทำ� เวิร์ท (Wort) ให้มีอุณหภูมิลดลง โดยผ่านเครื่องทำ�ความเย็น เพื่อให้ได้อุณหภูมิที่เหมาะ

แก่การหมักในขั้นตอนต่อไป

6. การหมัก (Fermentation)
ในขั้นตอนนี้จะมีการเติม ยีสต์ (Yeast) ลงไปใน เวิร์ท (Wort) เพื่อที่จะทำ�ให้เกิดแอลกอฮอล์ 

ยีสต์จะกินน้ำ�ตาลจาก เวิร์ท (Wort) ผลลัพธ์ที่ได้ จะได้แอลกอฮอล์ และก๊าซคาร์บอนไดออกไซค์ ใน

ขณะนี้เราต้องทำ�การปิดจุก หรือฝาด้วย Air-lock เพื่อเป็นการระบายอากาศที่อยู่ข้างในออก และไม่ให้

อากาศจากข้างนอกเข้ามาปนเปื้อนน้ำ�เบียร์ที่เราหมัก เบียร์ประเภท Lager การหมักจะเกิดในบริเวณด้าน
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ล่าง หรือก้นของถังหมัก ส่วนเบียร์ประเภท Ale การหมักจะเกิดบริเวณด้านบนของถังหมัก การหมัก

ของเบียร์ Lager และ Ale จะต่างกัน โดยจะใช้อุณหภูมิ Lager อยู่ระหว่าง 8-15 องศาเซลเซียส ส่วน 

Ale จะหมักในอุณหภูมิที่สูงกว่า คือ 15-20 องศาเซลเซียส จะใช้เวลาอยู่ที่ 15-30 วัน

“...เบยีรก์จ็ะตอ้งปดิฝา แตถ่า้ปดิฝาหมดเลยกจ็ะระเบดิได ้ดงันัน้ต้องม ีAir-lock คอื เอาอากาศขา้ง

ในออกไป ข้างนอกเข้าไม่ได ้ป้องกันการติดเชื้อของเบียร์ด้วย เอาเบียรไ์ว้ในหอ้งน้ำ�ได้ ปลอดภัยครบั ถ้า

มี Air-lock ที่ดีเพราะว่า มันซีลอยู่แล้ว ยีสต์จะลอยอยู่ด้านบน จากนั้นก็จะตกตะกอนลงมา ทำ�ให้เบียร์

ใส อันนี้จะเป็นถัง 1,500 ลิตร ที่มีที่ทิ้งยีสต์ เพราะสุดท้ายแล้วจะตกลงมา แล้วมีท่อเอายีสต์ทิ้งไป ถัง

แบบนี้ต้องมี Head space พื้นที่ว่าง 200 ลิตร หายไปแล้ว 200 ลิตร หายอีกที่ยีสต์ 100 ลิตร สุดท้าย

แล้ว เหลือ 1,000 ลิตร ดังน้ันต้องเมเนจให้ดีกับเร่ืองของเสียให้ดี การชิมเบียร์ คือ ง่ายมาก กินไปเร่ือยๆ 

กินใส่แก้ว ถ้ากินใส่ขวดทำ�ให้ประสาทรับรสของเราหายไปเลย ไม่จะไม่ได้กลิ่นอะไร คนเราอาจจะรับ

รสได้ไม่กี่อย่าง ดูสี ลองดม ดื่ม…” (P08)

7. การปรับสภาพ (Conditioning)
เมื่อได้เบียร์หลังจากการหมักแล้ว ถ้าเป็นเบียร์สดจะใส่ถังเพื่อสะดวกกับการต่อกับก๊อกเบียร์ ส่วน

การบรรจลุงในขวดตอ้งมกีารปรับสภาพเบยีร์กอ่นการบรรจขุวด มกีารใสน่้ำ�ตาลลงไปเลก็นอ้ยในของเหลว

เพื่อกระตุ้นให้เกิดการหมัก และทำ�ให้เกิดฟองในขวดโดยตรง กระบวนการนี้มักจะใช้โดยผู้ผลิตคราฟต์

เบียร์ตามบ้าน ที่ไม่มีถังหมักแบบที่ผู้ผลิตคราฟต์เบียร์รายใหญ่ใช้กัน ผู้ผลิตคราฟต์เบียร์บางรายยังผลิต

คราฟต์เบียร์แบบที่ผ่านการหมักมาแล้วครั้งหนึ่ง แต่จะไปเกิดการหมักซ้ำ�ในขวด (wishbeer)

การผลิตคราฟต์เบียร์ของประเทศไทย
ในแง่ของทางกฎหมายในประเทศไทยตอนนี้นั้น คราฟต์เบียร์ที่ผลิตในระเทศไทยยังเป็นเบียร์ที่

ผิดกฎหมาย เพราะประเทศไทยนั้นยังไม่เปิดกว้าง หรือรองรับให้มีการผลิตหรือต้มเบียร์ ทั้งเพื่อขายและ

เพื่อดื่มเอง ดังนั้นจึงเป็นเหตุผลที่คนต้มเบียร์หรือเจ้าของคราฟต์เบียร์ไทยหลายแบรนด์มีความจำ�เป็นที่จะ

ต้องออกไปหาโรงเบียร์ต่างประเทศเพื่อทำ�การต้มหรือผลิตคราฟต์เบียร์ แล้วนำ�เข้ามาขายในประเทศไทย 

ดังนั้นเราจึงสามารถคิดได้ว่า ทำ�ไมราคาคราฟต์เบียร์จึงมีราคาที่สูง เพราะเราต้องไปผลิตคราฟต์เบียร์จาก

ต่างประเทศแล้วนำ�กลับเข้ามาขายในประเทศไทย การผลิตคราฟต์เบียร์แต่ละยี่ห้อนั้น สถานที่ก็แตกต่าง

กันออกไปด้วย

“…จริง Contract Brew นั้นมีให้เลือกค่อนข้างเยอะ ทั่วโลก มีที่ออสเตรเลีย มีที่ต่าง ๆ แต่ว่าผม

มีความคิดว่า ถ้าผลิตในประเทศไม่ได้นั้น ก็อยากผลิตที่ใกล้เคียงที่สุดจะโอเค อย่างที่ผมไปทำ�นี้ก็จะข้าม

จากชายแดนของประเทศไทยแล้ว เดินทางไปต่ออีก 5 กิโลก็จะถึงโรงเบียร์แล้ว…” (P01)
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“…ณ ตอนนี้ ก็มี 2 ประเทศคือ ออสเตรเลียกับเกาหลี เหตุผลที่อยากให้สองประเทศนี้ผลิตคราฟต์

เบียร์ลำ�ซิ่งให้กับเรา อย่างแรกเลยก็คือ ออสเตรเลียหรือในแต่ละประเทศนั้นมันก็มีกฎหมายของประเทศ

เค้า แล้วออสเตรเลียมันใกล้กับประเทศไทย มันสะดวก อีกอย่างหนึ่งโรงเบียร์ red dot โรงเบียร์ที่เราไป

ต้มก่อนนั้นมันเป็นโรงเบียร์ที่มีความทันสมัย พอเราไปเห็น มันก็เป็นอะไรที่เห็นพ้องต้องกันว่า เราทำ�ใน

ส่วนนี้ได้ ส่วนเกาหลีที่เราเลือกที่จะไปนั้น ที่จริงเราก็บินไปทั่วเอเซียครับ เพื่อที่จะหาโรงเบียร์ที่ดี ๆ  ใน

การผลติคราฟตเ์บยีร์ของเรา กส่็วนมากการขบัเคลือ่นและเรือ่งอปุกรณน์ัน้ มนักข็ึน้อยูก่บัโรงเบยีรด์ว้ยครบั 

มันขึ้นอยู่กับว่า เรามองโรงเบียร์เป็นอย่างไร ดิวได้หรือเปล่า ส่วนมากมันจะเป็นแบบนี้มากกว่า มากกว่า

คำ�ถามที่ว่าทำ�ไมเราถึงเลือกโรงนี้ มันมีปัจจัยประกอบหลายอย่างมาก…” (P05)

“…เบียร์ “เซาะกราว” ตัวนี้เป็นเบียร์ที่ผลิตในประเทศเกาหลีใต้และโรงเบียร์แมนแอนด์มอลต์เป็น

โรงเดียวที่รับผลิตคราฟต์เบียร์ให้เราในเกาหลี ส่วนใหญ่เขาไม่เข้าใจว่าเราทำ�ไมมาทำ�บ้านเขา เขาไม่รับ

รู้ ไม่อะไรเลย โรงเบียร์น้ีเจ้าของเป็นคนเกาหลีกับคนอเมริกัน ซ่ึงเกาหลีคนน้ีก็โตท่ีอเมริกา เขาก็เข้าใจครา

ฟต์เบียร์มาก่อนว่ามันผ่านอะไรมา เพราะฉะนั้น ทุก ๆ อย่างที่เราทำ�นั้นต้องดีที่สุดในโรงนี้ มี QC ทำ�

หน้าที่เดินตรวจเบียร์ทุกวัน คนนี้เป็นคนที่น่ารักมากครับ ไม่เคยเจอโรงไหนที่ตรวจเบียร์ทุกวันและส่ง

บันทึกเรื่องราวของเบียร์ ณ ตอนนั้นทุกนาที เพราะเขาบอกว่า จะทำ�อะไรนั้นต้องมีการจดบันทึกเรื่อง

ราว แล้วตำ�แหน่งนี้ผมว่า คุณภาพของเบียร์นั้นเขาสามารถส่งให้เรา improve ได้ตลอดเวลา เราต้องบิน

ไปดูครับ คือ มันเป็นแบบนี้ครับ มันจะมีนักต้มเบียร์เยอะ หลายคนเลย และก็จะมีตำ�แหน่งนี้แหละครับ 

QC นี้แหละ เป็นตำ�แหน่งที่สำ�คัญที่สุดเลยในโรงนี้ ผมถามเขาว่า มันจำ�เป็นด้วยหรือที่จะต้องเอาเบียร์มา

ตรวจทุกวัน เขาบอกว่า ก็เป็นที่ 1 ของเกาหลี เราก็ต้องทำ�ให้มันดีที่สุด แล้วเขาบอกว่าเขาอยากมีส่วน

ร่วมในเบียร์ของเรา ฉะนั้นก็มาดูได้ ดูเบียร์เอาประสบการณ์จากโรงเบียร์ของเขาไป แล้วก็ตกลงผลิตครา

ฟต์เบียร์กันในเวลาที่ไม่ยาวมาก…” (P05)
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                   ประเภทคราฟต์เบียร์
คราฟต์เบียร์ที่จำ�หน่ายในประเทศไทยมีหลายประเภท หรืออาจจะเรียกว่า สไตล์ของคราฟต์เบียร์   

สไตล์ทีห่ลากหลายไมแ่ตกตา่งกบัคราฟตเ์บยีรใ์นตา่งประเทศ โดยความนยิมคราฟตเ์บยีรส์ไตลต์า่ง ๆ  นัน้

ได้รับอิทธิพลมาจาก ญี่ปุ่น อเมริกา เยอรมัน เป็นต้น  สไตล์ของคราฟต์เบียร์และต้นกำ�เนิด (LocalPaper 

2558) มีดังนี้

ภาพ 3  ภาพประกอบจากอินสตราแกรม @722craftexperience 
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•	Pale Ale ความแรงแอลกอฮอล์ 5%  การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง  มีสีทอง ความขม

จากฮ็อป อยู่ที่ระดับปานกลางค่อนข้างสูง กลิ่นรสของมอลต์ไม่ชัด นิยมแต่งกลิ่นด้วยคาราเมล เนย และ

รสผลไม้  เบยีรป์ระเภทนีม้ตีน้กำ�เนดิทีป่ระเทศองักฤษ โดยในสมยัโบราณมกีารต้มมอลต์ดว้ยฟนืทำ�ใหไ้ด้

มอลต์สีเข้ม แต่เมื่อมีการนำ�ถ่านหินมาใช้เป็นเชื้อเพลิงแทน ทำ�ให้ได้ความร้อนสูง กินเวลาน้อย มอลต์ที่

ผ่านการต้มด้วยถ่านหินจึงมีสีอ่อนลง ส่งผลให้เบียร์ที่ได้สีอ่อนกว่าเบียร์เอลแบบเดิม เป็นที่มาของเบียร์ที่

เรียกว่า Pale Ale คนอังกฤษนิยมเรียกว่า Bitter เนื่องจาก Pale Ale มีรสขมกว่าเบียร์ที่มีอยู่ในสมัยนั้น 

•	American Pale Ale ความแรงแอลกอฮอล์ 4.0-7.0% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง   

มีสีทองเหลืองอำ�พัน จนถึงสีทองแดง รสชาติคลีน มีรสผลไม้อ่อน ๆ มีกลิ่นซิตรัสและกลิ่นสนอ่อน ๆ 

เบียร์ที่เน้นกลิ่น รส และความขมของฮ็อปให้โดดเด่น โดยเฉพาะฮ็อปของอเมริกาพันธุ์ Cascade ทำ�ให้

ขมกว่า และแตกต่างจาก Pale Ale ของอังกฤษและยุโรป เบียร์ชนิดนี้มีชื่อเสียงที่สุดคือ Sierra Nevada 

Pale Ale จากรัฐแคลิฟอร์เนีย มีการผลิตครั้งแรกในปี พ.ศ. 2524 จัดได้ว่าเป็นแรงบันดาลใจให้ผู้ผลิต

คราฟต์เบียร์รุ่นหลัง ๆ จำ�นวนมาก  

•	India Pale Ale : IPA ความแรงแอลกอฮอล์ 5.5-7.5% การหมักเกิด

ขึ้นบริเวณด้านบนของถัง มีสีออกส้มจนถึงสีทองแดง ฟองเบียร์สีเบจ ขุ่นเล็ก

นอ้ย มีกล่ินซติรสั กลิน่สน และกลิน่ผลไม ้รสหวานปนขม เจอืรสคาราเมลและ

รสชาติของมอลต์ ในยุคศตวรรษที่ 1800 ซึ่งอินเดียเป็นอาณานิคมของประเทศ

อังกฤษ ชาวอังกฤษต้องขนส่งเบียร์เดินทางไกลไปถึงประเทศอาณานิคม จึงต้อง

มีการเติมฮ็อปลงในเบียร์มากขึ้น และลดน้ำ�ตาลในเบียร์ เพื่อช่วยยืดอายุเบียร์ให้

เก็บได้นานขึ้น เบียร์ที่ได้จึงมีรสขม แอลกอฮอล์สูง

•	Brown Ale ความแรงแอลกอฮอล์ 5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง  เป็นเบียร์ที่มี

รสอ่อน เบา มีกลิ่นคาราเมล ท็อฟฟี่ และผลไม้แห้ง หอมกลิ่นคั่วมอลต์ กลิ่นฮ็อปเป็นรอง ความเข้มข้น

ปานกลาง  เกิดจากการผสม Pale Ale Malt กับ Dark Caramel Crystal Malt ทำ�ให้ได้สีน้ำ�ตาลแดง 

สีทองแดง ไปจนถึงสีมะฮอกกานี และฟองสีเบจ 

•	Blond Ale ความแรงแอลกอฮอล์ 4.5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบน

ของถัง สอ่ีอนมากตามชือ่ รสขมนอ้ยถงึปานกลาง มกีลิน่หอมของฮอ็ป  มรีสหวาน

จากมอลต ์มีรสผลไม ้เบาและมฟีองคอ่นขา้งเยอะ ผลติออกมาในชว่งปลายศตวรรษ

ที่ 20 เพื่อแข่งกับเบียร์ Pale Lager บางครั้งเรียกว่า Golden Ale หรือ Summer 

Ale  
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•	Cream Ale ความแรงแอลกอฮอล์ 4.2-5.5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง เป็นเบียร์

เอลที่กำ�เนิดในประเทศสหรัฐอเมริกา สีอ่อน รสชาติเบา สดชื่น คล้าย Pale Lager เป็นเอลที่หมักที่

อุณหภูมิสูง แต่เก็บบ่มที่อุณหภูมิต่ำ�เหมือนเบียร์ลาเกอร์ ซึ่งผู้ผลิตบางรายก็จะใส่ลาเกอร์ยีสต์ในระหว่าง

การบ่มด้วย มีการใช้ข้าวและข้าวโพดผสมลงไปด้วยเพื่อให้ได้รสชาติและบอดี้ที่เบาขึ้น

•	Amber Ale ความแรงแอลกอฮอล์ 5.5-7.5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้าน

บนของถัง ใช้ Amber Malt ผสมกับ Crystal Malt ทำ�ให้ได้สีทองแดงอ่อน ๆ 

ไปจนถึงสีน้ำ�ตาลอ่อน สีเข้ากว่าและมีรสมอลต์ชัดกว่า American Pale Ale และมี

ลักษณะคล้าย Red Ale หรือ Irish Red Ale ต่างกันตรงสีที่ Amber Ale จะมีสี

ทองแดง ส่วน Red Ale มีสีแดงเข้มกว่า

•	Scotch Ale  ความแรงแอลกอฮอล์ 6-10% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง  มีสีอำ�พัน

เข้มจนถึงสีน้ำ�ตาล ฟองสีครีมข้นปานกลาง กลิ่นคอฟฟี่เบาๆ  ใช้เรียก Strong Ale หรือเบียร์ Pale Ale 

ที่มีแอลกอออล์สูงกว่า 5%  เป็นเบียร์จากประเทศสกอตแลนด์  

•	Barley Wine ความแรงแอลกอฮอล์ 8-12% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง คือ Strong 

Ale ชนิดหนึ่ง เกิดครั้งแรกในประเทศอังกฤษ แม้ว่าจะทำ�จากธัญพืช ไม่ได้ทำ�จากผลไม้เหมือนไวน์ แต่

ใช้คำ�ว่า Wine เพื่อสื่อถึงปริมาณแอลกอฮอล์ที่เข้มเหมือนไวน์ Barley Wine สไตล์อเมริกันจะขมกว่า

และมีกลิ่นฮ็อปมากกว่าแบบอังกฤษ มีสีอำ�พันจนถึงสีน้ำ�ตาลกลางๆ แต่สไตล์อังกฤษจะมีสีสันที่หลาก

หลายกว่า ทั้งแดง ทอง และสีเกือบดำ�ใส

•	English Bitter ความแรงแอลกอฮอล์ 5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้าน

บนของถัง มีต้นกำ�เนิดจากประเทศอังกฤษ ปัจจุบันมีการแบ่งย่อยไปตามปริมาณ

แอลกอฮอล ์ไดแ้ก ่Session Bitter หรอื Ordinary Bitter แอลกอฮอล ์4.1% Special 

Bitter แอลกอฮอล์ 4.2-4.7%  Strong Bitter แอลกอฮอล์ 4.8% ขึ้นไป

•	Extra Special Bitter (ESB)  ความแรงแอลกอฮอล์ 4.5-6.5% การหมัก

เกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง เบียร์สีออกทองแดง ใส ฟองลักษณะเนียนเป็นครีม 

เบียร์มีกล่ินส้ม พริกไทย คาราเมล ได้ความขมของฮ็อปแบบสะอาด ๆ  ที่เจือกลิ่นสน 
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•	Porter ความแรงแอลกอฮอล์ 5-6.5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง เป็นเบียร์ที่มีสีเข้ม

จนเกือบดำ� หรือประมาณสีน้ำ�ตาล มีต้นกำ�เนิดที่กรุงลอนดอนในประเทศอังกฤษ ตั้งแต่ยุคต้นทศวรรษ

ที่ 1720 เป็นเครื่องดื่มที่ได้รับความนิยมในหมู่คนงานท่าเรือ ซ่ึงเป็นที่มาของช่ือนั่นเอง มะฮอกกานี       

ฟองเนียนเป็นครีม สีเบจ มีลักษณะข้นปานกลาง มีกลิ่นหอมคั่วไหม้แบบโลโก้หรือกาแฟ มีรสขม

•	Stout หรือเบียร์ดำ� ความแรงแอลกอฮอล์ 7-8% การหมักเกิดขึ้นบริเวณ

ด้านบนของถัง เบียร์ Stout พัฒนามาจากเบียร์ Porter คำ�ว่า Stout Porter มาจาก

คำ�ว่า Extra Strong Porter นั่นเอง เบียร์ชนิดนี้ใช้บาร์เลย์คั่วเข้ม ทำ�ให้ได้รสชาติที่

เป็นเอกลักษณ์คือเหมือนกาแฟ มีความเข้มข้นมากกว่า Porter

•	Imperial Stout ความแรงแอลกอฮอล์ 9% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบน

ของถัง  หรืออีกชนิดหนึ่งคือ Russian Imperial Stout (RIS) มีจุดกำ�เนิดในประเทศ

อังกฤษสมัยศตวรรษที่ 1800 เป็นเบียร์ Stout ที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 9% ขึ้นไป 

มีสีเข้มมาก ทึบแสง ฟองสีกาแฟใส่นม มีกลิ่นคั่วไหม้ของมอลต์ที่ชัดเจน เจือด้วย

กลิ่นสมุนไพรจากฮ็อป มีรสชาติซับซ้อนแบบกาแฟและช็อกโกแลต และอาจจะมีรส

ของลูกเกดและฟิกเจืออยู่ด้วย

•	Chocolate Stout ความแรงแอลกอฮอล์ 5.5-7.5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง คือ

เบียร์ที่ทำ�ด้วยช็อกโกแลตมอลต์หรือมอลต์ที่คั่วจนได้สีเข้มแบบช็อกโกแลต ทำ�ให้สีและกลิ่นของมอลต์

ชัดเจน บางทีอาจใส่ช็อกโกแลตหรือรสชาติช็อกโกแลตลงไประหว่างการผลิตคราฟต์เบียร์ด้วย นอกจาก

นี้อาจมีการเติมข้าวโอ๊ตลงไปด้วย

•	Pilsner ความแรงแอลกอฮอล ์4-5% การหมกัเกดิขึน้บรเิวณดา้นลา่งของถงั มสีฟีางแหง้จนถงึสี

ทอง ใส เบา มีกลิ่นฮ็อป ชัด แทรกด้วยกลิ่นซิตรัสจาง ๆ ให้ความรู้สึกสดชื่น บางครั้งเรียกยาว ๆ เน้น

แหล่งกำ�เนิดว่า Czech Pilsner หรือ Bohemian Pilsner หรือเรียกสั้น ๆ ว่า Pils เนื่องจากมีถิ่นกำ�เนิด

ที่เมือง Plzen (Pilsen) ฝั่งตะวันตกของสาธารณรัฐเช็ก

•	Wheat Beer ความแรงแอลกอฮอล์ 4.5-5.5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้าน

บนของถัง เบียร์ที่ใช้ข้าวสาลีผสมข้าวบาร์เลย์ ทำ�ให้ได้เบียร์ที่รสชาติสดช่ืนขึ้น เป็น

เอกลักษณ ์มักมีสอีอ่น มกีลืน่กลว้ยหอม กานพล ูและวานลิลา ซึง่เปน็ผลจากการทำ�งาน

ของยีสต์ เบียร์มีความขุ่น มีฟองเยอะ บอดี้เข้มข้น 
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•	Bock จัดเป็นลาเกอร์ชนิดหนึ่ง ความแรงแอลกอฮอล์ 6.3-7.2% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านล่าง

ของถัง เป็นเบียร์แรงแต่ไม่ขม และมีกลิ่นหอมมอลต์ชัดมาก มีรสหวาน ใส ฟองน้อยถึงปานกลาง มี

รสชาติเข้มข้น เจือด้วยรสคาราเมล เป็นเบียร์ที่ชาวเยอรมันทำ�ไว้ดื่มในฤดูหนาวที่อากาศหนาวจัด

•	Kolsch ความแรงแอลกอฮอล์ 5% เปน็เบยีรล์าเกอรท์ีม่ลีกัษณะเฉพาะทีก่ารหมกั

แบบไฮบริด คือเริ่มหมักที่อุณหภูมิสูงประมาณ 13-21 องศาเซลเซียส แบบเอล แล้วนำ�

ไปบม่ทีอ่ณุหภมูติ่ำ�แบบลาเกอร ์ เบยีรท์ีม่แีหลง่กำ�เนดิทีเ่มอืงโคโลญจน ์(Koln) ประเทศ

เยอรมัน ลักษณะของเบียร์คือ ใส มีสีเหลืองสดใสจนถึงสีทอง ลักษณะของฮ็อป ชัดแต่

ไม่ขม มีกลิ่นมอลต์ และเจือกลิ่นผลไม้จากยีสต์

•	Helles ความแรงแอลกอฮอล์ 4.5-5.5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านล่างของถัง มีรสหวานและ

กลมกล่อมกว่าเบียร์ Pilsner มักมีสีเหลืองอ่อนแบบฟางจนถึงสีทองเข้ม เนื้อฟองค่อนข้างแน่น มีกลิ่น

หอมบิสกิต รสหวานเบา ๆ บอดี้เข้มข้นปานกลาง 

•	Marzen ความแรงแอลกอฮอล์ 4.5-6% การหมักเกิดข้ึนบริเวณด้านล่างของถัง มีสีน้ำ�ตาลเข้มข้น 

ขม มีรสมอลต์ มีกลิ่นขนมปัง ผลไม้แห้ง และน้ำ�ผึ้ง เบียร์ลาเกอร์ซึ่งกำ�เนิดในศตวรรษที่ 16 ที่เมือง

บาวาเรีย ประเทศเยอรมนี คำ�ว่า Marzen ก็คือ March ใช้เรียกเบียร์ที่เริ่มทำ�ในเดือนมีนาคม เก็บบ่มไว้

ตลอดช่วงฤดูร้อน และนำ�มาดื่มกันในเดือนตุลาคม ซึ่งจะมี Oktober Fest เบียร์ Marzen จึงเรียกอีกชื่อ

หนึ่งว่า Oktoberfestbier หรือ Festbier

•	Altbier ความแรงแอลกอฮอล์ 4.5-5% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง มีสีทองแดงเข้ม 

ฟองเนื้อละเอียด มีรสผลไม้ชัด เจือกลิ่นขนมปังกรอบ มีความเข้มข้นที่ได้จาก dark malt กำ�เนิดที่เมือง 

Dusseldorf ประเทศเยอรมน ีคำ�วา่ “alt” ในภาษาเยอรมนั แปลวา่ “old” ใชเ้รยีกเบยีรท์ีห่มกัแบบโบราณ 

(Old-style Fermenting) Altbier หมักด้วยอุณหภูมิปานกลาง แล้วเก็บบ่มที่อุณหภูมิต่ำ� จึงมีลักษณะใกล้

เคียงกับลาเกอร์มากกว่าเบียร์ที่หมักด้วย Top Fermenting ชนิดอื่น ๆ  

•	Dunkel ความแรงแอลกอฮอล์ 4.8-5.6% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านล่าง

ของถัง (มีถิ่นกำ�เนิดในบาวาเรีย ประเทศเยอรมนี ในภาษาเยอรมัน Dunkel แปลว่า 

Dark ใช้เรียกเบียร์ลาเกอร์ที่มีสีน้ำ�ตาลเข้ม สีของเบียร์ Dunkel จะไล่ตั้งแต่สีอำ�พัน

จนถึงน้ำ�ตาลแดงเข้ม มีกลิ่นหอมของมอลต์ชัดเจน รสขมของฮ็อป ไม่โดดเด่น มี

รสหวาน และเจือกลิ่นผลไม้ Dunkelweizen คือ เบียร์ Weizen หรือ wheat beer 

ที่มีสีเข้มนั่นเอง
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•	Schwarzbier ความแรงแอลกอฮอล ์4.1-5% การหมกัเกดิขึน้บรเิวณดา้นลา่งของถงั  คอืเบยีรด์ำ�

แบบลาเกอรข์องเยอรมน ีมสีีดำ�ทบึ ฟองเปน็ครมีตัง้ยอดอยูน่าน บอดีป้านกลาง มกีลิน่รสของชอ็กโกแลต

และกาแฟเล็กน้อย บางเบาและคลีนเหมือนเบียร์ Pilsner ทว่าความขมจากฮ็อปน้อยกว่า กลมกล่อม แม้

จะมีสีเข้มเหมือนเบียร์เอลของอังกฤษ แต่รสไม่หวาน และไม่มีกลิ่นรสของผลไม้เจือ

•	Lambic ความแรงแอลกอฮอล์ 5-7% (Spontaneously Fermented) ต่าง

จากเบียรท์ั่วไป เพราะปลอ่ยใหเ้กดิการหมกับ่มโดยยสีตป์า่ ซึง่มอียูต่ามธรรมชาตใิน

เขต Zenne Valley  อนัเปน็ทีต่ัง้ของกรงุบรสัเซลส ์เมอืงหลวงของประเทศเบลเยยีม 

ทำ�ให้ได้รสชาติแปลก คือขมและเปรี้ยวเหมือนไวน์  เบียร์ Lambic จึงมีรสที่เป็น

เอกลักษณ์ คือมีกลิ่นฮ็อป นิยมหมักในถังไวน์เก่าซึ่งเป็นถังไม้ ลักษณะของเบียร์ 

Lambic คือ ขุ่น ฟองไม่เยอะ และมีรสเปรี้ยว สีชมพูไปจนถึงสีแดงแบบไวน์ ฟอง

เบียร์สีชมพู รสชาติเปรี้ยวแบบผลไม้และสดชื่น ผลไม้ที่มักใส่ลงในการหมักคือผล

เชอร์รี่เปรี้ยว โดยใส่ลงไปทั้งเมล็ด

•	Saison ความแรงแอลกอฮอล์ 5-8% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง ลักษณะเฉพาะของ

เบียร์ Saison คือ สดชื่น ฟองค่อนข้างเยอะ มีรสผลไม้และเครื่องเทศ เนื่องจากมีการเติมเครื่องเทศ อย่าง

เปลือกส้ม ขิง และเม็ดผักชีลงไปด้วย สีมีตั้งแต่สีเหลืองทองไปจนถึงส้มอำ�พัน ขึ้นอยู่กับชนิดของมอลต์

ที่ใช้ รสชาติมีความซับซ้อน มีกลิ่นแอปเปิ้ล แอพริคอต และกล้วยหอมซึ่งเกิดจากยีสต์ แฝงด้วยกลิ่น

กานพลูและเม็ดผักชี 

•	Dubbel ความแรงแอลกอฮอล์ 6-8% การหมักเกิดขึ้นบริเวณด้านบนของถัง คือเบียร์ที่ผลิตโดย

พระ ที่เรียกว่า Trappist Abbey เกิดขึ้นครั้งแรกในปี ค.ศ.1856 ซึ่งในสมัยนั้นพระต้องผลิตคราฟต์เบียร์

สำ�หรบัเกือ้กลูคนในชมุชน ในแง่ของการพ่ึงพาตนเอง แต่กย็งัทำ�สบืเนือ่งมาจนถงึปจัจุบนั ซึง่วตัถปุระสงค์

ได้เปลี่ยนไปเป็นการผลิตคราฟต์เบียร์เพื่อระดมทุนนำ�มาใช้ในการกุศล คำ�ว่า Dubbel แปลว่า Double 

มาจากสัญลักษณ์ “XX” ที่เขียนไว้ข้างถังเบียร์เพื่อระบุปริมาณแอลกอฮอล์ ในสมัยโบราณเบียร์ Dubbel 

ค่อนข้างสีอ่อน มีรสหวาน แอลกอฮอล์ต่ำ�มาก แต่ปัจจุบัน Dubbel มีสีเข้มแบบช็อกโกแลต รสชาติค่อน

ข้างขม คล้าย Brown Ale ที่บอดี้เข้มข้น มีกลิ่นของมอลต์ชัด แฝงกลิ่นรสของผลไม้แห้ง ท็อฟฟี่ โกโก้ 

และธัญพืช
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•	Tripel ความแรงแอลกอฮอล ์7.5-10% การหมกัเกดิขึน้บรเิวณดา้นบนของถงั เบยีรผ์ลติโดยพระ

เช่นเดียวกับ Dubbel แต่มีปริมาณแอลกอฮอล์มากขึ้น โดยคำ�ว่า Tripel ก็คือ Triple มาจากสัญลักษณ์ 

“XXX” ข้างถังเบียร์น่ันเอง สีมีต้ังแต่สีทองจนถึงสีส้ม ฟองสีครีม ค่อนข้างขุ่น มีกล่ินหอมของกล้วยหอม 

แพร ์และน้ำ�องุน่ ผสมกบักลิน่ฮอ็ป แบบซิตรสัและสมนุไพร โดยรวมแลว้ใหค้วามสดชืน่ มฟีองซา่ กลิน่

ยีสต์และฮ็อป แรง ขมชัด การหมักบ่ม เริ่มต้นด้วย Top Fermented ที่อุณหภูมิสูงตามด้วยการหมักอย่าง

ช้า ๆ ที่อุณหภูมิต่ำ� แล้วเปลี่ยนไปหมักด้วยยีสต์สดในขวดที่อุณหภูมิสูงอีก 3 สัปดาห์

•	Geuze ความแรงแอลกอฮอล์ 5-6% (Spontaneously Fermented) เบียร์ที่มีถิ่นกำ�เนิดในประเทศ

เบลเยียม มีลักษณะคล้ายแชมเปญ ซึ่งเกิดจากการนำ�เบียร์ Lambik เก่าและใหม่ผสมกัน นิยมบ่มในขวด

แก้วที่ปิดฝาจุกก๊อกซึ่งต้องรัดด้วยลวด เพราะระหว่างการบ่ม ในขวดจะเกิดก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ขึ้น

มาก ทำ�ให้เกิดแรงดันภายในขวด การเก็บบ่มเบียร์ชนิดนี้อาจกินเวลานานถึง 24 เดือน ทำ�ให้ได้เบียร์รส

ซ่า ขม โดดเด่นที่รสเปรี้ยวของผลไม้ บอดี้บางเบา มีกลิ่นฮ็อป จาง ๆ และมีสีทองใส ฟองหนา

          คราฟต์เบียร์สัญชาติไทย
	

การศึกษาครั้งนี้พบว่า คราฟต์เบียร์ในประเทศไทยมีจำ�นวนพอสมควร ซึ่งสามารถจำ�แนกได้ดังนี้ 

ผลิตในต่างประเทศแล้วนำ�กลับมาจำ�หน่ายในประเทศไทย
ผูผ้ลิตคราฟตเ์บยีรไ์ทยทีน่ำ�ไปผลติทีต่า่งประเทศแลว้นำ�เขา้มาขายในประเทศไทยแบบถกูกฎหมาย 

มีทั้งสิ้น 19 ยี่ห้อ 37 สไตล์หรือรสชาติ ดังนี้ 

1. ฟูลมูนบริวเวอร์ค (Fullmoon Brewworks) ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติไอพีเอ (IPA) 2 

ตรายี่ห้อ คือ ชาละวัน เพลเอล (Chalawan Pale Ale) และชาตรี ไอพีเอ (Chatri IPA) เริ่มต้นขึ้นตั้งแต่ปี 

2553 ในฐานะ Microbrewery ที่จังหวัดภูเก็ต (และปัจจุบันก็ยังเปิดให้บริการอยู่) ก่อนจะดำ�เนินการผลิต

บรรจุขวดครั้งแรก เมื่อกลางปี พ.ศ. 2558 ที่ผ่านมาในชื่อ Chalawan Pale Ale ที่พัฒนามาจากสูตรที่เคย

ขายแบบสดที่ร้าน โดยไปผลิตกันที่โรงเบียร์ในออสเตรเลีย และนำ�เข้ามาแบบถูกกฎหมายเป็นเจ้าแรก ๆ 

นับวา่เปน็คล่ืนใต้น้ำ�แห่งวงการกว็า่ได ้เพราะชาละวนัเปน็เบยีรท์ีม่านิง่ ๆ  ทำ�อยา่งถกูกฎหมาย และรสชาติ

ที่โดดเด่น หอมติดกลิ่นลิ้นจี่ขวดนี้ได้รับรางวัลเหรียญทองจากเวทีโลกอย่าง World Beer Awards 2016
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-	ชาละวัน เพล เอล (CHALAWAN PALE ALE) จากตำ�นานพื้นบ้านไทย เจ้าจระเข้ที่แข็งแกร่ง 

แต่เมื่ออยู่ในร่างมนุษย์เป็นชายหนุ่มที่มีเสน่ห์ และดึงดูดให้หญิงสาวหลงไหล เบียร์นี้จึงถูกสร้างสรรค์

ตามบุคลิกของชาละวัน เบียร์ที่มีสมดุลในรายละเอียดของรสชาติที่เข้มข้น ความหอมของดอกฮ็อปหลาย

ชนิดที่ให้กลิ่นคาราเมลแทรกด้วยลิ้นจี่ ผิวมะนาว และกลิ่นหอมบาง ๆ  ของดอกไม้ โดยเบียร์ชนิดนี้เป็น 

Pale Ale ที่มีความสมดุลของรายละเอียดของความเข้มข้นในรสชาติและความหอมละมุนและกลิ่นที่เป็น

เอกลักษณ์ ใช้พิลสเนอร์มอลต์ มิวนิคมอลต์ เบียร์จะให้ความรู้สึกของความหนาแน่นในน้ำ�เบียร์ (Body) 

ปานกลาง และความซ่า (Carbonation) ที่ปรับให้เหมาะกับอากาศร้อนแบบเมืองไทย  และเติมบุคลิก

ไทยด้วยกลิ่นหอมของลิ้นจี่ไทย แทรกด้วยกลิ่นซีตรัส และกลิ่นหอมบาง ๆ ของดอกไม้ที่จะอวลอยู่ใน

ปากเมื่อดื่ม ซึ่งได้มาจากลักษณะของ ฮ็อป คาสเคด (Cascade) และ ฮ็อป โคลัมบัส (Columbus) ที่นำ�

มาใช้ ชาลาวันเพลเอลจึงเป็นเบียร์ที่มีเอกลักษณ์พิเศษที่มีรายละเอียดของรสชาติแต่ดื่มง่ายเหมาะกับคนที่

มองหาเบียร์ที่แปลกใหม่ยามต้องการสังสรรค์กับเพื่อนฝูง

-	ชาตรี ไอพีเอ (CHATRI IPA) มิติของคำ�ว่า “ชาตรี” สื่อถึงความเป็นผู้ชายที่ได้รับเกียรติและ

การยอมรับจากผู้ชายด้วยกัน และคำ�นี้ยังสะท้อนถึงวิถีการทำ�งานร่วมกันของ ฟูลมูนบริวเวอร์ จากภูเก็ต 

กับ สต็อคเคด บริว โค (Stockade Brew Co) แชมป์การแข่งขันเบียร์โลกปี พ.ศ. 2558 (World Beer 

Awards 2015) จากซิดนีย์ ออสเตรเลีย ในการร่วมกันทำ�เบียร์ที่เราให้ชื่อว่า “ชาตรี ไอพีเอ” เบียร์นี้เป็น

เบียร์ที่มีรสชาติสูง เริ่มจากการผสานวัตถุดิบอย่างมอลต์, ไรน์, ฮ็อปสายพันธุ์ท้องถิ่นออสเตรเลียและสาย

พันธุ์พิเศษอีก 3 ชนิด ตามด้วยการใช้ 4 เทคนิคในการเติมฮ็อปเพื่อความเข้มข้นในกลิ่นและรสสัมผัส  

ความเข้มข้นของฮ็อปจำ�นวนมากจะถูกบาลานซ์ด้วยความหวานของมอลต์ที่ใช้ พร้อมกลิ่นอ่อน ๆ ของ

เกรปฟรุตและซีตรัสจากฮ็อป “ชาตรี ไอพีเอ” เป็นมากกว่าแค่เบียร์ แต่เบียร์ลูกครึ่ง ภูเก็ต-ซิดนีย์นี้ก้าว

ข้ามพรมแดน เพื่อฉลองให้กับ มิตรภาพของเพื่อน ความสวยงามของมุมมองที่แตกต่างและคุณค่าของ

ความเป็นสุภาพบุรุษ ซึ่งเบียร์นี้เหมาะกับทุกคนที่ให้ความสำ�คัญกับคุณค่าเหล่านี้

2. เชียงใหม่เบียร์ (Chiang Mai Beer) เบียร์จากเชียงใหม่ เริ่มผลิตตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 ผลิต

ที่โรงเบียร์ในสะหวันนะเขต ประเทศลาว บรรจุขวดและนำ�กลับเข้ามาจำ�หน่ายแบบถูกกฎหมาย ผลิต

คราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิดคือ เรดทรัค ไอพีเอ (Red Truck IPA) หอมกล่ินซิตรัส และเชียงใหม่        

ไวเซ่น (Chiang Mai Weizen) นุ่มลื่นสำ�หรับคนไม่ถนัดขม

“...พอมาเชียงใหม่แล้วเห็นเบียร์ local เป็นช่ือเมืองก็อยากท่ีจะทดลอง อยากให้เป็นจุดเด่นของ

จังหวัดได้เลยก็ยิ่งดีอะไรอย่างนี้ครับ แล้วรสชาติของเบียร์ตัวนี้มันจะบ่งบอกให้ความเป็นเอกลักษณ์ ของ

ทางเชียงใหม่ อย่างเช่น CHIANG MAI BEER WEIZEN เราก็ใช้ข้าวสาลีจากศูนย์วิจัยข้าวสะเมิงครับ 

มีเขียนบอกอยู่ข้างฉลากครับ แล้วรูปฉลากเองก็จะเป็นรูปของศูนย์วิจัยข้าวสะเมิงด้วย…” (P01)
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3.	 สโตนเฮด (Stone Head) ถือว่าเป็นน้องใหม่มาแรงอีกยี่ห้อหนึ่ง ที่เริ่มมาจากความคิดของคน

รุ่นใหม่เพื่อจุดประสงค์เดียวคือ ทำ�ให้คนไทยได้ดื่มเบียร์ที่มีคุณภาพ มีความหลากหลายและมีการใช้ส่วน

ผสมดี ๆ ของคนไทยในการผลิตคราฟต์เบียร์ แบบที่ไม่เคยมีมาก่อนในราคาที่เท่ากับหรือถูกกว่าเบียร์นำ�

เขา้ โดยไดรู้จ้กัชือ่นีม้าสักพักจากการพรีออร์เดอร์เบยีรร์ุน่แรกในเวบ็ไซต์จำ�หนา่ยเบยีรอ์ยา่ง Wishbeer.com  

มีโรงงานผลิตคราฟต์เบียร์เป็นของตนเองอยู่ที่ เกาะกง ประเทศกัมพูชา สโตนเฮด (Stone Head) ถือว่า

เป็นเบียร์ยี่ห้อล่าสุด (หลังจากชาละวัน และเชียงใหม่เบียร์) ที่จำ�หน่ายในประเทศไทยแบบถูกกฎหมาย 

ประมาณเดือนสิงหาคม พ.ศ. 2559 เบียร์สโตนเฮด (Stone Head) ทุกหยดเกิดจากความตั้งใจ และความ

ฝนัทีจ่ะทำ�ใหป้ระเทศไทยมคีราฟตเ์บยีรด์ ีๆ  จากโรงงานทีเ่ปน็ของคนไทย ผลติคราฟต์เบยีรส์ไตล/์รสชาติ 

5 ชนิดคือ 

-	โคโคนัท ครีมเอล (Coconut Cream Ale) เบียร์ cream ale เบียร์ลูกครึ่งเอล ลาเกอร์ cream 

ale บอดี้เบา ๆ  กลิ่นมะพร้าวน้ำ�หอม 

-	เลมอนกราส เคิลช์ (Lemongrass Kolsch) เป็นเบียร์ผสมผสานวัตถุดิบของไทย ท่ีเน้นกล่ินตะไคร้

และพิวซันเนอร์มอลต์กับบอดี้บาง ๆ สไตล์ kolsch 

-	เซเว่นเดย์ วีทเบียร์ (Seven Days Witbier) วิทเบียร์สไตล์เบลเยี่ยม โดยวัตถุดิบจากข้างสาลี 

และยีสต์สายพันธุ์เบลเยี่ยม คัดเฉพาะเพื่อให้กลิ่นเครื่องเทศ ดอกไม้ และเปลือกส้ม

-	เดอะดาร์กไซด์  สเตาท์ (The Dark Side Stout) เบียร์ใช้ส่วนผสมของมอลต์คั่ว (Roasted 

Malt) ซึ่งเป็นที่มาของสีน้ำ�ตาลเข้มจนเกือบดำ� ตัวมอลต์คั่วให้กลิ่นคล้ายกาแฟเข้ม ๆ และบอดี้ค่อนข้าง

หนา เพื่อให้สมดุลกับความเข้มของแอลกอฮอล์ที่ 8%

-	ตุ๊กตุ๊ก ครีมเอล (Tuktuk Cream Ale) เบียร์ลูกครึ่ง Ale กับ Lager Cream ale มีบอดี้ที่หนาขึ้น

กว่าลาเกอร์ทั่วไป จึงเป็นเบียร์ที่นักดื่มทั่วไปยังรู้สึกคุ้นเคย แต่ก็มีอะไรใหม่ ๆ ให้ค้นหาในเวลาเดียวกัน 

แอลกอฮอล์ 5.7%

4.	 แฮปปีน้วิเบียร ์(Happy New Beer) ผลติทีป่ระเทศออสเตรเลยี นำ�เขา้มาจำ�หนา่ยในประเทศไทย

ครั้งแรกประมาณเดือนกันยายน พ.ศ. 2559 เบียร์ไทยมาจากเขาใหญ่ เอกลักษณ์เบียร์ทั้งหมดใช้น้ำ�แร่จาก

เขาใหญ่ที่ได้น้ำ�จากชั้นหินก่อนที่จะถึงชั้นดินในการผลิตคราฟต์เบียร์ ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 

ชนิดคือ 

-	ไวท์เบียร์ ไอพีเอ (White ipa) ผลิตจากด้วยข้าวสาลี พิลสเนอร์ มอลต์ มีกลิ่นส้มหอมสดชื่น 

มีรสชาติหวานเล็กน้อยและขมปลาย

-	พิลเนอร์ (pilsner) เบียร์ Pilsner แบบธรรมชาติ ตัวเบียร์มีน้ำ�หนักเบา ให้กลิ่นหอมของธัญพืช 

เนื้อสีของเบียร์มีความคมชัด 

-	ไอพีเอ (IPA) เบียร์ธรรมชาติท่ีทีกลิ่นหอมของส้ม ผลไม้และมีรสชาติขมอมหวาน
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5.	 ซิกโพสเมอรเิดยีน (Six Post Meridiem) ผลติคราฟตเ์บยีรเ์องในแบบฉบบัโฮมบรวู ์ซึง่กไ็ดร้บั

เสียงชื่นชมไม่น้อย ผลิตที่ซิซูโอกะ ประเทศญี่ปุ่น และเป็นเจ้าของเดียวกับผู้ผลิตแฮปปี้นิวเบียร์ (Happy 

New Beer)  ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ 

-	ซิกพีเอ็ม เพลเอล (6PM Pale Ale)  เบียร์เพลเอลสีอำ�พันที่หอมสดชื่นด้วยกลิ่นคล้ายผลไม้เขต

ร้อน ดื่มง่ายไม่ขมนัก

-	ซิกพีเอ็มเบลเยียม วิท (6PM Belgian Wit) วิทเบียร์สไตล์เบลเยียมที่ดื่มสบาย ๆ หอมคล้าย

เปลือกส้มและเมล็ดผักชีบาง ๆ ผลิตที่ญี่ปุ่น

-	อินเดีย เพลเอล แบล็ค (India Pale Ale Black) INDIA PALE ALE BLAC เบียร์ตัวนี้มาใน

สไตล์ black ipa โทนหวานผสมเข้ม มีกลิ่นมอลต์ไหม้ๆหรือมอลต์คั่วออกมาด้วย รสชาติขมจากการคั่ว

มอลต์ผสมกับรสหวานคาราเมลอ่อน ๆ  ส่วนรสชาติของฮ็อปก็ตามออกมาขมแบบกลาง ๆ  ในตอนปลาย 

ผลิตที่ซิซูโอกะ ประเทศญี่ปุ่น และเป็นเจ้าของเดียวกับผู้ผลิตแฮปปี้นิวเบียร์ (Happy New Beer) 

6.	 โกลเด้น คอยน์ (Golden coins) เป็นอีกหนึ่งตัวท็อปของวงการ เป็นทั้งกลุ่มคนบุกเบิกการ

ผลิตคราฟต์เบียร์ และเปิดบาร์ที่ในกรุงเทพมหานคร “Let the Boy Die” Golden Coins ผลิตที่โฮจิ

มินห์ ประเทศเวียดนาม จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรกประมาณเดือนตุลาคม 2559 ผลิตคราฟต์เบียร์

สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ วิชออลดู อเมริกัน เพลเอล (Wish Or Do American Pale Ale) ซึ่งใช้น้ำ�

จากแม่น้ำ�ไซง่อนในการผลิต เป็นเบียร์เพลเอลที่มีดีกรี 6% และความขม 60 IBU เพลเอล (Pale Ale)

และไวท์ ไอพีเอ (White IPA) 

7. ลำ�ซิง่ (Lamzing) ผู้ผลติคราฟตเ์บียรร์ุน่แรกของไทย เบียรล์ำ�ซิง่เป็นตวัแทนของความเรยีบงา่ย 

สนุกแบบไม่ต้องปรุงแต่งเยอะ เข้าถึงง่าย ไม่มีการถือตัว มุ่งเน้นกลุ่มคนที่ยังไม่เคยดื่มคราฟต์ ผลิตที่

เมลเบิร์น ประเทศออสเตรเลีย ประเทศเกาหลี และเวียดนาม จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรกประมาณ

เดือนตุลาคม พ.ศ. 2559 ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ คือ 

-	เซาะกราว ไอพีเอ (Saur Ground IPA) มีกลิ่นฮ็อปน้ำ�ผลไม้กับสับปะรด เงาะ ผลไม้เมืองร้อน

และลิ้นจี่สดใหม่ในกระป๋อง “เซาะกราว” แปลอย่างตรงตัวว่า คนนอก คนต่างถิ่น เบียร์ของเรานั้นจึง

เปรียบเสมือนคณะหมอลำ� ที่เที่ยวไปต้มเบียร์ตามโรงเบียร์ต่างๆ ไม่มีหลักแหล่งแน่นอนแต่ยังคงมีความ

หวังเสมอที่ซักวันเราจะไม่ใช่เซาะกราวในสายตาคนต่างชาติ เบียร์ตัวนี้บรรจุในรูปแบบกระป๋อง เพราะ

คือตัวเลือกที่ดีที่สุด ในการเก็บความสดใหม่ของเบียร์ โดยที่ไม่สัมผัสแสงและอากาศ ซึ่งเป็นศัตรูของ

ฮ็อปที่อยู่ในเบียร์

-	สติ๊กกี้แมงโก้  (Sticky Mango) เบียร์ที่มีรสชาติของมะม่วงและมะพร้าวโดยสร้างสรรค์ให้เป็น

เบียร์ข้าวเหนียวมะม่วง นำ�เสนอวัฒนธรรมไทยไปสู่ส่ิงที่คุณสามารถดื่มได้ จะมีกลิ่นหอมของมะพร้าว 

ข้าวเหนียวมะม่วงและ AMARILLO HOP
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-	Morning in Monsoon เป็นเบียร์ที่หนืดข้นมาก ๆ มีกลิ่นกาแฟคั่วขม มะพร้าว ข้าวเหนียวปิ้ง

และกาละแมกลิ่นมะพร้าวคั่ว ดื่มง่าย เป็นเบียร์ที่มีเนื้อสัมพันธ์บาง ทำ�ให้นักดื่มหน้าใหม่เปิดใจกับเบียร์

ดำ�มากขึ้น 

-	If you like Pina Colada เมนูค๊อกเทลที่มีชื่อเสียง เบียร์ไทยสไตล์เซซอง (saison) ที่เน้นเรื่อง

ความสดชี่น ผสมผสานให้ลงตัวด้วยรสชาติจากสัปปะรดและมะพร้าว เหมาะกับวันอากาศร้อน ๆ 

-	Bender Hermit ตะใคร้กับเปลือกส้ม เบียร์ไทยสไตล์ไอพีเอที่ใส่ส้มและน้ำ�ตะไคร้ กลิ่นจาก

สมุนไพรที่ให้กลิ่นซิตรัสและกลิ่นเปลือกส้ม เพื่อความสดชื่นผ่อนคลาย ประหนึ่งนอนดื่มกลางโรงนวด

แผนโบราณ

8.	 มหานคร (Mahanakhon) มหานครเป็นเบียร์ที่ใช้วัตถุดิบไทย ๆ อย่างชัดเจนในทุกตัวที่ผลิต

ออกมา รสชาติเน้นความสดชื่น บอดี้ไม่หนัก เหมาะกับอากาศเมืองไทย ผลิตที่ไทเป ประเทศไต้หวัน

และเมลเบริน์ ประเทศออสเตรเลยี จำ�หนา่ยในประเทศไทยครัง้แรกประมาณเดอืนพฤศจกิายน 2559 ผลติ

คราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ 

-	Mahanakhon white ale มหานครไวท์แอลเป็นไวท์เบียร์สไตล์เบลเยี่ยมและเป็นตัวหลักของ

เบียร์มหานคร เนื้อเบียร์สีขุ่นเพราะไม่ผ่านการกรอง เมื่อดื่มแล้วจะได้รสชาติของผลส้มทั้งลูกและเม็ด

ผกัช ีบอดีไ้มบ่างนกั เพราะใสข่า้วโอต๊ รสหวานออ่น ไมข่ม ดืม่งา่ยและสดชืน่เหมาะกบัอากาศรอ้นอยา่ง

ประเทศไทย 

-	Mahanakhon Rak Sud Jai ทำ�ไมต้องรักสุดใจ ก็เพราะรักที่จะทำ�เบียร์ดี ๆ ให้คนดื่ม เบียร์

บางอย่างเป็นเบียร์เบสิก แต่ดื่มไปแล้วมันไม่เบสิกนะ เป็น Pale Ale สไตล์อังกฤษ รสดื่มง่าย ขมอ่อนๆ 

และอ็อปทีก่ำ�ลังดี เปน็เบยีรท์ีต่ัง้ใจทำ�มาเพ่ือเปดิโลกทศันข์องคนทีย่งัไมเ่คยสมัผสัคราฟต์เบยีรม์ากอ่น ให้

เข้าใจว่าโลกของคราฟต์เบียร์สวยงามเสมอ

9.	 แซนด์พอร์ต (Sandport) ผลิตที่ไทเป ประเทศไต้หวันและประเทศสิงคโปร์ จำ�หน่ายใน

ประเทศไทยครั้งแรกประมาณเดือนธันวาคม พ.ศ. 2559 อีกหนึ่งเบียร์หายาก แต่มีช่ือเสียงเลื่องลือใน

รสชาติมาก โดยเฉพาะ Too Much Coffee Porter เบียร์เข้มหอมกลิ่นกาแฟ ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/

รสชาติ 2 ชนิด คือ 

-	Wheat off the wall มีกลิ่นโทนผลไม้ตระกูลส้ม มะนาว และยีสต์จากอเมริกัน 

-	Bang Bang IPA ฮ็อปที่ใช้นั้นโดดเด่นไปด้วยส้ม เสาวรส และผลไม้เมืองร้อน ให้ความสมดุล

ของเบียร์ด้วยมอลต์คุณภาพดี IPA
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10. สเปซคราฟต์ (SpaceCraft) ผลิตโดยโรงงานของเบียร์สโตนเฮด (Stone Head) เกาะกง 

ประเทศกัมพูชา จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรกประมาณเดือนมีนาคม พ.ศ. 2560 ผลิตคราฟต์เบียร์

สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ ลิเบอร์ตี้ วัน (LIBERTY 1) ความหอมหวานของ Wheat Beer และความ

หอมสดชื่นกลิ่น Citrus แบบ IPA Beer ทำ�ให้ได้เบียร์สีเหลืองสดใสในแบบของ Spacecraft หวานขม

กำ�ลังดี เหมาะสำ�หรับให้ความสดชื่นในวันที่อากาศร้อน

11. ยักษา บริวเวอรี่ (YAKSA Brewery) ผลิตโดยโรงงานของเบียร์สโตนเฮด (Stone Head) 

เกาะกง ประเทศกัมพูชา จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรกประมาณเดือนเมษายน 2560 ผลิตคราฟต์เบียร์

สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ ยักษา เพลเอล (YAKSA Pale Ale) กลิ่นมีคาแรคเตอร์ของสัปปะรดอ่อนๆ 

ที่ออกมาพร้อมกลิ่นข้าว ๆ ซึ่งนวลจมูก เป็นเพลเอลที่บาลานซ์ กลม และละมุนดีมาก โดยเฉพาะ      

Aftertaste ที่มีมอลต์ ลากยาว ๆ กลิ่นข้าวหอมนวล กลิ่นแบบไทย ๆ

12. บที บรวิวิง่ (Beat Brewing) ผลติทีป่ระเทศกมัพชูา จำ�หนา่ยในประเทศไทยครัง้แรกประมาณ

เดือนเมษายน 2560 ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ อะ โกโก ไอพีเอ (A Go-Go IPA) 

เป็นเบียร์ IPA รสเข้มข้นเเต่ทานง่าย ดื่มเเล้วให้อารมณ์คึกคักเหมือนจังหวะเพลง A Go-Go

13. เดอะเซอร์คัส ไทยคราฟต์เบียร์ (The Circus Thai Craft Beer) ผลิตที่ประเทศไต้หวัน 

จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรกประมาณเดือนกุมภาพันธ์ 2560 ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด 

คือ อินเดีย เพล ไวเซน (India Pale Weizen (IPW))  เป็นเบียร์ที่มีความซับซ้อนอยู่มาก ทั้งนี้กลิ่น

และรสชาติของกานพลู พริกไทยจากยีสต์ผสมผสานกับความหวานของเบียร์ข้าวสาลีและความขมนิด ๆ

14. เทพพนม (Devanom) ผลิตโดยโรงงานของเบียร์สโตนเฮด (Stone Head) เกาะกง ประเทศ

กัมพูชา ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ อิปโป เพลเอล (IPPO Pale Ale) เบียร์ IPA ใน

สไตล์ของเทพนม กลิ่นส้มโอ ส้มเขียวหวาน เกรปฟรุต เสาวรส ผลไม้เมืองร้อน รสชาติเข้มข้น ขม

พอดี ๆ หวานนิด ๆ

15. ชางวอน เอ๊กซ์เพรส (Changwon Express) เจ้าของเป็นชาวเกาหลีใต้ที่มาเปิดบาร์เบียร์ใน

ประเทศไทย ผลติทีป่ระเทศเกาหล ีจำ�หนา่ยในประเทศไทยครัง้แรกประมาณเดอืนมนีาคม 2560 ผลติครา

ฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ อโศก เพลเอล (Asoke Pale Ale) เพิ่มเติมดอกฮ็อปมากขึ้นกว่าเพล

เอลปกติ เพื่อเป็นการเพิ่มความสดชื่นและกลิ่นอายทรอปิคอล ซึ่งออกแบบมาให้เข้ากับอากาศบ้านเมือง

ไทยและให้เข้ากันกับบรรยากาศอันแสนสาหัสตอนรถติดบนถนนย่านอโศก
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16. ทริปเปิล เพิร์ล (Triple Pearl) ผลิตโดยโรงงานของเบียร์สโตนเฮด (Stone Head) เกาะกง 

ประเทศกัมพชูา จำ�หนา่ยในประเทศไทยครัง้แรกประมาณเดอืนกมุภาพนัธ ์พ.ศ. 2560 หนึง่ในนกัเรยีนรุน่

แรกของการอบรมผลิตคราฟต์เบียร์ประเทศไทย ได้รับรางวัล Best Wheat Beer จากเวที Beer Camp: 

Fight Club เมื่อเดือนมิถุนายนที่ผ่านมา ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ Witbier weisse 

pearl เบียร์สไตล์ Wit beer จากบางแสน จังหวัดชลบุรี ดีกรีแชมป์จากการประกวดคราฟเบียร์ไทยระดับ

ประเทศ เบียร์สีเหลืองขุ่น กลิ่นหอมออกกล้วย เม็ดผักชี กานพลู รสนุ่ม หวาน มีรสเปรี้ยวบาง ๆ ฝาด

ท้ายๆ ดื่มง่าย และสดชื่น

17. D’X Brewerkz เกิดจากการร่วมมือกันของผู้ผลิต 2 ราย Xbeer และ Duckyfly ผลิตโดย

โรงงานของเบียร์สโตนเฮด (Stone Head) เกาะกง ประเทศกัมพูชา จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรก

ประมาณเดือนเมษายน พ.ศ. 2560 ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด Hannah Wits มีรสชาตินุ่ม

นวล ขมน้อย บอดีเ้บา มคีวามหอมสดชือ่กลิน่ผลไมจ้ำ�พวกกลว้ย ตามมาดว้ยสม้และกลิน่สมนุไพร เพราะ

ตัวเบียร์มีส่วนประกอบของเปลือกส้มและเมล็ดผักชี

18. การรวมตัวกันของ Lamzing Changwon Express Mahanakhon และ Sanport ร่วมมือ

กันผลิตคราฟต์เบียร์ ORANGEY CHOCOLATE STOUT WITH ORANGE PEEL ผลิตที่ประเทศ

เกาหลี จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรกประมาณเดือนมีนาคม พ.ศ. 2560 ผลิตคราฟต์เบียร์ ORANGEY 

CHOCOLATE STOUT WITH ORANGE PEEL มีเปลือกส้มเป็นส่วนประกอบหลัก มีคุณสมบัติที่

ทำ�ให้ร่างกายรู้สึกสดชื่นกับกลิ่นหอมของส้มและช็อกโกแลต 

19. ภูเก็ตเบียร์ (Phuket Beer) จำ�หน่ายในประเทศไทยครั้งแรกประมาณปี พ.ศ. 2554 ผลิต

คราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ ลาเกอร์เบียร์ (Lager) เบียร์ท้องถิ่นชนิดแรกของประเทศไทย 

ผลิตจากฮ็อปชั้นดีของเยอรมันและข้าวหอมมะลิคุณภาพดีของไทย Phuket Beer เป็นเบียร์ไทยชนิดแรก

ที่ได้รับรางวัลเหรียญทองในการประกวด กลิ่นคล้ายกับเบียร์ลาเกอร์ของยุโรปและมีกลิ่นหอมของเมล็ด

ธัญพืช สวีทมอลต์ และฮ็อปที่เหมือนกับหญ้า ในปัจจุบันเบียร์ภูเก็ตผลิตขึ้นที่โรงเบียร์ซานมิเกลในไทย

และอีกแห่งหนึ่งในประเทศกัมพูชา ใช้สัญลักษณ์เป็นแหลมพรหมเทพและนกเงือก โดยมีวางขายทั้งใน

รูปแบบขวดและกระป๋อง  
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คราฟต์เบียร์ไทยที่มีจำ�หน่ายในประเทศไทย
คราฟต์เบียร์ที่ผลิตและจำ�หน่ายในประเทศไทย จากที่สำ�รวจพบมี 55 ยี่ห้อ

1.	 ยอดเบียร์ (YodBeer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ที่มีชื่อเรียกทั่วไป “เบียร์หมี” ผลิตคราฟต์เบียร์

สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด ได้แก่ BearGryll IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.2% , ลืมผัว wit ความแรง

ของแอลกอฮอล์ 4.7% , Bearnana Wit ความแรงของแอลกอฮอล์ 4.9% , glico cream ale ความแรง

ของแอลกอฮอล์ 5.2% มีร้านขายคราฟต์เบียร์ของตัวเองชื่อ “Yolo craft beer bar” 

2.	 72 Brewing Co. จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ Sun Softer: ความแรงของ

แอลกอฮอล์  4.2% และ Pakkret Wet hops

3. My BEER Friend จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ American Pale Ale 

ความแรงของแอลกอฮอล์  6% , Imperial IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 9.1% , DIPA ความแรงของ

แอลกอฮอล์  9.3% , BUDECHA IPA , Belgian Dubbel ความแรงของแอลกอฮอล์ 8.6% , ยาแก้ไอ

เลิฟยู กำ�ลังผลิตคราฟต์เบียร์ที่ญี่ปุ่นเพื่อส่งมาขายแบบถูกกฎหมาย และมีร้านขายคราฟต์เบียร์ของตัวเอง

ชื่อ “In The Mood” อยู่ที่จังหวัดเชียงใหม่

4.	 เพ้อเบียร์ (Purr Beer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Red Weizen , IRA 

, IPA อยู่ที่จังหวัดนครราชสีมา

5.	 ซอยเบียร์ (SOI BEER) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Sugus Pale Ale 

ความแรงของแอลกอฮอล์ 8.2% , Black Bean Bock , Belgian Witbier ความแรงของแอลกอฮอล์ 

6.6% , 7C IPA  ความแรงของแอลกอฮอล์ 7.5%

6.	 Nectar Brewery จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Flora Ale ความแรงของ

แอลกอฮอล์ 5.8% , Hop Citra IPA: ความแรงของแอลกอฮอล์ 6% , Single Origin Kenya Top 

Jungle coffee ความแรงของแอลกอฮอล์ 8% , single origin stout ep 3 ความแรงของแอลกอฮอล์ 8%

7. ฮิเบียร์ (HiiBeer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ PassionFruit PaleAle

8.	 อุดมสุข บริววิ่ง (Udomsuk Brewing) คราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Belgian Enkel 

ความแรงของแอลกอฮอล์ 5.5% , Imperial Belgian Witt ความแรงของแอลกอฮอล์ 10.5% , Belgian 

Wheat Wine ความแรงของแอลกอฮอล์ 18.2% , Imperial Multigains ความแรงของแอลกอฮอล์ 10.4% 

อยู่ที่กรุงเทพมหานคร
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9.	 คิงคองเบียร์ (King Kong Beer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Tropiquator 

Session IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 4.7% , Honey Mango Pale Ale , EMPIRE STATE HAS 

FALLEN (imperial IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 9.9%) , Cold Brew IPA ABV : ความแรงของ

แอลกอฮอล์ 6.0%

10. เรดสโตนเบียร์ (Red Stone Beer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Cape 

gooseberry (Hazy) Weizen , Citra mango a-go-go yoyo man ความแรงของแอลกอฮอล์ 5% , 

LinCheeNhaNgor First wort hopping ความแรงของแอลกอฮอล์ 4% , KONTEE Pale Ale ความแรง

ของแอลกอฮอล์ 5.2% อยู่ที่จังหวัดพัทลุง

11. ผีบอก (Pheebok) หรือเรียก “เบียร์ผีบอก” จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 12 ชนิด คือ  

Romance in the Darkness Black IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.6% , SMASH Pale Ale ความ

แรงของแอลกอฮอล์ 5.3% “Pekko hops” , “Jam-pa-goi” coffee stout ความแรงของแอลกอฮอล์ 

5.8% , Belgian style blond ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.4% , American Wheat Ale ความแรง

ของแอลกอฮอล์ 6% , India Pale Weizen ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.2% , Haunting Charming 

Pale ale ความแรงของแอลกอฮอล์ ความแรงของแอลกอฮอล์ 4.8% , 7 graveyard Stout ความแรง

ของแอลกอฮอล์ 5.2%, Fly Over Rye Pale Ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.3% , Hefeweizen ความ

แรงของแอลกอฮอล์ 4.5% , Adorable Sin IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.0%, Imperial india pale 

ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 8.2% 

12. เบียร์ค้าบ จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 8 ชนิด คือ Hop Kiss IPA ความแรงของ

แอลกอฮอล์  6% , Bitch! IPA  ความแรงของแอลกอฮอล ์6.6% , Melon Witt ความแรงของแอลกอฮอล ์

5% , GU Garden ความแรงของแอลกอฮอล์ 5% , Choco Dunkel ความแรงของแอลกอฮอล์ 5.5% 

, SuCk! IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6% , James Brown Ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 5.5% , 

Belgy Blonde Ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.9%

13. Decsnob จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 5 ชนิด คือ ChocoHazel Amber Ale ความ

แรงของแอลกอฮอล์ 5.0% , “ I need you tonight”(Limited for Valentine) ความแรงของแอลกอฮอล์ 

6.2.% , Charmer Imperial Stout(Limited for New Year 2017) ความแรงของแอลกอฮอล์ 11.0% , 

Luscious Dark Stout ความแรงของแอลกอฮอล์ 8.0% , kamille wit beer อยู่ที่จังหวัดสงขลา

14. Outlaw Brewing จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ Centennial IPA ความ

แรงของแอลกอฮอล์ 7% , Reprobate Retro IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 7.2% เจ้าของเป็นชาวต่าง

ชาติโซนยุโรป แต่มาทำ�คราฟต์เบียร์ที่ประเทศไทย
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15. Pa Pa Tods จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 5 ชนิด คือ Storng pale ale ความแรง

ของแอลกอฮอล์ 6.6% , black ipa ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.1% , Mosaic Pale Ale ABV 6.1% , 

Witbier ความแรงของแอลกอฮอล์ 5.4% , Amarlilo pale ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 6%

16. THIEF BEER จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ American Wheat IPA และ 

Wheat Lot 3 ความแรงของแอลกอฮอล์ 3.2% อยู่ที่กรุงเทพมหานคร

17. NOIR BEER คราฟตเ์บยีร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนดิ คอื British Golden Ale อยูท่ีก่รงุเทพมหานคร

18. MickleheiM จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ Single Nelson Pale Ale ความ

แรงของแอลกอฮอล์ 5.3% อยู่ที่กรุงเทพมหานคร

19. ทีมอัลฟา บริววิ่ง (Team Alpha Brewing) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ 

Hybrid White IPA+New England IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.0% อยู่ที่จังหวัดนนทบุรี

20. มัน่ยนืการเบียร ์(Munyuenbrewing) จำ�หนา่ยคราฟตเ์บยีรส์ไตล/์รสชาต ิ4 ชนดิ คอื Master’s 

Wedding IPA , 11 Buffalo Brawn Ale , Mama Chic IPA , Moozoo Kabok pale ale

21. แม็กซ์เบียร์ (MaxBeer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Raspberry Ale 

ความแรงของแอลกอฮอล์ 5.2% , Passion fruit ipa ความแรงของแอลกอฮอล์ 6% , Rum Raisin Ale 

ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.3%

22. Thomas Beer จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ American Wheat ความแรง

ของแอลกอฮอล์ 6.7% , Bavarian Wheat ความแรงของแอลกอฮอล์ 5%

23. Wizard Brew ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ Wheat Beer ความแรงของ

แอลกอฮอล์ 5.0% อยู่ที่เทศบาทเมือง จังหวัดชลบุรี

24. CupG Brewing Company จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 6 ชนิด คือ CupG Newbie 

IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 7.5% , Weizenbock ความแรงของแอลกอฮอล์ 7.7% , Hazy (New 

england) IPA , CupG Hoppy DIPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 9.4% , Cup G hippie porter ความ

แรงของแอลกอฮอล์ 6.6 % , CupG Crazy Lemon Wheat ความแรงของแอลกอฮอล์ 8.5%

25. บูรพา บริววิ่ง (Brewrapha Brewing) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 5 ชนิด คือ 

Honey melon amber , KOHKRED Civil War DIPA. ความแรงของแอลกอฮอล์ 7.5% , Double IPA 

ความแรงของแอลกอฮอล์ 8.4% , Hop Yard Session IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 3.8% , Road to 

Australia Pilsner ความแรงของแอลกอฮอล์ 3.5%
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26. Beernista จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 5 ชนิด คือ Beernista Summertime , Chocolate 

Peanut Butter porter , Hot KiSS Strawberry Cream Ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 4% , MAD 

BEE (bee) ความแรงของแอลกอฮอล์ 4.7% , Very Berry Weiss ความแรงของแอลกอฮอล์ 4.7% อยู่

ที่กรุงเทพมหานคร

27. ลูกกรุง บริว (Look-Krung Brew) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Mocha 

White Milk Stout , อำ�พันรำ�พึง , IPA อยู่ที่กรุงเทพมหานคร

28. ต้นเบียร์ (TOnbeer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Yellow Wheat Beer , 

Cafe’ Ale , Coffee Amber , Grape Rose

29. ยับเบียร์ (Yarf Craft) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Black IPA , Fight 

IPA , Pale Yarf Pale Ale , ยับเข้ IPA

30. ชิตเบียร์ (Chitbeer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์หลายชนิด อยู่ที่เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี

31. StrayDog  จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ Pug Wheat , chocolate stout 

อยู่ที่จังหวัดนนทบุรี

32. What the PUG Beer จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ American Pale Ale , 

BLACK IPA , I’m just chilling IPAmber  , EZ Weizen

33. หรอยเบียร์ (Roy Beer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 6 ชนิด คือ Sweety pale ale , 

Lamoon wheat , Mead Valentine , Mead Mali ความแรงของแอลกอฮอล์ 8% , Hatyai Amber , 

Golden Pale ale อยู่ที่หาดใหญ่ จังหวัดสงขลา

34. Rhyme5 Brewing จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Danceswithwolves IPA , 

Black Wood Black Ale , Red Hood Red Ale อยู่ที่อำ�เภอเมือง จังหวัดนนทบุรี

35. Jetbrew จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ Pale Ale อยู่ที่อำ�เภอสารภี จังหวัด

เชียงใหม่

36. Blaney’s จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Oak Aged Ale , Raisa Amber 

Ale , Interstellar IPA , B.Extraordinary ความแรงของแอลกอฮอล์ 5%

37. Five Human Brewing ผลิตคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ hopfenweizenbock

38. สุนทรียะ จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ เสาวรส เอล ความแรงของ

แอลกอฮอล์ 7% , สุนทรียะ เพลเอล ความแรงของแอลกอฮอล์ 5.4% , American Wheat Ale , Si-

Nay-HaA IPA อยู่ที่จังหวัดสมุทรปราการ

39. Craft Funk จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Fall in Love WIT ABV. 4.4% , 

What my mom think IPA , Jukyard Black IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6%
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40. ปลากัด บริววิ่ง (Pla Gud Brewing)

41. Landsmile Brewing จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ LANDSMILE Milk 

stout , WHITEIPA , American IPA ABV. 6.3% , SIAM CITRA ความแรงของแอลกอฮอล์ 4.3% 

อยู่ที่อำ�เภอเมือง จังหวัดนนทบุรี

42. Silhouette Handcrafted จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ Silhouette Wheat 

Beer ความแรงของแอลกอฮอล์ 5% อยู่ที่เทศบาลเมืองชลบุรี

43. Jo+ BEER จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Wheat 90’s Hitz (มะแขว่น) ,     

Smell like IPA (IPA 5 Hops) , Killing me softly Brown Ale อยู่ที่อำ�เภอเชียงคาน จังหวัดเลย

44. ซีเรียสแพนด้า (Serious Panda) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Serious 

Panda In case of love Amber , Serious Panda Hoppop India Pale Lager , Serious Panda Weizen

45. กูสเบียร์ (GooseBeer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 7 ชนิด คือ Summer Honey Pale 

Ale ABV. 6.5% , SLAM DUNK IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6.3% , Sugar Goose Witbier , Love 

Sucks Indian Brown Ale , 69 IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 6% , American Pale Ale ความแรงของ

แอลกอฮอล์ 5.4% , Goose Island Honkers Ale English Style Bitter ความแรงของแอลกอฮอล์ 4.3%

46. พอลเบียร์ (porn’s beer)

47. เฮอคิวริส (Hercules)

48. อีแร้ง บริวเวอร์รี่ (Eraeng Brewery) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ Impe-

rial Sour Red Ale ABV. 11.6% , Chicken Feeding IPA

49. Ambrosia Thai Craft Brewery จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 2 ชนิด คือ Witbiter 

by BY Ambrosia ABV. 4.5% , Brown ipa abv 5%

50. นิรนามเบียร์ (Nirnam Beer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ Orange Wit

51. เพิ่มสุข (PhemSuk) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ เพิ่มสุข Wheat

52. Grain to Glass Brewing Co. จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 4 ชนิด คือ Nelson 

Sauvin Pale Ale , East Kent Golding Extra Special Bitter (English Pale Ale) , Single Hop pale 

ale El Dorado 5.5% , Amarillo Single Hop Series Pale Ale

53. Eleventh Fort Brewing จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 6 ชนิด คือ Session IPA ความ

แรงของแอลกอฮอล์ 4.6% , simple twist of fate ABV. 9% , Black IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 

8% , Double IPA ความแรงของแอลกอฮอล์ 8% , Sweet Child O’ Mine  ABV. 6.8% , Juniper 

Pale Ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 5.8% อยู่ที่จังหวัดสมุทรปราการ
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54. I-brew homebrewery จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 1 ชนิด คือ มะตูม&เก๊กฮวย pale 

ale ความแรงของแอลกอฮอล์ 5%

55. มะลิวัลย์เบียร์ (maliwan beer) จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์สไตล์/รสชาติ 3 ชนิด คือ Phuket IPA , 

New England APA , rasberry honey ale อยู่ที่จังหวัดภูเก็ต

             จุดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์
การศกึษานีไ้ดด้ำ�เนนิการสำ�รวจและวเิคราะหก์ารกระจายตัวของจุดจำ�หนา่ยคราฟต์เบยีรแ์บบนำ�รอ่ง

ในช่วงระหว่างเดือนมีนาคม ถึงเมษายน พ.ศ. 2560 ในเขตพื้นที่จังหวัดเชียงใหม่ กรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑล จุดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์นี้เป็นผลพวงจากการที่ทีมงานต้องรวบรวมร้านจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์

เพื่อการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ ประกอบกับทีมงานมีประสบการณ์และเทคโนโลยีทางภูมิศาตร์

สารสนเทศจึงได้ถือโอกาสในการรวบรวมข้อมูลจุดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ โดยเร่ิมจากการทำ�บัญชีรายช่ือ

ร้านจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ที่รวบรวมได้ในอินเทอร์เน็ต ทีมพนักงานภาคสนามลงพื้นที่เพื่อเก็บพิกัดที่ตั้ง

ด้วยเครื่องบอกพิกัดทางภูมิศาสตร์สารสนเทศ นำ�พิกัดที่ได้มาลงจุดในแผนที่ และทำ�การวิเคราะห์หา

การกระจายตัวของจุดจำ�หน่าย ซึ่งผลการสำ�รวจนี้เป็นการสะท้อนการกระจายตัวของจุดจำ�หน่ายคราฟต์

เบียร์ ณ ช่วงเวลาหนึ่งเท่านั้น

จุดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ในพื้นที่เทศบาลนครเชียงใหม่และใกล้เคียง จากการสำ�รวจมีจำ�นวน 90 

แห่ง  มีลักษณะการกระจายตัวแบบแบบเกาะกลุ่ม (Clustered) Nearest Neighbor Ratio 0.4023 จำ�แนก

เป็นจุดจำ�หน่ายที่มีที่นั่งดื่ม 59 แห่ง ร้อยละ 65.6 ไม่มีที่นั่งดื่ม 31 แห่ง ร้อยละ 34.4 ดังภาพ

ภาพ 4  ภาพจุดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์พ้ืนท่ีเชียงใหม่
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กรุงเทพและปริมณฑล

จดุจำ�หนา่ยคราฟตเ์บยีร์ในพ้ืนทีก่รุงเทพและปรมิาณฑลจากการสำ�รวจมจีำ�นวน 245 แหง่ มลีกัษณะ

การกระจายตัวแบบแบบเกาะกลุ่ม (Clustered) Nearest Neighbor Ratio 0.7207 จำ�แนกเป็นจุดจำ�หน่าย

ที่มีที่นั่งดื่ม 81 แห่ง ร้อยละ 33.1 ไม่มีที่นั่งดื่ม 164 แห่ง ร้อยละ 66.9 ดังภาพ

ภาพ 5  ภาพจุดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์พ้ืนท่ีกรุงเทพมหานครและปริมณฑล
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      กลยุทธ์การตลาดคราฟต์เบียร์
กลยทุธก์ารตลาดคราฟตเ์บยีรใ์นสังคมไทยจากการศกึษาครัง้นี ้สามารถจำ�แนกออกเปน็ 2 ลกัษณะ

คือ กลยุทธ์การตลาดคราฟต์เบียร์ ณ จุดจำ�หน่าย และกลยุทธ์การตลาดบนโลกออนไลน์ 

กลยุทธ์การตลาดคราฟต์เบียร์ ณ จุดจำ�หน่าย
การศึกษาครั้งนี้ได้จำ�แนกออกเป็น 2 กลุ่ม คือ  กลุ่มผู้ผลิต  และกลุ่มผู้จัดจำ�หน่าย

1. กลยุทธ์ของผู้ผลิตคราฟต์เบียร์
1.1 เนน้ขายใหก้บันกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาตทิีม่าทอ่งเทีย่วในประเทศไทย เปน็กลยทุธท์างการตลาด

ทีเ่ชยีงใหม่เบยีรใ์ช ้จงึตัง้ชือ่เบยีรว์า่ เชยีงใหมเ่บยีร ์(CMB) ออกแบบฉลากเบยีรใ์หม้สีญัลกัษณส์อดคลอ้ง

กับจังหวัดเชียงใหม่ เช่น รถแดงหรือทุ่งข้าวจังหวัดสะเมิง

“…จรงิ ๆ  ถ้าถามมมุมองผมเองดว้ยตลาดของเราเปน็นกัทอ่งเทีย่วใชไ่หมครบั ไมใ่ชค่นทอ้งถิน่ การ

โปรโมทด้วยสื่อในไทยอาจจะไม่น่ามีผลตอบรับเท่าไหร่ ก็มีอย่างเช่น CHIANG MAI BEER WEIZEN 

เราก็ใชข้า้วสาลีจากศูนยว์จิยัขา้วสะเมงิครบั มเีขยีนบอกอยูข่า้งฉลากครบั แลว้รปูฉลากเองกจ็ะเปน็รปูของ

ศูนย์วิจัยข้าวสะเมิงด้วย...” (P01)

1.2 เปิดร้านขายคราฟต์เบียร์เพื่อเพิ่มช่องทางการจัดจำ�หน่าย นอกจากจะเป็นผู้ผลิตเองแล้ว ก็ยัง

มีผู้ผลิตบางราย เปิดร้านอาหารสถานบันเทิงแล้วนำ�คราฟต์เบียร์ที่ผลิต มาขายเอง เช่น คราฟต์เบียร์ของ

จังหวัดเชียงใหม่ ผลิตและมีร้านขายคราฟต์เบียร์ของตัวเองที่เปิดเฉพาะวันศุกร์วันเดียวเท่านั้น 

“...มันเป็นร้านที่มีความกวนตีนมาก คือ เปิดร้านวันศุกร์วันเดียว และแต่ละศุกร์ก็เอาเบียร์มาขาย

แค่ 2 ถังเท่านั้น...” (D01)

“...มีครับ แต่ว่า พ่อผมยังไม่เริ่มทำ�ร้านสักที หมายถึง มันเป็นบ้านด้วย แล้วก็จะทำ�ร้านอยู่ที่บ้าน

ด้วย เขาก็เลยทำ�ไปเรื่อย ๆ ค่อย ๆ ทำ�ไป แต่ก็ยังไม่เสร็จสักทีนี่ก็ 8-9 เดือนแล้วที่พ่อบอกว่า เดือน

หน้าๆ ผมตั้งใจว่า อยากจะทำ�ร้านขายเบียร์ที่แบบถูก ๆ  อะนะครับ แบบถูกกฎหมายอะนะครับ...” (P05)

1.3 การร่วมมือกันของผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ 4 ราย เพื่อผลิตเบียร์ออกมาจำ�หน่าย (Collaboration)          

ผู้ผลิตเบียร์ 4 รายคือ เบียร์ LAMZING เบียร์ CHANGWON EXPRESS เบียร์ MAHANAKHON และ

เบียร์ SANPORT ร่วมกันผลิตเบียร์ ORANGEY CHOCOLATE STOUT WITH ORANGE PEEL 

ความแรงแอลกอฮอล์ 4.7% / ขนาด: 355 มล. ทำ�ให้เกิดความเรื่องราวที่น่าสนใจในตัวสินค้า สร้าง

คุณค่าให้กับสินค้าและเป็นการสร้างกระแสคราฟต์เบียร์ไปในตัวด้วย
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“...ก็เป็นการสานสัมพันธ์มิตรภาพระหว่างกันมากกว่าครับ อย่าง Sand port ก็เคยเจอกันมาก่อน 

Changwon ก็กำ�ลังศึกษาเรื่องนี้ แล้วเบียร์เราก็ทำ�อยู่ที่เกาหลีอยู่แล้ว แล้วอีกคนหนึ่งก็อยากไปดูโรงงาน

ด้วย ยังไงแล้ว เราก็ทำ�เบียร์กันซะเลย ตลาดเบียร์มันเป็นความสนุก เราต้องการทำ�ให้เห็นว่า การทำ�เบียร์

จาก 4 แบรนด์เป็นเบียร์ตัวเดียวนั้น มันเป็นตลาดที่ค่อนข้างมีมิตรภาพอะไรแบบนี้มากพอสมควร มันไม่

ได้แข่งกันที่ยอดขาย แต่เราช่วยกันให้เบียร์มันดี ต่างคนต่างสนับสนุนกัน...” (P05)

2.กลยุทธ์การตลาดของผู้จัดจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์
2.1 กลยุทธ์ด้านราคา ร้านอาหาร cooking love เป็นร้านอาหารตามสั่งที่อยู่ในย่านที่พักของนัก

ท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จะขายคราฟต์เบียร์ยี่ห้อเชียงใหม่เบียร์ (CMB) ในราคาที่ต่างกันระหว่างลูกค้านัก

ท่องเที่ยวชาวต่างชาติและลูกค้าคนไทย โดยจะขายให้ลูกค้าคนไทยถูกกว่าลูกค้าชาวต่างชาติ

“...ส่วนที่นักท่องเที่ยวบางคนที่สั่งเบียร์ของเชียงใหม่เบียร์ดื่ม เพราะก็อยากลองคราฟต์เบียร์ของ

ไทยดื่มบาง แต่ก็มีไม่มาก เพราะส่วนใหญ่จะสั่งเบียร์สิงห์ ช้างและลีโอมากกว่า ส่วนราคาขาย ทาง

ร้านจะขายให้คนไทยในราคาทุนขวดละ 75 บาท และนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ จะขายให้ขวดละ 100 

บาท...” (D103)

“เป็นร้านขายคราฟต์เบียร์ที่เปิดอยู่บนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี มีทั้งคราฟต์เบียร์ที่ผลิตเองและ

คราฟต์เบียร์ที่ผู้ผลิตรายอื่นนำ�มาฝากขาย ทางร้านได้ตั้งราคาคราฟต์เบียร์บางตัวเริ่มต้น เพียงแก้วละ 100 

บาทเท่านั้น ซึ่งจะมีราคาที่ถูกกว่าร้านทั่วไป ที่เริ่มต้นแก้วละ 150 บาทขึ้นไป” (P03)

“...เบยีรข์องทีน่ีร่บัรองไดว้า่ขายถกูทีสุ่ดในประเทศ โดยดไูดจ้ากราคาขายทีม่รีาคาแกว้ละ 100-120 

บาทเท่านั้น…” (P03)

2.2 การจัดบู๊ทแสดงสินค้า (คราฟต์เบียร์) ตามงานอีเว้นท์และร้านอาหารสถานบันเทิงต่าง ๆ  เพื่อ

การประชาสัมพันธ์ร้านและส่งเสริมการขายสินค้าของร้าน 

“...ปกติก็มีการจัดงานอีเว้นท์ตามร้านท่ีมีลูกค้าไปเท่ียว จัดบู๊ทคราฟต์เบียร์ แจกนามบัตร มีคราฟต์

เบียร์ให้ชิมให้ลองภายในงาน ทำ�ให้เป็นที่รู้จักเพิ่มมากขึ้น...” (D104)

2.3 การส่งเสริมการขายด้วยการลดราคาและการสะสมแต้ม เพื่อดึงดูดลูกค้าให้มาใช้บริการของ

ร้านในช่วงเวลาเย็นหรือหัวค่ำ� ซึ่งเป็นช่วงเวลาที่นักดื่มหรือลูกค้าจะกลับที่พักอาศัย และไม่ค่อยจะนิยม

ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในช่วงนี้ แต่ถ้ามีการลดราคา ก็อาจจะดึงลูกค้ากลุ่มนี้ให้เข้ามาที่ร้านเลย แทนที่

จะกลับบ้าน

“…กลยทุธก์ารตลาดของทางรา้นคอืการจดัใหม้ชีัว่โมงพเิศษทีม่าถงึราคาในระหวา่งเวลา 5 โมงเยน็

ถึง 2 ทุ่ม จะสามารถซื้อเบียร์ได้ในราคาที่ถูกกว่า และกลยุทธ์การตลาดอีกอย่างหนึ่งคือการเก็บคะแนน

หรือสะสมแต้มในการมาใช้บริการที่ร้าน...” (D106)
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2.4 มีคราฟต์เบียร์ให้เลือกหลากหลายและหมุนเวียนมาให้บริการ 40-50 ชนิด เพื่อเป็นตัวเลือก 

สร้างความน่าสนใจ และสร้างความสนุกสนานในการดื่ม สำ�หรับนักดื่มที่ชอบลองของแปลกใหม่

“…มีเบียร์ทั้งหมด 40-50 ชนิด ซึ่งในแต่ละอาทิตย์จะมีการปรับเปลี่ยนเบียร์ที่นำ�มาขาย ไม่ซ้ำ�กัน 

แล้วอารมณ์คนต้ม…” (P03)

2.5 การให้บริการขายชุดคราฟต์เบียร์ เพื่อนำ�ไปใช้ในงานเลี้ยงหรืองานสังสรรค์ต่างๆ เป็นทาง

เลือกให้กับลูกค้าที่ต้องการบริโภคเบียร์แบบใหม่ ๆ นอกเหนือจากเบียร์ตลาด และนอกจากจะมีคราฟต์

เบียร์สดแล้ว คราฟต์เบียร์บางยี่ห้อ ก็จะมีกิมมิคเล็ก ๆ ให้ดูเท่และเก๋ไก๋ เช่น จะมีรถเข็นเล็ก ๆ ที่มีถัง

คราฟตเ์บยีรอ์ยูบ่นรถ สำ�หรบัลกูคา้ทีส่ัง่คราฟตเ์บยีรไ์ปใชใ้นงานเลีย้งต่าง ๆ  ทำ�ใหเ้ปน็จดุสนใจในงานได้

“...แล้วที่สั่งนั้นสั่งในราคาประมาณถังละ 4,500 บาท ไม่แน่ใจว่าปริมาณมันเท่าไหร่ น่าจะ 20 

ลิตรหรือเปล่า เวลาเอาไปจัดในงานส่วนใหญ่ก็จะสั่ง 2 ถัง แล้วก็จะมีค่าเด็กบริการ คนรินเบียร์ เปิดเบียร์ 

รวม ๆ แล้วก็หมดประมาณ 10,000 รวมทุกอย่าง เขาก็จะเข็นมาเป็นรถเข็นเล็ก ๆ ของแก เขาบอกว่าอีเว้

นท์ของร้านเยอะมาจะเยอะในช่วงฤดูที่เขาแต่งงานกัน หน้าหนาว ช่วงนี้…” (D01)

“…รับสั่งคราฟต์เบียร์เพื่อเอาไปใช้ในงานสังสรรค์ต่าง ๆ ในเชียงใหม่ ราคาเบียร์ 20 ลิตรพร้อม

อุปกรณ์ เซตละ 6,500 บาท/ถัง 20 ลิตร เป็นคราฟต์เบียร์ของพักพวกเดียวกันทำ�ที่กรุงเทพ หรือถ้าจะ

สั่งคราฟต์เบียร์นอก ก็ราคา 15,000 บาท – 18,000 บาท/ถัง 20 ลิตร…” (P10)

2.6 ส่งเสริมการขายด้วยการแถม มีกิจกรรมSunday Craft Beer Market จัด อาทิตย์ละ 1 วันของ

เดอืน เปน็กิจกรรมเลก็ ๆ  ทีใ่หค้นทีส่นใจ นำ�ของทีเ่กีย่วขอ้งกบัคราฟต์เบยีร ์มาวางขายในพืน้ทีท่ีท่างรา้น

จัดไว้ให้ บริเวณท่ีจอดของร้าน แต่มีอยู่อาทิตย์หน่ึง ได้เปล่ียนจากการขายสินค้า มาจัดโปรโมช่ัน ซ้ือคราฟต์

เบียร์ 2 แก้ว แถม 1 แก้วแทน เป็นการจูงใจให้ลูกค้าตัดสินใจที่จะซื้อคราฟต์เบียร์

2.7 การขายคราฟต์เบียร์ นอกช่วงเวลาที่กฎหมายกำ�หนด ตามกฎหมายอนุญาตให้สามารถขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ในเวลา 11.00 น. ถึง 14.00 น. และ 17.00 น. ถึง 24.00 น. แต่ก็จะมีร้าน

อาหารสถานบนัเทงิทีข่ายคราฟตเ์บยีรบ์างแหง่ แอบลกัลอบขายคราฟต์เบยีรใ์หก้บัลกูคา้นอกชว่งเวลาตาม

ที่กฎหมายกำ�หนด เช่น เปิดให้บริการลูกค้าตั้งแต่เวลา 10.00 น. จนถึง 22.00 น. ลูกค้าที่ไปใช้บริการ 

สามารถซือ้คราฟตเ์บยีร์ไดต้ลอดเวลา ทมีงานเกบ็ขอ้มลูภาคสนามทีไ่ปเกบ็ขอ้มลู ไดล้องสัง่คราฟเบยีรเ์วลา

ประมาณ 14.30 น. ทางร้านก็มีให้บริการ ถึงแม้จะอยู่นอกช่วงเวลาตามที่กฎหมายกำ�หนด หรือเจ้าของ

ร้านอีกแห่งหนึ่งได้อธิบายให้ฟังว่า “ลูกค้าที่เป็นชาวต่างชาติมักจะเข้ามาใช้บริการและส่ังคราฟต์เบียร์

ประมาณ 15.00 น. เพราะไม่อยากโดนด่านตรวจแอลกอฮอล์ ทางร้านจึงเปิดตั้งแต่ 15.00 น. เป็นต้นไป”
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2.8 การให้บริการขายคราฟต์เบียร์สดแบบนำ�กลับบ้าน มีภาชนะบรรจุคราฟต์เบียร์ในลักษณะของ

ขวดเก็บความเย็น (Growlers) จำ�หน่ายที่ร้าน ราคาตั้งแต่ 2,500 บาทเป็นต้นไป แล้วแต่ขนาดความจุ 

ลูกค้าสามารถซือ้ขวดเกบ็ความเยน็ เพ่ือนำ�ไปใส่คราฟตเ์บยีรส์ดแลว้นำ�กลบัไปดืม่ทีบ่า้นได ้เพราะสามารถ

เก็บความเย็นได้ถึง 24 ชั่วโมง มีลูกค้าของร้านได้เล่าให้ฟังว่า เคยซื้อคราฟต์เบียร์สดจากทางร้านแล้วนำ�

ไปดื่มที่กรุงเทพมหานคร เบียร์ก็ยังเย็นเหมือนสั่งจากที่ร้านดื่ม 

ภาพ 6  ภาพประกอบจากอินเทอร์เน็ต

http://chinaprices.net/search?search=jaguar+growler 

http://www.flourcitygrowlers.com/ 

กลยุทธ์ส่งเสริมตลาดของคราฟต์เบียร์ไทยที่พบในโลกออนไลน์
คราฟตเ์บยีรถ์งึแมจ้ะไมใ่ชเ่บยีรใ์นกระแสหลกั แตก่ม็กีารใชก้ลยทุธส์ง่เสรมิการตลาดทีไ่มแ่ตกตา่ง

กับเบยีรก์ระแสหลกั และมกัจะใชส่ื้อสงัคมออนไลนเ์ฟสบุก๊ เปน็สะพานเชือ่มไปถงึผูบ้รโิภคหรอืลกูคา้ มี

เพจทีเ่ปน็บลอ็กเกอร์ให้ความรู้และรีววิคราฟตเ์บยีรไ์ทย มกีารรวมตัวกนัของผูผ้ลติและรา้นคา้สถานบนัเทงิ

ที่อาจจะเรียกได้ว่าเป็น “พันธมิตร” ทางการค้า มีการจัดกิจกรรมหลายแบบ ไม่ว่าจะเป็น กิจกรรมการ

ให้ความรู้เรื่องเบียร์ การเปิดหลักสูตรสอนการทำ�เบียร์หรือกิจกรรมบันเทิง ที่ในงานมีแต่คราฟต์เบียร์ให้

บรกิาร และมีโปรโมชัน่ลดแลกแจกแถมคราฟตเ์บียรใ์นรา้นอาหารสถานบนัเทงิทีข่ายเบยีรค์ราฟต์ คราฟต์

เบียร์ไทยเป็นองค์กรหรือบุคคลที่มีขนาดเล็ก จึงทำ�ให้ง่ายต่อการขยับตัวและมีความรวดเร็วในการตัดสิน

ใจที่จะทำ�อะไรก็ได้ตามที่ต้องการ ทำ�ให้มีกลยุทธ์ที่น่าสนใจหลายอย่าง ดังนี้

1.	การทำ�บัตรคปูองส่วนลดคราฟตเ์บยีร ์เปน็โปรโมชัน่ทีท่างรา้นอาหาร สถานบนัเทงิทีข่ายคราฟต์

เบียร์ ทำ�คูปองออกมาขาย ในราคาเล่มละ 1,000 บาท แต่คูปองในเล่ม มีมูลค่ารวม 2,000 บาท เอาไว้

แลกซื้อคราฟต์เบียร์ในร้าน ทางร้านก็จะได้เงินทุนเอาไว้มาหมุนเวียนในร้านและรับประกันได้ว่า ลูกค้าที่

ซื้อคูปองไปแล้ว จะกลับมาใช้บริการที่ร้านอีก
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“...คูปองมาเเล้วพร้อมส่งจ้า คูปองราคา1,000บาท ซึ่งในคูปองจะมีมูลค่ารวม 2,000บาท 

เพื่อมาใช้ที่บาร์ที่จะเกิดขึ้นของเรา เป็นเจ้าของได้ ก้อนเเรกขออีก10เล่มเท่านั้นครับ กระจกหน้า

จะมาเเน่ๆ...” (เฟสบุ๊ก : Taopiphop Bar Project)
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2.	การขายแก้วเบียร์ ที่ลูกค้าสามารถนำ�แก้วไปใช้บริการในร้านคราฟต์เบียร์ที่กำ�หนด จะได้รับ

ส่วนลด 10% เป็นแก้วที่ทางเพจ “Beer Wanderlust” ทำ�ขึ้นในคอนเซ็ปต์ที่ว่า “รักษ์โลก รักคราฟต์

เบียร์ไทย” และได้รับความร่วมมือจากร้านขายคราฟต์เบียร์ทั่วประเทศถึง 10 แห่ง ในการให้ส่วนลด

คราฟต์เบียร์สด 10% สำ�หรับลูกค้าที่นำ�แก้วใบติดตัวไปใช้บริการในร้านคราฟต์ดังกล่าว จากการที่

คราฟต์เบียร์ไทย พยายามสร้างความแตกต่างจากเบียร์ตลาดที่มีขายในประเทศ สิ่งหนึ่งที่เห็นได้ชัดก็คือ 

การสร้างเอกลักษณ์ของสินค้าที่แตกต่างจากเบียร์ทั่วไปในตลาด ในเมื่อคราฟต์เบียร์ไทยมีราคาที่สูง กลุ่ม

ลูกค้าก็จะเป็นกลุ่มเล็ก ๆ  ที่มีกำ�ลังซื้อหรือกลุ่มลูกค้าแนวอินดี้  จึงต้องสร้างความแตกต่างและเอกลักษณ์

ที่โดนใจลูกค้า และคอนเซ็ปต์นี้ น่าจะถูกใจกลุ่มลูกค้าแนวนี้เป็นอย่างดี และเป็นการสร้างพันธมิตรของ

คราฟต์เบียร์ไทยให้มีความแนบแน่น ช่วยเหลือเกื้อกูลกัน
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“...ก่อนจะอัพเดทว่ามีร้านอะไรที่มาเป็นพันธมิตรร่วมโครงการกับเราบ้าง ขออัพเดทก่อน

ละกันนะคะ ว่าไอ้แก้วนี้ หน้าตาเป็นยังไง ทำ�อะไรได้บ้าง 1 แก้ว Beer Wanderlust หน้าตา

เป็นเหมือนในรูปเลยค่ะ ไม่ว่าจะใส่เบียร์ดำ� เบียร์น้ำ�ตาล เบียร์ลาเกอร์ หรือเอาไปใส่ชากาแฟ น้ำ�

อัดลม ก็จะเห็นโลโก้และคอนเซ็ปต์ Reuse / Recycle / Refill ประทับหราอยู่ 1 แก้วแบบนี้เรียก

ว่าเป็นทรง Lexington High Ball ปากแก้วแคบกว่าช่วงกลาง ช่วยในการดมกลิ่นของเบียร์ได้ชัด

ขึ้น รูปทรงกะทัดรัด ไม่บางและไม่เบาเกินไป 1 แก้วมีความจุ 13oz หรือ 370ml (ดูเล็ก แต่จุ

ไม่น้อยนะจ๊ะ) สามารถใช้เสิร์ฟคราฟท์ไทยได้ในปริมาณที่พอดี ซึ่งส่วนใหญ่ร้านจะเสิร์ฟ 250ml
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3.	การจัดฉายภาพยนต์ของร้านขายคราฟต์เบียร์ ขายบัตรเข้าชมและรับคราฟต์เบียร์ไทยฟรี 1 ขวด  

การสง่เสรมิการขายลกัษณะนีไ้มส่ามารถพบในเบยีรก์ระแสหลกัอยา่งแนน่อน การดภูาพยนตพ์รอ้มทัง้ดืม่

คราฟต์เบียร์ไปด้วย ในราคา 120 บาทพร้อมคราฟต์เบียร์ไทยที่ให้เลือกระหว่าง StoneHead หรือ ลำ�ซิ่ง 

ยิ่งเป็นการย้ำ�ว่า กลุ่มลูกค้าคราฟต์เบียร์ จะเป็นพวกอินดี้ และรักการดูหนังฟังเพลงหรือศิลปะ

“...เจอกันวันที่ 9 กุมภาพันธ์ 2017 (เริ่มฉายภาพยนตร์ 9.00 pm) ค่าเข้างาน 120 บาท 

รับเบียร์ StoneHead (Tire burning Weizen) หรือ ลำ�ซิ่ง ฟรีท่านละ 1 ขวด ในจำ�นวนจำ�กัด 

(สามารถชำ�ระคา่เขา้ 120 บาทตอ่ทา่น ผ่านการโอนทางเลขทีบ่ญัช ี0041469005 กสกิรไทย หสม 

ไอเอชพี และส่งหลักฐานการโอนทาง facebook message เพื่อสำ�รองที่นั่งล่วงหน้า) ขอบคุณผู้

สนับสนุนหลัก Documentary Club Stone Head Thai Craft Beer Lamzing beer และ Add 

Sound System...” (เฟสบุ๊ก : I Hate Pigeons)

หรือ 330ml (ประมาณ 12oz) อยู่แล้ว 1 พกแก้วไปมาจะแตกมั้ย เรามีกล่อง Packaging ให้ด้วย 

สวยงามเก๋ไก๋ เป็นกระดาษอาร์ตหนา 450แกรม ขนาดพอดีแก้วเป๊ะ ช่วยให้พกง่ายแตกยากขึ้น

แน่นอนค่ะ 1 ในทั้ง 10 ร้านที่เป็นพันธมิตร เพียงเราถือแก้วนี้ไปซื้อเบียร์คราฟท์ไทยแบบสดที่

มีในร้าน ร้านก็จะลดราคาเบียร์แก้วนั้น 10% โปรโมชั่นนี่ถึงสิ้นปี 2016 1 ที่ยิ่งไปกว่าการลด

ราคา คือหมายเลขข้างกล่อง (เราจะเขียนหมายเลขทั้งหมดด้วยมือเลย) ซึ่งจะนับว่าเป็นหมายเลข

สมาชิก Beer Wanderlust รุ่นแรกของเรา ทุกสิ้นเดือน หมายเลขจะถูกใช้แทนลอตเตอรี่เลขท้าย 

3 ตัว หวยออกโดนหมายเลขไหน ก็รับเบียร์ไปดื่มถึงบ้านเลย ง่าย ๆ แบบนี้ (ส่วนกิจกรรมอื่น

สำ�หรับสมาชิก เดี๋ยวนึกออกระหว่างปีค่อยจัดละกันนะจ๊ะ 555) ยั่วน้ำ�ลายแค่นี้ก่อนมีคำ�ถามร่วม

สนุกด้วย หมี่ได้แรงบันดาลใจเรื่องแก้วเบียร์รีฟิลนี้มาจากร้านชื่ออะไร? (ใบ้ให้ว่าอยู่ในนิวยอร์ก) 

ใครตอบไดค้นแรกในคอมเมนทโ์พสตน์ีเ้ลย เอาแกว้เบอร ์001 ไปคะ่ #craftbeerthairefillableglass

#beerwanderlustglass #คราฟต์เบียร์ไทยจงเจริญ...” (เฟสบุ๊ก : Beer Wanderlust)
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4.	 โปรโมชั่น ลดแลกแจกแถม คราฟต์เบียร์ก็เป็นสินค้าชนิดหน่ึง ที่มีการใช้โปรโมชั่นลดแลก

แจกแถม แตจ่ะเปน็การลดราคาจากรา้นสถานบนัเทงิทีจ่ำ�หนา่ยคราฟต์เบยีร ์หรอืในเฟสบุก๊ทีข่ายเครือ่งดืม่

แอลกอฮอล์ ไม่ได้มาจากผู้ผลิตคราฟต์เบียร์โดยตรง ทำ�ขึ้นเพื่อส่งเสริมการขายให้กับร้านค้าสถานบันเทิง

ของตัวเอง เช่น การจัดเซตคราฟต์เบียร์ยี่ห้อ Stone Head 4 ขวดในราคา 590 บาท จากปกติราคา 600 

บาท โดยนำ�เอาเบียร์ 4 ชนิดของ Stone Head มารวมไว้เป็นโปรโมชั่น และยังเป็นการประสัมพันธ์

สินค้าไปในตัวด้วยกับโปรโมชั่นนี้ เพราะลูกค้าจะได้ชิมและรับรู้รสชาติเบียร์ทั้ง 4 ชนิด เป็นการสร้าง

การรับรู้ต่อตัวสินค้าไปในตัว

หรือโปร “ลด แลก แจก แท็ป” เป็นการเล่นคำ�โดยใช้โปรโมชั่นและแท็ป (Tap) มาผสมกัน 

เพราะนักดื่มคราฟต์เบียร์จะทราบอยู่แล้วว่า “แท็ป” คืออะไร เมื่อนำ�มาผสมกันก็ทำ�ให้ลูกค้านักดื่มทราบ

ความหมายได้ง่าย โปรโมชั่นนี้ ร้านคราฟต์เบียร์ที่เชียงใหม่  จัดทำ�ขึ้นเพื่อส่งเสริมการขายให้กับคราฟต์

เบียร์สดที่ขายในร้าน ทั้งลดราคาขาย และการสั่ง 3 แท็ปแถม 1 แท็ป เพื่อกระตุ้นให้ลูกค้าได้ลองหรือ

ไดส้ัง่ซือ้คราฟตเ์บยีรส์ดในรา้นไดห้ลายๆ ชนดิ เปน็การใหล้กูคา้ทดลองหรอืชมิคราฟต์เบยีรท์างออ้ม เพือ่

เพิ่มโอกาสการขายในอนาคตได้ หากลูกค้าชื่นชอบ

“...มาแล้วค่าา...Promotion Value Set พิเศษสำ�หรับคอเบียร์ทุกท่าน!  Stone Head Thai 

Craft Beers 4 ขวด (330 ml.) เพียง 590 ฿.(จากราคาปกติ640 ฿.)  ประกอบด้วย... The Dark 

Side Coconut Cream Ale 7 Days Witbier  Tuk Tuk Cream Ale  เบียร์สัญชาติไทย ทั้ง 4 

สไตล์นี้ คนรักเบียร์ต้องจัดค่ะ!! เริ่มวันนี้ - 30 เม.ย 60 นี้นะคะ...” (เฟสบุ๊ก : The 14th Barrel)
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และการจัดโปรโมชั่นของร้านค้าที่ขายคราฟต์เบียร์ไทยในfacebook โดยเพจ “Openwhy” ได้ใช้

กระแสของเบียร์ชาละวัน เพลเอล (Chalawan Pale Ale) ที่ได้รางวัลเหรียญทองในระดับโลก มาจัดโปร

โมชั่นส่งเสริมการขายที่เรียกว่า “โปรเถื่อน” จัดชุดเบียร์ชาละวัน เพลเอล 6 ขวด ขายในราคา 600 บาท 

ตกขวดละ 100 บาทเท่านั้น

“...ลด แลก แจก แท็ป !!!   กติกา  1. ลดทุกแท็ป ราคา 150 บาท/แท็ป (250ml.)   2. 

3 แก้ว (250ml.) แลก 1 แก้ว (250ml.) ฟรี!!!  3. แจก 1 แก้วฟรี (ตามข้อ2) / คน เท่านั้น!!!  

4. เลือกรับแท็ปฟรีไปเลย (ตามข้อ3) ...” (เฟสบุ๊ก : Namton’s House Bar homemade ideas)



79

5.	การจดักิจกรรมระหวา่งผู้ผลิตและลูกคา้ เพราะคราฟต์เบยีรไ์ทย เปน็องคก์รขนาดเลก็ ทำ�ใหก้ารจัด

กิจกรรมทางการตลาดบางอย่างสามารถทำ�ได้ เช่น กิจกรรม Meet The Brewer ที่เบียร์ Triple Pearl จัด

ขึน้ เปน็การมติติง้กนัระหวา่งผูผ้ลติและลกูคา้ ไดม้าพบและพดูคยุกนั นอกจากจะเปน็การประชาสมัพนัธ์

แล้ว ยังเป็นการสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับลูกค้า

- มาฟังความเป็นมาของเบียร์ Triple Pearl

- ทิศทางความเป็นไปของคราฟเบียร์ไทย

- แชร์ประสบการณ์และความรู้เกี่ยวกับคราฟเบียร์ พบกับของแจกของแถมมากมายจาก

ทีมงานและพิเศษสุดกับ Triple Pearl สด ราคา150บาท / แก้ว

ไม่มีเหตุผลใดที่จะไม่มาที่Ale’s college...” (เฟสบุ๊ก : Ale’s college)

“...โปรเถื่อน ฉลองเหรียญทอง กับคราฟเบียร์ของคนไทย กันซ่ะหน่อย ชาละวัน เพล

เอล (Chalawan Pale Ale) แอลกอฮอล 4.7% จัดแบบยกแพ็คเช่นเคย ราคาต่อ “1แพ็ค (6ขวด) ” 

ตามภาพกันไปเลย ถูกสุด ๆ ตามสไตล์ โปรเถื่อน บาย โอเพ่นวาย **ขอจำ�กัดการซื้อต่อท่าน 

ท่านล่ะ 6 ขวดเท่านั้น โปรนี้จัดแค่วันนี้ 22-09-2016 เพียงวันเดียว สินค้ามีเยอะพอสมควร ถ้า

สินค้าหมดก่อนชว่งเวลาที่กำ�หนดถือเป็นการสิ้นสุดโปร และผมจะแจ้งใหท้ราบโดยทั่วกัน First 

come First serve เช่นเคย โปรนี้สำ�หรับลูกค้าที่มาซื้อที่ร้านแล้วนำ�กลับไปดื่มที่บ้านเท่านั้น ไม่

จัดส่งทางDeliveryทุกช่องทาง เริ่มขายตอนร้านเปิด17:00 จนถึงร้านปิด 23:00...”  (เฟสบุ๊ก : 

Openwhy)
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การเปิดตัวเบียร์ “เซาะกราว ไอพีเอ” ซึ่งเป็นเบียร์ใหม่ของเบียร์ย่ีห้อ “ลำ�ซิ่ง” ผู้ผลิตหรือเจ้าของ

เบียร์ยี่ห้อนี้ ก็มาในงานและมีการพูดคุย ดื่มกินกับลูกค้า ในบรรยายกาศแบบสบาย ๆ เป็นกันเอง ซึ่ง

บรรยากาศแบบนี้คงหาไมไ่ดจ้ากเบียรก์ระแสหลักอยา่งแน่นอน และยงัเป็นการสรา้งความสัมพันธ์ที่ดกีับ

ลูกค้าอีกด้วย

การเดินสายให้ความรู้เรื่องคราฟต์เบียร์ เป็นการสร้างกระแสคราฟต์เบียร์และสร้างจุดยืนให้แก่ผู้ที่

ผลิตและจำ�หนา่ยคราฟตเ์บยีร ์โดยจากประสบการณท์ีถ่กูจบักมุในขอ้หา 1.มภีาชนะสำ�หรบัทำ�สรุาโดยไม่

ไดร้บัใบอนญุาตจากอธบิด ี2.ทำ�สรุาโดยไมไ่ดร้บัใบอนญุาตจากอธบิด ี3.มไีวเ้พือ่ขายซึง่สรุาทีรู่ว้า่ตอ้งปดิ

แสตมป์สุรา แต่ไม่ได้ติดแสตมป์สุรา 4.มีไว้ในความครอบครองซึ่งสุราที่รู้ว่าต้องปิดแสตมป์สุรา การถูก

จับกุมของผู้ผลิตคราฟต์เบียร์โดยเฉพาะครั้งล่าสุดที่เป็นข่าวในช่วงต้นปี พ.ศ. 2560 ทำ�ให้เกิดกระแสของ

คราฟตเ์บยีรไ์ทยมากมาย ผู้ผลติรายนี ้จงึถอืโอกาสและใชก้ระแส เดนิสายไปตามรา้นคราฟตเ์บยีรต์า่งๆทัว่

ประเทศ จัดกิจกรรมให้ความรู้เรื่องคราฟต์เบียร์แก่นักดื่ม และเหมือนเป็นการโปรโมทตรายี่ห้อไปในตัว

ดว้ย เน่ืองจากกำ�ลงัผลติเบยีรใ์นตา่งประเทศเพ่ือนำ�เขา้มาขายแบบถกูกฎหมาย  ในงานนี ้หากลกูคา้ซือ้เสือ้

ยืดในราคา 250 บาท ก็จะได้รับเสื้อยืด 1 ตัว และสายรัดข้อมือ เพื่อไว้ใช้แสดงเวลาซื้อคราฟต์เบียร์ใน

งานนี้ จะได้รับส่วนลดคราฟต์เบียร์ 10% และในงานก็ยังมีการแจกคราฟต์เบียร์ยี่ห้อต่าง ๆ  ให้ชิมฟรีด้วย
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และการจัดกิจกรรม CRAFT ‘N ROLL CARNIVAL ที่ดูแล้ว น่าจะเป็นงานหรือมหกรรมที่รวม

คราฟต์เบียร์ที่ยิ่งใหญ่ที่สุดของวงการคราฟต์เบียร์ไทย ที่ถูกและไม่ถูกกฎหมายกว่า 30 ยี่ห้อมารวมไว้ใน

งานนี้ และที่ผ่านมาในวันที่ 25 กุมภาพันธ์ 2560 ก็เป็นงาน CRAFT ‘N ROLL CARNIVAL ครั้งที่ 

2 ที่ได้รับความนิยมจากนักดื่มคราฟต์เบียร์ชาวไทยเป็นจำ�นวนมาก 

“...ผ่านไปแล้วกับงาน Meet illegal brewer พวกเราได้รับความรู้เกี่ยวกับเบียร์กัน

ไปมากมายจาก Taopiphop Limjittrakorn  เก็บภาพบรรยากาศของเมื่อวานมาฝาก เชิญชมกัน

เลยจ้า ทาง Craffity craft beer & home bar ต้องขอบคุณทุกๆ ท่านที่มาร่วมงานนี้ แล้วเจอ

กันใหม่น้า See you on the next time...”  (เฟสบุ๊ก : Craffity • craft beer & home bar)



82

6. ส่งคราฟต์เบียร์ที่ผลิตไปให้บล็อกเกอร์รีวิว ปัจจุบันสังคมออนไลน์เป็นที่แพร่หลายและเข้าถึง

ได้ง่าย จึงมีเพจต่าง ๆ เกิดขึ้นมากมาย อย่างเช่น ในเฟสบุ๊ก ก็มีเพจที่รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เกิดขึ้น ผู้

ผลิตคราฟตเ์บยีรไ์ทย จงึสง่คราฟตเ์บยีรท์ีต่นเองผลติ ไปใหก้บับลอ็กเกอรเ์จา้ของเพจ รวีวิคราฟต์เบยีรใ์ห ้

ถือได้ว่า เป็นการโฆษณาสินค้าในช่องทางของสื่อชนิดหนึ่ง King Kong Craft Beer ได้ส่งคราฟต์เบียร์

ที่ผลิต ให้เพจ “Beercyclopedia สารานุกรมของคนชอบเบียร์” ได้รีวิวิ เพจที่รีวิวเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

ต่าง ๆ ในเฟสบุ๊ก ถึงแม้จะเป็นคราฟต์เบียร์ที่ยังผิดกฎหมายอยู่ก็ตาม แต่ก็ทำ�ให้คนทั่วไป ได้รู้จัก

คราฟต์เบียร์ยี่ห้อนี้

“...36 แบรนดค์ราฟตเ์บยีรสั์ญชาตไิทย จากทัว่ประเทศมารวมใหค้ณุไดเ้ลอืกลิม้ชมิรสกนั 

ไม่อั้นยาว ๆ กับ Craft ‘n Roll Carnival ครั้งที่ 2 Pirate North & North East - My BEER 

Friend - Happy New Beer - Munyuenbrewing - MaxBeer - Thomas Beer - Jo+ Beer  

Pirate East - TriplePearl ทริปเปิล เพิร์ล - Wizard Brew - CupG Brewing Company - 

X Beer - Brewrapha Brewing – HiiBeer Pirate South - Red Stone Beer. – Decsnob – 

Beernista - Look-Krung Brew - TOnbeer  - Yarf Craft - Ducky Fly Brewing  Pirate 

Central – Chitbeer - Nectar Brewery - StrayDog - Craft beer - YodBeer เบียร์หมี - King 

Kong Craft Beer - Udomsuk Brewing - Goldencoins Craftbeer - What the PUG Beer – 

MickleheiM - Mahanakhon Brewery - Porn’s Brew Rebellion Six - Devanom Beer - 72 

Brewing Co. - Sandport Beer - SOI BEER - Lamzing beer - Stone Head Thai Craft 

Beer เสาร์ท่ี 25 กุมภาพันธ์ 2560 ไมด้า รีสอร์ท กาญจนบุรี บัตรราคา 1,500 บาท จองบัตร 

คลิ๊กเลย https://goo.gl/xZG876  #craftnrollcarnival2 #craftnrollthailand #shiftingtothenext-

journey #craftbeerfestival...” (เฟสบุ๊ก : Craft ‘N Roll Thailand)
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7. การใชส่ื้อสงัคมออนไลนโ์ฆษณาคราฟตเ์บยีรแ์ทนสือ่หลกั เนือ่งจากมขีอ้บงัคบัมากมายเกีย่วกบั

การโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์แตส่ื่อสงัคมออนไลน ์เชน่ เฟสบุก๊ ยงัไมไ่ดถ้กูเพง่เลง็มากนกั เนือ่งจาก

ข้อจำ�กัดหลาย ๆ  อย่าง จึงมีร้านอาหารสถานบันเทิงหรือจากผู้ผลิตคราฟต์เบียร์เอง ใช้ช่องทางนี้ โฆษณา

สรา้งการรบัรูแ้ละส่ือสาร เกีย่วกบัคราฟตเ์บยีรท์ีต่นเองขายหรอืผลติอยู ่ไปยงักลุม่ลกูคา้หรอืกลุม่เปา้หมาย 

ร้าน Pint Factory บาร์เบียร์ที่อยู่ในจังหวัดภูเก็ต ได้สื่อสารบอกเรื่องราวของคราฟต์เบียร์ที่มีขายในร้าน

ผ่านทางเฟสบุ๊ก ซึ่งเป็นการชี้นำ�หรือสร้างการรับรู้ให้กับลูกค้า

“…King Kong Craft Beer: Americano Porter  From: Bangkok, Thailand  Style: 

Imperial Porter  ABV: 8.0%  Capacity: 330ml (bottle) วันพระ งดดื่มเหล้า (ทำ�ไม??) เอา

รีวิวมายั่วดีกว่า กับ King Kong Craft Beer อีกหนึ่งไทยคราฟเบียร์ที่ให้โอกาสมอบเบียร์มาให้

ผมรีวิวให้เพ่ือน ๆ ได้ชมกันครับ โดยตัวน้ีเป็น Imperial Porter แบบไร้ฉลากกกกก โคตรคราฟ 

โคตรใต้ดิน 555 จริง ๆ ตัวนี้มีแบบติดฉลากออกขายปกติด้วยครับ นั้นแปลว่าอ่านแล้วหาตาม

ดื่มกันได้ครับ แต่จะเป็นที่ไหนบ้างแนะนำ�ให้ลองตามไปที่เพจของ King King Craft Beer ครับ  

โดยสว่นตวัผมชอบไอเดยีในการสรา้งสรรคร์สชาตขิองเบยีรค์า่ยนีม้ากครบั เพราะไมซ่บัซอ้น ไม่

เล่นท่ายากมาก ใช้ส่วนผสมอย่างช็อคโกแล็ต หรือ กาแฟ เข้ามาเป็นตัวช่วย ทำ�ให้เข้าถึงได้ง่าย ๆ 

ครับ…” (เฟสบุ๊ก: Beercyclopedia สารานุกรมของคนชอบเบียร์)



84

ร้าน White Beer’D บาร์เบียร์ท่ีมีร้านขายเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ออนไลน์เป็นของตัวเอง ได้รีวิวคราฟต์

เบียร์ไทยยี่ห้อ Happy New Beer ในเรื่องของรสชาติ และเพื่อสื่อสารว่า ที่ร้านมีเบียร์ตัวนี้จำ�หน่ายแล้ว

“…วันนี้ Pint Factory ขอนำ�เสนอ เบียร์สดที่คุณหาดื่มได้ที่เดียวในภูเก็ตเท่านั้น 

- BrewDog punk IPA เอกลักษณ์ของเบียร์ตัวนี้อยู่ที่ความหอมที่จะต้องสะดุดเพราะใช้

ฮ็อปถึง 4 ชนิดในการผลิต กลิ่นที่ได้จึงมีกลิ่นที่หอมออกไปทางผลไม้ต่าง ๆ  ส่วนรสชาตินั้นจัด

วา่เข้มข้นตามแบบฉบบัเบยีร์ตระกลู IPA พอดืม่ลงไปอาจจะรูส้กึวา่ขม แตร่สขมนัน้จะหายไปไม่

ติดลิ้น ทำ�ให้ง่ายคล่องคอ ค่า IBU ประมาณ 45 ส่วนดีกรีความแรงของแอลกอฮออล์อยู่ที่ 5.6%

- Est.33 Copper เบียร์น้องใหม่ของร้าน เป็นเบียร์ที่คิดค้นและพัฒนาขึ้นเป็นพิเศษ ด้วย

สว่นผสมจากขา้วกลอ้งไทยกาบาและHOPชัน้ดีจากเยอรมนั ซึง่เปน็แหลง่ปลกูHOPทีใ่หญท่ีส่ดุใน

โลก หมักบ่มอีกประมาณ 3 สัปดาห์ จนได้เบียร์สีทองแดง กลิ่นหอม มีรสนุ่มและบอดี้กำ�ลังดี 

นุ่มดื่มง่าย แอลกอฮออล์อยู่ที่ 4.5%

- Brothers Toffee Apple Cider พกพากลิ่นท๊อฟฟี่เข้มข้น อบเชย กานพลูและครีมโซดา 

เป็นเอกลักาณ์ในบรรดา Cider Brothers ทั้งหลาย เกิดจากการทำ�เป็นรุ่นจำ�กัดในฤดูใบไม้ร่วง 

เป็นโชคดีของคุณที่ตอนนี้มีให้คุณสัมผัสได้ตลอดทั้งปี ด้วยรสชาติหวาน จะทำ�ให้คุณสดชื่นขึ้น 

แอลกอฮออล์อยู่ที่ 4 %

#Pintfactory แวะทานอาหารอร่อยๆ ดื่มเบียร์เย็นๆฟังดนตรีสดสบายๆได้ ทุกวันนะ

ครับ…” (เฟสบุ๊ก: Pint Factory)
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My BEER Friend คราฟต์เบียร์ที่จังหวัดเชียงใหม่ ก็ได้ใช้ช่องทางการสื่อสารของสังคมออนไลน์

เฟสบุ๊กในการโฆษณาประชาสัมพันธ์ และสร้างการรับรู้เกี่ยวกับคราฟต์เบียร์ที่ผลิตและวางจำ�หน่าย

จากวันแรกที่ทางทีมงานได้เริ่มทำ�การศึกษาคราฟต์เบียร์ในสังคมไทย แม้จะมีเวลาในการศึกษาใน

ระยะเวลาสั้น ๆ ที่อาจจะไม่เห็นการพัฒนาหรือการทำ�ตลาดของคราฟต์เบียร์ในเชิงลึกมากนัก แต่ก็ยัง

ทำ�ให้ทราบถึงกลยุทธ์ในการทำ�การตลาดที่ใช้เครือข่ายสังคมออนไลน์ การทำ�ตลาดทางเลือกที่มีเบียร์ให้

เลือกหลากหลายรสชาติ หลากหลายสไตล์ สำ�หรับผู้บริโภคที่เบื่อกับเบียร์ตลาดทั่ว ๆ  ไป นอกจากนี้การ

พฒันาในเรือ่งของความพยายามในการผลติวตัถดุบิขึน้เองในประเทศ การสรา้งสรรคราฟต์เบยีรใ์นรสชาติ

“…ซขิองจรงิ!!! ใครเปน็เหมอืนแอดมนิบา้ง ทีเ่มือ่กอ่นอยากอดุหนนุคราฟตเ์บยีรไ์ทย แต่

ลองทีไรก็ต้องผิดหวังทุกที มาวันนี้ทุกอย่างได้เปลี่ยนไป วงการคราฟต์เบียร์ไทยได้พัฒนาไปอีก

ก้าว และ Happy New Beer IPA ตัวนี้ก็เป็นอีกหนึ่งตัวพิสูจน์ว่าคราฟต์เบียร์ไทยได้พัฒนามา

อีกระดับ หนีจากการทำ�เบียร์จืดๆดื่มง่าย ๆ ใส่ของแปลกๆเข้าไป หรือเน้นฉลากสวย ๆ แล้ว 

กลับมาเน้นที่คุณภาพและรสชาติเบียร์ได้แล้ว 

Happy New Beer IPA เป็นเบียร์สไตล์ IPA ท่ีแอดมินพูดได้เต็มปากว่าทำ�ออกมาได้เหมาะ

สมกับคำ�ว่า IPA ไม่ว่าจะเป็นกล่ินหรือรสชาติ บอกมากไปก็จะหาว่าอวย ของแบบน้ีต้องพิสูจน์ด้วย

ล้ินของคุณเองครับ มาลอง Happy New Beer IPA อีกหน่ึงคราฟต์เบียร์ไทยคุณภาพและถูกกฎหมาย 

100% กันแบบสด ๆ ได้ท่ีร้าน White Beer’d ของเรานะครับผม…” (เฟสบุ๊ก: White Beer’D)

“…เม่ือความรักท่ีมีมันข่ืนขม จะให้ด่ืมนม มันคงไม่หาย  My BEER Friend Anti-I love you 

DIPA 9.3% ABV IBU 100 แก้ความขมด้วยความขม  ท่ีเชียงใหม่…” (เฟสบุ๊ก: My BEER Friend)
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ฉลากข้างบรรจุภัณฑ์คราฟต์เบียร์ไทย
ลูกค้าส่วนใหญ่ของคราฟต์เบียร์ไทย จะเป็นกลุ่มผู้มีรายได้ปานกลางขึ้นไป (คราฟต์เบียร์มีราคา

ที่สูงกว่าเบียร์ตลาด) มีการใช้โซเซียลเน็ตเวิร์ค คราฟต์เบียร์ไทยส่วนใหญ่ใช้โซเซียลเนตเวิร์คในการ

ประชาสัมพันธ์ และส่งเสริมการขาย คราฟต์เบียร์ไทยมีหลายยี่ห้อหลายชนิดให้เลือก มีรสชาติที่แตก

ต่างจากผู้ที่ดื่มเบียร์ตลาด โดยผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ไทยหลายคนมีบุคลิกลักษณะที่ไม่ใช่นักธุรกิจ เป็นคน

ง่ายๆ สบาย ๆ ชอบในสิ่งใหม่ที่ท้าทาย จึงทำ�ให้การออกแบบฉลากของคราฟต์เบียร์ไทยหลายยี่ห้อ มี

เอกลักษณ์ที่ชัดเจน มีความขี้เล่น มีความสวยงาม เพื่อให้เกิดความแตกต่างและดึงดูดความสนใจ เพราะ

คราฟตเ์บยีรไ์ทยใชช้อ่งทางการสือ่ทางโซเซยีลในการโฆษณาประชาสมัพนัธ ์ ขวดหรอืภาชนะทีใ่ชบ้รรจุ

เบียร์จะคล้าย ๆ กันหมดทุกยี่ห้อ ลูกค้าก็จะสัมผัสได้เฉพาะรูปลักษณ์ภายนอกของผลิตภัณฑ์  จึงต้องมี

การออกแบบฉลากที่แตกต่าง สวยงามและสะดุดตา สร้างความประทับใจหรือจุดสนใจต่อตัวสินค้าก่อน

เป็นอันดับแรก เพื่อสื่อสาร บอกความเป็นตัวตนของเบียร์และคาแรคเตอร์ของผู้ผลิตคราฟต์เบียร์ ฉลาก

จึงเป็นสิ่งที่ผู้บริโภคเห็นเป็นอันดับแรก และเป็นเหตุผลหนึ่งในการตัดสินใจซื้อคราฟต์เบียร์

ตัวอย่างฉลากคราฟต์เบียร์ไทยที่น่าสนใจ
ตัวอย่างฉลากข้างบรรจุภัณฑ์คราฟต์เบียร์ในสังคมไทยที่น่าสนใจ มีดังนี้

•	เบยีร์ผบีอก “PHEE BOX” คราฟตเ์บยีรไ์ทยที่ยงัผิดกฎหมายอยู ่มเีอกลกัษณ์ของฉลากทีม่าจาก

การ์ตูนผีไทยเล่ม 5 บาทในสมัยก่อน เป็นตัวอย่างของฉลากคราฟต์เบียร์ไทยที่บ่งบอกถึงความเป็นไทย

ชัดเจน

หรือสไตล์ที่ชื่นชอบ รวมถึงการเปิดร้านที่นั่งดื่มเบียร์ เนื่องจากคราฟต์เบียร์ใหม่ในสังคมไทย และยังไม่

ก่อเกิดปัญหามากมาย จึงทำ�ให้ภาครัฐในแต่ละพื้นที่ไม่ค่อยให้ความสำ�คัญในเรื่องของการควบคุม จึงเป็น

ช่องว่างที่นำ�มาใช้ทางการตลาด สร้างจุดขายด้วยการสามารถจำ�หน่าย และดื่มในช่วงเวลาที่ห้ามได้ และ

การจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ที่ผลิตเองในประเทศ 
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•	เบียร์ My Beer Friend คราฟต์เบียร์จากเชียงใหม่ที่ยังแอบผลิต แต่ได้ข่าวว่า กำ�ลังนำ�สูตรไป

ผลิตทีป่ระเทศญีปุ่น่เพ่ือส่งกลบัเขา้มาขายในประเทศไทยแบบถกูกฎหมายเรว็ ๆ  นี ้กท็ำ�เบยีรอ์ยูห่ลายชนดิ 

และฉลากเบียร์ที่ทำ�ออกมานั้น ก็มีทั้งใช้ตัวการ์ตูนมาเป็นฉลาก แบบล้อเลียนยาแก้ไอยี่ห้อหนึ่ง หรือล้อ

เลียนแบบฉลากข้างซองใส่ยา
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•	เบยีร ์HAPPY NEW BEER คราฟตเ์บยีรไ์ทยถกูกฎหมาย ใชส้ญัลกัษณข์องหนวดมาประกอบ

ในภาพ ที่มาก็มาจากผู้ต้ม (brewer) หรือเจ้าของ ไว้หนวด จึงนำ�เอาสัญลักษณ์นี้มาใส่ในฉลากสินค้า

•	เบียร์ Yod Beer ใช้ตัวการ์ตูนหมี มาเป็นสัญลักษณ์ ก็ทำ�ให้เบียร์ยี่ห้อนี้ดูน่าสนใจ 
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•	เบียร์ BEAT BREWING คราฟต์เบียร์ไทยที่ผลิตจากเกาะกง ประเทศกัมพูชา แล้วส่งกลับมา

ขายยังประเทศไทยแบบถูกกฎหมาย A Go-Go IPA ตัวนี้ของ BEAT BREWING ตั้งชื่อให้สอดคล้อง

กัน ฉลากก็ใช้ลวดลายกราฟฟิกที่ดูแล้ว ได้อารมณ์คึกคักเหมือนจังหวะเพลง A Go-Go นั่นเอง

•	เบียร์ Mahanakhon Brewery คราฟต์เบียร์ไทยถูกกฎหมายยี่ห้อนี้ ฉลากแบบเรียบง่ายไม่หวือ

หวา เน้นตัวอักษร
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•	เบียร์ เบียร์ค้าบ Thai Craft Beer คราฟต์เบียร์ไทยที่แอบผลิตหรือทำ�แบบผิดกฎหมาย ที่นำ�

เสียงที่พ้องกันของภาษาต่างประเทศคือคำ�ว่า คราฟต์ และภาษาไทยในคำ�ว่า ค้าบ มาล้อเป็นชื่อยี่ห้อ ซึ่ง

ดูแล้ว ก็เห็นถึงความขี้เล่น ความมีอารมณ์ขันของเบียร์ยี่ห้อนี้ และนำ�เสนอความเป็นไทยด้วยการใส่ลาย

กนกไว้ในฉลากอีกด้วย

•	เบียร์ ลำ�ซิ่ง (Lamzing) คราฟต์เบียร์ไทยที่ถูกกฎหมายอีกหนึ่งยี่ห้อ ตัวฉลากใช้ภาพกราฟฟิก

สีสันสวยงาม สื่อถึงรสชาติหรือส่วนผสมของเบียร์ และยังบ่งบอกถึงความเป็นไทยจากภาพกราฟฟิกรูป

มือและตัวอักษรในฉลาก
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•	Chiang Mai Beer คราฟต์เบียร์ถูกกฎหมายที่มีหุ้นส่วนเป็นคนจังหวัดเชียงใหม่ และอยากให้มี

เบียร์ที่เป็นชื่อจังหวัดเหมือนเบียร์ที่ประเทศญี่ปุ่นมี จึงเลือกใช้ชื่อจังหวัดเชียงใหม่เป็นชื่อเบียร์ และเลือก

ใช้สัญลักษณ์ที่คุ้นเคยทำ�เป็นฉลากเบียร์ คือ รถแดงหรือรถสี่ล้อแดง และตุงที่โบกสะบัดในทุ่งข้าวจาก

ศูนย์วิจัยข้าวสะเมิง อำ�เภอสะเมิง จังหวัดเชียงใหม่

•	Triple Pearl Beer เบียร์คราฟต์ถูกกฎหมายจากอำ�เภอบางแสน จังหวัดชลบุรี ที่นำ�เอาชื่อเขา

สามมุก สถานที่ท่องเที่ยวในบางแสนมาเป็นชื่อยี่ห้อและฉลากเบียร์

•	เบียร์ภูเก็ต (Phuket Beer) คราฟต์เบียร์รายแรกๆ ของประเทศไทย ที่ผลิตเบียร์สไตล์ลาเกอร์ 

ต้องการให้ผู้ที่ดื่มเบียร์ภูเก็ต ได้สัมผัสถึงกลิ่นอายทะเล บรรยากาศสบาย ๆ ของชายหาด และชื่อของ

จังหวัดภูเก็ตก็มีชื่อเสียงในระดับโลกอยู่แล้ว จึงนำ�มาใช้เป็นชื่อเบียร์
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  เครือข่ายผู้ผลิต ผู้จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์

ผลที่ได้จากการศึกษาพบว่ากลุ่มผู้สนใจในคราฟต์เบียร์มีการเชื่อมโยงในลักษณะของเครือข่ายทาง

ธุรกิจระหว่างกรุงเทพมหานคร นนทบุรี และเชียงใหม่ ดังนี้

ภาพ 6  ภาพความสัมพันธ์เครือข่ายผู้ผลิต/จำ�หน่ายคราฟต์เบียร์

1.	ความสัมพันธ์ที่พัฒนามาจากการเป็นลูกค้าใช้บริการดื่มคราฟต์เบียร์ที่ร้านในกรุงเทพเป็นประจำ� 

จนสถานภาพจากลูกค้ากลายเป็นเพื่อนสนิททางธุรกิจ มาเปิดร้านจำ�หน่ายคราฟต์เบียร์ที่เชียงใหม่จากการ

ที่เป็นคนชื่นชอบรสชาติคราฟต์เบียร์ 

“สนิทจากร้าน craffity เป็นลูกค้าประจำ�ร้าน FEAT LAB มาก่อน” (D107)

2.	การสนใจในคราฟตเ์บยีร์ การค้นควา้ศึกษาหาขอ้มลู การหาสนิคา้มาจำ�หนา่ยในรา้น ความตอ้งการ

ผลิตคราฟต์เบียร์ในสไตล์ของตนเอง เป็นช่องทางในการทำ�ให้รู้จักกับกลุ่มผู้ที่สนใจในคราฟต์เบียร์เช่น

เดียวกัน การบอกต่อแนะนำ�ของเพ่ือน เกิดเครือข่ายเช่ือมโยงระหว่างเชียงใหม่ กรุงเทพมหานครและนนทบุรี

3.	การเป็นลูกค้าที่ส่ังคราฟต์เบียร์จากผู้ที่ผลิตหลายที่ผลิตในต่างประเทศ นำ�เข้ามาจำ�หน่ายใน

ประเทศไทย ทำ�ใหเ้กดิการรู้จกัผู้ผลติหลายคน หลายยีห่อ้ ประกอบกบัความสนใจทีจ่ะผลติคราฟตเ์บยีรใ์น

สไตล์ของตนเอง จึงเกิดการแลกเปลี่ยนเรียนรู้กระบวนการผลิต แหล่งที่ผลิตจากผู้ผลิต รวมทั้งคำ�แนะนำ�

ในการทัวร์เยี่ยมชมแหล่งผลิตในประเทศเพื่อนบ้าน กัมพูชา ลาว ญี่ปุ่น เป็นต้น 

4.	เป็นผู้ผลิตคราฟต์เบียร์เดิม ไปร่วมลงทุนผลิตกับผู้ผลิตรายใหม่ จึงมีโอกาสในการรู้จักกันมากย่ิงข้ึน 

5.	เป็นเพื่อนที่เรียนวิธีการผลิตเบียร์รุ่นเดียวกัน
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                               ท้ายบท
คราฟต์เบียร์ หรือเบียร์ทางเลือก แม้จะมีส่วนแบ่งการตลาดไม่มาก แต่ในช่วง 2-3 ปีที่ผ่านมามี

การนำ�เขา้มาจำ�หนา่ยในประเทศเปน็จำ�นวนมาก และทีส่ำ�คญัเปน็คราฟตเ์บยีรท์ีค่นไทยเปน็ผูผ้ลติ โดยไป

ผลิตทีต่า่งประเทศและมกีารนำ�กลบัเขา้มาจำ�หนา่ยในประเทศไทย จดุจำ�หนา่ยคราฟตเ์บยีรโ์ดยเฉพาะแบบ

ทีม่ทีีน่ัง่ดืม่มมีากขึน้ตามลำ�ดบั และจดุจำ�หนา่ยเหลา่นีม้กีารจดักจิกรรมทางการตลาดทีผ่ดิตอ่กฎหมาย ซึง่

ยังไม่รวมถึงการผลิตคราฟต์เบียร์ในประเทศไทย การศึกษาครั้งนี้สะท้อนให้เห็นถึงสถานการณ์ ทิศทาง

ของคราฟตเ์บยีรใ์นสังคมไทยทีม่แีนวโนม้ขยายตวัเพิม่มากขึน้ มกีารรวมกลุม่กนัเพือ่ใหส้ามารถผลติเบยีร์

ในประเทศได้ ไม่ว่าจะเป็นการรวมกลุ่มกันผลิตภายใต้โรงงานเดียวกัน 

เป็นการยากที่จะจำ�กัดและควบคุมกระแส หรือความเคลื่อนไวของตลาดคราฟต์เบียร์ในสังคมไทย 

ตราบใดทีย่งัมผีูท่ี้ชืน่ชอบ ผูด้ืม่ และผูผ้ลติคราฟตเ์บยีร ์ ประกอบกบัการทีเ่จา้หนา้ทีม่จีำ�นวนนอ้ย การให้

ความสำ�คัญของเบียร์ทางเลือกที่ว่า  ส่วนแบ่งการตลาดไม่มาก ปัญหายังไม่ชัดเจน ก็เป็นเหตุผลสำ�คัญใน

การทีท่ำ�ใหก้ระแสของคราฟตเ์บยีรย์งัคงมอียูใ่นสงัคมไทย และควรทีจ่ะทำ�การศกึษาการพฒันาการเตบิโต

ทางธุรกิจ กลไกการตลาดของคราฟต์เบียร์ที่มีผลต่อการบริโภคต่อประชาชน และการกำ�กับควบคุมดูแล

แบบลักษณะการศึกษาเฝ้าระวังติดตามสถานการณ์ไปข้างหน้าต่อไป 
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  ภาคผนวก “ว่าด้วยเรื่องของแก้วเบียร์”ลัง

จากทีเ่ราคยุกันเร่ืองอุณหภูมิทีเ่หมาะสมในการดืม่เบยีรก์นัแลว้ เรือ่งทีส่ำ�คญัไมแ่พก้นันัน้กค็อื “แกว้

ที่ใช้เสิร์ฟ” นั่นเพราะเบียร์แต่ละประเภทจะมีลักษณะ สี กลิ่น รสชาติ และวิธีการดื่มที่แตกต่างกัน ดัง

นั้นแก้วเบียร์แต่ละประเภทจึงถูกออกแบบมาเพื่อให้เข้ากับเบียร์แต่ละประเภทด้วย

แตก่อ่นทีจ่ะเลา่เรือ่งของแกว้ตอ้งอธบิายคำ�วา่ “Pint” หรอืหนว่ยตวงวดัเบยีรท์ีใ่ชก้นัแบบสากลทัว่

โลก เวลาเราไปสั่งเบียร์ที่บาร์ไหน ร้านไหน ก็จะมีขนาดให้เราสั่งอยู่ 2 แบบนั่นก็คือ “Half Pint” และ 

“One Pint” แล้วคำ�ว่า “Pint” จริง ๆ แล้วมันคือกี่ลิตร กี่ซีซี แล้วเขาวัดกันอย่างไร

Pint (ไพน์) เป็นคำ�เรียกหน่วยตวงวัดเบียร์ที่เริ่มใช้ครั้งแรกปี ค.ศ. 1824 ที่ประเทศอังกฤษ โดย

ไพน์ในอดีตจะเท่า 1/8 Gallon (ประมาณ 4.546 ลิตร) ซึ่งคนในสมัยโบราณจะบรรจุเบียร์ ไวน์ เหล้า 

หรือแม้กระทั่งนมสด ใส่ในถังไม้แล้วนำ�ไปแบ่งขายตามตลาด เวลาซื้อขายก็จำ�เป็นที่จะต้องมีหน่วยตวง

วัดที่เหมาะสม เพื่อไม่ให้เกิดความได้เปรียบเสียเปรียบระหว่างผู้ซื้อและผู้ขาย ดังนั้นจึงมีการกำ�หนดการ

แบ่งด้วยแก้วที่ทำ�จากไม้ซึ่งเมื่อนำ�มาตวงเครื่องดื่มออกจากถังแล้วจะได้เท่ากับ 8 แก้วพอดี ด้วยเหตุนี้เมื่อ

มีการขายเบียร์ในบาร์หรือร้านอาหาร จึงได้นำ�เอาหน่วยตวงวัดนี้มาใช้เช่นกัน

ในปัจจุบันขนาดของแก้วไพน์ถูกแบ่งออกเป็น 3 ขนาดหลัก ดังนี้ (ณัทธร วงศ์ภูมิ.2557)

1. English Pint เป็นขนาดที่ใช้กันมาตั้งแต่สมัยโบราณ เพื่อแบ่งเครื่องดื่มออกจากถังใหญ่ โดย 

1 English Pint จะเท่ากับ 568 ซีซี

2. American Pint ในประเทศอเมริกา แก้วไพน์ที่ใช้ในการเสิร์ฟเบียร์จะมีขนาด 473 ซีซี (160 

Oz) โดยประมาณ โดยที่แก้วไพน์แบบอเมริกาจะประยุกต์มาจากแก้วที่เรียกว่า “Shaker” ซึ่งแต่เดิมจะ

ใช้เป็นอุปกรณ์ในการทำ� Cocktail

3. Metric Pint เริม่ใชค้รัง้แรกในกลุม่ประเทศเครอืจกัรภพ เชน่ แคนาดา ออสเตรเลยี นวิซแีลนด ์

ในชว่งป ีค.ศ. 1960 เนือ่งจากกฎหมายในประเทศเหลา่นี ้ผูผ้ลติจงึจำ�เปน็ตอ้งบอกสดัสว่นการบรโิภคเบยีร์

ต่อวันไว้ที่ข้างขวดหรือกระป๋อง ว่าไม่ควรบริโภคเกินกี่หน่วยต่อวัน นั่นทำ�ให้จำ�เป็นต้องมีหน่วยตวงวัด

ที่สะดวกและแน่นอน จึงมีการกำ�หนดหน่วย Pint ไว้ที่ 500 ซีซี เพื่อง่ายต่อการผลิตขวดและกระป๋อง

ในการคำ�นวณปริมาณการดื่มในแต่ละวัน ซึ่งในปัจจุบันมาตราส่วน Metric Pint ได้รับความนิยม และ

ยอมรับไปเกือบทั่วโลก เพราะง่าย สะดวก และถือเป็นอันเข้าใจเหมือนกัน
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แก้วเบียร์แต่ละประเภท
ข้อความจากหนังสือ BOOK OF BEER (ณัทธร 2557) ภาพทีมงานได้จัดทำ�ขึ้นมาใหม่ 

1. Imperial Pint / Irish Pint / Tulip Pint

รูปทรงคล้ายดอกทิวลิป โดยปกติจะมีขนาดประมาณ 568 ซีซี เหมาะสำ�หรับ

ดื่มเบียร์ Ale หรือ Stout ที่มีรสชาตินุ่มนวล กลิ่นไม่ซับซ้อนมาก

ข้อดี : มีขนาดใหญ่ จุใจ สามารถดื่มเบียร์ได้ครั้งละมาก ๆ  จับถือสะดวก และ

ล้างทำ�ความสะอาดง่าย

ขอ้เสยี : ไมส่ง่เสรมิเรือ่งของกลิน่เบยีร ์เนือ่งจากรปูทรงของปากแกว้กวา้ง และ

น้ำ�เบียร์สูญเสียอุณหภูมิได้ง่ายจากการจับถือ

เหมาะกับเบียร์ : English Bitter, Extra Special Bitter (ESB), English Pale 

ale, English Porter, Dry Stout, Foreign Stout, Sweet Stout

2. American Pint / Shaker

เป็นแก้วที่ประยกุต์มาจากแก้วที่ใช้ในการทำ� Cocktail เริม่นิยมใชใ้นประเทศ

อเมริกาในช่วงที่ Craft Beer เริ่มเติบโต ขนาดที่นิยมใช้คือ 473 ซีซี รูปทรงคล้าย

ทรงกระบอก แต่ปากแก้วจะใหญ่กว่าก้นแก้วพอสมควร

ข้อดี : คล้ายแก้ว Tulip Pint คือ มีขนาดใหญ่ จุน้ำ�เบียร์ได้เยอะ ทำ�ให้

สามารถดื่มเบียร์ได้อึกใหญ่ จับถือสะดวก ล้างทำ�ความสะอาดง่าย

ข้อเสีย : ไม่ส่งเสริมเรื่องของกลิ่นเบียร์ เนื่องจากรูปทรงของปากแก้วกว้าง 

และน้ำ�เบียร์สูญเสียอุณหภูมิได้ง่ายจากการจับถือ

เหมาะกับเบียร์ : Light Beer, Czech Pilsner, German Pilsner, American Wheat  Ale, Cream 

Ale, American Pale Ale, Session IPA, India Pale Ale (IPA), Double IPA, English Porter, Dry 

Stout, Sweet Stout, Imperial Porter, Imperial Stout
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3. English Pint / Nonic

รูปร่างคล้ายแก้ว American Pint แต่จะแตกต่างตรงที่จะมีการทำ�คอแก้วให้

นูนโดยรอบ

ขอ้ด ี: มขีนาดใหญ ่จนุ้ำ�เบยีร์ไดเ้ยอะ ทำ�ใหส้ามารถดืม่เบยีรไ์ดอ้กึใหญ ่จบัถอื

สะดวก  ล้างทำ�ความสะอาดง่าย และตรงสว่นคอแกว้ทีน่นูออกมายงัชว่ยใหส้ามารถ

ซ้อนแก้วได้โดยที่แก้วจะไม่ติดกัน เวลาดึงออกจะไม่แตกง่าย

ข้อเสีย : ไม่ส่งเสริมเรื่องของกลิ่นเบียร์ เนื่องจากรูปทรงของปากแก้วกว้าง 

และน้ำ�เบียร์สูญเสียอุณหภูมิได้ง่ายจากการจับถือ

เหมาะกับเบียร์ : English Bitter, Extra Special Bitter (ESB), English Pale Ale, English 

Porter, Dry Stout, Foreign Stout, Sweet Stout,  Imperial Porter, Imperial Stout

4. Willy becher / German Pint

แก้วคล้ายรูปทรงกระบอกปากแก้วจะกว้างกว่าก้นแก้วเพียงเล็กน้อย แต่ช่วง

กลางของแก้วจะมีลักษณะอ้วนออกพอประมาณ

ข้อดี : มีขนาดใหญ่ จุน้ำ�เบียร์ได้เยอะ ทำ�ให้สามารถดื่มเบียร์ได้อึกใหญ่ จับ

ถือสะดวก ล้างทำ�ความสะอาดง่าย

ข้อเสีย : ไม่ส่งเสริมเรื่องของกลิ่นเบียร์ เนื่องจากรูปทรงของปากแก้วกว้าง 

และน้ำ�เบียร์สูญเสียอุณหภูมิได้ง่ายจากการจับถือ

เหมาะกับเบียร์ : Czech Pilsner, German Pilsner, Muncher Helles, Marzen, Vienna Lager, 

German Dunkel, Schwarzbier, Rauchbier, English Bitter, English Pale Ale, Extra Special Bitter 

(ESB) 

5. Weizen Glass

มักนิยมใช้ขนาด 500 ซีซี และมีความสูงประมาณ 25-30 cm ปากแก้วและ

ก้นแก้วจะมีขนาดความกว้างเกือบเท่ากัน แต่จะส่วนโค้งคอดเล็กน้อยช่วงบริเวณก้น

แก้วจนถึงกลางแก้ว เพื่อช่วยสร้างและรองรับการเกิดฟองของเบียร์ เพราะเบียร์ที่ใช้

แก้วประเภทนี้มักเป็นเบียร์ที่มีฟองเยอะ
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6. Pilsner Glass
รปูทรงคลา้ยแกว้ Weizen คอืสงูประมาณ 25-30 cm แตจ่ะแตกตา่งกนัตรง

ที่แก้ว pilsner ขนาดก้นแก้วจะเล็กแล้วค่อย ๆ ใหญ่ขึ้นเรื่อย ๆ จนถึงปากแก้ว

ข้อดี : ช่วยสร้างและรักษาฟองเบียร์ให้ดูหนานุ่ม และด้วยรูปทรงที่ยาว

ทำ�ให้เห็นสีน้ำ�เบียร์ชัด ดูน่าดื่ม

ข้อเสยี : ดว้ยรปูทรงทีย่าวและปากที่ไมก่ว้างนกั ทำ�ใหย้ากตอ่การทำ�ความ

สะอาด

เหมาะกับเบียร์ : Czech Pilsner, German Pilsner, Munchner Helles, 

Vienna Lager, Schwarzbier, Imperial Pilsner

7. Tumbler / French Jelly Glass

มีลักษณะคล้ายแก้วน้ำ�ปกติ โดยบริเวณปากแก้วจะเป็นทรงกลมธรรมดา 

แต่ละมีลูกเล่นตรงช่วงตั้งแต่คอแก้วจนถึงก้นแก้วที่ทรงเป็นหกเหลี่ยม มีเนื้อแก้ว

ที่หนา น้ำ�หนักมากพอสมควร

ขอ้ด ี: ดว้ยรูปทรงหกเหล่ียมและความหนาของแกว้ทำ�ใหน้้ำ�เบยีรจ์ะไมค่อ่ย

เสียอุณหภูมิ และลักษณะปากแก้วที่กว้างทำ�ให้ดื่มเบียร์ได้อึกใหญ่ และทำ�ความ 

สะอาดง่าย

ขอ้เสีย : แกว้มนี้ำ�หนกัมากยิง่มขีนาดใหญม่ากเทา่ไหร ่กจ็ะยิง่หนกัมากขึน้

เหมาะกับเบียร ์: Belgian White (Witbier), Lambic, Sour Ale, Fruit Beer

ข้อดี : ช่วยในการสร้างและรองรับฟองเบียร์ได้ดี และลักษณะแก้วที่สูงยาวจะทำ�ให้เห็นสีของน้ำ�

เบียร์ได้ชัดดูน่าดื่ม และตรงส่วนที่โค้งคอดทำ�ให้จับถือดื่มสะดวก

ข้อเสีย : เนื่องจากทรงโค้งคอดมีขนาดเล็ก และแก้วมีความสูงมาก ทำ�ให้ล้างทำ�ความสะอาดยาก

เหมาะกับเบียร์ : German Weizen, German Kristall weizen, German Dunkelweizen, German 

Weizen bock, Belgian Wheat, American Wheat Ale
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8. Flute Glass

เป็นแก้วประเภทเดียวกับที่ใช้ดื่มแชมเปญ มีลักษณะคล้ายดอกทิวลิปเล็กๆ 

ปากแคบ เนื้อบาง มีขายาว ปริมาณบรรจุไม่เยอะ

ข้อดี : ด้วยรูปทรงและขาแก้วยาว ทำ�ให้ดูสวยงามเวลาเสิร์ฟ

ขอ้เสีย : ปรมิาณบรรจนุอ้ย เนือ้แกว้บาง เสีย่งต่อการแตกและลา้งทำ�ความ

สะอาดยาก

เหมาะกับเบียร์ : Fruit Beer, Lambic, Sour Ale

9. Dimpled Mug / Stein Glass

แก้วหูจับทรงคลาสสิกที่คนไทยเรารู้จักเป็นอย่างดี มีทั้งแบบเนื้อแก้วใส

ที่เรียกว่า “Dimpled Mug” และเนื้อดินเผาแบบโบราณที่เรียกว่า “Stein” ทั้ง

คูม่รีปูทรงคลา้ยกน้คอืกน้แกว้จะกวา้งกวา่ปากแกว้เลก็นอ้ย เนือ้แกว้หนาพรอ้ม

มีหูจับถนัดมือ เหมาะกับการดื่มในงานเฉลิมฉลองหรืองานปาร์ตี้เป็นอย่างยิ่ง

ข้อดี : ปากแก้วกว้าง ดื่มอึกใหญ่ได้สะดวก เนื้อแก้วหนามากทนต่อการกระแทก ชนแก้วกันทั้ง

คืนยังไหว พร้อมมีหูจับถนัดมือ และอุณหภูมิของร่างกายก็ไม่สัมผัสกับเบียร์โดยตรง

ข้อเสีย : มีน้ำ�หนักเยอะ ปากแก้วกว้างไม่ช่วยเรื่องของกลิ่นเบียร์

เหมาะกับเบียร์ : Czech Pilsner, German Pilsner, Munchner Hells, Vienna Lager, Schwarzbier, 

Bock, Doppelbock,German Weizen, German Kristallweizen,  Marzen German Dunkelweizen, 

German Weizenbock, 

10. Goblet / Chalice

ถ้าแปลแบบตรงตัว แก้วทรงนี้เรียกว่า “จอก” ลักษณะคล้ายแก้วของ

ราชสำ�นักในสมัยโบราณ รูปทรงดูดีหรูหราคล้ายถ้วยใบเล็ก ๆ มีลวดลาย แต่

จะมีขาคล้ายแก้วไวน์ ปริมาณการเสิร์ฟต่อแก้วไม่มากนัก นิยมใช้ดื่มเบียร์ที่มี

แอลกอฮอล์สูง หรือเบียร์ที่มีความซับซ้อนของกลิ่นและรสชาติ

ข้อดี : สวยงามดูดีมาก ปริมาณในการเสิร์ฟต่อแก้วไม่เยอะมาก ทำ�ให้

สามารถค่อยจิบดื่มได้

ข้อเสีย : รูปทรงและปากแก้วก็ยังกว้างไปสำ�หรับการดื่มเบียร์ที่มีกลิ่น

ซับซ้อนมาก

เหมาะกบัเบยีร ์: Belgian Ale, Belgian Dark Ale, Belgian Strong Ale, 

Saison, Belgian Strong Dark Ale, Trappist Ale, Abbey Ale, Farmhouse Ale
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11. Tulip Glass

แก้วรปูทรงคล้ายดอกทิวลิปตรงตามชือ่ ซึง่จรงิ ๆ  แลว้ แก้วทรงนีก้็จะมี

แบ่งออกไปอีกหลายรูปทรงตามลักษณะของดอกทิวลิปคือมีตั้งแต่ดอกตูม ดอก

บานนิด ๆ จนไปถึงดอกที่บานมากพอสมควร แต่รวม ๆ แล้วก็จะเรียกว่าแก้ว

ทรงทิวลิปเหมือนกัน แก้วทรงนี้มีจุดเด่นที่เยี่ยมยอดเรื่องของการส่งเสริมกลิ่น

ของเบียร์ จึงนิยมใช้ดื่มเบียร์ในหลากหลายรูปแบบ โดยเฉพาะเบียร์ที่มีกลิ่นซับ

ซ้อนมาก และรูปทรงทีบ่บีตรงคอแกว้เลก็นอ้ยกย็งัชว่ยในเรือ่งของการสรา้งและ

รักษาฟองของเบียร์อีกด้วย

ข้อดี : ช่วยส่งเสริมเรื่องของกลิ่นเบียร์ และรูปทรงยังช่วยสร้างและ

รักษาฟอง

ข้อเสีย : ถ้าเป็นแก้วที่มีขนาดเล็กหน่อยก็จะล้างทำ�ความสะอาดได้ยาก

เหมาะกบัเบยีร ์: Golden Ale, Belgian Ale, Belgian Dark Ale, Belgian 

Strong Ale, Belgian Strong Dark Ale, Trappist Ale, Abbey Ale, India 

Pale Ale (IPA), Double IPA, Porter, Stout, Oatmeal Stout, Coffee Stout, 

Imperial Porter, Imperial Stout, Saison, Farmhouse Ale

12. Snifter Glass

แก้วที่ประยุกต์มาจากแก้วบรั่นดี รูปทรงอ้วนกลมป่อง กลาง ปากแคบ 

มีขา แต่สั้นไม่ยาวเหมือนแก้วไวน์ แก้วทรงนี้ส่งเสริมเรื่องของกลิ่นเช่นเดียว

กับ Tulip Glass นิยมใช้ดื่มเบียร์ท่ีมีกลิ่น รสชาติซับซ้อน และมีแอลกอฮอล์สูง 

เวลาใชด้ืม่จะรนิเบยีร์ปริมาณไม่มาก เพ่ือให้เลือกพืน้ทีใ่นการแกวง่เพือ่สรา้งกลิน่

ข้อดี : ส่งเสริมให้ได้รับรู้กลิ่นเบียร์ได้อย่างยอดเยี่ยม

ข้อเสีย : มีขนาดใหญ่ก็จริง แต่ไม่นิยมรินเบียร์ครั้งละมาก ๆ ด้วยรูป

ทรงทีอ้่วนมากจงึไมค่อ่ยชว่ยรกัษาฟอง และวธิกีารจบัดืม่ตอ้งใชม้อืโอบกน้แกว้ 

ทำ�ให้เบียร์ได้รับความร้อนจากร่างกาย

เหมาะกับเบียร์ : Belgian Strong Ale, Belgian Strong Dark Ale, 

Trappist Ale, Abbey Ale, India Pale Ale (IPA), Double IPA, Porter, Stout, Imperial Porter, 

Imperial Stout, Barley Wine. Saison, Farmhouse Ale
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13. Oversize Wine Glass               

แก้วไวน์ขนาดใหญ่ จุน้ำ�เบียร์ได้ปริมาณมาก ขายาว คุณสมบัติคล้าย 

Snifter คือ เน้นการใช้ประโยชน์เรื่องของกลิ่นเบียร์โดยตรง

ข้อดี : สวยงาม ส่งเสริมเรื่องกลิ่นได้ดี

ข้อเสีย : ล้างทำ�ความสะอาดและเก็บรักษายาก

เหมาะกับเบียร์ : Belgian Strong Ale, Belgian Strong Dark Ale, 

Trappist Ale, Abbey Ale, India Pale Ale (IPA), Double IPA, Porter, Stout, 

Imperial Porter, Imperial Stout, Barley Wine, Saison, Farmhouse Ale

14. Pokal Glass
เป็นแก้วที่มีรูปร่างหน้าตาคล้ายแก้ว Pilsner แต่จะมีขนาดเล็กลงมาหน่อย 

และมีขาแก้วสั้น ๆ คล้ายแก้ว Snifter มีจุดกำ�เนิดที่ประเทศเยอรมนี ใช้ดื่มเบียร์

คล้ายแก้ว Pilsner แต่นิยมใช้ในงานเลี้ยงสังสรรค์ หรืองานที่เป็นพิธีการ เพราะ

นิยมทำ�ลวดลายที่เนื้อแก้ว ทำ�ให้ดูสวยงามหรูหรา

ข้อดี : สวยงามด้วยลวดลายที่มากับตัวแก้ว และด้วยปริมาณที่ไม่เยอะมาก

จึงสามารถเสิร์ฟเบียร์ได้หลากหลาย

ข้อเสีย : ทำ�ความสะอาดยาก

เหมาะกับเบียร์ : Czech Pilsner, German Pilsner, Munchner Helles, 

Marzen, Vienna Lager, German Dunkel, Schwarzbier, Rauchbier, English 

Bitter, Extra Special Bitter (ESB), English Pale Ale Porter, Stout, Imperial 

Porter, Imperial Stiut, Barley Wine

15. IPA Glass

แกว้เบยีรย์คุใหมท่ีถ่กูคดิคน้โดยโรงเบยีรใ์นประเทศอเมรกิา รปูทรงแบบทวิ

ลิปตูม ปากไม่บานออก เพื่อช่วยในการโอบกลิ่นของเบียร์ และช่วยในการสร้าง

ฟอง ออกแบบมาสำ�หรับดื่มเบียร์ประเภท IPA โดยตรง

ข้อดี : ช่วยให้รับรู้กลิ่นของเบียร์ได้ดีเยี่ยม ช่วยสร้างและรักษาฟองได้ดี

เช่นกัน

ข้อเสีย : เนื้อบางมาก ล้างทำ�ความสะอาดและเก็บรักษายาก

เหมาะกับเบียร์ : American Pale Ale, American IPA, Double IPA, 

Stout, Imperial Stout
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16. Growler

อันนี้ไม่ใช่แก้ว แต่เป็นภาชนะใส่เบียร์สดเพื่อนำ�กลับไปดื่มที่บ้าน รูปร่างคล้ายขวดสารเคมีขนาด

ใหญ่ ในอดีตมักทำ�จากดินเผาวาดลวดลายสวยงาม ปัจจุบันมีทั้งแบบที่ทำ�จากดินเผา แก้วสีชา และแบบ

ยุคใหม่ที่ทำ�จากอะลูมิเนียม ขนาดมีตั้งแต่ 500 ซีซี ไปจนถึง 2.5 ลิตร ฝาปิดเป็นแบบจุกยางคล้องห่วง

เพื่อให้สามารถทนต่อแรงดันได้

ข้อดี : สามารถนำ�เบียร์สดกลับไปดื่มที่บ้านได้

ข้อเสีย : มีขนาดและน้ำ�หนักมาก ปากแคบไม่สามารถล้วงทำ�ความสะอาดได้

เหมาะกับเบียร์ : เบียร์สดทุกประเภท
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