
การศึกษาเปรียบเทียบผลของการรณรงค์งดเหล้าในงานเทศกาลงานบุญประเพณี: สงกรานต์ ปีใหม่    
ลอยกระทง งานแข่งเรือ บุญบั้งไฟ และกลยุทธ์การตลาดของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในเทศกาลดังกล่าว  

 

 

กลุ่มตัวอย่าง 

 

 

 

 

 

 

 

 

8,713 ราย 
22.6%  28.5%  10%  36.9% 

กรุงเทพมหานคร  ภาคเหนือ  ภาคใต ้  ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 
 

 91.1% 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 
 

 เที่ยวเทศกาล สงกรานต์  บุญบ้ังไฟ  
แข่งเรือยาว
ประเพณี 

 ลอยกระทง  ปีใหม่  คราฟท์เบียร์ 

 

 
กลุ่มเสี่ยงในเทศกาล 

 เทศกาลที่ดื่มมากที่สุด  สงกรานต์  รองลงมา 

  เทศกาลที่เกิดการเที่ยวมากที่สุด  สงกรานต์ อันดับ 2  
ปีใหม่    เทศกาลที่เกิดการดื่มมากที่สุด  สงกรานต์ 

 
กลุ่มวัยเรียน 

 เทศกาลที่เมามากที่สุด  สงกรานต์ อันดับ 3  
ลอยกระทง   เทศกาลที่เกิดผลกระทบลบมากที่สุด        สงกรานต์ 

          

 
 

 
 

 
แรงจูงใจด้านการตลาดในเทศกาล  

คอนเสิร์ต 
 

Music 
marketing 

 วัยมัธยมศึกษา  วัยอุดมศึกษา  ลานเบียร์ 

 65.2%  65.7%       

 ดื่มในเทศกาลสงกรานต์  ดื่มในเทศกาลสงกรานต์  ผลกระทบที่เกิดสูงที่สดุในเทศกาล 
     

 สถานที่ดื่ม  ปริมาณการดื่มในเทศกาล      เกิดการดื่มท่ีเพิ่มขึ้นเฉลี่ย 6.8 เท่าจากยามปกติ 

 

 

 

 

     การใช้จ่ายกับการดื่ม สูงเพิ่มขึ้นในทุกกลุ่มวัย 300-500 บาทต่อวัน 

       วัยอุดมศึกษาเมาแล้วขับมากที่สุด เกิดอุบัติเหตุสูงสุดในเทศกาล 

  วัยมัธยมศึกษา      วัยอุดมศึกษาเมาแล้ววิวาทมากที่สุดในเทศกาล 

 คอนเสิร์ต  ดื่มเพิ่มขึ้น 13 เท่า      วัยอุดมศึกษาเมาแล้วมีคดีติดตัวมากที่สุดในเทศกาล 

 บนถนน  วัยอุดมศึกษา      วัยท่ีดื่มจนป่วยมากที่สุด คือ วัยมัธยมศึกษา 

 บนยานพาหนะ  ดื่มเพิ่มขึ้น 7 เท่า      วัยท่ีแสวงหาโอกาสในการดื่มจากเทศกาลมากที่สุด คือ วัยมัธยมศึกษา 
          

 
กลุ่มวัยท างานและวัยผู้ใหญ ่

 
เทศกาลไทยกลายเป็นโอกาสทางการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกเทศกาล 

  
          

 

 

 วัยท างานเป็นวัยที่ดื่มหนัก
และดื่มจนเจ็บป่วย 

มากที่สุด 

 
กลยุทธก์ารตลาดในทุกเทศกาล คือ Music marketing และ Sponsorship 

   

 วัยท างานและวัยผู้ใหญ่   
 

 
     

การส่งเสริมการขายที่ใช้ในทุกเทศกาล คือ การส่งเสริมการขายด้านราคา  สถานที่ดื่ม  ปริมาณการดื่มในเทศกาล  

 

 

 

 

 
     

กลุ่มตัวอย่างร้อยละ 60 รับรู้เรื่องการรณรงค์งดเหล้าในเทศกาล  
แต่การงดดื่มเกิดขึ้นในเฉพาะพื้นที่ควบคุมเท่านั้น  

พฤติกรรมการดื่มในเทศกาลเกิดมากที่สุดในลานเบียร์และคอนเสิร์ต 
   

 ลานเบียร์  
ดื่มเพ่ิมขึ้น 

เฉลี่ย 6.8 เท่า 

      

     

 ริมน้ า คู คลอง   เหตุผลหลักทีก่ลุ่มตัวอย่างไปเที่ยวพื้นที่ควบคุมการดื่ม คือ ความปลอดภัย 
 ตั้งวงบนถนน   

 

ดร. ศรีรัช ลอยสมุทร 

    


