
มติการประชุม
คณะทำงานด้านวิชาการในการสนับสนุน
การควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ภายใต้อนุกรรมการวิชาการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

ความเสี่ยงในการแก้ไขกฎหมาย กฎ ระเบียบ หรือประกาศที่ใช้บังคับในการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ตามมติคณะรัฐมนตรี เมื่อวันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2568

การขยายเวลาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ (โรงแรม 24 ชม. & สถานบริการตี 4)
การห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในวันสำคัญทางศาสนา
การขายออนไลน์
ประเด็นอื่น ๆ เช่น แนวทางหลักและแนวทางสำรองในการดำเนินงาน ศึกษาวิจัยความต้องการของ
นักท่องเที่ยว ศึกษาและพิจารณาผลกระทบอย่างรอบด้าน



การขยายเวลาขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
(โรงแรม 24 ชม. & สถานบริการตี 4)

จากการศึกษาการขยายเวลาถึงตีสี่
สถานบริการในพื้นที่ จังหวัดชลบุรี
และภูเก็ต กว่า 1,000 สถานบริการ

ข้อเท็จจริง อุบัติเหตุในช่วงตีสองถึงเจ็ดโมงเช้า
เพิ่มขึ้น

การบาดเจ็บเพิ่ม 900 ราย
(เพิ่มขึ้นเฉลี่ย 14%) 

การเสียชีวิตเพิ่มขึ้นทั้งสองจังหวัด
รวมกัน 37 ราย (เพิ่มขึ้น 25%)

ในพื้นที่เขตโซนนิ่งมีปัญหา
อาชญากรรมเพิ่มมากขึ้น โดยเฉพาะ
พื้นที่ป่าตอง

เพิ่มภาระงานให้กับบุคลากรทางการ
แพทย์และเจ้าหน้าที่กู้ภัย

ปัจจุบันมีโรงแรมที่จดทะเบียนกว่า 15,000 แห่ง ที่มีการวางขายเครื่อง
ดื่มแอลกอฮอล์อยู่เดิม หากครอบคลุมไปถึงร้านค้า ร้านอาหารในโรงแรม
มาตรการนี้จะทำให้เกิดการบริโภคเพิ่มขึ้น และหากแขกและลูกค้า
ภายนอกใช้บริการได้ 24 ชั่วโมง จะเกิดการดื่มแล้วขับทำให้บาดเจ็บ
และตายบนท้องถนนเพิ่มมากขึ้น ประมาณ 15-20% เป็นอย่างน้อย

ที่มา: มติการประชุมคณะทำงานด้านวิชาการในการสนับสนุนการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ภายใต้อนุกรรมการวิชาการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์



เสนอให้คงมาตรการการห้ามขายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ในวันสำคัญทางศาสนาไว้ 5 วันตามเดิม

การห้ามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ในวันสำคัญทางศาสนา

ไม่เห็นด้วย กับการยกเว้นให้ขายในสถานประกอบการ
คล้ายสถานบริการ เพราะจะไม่สามารถควบคุมได้
เนื่องจากมีสถานประกอบการดังกล่าวกว่า 1 แสนแห่ง

อาจยกเว้นเฉพาะบางพื้นที่ เช่น สนามบิน โรงแรม 
แต่ต้องผ่านมาตรฐานเฝ้าระวังของคณะกรรมการควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์จังหวัด

ที่มา: มติการประชุมคณะทำงานด้านวิชาการในการสนับสนุนการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ภายใต้อนุกรรมการวิชาการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์



ไม่ควรอนุมัติให้ขายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์
เนื่องจากปัจจุบันมีร้านค้าพร้อมขายออนไลน์
กว่า 200,000 ร้าน ซึ่งจะทำให้เยาวชนเข้าถึง
ได้ง่าย โดยไม่มีระบบตรวจสอบคุณสมบัติและ
อายุผู้ซื้อ รวมถึงการตรวจสอบตัวตนและใบ
อนุญาตของผู้ขาย

การขายออนไลน์

ที่มา: มติการประชุมคณะทำงานด้านวิชาการในการสนับสนุนการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ภายใต้อนุกรรมการวิชาการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

ควรสั่งการให้มีคณะศึกษาผลกระทบใน
เรื่องนี้อย่างละเอียดก่อนตัดสินใจ

การอนุญาตให้ขายออนไลน์อาจเปิดช่องให้
นำเข้าสินค้าแอลกอฮอล์จากต่างประเทศ

ส่งผลกระทบต่อการบังคับใช้กฎหมาย
พบการโฆษณา/โพสต์ขายผิดกฎหมาย
และไม่ได้รับความร่วมมือจากผู้ให้บริการ
แพลตฟอร์มในการดำเนินการตรวจสอบ



ควรสร้างตัวเลือกในการดำเนินงาน มีแนวทาง
หลักและแนวทางสำรอง เช่น มีแนวทางทดลอง
ในบางพื้นที่ก่อนออกมาตรการใหญ่ ควบคุม
ติดตามและรายงานผลของนโยบาย เพื่อลดผล
กระทบ โดยมาตรการความพร้อมต้องเกิดก่อน
ออกมาตรการ

ประเด็นอื่น ๆ

ควรมีการศึกษาวิจัยมิติทางสังคมว่านักท่องเที่ยว
ต้องการมาประเทศไทยเพราะเหล้าหรือคาสิโนจริง
หรือไม่ ซึ่งมีงานวิจัยต่างประเทศชี้ว่า แอลกอฮอล์
ไม่ได้ช่วยกระตุ้นเศรษฐกิจอย่างแท้จริง

การเพิ่มช่องทางการเข้าถึง ย่อมเพิ่มผลกระทบ
ดังนั้น จึงต้องพิจารณาและศึกษาผลกระทบด้าน
อุบัติเหตุ-อาชญากรรม-ความรุนแรง-ปัญหา
สุขภาพจากสุรา อย่างรอบด้าน

ที่มา: มติการประชุมคณะทำงานด้านวิชาการในการสนับสนุนการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ภายใต้อนุกรรมการวิชาการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์



หากยกเลิกมาตรการควบคุม โดยเฉพาะเรื่องการ
ให้ขายออนไลน์ และขยายเวลาขาย (โรงแรม 24
ชั่วโมง และสถานประกอบการคล้ายสถานบริการ)
จะเพิ่มความเสี่ยงต่อชีวิตจากดื่มแล้วขับ 600-
800 ราย

บทสรุป

ไม่ควรเร่งดำเนินการเพื่อรองรับเทศกาลท่องเที่ยว
เพราะอาจละเลยความปลอดภัยของประชาชน

ควรมีการศึกษาและประเมินความพร้อมอย่าง
รอบด้าน ไม่ควรรีบร้อน เพราะไม่ใช่ภาวะฉุกเฉิน

ที่มา: มติการประชุมคณะทำงานด้านวิชาการในการสนับสนุนการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
ภายใต้อนุกรรมการวิชาการ คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์


