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บทสรุปสําหรับผู้บริหาร 
การวิจัยเรื่อง “ทบทวนมาตรการ แนวทาง การควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ต่อการออกอนุบัญญัติ

ภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560: กรณีเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี”มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา
ทบทวนกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรีและ
ผลกระทบที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรีใน
ประเทศไทยและต่างประเทศวิธีการศึกษาใช้การสืบค้นและรวบรวมข้อมูลผ่านฐานข้อมูลองค์กรภาครัฐ 
ฐานข้อมูลของ PubMedการใช้ Google search engine โดยคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง กลุ่มตัวอย่าง
ที่ศึกษาทบทวนกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้อง คือ ประเทศสหรัฐ อเมริกา สิงคโปร์ ออสเตรเลีย 
แอฟริกาใต้ และนอร์เวย์ และการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้องจากตัวแทนผู้มีส่วนเก่ียวข้องของไทยมาจากภาค
นโยบาย วิชาการ และประชาสังคมจากน้ันจึงวิเคราะห์เน้ือหาจากการทบทวนเอกสารและการสัมภาษณ์กลุ่ม
ตัวอย่างมาสร้างข้อสรุปโดยเขียนเป็นข้อความบรรยาย 

ผลการศึกษาจากเอกสาร พบว่า การควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ในประเทศไทย สิงคโปร์ ออสเตรเลีย และแอฟริกาใต้ใช้กฎหมายอาหารในการ
ควบคุมฉลาก การโฆษณา เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี นอกจากน้ี ออสเตรเลียมีแนว
ปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมชนิดน้ีร่วมด้วย ในขณะที่สหรัฐอเมริกาใช้กฎหมาย
แอลกอฮอล์ในการควบคุมฉลากและการโฆษณา และใช้กฎหมายสรรพสามิตในการจัดเก็บภาษีเครื่องด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และนอร์เวย์ใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7ดีกรี 

นอกจากน้ันการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี แบ่งออกเป็นด้านฉลาก การ
โฆษณา และการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต สรุปได้ดังน้ี 

 ด้านฉลาก สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ ออสเตรเลีย และแอฟริกาใต้ กําหนดเหมือนกันว่า เคร่ืองด่ืม soft 
drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) เครื่องด่ืม brewed soft drink และเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 
ดีกรี ระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์” และไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” ได้
นอกจากน้ี สหรัฐอเมริกามีกฎหมายควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี และแอฟริกาใต้มี
กฎหมายควบคุมฉลากเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี โดยการแสดงฉลากต้องปฏิบัติ
เช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี และการบอกปริมาณแอลกอฮอล์ บนฉลาก
ต้องระบุว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์” 

 ด้านการโฆษณา ทั้ง 5 ประเทศ ได้แก่ ประเทศไทย สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ ออสเตรเลีย และ
แอฟริกาใต้ มีกฎหมายควบคุมการโฆษณาที่กําหนดให้นําเสนอเช่นเดียวกับการแสดงฉลาก อย่างไรก็ตาม 
สหรัฐอเมริกาเพ่ิมข้อกําหนดในการโฆษณาเครื่องด่ืมชนิดน้ีด้วยว่า การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ต้องไม่ทํา
ให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าที่แตกต่างกันหรือมากกว่าสองตราสินค้า หรือการ
โฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน 

 ด้านการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตประเทศไทยมีการจัดการเก็บภาษีสรรพสามิตเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี บรรจุในภาชนะและผนึกไว้ต้องเสียภาษีสรรพสามิตตามมูลค่าและตามปริมาณแอลกอฮอล์ใน
ขณะที่รัฐวิชคอนซิน ประเทศสหรัฐอเมริกา เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี ถูกจัดเก็บภาษีโดย
คิดจากราคาขายปลีก 
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ผลกระทบที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี ไม่พบหลักฐานทางวิชาการจากการทบทวนวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง ในขณะที่ผลจากการสัมภาษณ์
พบว่า การกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ไม่ใช่เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ อาจทําให้
อุตสาหกรรมสุราใช้เคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็นเคร่ืองมือในการโฆษณาหรือการทําการตลาดด้วยการใช้ตรา
สัญลักษณ์ โลโก้ หรือตราสินค้า (brand) รวมทั้งการแสดงฉลาก เพ่ือสร้างการรับรู้ จดจํา และจูงใจเด็กและ
เยาวชนคุ้นเคยกับเครื่องด่ืมดังกล่าว และอาจเป็นประตูหรือทางเข้า (gateway) ไปสู่การด่ืมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ และอาจทําให้เด็กและเยาวชนเข้าถึงเคร่ืองด่ืมชนิดน้ีได้ง่ายขึ้นเพราะเครื่องด่ืมดังกล่าวจําหน่ายใน
สถานที่ต่างๆ ได้เช่น สถานศึกษาอย่างไรก็ตาม ผลกระทบดังกล่าวเป็นเพียงการประเมินผลกระทบที่อาจจะ
เกิดขึ้นจากการแสดงความคิดเห็นของผู้มีส่วนเก่ียวข้องเท่าน้ัน 

 จากผลการศึกษาการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ภายใต้กฎหมายและ
มาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ สรรพสามิต และอาหารทั้งในประเทศไทยและ
ต่างประเทศการทบทวนวรรณกรรม และการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้อง สามารถสรุปข้อเสนอแนะเพ่ือควบคุม
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ได้ดังต่อไปน้ี 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 ด้านการพัฒนานโยบายเพื่อควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
1. ด้านฉลาก 

1.1. เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต้องระบุว่าเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์”และเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน0.05 หรือ0.0ดีกรีต้องระบุว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์” 

1.2. เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต้องไม่มีข้อความที่เก่ียวข้องกับสุขภาพ
และการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ 

1.3. การแสดงปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้คําหรือข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full alcohol 
strength” หรือข้อความท่ีคล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น 

1.4. ต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์”และจะแสดงและทํา
ให้เข้าใจว่าเป็นเคร่ืองด่ืมประเภทอ่ืนไม่ได้ 

2. ด้านการโฆษณา 
2.1. การโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี กําหนดให้เป็นไปตามการ

ควบคุมฉลาก 
2.2. การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 และ 0.05 หรือ 0.0 ดีกรี ไม่

สามารถใช้คําว่า “เบียร์” ได้ 
2.3. การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ของเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต้อง

ไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าที่แตกต่างกันหรือมากกว่าสองตราสินค้า หรือ
การโฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน 

2.4. การโฆษณาน้ันไม่ส่งเสริมให้เด็กและเยาวชนรู้สึกเหนือกว่าคนอ่ืน ฉลาดกว่าคนอ่ืน รู้สึก
มั่นใจมากกว่า เป็นที่รักมากกว่า ประสบความสําเร็จ เมื่อได้ซื้อหรือบริโภคเคร่ืองด่ืมดังกล่าว 

3. ด้านการควบคุมการเข้าถึง 
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3.1. ด้านการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตหากมีหลักฐานงานวิจัยที่ระบุถึงผลกระทบเคร่ืองด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ต่อสุขภาพมีความเป็นไปได้ในการเพ่ิมอัตราการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต 

3.2. ควรอ้างอิงประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่องการปฏิบัติตามพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 ในสถานศึกษา เมื่อวันที่ 23 กรกฎาคม 2552 เพ่ือป้องกันไม่ให้มีการจําหน่าย
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ในสถานศึกษา 

4. ด้านการปรับแก้กฎหมาย 
4.1 เน่ืองจากกรมสรรพสามิตประกาศใช้พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ.2560 ซึ่งเป็นการ

รวมพระราชบัญญัติอ่ืนๆ ที่มีเรื่องสรรพสามิตมารวมไว้ด้วยกัน ได้แก่ สุรา ยาสูบ ไพ่ นํ้าหอม ของฟุ่มเฟือย 
และได้ยกเลิกพระราชบัญญัติเฉพาะเหล่าน้ัน รวมทั้งกฎหมายสุราฉบับเดิมโดยแก้ไขนิยามคําว่า“สุรา” ไม่รวม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ซึ่งพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
พ.ศ.2551 อิงนิยามสุราตามพระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 จากนิยามเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี ซึ่งไม่ถือเป็นเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ และมีผลให้เครื่องด่ืมดังกล่าวไม่ถูกควบคุมภายใต้กฎหมายที่
เก่ียวข้อง จึงควรมีการปรับแก้พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 โดยไม่ต้องอ้างอิงนิยาม
ตามพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ.2560 

ด้านการตอบโต้ (counter advertisment) เพื่อควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี 
1. หากอุตสาหกรรมสุราใช้สินค้า (เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี) หรือ

เครื่องหมายการค้าในสินค้าอ่ืนๆ ที่ทําให้เข้าใจได้ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ควรใช้มาตรการคุณธรรม เพ่ือตี
ตราอุตสาหกรรมสุราว่าขาดจริยธรรมในการทําการตลาดกับเด็กและเยาวชน 

2. ควรเปิดเผยความจริงให้คนในสังคมไทยได้รับรู้เก่ียวกับกลยุทธ์ของการประกอบธุรกิจของ
อุตสาหกรรมสุราที่กระตุ้นให้เกิดการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

3. ควรให้ความรู้แก่เยาวชนเพ่ือสร้างการรู้เท่าทันการทําการตลาดของอุตสาหกรรมสุรา  

ด้านกลไกการดําเนินงานเพื่อควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

1. ควรสร้างความร่วมมือระหว่างหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง อันได้แก่ สํานักงานคณะกรรมการควบคุม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ (สคอ.) สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย) กรมสรรพสามิต และกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา โดยให้มีการประชุม หารือ วางแผน และดําเนินงานร่วมกันเพ่ือแลกเปลี่ยนความรู้และสร้างความ
เข้าใจเก่ียวกับกฎหมายที่แต่ละหน่วยงานบังคับใช้อยู่ รวมท้ัง พัฒนากฎหมายหรือมาตรการและสร้างการมี
ส่วนร่วมและบทบาทในการควบคุมและป้องกันเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

ข้อเสนอแนะของการวิจัยต่อไปในอนาคต 

เน่ืองจากการศึกษาน้ีศึกษาเฉพาะกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องเฉพาะเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
สรรพสามิต และอาหาร ผลการศึกษาจึงยังไม่ครอบคลุมในประเด็นอ่ืนๆ ที่มีความเก่ียวข้อง อีกทั้งข้อมูลจาก
บทความวิชกาการและการสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ยังขาดหลักฐานเชิงวิชาการอีกหลายส่วนที่จําเป็นต้อง
ศึกษาวิจัยเพ่ือเป็นข้อมูลในการพัฒนานโยบายการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
ต่อไป ดังน้ัน หัวข้อ ประเด็น หรือเรื่องที่ควรศึกษาวิจัยต่อไปในอนาคต มีดังน้ี 



iv 
 

1. สถานการณ์ทางการตลาดของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และผลกระทบที่เกิดการ
ทําการตลาดของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต่อการนําไปสู่การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทั้ง
ของประเทศไทยและต่างประเทศ 

2. ความเป็นไปได้ในการออกประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา เรื่อง การควบคุมการ
โฆษณาและการแสดงโลโก้ของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ภายใต้พระราชบัญญัติอาหาร 

3. การใช้ตราสัญลักษณ์ ตราสินค้า หรือโลโก้ ที่ไม่ใช่เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ หรือ คล้ายคลึงเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ต่อการรับรู้ จดจํา ทัศนคติ และการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของเยาวชนไทย 

4. ช่องว่างและโอกาสในการควบคุมการแสดงตราสัญลักษณ์ ตราสินค้า หรือโลโก้ ที่ไม่ใช่เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ หรือ คล้ายคลึงเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ภายใต้กฎหมายที่เก่ียวข้องกับเครื่องหมายการค้า ลิขสิทธ์ิ 
หรือทรัพย์สินทางปัญญาอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้อง 

ข้อสังเกต 

1. นิยามเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ คือ สุรา (เบียร์ ไวน์ และสุรา) ที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ต้องมีแรง
แอลกอฮอล์ต้ังแต่ 0.5 ดีกรี ขึ้นไปมีอยู่ในพระราชบัญญัติมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 และ 
ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม พ.ศ. 2544 จึงไม่ใช่การนิยามเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ขึ้นมาใหม่หากต้องมีการ
ปรับแก้ไขนิยามเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ อาจไม่สามารถแก้ไขการโฆษณาหรือการทําการตลาดของเคร่ืองด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ได้ เน่ืองจากยังไม่มีการศึกษาท้ังในประเทศไทยและต่างประเทศยืนยันว่า 
เครื่องด่ืมดังกล่าวมีคนบริโภคมากน้อยเพียงใด เป็นสินค้าที่นิยมบริโภคหรือไม่เป็นอันตรายต่อสุขภาพหรือไม่ 
และนําไปสู่การบริโภคเคร่ืองแอลกอฮอล์ได้หรือไม่ 

2. การทําการตลาดเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ของประเทศ
ไทยเน้นการใช้โลโก้หรือตราสินค้าเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และปราศจากแอลกอฮอล์ในการทําการตลาด
หรือการโฆษณาเพ่ือเช่ือมโยงไปสู่เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ สําหรับประเทศออสเตรเลียใช้การกล่าวอ้าง
ส่วนประกอบของสินค้าทําการตลาดหรือการโฆษณาเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และเคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ โดยไม่มีใช้โลโก้หรือตราสินค้าเช่ือมโยงเคร่ืองด่ืมดังกล่าวไปสู่เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์แต่อย่างใด 
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กิตติกรรมประกาศ 
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สัมภาษณ์ และสู้ไปด้วยกัน 

นอกจากน้ี ขอขอบคุณ ศูนย์วิจัยปัญหาสุราและสํานักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริม
สุขภาพ (สสส.) ในการสนับสนุนทุนอุดหนุนในการจัดทําโครงการฯ จนรายงานฉบับน้ีสําเร็จสมบูรณ์ 
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บทที่ 1 

บทนํา 
 

1. หลักการและเหตุผล/ที่มาและความสําคัญของปัญหาการวิจัย 

เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ถือเป็นสินค้าที่ก่อให้เกิดผลเสียต่อสุขภาพและสังคม รัฐบาลแต่ละประเทศจึง
มีการจัดเก็บภาษีสุราเพ่ือสร้างรายได้ให้แก่รัฐและควบคุมการบริโภค และแก้ไขการบริโภคเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์1ในต่างประเทศ เช่น รัฐโอไฮโอและวิชคอนซิน ประเทศสหรัฐอเมริกา และประเทศแคนนาดา มี
กฎหมายกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ต้ังแต่ 0.5 ดีกรีขึ้นไป ต้องเสียภาษีสรรพสามิตและต้อง
ได้รับใบอนุญาตให้มีการขาย2,3,4 ในขณะที่กฎหมายของประเทศออสเตรเลียกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์มากกว่า 1.15 ดีกรี ต้องเสียภาษีสรรพสามิตและต้องได้รับใบอนุญาตให้มีการขาย5นอกจากน้ี 
กฎหมาย Liquor Tax Act ของประเทศญี่ปุ่นกําหนดว่า สสารที่มีส่วนผสมของแอลกอฮอล์น้อยกว่าร้อยละ 1 
ไม่เข้าลักษณะเป็นสุรา6ข้อมูลดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า การกําหนดปริมาณแอลกอฮอล์ในเครื่องด่ืมเพ่ือจัดเก็บ
ภาษีและควบคุมการอนุญาตให้จําหน่ายมีความแตกต่างกันในแต่ละประเทศ 

ประเทศฝรั่งเศสมีการแบ่งกลุ่มเคร่ืองด่ืมเพ่ือกําหนดประเภทใบอนุญาตขายเป็นสี่กลุ่มอันได้แก่กลุ่มที่ 
1 เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ (Les boissons sans alcohol)กลุ่มที่ 2 เครื่องด่ืมหมักหรือบ่มโดยไม่มีการกลั่น 
(Les boissonsfermentéesnondistillées) เช่น ไวน์ (Vin) เบียร์ (Bière) ไซเดอร์จากแอปเป้ิล (Cidre) กลุ่ม
ที่ 3 เครื่องด่ืมไวน์ที่มีรสหวาน (Vin doux) ซึ่งไม่ใช่ไวน์ที่เข้าลักษณะในกลุ่มที่ ๒และมีปริมาณแอลกอฮอล์
บริสุทธ์ิไม่เกิน 18 ดีกรีกลุ่มที่ 4 เครื่องด่ืมรัมจากอ้อย (Rhum) และเคร่ืองด่ืมที่มีลักษณะใกล้เคียง และกลุ่มที่ 
5 เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ประเภทอ่ืน ได้แก่ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ในระดับสูง เช่น วิสก้ี (Whisky) 
วอดก้า (Vodka) เป็นต้น6ดังน้ัน ประเทศฝร่ังเศสมีการควบคุมการจําหน่ายทั้งเคร่ืองด่ืมที่มีและไม่มีแอลกอฮอล์ 

นอกจากน้ี ประเทศฝร่ังเศสมีใบอนุญาตขายสุราทั้งหมด 4 ประเภทได้แก่ (1) ใบอนุญาตขายสุราที่มี
สถานที่สําหรับด่ืม (2) ใบอนุญาตขายสุราสําหรับภัตตาคาร (3) ใบอนุญาตขายสุราที่ไม่มีสถานที่สําหรับด่ืมและ 
(4) การขายสุราเป็นการช่ัวคราวโดยหากพิจารณาจากมาตรการการควบคุมใบอนุญาตจัดต้ังสถานที่ขายสุราจะ
พบว่า ในด้านการจัดต้ังสถานที่ขายสุรากฎหมายได้กําหนดมาตรการเก่ียวกับการควบคุมสถานที่ขายสุราทั้งใน
แง่ของปริมาณและบริเวณพ้ืนที่ที่จะอนุญาตให้จัดต้ังได้โดยจํากัดจํานวนสถานที่ขายสุรา 1 แห่งต่อประชากร 
450 คนในเขตเทศบาลตลอดจนห้ามมิให้มีการจัดต้ังสถานท่ีขายสุราประเภทที่ 4 (ที่สามารถขายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ได้ทุกประเภท) ขึ้นใหม่ซึ่งมาตรการดังกล่าวส่งผลให้การดําเนินการเกี่ยวกับใบอนุญาตสําหรับ
จัดต้ังสถานที่ขายสุราในประเทศฝร่ังเศสส่วนใหญ่มักเป็นกรณีของการโอนใบอนุญาตเดิมและทําให้สามารถ
ควบคุมปริมาณสถานที่ขายสุราได้อย่างมีประสิทธิภาพ7 



2 
 

อย่างไรตาม หลักเกณฑ์ในการออกใบอนุญาตจําหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ถือเป็นเคร่ืองมือหน่ึงใน
การควบคุมหรือจํากัดการบริโภคเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ การศึกษาของ De Vocht F และคณะ (2017) ระบุ
ชัดเจนว่า พ้ืนที่ที่มีนโยบายควบคุมการออกใบอนุญาตจําหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์อย่างเข้มข้นสามารถลด
อัตราของความรุนแรงทางอาชญากรรม อาชญากรรมทางเพศ การละเมิดกฎหมายได้มากถึงร้อยละ 4-6 เมื่อ
เปรียบเทียบกับพ้ืนที่ที่ไม่มีนโยบายควบคุมฯ8 

ประเทศไทยมีการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตสุราในช่วงก่อนปีพ.ศ. 2560 อยู่ภายใต้พระราชบัญญัติสุรา 
พ.ศ. 2493 ซึ่งมีการแก้ไขเพ่ิมเติมทั้งสิ้น 7 ฉบับ (แก้ไขคร้ังสุดท้ายเม่ือปี พ.ศ. 2556) โดยพระราชบัญญัติสุรา 
พ.ศ. 2493 ได้กําหนดนิยามคําว่า “สุรา” ให้หมายความรวมถึง “วัตถุทั้งหลายหรือของผสมที่มีแอลกอฮอล์ ซึ่ง
สามารถด่ืมกินได้เช่นเดียวกับนํ้าสุรา หรือซึ่งด่ืมกินไม่ได้ แต่เมื่อได้ผสมกับนํ้าหรือของเหลวอย่างอ่ืนแล้ว 
สามารถด่ืมกินได้เช่นเดียวกับนํ้าสุรา”และเพ่ือให้เกิดความสอดคล้องกันพระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 จึงกําหนดให้ “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” ที่ต้องถูกควบคุมน้ันมีนิยามตามกฎหมายว่า
ด้วยสุรา9 ในขณะเดียวกันพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 ได้นิยามไว้เช่นกันว่า “สุรา” ให้หมายถึงสุราตาม
กฎหมายว่าด้วยสุรา10 แม้ว่า พระราชบัญญัติ.สุรา พ.ศ. 2493 จะมิได้ระบุนิยามของ “สุรา”เก่ียวกับปริมาณ
แอลกอฮอล์ แต่การผลิตสุราจําเป็นจะต้องได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ตามกฎหมายว่าด้วย
มาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 ซึ่งกําหนดให้สุรา (เบียร์ ไวน์ และสุรากล่ัน) ที่ได้รับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์ต้องมีแรงแอลกอฮอล์ต้ังแต่ 0.5 ดีกรี ขึ้นไป11 และพระราชกําหนดพิกัดอัตราภาษีศุลกากร พ.ศ.
2560 (ฉบับที่ 6) กําหนดเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ต้องมีปริมาณแอลกอออล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี12 ดังน้ัน เครื่องด่ืมที่
มีแอลกอฮอล์ต้ังแต่ 0.5 ดีกรี ขึ้นไป ที่ผลิตในประเทศและนําเข้าจากต่างประเทศต้องถูกจัดเก็บภาษี
สรรพสามิต 

ต่อมาในปีพ.ศ. 2560 กรมสรรพสามิตประกาศใช้พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ.2560 ซึ่งเป็น
การรวมพระราชบัญญัติอ่ืนๆ ที่มีเรื่องสรรพสามิตมารวมไว้ด้วยกัน ได้แก่ สุรา ยาสูบ ไพ่ นํ้าหอม ของฟุ่มเฟือย 
และได้ยกเลิกพระราชบัญญัติเฉพาะเหล่าน้ัน รวมทั้งกฎหมายสุราฉบับเดิมโดยแก้ไขนิยามคําว่า “สุรา” ให้
หมายความรวมถึง “วัตถุทั้งหลายหรือของผสมที่มีแอลกอฮอล์ ซึ่งสามารถด่ืมกินได้เช่นเดียวกับนํ้าสุรา หรือซึ่ง
ด่ืมกินไม่ได้ แต่เมื่อได้ผสมกับนํ้าหรือของเหลวอย่างอ่ืนแล้วสามารถด่ืมกินได้เช่นเดียวกับนํ้าสุรา แต่ไม่รวมถึง
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี” และควบคุมการขออนุญาตเปิดโรงงานผลิตสุราเพ่ือจัดเก็บ
ภาษี13 จากนิยามดังกล่าวเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี จึงไม่ถือเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
และมีผลให้เครื่องด่ืมดังกล่าวไม่ถูกควบคุมภายใต้กฎหมายที่เก่ียวข้องในการกํากับดูแลเครื่องด่ืมเหล่าน้ี ดังน้ัน 
การกําหนดหน่วยงานท่ีเก่ียวข้องในการกํากับดูแลและการมีมาตรการหรือแนวทางมารองรับเพ่ือควบคุม
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี จึงถือเป็นสิ่งสําคัญในการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของ
ประเทศไทยต่อไป 
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2. วัตถุประสงค์การศึกษา 

2.1 เพ่ือทบทวนกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรีในประเทศไทยและต่างประเทศ 

2.2 เพ่ือศึกษาผลกระทบที่อาจเกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ไม่ใช่เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในประเทศไทยและต่างประเทศ 

2.3 เพ่ือจัดทําข้อเสนอแนะในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรีในประเทศ
ไทย 

3. ขอบเขตการศึกษา 

การศึกษาครั้งน้ีเป็นการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) และการสัมภาษณ์ผู้มีส่วน
เก่ียวข้อง ซึ่งขอบเขตในการศึกษาดังต่อไปน้ี  

1. ด้านเน้ือหาครอบคลุมมาตรการ แนวทาง การควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 
ดีกรี  
 2. ด้านพ้ืนที่ การศึกษาครั้งน้ีเน้นข้อมูลกรณีศึกษาจากต่างประเทศ 
 3. ด้านเวลา การศึกษาครั้งน้ีผู้วิจัยศึกษาในช่วงระยะเวลาเดือนกันยายน – เดือนตุลาคม2560 (รวม 2
เดือน) 

4. กลุ่มเป้าหมายในการทบทวนวรรณกรรม คือ กฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุม
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ทั้งของประเทศไทยและต่างประเทศ ศึกษาเอกสารที่มีการ
เผยแพร่ งานวิจัย และข่าวที่เก่ียวข้องร่วมกับการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้มีส่วนเก่ียวข้องในประเด็นดังกล่าว 
 5. สถานที่ดําเนินการ ได้แก่ สํานักงานพัฒนานโยบายสุขภาพระหว่างประเทศ (IHPP) กระทรวง
สาธารณสุข นนทบุรี 

4. ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

4.1 เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนามาตรการรองรับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี 

4.2 ได้ข้อมูลเพ่ือนําไปสู่การประชุมเครือข่าย เพ่ือรวบรวมแนวทางหรือข้อแนะนําจากผู้เช่ียวชาญ
และผู้เก่ียวข้องสําหรับการพัฒนาและจัดทํามาตรการหรือแนวทางมารองรับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรีของประเทศไทยและเป็นช่องทางในการเสริมสร้างความเข้มแข็งและสนับสนุนการ
ทํางานของเครือข่ายที่เก่ียวข้อง ในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

4.3 ได้ข้อมูลสนับสนุนในการผลักดันให้มีมาตรการหรือแนวทางมารองรับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ของประเทศไทย 

4.4 ได้ข้อมูลไปกําหนดหน่วยงานที่มีหน้าที่กํากับดูแล รวมทั้งสร้างและพัฒนากลไกทางกฎหมาย 
และให้มีการบังคับใช้กฎหมาย กฎ ระเบียบ ข้อบังคับ หรือแนวปฏิบัติอย่างจริงจัง ในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ของประเทศไทย 
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4.5 ได้พัฒนาประสานความร่วมมือและแลกเปล่ียนเรียนรู้กับภาคีเครือข่ายที่เก่ียวข้องในการรวบรวม
ข้อมูล องค์ความรู้ และการประเมินผลกระทบต่อทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ของประเทศไทย 
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บทที่ 2 
วิธีการศึกษา 

1.รูปแบบการศึกษา 

การศึกษาครั้งน้ีเป็นการวิจัยเชิงเอกสาร (Documentary Research) ใช้ข้อมูลเชิงคุณภาพเพ่ือให้
ได้คําตอบในการวิจัยตามวัตถุประสงค์ที่วางไว้จากการทบทวนเอกสารท่ีมีการเผยแพร่ งานวิจัย ข่าวและ
วิเคราะห์เอกสารที่เก่ียวข้องกับกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ทั้งของประเทศไทยและต่างประเทศ เพ่ือพัฒนามาตรการหรือแนวทางมารองรับ
การควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และประเมินผลกระทบทั้งทางตรงและทางอ้อม
จากการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ของประเทศไทยร่วมกับการเก็บข้อมูลการ
สัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในประเด็นดังกล่าว (in-depth interview)  

2. การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่าง 

1. การศึกษาเอกสาร 

การศึกษานิยามเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของทั่วโลกจาก Global Status report on alcohol and 
Health 201414 จากนั้น คณะผู้วิจัยคัดเลือก 5 ประเทศ จาก 5 ทวีป ที่มีการกําหนดนิยามของ alcoholic 
beverage โดยมี alcohol content >0.5% by volume และคัดเลือก 5ทวีป ได้แก่ อเมริกา เอเชีย
ออสเตรเลียแอฟริกา และยุโรปโดยคัดเลือก 1 ประเทศในแต่ละทวีป ได้แก่ สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ออสเตรเลีย
แอฟริกาใต้ และนอร์เวย์ นอกจากน้ี คณะผู้วิจัยศึกษาประเทศไทยร่วมด้วยและการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างได้
พิจารณาภายใต้เง่ือนไข เอกสารเป็นภาษาอังกฤษ คณะผู้วิจัยสามารถเข้าถึงข้อมูลได้ และผู้เช่ียวชาญเป็นผู้ให้
คําแนะนําร่วมด้วย 

2. การสัมภาษณ ์

การเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (purposive sampling) โดยกลุ่มเป้าหมายหลักมี 3 ส่วน
ตามแนวคิดสามเหลี่ยมเขย้ือนภูเขา คือ ภาคนโยบาย เป็นเจ้าหน้าที่หรือผู้ที่ได้รับมอบหมายในการดําเนิน
มาตรการและบังคับใช้กฎหมาย ได้แก่ คณะกรรมการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ กรมสรรพสามิต 
คณะกรรมการอาหารและยา ภาควิชาการ เป็นนักวิชาการและผู้ที่ให้การสนับสนุนเชิงวิชาการ ได้แก่ ผู้แทน
จากสํานักงานกองทุนสนับสนุนการเสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.) และภาคประชาสังคม เป็นกลุ่มเครือข่ายที่
ขับเคลื่อนงานภาคประชาสังคมได้แก่ ผู้แทนจากสํานักงานเครือข่ายองค์กรงดเหล้า (สคล.) 

3. แหล่งข้อมูลในการสืบค้น 

การศึกษานี้ คณะผู้วิจัยได้ใช้แหล่งสืบค้นข้อมูลที่เก่ียวข้อง อันได้แก่ Global Status report on 
alcohol and Health 2014: WHO Member States’ definition of an alcoholic beverage  
(% alcohol by volume) กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของประเทศไทยและต่างประเทศกฎหมาย



6 
 

สรรพสามิตของประเทศไทยและต่างประเทศกฎหมายอาหารทั้งของประเทศไทยและต่างประเทศ บทความ
วิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์ในวารสารวิชาการบนฐานข้อมูลของ PubMed การใช้ Google search engine 
และการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้อง 

4. เกณฑ์คัดเลือกเข้าศึกษา (Inclusion criteria) 

1. กฎหมาย ระเบียบ ข้อบังคับ และมาตรการ เลือกศึกษาตัวบทกฎหมาย ระเบียบ ข้อบังคับ และ
มาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ในประเทศไทย 
สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ ออสเตรเลีย แอฟริกาใต้ และนอร์เวย์ 

2. เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ศึกษาเฉพาะเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ที่มีดีกรีมากกว่า 0.5 ดีกรี เท่ากับหรือ
น้อยกว่า 0.5 ดีกรี และ 0.0 ดีกรี 

3. อาหารและเคร่ืองด่ืม ศึกษาเฉพาะเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ ที่ไมม่ีแอลกอฮอล์ และปราศจาก
แอลกอฮอล ์

5. คําสําคัญที่ใช้ในการสืบค้น (key words) 

1. กฎหมาย ระเบียบ ข้อบังคับ และมาตรการ แอลกอฮอล์ ภาษีสรรพสามติ และอาหาร Act, Law, 
Regulation, Code, alcohol, excise and food 

2. เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ที่ไม่ใช่แอลกอฮอล์ และปราศจากแอลกอฮอล์ alcohol beverage, non 
alcohol beverage and alcohol-free beverage 

6. เครื่องมือ/แบบเก็บข้อมูล 

1. เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีได้แก่ การใช้ตารางการสังเคราะห์ (Synthesis matrix) เพ่ือใช้ใน
การวิเคราะห์เน้ือหาที่เก่ียวข้อง 

2. แบบสัมภาษณแ์บบมีโครงสร้างเก่ียวกับประเด็นที่เก่ียวข้องกับผลกระทบและมาตรการและ
แนวทางควบคุมเครื่องด่ืมที่มปีริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

7. เกณฑ์การกําหนดนิยาม 

1. การศึกษาเอกสาร 
 ประเด็นในการทบทวนวรรณกรรม ประกอบด้วย  

i. กฎหมายระเบียบ ข้อบังคับ หมายถึง กฎหมาย ระเบียบ หรือข้อบังคับของ
ภาครัฐ 

ii. มาตรการท่ีเก่ียวข้อง หมายถึง แนวทางปฏิบัติหรือคู่มือของภาคเอกชน 
iii. การจัดประเภทเคร่ืองด่ืมและนิยาม หมายถึง (1) เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์

มากกว่า 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ (2) เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่
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เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ และ (3) เครื่องด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

iv. การควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ หมายถึง การแสดงฉลาก การโฆษณา และ
การเข้าถึง (การจัดเก็บภาษี การออกใบอนุญาต (ได้แก่ ร้านจําหน่าย) และการ
จํากัดอายุผู้ซื้อ) 

2. การสัมภาษณ ์
 ประเด็นในการสัมภาษณ์ ได้แก่ ผลกระทบทัง้ทางตรงและทางอ้อม และข้อเสนอแนะใน

การควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกร ี

8. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

 การศึกษาเอกสารเป็นการรวบรวมและวิเคราะห์เอกสารเก่ียวกับมาตรการและผลกระทบที่
เก่ียวกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรีที่ตีพิมพ์เผยแพร่ในระยะเวลา 10 ปีที่ผ่าน
มา (ต้ังแต่ปีพ.ศ.2551-2560) เก็บรวบรวมข้อมูลในระหว่างเดือนสิงหาคม-กันยายน พ.ศ.2560 

การเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างที่เป็นผู้ให้ข้อมูลสําคัญเลือกแบบเฉพาะเจาะจง ซึ่ง
ประกอบไปด้วย เจ้าหน้าที่จากสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย) กรมสรรพสามิต สํานักงาน
คณะกรรมการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ (สคอ.) สํานักงานกองทุนสนับสนุนการเสร้างเสริมสุขภาพ (สสส.)
และสํานักงานเครือข่ายองค์กรงดเหล้า (สคล.) เพ่ือรวบรวมข้อมูลเก่ียวกับผลกระทบทั้งทางตรงและทางอ้อม 
และข้อเสนอแนะในการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

9. การวิเคราะห์ข้อมูล 

จากการทบทวนวรรณกรรม เน่ืองจากเป็นเรื่องของกฎหมายและเป็นภาษาอังกฤษเกือบทั้งหมด 
คณะผู้วิจัยจึงใช้วิธีการสอบทานการอ่านและวิเคราะห์สลับกัน กล่าวคือ ผู้วิจัยที่ศึกษาทบทวนกฎหมายใน
ประเทศไทย สหรัฐอเมริกา และสิงคโปร์ ต้องอ่านและวิเคราะห์ผู้วิจัยที่ศึกษาทบทวนกฎหมายของประเทศ
นอร์เวย์ ผู้วิจัยที่ศึกษาทบทวนกฎหมายในประเทศออสเตรเลียและแอฟริกาใต้ ต้องอ่านและวิเคราะห์ผู้วิจัยที่
ศึกษาทบทวนกฎหมายของประเทศไทย อเมริกา และสิงคโปร์ และผู้วิจัยที่ศึกษาทบทวนกฎหมายของประเทศ
นอร์เวย์ ต้องอ่านและวิเคราะห์ผู้วิจัยที่ศึกษาทบทวนกฎหมายของประเทศออสเตรเลียและแอฟริกาใต้ ทั้งน้ี
เพ่ือเป็นการตรวจสอบความรู้ความเข้าใจ และความถูกต้องของการวิเคราะห์สรุปเน้ือหาสําคัญของกฎหมาย 

การใช้ตารางการสังเคราะห์ (Synthesis matrix) เพ่ือใช้ในการวิเคราะห์เน้ือหาที่เก่ียวข้องจาก
การทบทวนกฎหมายและการวิเคราะห์เน้ือหา (Content analysis) จากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างมาสร้าง
ข้อสรุปโดยเขียนเป็นข้อความพรรณนา (Descriptive) อุปนัย (Analytic Induction) ซึ่งบทสรุปทั้งหมดถูก
นําเสนอในลักษณะอธิบายเชิงพรรณนา พร้อมประกอบไปด้วยการบรรยาย รูปภาพ ตาราง หรือแผนภาพ 
เพ่ือให้สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ที่วางไว้ 
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บทที่ 3 

ผลการศึกษา 
 

 ผลการศึกษาเรื่อง “ทบทวนมาตรการ แนวทาง การควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ต่อการออกอนุ
บัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560: กรณีเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี” คณะผู้วิจัยได้แบ่ง
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลออกเป็น 2 ส่วน ได้แก่ ส่วนที่ 1 ผลการศึกษาเอกสาร ในรูปแบบของตารางและบรรยาย
ประกอบ และส่วนที่ 2 ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์ ในรูปแบบการวิเคราะห์เน้ือหา (content analysis) 
ด้วยการจําแนกข้อความเข้ากลุ่ม จัดกลุ่มข้อมูล และนําเสนอข้อค้นพบพร้อมทั้งแปลความหมาย ดังน้ี 
1. ผลการศึกษาเอกสาร 

จากการศึกษากฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรีของประเทศไทยและต่างประเทศ อันได้แก่ ไทย สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ ออสเตรเลีย แอฟริกาใต้ 
และนอร์เวย์ ได้ผลการศึกษาด้านการจัดแบ่งกลุ่มเคร่ืองด่ืมและนิยาม และการดําเนินการควบคุมตามกฎหมาย
และมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ได้แก่ การแสดง
ฉลาก การโฆษณา และการเข้าถึง [การจัดเก็บภาษี การออกใบอนุญาต (ได้แก่ ร้านจําหน่าย) และการจํากัด
อายุผู้ซื้อ] ของแต่ละประเทศ ดังต่อไปน้ี 

ประเทศไทย สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ และออสเตรเลีย เฉพาะกฎหมายระดับรัฐของรัฐวิคตอเลีย
และเวสเทิร์นออสเตรเลีย กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี เป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” 
ในขณะที่ประเทศแอฟริกาใต้กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.0 ดีกรี เป็น “เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์” ประเทศนอร์เวย์กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่าหรือเท่ากับ 0.7 ดีกรีขึ้นไปถือเป็น 
“เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” และกฎหมายระดับประเทศของออสเตรเลียและเฉพาะกฎหมายระดับรัฐของรัฐ
ออสเตรเลียแคปิตอลเทอร์ริทอรี่ ออสเตรเลียใต้ นอร์ธแทร์ริทอร่ี และนิวเซ้าส์เวลส์ กําหนดนิยามของสุรา 
หมายถึง เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.15 ดีกรี 

เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ประเทศไทยกําหนดว่าเป็น “เครื่องด่ืม” ในขณะที่
สหรัฐอเมริกามีกฎหมายระดับรัฐของวิชคอนซินกําหนดเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี เป็นเคร่ืองด่ืม 
soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) สําหรับออสเตรเลียกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี 
เป็น “เครื่องด่ืมประเภท brewed soft drink” และเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี คือ “เครื่องด่ืมที่
ไม่มีแอลกอฮอล์” ประเทศแอฟริกาใต้กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ว่าเป็น
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ อีกทั้ง เครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ทําจากธัญพืชที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ว่าเป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) และประเทศนอร์เวย์กําหนด
นิยามของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 0.7 ดีกรี ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

อย่างไรก็ตาม ประเทศแอฟริกาใต้กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี ว่าเป็น
เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 
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1.1 การจัดแบ่งกลุ่มเคร่ืองด่ืมและนิยามตามกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์และเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ของแต่ละประเทศ 

ประเทศไทย 

1 เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศไทยมีกฎหมายด้านแอลกอฮอล์สรรพสามิตและมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ที่กําหนด
นิยามของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้แก่  

(1) พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551  
(2) พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 
(3) พระราชบัญญัติมาตรฐานผลติภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 

- ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม พ.ศ. 2544เรื่อง กําหนดมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม สรุา
กลั่น 

2 เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศไทยมีกฎหมายที่กําหนดนิยามของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ว่าเป็นเคร่ืองด่ืม
คือ พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 และประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 356) พ.ศ. 2556 
เรื่องเครื่องด่ืมในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิทตาม พรบ.อาหาร พ.ศ.2522 

ประเทศสหรัฐอเมริกา 

1 เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศสหรัฐอเมริกากฎหมายที่เก่ียวข้องกับแอลกอฮอล์และสรรพสามิตได้กําหนดนิยามของ
เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้แก่  

กฎหมายระดับประเทศ 
(1) Internal Revenue Code of 1986 
(2) The National Minimum Drinking Age Act of 1984 
(3) The Alcoholic Beverage Labeling Act of 1988 
(4) Federal Alcohol Administration Act  
(5) 27 Code of Federal Regulations (CFR)  
ระดับรัฐของรัฐวิชคอนซิน พบว่า กฎหมายที่เก่ียวข้องกับแอลกอฮอล์และสรรพสามิต ได้กําหนดนิยาม

ของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้แก่  
(1) InternalWisconsin Statutes  
- Chapter 77 (Taxation of Local Food and Beverage Tax) 
- Chapter 125 (Alcohol Beverages) 
- Chapter 139 (Beverages, Controlled Substances and Tobacco Taxes) 
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2 เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศสหรัฐอเม ริกา  ในระดับรัฐ  พบว่า  รัฐ วิชคอนซินมีกฎหมายสรรพสามิตที่ ช่ือ ว่า 
InternalWisconsin Statutes Chapter77 (Taxation of Local Food and Beverage Tax) กําหนดให้ 
เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า0.5 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) 

ประเทศสิงคโปร ์

1 เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศสิงคโปร์มีกฎหมายด้านแอลกอฮอล์ สรรพสามิต และอาหารท่ีกําหนดนิยามของเครื่องด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ได้แก่ 

(1) Liquor Control (Supply and Consumption) Act of 2015 (No.5 of 2015)  
(2) The Statutes of the Republic of Singapore 

- Chapter 70 Custom Act 2004 (Amenmend 2015) 
(3) The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter 283 Sale of Food Act (Original 

Enactment: Act 12 of 1973) Revised Edition 2002 

ประเทศออสเตรเลีย 

1 เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศออสเตรเลียในรัฐวิคตอเลียและเวสเทิร์นออสเตรเลียมีกฎหมายด้านแอลกอฮอล์ ที่กําหนด
นิยามของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ในขณะที่กฎหมายด้าน
แอลกอฮอล์ของรัฐออสเตรเลียแคปิตอลเทอร์ริทอรี่ ออสเตรเลียใต้ นอร์ธแทร์ริทอรี่ และนิวเซ้าส์เวลส์ กําหนด
นิยามของสุรา หมายถึง เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.15 ดีกรี 

นอกจากน้ี กฎหมายระดับประเทศของออสเตรเลียมีกฎหมายสรรพสามิตและอาหารที่กําหนดนิยาม
ของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.15ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ได้แก่ 

(1) Excise Tariff Act 1921 
(2) A New Tax System (Wine Equalization Tax) Act 1999 
(3) Australia Food Standard 2015 (under the Section 92 and 93 of the Food 

Standards Australia and New Zealand Act 1991)  

อย่างไรก็ตาม ออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการทําการตลาดของเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์อย่างรับผิดชอบ คือ ABAC Responsible Alcohol Marketing Code ได้กําหนดนิยามว่า 
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์อย่างน้อยที่สุด 0.5 ดีกรี คือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล ์

2 เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศออสเตรเลียมีกฎหมายอาหาร คือ Australia Food Standard 2015 (under the Section 
92 and 93 of the Food Standards Australia and New Zealand Act 1991) ที่กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมประเภท brewed soft drink 
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นอกจากน้ี ออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาและการสื่อสาร
การตลาดอาหารและเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ที่เรียกกว่า Food & Beverages Advertising & Marketing 
Communications ซึ่งแนวปฏิบัติน้ี กําหนดเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ คือ เครื่องด่ืมที่นอกเหนือจากนิยาม
ของ ABAC Responsible Alcohol Marketing Code 

ประเทศแอฟริกาใต้ 

1 เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายระดับประเทศที่เก่ียวข้องกับแอลกอฮอล์และสรรพสามิตได้กําหนด
นิยามของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.0 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ได้แก่ 

กฎหมายระดับประเทศ 
- Liquor Act 2003 Liquor Products Act 1989 (Act No. 60 of 1989)  
กฎหมายระดับจังหวัดของจังหวัดเวสเทิร์นเคป ได้แก่  
- Western Cape Liquor Act 2008 

2 เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหาร Regulations relating to the labelling and advertising 
of foodstuffs No.R.146 (under section 1 the Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, 1972 
(Act No. 54 of 1972) กําหนดเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ว่า เป็นเครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ และกฎหมาย Regulations-GNR.1769 of 9 August 1985: Soft drinks (under section 1 
the Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, 1972 (Act No. 54 of 1972) กําหนดเครื่องด่ืมที่ทํา
มาจากแป้งหรือของเหลวที่ทําจากธัญพืชที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมsoft-drink 
(เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) 

3 เคร่ืองดื่มที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

ประเทศแอฟริกาใต้ มีกฎหมายอาหาร Regulations relating to the labelling and advertising 
of foodstuffs No.R.146 (under section 1 the Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, 1972 
(Act No. 54 of 1972) กําหนดว่า เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมที่
ปราศจากแอลกอฮอล์ 

ประเทศนอร์เวย์ 

1 เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศนอร์เวย์มีกฎหมายของประเทศท่ีเก่ียวข้องกับแอลกอฮอล์และสรรพสามิตได้กําหนดนิยาม
ของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่าหรือเท่ากับ 0.7 ดีกรี ขึ้นไป ว่า เป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้แก่
Regulations on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) 2005 และ DUTY ON 
ALCOHOL 2017 นอกจากน้ี นอร์เวย์มีแนวทางในการควบคุมตนเองของภาคเอกชนที่ช่ือว่า Responsible 
Commercial Communications Guidelines for the Brewing Industry เพ่ือควบคุมการสื่อสารทาง
การค้าในเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ตํ่า หรือ มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 2.5 ดีกรี 
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2 เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศนอร์เวย์มีกฎหมายแอลกอฮอล์และกฎหมายสรรพสามิต [Regulations on the Sale of 
Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) 2005 และ DUTY ON ALCOHOL 2017] กําหนดนิยาม
ของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 0.7 ดีกรี ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปนิยามของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทยและต่างประเทศ ดังตารางที่ 1 (รายละเอียดของนิยามและ
ข้อมูลดังกล่าวอยู่ในภาคผนวก ตารางที่ 1) 

ตารางที่ 1 การจัดแบ่งกลุ่มเคร่ืองด่ืมตามนิยามของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทยและต่างประเทศ 

ประเทศ นิยามเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ นิยามเคร่ืองด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล ์

นิยามเคร่ืองด่ืมที่
ปราศจากแอลกอฮอล ์

ไทย มีปริมาณแอลกอฮอล์ >0.5 
ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ ≤0.5 
ดีกรี 

- 

สหรัฐอเมริกา มีปริมาณแอลกอฮอล์ >0.5 
ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ ≤0.5 
ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ 
0.0 ดีกรี 

สิงคโปร์ มีปริมาณแอลกอฮอล์ >0.5 
ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ ≤0.5 
ดีกรี 

- 

ออสเตรเลีย มีปริมาณแอลกอฮอล์ >0.5 
ดีกรี หรือ >1.15 ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ ≤0.5 
ดีกรี หรือ ≤1.15 ดีกรี 

- 

แอฟริกาใต้ มีปริมาณแอลกอฮอล์ >1.0
ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ ≤0.5 
ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.05 ดีกรี 

นอร์เวย์ มีปริมาณแอลกอฮอล์ >0.7 
ดีกรี 

มีปริมาณแอลกอฮอล์ ≤0.7
ดีกรี 

- 
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1.2 การดําเนินการควบคุมตามกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์และ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ของแต่ละประเทศ 

กฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี มี
ข้อกําหนดหลักเกณฑ์และการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ฯ แบ่งออกเป็น 2 ด้าน ได้แก่ ด้านประเภทและ
ด้านการดําเนินการควบคุมได้แก่ การแสดงฉลาก การโฆษณา และการเข้าถึง [การจัดเก็บภาษี การออก
ใบอนุญาต (ได้แก่ ร้านจําหน่าย) และการจํากัดอายุผู้ซื้อ] โดยมีรายละเอียดของแต่ละประเทศ ดังน้ี 

1.2.1 ประเทศไทย 

ด้านประเภทของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี 

 1. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรีหรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 
 ประเทศไทยมีกฎหมายท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี 
โดยที่ใช้อยู่ในปัจจุบัน ได้แก่ 

(1) พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 ซึ่งอ้างอิงนิยามเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
จากพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 
- ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์เรื่อง หลักเกณฑ์ วิธีการ และเง่ือนไข เก่ียวกับ
ฉลากของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์พ.ศ. 2558 
- ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์เรื่อง รูปแบบของข้อความคําเตือนประกอบ
ภาพสัญลักษณ์ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
พ.ศ. 2557 
- กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑ์และเง่ือนไขการแสดงภาพสัญลักษณ์เพ่ือประกอบการโฆษณาหรือ
ประชาสัมพันธ์เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2553 
(2) พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 
- กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตราภาษีสรรพสามิต (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2560  
(3) พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 
-ประกาศสาธารณสุข ฉบับที่ 383 พ.ศ.2560 เรื่องการแสดงฉลากของอาหารในบรรจุ ฉบับที่ 2 
-ประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง สุรา พ.ศ. 2552 
(4) พระราชบัญญัติมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 
- ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม พ.ศ. 2544 
2. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรีหรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

 ประเทศไทยมีกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
ได้แก่ 

(1) พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 
- ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 356) พ.ศ. 2556 เรื่องเครื่องด่ืมในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท  
- ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเรื่องคําช้ีแจงประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 

367) พ.ศ. 2557 เรื่อง การแสดงฉลากของอาหารในภาชนะบรรจุในการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี  
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- ประกาศสาธารณสุข ฉบับที่ 383 พ.ศ.2560 เรื่องการแสดงฉลากของอาหารในบรรจุ ฉบับที่ 2 
- ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเร่ือง หลักเกณฑ์การโฆษณาอาหาร พ.ศ.2551 
(2) พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 
- กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตราภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 2560 

ดังน้ัน ประเทศไทยมีกฎหมายในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์)และเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์) อย่างไรก็ตาม 
ประเทศไทยไม่มีมาตรการมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี 
(เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ที่ไม่มีแอลกอฮอล์)เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์)และเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์0.0 (เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์) 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปประเภทของกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทยซึ่งข้อมูลดังกล่าวอยู่ในภาคผนวก ตารางที่ 2 

ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

 ผลการศึกษาการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ พบว่า ประเทศไทยใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลาก การโฆษณา และใช้กฎหมาย
สรรพสามิตในการการจัดเก็บภาษี เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์มีรายละเอียดดังน้ี 

1. การควบคุมฉลาก 

ประเทศไทยมีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลาก ได้แก่ ช่ืออาหาร เครื่องหมายทางการค้า 
ช่ือที่และที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) ส่วนประกอบของอาหาร 
วันหมดอายุ และเน้ือหาในฉลากต้องไม่เป็นเท็จ ทําให้เข้าใจผิด หลอกลวง หรือก่อให้เกิดความผิดพลาด
เก่ียวกับคุณค่าและความปลอดภัย ในขณะท่ีประเทศไทยและออสเตรเลียกําหนดให้ฉลากต้องแสดงข้อมูล
สารอาหารที่อาจทําให้แพ้ และการกล่าวอ้างทางสุขภาพต้องไม่ทําให้เข้าใจผิด และห้ามใช้คํา เช่น สุขภาพดี มี
ประโยชน์ต่อสุขภาพ หรือมีคุณค่าทางโภชนาการ 
2. การควบคุมโฆษณา 

ประเทศไทยมีเกณฑ์กําหนดโดยท่ัวไปในการโฆษณา คือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง 
หลอกลวง หรือทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของอาหาร อย่างไรก็ตาม ประเทศไทยยังกําหนดคําที่
ห้ามใช้ในการโฆษณา (เช่น ยอด วิเศษณ์ ที่สุด มหัศจรรย์ หรือคําอ่ืนที่มีความหมายเทียบเท่าคําเหล่าน้ี) ผู้
แสดงแบบ (ห้ามนําบุคลากรทางการแพทย์และสาธารณสุข หรือทําให้เข้าใจว่าเป็นบุคลากรดังกล่าวมาแนะนํา 
รับรอง หรือเป็นผู้แสดงแบบ) และข้อความเตือน (อ่านคําเตือนในฉลากก่อนการบริโภค) 

3. การควบคุมการเข้าถึง 

ประเทศไทยมีกฎหมายควบคุมการเข้าถึง ได้แก่ การเก็บภาษีสรรพสามิต ในเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ โดยประเทศไทยมีการจัดการเก็บภาษี
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สรรพสามิตเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ที่บรรจุในภาชนะและผนึกไว้ต้องเสียภาษีสรรพสามิตตาม
มูลค่า คิดเป็นร้อยละ 14 และต้องเสียภาษีตามปริมาณแอลกอฮอล์ด้วย 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเร่ืองการออกใบอนุญาตผู้
จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ในประเทศไทย 
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1.2.2 ประเทศสหรัฐอเมริกา 

ด้านประเภทของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี 

 1. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรีหรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

 ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ ได้แก่ 

(1)Internal Revenue Code of 1986  
(2) The National Minimum Drinking Age Act of 1984 
(3) The Alcoholic Beverage Labeling Act of 1988  
(4) Federal Alcohol Administration Act  
(5) 27 Code of Federal Regulations (CFR) 

นอกจากน้ี กฎหมายระดับรัฐของรัฐวิชคอนซินมีกฎหมายกฎหมายควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า 0.5 ดีกรีหรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ คือ Wisconsin Statutes Chapter 77, 125 and 139 

2. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

สหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกออฮอล์ในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
ได้แก่ 27 Code of Federal Regulations (CFR)และกฎหมายระดับรัฐของรัฐวิชคอนซินมีกฎหมายในการ
ควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี คือ Wisconsin Statutes Chapter 77, 125 and 
139 

3. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ช่ือ 27 Code of Federal Regulations (CFR)ในการ
ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรีหรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

ดังนั้น ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 
0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์) และเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์)
และเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์) อย่างไรก็ตาม สหรัฐอเมริกาไม่มี
มาตรการมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์
ที่ไม่มีแอลกอฮอล์)เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์) และเคร่ืองด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์0.0 (เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์) 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปประเภทของกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศสหรัฐอเมริกาซึ่งข้อมูลดังกล่าวอยู่ในภาคผนวก ตารางที่ 3 

ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

ประเทศสหรัฐอเมริกาใช้กฎหมายแอลกอฮอล์ในการควบคุมฉลากและการโฆษณาและใช้กฎหมาย
สรรพสามิตในการการจัดเก็บภาษีมีรายละเอียดดังน้ี 
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1. การควบคุมฉลาก 

ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ซึ่งมีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลากของ
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ได้แก่ ช่ืออาหาร 
เครื่องหมายทางการค้า ช่ือและที่อยู่ ระบุ จัดจําหน่ายโดย...(ช่ือและที่อยู่ของผู้จัดจําหน่าย)... ปริมาณ
แอลกอฮอล์ การระบุปริมาณแอลกอฮอล์ขึ้นอยู่กับกฎหมายของแต่ละรัฐ หากปริมาณแอลกอฮอล์ถูกกําหนดให้
ระบุแต่ไม่จําเพาะเจาะจงในกฎหมายของรัฐ อาจจะระบุเป็นร้อยละของแอลกอออล์โดยนํ้าหนักหรือปริมาณ 
หรือโดยค่ามากที่สุดหรือน้อยที่สุด 

นอกจากน้ีการแสดงฉลากของเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกากําหนดว่าต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์”สําหรับฉลากเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรีต้องแสดงฉลากช่ือย่ีห้อ
ประกอบด้วยช่ือย่ีห้อที่ไม่หลอกลวงและทําให้เข้าใจผิดเก่ียวกับอายุ แหล่งกําเนิด อัตลักษณ์ หรือลักษณะอ่ืนใด
ของสินค้า ชนิดและประเภทของเคร่ืองด่ืมน้ี ห้ามกําหนดหรือให้ช่ือว่า ครึ่งและคร่ึง (half and half) เว้นแต่ว่า
มีส่วนประกอบสองส่วนเท่ากัน ข้อความในฉลากมีข้อห้ามเหมือนไวน์ (กล่าวคือ ข้อความในฉลากห้ามลามก 
หยาบคาย ไม่เหมาะสมหรือไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น 
เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ) รวมท้ัง การใช้ช่ือย่ีห้อ (brand name) สุรากลั่น ช่ือค็อกเทล หรือช่ือ
แบบแฟนตาซี บนฉลากไม่นําเสนอให้เกิดความเข้าใจผิด หรือประทับใจอย่างผิดๆ เก่ียวกับการระบุความเป็น
ตัวตนหรืออัตลักษณ์ของสินค้าต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์”และการแสดง
ปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full strength” “extra strength” “high test” 
“high proof” “full alcohol strength” หรือข้อความท่ีคล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น และเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่
มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี รวมทั้ง เครื่องด่ืม soft drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) ไม่สามารถใช้คําว่า 
“เบียร์” ได้ นอกจากน้ี การเปิดเผยของอาหารที่ทําให้แพ้ ไม่ได้บังคับเป็นการขอความร่วมมือ 
2. การควบคุมโฆษณา 

ประเทศสหรัฐอเมริกามีเกณฑ์กําหนดโดยท่ัวไปในการโฆษณา คือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง 
หลอกลวง หรือทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของอาหาร การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์” 

นอกจากน้ี ประเทศสหรัฐอเมริกา เครื่องด่ืมมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี การโฆษณาตรา
สินค้า (แบรนด์) ต้องไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าหรือมากกว่าสองตราสินค้า
ที่แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์
ไปใช้กับสินค้าอ่ืน การโฆษณาเพ่ือบอกปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full 
strength” “extra strength” “high test” “high proof” “full alcohol strength” หรือข้อความท่ี
คล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น การใช้คําว่า “ออร์แกนนิก” ต้องเป็นไปตามกฎของกรมการเกษตรสหรัฐอมเม
ริกา และลักษณะโฆษณาที่ห้ามมิให้โฆษณาเหมือนไวน์ (ข้อความในการโฆษณา ห้ามลามก หยาบคาย ไม่
เหมาะสมหรือไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา 
มีประโยชน์ต่อสุขภาพ) และการห้ามใช้คําโดยการโฆษณาไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” ได้ ในขณะที่แอฟริกาใต้
กําหนดให้เครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืชและมีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 
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ดีกรี ซึ่งถือว่าเป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) ไม่สามารถแสดงข้อความในการโฆษณาว่า 
“ปราศจากแอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ีมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี 

3. การควบคุมการเข้าถึง 

รัฐวิชคอนซิน ประเทศสหรัฐอเมริกากําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี ถูก
จัดเก็บภาษีโดยคิดเป็นร้อยละ 0.25 ของราคาขายปลีก ยกเว้นบางตําบลหากผลการโหวตส่วนใหญ่ของบอร์ด
คณะกรรมการผู้มีอํานาจให้เก็บภาษีในอัตราร้อยละ 0.5 ของราคาขายปลีก ก็สามารถทําได้ 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเร่ืองการออกใบอนุญาตผู้
จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ในประเทศสหรัฐอเมริกา 

ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี 

ในส่วนของการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์เป็นกฎหมายที่ใช้ในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ซึ่งครอบคลุมเก่ียวกับการควบคุมฉลาก
และการโฆษณา โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

1. การควบคุมฉลาก 

กฎหมายควบคุมฉลากของเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 
0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์โดยการแสดงฉลากจะต้องปฏิบัติเช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่
มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี กล่าวคือ การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ต้องไม่ทําให้สับสน การ
โฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าหรือมากกว่าสองตราสินค้าที่แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตราสินค้า
หน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน การโฆษณาเพ่ือบอก
ปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full strength” “extra strength” “high test” 
“high proof” “full alcohol strength” หรือข้อความที่คล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น การใช้คําว่า 
“ออร์แกนนิก” ต้องเป็นไปตามกฎของกรมการเกษตรสหรัฐอมเมริกา และลักษณะการแสดงฉลาก ห้ามมิให้
แสดงฉลากเช่นเดียวกับข้อกําหนดของไวน์ (ได้แก่ ข้อความในการแสดงฉลาก ห้ามลามก หยาบคาย ไม่
เหมาะสมหรือไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา 
มีประโยชน์ต่อสุขภาพ)การห้ามใช้คํา โดยบนฉลากไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” และการบอกปริมาณ
แอลกอฮอล์เครื่องด่ืมมอลต์ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เลย บนฉลากต้องระบุว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์” 
(free) 

2. การควบคุมการโฆษณา 

กฎหมายควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ในการควบคุมการโฆษณาโดยการโฆษณา
เครื่องด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ต้องปฏิบัติเช่นเดียวกับ



19 
 

เครื่องด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ กล่าวคือ การ
โฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ต้องไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าหรือมากกว่า
สองตราสินค้าที่แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง 
หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน การโฆษณาเพ่ือบอกปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม 
(strong)” “full strength” “extra strength” “high test” “high proof” “full alcohol strength” 
หรือข้อความท่ีคล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น การใช้คําว่า “ออร์แกนนิก” ต้องเป็นไปตามกฎของกรมการ
เกษตรสหรัฐอมเมริกา และลักษณะโฆษณาที่ห้ามมิให้โฆษณาเหมือนไวน์ (ข้อความในการโฆษณา ห้ามลามก 
หยาบคาย ไม่เหมาะสมหรือไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น 
เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ) การห้ามใช้คํา โดยการโฆษณาไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” และการบอก
ปริมาณแอลกอฮอล์เครื่องด่ืมมอลต์ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เลย ในการโฆษณาต้องระบุว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์” (free) 

3. การควบคุมการเข้าถึง 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเร่ืองการออกใบอนุญาตผู้
จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์0.0 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ในประเทศสหรัฐอเมริกา 
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1.2.3 ประเทศสิงคโปร์ 

ด้านประเภทของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี 

 1. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศสิงคโปร์ มีกฎหมายแอลกอฮอล์ สรรพสามิต และอาหาร ที่ใช้ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์
มากกว่า 0.5 ดีกรี ได้แก่  
(1) Liquor Control (Supply and Consumption) Act of 2015 (No.5 of 2015) 
(2) The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter70  
(3) Custom Act 2004 (Amenmend 2015) 
(4)The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter 283 Sale of Food Act (Original 

Enactment: Act 12 of 1973) Revised Edition 2002 
(5) Food Regulations Arrangement of Regulations of 2005 
(6) Customs (Liquors Licensing) Regulations of 2002 

2. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศสิงคโปร์มีกฎหมายอาหารที่ใช้ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ได้แก่ 

(1) The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter 283  
(2) Sale of Food Act (Original Enactment: Act 12 of 1973) Revised Edition 2002 
(3) Food Regulations Arrangement of Regulations of 2005 

3.มาตรการอื่นๆ ที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศสิงคโปร์มีมาตรการของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า 0.5 ดีกรี คือ Singapore Code of Advertising Practice (3rd Edition) of 2008 

ดังน้ัน ประเทศสิงคโปร์มีกฎหมายแอลกอฮอล์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร และมาตรการ
ของภาคเอกชนในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์)ในขณะที่
กฎหมายอาหารของสิงคโปร์เป็นกฎหมายท่ีใช้ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่
มีแอลกอฮอล์)อย่างไรก็ตาม สิงคโปร์ไม่มีมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์)และเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์0.0 (เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์) 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปประเภทของกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศสิงคโปร์ซึ่งข้อมูลดังกล่าวอยู่ในภาคผนวก ตารางที่ 4 
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ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

ประเทศสิงคโปร์ใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลากและการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ มีรายละเอียดดังน้ี 

1. การควบคุมฉลาก 

ประเทศสิงคโปร์มีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลาก ได้แก่ ช่ืออาหาร เครื่องหมายทางการ
ค้า ช่ือที่และที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) ส่วนประกอบของ
อาหาร วันหมดอายุ และเน้ือหาในฉลากต้องไม่เป็นเท็จ ทําให้เข้าใจผิด หลอกลวง หรือก่อให้เกิดความ
ผิดพลาดเก่ียวกับคุณค่าและความปลอดภัย 

ในส่วนของการแสดงฉลากของเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์พบว่า ประเทศสิงคโปร์กําหนดให้ระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์” 
2. การควบคุมโฆษณา 

ประเทศสิงคโปร์มีเกณฑ์กําหนดโดยท่ัวไปในการโฆษณา คือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง 
หลอกลวง หรือทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของอาหาร การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์” 
3. การควบคุมการเข้าถึง 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเรื่องการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต
การออกใบอนุญาตผู้จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ในประเทศสิงคโปร์ 
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1.2.4 ประเทศออสเตรเลีย 

ด้านประเภทของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี หรือ 1.15 ดีกรี 

 1. กฎหมายควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี หรือ 1.15 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ 

 ประเทศออสเตรเลียมีกฎหมายควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ อันได้แก่  
กฎหมายแอลกอฮอล์ 
(1) กฎหมายระดับประเทศ ประกอบด้วย 
- Spirits Act 1906 
- Wine Australia Corporation Act 1980 
(2) กฎหมายระดับรัฐ ประกอบด้วย 
- Liquor Act 2010 [Australian Capital Territory] 
- Liquor Licensing Act 1997 [South Australia] 
- Liquor Act 2015 [Northern Territory] 
- Liquor Act 2007 [New South Wales] 
- Liquor Control Reform Act 1998 [Victoria] 
- Liquor Control Regulations 1989 (Western Australia) 
(3) คู่มือของรัฐนิวเซ้าส์เวลส์ 
- NSW Office of Liquor Gaming and Racing: Liquor Promotion Guidelines 
กฎหมายสรรพสามิต ประกอบด้วย 
(1) Excise Tariff Act 1921 
(2)A New Tax System (Wine Equalization Tax) Act 1999] 
กฎหมายอาหาร 
(1) Australia Food Standard 2015)  

2. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศออสเตรเลียมีกฎหมายอาหารAustralia Food Standard 2015ในการควบคุมเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี  

3. มาตรการอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศออสเตรเลียมี ABAC Responsible Alcohol Marketing Code ซึ่งเป็นมาตรการการกํากับ
ดูแลด้วยตนเองร่วมกับภาครัฐในการควบคุมการทําการตลาดของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี 

4.มาตรการอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศออสเตรเลียมีมาตรการการกํากับดูแลด้วยตนเองในการควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรีคือ Food & Beverages Advertising & Marketing Communications 
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ดังน้ัน ประเทศออสเตรเลียมีกฎหมายแอลกอฮอล์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร และ
มาตรการของภาคเอกชนในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์)
ในขณะท่ีกฎหมายอาหารของออสเตรเลียเป็นกฎหมายท่ีใช้ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
(เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์) อย่างไรก็ตาม ออสเตรเลียมีมาตรการของภาคเอกชนที่ใช้ในการควบคุมเครื่องด่ืม
ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์) และไม่มีมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุม
เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์0.0 (เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์) 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปประเภทของกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศออสเตรเลียซึ่งข้อมูลดังกล่าวอยู่ในภาคผนวก ตารางที่ 5 

ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ 1.15 ดีกรี 

ประเทศออสเตรเลียใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลากและการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ มีรายละเอียดดังน้ี 

1. การควบคุมฉลาก 

ประเทศออสเตรเลียมีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลาก ได้แก่ ช่ืออาหาร เครื่องหมาย
ทางการค้า ช่ือที่และที่ ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้ นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) 
ส่วนประกอบของอาหาร วันหมดอายุ และเน้ือหาในฉลากต้องไม่เป็นเท็จ ทําให้เข้าใจผิด หลอกลวง หรือ
ก่อให้เกิดความผิดพลาดเก่ียวกับคุณค่าและความปลอดภัย 

ในส่วนของการแสดงฉลากของเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่
มีแอลกอฮอล์พบว่าต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่า เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 
ดีกรี เป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” และเครื่องด่ืม brewed soft drink ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 
ดีกรี ต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” รวมทั้งต้องแสดงฉลากให้เข้าใจว่า
เป็น “เครื่องด่ืม brewed soft drink” 
2. การควบคุมโฆษณา 

ประเทศออสเตรเลียมีเกณฑ์กําหนดโดยท่ัวไปในการโฆษณา คือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง 
หลอกลวง หรือทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของอาหาร การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์” 

นอกจากน้ี ประเทศออสเตรเลียยังกําหนดการโฆษณาต้องไม่นําเสนอท้ังทางตรงและทางอ้อมว่า
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี เป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” และเคร่ืองด่ืม brewed soft 
drink ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี ต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น “เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์” รวมทั้งต้องโฆษณาให้เข้าใจว่าเป็น “เครื่องด่ืม brewed soft drink” เท่าน้ัน และจะแสดงและ
ทําให้เข้าใจว่าเป็นเคร่ืองด่ืมประเภทอ่ืนไม่ได้ และไม่ให้มีการอ้างคุณประโยชน์ทางสุขภาพด้วย 

อย่างไรก็ตาม ประเทศออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาอาหารและ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ หรือเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์น้อยกว่า 0.5 ดีกรี โดยการโฆษณานั้นไม่ทํา
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ให้เข้าใจผิดหรือหลอกลวง/ ส่งเสริมให้เด็กที่มีอายุตํ่ากว่า 14 ปี บริโภคอาหารหรือเคร่ืองด่ืมดังกล่าวในปริมาณ
เกินความจําเป็นที่ร่างกายต้องการได้รับ/ ทําให้เด็ก/ผู้ปกครองรู้สึกเหนือกว่าคนอ่ืน ฉลาดกว่าคนอ่ืน รู้สึกมั่นใจ
มากกว่า เป็นที่รักมากกว่า ประสบความสําเร็จ เมื่อได้ซื้อ/ใช้สินค้า/ บริการน้ันๆ และทําให้เด็ก/ผู้ปกครองรู้สึก
ผิดหวังหรือด้อยกว่าคนอ่ืน เมื่อไม่ได้ซื้อ/ใช้สินค้า/ บริการน้ันๆ/ไม่ทําให้เด็กรบเร้า/ร้องขอ/ต้ือให้ผู้ปกครองซื้อ
สินค้า/ไม่บ่อนทําลายบทบาทของผู้ปกครองในการแนะนําการเลือกอาหารและการเลือกใช้วิถีของการใช้ชีวิต 
และไม่มีการกล่าวถึงส่วนผสมพิเศษหรือของพรีเมี่ยมและแนวปฏิบัติน้ีไม่รวมถึงการแสดงฉลาก 
3. การควบคุมการเข้าถึง 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเรื่องการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต
การออกใบอนุญาตผู้จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ในประเทศออสเตรเลีย 
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1.2.5 ประเทศแอฟริกาใต้ 

ด้านประเภทของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี 

 1. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายแอลกอฮอล์ สรรพสามิต และอาหาร ใช้ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
ได้แก่  

(1) กฎหมายแอลกอฮอล์ 
กฎหมายระดับประเทศ ประกอบด้วย 
- Liquor Act 2003 
- Liquor Products Act 1989 (Act No. 60 of 1989) 
- Regulations relating to health messages on containers of alcoholic beverages 
กฎหมายระดับรัฐ ประกอบด้วย 
Western Cape Liquor Act 2008 
(2) กฎหมายสรรพสามิต 
- Customs and Excise Act, 1964 (Act 91 of 1964) 
- South African Revenue Service Act 34 of 1997 
(3) กฎหมายอาหาร 
- The Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, 1972 (Act No. 54 of 1972) 
- Regulations relating to the labelling and advertising of foodstuffs No.R.146)  
- Regulations-GNR.1769 of 9 August 1985: Soft drinks 

2. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหาร อันได้แก่ The Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants 
Act, 1972 (Act No. 54 of 1972)Regulations relating to the labelling and advertising of 
foodstuffs No.R.146และRegulations-GNR.1769 of 9 August 1985: Soft drinksในการควบคุม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

3. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.05ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหาร อันได้แก่ The Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants 
Act, 1972 (Act No. 54 of 1972)Regulations relating to the labelling and advertising of 
foodstuffs No.R.146และRegulations-GNR.1769 of 9 August 1985: Soft drinksใช้ในการควบคุม
เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.05 ดีกรี 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายแอลกอฮอล์ สรรพสามิต และอาหาร ใช้ควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า 1.0 ดีกรี (เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์) และใช้กฎหมายอาหารควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์) และเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.05 ดีกรี (เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์)นอกจากน้ีไม่พบมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.0 ดีกรี ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี และ 0.05 ดีกรี ในประเทศแอฟริกาใต้ 
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จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปประเภทของกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศแอฟริกาใต้ซึ่งข้อมูลดังกล่าวอยู่ในภาคผนวก ตารางที่ 6 

ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

ประเทศแอฟริกาใต้ใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลากและการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ มีรายละเอียดดังน้ี 

1. การควบคุมฉลาก 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหารซึ่งมีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลาก ได้แก่ ฉลาก
ต้องเห็นได้ชัดเจน แสดงช่ือของอาหาร ประเทศของต้นกําเนิด (สินค้าของ...ช่ือประเทศ...) หมายเลขอ้างอิง
อาหาร (batch identification number) ควรบริโภคก่อน และข้อความหรือข้อความท่ีเป็นคําพูดในการอ้าง
สารอาหาร ห้ามใช้คําว่า”สุขภาพ” “ดีต่อสุขภาพดี” “มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” “มีคุณค่าทางโภชนาการ” หรือ
คําที่มีความหมายคล้ายคลึงในช่ืออาหารและช่ือทางการค้า ห้ามอ้างว่า “อาหารให้คุณค่าทางโภชนาการอย่าง
สมบูรณ์หรือสมดุล” นอกจากน้ี ประเทศแอฟริกาใต้ยังมีการกําหนดฉลากต่างจากประเทศอ่ืนๆ ด้วยว่า การใช้
คํา ภาพ เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายต้องไม่ก่อให้เกิดความประทับใจว่า อาหารได้รับการสนับสนุน 
ถูกต้องตาม หรือ สอดคล้องกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่สาธารณสุขหรือบุคคลที่มีความเป็นมืออาชีพหรือ
องค์กรให้คาํแนะนําผู้บริโภค 

ในส่วนของการแสดงฉลากของเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์พบว่า ประเทศแอฟริกาใต้กําหนดว่า ต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์”และฉลากเครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืชและมีปริมาณแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ซึ่งถือว่าเป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) ต้องบอกสารอาหารที่เติมใน
เครื่องด่ืม และไม่สามารถแสดงข้อความว่า “ปราศจากแอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ีมี
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกร ี
2. การควบคุมโฆษณา 

ประเทศแอฟริกาใต้มีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปในการโฆษณาคือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง 
หลอกลวง หรือทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของอาหาร การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์” 

อย่างไรก็ตาม ประเทศแอฟริกาใต้มีข้อกําหนดในการโฆษณาเพ่ิมเติม ได้แก่ การใช้คํา ภาพ เครื่อห
มาย โลโก้ หรือการบรรยายต้องไม่ก่อให้เกิดความประทับใจว่า อาหารได้รับการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือ 
สอดคล้องกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่สาธารณสุขหรือบุคคลที่มีความเป็นมืออาชีพหรือองค์กรให้คําแนะนํา
ผู้บริโภค และกําหนดภาษาที่ใช้ในการโฆษณาต้องเป็นภาษาอังกฤษหรือภาษาราชการของสาธารณรัฐ
แอฟริกาใต้อย่างน้อย 1 ภาษา 
 

 

 



27 
 

3. การควบคุมการเข้าถึง 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเรื่องการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต
การออกใบอนุญาตผู้จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ในประเทศแอฟริกาใต้ 

ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี 

ในส่วนของการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.05 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ พบว่า ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหารเป็นกฎหมายที่ใช้ในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.05 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ซึ่งครอบคลุมเก่ียวกับการควบคุมฉลากและการ
โฆษณา โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

1. การควบคุมฉลาก 

ประเทศแอฟริกาใต้กฎหมายควบคุมฉลากของเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ เช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ กล่าวคือ เกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลากตรงกัน ได้แก่ ช่ืออาหาร ช่ือที่
และที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) ส่วนประกอบของอาหาร วัน
หมดอายุ และเน้ือหาในฉลากต้องไม่เป็นเท็จ ทําให้เข้าใจผิด หลอกลวง หรือก่อให้เกิดความผิดพลาดเก่ียวกับ
คุณค่าและความปลอดภัย การกําหนดฉลากต่างจากประเทศอ่ืนๆ ด้วยว่า การใช้คํา ภาพ เครื่อหมาย โลโก้ 
หรือการบรรยายต้องไม่ก่อให้เกิดความประทับใจว่า อาหารได้รับการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือ สอดคล้องกับ
คําแนะนําของเจ้าหน้าที่สาธารณสุขหรือบุคคลที่มีความเป็นมืออาชีพหรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค ฉลาก
เครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืชไม่สามารถแสดงข้อความว่า “ปราศจาก
แอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ีมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรีและเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.05 ดีกรี ต้องอ้างปริมาณสารอาหารว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ (Virtually 
free or free)” 

2. การควบคุมโฆษณา 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหารควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี 
หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ ต้องปฏิบัติเช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 
0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ กล่าวคือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง หลอกลวง หรือทําให้
ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของอาหาร การใช้คํา ภาพ เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายต้องไม่
ก่อให้เกิดความประทับใจว่า อาหารได้รับการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือ สอดคล้องกับคําแนะนําของ
เจ้าหน้าที่สาธารณสุขหรือบุคคลที่มีความเป็นมืออาชีพหรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค และกําหนดภาษาที่ใช้
ในการโฆษณาต้องเป็นภาษาอังกฤษหรือภาษาราชการของสาธารณรัฐแอฟริกาใต้อย่างน้อย 1 ภาษา การ
โฆษณาเคร่ืองด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืชไม่สามารถแสดงข้อความว่า “ปราศจาก
แอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ีมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.05 ดีกรี การโฆษณาต้องอ้างปริมาณสารอาหารว่า “เคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ (Virtually free or free)” 
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3. การควบคุมการเข้าถึง 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเร่ืองการออกใบอนุญาตผู้
จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ในประเทศแอฟริกาใต้ 
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1.2.6 ประเทศนอร์เวย์ 

ด้านประเภทของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.7 ดีกรี 

 1. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.7ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

ประเทศนอร์เวย์มีกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์มากกว่า 0.7 
ดีกรี ได้แก่ 

(1) Act on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Act) 1989 
(2) Regulations on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) 2005 
(3) DUTY ON ALCOHOL 2017 

ประเทศนอร์เวย์เป็นหน่ึงในกลุ่มประเทศนอร์ดิก (Nordic) ในยุโรป แม้จะไม่ได้เป็นสมาชิกสหภาพ
ยุโรป แต่ได้เข้าร่วม เขตเศรษฐกิจยุโรป (European Economic Area หรือ EEA เป็นผลจากข้อตกลงระหว่าง
รัฐสมาชิกของสมาคมการค้าเสรียุโรป (EFTA) ประชาคมยุโรป (European Economic Community, EEC) 
และสหภาพยุโรป (EU) ทําให้ประเทศสมาชิกของเอฟตาสามารถเข้าร่วมตลาดร่วมกับสมาชิกสหภาพยุโรปได้ 
สมาชิกของเขตเศรษฐกิจยุโรปได้แก่ 27 รัฐสมาชิก EU และ ECC และอีกสามประเทศจากเอฟตา ได้แก่ 
ไอซ์แลนด์ลิกเตนสไตน์ และนอร์เวย์) ดังน้ัน ประเทศนอร์เวย์จึงมีการใช้ระเบียบของ EU เป็นซึ่งเป็นหลักการ
กลาง (directive)1 เพ่ือเป็นแนวทางในการปฏิบัติเก่ียวกับการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ด้วยเช่นเดียวกัน 
ซึ่งประกอบไปด้วย 

(1) REGULATION (EU) No 1169/2011 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE 
COUNCIL of 25 October 2011 

(2) REGULATION (EU) No 1308/2013 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE 
COUNCIL of 17 December 2013 on establishing a common organization of the markets in 
agricultural products and repealing Council Regulations (EEC) 

(3) REGULATION (EC) No 110/2008 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT ANDOF THE 
COUNCIL of 15 January 2008 of the European Parliament and of the Council on the 
definition, description, presentation, labelling and protection of geographical indications of 
spirit drinks 

(4) REGULATION (EC) No 1924/2006 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF 
THECOUNCILof 20 December 2006on nutrition and health claims made on foods 

(5) REGULATION (EU) No 251/2014 OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE 
COUNCIL of 26 February 2014 on the definition, description, presentation, labelling and the 
protection of geographical indications of aromatized wine products and repealing Council 
Regulation (EEC) 

 

                                                            
1
  Directive  หมายถึง หลกัการกลาง ซึง่แต่ละประเทศต้องออกกฎหมายของประเทศตนเองให้สอดคล้องกบัหลกัการนี ้และจะออก

กฎหมายท่ีมีหลกัเกณฑ์ต่ํากวา่หลกัการนีไ้มไ่ด้ (ท่ีมา: www.europa.net) 
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2. กฎหมายควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

ประเทศนอร์เวย์ไม่มีกฎหมายที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7 
ดีกรี อย่างไรก็ตาม นอร์เวย์เป็นสมาชิกของ EEA ดังน้ัน นอร์เวย์จึงได้ใช้ข้อปฏิบัติ (Regulation) ที่เก่ียวกับ
มาตรฐานทางอาหารของ EU โดยเฉพาะความปลอดภัยทางอาหาร การคุมฉลาก และระบบทวนสอบ
ย้อนกลับ15 การควบคุมฉลากจึงใช้ REGULATION (EU) No 1169/2011 ซึ่งมีผลบังคับใช้ในปี 2014 

3. มาตรการอื่นๆ ที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.7 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

 ประเทศนอร์เวย์มีแนวทางในการควบคุมตนเองของภาคเอกชน คือ Responsible Commercial 
Communications Guidelines for the Brewing Industry ในการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

ดังน้ัน ประเทศนอร์เวย์มีกฎหมายแอลกอฮอล์ กฎหมายสรรพสามิต และแนวทางในการควบคุม
ตนเองของภาคเอกชนใช้ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.7ดีกรี (เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์) และมี
มาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7 ดีกรี โดยอิงตาม EU นอกจากน้ีไม่พบ
กฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี ในประเทศนอร์เวย์ 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปประเภทของกฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืม
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศนอร์เวย์ซึ่งข้อมูลดังกล่าวอยู่ในภาคผนวก ตารางที่ 7 

ด้านการดําเนินการควบคุมของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน0.7ดีกรี 

ประเทศนอร์เวย์ใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลากและการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ มีรายละเอียดดังน้ี 

1. การควบคุมฉลาก 

ประเทศนอร์เวย์มีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลาก ได้แก่ การแสดงฉลากมีข้อมูลอาหาร 
ได้แก่ ช่ือในการขายอาหาร ส่วนผสมต่างๆ ปริมาณส่วนผสม จํานวนปริมาณ ระยะเวลาในการบริโภค เง่ือนไข
ที่เฉพาะเจาะจง ช่ือที่อยู่บริษัท แหล่งที่มา และวิธีการใช้/กิน 

2. การโฆษณา 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่ เ ก่ียวข้องในการควบคุมการการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ในประเทศนอร์เวย์ 
3. การควบคุมการเข้าถึง 

ไม่พบกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึง ในเรื่องการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต 
การออกใบอนุญาตผู้จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ในประเทศนอร์เวย์ 
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ดังน้ัน ทั้ง 6 ประเทศมีกฎหมายควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และทั้ง 5 ประเทศ ได้แก่ ประเทศไทย สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ ออสเตรเลีย และ
แอฟริกาใต้มีกฎหมายควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่
มีแอลกอฮอล์ 

อย่างไรก็ตาม ประเทศไทยและสหรัฐอเมริกามีกฎหมายควบคุมการเข้าถึง ได้แก่ การเก็บภาษี
สรรพสามิต ในเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ นอกจากน้ี 
ประเทศออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ อย่างไรก็ตาม ประเทศสหรัฐอเมริกากฎหมายควบคุมฉลากและ
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี และแอฟริกาใต้มีกฎหมายควบคุมฉลากและการโฆษณา
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี หรือ เคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ร่วมด้วย 

จากข้อมูลข้างต้นสามารถสรุปเน้ือหาของกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่
มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทยและต่างประเทศ ได้ดังตารางที่ 2 (ดูรายละเอียดเน้ือหาของ
กฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทย
และต่างประเทศในภาคผนวก ตารางที่ 8) 

ตารางท่ี 2 สรุปมาตรการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์และเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของ
ประเทศไทยและต่างประเทศ 

ประเภทเครื่องด่ืม มาตรการ ไทย สหรัฐฯ สิงคโปร์ ออสเตรเลีย* แอฟริกาใต้** นอร์เวย์*** 
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ การควบคุมฉลาก X X X X X X 

การควบคุมการ
โฆษณา 

X X X X X X 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

X X X X X X 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

X X X X X X 

การจํากัดอายุผู้ซ้ือ X X X X X X 
ประเภทเครื่องด่ืม มาตรการ ไทย สหรัฐฯ สิงคโปร ์ ออสเตรเลีย แอฟริกาใต้ นอร์เวย์ 
เครื่องด่ืมท่ีไม่มี
แอลกอฮอล์ 

การควบคุมฉลาก X X X X X X 
การควบคุมการ
โฆษณา 

X X X X X - 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

- - - - - - 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

X X - - - - 

การจํากัดอายุผู้ซ้ือ - - - - - - 
ประเภทเครื่องด่ืม มาตรการ ไทย สหรัฐฯ สิงคโปร ์ ออสเตรเลีย แอฟริกาใต้ นอร์เวย์ 
เครื่องด่ืมท่ีปราศจาก
แอลกอฮอล์ 

การควบคุมฉลาก - X - - X - 
การควบคุมการ - X - - X - 



32 
 

ประเภทเครื่องด่ืม มาตรการ ไทย สหรัฐฯ สิงคโปร์ ออสเตรเลีย* แอฟริกาใต้** นอร์เวย์*** 
โฆษณา 
การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

- - - - - - 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

- - - - - - 

การจํากัดอายุผู้ซ้ือ - - - - - - 

หมายเหตุ ประเทศไทย สหรัฐอเมริกา และสิงคโปร์ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า0.5 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์≤0.5 ดีกรี 

*ประเทศออสเตรเลีย เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.15 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 
หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 1.15 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมประเภท brewed soft drink หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 
ดีกรี(กฎหมายระดับประเทศของออสเตรเลียและเฉพาะกฎหมายระดับรัฐของรัฐออสเตรเลียแคปิตอลเทอร์ริทอร่ี ออสเตรเลียใต้ นอร์ธแทร์ริทอร่ี 
และนิวเซ้าส์เวลส์) นอกจากน้ี เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี (เฉพาะกฎหมายระดับรัฐของรัฐวิคตอเลีย
และเวสเทิร์นออสเตรเลีย) 

 **ประเทศแอฟริกาใต้ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 1.0 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 
หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี 

 ***ประเทศนอร์เวย์ เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมท่ีมีแอลกอฮอล์มากกว่าหรือเท่ากับ 0.7 ดีกรีขึ้นไป และเครื่องด่ืมท่ีไม่มี
แอลกอฮอล์ หมายถึง เคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 0.7 ดีกรี 
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2. ผลการศึกษาจากการสัมภาษณ์ 

จากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้องทั้งหมด 7 ท่าน มี 6 ท่าน ที่ยินยอมเข้าร่วมการศึกษาน้ี จําแนก
เป็น ผู้แทนจากภาคนโยบาย 4 ท่าน ผู้แทนจากภาควิชาการ 1 ท่าน และผู้แทนจากภาคประชาสังคม 1 ท่าน 
ผลการสัมภาษณ์สรุปได้ 3 ประเด็น ได้แก่ (1) ผลกระทบที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการควบคุม
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี (2) ข้อเสนอแนะในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และ (3) ข้อสังเกต ซึ่งมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

2.1 ผลกระทบที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 
ดีกร ี

 จากการทบทวนวรรณกรรมทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศไม่พบการศึกษาที่เก่ียวข้องกับ
ผลกระทบที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี
อย่างไรก็ตาม ประเทศออสเตรเลีย ผู้ผลิตเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ (วอดก้า) ได้ผลิตเคร่ืองด่ืมแบบใหม่ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ เน้นบ่งช้ีถึงคุณลักษณะที่เป็นธรรมชาติหรือบริสุทธ์ิ โดยใช้วิธีการส่ือสารการตลาดด้วยการใช้
ข้อความเก่ียวกับการสร้างความตระหนักรู้หรือรับรู้เก่ียวกับสุขภาพ (health-conscious) เข้ามาผนวกกับ
ตัวเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และใช้คําในการทําการตลาด เช่น เป็นธรรมชาติ (natural) บริสุทธ์ิ (pure) ไม่ทําให้
ติด (no addictives) เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์แบบไร้นํ้าตาล ไร้สารกันบูด การเพ่ิมกลิ่นและรสชาติของผลไม้ เพ่ือ
ทําให้การด่ืมเคร่ืองด่ืมประเภทน้ี (วอดก้า) ดึงดูดให้คนในสังคมโดยเฉพาะกลุ่มผู้หญิงที่อายุยังน้อยหันมาด่ืม
เครื่องด่ืมดังกล่าว ย่ิงไปกว่าน้ัน การตลาดลักษณะน้ียังไม่ถือว่า ผิดกฎหมายอาหารของประเทศออสเตรเลียใน
เชิงการกล่าวอ้างถึงสุขภาพ (health claim) อีกด้วย16-17 

 
ที่มาของภาพ: Dag Endal. GAPC2017 opened in Melbourne Focus on how evidence can be translated into action to reduce 
alcohol harm. Published 04, 10 2017. 

นอกจากน้ี ผลการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้องพบผลกระทบที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการ
ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ดังน้ี 

การกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ไม่ใช่เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ทําให้อุตสาหกรรม
สุราใช้เครื่องด่ืมดังกล่าวเป็นเครื่องมือในการโฆษณาหรือการทําการตลาดด้วยการใช้ตราสัญลักษณ์ โลโก้ หรือ
ตราสินค้า (brand) รวมทั้งการแสดงฉลาก เพ่ือสร้างการรับรู้และเป็นการชักจูงใจเด็กและเยาวชนให้อยู่ใน
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กระแสของเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ซึ่งอาจมีผลให้เด็กและเยาวชนจดจําและคุ้นเคยกับเคร่ืองด่ืมดังกล่าว และ
เป็นประตูหรือทางเข้า (gateway) ไปสู่การด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ 

“ถ้าปล่อยให้แอลกอฮอล์ตํ่ากว่า 0.5% ไม่ต้องควบคุมด้วย พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ น่าจะ
ไปตกตรงที่เป็นอาหาร เจตนารมณ์เขา (กฎหมายอาหาร) ไม่ได้ควบคุมแบบเดียวกับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์อยู่
แล้ว ซึ่งดูเป็นทางบวก อย่างมากก็ควบคุมไม่ให้มีการโฆษณาเกินจริงถ้าไปเป็นอาหารอันน้ีสบาย เขาไม่ต้อง

โฆษณาสรรพคณุ แต่เขาโฆษณาได้เต็มที่ ได้ทุกสื่อ ทายได้เลยว่าใช้ logo เดียวกับเบียร์ มันก็จะสร้างการจดจํา
ด้วยแบรนด์ มันจะเกิดผลทําให้นักด่ืมหน้าใหม่เริ่มด่ืมเร็ว” ผู้แทนจากภาคประชาสังคม 

“มีกระทบแน่ๆ สําหรับเรื่องกลไกลเร่ืองตัวฉลาก แล้วก็เรือ่งการโฆษณา ที่เป็นปัญหาหลักของกลไก
การควบคุมแอลกอฮอล์ โดยเฉพาะประเด็นเร่ืองประกันโฆษณา เพราะฉะน้ันเขา (อุตสาหกรรมสุรา) ก็ใช้

ช่องทางนี้ในแง่ของการตีความก็คือแอลกอฮอล์ที่ไม่ถึงแลว้ก็มันไม่ถือว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์มันก็สามารถ
ใช้ช่องทางนี้ในการโฆษณา” ผู้แทนจากภาคนโยบาย 

“ถา้ branding ทีค่ลา้ยคลึงกนักบัเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์ แลว้ทําใหค้นเขา้ใจเร่ืองเป็นการเชิญชวน
ใหค้นดืม่แอลกอฮอล์อะ ซ่ึงสําคญัตรงนี”้ ผู้แทนจากภาคนโยบาย 

“แต่ถ้าทําเพ่ือโฆษณา อันน้ีก็มีเหตุผล เพียงว่าถ้าจงใจใส่คาํที่เก่ียวกับแอลกอฮอล์เพ่ือที่จะบอกว่าเป็น
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ที่ไม่เขา้เกณฑ์กฎหมาย แต่ต้องการให้คน directly ที่จะรับรู้ว่ามนัคือแอลกอฮอล์ อันน้ีก็

ต้องหาวิธี control” ผูแ้ทนภาควิชาการ 

“เหมือนกับเราเคยได้ยินว่าแอลกอฮอล์ไปผสมในไอศกรมี ในช็อกโกแลตให้เด็กได้เริ่มลอง พอเร่ิมลอง
แบบน้ันก็จะคุ้นชินกับรสแอลกอฮอล์ เหมอืนคนกินแอลกอฮอล์ครั้งแรกก็ไม่อร่อย แสบคอ แต่น้ีฝึกมาแล้วด้วย

แอลกอฮอล์ตํ่ามาก่อน ต่อไปก็จะง่ายขึ้นที่จะเข้าถึงแอลกอฮอล์ปกติ” ผูแ้ทนจากภาคประชาสังคม 

อย่าไรก็ตามผู้ให้สัมภาษณ์ท่านหน่ึงได้แสดงความคิดเห็นในอีกมุมมองหน่ึง ซึ่งอาจแตกต่างจากท่าน
อ่ืนๆ ในประเด็นการทําการตลาดและการโฆษณาว่า ปัจจุบันอุตสาหกรรมสุราโฆษณาใน 3 ลักษณะ (1) การ
ใช้โลโก้ที่ไม่ใช่เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในการโฆษณา เช่น โลโก้ “LEO” (2) การใช้โลโก้คล้ายคลึงเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์แต่มีสีต่างจากโลโก้เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ เช่น โลโก้นํ้าด่ืม และ (3) การใช้โลโก้ที่เหมือนหรือ
คล้ายคลึงกันในการโฆษณาสินค้าอ่ืน เช่น โลโก้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ดีกรีตํ่าโฆษณาว่าเป็นเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ถือเป็นพัฒนาการของการกลยุทธ์ทางการตลาดไม่เก่ียวข้องกับนิยามทางกฎมาย ถึงจะแก้ไขนิยาม
ก็ไม่สามารถไปจํากัดการโฆษณาของอุตสาหกรรมสุราได้ 

“ถ้าเขา (อุตสาหกรรมสุรา) จะคิดมี strategy (กลยุทธ์)ในการโฆษณาโดยคิดเรื่องน้ีออกมันก็ทําได้อยู่
แล้วโดยไม่ใช่เรื่องของกฎหมายที่มันเปลี่ยน คือกฎหมายมนัเหมือนเดิม แต่มัน (อุตสาหกรรมสุรา) พ่ึงมาป๊ิงได้

ว่า ถ้าอย่างน้ันก็โฆษณาเบียร์ 0.4%” ผูแ้ทนภาควิชาการ 

“ก็เป็นเรื่องปกติที่ marketing strategy (กลยุทธ์ทางการตลาด) พ่ึงจะคิดออก แต่มันไม่เก่ียวกับ
นิยามอันน้ี มันไม่ใช่เรื่องตกใจที่ต้องไปแก้นิยามอันน้ี มันเป็นเรื่องปกติ เขา (อุตสาหกรรมสุรา) ไม่ได้ทําผิดอะไร
เขา (อุตสาหกรรมสุรา) ไปไกลขนาดที่ว่าคิดออกว่าทํา logo อะไรก็ไม่รู้ออกมาโฆษณาได้หมดไม่ต้องมีคําเตือน 
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มีทั้งเขียนว่าเคร่ืองด่ืมโดยรวม มีทั้งไม่เขียนอะไรเลย ไม่รู้โฆษณาอะไรแต่ link (เช่ือมโยง) สีใหม้ันเป็น
แอลกอฮอล์ คณุ (หน่วยงานที่เก่ียวข้อง) จะนิยามเท่าไหร่มันก็ไม่มีปัญหาจะไปจํากัดเขา (อุตสาหกรรมสุรา) ได้

อยู่แล้ว” ผู้แทนภาควิชาการ 

นอกจากน้ี กรณีที่อุตสาหกรรมสุราจะผลิตเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ตํ่ากว่า 0.5 ดีกรี โดยต้ังใจให้เป็น
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ถือเป็นการใช้โอกาสในการสร้างผลิตภัณฑ์ที่ไม่อยู่ในนิยามของกฎหมายและไม่มีนัยยะ
สําคัญทางการขาย เพราะเคร่ืองด่ืมดังกล่าวมีปริมาณแอลกอฮอล์ตํ่า ไม่ใช่เครื่องด่ืมที่ด่ืมแล้วทําให้มึนเมา และ
หากทําการตลาดหรือการโฆษณาเพ่ือแสดงให้เห็นว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ก็ไม่คุ้มค่ากับต้นทุนที่ต้องผลิต
เครื่องด่ืมประเภทน้ีและการแก้ไขนิยามไม่สามารถแก้ไขปัญหาการโฆษณาได้ 

“ที่ต้ังใจจะเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แต่ความเข้มข้นตํ่ากว่า 0.5 คําถามก็คือว่า ถ้าผลติขึ้นมาเพ่ือ
โฆษณามันนัยยะ แต่ผลิตขึ้นมาเพ่ือให้ด่ืมให้มันเมา ก็คือว่าไม่ได้ฉลาดต้นทุนมันจะแพงมากเลย เพราะว่าขวด

นํ้าอะไรทุกอย่าง เหล้ามันนิดเดียว คือไปซื้อพวกยาแก้ไอ อะไรที่มันเมาเร็วกว่า ถูกกว่าอีก มันไม่มีนัยยะ
ทางการขาย แต่มันมีนัยยะทางการโฆษณา อาจจะมีการใช้คําว่าเบียร์ แต่ว่าเบียร์ 0.4% แล้วโฆษณาเต็มที่น่ีก็
คือ extreme (มากที่สุด) นึงที่อาจจะเกิด แต่มันไม่ได้เกิดการเปลี่ยนแปลงของเชิงกฎหมาย ซึ่งก็ต้องไปว่ากัน
ว่าจะลงมา 0.2% เหรอ มันก็ไปทํา 0.15 อยู่ดี แก้ 0.1% เขา (อุตสาหกรรม) ก็ไปทําเบียร์ 0.05% มันไล่กันไม่

ทันไม่จบหรอก” ผูแ้ทนภาควิชาการ 

“ไปลองมาแลว้มัน (เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ตํ่ากว่า 0.5 ดีกรี) ไม่มคีวามรู้สึกของเบียร์เลย มันเหมือน
นํ้าแอปเป้ิล เหมือนคนละตลาด เหมือนการกินนํ้าผลไม้เลยรู้สึกว่ามันคนละประเภท มนั (เครื่องด่ืมทีม่ี

แอลกอฮอล์ตํ่ากว่า 0.5 ดีกรี) ไม่ใช่เบียร์ แลว้มันทดแทนกันไม่ได้ เพราะถ้ากินอันน้ีก็ใช่ว่าเราจะไปกินเบียร์
ต่อ” ผู้แทนภาควิชาการ 

นอกจากน้ี การกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ไม่ถูกนิยามว่า เป็นเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ อาจเป็นการส่งเสริมการเข้าถึงของเยาวชน เพราะเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ไม่
จัดเป็นเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ดังน้ัน เคร่ืองด่ืมดังกล่าวจําหน่ายในสถานที่ต่างๆ ได้เช่น สถานศึกษา และทําให้
เยาวชนเข้าถึงเคร่ืองด่ืมชนิดน้ีได้ง่ายขึ้น 

“ต่อไปอาจจะมีเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ตํ่ากว่า 0.5% ขายในโรงเรียนเลยก็ได้ ในฐานะเป็นเคร่ืองด่ืมแช่ในตู้เย็น
โรงเรียน ขณะที่แบรนด์ของมนัเป็นแบรนด์เดียวกับแอลกอฮอล์ ทุกวันน้ีก็พยายามทําอยู่แล้วโดยการใช้นํ้ากับ

โซดา ย่ิงเป็น 0.5% ก็ได้ 2 เด้งเลย สอนใหด่ื้มแต่เด็ก ก็จะได้นักด่ืมหน้าใหม่อายุน้อยลงเร่ือยๆ เรายังคิดได้ 
ธุรกิจแอลกอฮอล์มันต้องคิดได้แน่ๆ พอแบรนด์นึงทํา แบรนด์อ่ืนจะไม่ทําเหรอ ก็จะมีนํ้าส้ม นํ้านู้น นํ้าน้ี มี

แอลกอฮอล์ตํ่ากว่า 0.5% ขายในโรงเรียนด้วยตราสัญลักษณ์เดียวกับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์” ผูแ้ทนจากภาค
ประชาสังคม 
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2.2 ข้อเสนอแนะในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกร ี

ผลจากการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเก่ียวข้องส่วนใหญ่ให้ข้อเสนอแนะในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี คล้ายคลึงกันในประเด็นการสร้างความร่วมมือระหว่างหน่วยงานที่เก่ียวข้อง โดย
ให้หน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง อันได้แก่ สํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ (สคอ.) สํานักงาน
คณะกรรมการอาหารและยา (อย) กรมสรรพสามิต และกรมทรัพย์สินทางปัญญา ควรดําเนินงานร่วมกันเพ่ือได้
มีบทบาทในการควบคุมและป้องกันเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ดังน้ี 

(1) การศึกษาความเป็นไปได้ในการควบคุมการโฆษณา โดยให้ อย. ออกประกาศ เพ่ือควบคุมการ
โฆษณาหรือการแสดงโลโก้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี โดยห้ามนําไปใช้ในสินค้าอ่ืนๆ ที่มี
ลักษณะใกล้เคียงกัน เช่น เบียร์ สุรา เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ เป็นต้น 

(2) ด้านการควบคุมการเข้าถึง ให้ใช้การอ้างอิงประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่องการปฏิบัติตาม
พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 ในสถานศึกษา เมื่อวันที่ 23 กรกฎาคม 2552 เพ่ือ
ป้องกันไม่ให้มีการจําหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ในสถานศึกษา 

(3) การปรับแก้นิยามเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ควรมีการปรับแก้พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ พ.ศ.2251 โดยไม่ต้องอ้างอิงนิยามตามพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ.2560 

“สิ่งสําคัญของการทํางานเร่ืองแอลกอฮอล์เน่ีย คือมันไม่ควรมีพระเอกคนเดียว คือ ควรมีพระเอกทุก
ด้านร่วมกันทุกด้าน น่าจะมีการหารือในคณะกรรมการร่วมที่มีความเกี่ยวข้องกับตราสัญลักษณ ์คนทีดู่แล

กฎหมายทั้งเกี่ยวข้องกับเรื่องเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์แล้วก็ทางด้านเครื่องด่ืม ทั้ง อย. ทั้งกรมควบคุมโรค ทั้ง
กรมสรรพสามิต ทั้งกรมทรัพย์สินทางปัญญา กระทรวงพานิชย์เนาะ แล้วก็ส่วนที่เก่ียวข้องอะนะ หารือกันว่า
มาตรการในอนาคตเพ่ือเป็นการป้องกันรวมทั้งเรื่องการจดทะเบียน ควบคุมการจดทะเบียน สินค้าที่ใช้ตรา

สัญลักษณ์คล้ายคลึง ซึ่งจะทําไงให้กฎหมายที่ดูแลด้านอาหารไม่รับจดทะเบียนตราสัญลกัษณ์ที่คล้ายคลึงกับ
เรื่องเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” ผู้แทนจากภาคนโยบาย 

“ถ้าใช้คําว่าเบียร์หรือไวน์ปราศจากแอลกอฮอล์อย่างน้ี อย.ก็คลุมไม่ได้ เพราะมันเป็นตัวที่ยังไม่เข้า
เครื่องด่ืม อาจจะต้องเป็นการพูดคุยระหว่างหน่วยงาน และอาจจะมีประเด็นที่ทางศึกษาวิจัย หรือข้อกังวล

อะไรต่างๆ เน่ีย ให้คุยเข้าไปพร้อมกัน” ผูแ้ทนจากภาคนโยบาย 

“ตอนน้ัน (ช่ือบุคคล) อยากจะนิยามท่ีใดที่หน่ึงไม่ให้ logo ที่คล้ายกัน ซึ่งทําไม่สําเร็จ ถา้สําเร็จก็จะไม่
มีปัญหาอย่างทุกวันน้ีที่มหาศาลนํ้าสารพัดชนิดออกมา logo เดียวกันหมด เพราะฉะน้ันโดยทฤษฎีของ 

concept ของการควบคุมมันน่าจะ work แต่จะเจอมรสุมขนาดใหญ่ ต้องไปดูว่า อย. ออกได้จริงหรือเปล่า 
อํานาจ อย. พร้อมไหม ต้องไป fight อย่างมาก เพราะตอนน้ีเขา (อุตสาหกรรมสุรา) พบความ success 

(ความสําเร็จ) เป็นรูปธรรม ก็ลองไปดูมา”ผู้แทนจากภาควิชาการ 

“ต้องอาศัย อย. Push (ไปผลักดันที่) อย. ในกฎหมายที่เขามีอํานาจเขาออกกฎระเบียบอะไรได้บ้างที่
จะควบคุม ต้องไปศึกษาดูว่าจะใช้ข้อไหนของเขา เรื่องการโฆษณา เขาสามารถออกประกาศอะไรได้ไหม ถ้ามี

แอลกอฮอล์แมจ้ะตํ่ากว่า 0.5 จะห้ามอะไรที่มากกว่าอาหารทั่วไปได้ไหม” ผู้แทนจากภาคประชาสังคม 
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“พนักงานควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่เขาเป็นภาครัฐ เขาก็อาจจะมีบทบาทท่ีหามาตรการในการ
ป้องกัน ไม่ว่าจะเป็นการคุยกับ อย. สคบ.”ผู้แทนจากภาคประชาสังคม 

“ประกาศกระทรวงศึกษาฯ ที่ประกาศแล้วข้อความครอบคลุมมากกว่ากฎหมาย เช่น การห้ามด่ืมใน
โรงเรียนไม่ได้บอกด้วยว่าดีกรีเท่าไหร่” ผูแ้ทนจากภาคประชาสังคม 

“ก็ต้องไปดูว่าถ้ามัน (เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไมเ่กิน 0.5 ดีกรี) เยอะๆแล้วทําให้ผู้ผลิตเบียร์
เบ่ียงเบน เรา (หน่วยงานที่เก่ียวข้อง) ก็ต้องไปแก้ที่กฎหมายหลัก” ผู้แทนจากภาคนโยบาย 

“อันน้ีจะเป็นทางแก้ เราต้องแก้ พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ไมต้่องไปอ้างอิงนิยามของกรม
สรรพสามิต ก็จะเป็นเรื่องยากหน่อยตรงที่มันต้องไปแก้กฎหมาย ระบุไปเลยว่าถ้ามีแอลกอฮอล์ก็ถือเป็น

เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์หมด อย่างน้ีเป็นต้น ไม่ต้องบอกว่าก่ี % ก่ีดีกรี ถ้ามก็ีถือว่าควบคุม ถ้าไม่ทําผิดก็ไม่มี
ปัญหา” ผู้แทนจากภาคประชาสังคม 

อย่างไรก็ตาม ผู้ให้สัมภาษณ์ 2 ท่าน ได้ให้ข้อเสนอแนะในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรีควรมีการกําหนดในฉลากระบุให้ชัดเจนว่า เป็นเครื่องด่ืมประเภทใด และการโฆษณาก็ให้ทํา
เช่นเดียวกับการแสดงฉลาก ย่ิงไปกว่าน้ัน ควรให้มีการห้ามโฆษณาเคร่ืองหมายการค้าในสินค้าอ่ืนๆ ที่ทําให้
เข้าใจได้ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

“อย่างเร่ืองฉลากเน่ีย พ่ีว่าเค้าสามารถตัดกันได้ แสดงให้ชัดเจนได้ ในการโฆษณาก็เหมอืนกัน ถ้าเค้า
โฆษณาน้ําแร่ตราช้างขวดสีเขียวเหมือนเบียร์เลย พ่ีก็บังคับให้เค้าใส่ช่ืออาหารชัดๆ อยู่แล้ว ซึ่งหลักการโฆษณา 
เค้าต้องใส่ช่ืออาหารให้ชัด ไม่ง้ันเค้าต้องไปโดน พรบ. แอลกอฮอล์แน่นนอน เค้าก็โดนเก็บภาษีอีกแบบหน่ึง ตัว

ที่เป็นเคร่ืองด่ืมก็อีกแบบหน่ึง” ผู้แทนภาคนโยบาย 

“ห้ามโฆษณาอันที่ทําให้เข้าใจว่ามันมเีคร่ืองหมายการค้าแบบเดียวกัน ห้ามไปเลย ถ้าเขา (หน่วยงานที่
เก่ียวข้อง) ห้ามตรงนั้นได้นะ ไม่ว่าจะเป็นนํ้าด่ืมนํ้าแร่ เค้าก็ไม่สามารถะเอา Logo มาแสดงได้แล้ว ถึงเค้าจะไป

จดมา เขา (อุตสาหกรรมสรุา) ก็แสดงไม่ได้” ผู้แทนภาคนโยบาย 

นอกจากน้ี ผู้ให้สัมภาษณ์3ท่านได้เสนอแนะแนวทางในการควบคุมเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเพ่ิมเติมด้วย เช่น 
การใช้มาตรการคุณธรรม เพ่ือตีตราอุตสาหกรรมสุราว่าขาดจริยธรรมในการทําการตลาดกับเด็กและเยาวชน
และมาตรการให้ความรู้แก่เยาวชนเพ่ือสร้างการรู้เท่าทันการทําการตลาดของอุตสาหกรรมสุรา รวมท้ังการ
เปิดเผยความจริงให้คนในสังคมไทยได้รับรู้เก่ียวกับกลยุทธ์ของการประกอบธุรกิจของอุตสาหกรรมสุราที่
กระตุ้นให้เกิดการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

“มาตรการนึงที่จะทําได้ก็คือ มาตรการเชิงคุณธรรม ถ้าเลน่กฎหมายไม่ได้ เราก็เอาสมาคมผู้ปกครอง 
เอาเยาวชน เอาครู มาบอกว่าธุรกิจอะไรขนาดนี้ เล่นกฎหมายหน้าด้านๆ อย่างน้ีเลยเหรอ ก็ทําให้เขา 

(อุตสาหกรรมสุรา) เป็นผู้ร้ายในสังคมไป” ผู้แทนภาควิชาการ 

“ต้องสื่อสารกับพวกการรับรู้ของเยาวชน ให้เห็นของผลกระทบของเรื่องน้ี เหมือนด้านการตลาดที่มี
ผลต่อการเลือกซื้อผลิตภัณฑ์ของเยาวชน......ต้องมีการสื่อสารมากๆ เพ่ือให้เกิดการรู้เทา่ทันแล้วก็ให้เหมือนการ

ตีแผ่กลยุทธ์ของบริษัทที่จะเลีย่งเรื่องกฎหมาย” ผูแ้ทนภาคนโยบาย 
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2.3 ข้อสังเกต 

ผู้ให้สัมภาษณ์ท่านหนึ่งได้ต้ังข้อสังเกตด้วยว่า นิยามเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ คือ เครื่องด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า0.5 ดีกรี มีอยู่ในพระราชบัญญัติมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 และ 
ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม พ.ศ. 2544 จึงไม่ใช่การนิยามเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ขึ้นมาใหม่ 

“ประเด็นก็คือว่าของเดิมมันมีนิยามท่ีใดที่หน่ึงแหละ ทีม่ันเป็น 0.5 ดีกรี.....จําได้ว่ามันมีการพูดคุยอยู่แล้วว่า
เขา (กรมสรรพสามิต) อ้างอิง 0.5เพราะนิยามเดิมมีอยู่แลว้” ผู้แทนภาควิชาการ 

นอกจากน้ี ควรมีการศึกษาวิจัยสถานการณ์ทางการตลาดของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 
ดีกรี และผลกระทบที่เกิดการทําการตลาดของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต่อการนําไปสู่การ
บริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เพ่ือเป็นข้อมูลสําคัญในการกําหนดนโยบายควบคุมการโฆษณาหรือการทํา
การตลาด ในกรณีที่อุตสาหกรรมสุราใช้โอกาสในการสร้างสินค้าขึ้นมาใหม่ เพ่ือผูกโยงกับเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
เพราะกฎหมายท่ีมีอยู่ควบคุมอย่างเข้มงวด ต้องมีการศึกษาเพ่ิมเติมทั้งในประเทศไทยและต่างประเทศว่า 
สินค้าดังกล่าวมีคนบริโภคมากน้อยเพียงใด เป็นสินค้าที่นิยมบริโภคหรือไม่ และนําไปสู่การบริโภคเครื่อง
แอลกอฮอล์ได้หรือไม่และหากพบว่ามีนัยสําคัญจริง จึงคิดหาทางเลือกนโยบาย (Policy option) หรือ 
มาตรการ (intervention) ว่า จะแก้ไขอย่างไร และควรคํานึงถึงการออกมาตรใดก็ตามต้องไม่ก่อให้เกิดปัญหา
ใหม่ด้วย 

“ก็ต้องไปศึกษา ต่างประเทศเขามีไหมผลิตภัณฑ์แบบน้ัน ก็เคยได้ยินอยู่ สองก็คือว่ามัน (เครื่องด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ไมเ่กิน 0.5 ดีกรี) success (ประสบความสําเร็จ) ไหมในการทําให้เป็นประตูสู่การด่ืมเบียร์ สินค้า

มันเจ๊งไปหรือเปล่าสมมติว่า คุณอยากกินมอลต์เบียร์คือมอลต์โดยไม่อยากเมา มันมีหรอืเปล่า ถ้าเขาทําแบบน้ี
ก็เป็นนํ้ามอลต์แต่ถ้ามันกลายมาเป็นต้นทาง เหมือนบุหรี่ไฟฟ้ามาสูบบุหรี่จริง ก็ต้องถามว่า Policy option คือ

อะไร” ผู้แทนภาควิชาการ 

“เราก็ต้องหาทาง Evidence ให้ได้ว่าตราสัญลักษณ์อย่างง้ี คนจําในสิ่งเหล่าน้ันคล้ายคลึงว่าเป็น
เครื่องด่ืมหรือว่าเป็นแอลกอฮอล์ คือถ้า branding อันน้ันมากกว่าครึ่ง คิดว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์น่ัน

หมายถึงว่าเขาคิดว่ามันมีแรงจูงใจทางด้านแอลกอฮอล์มากกว่าเคร่ืองด่ืม” ผู้แทนภาคนโยบาย 

“ต้องไปแยก identify กลุ่มก่อนว่าเป็นเคร่ืองด่ืม หรือมันเป็นเบียร์ หรือไวน์ มันต้องดูเจตนาก่อน 
และอาจจะต้องแยก ไปหาข้อมูลว่าแล้วว่าในประเทศต่างๆ เน่ียมมีาตรการอย่างไรที่จะคุมตัวน้ี ซึ่งเค้าก็อาจจะ
กลัวว่าพวกเด็กกิน หน้าตามันใกล้กัน คืออันน้ีมันเป็นเรื่องที่ค่อนข้าง sensitive ตรงนี้อาจจะต้องดูว่าเค้ามีการ

ป้องกันอย่างไร” ผูแ้ทนภาคนโยบาย 
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บทที่ 4 

อภิปรายและสรุปผลการศึกษา และข้อเสนอแนะ 
 

1. อภิปรายผลการศึกษา 

การนิยามเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ กฎหมาย
อาหารของประเทศไทย กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี เป็น เครื่องด่ืมแอฟริกาใต้ 
กําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี คือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ และกฎหมาย
อาหารของแอฟริกาใต้ยังกําหนดให้เคร่ืองด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ทําจากธัญพืชที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี เป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า)ในขณะที่กฎหมายอาหารของ
ออสเตรเลียระบุว่า เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี คือ เครื่องด่ืม brewed soft drink 
อย่างไรก็ตาม กฎหมายสรรพสามิตของรัฐวิชคอนซิน ประเทศสหรัฐอเมริกากําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี เป็น เครื่องด่ืมเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) และกฎหมาย
แอลกอฮอล์ในระดับประเทศ กําหนดให้เครื่องด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี เป็นเคร่ืองด่ืมที่
ไม่มีแอลกอฮอล์ นอกจากน้ี กฎหมายแอลกอฮอล์และกฎหมายสรรพสามิตของประเทศนอร์เวย์ กําหนดนิยาม
ของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 0.7 ดีกรี คือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรีหรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ กฎหมายแอลกอฮอล์ของ
ประเทศสหรัฐอเมริกากําหนดว่า เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี เป็นเครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ และกฎหมายอาหารในประเทศแอฟริกาใต้กําหนดว่า เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.05 ดีกรี เป็นเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

การควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ใน
ประเทศไทยใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลาก การโฆษณา และใช้กฎหมายสรรพสามิตในการการจัดเก็บ
ภาษี เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ สําหรับต่างประเทศน้ัน 
สหรัฐอเมริกาใช้กฎหมายแอลกอฮอล์ในการควบคุมฉลากและการโฆษณาและใช้กฎหมายสรรพสามิตในการ
การจัดเก็บภาษี ในขณะที่ประเทศสิงคโปร์ ออสเตรเลีย และแอฟริกาใต้ใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลาก
และการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ในขณะที่
ประเทศนอร์เวย์ใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.7 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ นอกจากน้ี ประเทศออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการ
โฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ร่วมด้วย 

ในส่วนของการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์เป็นกฎหมายที่ใช้ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี และแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหารเป็นกฎหมายท่ีใช้ควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.05ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ ซึ่งครอบคลุมเก่ียวกับการควบคุมฉลากและการ
โฆษณา 



40 
 

1.1 กฎหมายและมาตรการทีเ่ก่ียวข้องในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล ์
 
 ทั้ง 6 ประเทศ มีกฎหมายควบคุมฉลาก เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ประเทศไทย สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ และแอฟริกาใต้มีกฎหมายควบคุมการโฆษณา
เคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ และออสเตรเลียมีกฎหมาย
ควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 
 อย่างไรก็ตาม ประเทศไทยและสหรัฐอเมริกามีกฎหมายควบคุมการเข้าถึง ได้แก่ การเก็บภาษี
สรรพสามิต ในเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ นอกจากน้ี 
ประเทศออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ด้วยอย่างไรก็ตาม ทั้ง 6 ประเทศไม่มีกฎหมายและมาตรการที่
เก่ียวข้องในการควบคุมการเข้าถึงในด้านการออกใบอนุญาตผู้จําหน่ายและการจํากัดอายุผู้ซื้อ 

 
1.1.1 การควบคุมฉลาก 
จากการศึกษาการควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มี

แอลกอฮอล์ ของประเทศไทย ได้แก่ ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเรื่องคําช้ีแจงประกาศ
กระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 367) พ.ศ.2557 เรื่อง การแสดงฉลากของอาหารในภาชนะบรรจุ และประกาศ
สาธารณสุข ฉบับที่ 383 พ.ศ.2560 เรื่องการแสดงฉลากของอาหารในบรรจุ ฉบับที่ 2 อาศัยอํานาจตาม
พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ.2522 พบว่า ยังมีช่องว่างในการควบคุมการแสดงฉลากเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ได้แก่ ไม่ครอบคลุมการแสดงข้อความในการระบุ
ว่า เครื่องด่ืมดังกล่าวเป็น “เคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์” ไม่ครอบคลุมถึงการแสดงปริมาณแอลกอฮอล์ เช่น 
เข้ม (strong) ไม่ครอบคลุมการจํากัดข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) 
เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ และการใช้ช่ือย่ีห้อ (brand name) บนฉลากต้องไม่นําเสนอให้เกิด
ความเข้าใจผิด หรือประทับใจอย่างผิดๆ เกี่ยวกับการระบุความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ของเคร่ืองด่ืม 

 
ถึงแม้จะมีประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเร่ืองคําช้ีแจงประกาศกระทรวงสาธารณสุข 

(ฉ บั บ ที่  3 6 7 )  พ . ศ . 2 5 5 7  เ รื่ อ ง  ก า ร แ ส ด ง ฉ ล า ก ข อ ง อ า ห า ร ใ น ภ า ช น ะ บ ร ร จุ18

และประกาศสาธารณสุข ฉบับที่ 383 พ.ศ.2560 เรื่องการแสดงฉลากของอาหารในบรรจุ ฉบับที่ 2
19อาศัยอํานาจตามพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 ควบคุมฉลากอยู่ แต่เมื่อพิจารณาการควบคุมฉลากแล้ว 
บทบัญญัติดังกล่าว เป็นเพียงการกําหนดให้แสดงเกณฑ์โดยท่ัวไปท่ีต้องแสดงในฉลาก ได้แก่ ช่ืออาหาร 
เครื่องหมายการค้า ช่ือที่และที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) 
ส่วนประกอบของอาหาร วันหมดอายุ เน้ือหาในฉลากต้องไม่เป็นเท็จ ทําให้เข้าใจผิด หลอกลวง หรือก่อให้เกิด
ความผิดพลาดเก่ียวกับคุณค่าและความปลอดภัย และการกล่าวอ้างทางสุขภาพต้องไม่ทําให้เข้าใจผิดเท่าน้ัน 
ซึ่งข้อกําหนดดังกล่าวเป็นการควบคุมอาหารและเครื่องด่ืม ซึ่งยังไม่มีข้อกําหนดที่ชัดเจนในการแสดงฉลาก
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ นอกจากน้ี ประเทศไทยมี
พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 (มาตรา 31) ที่กําหนดให้สินค้าที่ผลิตหรือมีไว้ขายต้องแสดงฉลาก 
และการแสดงฉลากใช้แนวทางเดียวกันกับสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา เช่น ต้องใช้ข้อความท่ีตรงต่อ
ความจริงและไม่มีข้อความที่อาจก่อให้เกิดความเข้าใจผิดในสาระสําคัญเก่ียวกับสินค้า ระบุช่ือสินค้า หรือ
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เครื่องหมายการค้าของผู้ผลิตหรือของผู้นําเข้าเพ่ือขาย ระบุสถานที่ผลิตหรือสถานที่ประกอบธุรกิจนําเข้าเป็น
ต้น20 แต่กฎหมายดังกล่าวเป็นข้อกําหนดของสินค้าทั่วไป ไม่ได้เฉพาะเจาะจงเคร่ืองที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์21 
 

เมื่อเปรียบเทียบกับต่างประเทศแล้ว พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกามีการกําหนดให้ฉลากเครื่องด่ืม
มอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต้องแสดงฉลากช่ือย่ีห้อประกอบด้วยช่ือย่ีห้อที่ไม่หลอกลวงและ
ทําให้เข้าใจผิดเก่ียวกับอายุ แหล่งกําเนิด อัตลักษณ์ หรือลักษณะอ่ืนใดของสินค้าไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับ
สุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ เป็นต้น การใช้ช่ือ
ย่ีห้อ (brand name) บนฉลากไม่นําเสนอให้เกิดความเข้าใจผิด หรือประทับใจอย่างผิดๆ เกี่ยวกับการระบุ
ความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ของสินค้าต้องระบุว่าเครื่องด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์” และ
การแสดงปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full strength” “extra strength” 
“high test” “high proof” “full alcohol strength” หรือข้อความท่ีคล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น และ
เครื่องด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี รวมทั้ง เครื่องด่ืม soft drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) 
ไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” แสดงบนฉลากได้22 

 
อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาจากกฎหมายอาหาร ยา และเคร่ืองสําอางกําหนดว่า กรณีขนมที่มีสารเจือ

ปนด้วยแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี ไม่ให้มีการส่งเสริมให้เกิดการหลองลวงผู้บริโภค หรือแสดงให้เห็นว่า
สารเจือปนนั้นเป็นอย่างอ่ืน หรือแสดงฉลากตราสินค้าปลอมหรือแสดงฉลากตราสินค้าไม่ถูกต้อง 
(misbranding)23 เน้ือหาจากกฎหมายอาหารน้ีแสดงให้เห็นว่า กฎหมายอาหารต้องการควบคุมอาหารที่มี
แอลกอฮอล์เป็นส่วนประกอบ แต่ไม่มีบทบังคับใช้กับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ดังน้ัน 
สหรัฐอเมริกาใช้กฎหมายแอลกอฮอล์ในการควบคุมเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ไม่
ใช้กฎหมายอาหารในการควบคุมเครื่องด่ืมดังกล่าว เหมือนเช่นในประเทศอ่ืนๆ 

นิยามของอาหารตามกฎหมายอาหารในประเทศสิงคโปร์ “อาหาร” (Food) หมายความรวมถึง 
เครื่องด่ืม หมากฝร่ัง และสิ่งของหรือสารที่ใช้เป็นส่วนผสมในการเตรียมอาหารหรือเคร่ืองด่ืมหรือของผลิตภัณฑ์
ดังกล่าว แต่ไม่รวมถึงรังสัตว์หรือรังนก อาหารสัตว์หรืออาหารสําหรับสัตว์นกหรือปลา หรือสิ่งของหรือสารที่ใช้
เป็นยาเท่าน้ัน24จากนิยามดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า สิงคโปร์ไม่มีการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 
ดีกรี หรือ เคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ เป็นการเฉพาะ แต่กฎหมายอาหารสามารถควบคุมเครื่องด่ืมชนิด
น้ีในฐานะที่เป็นอาหาร ดังน้ัน การควบคุมฉลากกําหนดให้แสดงหีบห่อของอาหารท่ีบรรจุในหีบห่อทุกหีบห่อ
จะต้องมีฉลากที่ทําเคร่ืองหมายไว้หรือติดแน่นอย่างแน่นหนาในฐานะที่โดดเด่นฉลากประกอบไปด้วยช่ืออาหาร
ที่จะระบุถึงลักษณะที่แท้จริงของอาหารส่วนประกอบ ปริมาณสุทธิช่ือและที่อยู่ของผู้ผลิตบรรจุหีบห่อหรือ
ผู้ขายและคําว่า “เคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ (non-alcoholic)” จะสามารถใช้ระบุบนฉลากเคร่ืองด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี เทา่น้ัน25 

 แอฟริกาใต้ กําหนดการอ้างปริมาณสารอาหาร คือ ต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์”26 นอกจากน้ีการใช้คํา ภาพ เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายต้องไม่ก่อให้เกิดความประทับใจ
ว่า เครื่องด่ืมดังกล่าวได้รับการสนับสนุนที่ถูกต้องตาม หรือ สอดคล้องกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่สาธารณสุข25 
อีกทั้ง ฉลากเครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืชและมีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 
ดีกรี ซึ่งถือว่าเป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) ต้องบอกสารอาหารที่เติมในเครื่องด่ืม และไม่
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สามารถแสดงข้อความว่า “ปราศจากแอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ีมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.05 ดีกรี27 ในขณะที่ประเทศออสเตรเลียต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี เป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” และเคร่ืองด่ืม brewed soft drink ที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี ต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” รวมทั้ง
ต้องแสดงฉลากให้เข้าใจว่าเป็น “เครื่องด่ืม brewed soft drink” และไม่ให้มีการอ้างคุณประโยชน์ทาง
สุขภาพด้วย28 
 
 1.1.2 การควบคุมการโฆษณา 

จากการศึกษาการควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืม
ที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ของประเทศไทย ได้แก่ ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเรื่อง หลักเกณฑ์การ
โฆษณาอาหาร พ.ศ.255129 อาศัยอํานาจตามพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 พบว่า ยังมีช่องว่างในการ
ควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ได้แก่ 
ไม่ครอบคลุมการแสดงข้อความการโฆษณาในการระบุว่า เครื่องด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์” 
ไม่ครอบคลุมถึงการแสดงปริมาณแอลกอฮอล์ เช่น เข้ม (strong) ไม่ครอบคลุมการจํากัดข้อความท่ีเก่ียวข้อง
กับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพไม่ครอบคลุมถึง
การใช้ช่ือย่ีห้อ (brand name)การโฆษณาต้องไม่นําเสนอให้เกิดความเข้าใจผิด หรือประทับใจอย่างผิดๆ 
เก่ียวกับการระบุความเป็นตัวตนหรืออัตลักษณ์ของเคร่ืองด่ืมและไม่ครอบคลุมการใช้ตราสินค้าหรือแบรนด์ 

 
ถึงจะมีพระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 (มาตรา 40 และ 41)30 และพระราชบัญญัติคุ้มครอง

ผู้บริโภค พ.ศ.2522 (มาตรา 21)31 ควบคุมการโฆษณาอยู่ เมื่อพิจารณาการควบคุมการโฆษณาแล้ว บทบัญญัติ
ดังกล่าว เป็นเพียงการกําหนดเกณฑ์โดยทั่วไปในการโฆษณา คือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง 
หลอกลวง หรือทําให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของเครื่องด่ืม และการกําหนดให้ต้องขอนุญาตก่อน
กระทําการโฆษณาตามสื่อต่างๆ ซึ่งพระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ.2522 ควบคุมสินค้าทั่วไปท่ีไม่ได้
เฉพาะเจาะจงเคร่ืองที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์32 แม้แต่ประกาศ
สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเรื่อง หลักเกณฑ์การโฆษณาอาหาร พ.ศ.2551 อาศัยอํานาจตาม
พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 ก็เป็นหลักเกณฑ์ทั่วไปในการโฆษณาอาหารและเครื่องด่ืม โดยกําหนดคําที่
ห้ามใช้ในการโฆษณา (เช่น ยอด วิเศษณ์ ที่สุด มหัศจรรย์ หรือคําอ่ืนที่มีความหมายเทียบเท่าคําเหล่าน้ี) ผู้
แสดงแบบ (ห้ามนําบุคลากรทางการแพทย์และสาธารณสุข หรือทําให้เข้าใจว่าเป็นบุคลากรดังกล่าวมาแนะนํา 
รับรอง หรือเป็นผู้แสดงแบบ) และกําหนดให้มีข้อความเตือน (อ่านคําเตือนในฉลากก่อนการบริโภค)33 ซึ่ง
บังคับในเคร่ืองด่ืมที่มีคาเฟอีนและเครื่องด่ืมชูกําลังเท่าน้ัน34 ไม่ได้เฉพาะเจาะจงเคร่ืองที่มีปริมาณแอลกอฮอล์
ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 

 
เมื่อเปรียบเทียบกับต่างประเทศแล้ว พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกา เครื่องด่ืมมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่

เกินกว่า 0.5 ดีกรี การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ต้องไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตรา
สินค้าหรือมากกว่าสองตราสินค้าที่แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า 
(แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน การโฆษณาเพ่ือบอกปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความ
ว่า “เข้ม (strong)” “full strength” “extra strength” “high test” “high proof” “full alcohol 
strength” หรือข้อความที่คล้ายคลึงกับข้อความข้างต้นข้อความในการโฆษณา ห้ามลามก หยาบคาย ไม่
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เหมาะสมหรือไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา 
มีประโยชน์ต่อสุขภาพ) และเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี รวมทั้ง เครื่องด่ืม soft drink 
(เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) การโฆษณาไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” ได้22 

 
นออกจากน้ี ประเทศสหรัฐอเมริกาและแอฟริกาใต้ กําหนดเหมือนกันว่า การโฆษณาเครื่องด่ืมที่มี

ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ ต้องระบุว่าเครื่องด่ืมดังกล่าวเป็น 
“เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์”22,26 อย่างไรก็ตาม แอฟริกาใต้กําหนดให้เครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลว
ที่ผลิตมาจากธัญพืชและมีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ซึ่งถือว่าเป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่
ไม่ใช่เหล้า) ไม่สามารถแสดงข้อความในการโฆษณาว่า “ปราศจากแอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องดื่ม
ชนิดน้ีมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี26 

 
ประเทศออสเตรเลียกําหนดการโฆษณาต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ

แอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี เป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” และเคร่ืองด่ืม brewed soft drink ที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี ต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” รวมทั้ง
ต้องโฆษณาให้เข้าใจว่าเป็น “เครื่องด่ืม brewed soft drink” เท่าน้ัน และจะแสดงและทําให้เข้าใจว่าเป็น
เครื่องด่ืมประเภทอ่ืนไม่ได้ อีกทั้ง การโฆษณายังไม่ให้มีการอ้างคุณประโยชน์ทางสุขภาพด้วย28 นอกจากน้ี 
ออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาอาหารและเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ หรือ
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์น้อยกว่า 0.5 ดีกรี โดยการโฆษณาน้ันไม่ทําให้เข้าใจผิดหรือหลอกลวง/ 
ส่งเสริมให้เด็กที่มีอายุตํ่ากว่า 14 ปี บริโภคอาหารหรือเคร่ืองด่ืมดังกล่าวในปริมาณเกินความจําเป็นที่ร่างกาย
ต้องการได้รับ ทําให้เด็ก/ผู้ปกครองรู้สึกเหนือกว่าคนอ่ืน ฉลาดกว่าคนอ่ืน รู้สึกมั่นใจมากกว่า เป็นที่รักมากกว่า 
ประสบความสําเร็จ เมื่อได้ซื้อ/ใช้สินค้า/ บริการน้ันๆ และทําให้เด็ก/ผู้ปกครองรู้สึกผิดหวังหรือด้อยกว่าคนอ่ืน 
เมื่อไม่ได้ซื้อ/ใช้สินค้า/ บริการน้ันๆไม่ทําให้เด็กรบเร้า/ร้องขอ/ต๊ือให้ผู้ปกครองซื้อสินค้าไม่บ่อนทําลายบทบาท
ของผู้ปกครองในการแนะนําการเลือกอาหารและการเลือกใช้วิถีของการใช้ชีวิต และไม่มีการกล่าวถึงส่วนผสม
พิเศษหรือของพรีเมี่ยม แนวปฏิบัติน้ีไม่รวมถึงการแสดงฉลาก35 

 
 1.1.3 การควบคุมการเข้าถึง 
 ประเทศไทยมีกฎหมายควบคุมการเข้าถึง ได้แก่ การเก็บภาษีสรรพสามิต ในเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืม โดยประเทศไทยมีการจัดการเก็บภาษีสรรพสามิตเคร่ืองด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมบรรจุในภาชนะและผนึกไว้ต้องเสียภาษีสรรพสามิตตามมูลค่า คิด
เป็นร้อยละ 1436 และต้องเสียภาษีตามปริมาณแอลกอฮอล์ด้วย37 

 
อย่างไรก็ตาม ประเทศไทยอัตราการจัดเก็บภาษีเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

แตกต่างจากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ เพราะมูลค่าและ
ราคาขายปลีกของเครื่องด่ืมทั้งสองชนิดน้ีแตกต่างกัน36, 38 อีกทั้งเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 
ดีกรี แตกต่างจากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรีในส่วนของน้ําตาล กล่าวคือ หากมี
ส่วนประกอบที่เป็นนํ้าตาลก็จะเก็บภาษีตามปริมาณนํ้าตาลในเครื่องด่ืมชนิดน้ีร่วมด้วย36 

เมื่อเปรียบเทียบกฎหมายระดับรัฐของรัฐวิชคอนซิน โดยกฎหมายสรรพสามิตกําหนดให้ “Soft drink 
(เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า)” หมายถึง เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่าร้อยละ 0.5 ดีกรี28 ดังน้ัน สหรัฐอเมริกาใช้
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กฎหมายสรรพสามิตในการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ Soft drink 
(เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) ถูกจัดเก็บภาษีโดยคิดเป็นร้อยละ 0.25 ของราคาขายปลีก ยกเว้นบางตําบลหากผลการ
โหวตส่วนใหญ่ของบอร์ดคณะกรรมการผู้มีอํานาจให้เก็บภาษีในอัตราร้อยละ 0.5 ของราคาขายปลีก ก็สามารถ
ทําได้39 

1.2 กฎหมายและมาตรการท่ีเก่ียวข้องในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ควบคุมฉลากและการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.0ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ในขณะที่แอฟริกาใต้มีกฎหมายควบคุมฉลากและ
การโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.05 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 

1.2.1 การควบคุมฉลาก 

จากการศึกษาการควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ ของประเทศไทยพบว่า ไม่มีกฎหมายควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ
เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์เป็นการเฉพาะ การกําหนดนิยามเคร่ืองด่ืมในภาชนะที่บรรจุที่ปิดสนิท คือ 
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี40 ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ไม่มีการกําหนดปริมาณขั้นตํ่าสุดของ
ปริมาณแอลกอฮอล์ ดังน้ัน การควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่
ปราศจากแอลกอฮอล์ จึงใช้กฎหมายควบคุมการแสดงฉลากเช่นเดียวกันกับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ และพบช่องว่างเช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี 

เมื่อเปรียบเทียบกับต่างประเทศ พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ควบคุมฉลาก
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ โดยการแสดงฉลากจะต้อง
ปฏิบัติเช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี กล่าวคือ การโฆษณาตราสินค้า 
(แบรนด์) ต้องไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าหรือมากกว่าสองตราสินค้าที่
แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์
ไปใช้กับสินค้าอ่ืน การโฆษณาเพ่ือบอกปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full 
strength” “extra strength” “high test” “high proof” “full alcohol strength” หรือข้อความท่ี
คล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น และลักษณะโฆษณาที่ห้ามมิให้โฆษณาเหมือนไวน์ (ข้อความในการโฆษณา ห้าม
ลามก หยาบคาย ไม่เหมาะสมหรือไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health claim) 
เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ) และห้ามใช้คํา โดยบนฉลากไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” และการ
บอกปริมาณแอลกอฮอล์เครื่องด่ืมมอลต์ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เลย บนฉลากต้องระบุว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ (free) ”22 

นอกจากน้ี กฎหมายอาหารของสหรัฐอเมริกา พบว่า อาหาร หมายถึง (1) วัตถุใช้เพ่ือกินหรือด่ืม
สําหรับคนหรือสัตว์อ่ืนๆ (2) หมากฝร่ัง และ (3) วัตถุใช้เพ่ือเป็นส่วนประกอบของวัตถุดังกล่าว การแสดงฉลาก
อาหารมีข้อกําหนดที่คล้ายคลึงและไม่เข้มงวดเท่ากับกฎหมายแอลกอฮอล์ เช่น ฉลากต้องไม่เป็นเท็จหรือ
หลอกลวงหรือทําให้เข้าใจผิด หากฉลากอาหารน้ันขายภายใต้ช่ืออาหารอ่ืน ต้องแสดงช่ือและสถานที่ของผู้ผลิต 
หรือผู้จัดจําหน่าย ข้อความท่ีถูกต้องของปริมาณ เช่น นํ้าหนัก การวัด หรือการนับเชิงตัวเลข (numerical 
count) แสดงส่วนประกอบ ข้อมูลทางโภชนาการ ได้แก่ หน่วยบริโภค จํานวนของหน่วยบริโภคหรือหน่วยวัด
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อ่ืนๆ ต่อบรรจุภัณฑ์ จํานวนรวมของแคลอรี่ ปริมาณของสารอาหาร เช่น ไขมันทั้งหมด ไขมันอ่ิมตัว 
คอเลสเตอรอล โซเดียม23 ดังน้ัน การควบคุมฉลากเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ 
เครื่องด่ืมมอลต์ที่ปราศจากแอลกอฮอล์จึงแยกออกจากการควบคุมด้วยกฎหมายอาหาร 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหารในการควบคุมฉลากของเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 
ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ เช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี 
หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ กล่าวคือ เกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลากตรงกัน ได้แก่ ช่ืออาหาร 
ช่ือที่และที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) ส่วนประกอบของอาหาร 
วันหมดอายุ และเน้ือหาในฉลากต้องไม่เป็นเท็จ ทําให้เข้าใจผิด หลอกลวง หรือก่อให้เกิดความผิดพลาด
เก่ียวกับคุณค่าและความปลอดภัย การกําหนดฉลากต่างจากประเทศอ่ืนๆ ด้วยว่า การใช้คํา ภาพ เครื่อหมาย 
โลโก้ หรือการบรรยายต้องไม่ก่อให้เกิดความประทับใจว่า อาหารได้รับการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือ 
สอดคล้องกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่สาธารณสุขหรือบุคคลที่มีความเป็นมืออาชีพหรือองค์กรให้คําแนะนํา
ผู้บริโภค ฉลากเครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืชไม่สามารถแสดงข้อความว่า 
“ปราศจากแอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ีมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี และเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.05 ดีกรี ต้องอ้างปริมาณสารอาหารว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ (Virtually free or free)”41 

1.2.2 การควบคุมการโฆษณา 

จากการศึกษาการควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่
ปราศจากแอลกอฮอล์ ของประเทศไทยพบว่า ไม่มีกฎหมายควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์เป็นการเฉพาะ การกําหนดนิยามเคร่ืองด่ืมใน
ภาชนะที่บรรจุที่ปิดสนิท คือ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี40 ซึ่งแสดงให้เห็นว่า ไม่มีการ
กําหนดปริมาณขั้นตํ่าสุดของปริมาณแอลกอฮอล์ ดังน้ัน การควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ จึงใช้กฎหมายอาหารในควบคุมการโฆษณา
เช่นเดียวกันกับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ และพบ
ช่องว่างเช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

เมื่อเปรียบเทียบกับต่างประเทศแล้ว กฎหมายควบคุมการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 
0.0 ดีกรี หรือเครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกามีกฎหมายแอลกอฮอล์ในการ
ควบคุมการโฆษณาโดยการโฆษณาเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ ต้องปฏิบัติเช่นเดียวกับเครื่องด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืม
ที่ไม่มีแอลกอฮอล์ กล่าวคือ การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ต้องไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้าม
มีสองตราสินค้าหรือมากกว่าสองตราสินค้าที่แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีก
ตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน การโฆษณาเพ่ือบอกปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่
ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full strength” “extra strength” “high test” “high proof” “full 
alcohol strength” หรือข้อความท่ีคล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น การใช้คําว่า “ออร์แกนนิก” ต้องเป็นไปตาม
กฎของกรมการเกษตรสหรัฐอเมริกา และลักษณะโฆษณาที่ห้ามมิให้โฆษณาเหมือนไวน์ (ข้อความในการ
โฆษณา ห้ามลามก หยาบคาย ไม่เหมาะสมหรือไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ 
(health claim) เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ) การห้ามใช้คํา โดยการโฆษณาไม่สามารถใช้คําว่า 
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“เบียร์” และการบอกปริมาณแอลกอฮอล์เครื่องด่ืมมอลต์ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เลย ในการโฆษณาต้องระบุว่า 
“เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ (free)” 

ประเทศแอฟริกาใต้มีกฎหมายอาหารควบคุมการโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี 
หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ ซึ่งต้องปฏิบัติเช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน
กว่า 0.5 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ กล่าวคือ การโฆษณาต้องไม่เป็นเท็จ เกินจริง หลอกลวง หรือทํา
ให้ผู้บริโภคเข้าใจผิดในสาระสําคัญของอาหาร การใช้คํา ภาพ เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายต้องไม่
ก่อให้เกิดความประทับใจว่า อาหารได้รับการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือ สอดคล้องกับคําแนะนําของ
เจ้าหน้าที่สาธารณสุข หรือบุคคลที่มีความเป็นมืออาชีพ หรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค และกําหนดภาษาที่
ใช้ในการโฆษณาต้องเป็นภาษาอังกฤษหรือภาษาราชการของสาธารณรัฐแอฟริกาใต้อย่างน้อย 1 ภาษา การ
โฆษณาเคร่ืองด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืชไม่สามารถแสดงข้อความว่า “ปราศจาก
แอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ีมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.05 ดีกรี การโฆษณาต้องอ้างปริมาณสารอาหารว่า “เคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ (Virtually free or free)” 

 อย่างไรก็ตาม ประเทศนอร์เวย์มีแนวปฏิบัติอาหารและเคร่ืองด่ืมที่ไม่ใช่แอลกอฮอล์ที่กําหนด
ความหมาย“เครื่องด่ืม” เป็นส่วนหน่ึงในนิยามของอาหาร ระบุว่า ห้ามโฆษณาโดยตรง การเป็นผู้สนับสนุนทาง
การตลาดชื่อ โลโก้ สโลแกน ตราสินค้า ที่เช่ือมโยงกับผู้ค้า ในกลุ่มเด็กอายุที่น้อยกว่า 16 ปี แนวปฏิบัติน้ี
มุ่งเน้นควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีนํ้าตาลหรือโซเดียมสูงเป็นหลัก ไม่ได้มีความครอบคลุมไปถึงเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี โดยตรงเช่น เครื่องด่ืมมอลต์ในสหรัฐอเมริกา42 อีกทั้งไม่พบหลักฐานทางวิชาการหรือ
กรณีศึกษาท่ีสามารถยืนยันว่า แนวปฏิบัติน้ีสามารถใช้เป็นแนวทางในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี ได้ ดังน้ัน แนวปฏิบัติน้ีอาจไม่เข้าข่ายในการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 
0.0 ดีกรี 

1.3 กฎหมายของประเทศไทยระหว่างการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี
เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และเครื่องด่ืมที่มีปรมิาณแอลกอฮอล ์0.0 ดีกร ี

เมื่อเปรียบเทียบกฎหมายของประเทศไทยระหว่างการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกิน
กว่า 0.5 ดีกรี เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี 
(เช่น เครื่องด่ืมมอลต์ดังเช่นในประเทศสหรัฐอเมริกา) จะเห็นได้ว่า กฎหมายที่ควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี กําหนดหลักเกณฑ์ในควบคุมฉลาก43 รวมถึงข้อความเตือน44 การโฆษณา9 และ
การเข้าถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ได้แก่ การจัดเก็บภาษีสรรพสามิต34 การออกใบอนุญาตผู้จําหน่าย13 การจํากัด
อายุผู้ซื้อ10เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี มีความเข้มงวดมากกว่ากฎหมายอาหารที่ใช้ใน
การควบคุมและกําหนดหลักเกณฑ์การแสดงฉลาก18-19 การโฆษณา33 ข้อความเตือน34 การเข้าถึงเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ ได้แก่ การจัดเก็บภาษีสรรพสามิต41 เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ทั้งน้ีอาจ
เป็นเพราะเจตนารมณ์ของกฎหมายแตกต่างกัน กฎหมายที่ใช้ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์หรือเคร่ืองด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี มีวัตถุประสงค์เพ่ือลดปัญหาและผลกระทบที่เกิดจากการบริโภค
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ที่มีต่อสังคมและเศรษฐกิจ และช่วยสร้างเสริมสุขภาพของประชาชนโดยให้ตระหนักถึง
พิษภัยของเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ตลอดจนช่วยป้องกันเด็กและเยาวชนมิให้เข้าถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ได้
โดยง่าย45 ในขณะที่กฎหมายที่ใช้ควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือและเคร่ืองด่ืมที่
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มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี เครื่องด่ืมทั้ง 2 ชนิด ถือเป็นอาหาร กฎหมายอาหารมีวัตถุประสงค์เพ่ือควบคุม
คุณภาพและความปลอดภัยของอาหารให้แก่ผู้บริโภค46 แม้ว่ากฎหมายอาหารจะควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี แต่การควบคุมก็จะควบคุม
เฉพาะการแสดงฉลากในหลักเกณฑ์ทั่วไป (เช่น ช่ืออาหาร เครื่องหมายการค้า ช่ือที่และที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้
นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) ส่วนประกอบของอาหาร) เท่าน้ัน ดังน้ัน วัตถุประสงค์
ที่แตกต่างกันของกฎหมายจึงมีผลให้การกําหนดหลักเกณฑ์ต่างๆ ในการควบคุมเครื่องด่ืมทั้ง 3 ชนิดน้ี มี
รายละเอียดที่แตกต่างกันออกไป 

นอกจากน้ี เมื่อเปรียบเทียบการทําการตลาดเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และเครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ระหว่างประเทศไทยและออสเตรเลีย พบว่า มีความแตกต่างของการทําการตลาดของเครื่องด่ืม
ดังกล่าว ประเทศไทย ปัจจุบันอุตสาหกรรมสุราทําการตลาดด้วยการโฆษณาใน 3 ลักษณะ (1) การใช้โลโก้ที่
ไม่ใช่เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ในการโฆษณา เช่น โลโก้ “LEO” (2) การใช้โลโก้คล้ายคลึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์แต่
มีสีต่างจากโลโก้เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ เช่น โลโก้นํ้าด่ืม และ (3) การใช้โลโก้ที่เหมือนหรือคล้ายคลึงกันในการ
โฆษณาสินค้าอ่ืน เช่น โลโก้ของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ดีกรีตํ่าโฆษณาว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์47 ในขณะที่ 
ประเทศออสเตรเลีย ทําการตลาดด้วยการใช้ข้อความ เพ่ือสร้างความตระหนักรู้หรือรับรู้เก่ียวกับสุขภาพ 
(health-conscious) เข้ามาผนวกกับตัวเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ เช่น เป็นธรรมชาติ (natural) บริสุทธ์ิ (pure) 
ไม่ทําให้ติด (no addictives)16-17 ดังน้ัน การทําการตลาดเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และเคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ของประเทศไทยเน้นการใช้โลโก้หรือตราสินค้าเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และปราศจาก
แอลกอฮอล์ในการทําการตลาดหรือการโฆษณาเพื่อเช่ือมโยงไปสู่เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ สําหรับประเทศ
ออสเตรเลียใช้การกล่าวอ้างส่วนประกอบของสินค้าทําการตลาดหรือการโฆษณาเคร่ืองด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์
และเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ โดยไม่มีใช้โลโก้หรือตราสินค้าเช่ือมโยงเคร่ืองด่ืมดังกล่าวไปสู่เครื่องด่ืมที่
มีแอลกอฮอล์แต่อย่างใด 

อย่างไรก็ตาม จํานวนข้อมูลงานวิจัยทั้งจากประเทศไทยและต่างประเทศเก่ียวกับสถานการณ์ 
ผลกระทบ และมาตรการควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ปรากฎให้เห็นได้ชัดเจน48 จึงทําให้มีนโยบายหรือ
มาตรการต่างๆ ในการควบคุมการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในขณะที่เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี น้ัน ยังไม่พบหลักฐานทางวิชาการที่ชัดเจนในการ
ยืนยันว่า การควบคุมการแสดงฉลาก การโฆษณา หรือการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต ในเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี มีผลต่อการนําไปสู่การบริโภค
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ หรือ เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรี ได้หรือไม่ และเคร่ืองด่ืม
ดังกล่าวมีผลกระทบต่อสุขภาพ สังคม หรือประเทศชาติอย่างไร การขาดข้อมูลวิชาการในเรื่องน้ีจึงทําให้เกิด
ช่องว่างของกฎหมาย และไม่สามารถจัดทําข้อเสนอแนะเชิงนโยบายในการควบคุมฉลาก การโฆษณา และการ
เข้าถึงเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี 
เช่นเดียวกับการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์หรือเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 0.5 ดีกรีได้ 

2. ข้อจํากัดของการศึกษา 

ด้วยข้อจํากัดด้านระยะเวลาและงบประมาณ การศึกษานี้จึงศึกษาเอกสารและทบทวนกฎหมายและ
มาตรที่เก่ียวข้องกับการควบคุม (1) เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ (2) 
เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์ และ (3) เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ 
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0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ ในประเทศไทย และต่างประเทศ จํานวน 5 ประเทศ โดย
เน้ือหาของกฎหมายและมาตรท่ีเก่ียวข้องฯ ที่ทําการศึกษา ได้แก่ กฎหมายที่ใช้ควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
กฎหมายสรรพสามิต และกฎหมายอาหาร ซึ่งต้องเป็นเอกสารภาษาอังกฤษเท่าน้ัน และกฎหมายโดยเฉพาะ
ของประเทศนอร์เวย์ที่คณะผู้วิจัยสืบค้นส่วนใหญ่ไม่ใช่ภาษาอังกฤษ อีกทั้งนอร์เวย์เป็นสมาชิก EEA จึงให้
หลักการกลางของอียู (ซึ่งเป็นภาษาอังกฤษ) เป็นหลักในการกําหนดเกณฑ์หรือกฎหมายเพ่ือควบคุมเครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์และอาหารของประเทศ จึงทําให้ข้อมูลด้านกฎหมายของประเทศนอร์เวย์มีไม่มากนัก ดังน้ัน 
คณะผู้วิจัยจึงได้ใช้หลักการของอียูในการศึกษาร่วมด้วย นอกจากน้ี การศึกษานี้ใช้แหล่งสืบค้นบทความ
วิชาการที่ได้รับการตีพิมพ์ในวารสารวิชาการบนฐานข้อมูลของ PubMed เพียงฐานข้อมูลเดียว อย่างไรก็ตาม 
ฐานข้อมูลดังกล่าวเป็นฐานข้อมูลขนาดใหญ่ทางชีวทางการแพทย์ ซึ่งมีความครอบคลุมในประเด็นที่ต้องการ
ศึกษา 

3. สรุปผลการศึกษา 

 การควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์แบ่ง
ออกเป็นด้านฉลาก การโฆษณา การเข้าถึง (การจัดเก็บภาษีสรรพสามิต) สรุปได้ดังน้ี 

 ด้านฉลาก ทั้ง 6 ประเทศมีเกณฑ์กําหนดโดยทั่วไปที่ต้องแสดงในฉลากตรงกัน ได้แก่ ช่ืออาหาร 
เครื่องหมายทางการค้า ช่ือที่และที่ต้ังของผู้ผลิตหรือผู้นําเข้าหรือผู้จัดจําหน่าย ปริมาณอาหาร (ปริมาตรสุทธิ) 
ส่วนประกอบของอาหาร วันหมดอายุ และเน้ือหาในฉลากต้องไม่เป็นเท็จ ทําให้เข้าใจผิด หลอกลวง หรือ
ก่อให้เกิดความผิดพลาดเก่ียวกับคุณค่าและความปลอดภัย 

สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ และแอฟริกาใต้ กําหนดเหมือนกันว่า เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี ต้องระบุว่าเคร่ืองด่ืมดังกล่าวเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์” นอกจากน้ี สหรัฐอเมริกากําหนดให้
ฉลากเครื่องด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ต้องไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการอ้าง
ทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ และการแสดงปริมาณแอลกอฮอล์ต้อง
ไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full alcohol strength” หรือข้อความท่ีคล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น 
เครื่องด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี รวมทั้ง เครื่องด่ืม soft drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่เหล้า) 
ไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” ได้ ในขณะที่แอฟริกาใต้กําหนดให้เครื่องด่ืมที่ทํามาจากแป้งหรือของเหลวที่ผลิต
มาจากธัญพืชและมีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ซึ่งถือว่าเป็นเคร่ืองด่ืม soft-drink (เครื่องด่ืมที่ไม่ใช่
เหล้า) ไม่สามารถแสดงข้อความในการโฆษณาว่า “ปราศจากแอลกอฮอล์” ได้ นอกเสียจากว่า เครื่องด่ืมชนิดน้ี
มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.05 ดีกรี 

 ประเทศออสเตรเลียกําหนดการแสดงฉลากต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเครื่องด่ืมที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี เป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” และเคร่ืองด่ืม brewed soft drink ที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 1.15 ดีกรี ต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์” 
รวมทั้งต้องแสดงฉลากให้เข้าใจว่าเป็น “เครื่องด่ืม brewed soft drink” เท่าน้ัน โดยจะแสดงและทําให้เข้าใจ
ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมประเภทอ่ืนไม่ได้ และไม่ให้มีการอ้างคุณประโยชน์ทางสุขภาพด้วย 

 ด้านการโฆษณา ทั้ง 5 ประเทศ ได้แก่ ประเทศไทย สหรัฐอเมริกา สิงคโปร์ ออสเตรเลีย และ
แอฟริกาใต้ มีกฎหมายควบคุมการโฆษณาที่กําหนดให้นําเสนอเช่นเดียวกับการแสดงฉลาก อย่างไรก็ตาม 
สหรัฐอเมริกาเพ่ิมข้อกําหนดในการโฆษณาเครื่องด่ืมชนิดน้ีด้วยว่า การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ต้องไม่ทํา
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ให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าที่แตกต่างกันหรือมากกว่าสองตราสินค้า หรือการ
โฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน 

 ประเทศออสเตรเลียมีแนวปฏิบัติของภาคเอกชนในการควบคุมการโฆษณาอาหารและเครื่องด่ืมที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ หรือเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์น้อยกว่า 0.5 ดีกรี โดยการโฆษณานั้นไม่ให้เด็กบริโภค
เครื่องด่ืมดังกล่าวในปริมาณเกินความจําเป็นที่ร่างกายต้องการได้รับทําให้รู้สึกเหนือกว่าคนอ่ืน ฉลาดกว่าคน
อ่ืน รู้สึกมั่นใจมากกว่า เป็นที่รักมากกว่า ประสบความสําเร็จเมื่อได้ซื้อหรือใช้สินค้าน้ันๆ ทําให้รู้สึกผิดหวังหรือ
ด้อยกว่าคนอ่ืน เมื่อไม่ได้ซื้อหรือใช้สินค้าน้ันๆ ไม่ทําให้รบเร้าร้องขอ หรือต้ือให้ผู้ปกครองซื้อสินค้าไม่บ่อน
ทําลายบทบาทของผู้ปกครองในการแนะนําการเลือกอาหารและการเลือกใช้วิถีของการใช้ชีวิต และไม่มีการ
กล่าวถึงส่วนผสมพิเศษหรือของพรีเมี่ยม โดยแนวปฏิบัติน้ีไม่รวมถึงการแสดงฉลาก 

 ด้านการเข้าถึง ได้แก่ การจัดเก็บภาษีสรรพสามิต ประเทศไทยมีการจัดการเก็บภาษีสรรพสามิต
เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี บรรจุในภาชนะและผนึกไว้ต้องเสียภาษีสรรพสามิตตามมูลค่าและ
ตามปริมาณแอลกอฮอล์ในขณะที่รัฐวิชคอนซิน ประเทศสหรัฐอเมริกา เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 
ดีกรี ถูกจัดเก็บภาษีโดยคิดจากราคาขายปลีก ยกเว้นบางตําบลหากผลการโหวตส่วนใหญ่ของบอร์ด
คณะกรรมการผู้มีอํานาจให้เก็บภาษีในอัตราเพ่ิมขึ้นจากราคาขายปลีก ก็สามารถทําได้ 

การควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์แบ่ง
ออกเป็นด้านฉลากและการโฆษณา พบว่า ประเทศสหรัฐอเมริกาและแอฟริกาใต้มีกฎหมายควบคุมฉลากและ
การโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ 0.0 ดีกรี หรือ เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์โดยการแสดง
ฉลากและการโฆษณาจะต้องปฏิบัติเช่นเดียวกับเคร่ืองด่ืมมอลต์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า 0.5 ดีกรี 
และการบอกปริมาณแอลกอฮอล์เคร่ืองด่ืมมอลต์ที่ไม่มีแอลกอฮอล์เลย บนฉลากและการโฆษณาต้องระบุว่า 
“เครื่องด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์” 

ผลกระทบที่เกิดขึ้นทั้งทางตรงและทางอ้อมจากการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรีจากการสัมภาษณ์พบว่า การกําหนดให้เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ไม่ใช่เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ ทําให้อุตสาหกรรมสุราใช้เครื่องด่ืมดังกล่าวเป็นเคร่ืองมือในการโฆษณาหรือการทําการตลาดด้วย
การใช้ตราสัญลักษณ์ โลโก้ หรือตราสินค้า (brand) รวมทั้งการแสดงฉลาก เพ่ือสร้างการรับรู้จูงใจเด็กและ
เยาวชนให้อยู่ในกระแสของเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ซึ่งอาจมีผลให้เด็กและเยาวชนจดจําและคุ้นเคยกับเคร่ืองด่ืม
ดังกล่าว และเป็นประตูหรือทางเข้า (gateway) ไปสู่การด่ืมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ และอาจเป็นการส่งเสริมการ
เข้าถึงของเยาวชน โดยเครื่องด่ืมดังกล่าวจําหน่ายในสถานที่ต่างๆ ได้เช่น สถานศึกษา ทําให้เยาวชนเข้าถึง
เครื่องด่ืมชนิดน้ีได้ง่ายขึ้น อย่างไรก็ตาม ผลกระทบดังกล่าวเป็นเพียงการประเมินผลกระทบที่อาจจะเกิดขึ้น 
ดังน้ัน การศึกษาวิจัยในเรื่องที่เก่ียวข้อง ถือเป็นเคร่ืองมือสําคัญในการค้นพบข้อมูลที่มีนัยสําคัญในการพัฒนา
นโยบายการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต่อไป 

4. ข้อเสนอแนะ 

4.1 ข้อเสนอแนะเชิงโยบาย 

 จากผลการศึกษาการควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ภายใต้กฎหมายและ
มาตรการท่ีเก่ียวข้องกับการควบคุมเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ สรรพสามิต และอาหารทั้งในประเทศไทยและ
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ต่างประเทศและการสัมภาษณ์ผู้มีส่วนเกี่ยวข้อง สามารถสรุปข้อเสนอแนะเพ่ือควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ได้ดังต่อไปน้ี 

 ด้านการพัฒนานโยบายเพื่อควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
1. ด้านฉลาก 
1.1 เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต้องระบุว่าเป็น “เครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์”

และเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์0.05 หรือ 0.0 ดีกรี ต้องระบุว่า “เครื่องด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์” 

1.2 เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต้องไม่มีข้อความท่ีเก่ียวข้องกับสุขภาพและการ
อ้างทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพ่ือการรักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ 

1.3 การแสดงปริมาณแอลกอฮอล์ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full alcohol strength” 
หรือข้อความท่ีคล้ายคลึงกับข้อความข้างต้น 

1.4 ต้องไม่นําเสนอทั้งทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น “เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์”และจะแสดงและทําให้
เข้าใจว่าเป็นเคร่ืองด่ืมประเภทอ่ืนไม่ได้ 

2. ด้านการโฆษณา 
2.1 การโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี กําหนดให้เป็นไปตามการ

ควบคุมฉลาก 
2.2 การโฆษณาเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 และ 0.05 หรือ 0.0 ดีกรี ไม่

สามารถใช้คําว่า “เบียร์” ได้ 
2.3 การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์) ของเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต้อง

ไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน 1 โฆษณา ห้ามมีสองตราสินค้าที่แตกต่างกันหรือมากกว่าสอง
ตราสินค้า หรือการโฆษณาตราสินค้าหน่ึงซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) หน่ึง 
หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอ่ืน 

2.4 การโฆษณานั้นไม่ส่งเสริมให้เด็กและเยาวชนรู้สึกเหนือกว่าคนอ่ืน ฉลาดกว่าคนอ่ืน รู้สึกมั่นใจ
มากกว่า เป็นที่รักมากกว่า ประสบความสําเร็จ เมื่อได้ซื้อหรือบริโภคเคร่ืองด่ืมดังกล่าว 

3. ด้านการควบคุมการเข้าถึง 
3.1 ด้านการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตหากมีหลักฐานงานวิจัยที่ระบุถึงผลกระทบเครื่องด่ืมที่มี

ปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต่อสุขภาพมีความเป็นไปได้ในการเพ่ิมอัตราการจัดเก็บ
ภาษีสรรพสามิต 

3.2 ควรอ้างอิงประกาศกระทรวงศึกษาธิการ เรื่องการปฏิบัติตามพระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 ในสถานศึกษา เมื่อวันที่ 23 กรกฎาคม 2552 เพ่ือป้องกัน
ไม่ให้มีการจําหน่ายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ในสถานศึกษา 

4. ด้านการปรับแก้กฎหมาย 
4.1 เน่ืองจากกรมสรรพสามิตประกาศใช้พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ.2560 ซึ่งเป็นการ

รวมพระราชบัญญัติอ่ืนๆ ที่มีเรื่องสรรพสามิตมารวมไว้ด้วยกัน ได้แก่ สุรา ยาสูบ ไพ่ 
นํ้าหอม ของฟุ่มเฟือย และได้ยกเลิกพระราชบัญญัติเฉพาะเหล่าน้ัน รวมทั้งกฎหมายสุรา
ฉบับเดิมโดยแก้ไขนิยามคําว่า“สุรา” ไม่รวมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่
เกิน 0.5 ดีกรี ซึ่งพระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.2551 อิงนิยามสุราตาม
พระราชบัญญัติสุรา พ.ศ. 2493 จากนิยามเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 
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ซึ่งไม่ถือเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ และมีผลให้เครื่องด่ืมดังกล่าวไม่ถูกควบคุมภายใต้
กฎหมายที่เก่ียวข้อง จึงควรมีการปรับแก้พระราชบัญญัติควบคุมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ พ.ศ.
2551 โดยไม่ต้องอ้างอิงนิยามตามพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ.2560 

 ด้านการตอบโต้ (counter adsvertisment) เพื่อควบคุมเครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 
0.5 ดีกรี 

1. หากอุตสาหกรรมสุราใช้สินคา้ (เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี) หรือ
เครื่องหมายการค้าในสินค้าอ่ืนๆ ทีท่ําให้เข้าใจได้ว่าเป็นเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ ควรใช้มาตรการ
คุณธรรม เพ่ือตีตราอุตสาหกรรมสุราว่าขาดจริยธรรมในการทําการตลาดกับเด็กและเยาวชน 

2. ควรเปิดเผยความจริงให้คนในสังคมไทยได้รับรู้เก่ียวกับกลยุทธ์ของการประกอบธุรกิจของ
อุตสาหกรรมสรุาที่กระตุ้นให้เกิดการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 

3. ควรให้ความรู้แก่เยาวชนเพ่ือสร้างการรู้เท่าทันการทําการตลาดของอุตสาหกรรมสุรา  

ด้านกลไกการดําเนินงานเพื่อควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

1. ควรสร้างความร่วมมือระหว่างหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง อันได้แก่ สํานักงานคณะกรรมการควบคุม
เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ (สคอ.) สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย) กรมสรรพสามิต และกรมทรัพย์สิน
ทางปัญญา โดยให้มีการประชุม หารือ วางแผน และดําเนินงานร่วมกันเพ่ือแลกเปลี่ยนความรู้และสร้างความ
เข้าใจเก่ียวกับกฎหมายที่แต่ละหน่วยงานบังคับใช้อยู่ รวมท้ัง พัฒนากฎหมายหรือมาตรการและสร้างการมี
ส่วนร่วมและบทบาทในการควบคุมและป้องกันเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี 

 

4.2 ข้อเสนอแนะของการวิจัยต่อไปในอนาคต 

เน่ืองจากการศึกษาน้ีศึกษาเฉพาะกฎหมายและมาตรการที่เก่ียวข้องเฉพาะเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ 
สรรพสามิต และอาหาร ผลการศึกษาจึงยังไม่ครอบคลุมในประเด็นอ่ืนๆ ที่มีความเก่ียวข้อง อีกทั้งข้อมูลจาก
บทความวิชกาการและการสัมภาษณ์แสดงให้เห็นว่า ยังขาดหลักฐานเชิงวิชาการอีกหลายส่วนที่จําเป็นต้อง
ศึกษาวิจัย (เช่น ไม่พบหลักฐานเชิงวิชาการยืนยันว่า เครื่องด่ืมที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี เป็น
อันตรายต่อสุขภาพ และไม่มีงานวิจัยรองรับว่า เครื่องด่ืมดังกล่าวเป็นปากประตูชักจูงใจเด็กและเยาวชนไปสู่
การด่ืมเครื่อด่ืมแอลกอฮอล์ได้) เพ่ือเป็นข้อมูลในการพัฒนานโยบายการควบคุมเคร่ืองด่ืมที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต่อไป ดังน้ัน หัวข้อ ประเด็น หรือเรื่องที่ควรศึกษาวิจัยต่อไปในอนาคต มีดังน้ี 

1. สถานการณ์ทางการตลาดของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี และผลกระทบที่เกิดการ
ทําการตลาดของเครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ต่อการนําไปสู่การบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ทั้ง
ของประเทศไทยและต่างประเทศ 

2. ความเป็นไปได้ในการออกประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา เรื่อง การควบคุมการ
โฆษณาและการแสดงโลโก้ของเคร่ืองด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ภายใต้พระราชบัญญัติอาหาร 

3. การใช้ตราสัญลักษณ์ ตราสินค้า หรือโลโก้ ที่ไม่ใช่เครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ หรือ คล้ายคลึงเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ต่อการรับรู้ จดจํา ทัศนคติ และการบริโภคเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ของเยาวชนไทย 
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4. ช่องว่างและโอกาสในการควบคุมการแสดงตราสัญลักษณ์ ตราสินค้า หรือโลโก้ ที่ไม่ใช่เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล์ หรือ คล้ายคลึงเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ ภายใต้กฎหมายที่เก่ียวข้องกับเครื่องหมายการค้า ลิขสิทธ์ิ 
หรือทรัพย์สินทางปัญญาอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง 

 

4.3 ข้อสังเกต 

1. นิยามเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ คือ สุรา (เบียร์ ไวน์ และสุรา) ที่ได้รับมาตรฐานผลิตภัณฑ์ต้องมีแรง
แอลกอฮอล์ต้ังแต่ 0.5 ดีกรี ขึ้นไป มีอยู่ในพระราชบัญญัติมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 และ 
ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม พ.ศ. 2544 จึงไม่ใช่การนิยามเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ขึ้นมาใหม่ หากต้องมีการ
ปรับแก้ไขนิยามเครื่องด่ืมแอลกอฮอล์ อาจไม่สามารถแก้ไขการโฆษณาหรือการทําการตลาดของเคร่ืองด่ืมที่มี
แอลกอฮอล์ไม่เกิน 0.5 ดีกรี ได้ เน่ืองจากยังไม่มีการศึกษาท้ังในประเทศไทยและต่างประเทศยืนยันว่า 
เครื่องด่ืมดังกล่าวมีคนบริโภคมากน้อยเพียงใด เป็นสินค้าที่นิยมบริโภคหรือไม่ เป็นอันตรายต่อสุขภาพหรือไม่
และนําไปสู่การบริโภคเคร่ืองแอลกอฮอล์ได้หรือไม่ 

2. การทําการตลาดเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และเคร่ืองด่ืมที่ปราศจากแอลกอฮอล์ของประเทศ
ไทยเน้นการใช้โลโก้หรือตราสินค้าเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และปราศจากแอลกอฮอล์ในการทําการตลาด
หรือการโฆษณาเพ่ือเช่ือมโยงไปสู่เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์ สําหรับประเทศออสเตรเลียใช้การกล่าวอ้าง
ส่วนประกอบของสินค้าทําการตลาดหรือการโฆษณาเครื่องด่ืมที่ไม่มีแอลกอฮอล์และเคร่ืองด่ืมที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์ โดยไม่มีใช้โลโก้หรือตราสินค้าเช่ือมโยงเคร่ืองด่ืมดังกล่าวไปสู่เครื่องด่ืมที่มีแอลกอฮอล์แต่อย่างใด 
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27Regulations-GNR.1769 of 9 August 1985: Soft drinks under section 15 (1) Foodstuffs, 
Cosmetics and Disinfectants Act, 1972 (ACT 54 of 1972), South Africa.Regulations-
GNR.1769 of 9 August 1985: Soft drinks under section 15 (1) Foodstuffs, Cosmetics 
and Disinfectants Act, 1972 (ACT 54 of 1972), South Africa. 

28Australia Food Standard 2015 under the Section 92 and 93 of the Food Standards 
Australia and New Zealand Act 1991. 

29ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเร่ือง หลักเกณฑ์การโฆษณาอาหาร พ.ศ.2551 
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31พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภคพ.ศ. 2522 
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นโยบายสุขภาพระหว่างประเทศ 

33ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเร่ือง หลักเกณฑ์การโฆษณาอาหาร พ.ศ.2551 
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ภาคผนวก 

 
ตาราแสดงรายชื่อของกฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้องในแต่ละประเทศ 
ประเทศ รายชื่อกฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

แอลกอฮอล ์ สรรพสามิต อาหาร อื่นๆ 
ไทย กฎหมาย 

1. พระราชบัญญัติควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 
2551 

2. ประกาศคณะกรรมการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
เรื่อง หลักเกณฑ์ วิธีการ และ
เงื่อนไข เกี่ยวกับฉลากของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. 
2558 

3. ประกาศคณะกรรมการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
เรื่อง รูปแบบของข้อความคํา
เตือนประกอบภาพ
สัญลักษณ์ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรอืภาพ
สัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิต
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. 

กฎหมาย 
1. พระราชบัญญัติภาษี

สรรพสามิต พ.ศ. 2560 
2. กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตรา

ภาษีสรรพสามติ พ.ศ. 2560 
3. กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตรา

ภาษีสรรพสามติ (ฉบับที่ 2) 
พ.ศ. 2560 

กฎหมาย 
1. พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 
2. ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับ

ที่ 356) พ.ศ. 2556 เรื่องเครื่องดื่ม
ในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท 

3. ประกาศสํานักงานคณะกรรมการ
อาหารและยาเรื่องคําชี้แจงประกาศ
กระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ 367) 
พ.ศ. 2557 เรือ่ง การแสดงฉลาก
ของอาหารในภาชนะบรรจุ 

4. ประกาศสาธารณสุข ฉบับที่ 383 
พ.ศ.2560 เรื่องการแสดงฉลากของ
อาหารในบรรจุ ฉบับที ่2 

5. ประกาศสํานักงานคณะกรรมการ
อาหารและยาเรื่อง หลักเกณฑ์การ
โฆษณาอาหาร พ.ศ.2551 

กฎหมาย 
1. พระราชบัญญัติมาตรฐาน

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 
2511 

2. ประกาศกระทรวง
อุตสาหกรรม พ.ศ. 2544 
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ประเทศ รายชื่อกฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

แอลกอฮอล ์ สรรพสามิต อาหาร อื่นๆ 
2557 

4. กฎกระทรวงกําหนด
หลักเกณฑ์และเงื่อนไขการ
แสดงภาพสัญลักษณ์เพื่อ
ประกอบการโฆษณาหรือ
ประชาสัมพันธ์เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2553 

5. ประกาศกระทรวง
สาธารณสุข เรือ่ง สุรา พ.ศ. 
2552 

สหรัฐอเมริกา กฎหมาย 
1. The National Minimum 

Drinking Age Act of 1984 
2. The Alcoholic Beverage 

Labeling Act of 1988 
3. Federal Alcohol 

Administration Act 
4. 27 Code of Federal 

Regulations (CFR) 

กฎหมาย 
1. Internal Revenue Code of 

1986 
2. Wisconsin Statutes 

Chapter 77, 125 and 139 

- - 

สิงคโปร์ กฎหมาย 
1. Liquor Control (Supply 

and Consumption) Act 

กฎหมาย 
1. The Statutes of the 

Republic of Singapore, 

กฎหมาย 
1. The Statutes of the Republic 

of Singapore, Chapter 283 

- 
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ประเทศ รายชื่อกฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

แอลกอฮอล ์ สรรพสามิต อาหาร อื่นๆ 
of 2015 (No.5 of 2015) 

แนวปฏิบัติของเอกชน 
1. Singapore Code of 

Advertising Practice (3rd 
Edition) of 2008 

Chapter 70 Custom Act 
2004 (Amenmend 2015) 

2. Customs (Liquors 
Licensing) Regulations of 
2002 

Sale of Food Act (Original 
Enactment: Act 12 of 1973) 
Revised Edition 2002 

2. Food Regulations 
Arrangement of Regulations of 
2005 

ออสเตรเลีย กฎหมาย 
1. Liquor Act 2010 

[Australian Capital 
Territory] 

2. Liquor Licensing Act 
1997 [South Australia] 

3. Liquor Act 2015 
[Northern Territory] 

4. Liquor Act 2007 [New 
South Wales] 

5. Liquor Control Reform 
Act 1998  [Victoria] 

6. Liquor Control 
Regulations 1989 
[Western Australia] 

7. Spirits Act 1906 

กฎหมาย 
1. Excise Tariff Act 1921 
2. A New Tax System (Wine 

Equalization Tax) Act 
1999 

กฎหมาย 
1. Australia Food Standard 

2015under the Section 92 and 
93 of the Food Standards 
Australia and New Zealand 
Act 1991 

แนวปฏิบัติของเอกชน 
1. Food& Beverages Advertising& 

Marketing Communications 

- 
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ประเทศ รายชื่อกฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

แอลกอฮอล ์ สรรพสามิต อาหาร อื่นๆ 
8. Wine Australia 

Corporation Act 1980 
คู่มือของภาครฐั 
1. NSW Office of Liquor 

Gaming and Racing: 
Liquor Promotion 
Guidelines 

แนวปฏิบัติของเอกชน 
1. ABAC Responsible 

Alcohol Marketing Code 
แอฟริกาใต้ กฎหมาย 

1. Liquor Act 2003 
2. Liquor Products Act 

1989 (Act No. 60 of 
1989) 

3. Western Cape Liquor 
Act 2008 

กฎหมาย 
1. Customs and Excise Act, 

1964 (Act 91 of 1964) 
2. South African Revenue 

Service Act 34 of 1997 

กฎหมาย 
1. the Foodstuffs, Cosmetics and 

Disinfectants Act, 1972 (Act 
No. 54 of 1972) 

2. Regulations relating to health 
messages on containers of 
alcoholic beverages 

3. Regulations relating to the 
labelling and advertising of 
foodstuffs No.R.146 

4. Regulations-GNR.1769 of 9 
August 1985: Soft drinks 

- 
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ประเทศ รายชื่อกฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

แอลกอฮอล ์ สรรพสามิต อาหาร อื่นๆ 
นอร์เวย์ กฎหมาย 

1. Act on the Sale of 
Alcoholic Beverages 
(Alcohol Act) 1989 

2. Regulations on the Sale 
of Alcoholic Beverages 
(Alcohol Regulations) 
2005 

แนวปฏิบัติของเอกชน 
1. The Brewer of Europe, 

Responsible Commercial 
Communications 
Guidelines for the 
Brewing Industry 

กฎหมาย 
1. DUTY ON ALCOHOL 2017.  

Directorate of Taxes 

กฎหมาย 
1. REGULATION (EU) No 

1169/2011 OF THE EUROPEAN 
PARLIAMENT AND OF THE 
COUNCIL of 25 October 2011 

2. REGULATION (EU) No 
1308/2013 OF THE EUROPEAN 
PARLIAMENT AND OF THE 
COUNCIL  of 17 December 
2013onestablishing a common 
organization of the markets in 
agricultural products and 
repealing Council Regulations 
(EEC)   

3. REGULATION (EC) No 110/2008 
OF THE EUROPEAN 
PARLIAMENT AND OF THE 
COUNCIL of 15 January 2008 
of the European Parliament 
and of the Council on the 
definition, description, 
presentation, labelling and 
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ประเทศ รายชื่อกฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้อง 

แอลกอฮอล ์ สรรพสามิต อาหาร อื่นๆ 
protection of geographical 
indications of spirit drinks 

4. REGULATION (EC) No 
1924/2006 OF THE EUROPEAN 
PARLIAMENT AND OF 
THECOUNCILof 20 December 
2006on nutrition and health 
claims made on foods   

5. REGULATION (EU) No 251/2014 
OF THE EUROPEAN 
PARLIAMENT AND OF THE 
COUNCIL of 26 February 2014 
on the definition, description, 
presentation, labelling and the 
protection of geographical 
indications of aromatized wine 
products and repealing 
Council Regulation (EEC) 

ตารางที่ 1 นิยามเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทยและต่างประเทศ 

ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 

ไทย     

>๐.๕
(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

๑) พระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. ๒๕๕๑ 

“เครื่องดื่มแอลกอฮอล์” หมายถึง สุรา
ตามกฎหมายว่าด้วยสุรา ทั้งนี้ ไม่รวมถึง
ยา วัตถุออกฤทธิ์ต่อจิตและประสาท ยา
เสพติดให้โทษตามกฎหมายว่าด้วยการ
นั้น1 

๑) พระราชบญัญัติภาษีสรรพสามิต 
พ.ศ. ๒๕๖๐ 

“สุรา” หมายถึง วัตถุทั้งหลายหรือของ
ผสมทีม่ีแอลกอฮอล์ ซึ่งสามารถดื่มกินได้
เช่นเดียวกับน้ําสุรา หรือซึ่งดื่มกินไม่ได้แต่
เมื่อได้ผสมกับน้ําหรือของเหลวอย่างอื่น
แล้วสามารถดื่มกินได้เช่นเดียวกับน้ําสุรา 
แต่ไม่รวมถึงเครื่องดื่มที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์ไมเ่กิน ๐.๕ดีกรี2 

๑) พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522, 
ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและ
ยาเรื่อง ให้เครื่องดื่มที่มีส่วนผสมของ
แอลกอฮอล์เป็นสินค้าที่ควบคุมฉลาก พ.ศ. 
๒๕๔๙ 

“เครื่องดื่มที่มสี่วนผสมของ
แอลกอฮอล์”หมายถึง เครื่องดื่มที่มี
จํานวนเอทานอลเกินกว่า ๐.๕ ดีกรีซึ่ง
ได้แก่เบียร์ ไวน์สุราหรือของเหลวที่มีชื่อ
อื่นๆทั้งนี้ไม่รวมถึงยาตามกฎหมายว่าด้วย
ยา3 

๑) พระราชบญัญัติ
มาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหก
รรม พ.ศ. ๒๕๑๑, 
ประกาศกระทรวง
อุตสาหกรรม พ.ศ. 
๒๕๔๔ 

กําหนดให้
มาตรฐานของ
อุตสาหกรรมเบียร์ 
ไวน์ และสุรากลั่น 
ต้องมีแอลกอฮอล์ไม่
ต่ํากว่าร้อยละ ๐.๕ 
ดีกรี4,5,6 

                                                            
1พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๑, มาตรา๓วรรค๑ 
2พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิตพ.ศ. ๒๕๖๐, มาตรา๑๕๒วรรค๑ 
3ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเรื่องให้เครื่องดื่มที่มีส่วนผสมของแอลกอฮอล์เป็นสินค้าที่ควบคุมฉลากพ.ศ. ๒๕๔๙, ข้อ๒ 
4ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมฉบับที่๒๙๒๗(พ.ศ. ๒๕๔๔) 
5ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมฉบับที่๒๙๒๘(พ.ศ. ๒๕๔๔) 
6ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมฉบับที่๒๙๒๙(พ.ศ. ๒๕๔๔) 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 

≤๐.๕ 
(เครื่องดื่มที่ไมม่ี
แอลกอฮอล์) 

- ๑) พระราชบญัญัติภาษีสรรพสามิต 
พ.ศ. ๒๕๖๐7 

“เครื่องดื่ม” หมายถึง 

(๑) สิ่งซึ่งตามปกติใช้เป็นเครื่องดื่มได้ 

โดยไม่ต้องเจือปนซึ่งไม่มีแอลกอฮอล์หรือ
มีแอลกอฮอล์ไม่เกินร้อยละ๐.๕ ดีกรี อัน
บรรจุในภาชนะและผนึกไว้แต่ไม่รวมถึง 

(ก) น้ําหรือน้ําแร่ตามธรรมชาติ 

(ข) น้ํากลั่นหรอืน้ํากรองสําหรับดื่ม
โดยไม่ปรุงแต่ง 

(ค) เครื่องดื่มซึง่ผู้ผลิตได้ผลิตขึ้นเพื่อ
ขายปลีกเองโดยเฉพาะอันมิได้มีก๊าซ
คาร์บอนไดออกไซด์อยู่ด้วยทั้งมิได้สงวน
คุณภาพด้วยเครื่องเคมี 

(ง) น้ํานมจืดน้ํานมอื่นๆไม่ว่าจะปรุง
แต่งหรือไม่ทั้งนี้ตามมาตรฐานที่กําหนดไว้
ในกฎหมายว่าด้วยอาหาร 

๑) พระราชบญัญัติอาหาร พ.ศ. 2522, 
ประกาศกระทรวงสาธารณสขุ (ฉบับที่
๓๕๖) พ.ศ. ๒๕๕๖ เรื่องเครือ่งดื่มใน
ภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท 

“เครื่องดื่มในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท” 
ให้รวมถึง เครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล์ทั้งที่
เกิดขึ้นจากธรรมชาติของส่วนประกอบ
และแอลกอฮอล์ที่ใช้ในกรรมวิธีการผลิต
รวมกันได้ไม่เกินร้อยละ๐.๕ ดีกรี8 

- 

                                                            
7บัญชีพิกัดอัตราภาษีสรรพสามิต. พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิตพ.ศ. ๒๕๖๐, มาตรา๑๕๒วรรค๑ 
8ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่๓๕๖) พ.ศ. ๒๕๕๖เรื่องเครื่องดื่มในภาชนะบรรจุที่ปิดสนิท, ข้อ๓ (๑๑) 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 

(จ) เครื่องดื่มซึง่มีลักษณะเป็นเกล็ด
น้ําแข็ง 

(ฉ) เครื่องดื่มตามที่รัฐมนตรีประกาศ
กําหนด 

(๒) หัวเชื้อเข้มข้นเฉพาะที่ใช้กับเครื่อง
ผลิตเครื่องดื่มพร้อมดื่มเพื่อขายให้กับ
ผู้บริโภคณจุดขายปลีก 

(๓) อาหารชนิดเหลวหรือผลติภัณฑ์
เสริมอาหารตามกฎหมายว่าด้วยอาหารที่
รัฐมนตรีประกาศกําหนด 

๐.๐ 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

- - - - 

สหรัฐอเมริกา     

>๐.๕
(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

๑) กฎหมายกําหนดอายุขั้นต่ําในการ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

กฎหมายนี้ให้นิยามเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ตาม Internal Revenue 

1) ระบบข้อมูลข่าวสารนโยบาย
แอลกอฮอล ์

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่ ต้องเก็บภาษี 
ได้แก่ เบียร์ที่มีแอลกอฮอล์ ๐.๕ ดีกรี ไวน์

- - 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
Code of ๑๙๘๖.เบียร์ ตามมาตรา 
๕๐๕๒ (a) หมายถึง เครื่องดื่มหมักทีท่ํา
จากมอลต์หรืออื่นๆที่มลีักษณะคล้ายคลึง
กัน ซึ่งประกอบด้วยแอลกอฮอล์ ๐.๕ ดีกร ี
หรือมากกว่า ๐.๕ ดีกรีขึ้นไปสุรากลั่น 
ตามมาตรา ๕๐๐๒ (a) เครื่องดื่มที่เกิด
จากการกลั่นทีอุ่ณหภูมิ ๖๐ องศาฟาเรน
ไฮท์ประกอบด้วยแอลกอฮอล์ ๐.๕ ดีกร ี
หรือมากกว่า ๐.๕ ดีกรีขึ้นไป9 ส่วนไวน์ 
หมายถึง เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ไม่น้อย
กว่า ๐.๕ ดีกรี10 

๒) กฎหมายควบคุมฉลากเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์  

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ รวมถึงเครื่องดื่ม
ที่มนุษย์ดื่มที่เป็นของเหลวที่มีแอลกอฮอล์
ไม่น้อยกว่า ๐.๕ ดีกรี11 

ที่มีแอลกอฮอล์ ๑๒ ดีกรี สุรากลั่นที่มี
แอลกอฮอล์ ๔๐ ดีกรี14 

                                                            
9Internal Revenue Code of ๑๙๘๖. 
10The National Minimum Drinking Age Act of ๑๙๘๔ 
11 The Alcoholic Beverage Labeling Act of ๑๙๘๘ 

14Definitions for Alcohol Beverages Taxes, Alcohol Beverages Taxes, Alcohol Policy Information System.https://alcoholpolicy.niaaa.nih.gov/Taxes_Beer.htm l[๒October๒๐๑๗] 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 

๓) กฎหมายรัฐบัญญัติการบริหาร
แอลกอฮอล์ของสหรัฐ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์รวมทั้งเครื่องดื่ม
ที่เป็นของเหลวประกอบด้วยแอลกอฮอล์
ไม่น้อยกว่า ๐.๕ ดีกรี และเป็นเครื่องดื่ม
ซึ่งเจตนาให้มนุษย์บริโภค12 

๔)๒๗ Code of Federal 
Regulations (CFR) 

เครื่องดื่มมอลต์เป็นเครื่องดื่มทําจาก
การหมักแอลกอฮอล์กับข้าวบาเล่ย์มอลต์
ฮอบส์(hops) หรืออื่นๆ หรือปราศจาก
ธัญพืชหรือมอลต์ และเป็นสนิค้าที่เหมาะ
สําหรับการบริโภคของมนุษย์โดย
ส่วนประกอบเครื่องดื่มชนิดนี้ คือ การใช้
สารปรุงแต่งกลิ่นรสและส่วนประกอบอื่นๆ 
ที่ไม่ใช่แอลกอฮอล์ ยกตัวอย่างเช่น 
เครื่องดื่มมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์ ๕ ดีกร ี
ต้องได้แอลกอฮอล์ต่ําสุด ๒.๕๕ ดีกรี ของ
การหมักมอลต์และสารอื่นๆ และมี

                                                            
12Federal Alcohol Administration Act 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
แอลกอฮอล์ไมม่ากกว่า๒.๔๕ดีกรีจากการ
เติมสารปรุงแต่งกลิ่นรสและสว่นประกอบ
อื่นๆ ที่ไมใ่ช่แอลกอฮอล์13 

≤๐.๕ 
(เครื่องดื่มที่ไมม่ี
แอลกอฮอล์) 

- - - - 

๐.๐ 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

- -  - 

รัฐวิชคอนซิน     

>๐.๕(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

๑) กฎหมายว่าด้วยเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์

“เครื่องดื่มแอลกอฮอล์” หมายถึง 
เครื่องดื่มมอลต์หมักและสรุาที่ทําให้มึน
เมา และเครื่องดื่มมอลต์ที่ได้จากการหมัก 
หมายถึง เครื่องดื่มทําจากการหมัก

๑) กฎหมายว่าด้วยภาษีเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล์ สารควบคุม และยาสบู 

"สุราที่ทําให้มนึเมา" หมายถงึ เหล้า, 
ของเหลวหรือสารประกอบที่มาจากการ
กลั่นหรือเหล้าองุ่น รวมถึงยารักษาโรค ซึ่ง
มีแอลกอฮอลม์ากกว่าร้อยละ ๐.๕ดีกรี แต่

๑) กฎหมายว่าด้วยภาษีอาหารและ
เครื่องดื่ม 

“เครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์”หมายถึง 
เครื่องดื่มที่คนบริโภคและมีแอลกอฮอล์
มากกว่าร้อยละ ๐.๕ดีกรี17 

- 

                                                            
13๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
17Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๗๗ Taxation of Local Food and Beverage Tax; … 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
แอลกอฮอล์กับข้าวบาเล่ย์มอลต์ฮอบส์
(hops) หรืออื่นๆ หรือปราศจากธัญพืช
หรือมอลต์ หรอืน้ําตาล ที่มีแอลกอฮอล์
เท่ากับหรือมากกว่า ๐.๕ดีกรี "ไวน์" ซึ่ง
เป็นเครื่องดื่มที่ได้จากการหมักองุ่นสุก 
ผลไม้อื่น ๆ หรอืผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร
อื่น ๆ ที่มีแอลกอฮอล์ไม่น้อยกว่าร้อยละ 
๐.๕ดีกรี และไม่มากกว่าร้อยละ ๒๑ดีกรี15 

ไม่รวมเครื่องดื่มมอลต์หมักและหมาย
รวมถึง “เหล้าแอปเปิ้ล” ซึ่งเป็นเครื่องดื่ม
จากการหมักแอปเปิ้ลและลูกแพร์ ซึ่งมี
แอลกอฮอล์ไมน่้อยกว่า ๐.๕ดีกรี และไม่
เกิน ๐.๗ดีกรี 16 

≤๐.๕(เครื่องดื่ม
ที่ไม่มี
แอลกอฮอล์) 

- ๑) กฎหมายว่าด้วยภาษีอาหารและ
เครื่องดื่ม 

“Soft drink (เครื่องดื่มที่ไม่ใช่เหล้า)” 
หมายถึง เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์น้อย
กว่าร้อยละ ๐.๕ ดีกรี18 

- - 

๐.๐ (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

- - - - 

สิงคโปร ์     
                                                            
15 Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๑๒๕ Alcohol Beverages 
16Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๑๓๙ Beverages, Controlled Substances and Tobacco Taxes 
18Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๗๗ Taxation of Local Food and Beverage Tax; … 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 

>๐.๕
(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

๑) รัฐบัญญัติควบคุมสุรา (อุปทานและ
อุปสงค์) ค.ศ. 2015 

“สุรา” (Liquor) หมายถึง 

(ก) เครื่องดื่มที่ประกอบด้วย
แอลกอฮอล์มากกว่าร้อยละ ๐.๕ ดีกรีหรือ 

(ข) ส่วนผสมของแอลกอฮอล์และ
สารประกอบอื่นๆ หรือของเหลว (รวมถึง
น้ํา) และมีแอลกอฮอล์มากกว่าร้อยละ 
๐.๕ดีกรีหรือ 

(ค) สารประกอบอื่นๆ (ไม่ว่าจะเป็น
เครื่องดื่มหรือของเหลว) ซึ่งเป็นไปตาม
ข้อบังคับว่าด้วยสุรา19 

๑) รัฐบัญญัติศุลกากร ค.ศ. 2004 

“สุราที่ทําให้มนึเมา”(Intoxicating 
liquor) หมายถึง  

(ก) ส่วนผสมของแอลกอฮอล์กับสาร
อื่น ๆ โดยประกอบด้วยแอลกอฮอล์
มากกว่าร้อยละ ๐.๕ดีกรี หรอื 

(ข) ส่วนผสมของแอลกอฮอล์กับน้ํา 
โดยประกอบด้วยแอลกอฮอล์มากกว่าร้อย
ละ ๐.๕ ดีกร ีแต่ไม่รวมถึง denatured 
spirit20 

๑) รัฐบัญญัติการจําหน่ายอาหาร ค.ศ. 
1973, ระเบียบข้อบังคับว่าด้วยอาหาร 
ค.ศ. 2005 

“สุราที่ทําให้มนึเมา” (Intoxicating 
liquor) ควรเป็นเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่าร้อยละ ๐.๕ดีกรี (v / v) ที่
อุณหภูมิ ๒๐ องศาเซลเซียสและมีความ
เหมาะสมหรือมีวัตถุประสงค์หรือสามารถ
เปลี่ยนเป็นเครื่องดื่มได้โดยวิธีใดและ
รวมถึง "toddy" แต่ไม่ได้ รวมถึง spirit21 

- 

≤๐.๕ 
(เครื่องดื่มที่ไมม่ี
แอลกอฮอล์) 

- - - - 

๐.๐ - -  - 

                                                            
19Liquor Control (Supply and Consumption) Act of ๒๐๑๕ (No.๕ of ๒๐๑๕),มาตรา๒ 
20The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter ๗๐ Custom Act ๒๐๐๔ (Amenmend๒๐๑๕), มาตรา๒. 
21The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter ๒๘๓ Sale of Food Act (Original Enactment: Act ๑๒ of ๑๙๗๓) Revised Edition ๒๐๐๒, Food Regulations of ๒๐๐๕, มาตรา๑๘๕ 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

ออสเตรเลยี     

>๐.๕ หรือ 
>1.1๕
(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

๑) กฎหมายแอลกอฮอล์แต่ละรัฐ 

(๑) กฎหมายสรุาของรัฐออสเตรเลีย
แคปิตอลเทอรร์ิทอรี่, ออสเตรเลียใต้, 
นอร์ธแทร์ริทอรี่ และนิวเซ้าสเ์วลส์ นิยาม 
สุรา หมายถึง เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี22 

(๒) กฎหมายสรุาของรัฐวิคตอเลีย
และเวสเทิร์นออสเตรเลีย นิยาม สุรา 
หมายถึง เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๐.๕ ดีกรี23 

๒) กฎหมายแอลกอฮอล์ระดับประเทศ 

(๑) บรั่นดี หมายถึง สุรากลั่นจากไวน์
ที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่าร้อยละ ๒๕ ของ

๑) กฎหมายสรรพสามิตระดับประเทศ 

(๑) เบียร ์คือ เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี และเครื่องดื่มที่ต้อง
มีการจัดเก็บภาษี คือ เครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี ซึ่งไม่
รวมเบียร์ บรั่นดี หรือไวน์26

 

(๒) ไวน์ หมายถึง ไวน์องุ่น ผลิตภัณฑ์
ไวน์องุ่น ไวน์ผลไม้ ไวน์ผัก น้ําแอปเปิ้ล 
(ไซเดอร์) น้ําลกูแพร์ สุราที่หมักจากน้ําผึ้ง
และน้ํา เหล้าสาเก ที่มีแอลกอฮอล์อย่าง
น้อยที่สุด ๘ ดีกรี แต่ไม่มากเกินกว่า ๒๒ 
ดีกรี และไวน์ไม่รวมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี27 

๑) กฎหมายอาหาร 

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ ได้แก่ เบียร์ 
ไวน์ผลไม้ ไวน์ผัก สุราที่หมักจากน้ําผึ้ง
และน้ํา ไวน์องุ่นและผลิตภัณฑ์ไวน์องุ่น 
และสุรากลั่น และได้กําหนดดีกรีของ
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์เป็น ๓ ระดับ  

(๑) เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่าเกินกว่า ๑.๑๕ ดีกรี  

(๒) เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มี
แอลกอฮอล์ ๑.๑๕ ดีกรี หรือน้อยกว่า 
๑.๑๕ ดีกรี และ  

(๓) เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มี
แอลกอฮอล์ไมน่้อยกว่า ๐.๕ ดีกรี แต่ไม่

- 

                                                            
22Liquor Act ๒๐๑๐ [Australian Capital Territory], Liquor Licensing Act ๑๙๙๗ [South Australia], Liquor Act ๒๐๑๕ [Northern Territory] and Liquor Act ๒๐๐๗ [New South Wales]. 
23Liquor Control Reform Act ๑๙๙๘ [Victoria]and Liquor Control Regulations ๑๙๘๙ [Western Australia] 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
สุรากลั่นและมแีอลกอฮอล์ไมม่ากกว่า ๘๓
ดีกรี24 

(๒) ไวน์ หมายถึง เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ทีผ่ลิตมาจากการหมักองุ่น25 

มากเกินกว่า ๑.๑๕ ดีกรี 28 

๓) แนวปฏิบตัิของภาคเอกชน 

Alcohol Beverages Advertising 
Code (ABAC) นิยามเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ คอื เครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์
อย่างน้อยที่สุด ๐.๕ ดีกรี29 

- - - 

≤๐.๕ หรือ 
≤1.15 
(เครื่องดื่มที่ไมม่ี
แอลกอฮอล์) 

- - ๑) กฎหมายอาหารของประเทศ 

เครื่องดื่ม brewed soft drink คือ 
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า ๑.๑๕ 
ดีกรี นอกจากนี้ เครื่องดื่มที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ หมายถึง น้ํา น้ําแร่ น้ําผัก น้ํา
ผลไม้ คาวา และเครื่องดื่มที่มีส่วนผสม

- 

                                                                                                                                                                                                                                                                
26Excise Tariff Act ๑๙๒๑, Australia. 
27A New Tax System (Wine Equalisation Tax) Act ๑๙๙๙, Australia. 
24Spirits Act ๑๙๐๖, Australia. 
25 Wine Australia Corporation Act ๑๙๘๐, Australia. 
28Australia Food Standard ๒๐๑๕ under the Section ๙๒ and ๙๓ of the Food Standards Australia and New Zealand Act ๑๙๙๑. 
29Alcohol Beverages Advertising Code. ABAC Responsible Alcohol Marketing Code 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
ของคาเฟอีน และเครื่องดื่มที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ ซึง่ไม่รวม brewed soft 
drink30 

- - ๒) แนวปฏิบตัิของภาคเอกชน 

อาหารหรือเครื่องดื่ม หมายถึง 
ผลิตภัณฑ์อาหารหรือเครื่องดื่มที่
นอกเหนือจากเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ซึ่ง
ได้ถูกนิยามและระบุไว้ในแนวปฏิบัติของ 
Alcohol Beverages Advertising Code 
(ABAC)31 โดยใน ABAC นิยามเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ คอื เครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล์
อย่างน้อยที่สุด ๐.๕ ดีกรี32 

- 

๐.๐ 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

- - - - 

แอฟริกาใต้     

                                                            
30Australia Food Standard ๒๐๑๕ under the Section ๙๒ and ๙๓ of the Food Standards Australia and New Zealand Act ๑๙๙๑. 
31Australian Association of National Advertisers [AANA]: FOOD & BEVERAGES ADVERTISING & MARKETING COMMUNICATIONS CODE, Australia. 
32ABAC Responsible Alcohol Marketing Code, Australia. 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 

> 1.๐
(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

๑) กฎหมายสุรา 

เบียร์ หมายถึง เครื่องดื่มมีแอลกอฮอล์
ที่ทํามาจากข้าวมอลต์ น้ําแอปเปิ้ล (ไซ
เดอร์) เบียร์ดําชนิดแรง และเครื่องดื่มที่มี
การหมักซึ่งมแีอลกอฮอล์มากกว่า ๑ ดีกรี 
และเบียร์พื้นบ้านของแอฟริกัน 
(traditional African beer) เครื่องดื่มที่มี
การหมักจากมอลต์ ธัญพืช ขา้วฟ่าง หรือ
ข้าวโพด ซึ่งมีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า ๓.๕ 
ดีกรี ส่วนนิยามสุราให้ไปดูทีก่ฎหมาย
ผลิตภัณฑ์สุรา33 

๒) กฎหมายผลิตภัณฑ์สุรา 

ผลิตภัณฑ์สุรา หมายถึง ไวน์ เครื่องดื่ม
ผลไม้ทีม่ีแอลกอฮอล์ สุรากลัน่ สุราที่มี
รากฐานมาจากองุ่น สุราที่มรีากฐานมา
จากสุรากลั่น สุราที่ควบคุมพิเศษ (เช่น 
สุราที่เกิดจากการหมักน้ําผึ้งหรือน้ําส้ม) 
และสุราอื่นที่ไม่รวมสุราข้างต้น ซึ่งได้รับ

๑) กฎหมายสรรพสามิต 

สินค้าที่มีความเข้มข้นของแอลกอฮอล์
เป็นปริมาณแอลกอฮอล์ที่แน่นอนโดย
ปริมาตรที่อุณหภูมิ ๑๕ องศาเซลเซียส
และมีแอลกอฮอล์บริสุทธิ์ตั้งแต่ ๑ ดีกรี 
ต้องมีการจัดเก็บภาษี36 

กฎหมาย 

๒)หน่วยงานจัดเก็บภาษีที่จัดตั้งขึ้นตาม
กฎหมายบริการการจัดเก็บรายได้ของรัฐ
ซึ่งได้จากภาษีอากรและค่าธรรมเนียม 

นิยาม เบียร์มอลต์ ว่าเป็น clearbeer 
ที่มีแอลกอฮอล์ระหว่าง ๓-๖ ดีกรี และ 
non-clear beer อาจหมายถึง เบียร์
พื้นบ้านของแอฟริกัน (traditional 
African beer) ที่มแีอลกอฮอล์น้อยกว่า ๕ 
ดีกรี สุรากลั่น หมายถึง เครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า ๖๐ ดีกรี ไวน์เป็น

๑) กฎหมายอาหาร 

"อาหาร" หมายถึง วัตถุหรือสารที่
รับประทานหรือดื่มโดยคนหรือโดยนัยว่า
เหมาะสมหรือผลิตหรือขายเ พื่อการ
บ ริ โ ภ ค ข อ ง ม นุ ษ ย์  แ ล ะ ร ว ม ถึ ง
ส่วนประกอบของวัตถุหรือสารดังกล่าว
หรือสารใดๆ ที่ใช้หรือมีวัตถุประสงค์หรือ
กําหนดไว้ลวงหน้าที่จะใช้เป็นส่วนหนึ่ง
หรื อส่ วนประกอบของ วัตถุหรื อสาร
ดังกล่าว38

 

- 

                                                            
33 Liquor Act ๒๐๐๓, South Africa. 
36Section IV: Prepared foodstuff; beverages, spirit and vinegar, tobacco [chapter ๒๒ beverages, spirit and vinegar]under Customs and Excise Act, ๑๙๖๔ (Act ๙๑ of ๑๙๖๔), South Africa. 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
การออกใบรับรองนําเข้า และกฎหมายนี้
ไม่ได้กําหนดดีกรีของแอลกอฮอล์ในแต่ละ
ประเภทของสุรา34 

๓) กฎหมายสรุาระดับจังหวัด (เวสเทิร์
นเคป) 

สุรา หมายถึง ของเหลวที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า ๑ ดีกรี35 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีดีกรีระหว่าง ๘-
๑๕ ดีกรี37 

≤๐.๕ 
(เครื่องดื่มที่ไมม่ี
แอลกอฮอล์) 

- - ๑) กฎหมายอาหาร 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีแอลกอฮอล์
ไม่เกินกว่า ๐.๕ ดีกรี คือ เครื่องดื่มที่ไม่มี
แอลกอฮอล์39 

แป้งหรือของเหลวที่ผลิตมาจากธัญพืช
และมีแอลกอฮอล์ไม่เกินกว่า ๐.๕ ดีกรี 
เรียกว่า soft drink (เครื่องดื่มที่ไม่ใช่
เหล้า)40

 

- 

                                                                                                                                                                                                                                                                
38Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
34Liquor Products Act ๑๙๘๙ (Act No. ๖๐ of ๑๙๘๙), South Africa. 
35Western Cape Liquor Act ๒๐๐๘, South Africa. 
37The South African Revenue Service (SARS) under South African Revenue Service Act ๓๔ of ๑๙๙๗. 
39Regulations relating to the labelling and advertising of foodstuffs No.R.๑๔๖ undersection ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
40Regulations-GNR.๑๗๖๙ of ๙ August ๑๙๘๕: Soft drinks under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 

≤๐.๐5 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

- - ๑) กฎหมายอาหาร 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีแอลกอฮอล์
ไม่เกินกว่า ๐.๐๕ ดีกรี คือเครื่องดื่มที่
ปราศจากแอลกอฮอล์41 

- 

นอร์เวย์     

>๐.7 
(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

๑) ระเบียบขอ้บังคับว่าด้วยการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ค.ศ. 2005 

“เครื่องดื่มแอลกอฮอล์”42 

ประเภทที่ ๑ เครื่องดื่มที่มีปรมิาณ
แอลกอฮอล์มากกว่า ๒.๕-๔.๗ ดีกร ี

ประเภทที่ ๒เครื่องดื่มที่มีปรมิาณ
แอลกอฮอล์มากกว่า ๔.๗-๒๒ดีกรี 

ประเภทที่ ๓เครื่องดื่มที่มีปรมิาณ
แอลกอฮอล์มากกว่า ๒๒-๖๐ดีกรี 

 “เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต่ํา” เครื่องดื่ม

๑) ภาษีอากรสําหรบัแอลกอฮอล์ ค.ศ.
๒๐๑๗ 

“เครื่องดื่มแอลกอฮอล์”43คือ 
เครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์มากกว่า 
๐.๗ ดีกร ี

 

๑) ระเบียบขอ้บังคับ (อียู) ที่ ๑๑๖๙/
๒๐๑๑ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ คือ เครื่องดื่มที่มี
ปริมาณแอลกอฮอล์มากกว่า ๑.๒ ดีกรี44 

 

                                                            
41Regulations relating to the labelling and ddvertising of foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
42 Section ๑-๑, Regulations on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) ๒๐๐๕ 
43Section ๑, DUTY ON ALCOHOL ๒๐๑๗.Directorate of Taxes. 
44REGULATION (EU) No ๑๑๖๙/๒๐๑๑ OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL of ๒๕ October ๒๐๑๑ 
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ประเทศ สรุปสาระสาํคญั 

กฎหมายแอลกอฮอล ์ กฎหมายสรรพสามิต กฎหมายอาหาร กฎหมายอื่น 
ที่มีปริมาณแอลกอฮอล์ระหว่าง ๐.๗-๒.๕
ดีกรี 

≤๐.7 
(เครื่องดื่มที่ไมม่ี
แอลกอฮอล์) 

๑) ระเบียบขอ้บังคับว่าด้วยการขาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ค.ศ. 2005 

“เครื่องดื่มที่ไมม่ีแอลกอฮอล์” 
เครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์น้อยกว่า 
๐.๗ดีกรี45 

๑) ภาษีอากรสําหรบัแอลกอฮอล์ ค.ศ.
๒๐๑๗ 

“เครื่องดื่มที่ไมม่ีแอลกอฮอล์” 
เครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์น้อยกว่า 
๐.๗ดีกรี46 

- - 

๐.๐ 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

- - - - 

 

 

                                                            
45 Section ๑-๑, Regulations on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) ๒๐๐๕ 
46Section ๑, DUTY ON ALCOHOL ๒๐๑๗.Directorate of Taxes. 
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ตารางที่ 2 กฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้องการควบคุมเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทย 

ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>0.5 

(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

≤0.5 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

ไทย 1 กฎหมายภาครัฐ พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. 2551 

สํานักงานคณะกรรมการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

X - - 

2 กฎหมายภาครัฐ ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เรือ่ง รูปแบบของข้อความคํา
เตือนประกอบภาพสัญลักษณข์อง
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์
ของบริษัทผู้ผลติเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. 
2557 

สํานักงานคณะกรรมการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

X - - 

3 กฎหมายภาครัฐ กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑ์และ
เงื่อนไขการแสดงภาพสัญลักษณ์เพื่อ
ประกอบการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. 2553 

สํานักงานคณะกรรมการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

X - - 

4 กฎหมายภาครัฐ พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 
2560 

กรมสรรพสามิต X X - 

5 กฎหมายภาครัฐ กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตราภาษี
สรรพสามิต พ.ศ. 2560 

กรมสรรพสามิต X X - 

6 กฎหมายภาครัฐ กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตราภาษี
สรรพสามิต (ฉบับที่ 2) พ.ศ. 2560 

กรมสรรพสามิต X X - 

7 กฎหมายภาครัฐ พระราชบัญญัติมาตรฐาน กระทรวงอุตสาหกรรม X - - 
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ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>0.5 

(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

≤0.5 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. 2511 
8 กฎหมายภาครัฐ ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม พ.ศ. 

2544 
กระทรวงอุตสาหกรรม X - - 

9 กฎหมายภาครัฐ พระราชบัญญัติอาหาร พ.ศ. 2522 สํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา 

X X - 

10 กฎหมายภาครัฐ ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยาเรื่อง หลักเกณฑ์การโฆษณาอาหาร 
พ.ศ.2551 

สํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา 

- X - 

11 กฎหมายภาครัฐ ประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง สุรา 
พ.ศ. 2552 

กระทรวงสาธารณสุข X - - 

12 กฎหมายภาครัฐ ประกาศกระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่
356) พ.ศ. 2556 เรื่องเครื่องดื่มในภาชนะ
บรรจุที่ปิดสนิท 

สํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา 

- X - 

13 กฎหมายภาครัฐ ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยาเรื่องคําชี้แจงประกาศกระทรวง
สาธารณสุข (ฉบับที่ 367) พ.ศ. 2557 
เรื่อง การแสดงฉลากของอาหารในภาชนะ
บรรจุ 

สํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา 

X X - 

14 กฎหมายภาครัฐ ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เรือ่ง หลักเกณฑ์ วิธีการ และ

สํานักงานคณะกรรมการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

X - - 
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ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>0.5 

(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

≤0.5 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

เงื่อนไข เกี่ยวกับฉลากของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์พ.ศ. 2558 

15 กฎหมายภาครัฐ ประกาศสาธารณสุข ฉบับที่ 383 พ.ศ.
2560 เรื่องการแสดงฉลากของอาหารใน
บรรจุ ฉบับที ่2 

สํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยา 

X X - 
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ตารางที่ 3 กฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้องการควบคุมเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศสหรัฐอเมริกา 

ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>0.5 

(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

≤0.5 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

สหรัฐอเมริกา 1 กฎหมายภาครัฐ Internal Revenue Code of 1986 U.S. Department of the 
Treasury. 

X - - 

2 กฎหมายภาครัฐ The National Minimum Drinking Age Act 
of 1984 

US government X - - 

3 กฎหมายภาครัฐ The Alcoholic Beverage Labeling 
Act of 1988 

U.S. Department of the 
Treasury 

X - - 

4 กฎหมายภาครัฐ Federal Alcohol Administration Act U.S. Department of the 
Treasury 

X - - 

5 กฎหมายภาครัฐ 27 Code of Federal Regulations 
(CFR) 

U.S. Department of the 
Treasury 

X X X 

รัฐวิชคอนซิน 6 กฎหมายภาครัฐ Wisconsin Statutes Chapter 77, 125 
and 139 

Department of Revenue 
and Department of 
Agriculture, Trade and 
Consumer Protection 

X X X 
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ตารางที่ 4 กฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้องการควบคุมเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศสิงคโปร์ 

ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>0.5 

(เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

≤0.5 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

สิงคโปร์ 1 กฎหมายภาครัฐ Liquor Control (Supply and 
Consumption) Act of 2015 (No.5 of 
2015) 

Singapore Police Force X - - 

2 กฎหมายภาครัฐ The Statutes of the Republic of 
Singapore, Chapter 70 Custom Act 
2004 (Amenmend 2015) 

Customs and Excise 
Department 

X - - 

3 กฎหมายภาครัฐ The Statutes of the Republic of 
Singapore, Chapter 283 Sale of 
Food Act (Original Enactment: Act 
12 of 1973) Revised Edition 2002 

Agri-Food and Veterinary 
Authority 

X X - 

4 กฎหมายภาครัฐ Food Regulations Arrangement of 
Regulations of 2005 

Agri-Food and Veterinary 
Authority of Singapore 

X X - 

5 กฎหมายภาครัฐ Customs (Liquors Licensing) 
Regulations of 2002 

Customs and Excise 
Department 

X - - 

6 แนวปฏิบัติของ
เอกชน 

Singapore Code of Advertising 
Practice (3rd Edition) of 2008 

Advertising Standards 
Authority of Singapore 

X - - 
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ตารางที่ 5 กฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้องการควบคุมเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศออสเตรเลีย 

ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>0.5 หรือ 

>1.15 
(เครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์) 

≤0.5 หรือ
≤1.15 

(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

ออสเตรเลีย 1 กฎหมายภาครัฐ Spirits Act 1906 the Commissioner of 
Taxation 

X - - 

2 กฎหมายภาครัฐ Wine Australia Corporation Act 
1980 

the Wine Australia 
Corporation 

X - - 

3 กฎหมายภาครัฐ Australia Food Standard 2015 under 
the Section 92 and 93 of the Food 
Standards Australia and New 
Zealand Act 1991 

Food Standards Australia 
New Zealand (FSANZ) 

X X - 

4 กฎหมายภาครัฐ Excise Tariff Act 1921 the Australian Security 
Intelligence Organization 

X - - 

5 กฎหมายภาครัฐ A New Tax System (Wine 
Equalization Tax) Act 1999 

Australia Taxation Office X - - 

6 คู่มือของภาครัฐ NSW Office of Liquor Gaming and 
Racing: Liquor Promotion 
Guidelines 

The NSW Department of 
Industry 

X - - 

7 กฎหมายภาครัฐ Liquor Act 2010 (Australian Capital 
Territory) 

Attorney-General—Justice 
and Community Safety 
Directorate 

X - - 
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ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>0.5 หรือ 

>1.15 
(เครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์) 

≤0.5 หรือ
≤1.15 

(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

8 กฎหมายภาครัฐ Liquor Licensing Act 1997 (South 
Australia) 

Attorney-General's 
Department, Government 
of South Australia 

X - - 

9 กฎหมายภาครัฐ Liquor Act 2015 (Northern Territory) Northern Territory 
Government 

X - - 

10 กฎหมายภาครัฐ Liquor Act 2007 (New South Wales) The Office of Liquor 
Gaming and Racing (OLGR) 

X - - 

11 กฎหมายภาครัฐ Liquor Control Reform Act 1998 
(Victoria) 

The Minister for Consumer 
Affairs, Gaming and Liquor 
Regulation 

X - - 

12 กฎหมายภาครัฐ Liquor Control Regulations 1989 
(Western Australia) 

Government of Western 
Australia 

X - - 

13 แนวปฏิบั ติของ
เอกชน 

ABAC Responsible Alcohol 
Marketing Code 

Australia’s alcohol 
beveragescheme 

X - - 

14 แนวปฏิบั ติของ
เอกชน 

Food & Beverages Advertising & 
Marketing Communications 

Australian Association of 
NationalAdvertisers (AANA) 

- X - 
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ตารางที่ 6 กฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้องการควบคุมเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศแอฟริกาใต้ 

ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>1.0(

เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

≤0.5 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

≤0.05 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก

แอลกอฮอล์) 
แอฟริกาใต้ 1 กฎหมายภาครัฐ Liquor Act 2003 the National Liquor Policy 

Council 
X - - 

2 กฎหมายภาครัฐ Liquor Products Act 1989 (Act No. 
60 of 1989) 

the Department of 
Agriculture 

X - - 

3 กฎหมายภาครัฐ Western Cape Liquor Act 2008 the Premier of the 
Province of Western Cape 

X - - 

4 กฎหมายภาครัฐ Customs and Excise Act, 1964 (Act 
91 of 1964) 

National Treasury, Minister 
of Finance 

X - - 

5 กฎหมายภาครัฐ South African Revenue Service Act 
34 of 1997 

The South African 
Revenue Service (SARS) 

X - - 

6 กฎหมายภาครัฐ The Foodstuffs, Cosmetics and 
Disinfectants Act, 1972 (Act No. 54 
of 1972) 

Department of Health X X X 

7 กฎหมายภาครัฐ Regulations relating to health 
messages on containers of 
alcoholic beverages 

Department of Health X - - 

8 กฎหมายภาครัฐ Regulations relating to the labelling 
and advertising of foodstuffs 

Department of Health X X X 



85 
 

ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
>1.0(

เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

≤0.5 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

≤0.05 
(เครื่องดื่มที่
ปราศจาก

แอลกอฮอล์) 
No.R.146 

9 กฎหมายภาครัฐ Regulations-GNR.1769 of 9 August 
1985: Soft drinks 

Department of Health X X X 
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ตารางที่ 7 กฎหมายและมาตรการที่เกี่ยวข้องการควบคุมเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศนอร์เวย์ 

ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
≥0.7(

เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

<0.7 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

นอร์เวย์ 1 กฎหมายภาครัฐ Act on the Sale of Alcoholic 
Beverages (Alcohol Act) 1989 

Norwegian Directorate for 
Healthand Social Affairs  

X - - 

2 กฎหมายภาครัฐ Regulations on the Sale of 
Alcoholic Beverages (Alcohol 
Regulations) 2005 

Norwegian Directorate for 
Healthand Social Affairs  

X - - 

3 กฎหมายภาครัฐ DUTY ON ALCOHOL 2017  Directorate of Taxes. X - - 
4 กฎหมายภาครัฐ 

(EU) 
REGULATION (EU) No 1169/2011 OF 
THE EUROPEAN PARLIAMENT AND 
OF THE COUNCIL of 25 October 
2011 

European Food Safety 
Authority 

X X - 

5 กฎหมายภาครัฐ 
(EU) 

REGULATION (EU) No 1308/2013 OF 
THE EUROPEAN PARLIAMENT AND 
OF THE COUNCIL of 17 December 
2013onestablishing a common 
organization of the markets in 
agricultural products and repealing 
Council Regulations (EEC) 

European Food Safety 
Authority 

X - - 

6 กฎหมายภาครัฐ 
(EU) 

REGULATION (EC) No 110/2008 OF 
THE EUROPEAN PARLIAMENT AND 

European Food Safety 
Authority 

X - - 
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ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
≥0.7(

เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

<0.7 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

OF THE COUNCIL of 15 January 
2008 of the European Parliament 
and of the Council on the 
definition, description, presentation, 
labelling and protection of 
geographical indications of spirit 
drinks 

7 กฎหมายภาครัฐ 
(EU) 

REGULATION (EC) No 1924/2006 OF 
THE EUROPEAN PARLIAMENT AND 
OF THECOUNCILof 20 December 
2006on nutrition and health claims 
made on foods   

European Food Safety 
Authority 

X - - 

8 กฎหมายภาครัฐ 
(EU) 

REGULATION (EU) No 251/2014 OF 
THE EUROPEAN PARLIAMENT AND 
OF THE COUNCIL of 26 February 
2014on the definition, description, 
presentation, labelling and the 
protection of geographical 
indications of aromatized wine 
products and repealing Council 

European Food Safety 
Authority 

X - - 
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ประเทศ ลําดับ ประเภท
กฎหมาย 

ชื่อกฎหมาย หน่วยงานที่บงัคับใช้กฎหมาย ประเภทเครื่องดื่ม 
≥0.7(

เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์) 

<0.7 
(เครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์) 

0.0 (เครื่องดื่ม
ที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

Regulation (EEC) 
9 แนวทางในการ

ควบคุมตนเอง
ของภาคเอกชน 

Responsible Commercial 
Communications Guidelines for the 
Brewing Industry 

The Brewer of Europe X - - 
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ตารางที่ 8การควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และเครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์แตกต่างกันของประเทศไทยและต่างประเทศ 

ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ไทย     

การควบคุมฉลาก ๑) พระราชบญัญัติมาตรฐาน
ผลิตภะณฑ์อุตสาหกรรม พ.ศ. ๒๕๑๑ 

๑.๑) ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรม 
พ.ศ. ๒๕๔๔ 

ภาชนะบรรจุเบียร์ ไวน์ เละสุรากลั่น 
ต้องมีเลข อักษร หรือเครื่องหมาย ดังนี้  

(๑) ชื่อผลิตภัณฑ์ตามชื่อ เบียร์ ไวน์ สุรา
กลั่น เช่น ไวน์องุ่น วิสกี้ บรั่นดี 

(๒) ชื่อทางการค้า 

(๓) แรงแอลกอฮอล์เป็นดีกรี หรือร้อยละ
โดยปริมาตร  

(๔) ปรมิาตรสทุธิ 

(๕) คําเตือนตามกฎหมายที่เกี่ยวข้อง
กําหนด 

(๖) ชื่อผูท้ําหรอืโรงงานที่ทํา หรือผู้นําเข้า 

๑) พระราชบญัญัติอาหาร พ.ศ. ๒๕๒๒ 

๑.๑) ประกาศสํานักงานคณะกรรมการ
อาหารและยาเรื่องคาํชี้แจงประกาศ
กระทรวงสาธารณสุข (ฉบับที่ ๓๖๗) พ.ศ. 
๒๕๕๗ เรื่อง การแสดงฉลากของอาหาร
ในภาชนะบรรจุ 

ฉลากต้องกําหนดรายละเอียดที่ต้อง
แสดงบนฉลากของอาหารในภาชนะบรรจุไว้ 
ดังนี้ 

(๑) ชื่ออาหาร 

(๒) เลขสารบบอาหาร 

(๓) ชื่อและที่ตั้งของผู้ผลิตหรือผู้แบ่ง
บรรจุหรือผู้นําเข้า หรือสํานักงานใหญ ่

(๔) ปรมิาณของอาหารเป็นระบบเมตริก 
ในส่วนอาหารที่มีลักษณะเป็นของเหลว ให้
แสดงปริมาตรสุทธิ 

- - 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

พร้อมสถานทีต่ั้ง 

(๗) เครื่องหมายการค้าที่จดทะเบียน (ถ้า
มี) 47,48,49 

๒) พระราชบญัญัติอาหาร พ.ศ.๒๕๒๒ 

๒.๑) ประกาศกระทรวงสาธารณสุข เรื่อง 
สุรา พ.ศ. ๒๕๕๒ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็นสินค้าที่ต้อง
ควบคุมฉลาก โดยต้องมีข้อความดังนี้ 

“ห้ามจําหน่ายสุราแก่บุคคลซึง่มีอายุต่ํา
กว่า๒๐ปีบริบูรณ์”หรือ 

“การดื่มสุราทาํให้ความสามารถในการ
ขับขี่ยานพาหนะลดลง”หรือ  

“บุคคลซึ่งมีอายุต่ํากว่า๒๐ปีบริบูรณ์ไม่
ควรดื่ม”50 

(๕) ส่วนประกอบที่สําคัญเป็นร้อยละของ
น้ําหนักโดยประมาณเรียงตามลําดับปริมาณ
จากมากไปน้อย 

(๖) แสดงข้อมลูสําหรับผูแ้พ้อาหาร กรณี
มีการใช้หรืออาจปนเปื้อนในกระบวนการ
ผลิตของส่วนประกอบ 

 

๑.๒) ประกาศสาธารณสขุ ฉบับที่ ๓๘๓ 
พ.ศ.๒๕๖๐ เรือ่ง การแสดงฉลากของ
อาหารในบรรจุ ฉบับที่ ๒ 

มีการปรับแก้ไขและเพิ่มเติมจาก
ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหาร
และยาเรื่องคําชี้แจงประกาศกระทรวง
สาธารณสุข (ฉบับที่ ๓๖๗) พ.ศ. ๒๕๕๗ 
เรื่อง การแสดงฉลากของอาหารในภาชนะ

                                                            
47ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมฉบับที่๒๙๒๗(พ.ศ. ๒๕๔๔) 
48ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมฉบับที่๒๙๒๘(พ.ศ. ๒๕๔๔) 
49ประกาศกระทรวงอุตสาหกรรมฉบับที่๒๙๒๙(พ.ศ. ๒๕๔๔) 
50ประกาศกระทรวงสาธารณสุขเรื่องสุราพ.ศ. ๒๕๕๒ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

 

๓) พระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. ๒๕๕๑ 

๓.๑) ประกาศคณะกรรมการควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เรื่อง หลักเกณฑ์ 
วิธีการ และเงือ่นไข เกี่ยวกับฉลากของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๘ 

ห้ามข้อความบทฉลากทีม่ีลักษณะ 
ดังต่อไปนี้ 

(๑) ข้อความที่เป็นการไม่เป็นธรรมต่อ
ผู้บริโภคหรือใช้ข้อความที่อาจก่อให้เกิด
ผลเสียต่อสังคมเป็นส่วนรวม ทั้งนี้ ไม่ว่า
ข้อความดังกล่าวนั้นจะเป็นข้อความที่
เกี่ยวกับแหล่งกําเนิด สภาพ คุณภาพหรือ
ลักษณะของสนิค้าหรือบริการ ตลอดจนการ
ส่งมอบ การจัดหา หรือการใช้สินค้าหรือ
บริการได้แก่ (ก) ข้อความที่เป็นเท็จหรือเกิน
ความจริง (ข) ข้อความที่จะก่อให้เกิดความ
เข้าใจผิดในสาระสําคัญเกี่ยวกับสินค้าหรือ

บรรจุ ดังนี้ 

(๑) ผู้ผลิต ผู้นําเข้า หรือผู้จําหน่าย ต้อง
ไม่จําหน่ายอาหารที่พ้นกําหนดวันหมดอายุ
หรือควรบริโภคก่อนตามที่แสดงไว้ในฉลาก 

(๒) การแสดงข้อความกล่าวอ้างบนฉลาก
เกี่ยวกับสารหรือส่วนประกอบอื่นใดใน
อาหาร ต้องไม่ก่อให้เกิดความเข้าใจผิดใน
ผลิตภัณฑ์ 

(๓) ข้อความว่า “แต่งกลิ่นธรรมชาติ” 
“แต่งกลิ่นเลียนธรรมชาติ” “แต่งกลิ่น
สังเคราะห์” “แต่งรสธรรมชาติ” หรือ 
“แต่งรสเลียนธรรมชาติ” ถ้ามีการใช้แล้วแต่
กรณี(๔) แสดง วัน เดือนและปี สําหรับ
อาหารที่มีอายุการเก็บไม่เกิน ๙๐ วัน หรือ
แสดงวันเดือนและปี หรือเดือนและปี 
สําหรับอาหารที่มีอายุการเก็บเกิน ๙๐ วัน 
โดยมีข้อความว่า “ควรบริโภคก่อน” หรือ 
“หมดอายุ” กํากับไว้ด้วย 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

บริการไม่ว่าจะกระทําโดยใช้หรืออ้างอิง
รายงานทางวิชาการ สถิติ หรอืสิ่งใดสิ่งหนึ่ง
อันไม่เป็นความจริงหรือเกินความจริง
หรือไม่ก็ตาม (ค) ข้อความที่เป็นการ
สนับสนุนโดยตรงหรือโดยอ้อมให้มีการ
กระทําผิดกฎหมายหรือศีลธรรม หรือ
นําไปสู่ความเสื่อมเสียในวัฒนธรรมของชาติ 
(ง) ข้อความที่จะทําให้เกิดความแตกแยก
หรือเสื่อมเสียความสามัคคีในหมู่ประชาชน 

(๒) ข้อความที่เชิญชวนให้บริโภคหรือ
อวดอ้างสรรพคุณ คุณประโยชน์ หรือ
คุณภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดย
ทางตรงหรือทางอ้อม (ก) ข้อความที่ทําให้
เกิดทัศนคติว่า จะทําให้ประสบความสําเร็จ
ในทางสังคมหรือทางเพศหรือทําให้
สมรรถภาพทางร่างกายดีขึ้น (ข) ข้อความ
หรือภาพที่มีนักกีฬา (ค) ข้อความหรือภาพ
ที่มีดารา ศิลปิน นักร้อง หรือนักแสดง (ง) 
ข้อความที่ใช้ภาพการ์ตูน เว้นแต่เป็นภาพ
เครื่องหมายการค้าของเครื่องดื่ม
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

แอลกอฮอล์ที่ได้จดทะเบียนเครื่องหมาย
การค้าไว้โดยถูกต้องแล้วก่อนประกาศฉบับ
นี้ใช้บังคับ (จ) ข้อความที่ชักจูงหรือโน้มน้าว
ให้ซื้อหรือบริโภคเพื่อนํารายได้ไปบริจาค
เป็นสาธารณกุศลและ (ฉ) ขอ้ความที่ชักจูง
หรือโน้มน้าวให้เข้าร่วมกิจกรรมทางด้าน
ดนตรี กีฬา การประกวดหรือนันทนาการ
อื่นๆ51 

 

๓.๒) ประกาศคณะกรรมการควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เรื่อง รปูแบบของ
ข้อความคําเตือนประกอบภาพสญัลักษณ์
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพ
สัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๗ 

ต้องแสดงข้อความคําเตือนประกอบ
ภาพสัญลักษณข์องเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
หรือภาพสัญลกัษณ์ของบริษัทผู้ผลิต

                                                            
51ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เรื่องหลักเกณฑ์วิธีการและเงื่อนไขเกี่ยวกับฉลากของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๘ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ดังนี้  

“(เบียร์ ไวน์ สุรา) เป็นเหตุก่อมะเร็งได้” 

“(เบียร์ ไวน์ สุรา) เป็นเหตุให้สมองเสื่อม
ได้” 

“(เบียร์ ไวน์ สรุา) เป็นเหตุใหพ้ิการ
ได้”52 

การควบคุมการ
โฆษณา 

๑) พระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. ๒๕๕๑ 

ห้ามมิใหผู้้ใดโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรอืแสดงชื่อหรือเครื่องหมาย
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อันเป็นการ
อวดอ้างสรรพคุณหรือชักจูงใจให้ผู้อื่นดื่ม
โดยตรงหรือโดยอ้อม 
การโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ใด ๆ โดย
ผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ุกประเภทให้
กระทําได้เฉพาะการให้ข้อมูลข่าวสาร และ
ความรู้เชิงสร้างสรรค์สังคม โดยไม่มีการ
ปรากฏภาพของสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ของ

๑) ประกาศสาํนักงานคณะกรรมการ
อาหารและยาเรื่อง หลักเกณฑ์การโฆษณา
อาหาร พ.ศ.๒๕๕๑ 

ข้อความในการโฆษณาภาพในสื่อ
โฆษณา การแสดงภาพประกอบข้อความ
โฆษณา ชื่ออาหาร คุณประโยชน์ คุณภาพ
หรือสรรพคุณของอาหารต้องไม่เป็นเท็จ
หรือเกินความจริง ไม่ทําใหผู้บ้ริโภคเข้าใจ
ผิดในสาระสําคัญของอาหาร และไมท่ําให้
เกิดความหลงเชื่อโดยไม่สมควร คําที่ห้ามใช้
ในการโฆษณา เช่น ยอด วิเศษณ์ ดี เลิศ 
เด็ดขาด มหัศจรรย์ ทีสุ่ด หรอื คําอื่นที่มี

- - 

                                                            
52ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เรื่องรูปแบบของข้อความคําเตือนประกอบภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๗ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้น เว้นแต่เป็นการ
ปรากฏของภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ หรือสัญลักษณ์ของ
บริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นั้น
เท่านั้น ทั้งนี้ ตามที่กําหนดในกฎกระทรวง 
บทบัญญัติในวรรคหนึ่งและวรรคสอง มใิห้
ใช้บังคับกับการโฆษณาที่มีต้นกําเนิดนอก
ราชอาณาจักร53 
 
๑.๑) กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑ์และ
เงื่อนไขการแสดงภาพสัญลกัษณ์เพื่อ
ประกอบการโฆษณาหรือประชาสัมพนัธ์
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ พ.ศ. ๒๕๕๓ 

การแสดงภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรอืภาพสัญลักษณ์ของ
บริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดยผู้ผลิต
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ต้องใช้ร่วมกับการให้
ข้อมูลข่าวสารและความรู้เชิงสร้างสรรค์

ความหมายเทียบเท่าคําเหล่านี้ 

คําเตือน การแสดงคําเตือนในการ
โฆษณาให้แสดงคําเตือนว่า “อ่านคําเตือน
ในฉลากก่อนการบริโภค”  

ผู้แสดงแบบโฆษณา ห้ามนําบุคลากร
ทางการแพทย์และสาธารณสขุ หรือทําให้
เข้าใจว่าเป็นบุคลากรดังกล่าวมาแนะนํา 
รับรอง หรือเป็นผู้แสดงแบบ56 

                                                            
53พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๑, มาตรา๓๒ 
56ประกาศสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยาเรื่อง หลักเกณฑ์การโฆษณาอาหาร พ.ศ.๒๕๕๑ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

สังคม และต้องไม่มีลักษณะเป็นการ
อวดอ้างสรรพคุณ คุณประโยชน์คุณภาพ
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ หรอืชักจูงใจให้มี
การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ไม่ว่า
โดยตรงหรือโดยอ้อม 

การให้ข้อมูลขา่วสารและความรู้เชิง
สร้างสรรค์สังคมตามวรรคหนึ่ง ต้องสื่อ
ความหมายโดยมีการนําเสนอข้อมูลหรือ
ข้อเท็จจริงใด ๆ ที่เป็นความรู้อย่างชัดเจน
ในลักษณะส่งเสริมคุณธรรม วัฒนธรรม 
หรือเป็นวิทยาการความรู้ที่สร้างค่านิยมที่ดี
ของสังคม โดยไม่มีการปรากฏภาพของ
สินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ หรือสว่นหนึ่งส่วนใด
ของสินค้าหรือบรรจุภัณฑ์ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์

ภาพสัญลักษณข์องเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรอืภาพสัญลักษณ์ของ
บริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ต้องมี
ลักษณะดังต่อไปนี้ 

(๑) ไม่เป็นภาพเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
หรือบรรจุภัณฑ์ หรือส่วนหนึ่งส่วนใดของ
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือบรรจุภัณฑ์ของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

(๒) ไม่มีข้อความอันเป็นการอวดอ้าง
สรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

(๓) ไม่เป็นการชักจูงใจให้มีการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ไม่ว่าโดยตรงหรือโดย
อ้อม 

(๔) ไม่แสดงให้ปรากฏในรูปแบบ 
ลักษณะ หรือภาพใด ๆ ทีส่ามารถสื่อให้เห็น
หรือทําให้เข้าใจได้ว่าเป็นภาพของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรอืภาพบรรจุภัณฑ์ของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

การแสดงภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์หรอืภาพสัญลักษณ์ของ
บริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ตามข้อ ๒ 
ให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์สําหรับสื่อแต่ละ
ประเภทดังต่อไปนี้  

(๑) กรณีใช้สื่อทางกิจการโทรทัศน์ การ
ฉายภาพ ภาพยนตร์ วีดิทัศน์ การแสดง
ภาพโดยผ่านเครื่องมือทางอิเล็กทรอนิกส ์
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

หรือสื่ออื่นใดในทํานองเดียวกัน ภาพ
สัญลักษณ์ต้องมีขนาดไม่เกินร้อยละห้าของ
พื้นที่โฆษณาทัง้หมดและใช้เวลาแสดงภาพ
สัญลักษณ์ไม่เกินร้อยละห้าของเวลาโฆษณา
ทั้งหมด แต่ต้องไม่เกินสองวินาที โดยให้
โฆษณาได้ตั้งแต่เวลา ๒๒.๐๐ นาฬิกา ถึง 
๐๕.๐๐นาฬิกา และใหแ้สดงภาพสัญลักษณ์
ดังกล่าวเฉพาะในตอนท้ายของการโฆษณา
เท่านั้น 

(๒) กรณีสื่อสิ่งพิมพ์ ภาพสัญลักษณ์ต้อง
มีขนาดไม่เกินร้อยละห้าของพื้นที่โฆษณา
ทั้งหมดโดยห้ามแสดงที่ปกหน้า ปกหลัง คู่
หน้ากลาง หรือที่สิ่งห่อหุ้มสือ่สิ่งพิมพ์
ดังกล่าว54 
 

๑.๒) ประกาศคณะกรรมการควบคุม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เรื่อง รปูแบบของ
ข้อความคําเตือนประกอบภาพสญัลักษณ์
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพ

                                                            
54กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑ์และเงื่อนไขการแสดงภาพสัญลักษณ์เพื่อประกอบการโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๓ 



99 
 

ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

สัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๗ 

ต้องแสดงข้อความคําเตือนประกอบ
ภาพสัญลักษณข์องเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
หรือภาพสัญลกัษณ์ของบริษัทผู้ผลิต
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ดังนี้ 

“(เบียร์ ไวน์ สรุา) เป็นเหตุก่อมะเร็ง
ได้” 

“(เบียร์ ไวน์ สรุา) เป็นเหตุใหส้มอง
เสื่อมได้” 

“(เบียร์ ไวน์ สรุา) เป็นเหตุใหพ้ิการ
ได้”55 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

๑) พระราชบญัญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 
๒๕๖๐ 

ผู้ประสงค์จะขายสุราต้องยื่นคําขอ
อนุญาตต่อเจ้าพนักงานสรรพสามิต โดย
จําแนกเป็นการขายสุราที่มีปริมาณตั้งเต่๑๐ 

- - - 

                                                            
55ประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เรื่องรูปแบบของข้อความคําเตือนประกอบภาพสัญลักษณ์ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรือภาพสัญลักษณ์ของบริษัทผู้ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๗ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ลิตรขึ้นไป (ขายส่ง) และการขายสุราที่มี
ปริมาณต่ํากว่า ๑๐ ลิตร (ขายปลีก)57 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

๑) พระราชบญัญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 
๒๕๖๐, กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตรา
ภาษีสรรพสามิต (ฉบับที่ ๒)พ.ศ. ๒๕๖๐ 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้องเสียภาษี
สรรพสามิตสําหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ทั้งตามมูลค่า และตามปริมาณแอลกอฮอล ์

“เบียร์” เก็บอัตราร้อยละ ๒๒ บาท
ตามมูลค่า และ ๔๓๐ บาทต่อลิตร
แอลกอฮอล ์

“ไวน์” เก็บอัตรา ๐-๑๐ บาทตาม
มูลค่า และ ๑,๕๐๐ บาทต่อลิตร
แอลกอฮอล ์

“สุราขาว” เก็บอัตรา ๒ บาทตามมูลค่า 
และ ๑๕๕ บาทต่อลิตรแอลกอฮอล์58 

๑) พระราชบญัญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. 
๒๕๖๐, กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตรา
ภาษีสรรพสามิต พ.ศ. ๒๕๖๐ 

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกินร้อยละ
๐.๕ ดีกรี อันบรรจุในภาชนะและผนึกไว้
ต้องเสียภาษีสรรพสามิตตามมูลค่า คิดเป็น
ร้อยละ ๑๔59 หากเครื่องดื่มดังกล่าวมี
แอลกอฮอล์ ต้องเสียภาษีตามปริมาณ
แอลกอฮอล์ด้วย60 

- - 

                                                            
57พระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิต พ.ศ. ๒๕๖๐, มาตรา๑๕๕. 
58กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตราภาษีสรรพสามิต (ฉบับที่๒)พ.ศ. ๒๕๖๐ออกตามความในพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิตพ.ศ. ๒๕๖๐, 
59กฎกระทรวงกําหนดพิกัดอัตราภาษีสรรพสามิตพ.ศ. ๒๕๖๐ออกตามความในพระราชบัญญัติภาษีสรรพสามิตพ.ศ. ๒๕๖๐, 
60ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ที่ปรึกษาด้านยุทธศาสตร์ภาษีสรรพสามิตกรมสรรพสามิตเมื่อวันที่๙ตุลาคมพ.ศ.๒๕๖๐เวลา๑๓.๓๐-๑๔.๓๐น. ณกรมสรรพสามิต 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การจํากัดอายุผู้
ซื้อ 

๑) พระราชบญัญัติควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ พ.ศ. ๒๕๕๑ 

ห้ามมิใหผู้้ใดขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
แก่บุคคลซึ่งมีอายุต่ํากว่า ๒๐ ปีบริบูรณ์61 

- - - 

สหรัฐอเมริกา     

การควบคุมฉลาก ๑) กฎหมายควบคุมฉลากเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์

ข้อความเตือนบนฉลากแอลกอฮอล์ของ
ภาครัฐมี ๒ ขอ้ความ ได้แก่  

(๑) สุภาพสตรีไม่ควรดื่มขณะตั้งครรภ์ 
เพราะมีความเสี่ยงต่อความพิการของทารก
แรกเกิด 

(๒) การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทํา
ให้ความสามารถในการขับขีร่ถยนต์หรือการ
ทํางานกับเครื่องจักรลดลง และอาจเป็น
ปัญหาสุขภาพ62 

๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)64 

การบอกประเภทหรือชนิด เครื่องดื่ม
มอลต์ที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า ๐.๕ ดีกรี 
บนฉลากต้องระบุว่า เครื่องดื่มมอลต์ (malt 
beverage) หรือ เครื่องดื่มธัญพืช (cereal 
beverage)หรอื near beer เครื่องดื่ม
ดังกล่าวไม่สามารถใช้คําว่า “เบียร์” “lager 
beer” “lager” “ale” “porter” หรือ 
“เบียร์ดําชนิดแรง (stout)” 

การบอกปริมาณแอลกอฮอล์เครื่องดื่ม

๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)65 

การบอกปริมาณแอลกอฮอล์เครื่องดื่ม
มอลต์ที่ไม่มแีอลกอฮอล์เลย บนฉลากต้อง
ระบุว่า “เครื่องดื่มที่ปราศจากแอลกอฮอล์” 
(alcohol-free) 

- 

                                                            
61พระราชบัญญัติควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์พ.ศ. ๒๕๕๑, มาตรา๒๙ 
62๒๗Code of Federal Regulations (CFR)  
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

๒) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)63 

การแสดงฉลากเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
แบ่งออกเป็น ๓ ประเภท 

(๑) ฉลากไวน์มีชื่อยี่ห้อ (brand name)
ที่ไม่หลอกลวงและทําให้เข้าใจผิดเกี่ยวกับ
อายุ แหล่งกําเนิด อัตลักษณ์ หรือลักษะอื่น
ใดของสินค้า ชนิดและระดับ ของไวน์ ๙ 
ระดับ (ได้แก่ ไวน์องุ่น ไวน์องุ่นสปาร์คกิ้ง 
ไวน์องุ่นคาบอเนต ไวน์ส้ม (citrus wine) 
ไวน์ผลไม้ ไวน์ที่มาจากสินค้าทางการเกษตร 
ไวน์ที่ช่วยเจริญอาหาร (aperitif wine) ไวน์
เลียนแบบ (imitation wine) และไวน์ขาว
หรือแดงจากกรีซ) ชื่อและที่อยู่ ระบุว่า
บรรจุโดย ใส่ชื่อและที่อยู่ของผู้บรรจุสินค้า 
ปริมาณแอลกอฮอล์ โดยแสดงแอลกอฮอล์
.....(ตัวเลข)....% โดยปริมาณ หรือ 

มอลต์ที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า ๐.๕ ดีกรี 
บนฉลากต้องระบุว่า “เครื่องดื่มที่ไม่มี
แอลกอฮอล์” (non-alcoholic) 

                                                                                                                                                                                                                                                                
64๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
65๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
63๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

แอลกอฮอล์..(ตัวเลข)..% ถึง...(ตัวเลข)%...
โดยปริมาณ ไวน์ที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 
๑๔ ดีกรี ต้องระบุว่า “ไลท์” ไวน์ (“light” 
wine) ปริมาณสุทธิฉลากใช้ภาษาอังกฤษ
และข้อความในฉลากห้ามลามก หยาบคาย 
ไม่เหมาะสมหรือไม่มีข้อความที่เกี่ยวข้องกับ
สุขภาพและการอ้างทางสุขภาพ (health 
claim) เช่น เพื่อการรักษา มีประโยชน์ต่อ
สุขภาพ 

(๒) ฉลากสรุากลั่นแบ่งเป็น (a) ฉลากชื่อ
ยี่ห้อประกอบด้วยชื่อยี่ห้อที่ไม่หลอกลวง
และทําให้เข้าใจผิดเกี่ยวกับอายุ 
แหล่งกําเนิด อัตลักษณ์ หรือลักษะอื่นใด
ของสินค้า ปริมาณแอลกอฮอล์ ระบุใน
ฉลาก ..ตัวเลข...ร้อยละ-แอลกอฮอล์-โดย-
ปริมาณ ชนิดและประเภท ๑๒ ประเภท 
(ได้แก่ สรุากลัน่แบกลางๆ (neutral 
spirits) วิสกี้ ยิน บรั่นดี เบลนด์ 
แอปเปิ้ลแจ็ครมัตากีล่า สุรา (cordials and 
liqueurs) บรัน่ดี ยิน วอดก้ารัม ปรุงแต่ง
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

กลิ่นรส ของเลียนแบบสุรากลัน่ 
(imitations) สุรากลั่นที่ตั้งชื่อตาม
ภูมิศาสตร์ สินค้าที่ปราศจากตั้งชื่อตาม
ภูมิศาสตร์แต่มลีักษณะเด่นของสถานที่
เฉพาะ) ปริมาณสุทธิ และ (b) ฉลากชื่อ
ยี่ห้อหรือฉลากด้านหลังสินค้าประกอบด้วย 
ชื่อและที่อยู่ ระบุว่าบรรจุโดย ใส่ชื่อและที่
อยู่ของผู้บรรจุสินค้า ส ีใช้คํา “สีทีท่ํา
ขึ้นมา” กลิ่นปรุงแต่ง วัสดุที่ใช่ผสม ระบุว่า 
....ตัวเลข...% สุรากลั่น จาก...(ใส่ว่า ธัญพืช 
อ้อย หรือ ผลไม้ ตามความเหมาะสม).. การ
แจ้งสารซลัไฟต์ ระบุว่าประกอบด้วยซัลไฟต์ 
(sulfites)และข้อความเกี่ยวกับอายุของ
สินค้าฉลากใช้ภาษาอังกฤษและข้อความใน
ฉลากห้ามเหมอืนไวน์การเปิดเผยของ
อาหารที่ทําให้แพ้ไม่ได้บังคับเป็นการขอ
ความร่วมมือ 

(๓) ฉลากเครื่องดื่มมอลต์ แบ่งเป็น (a) 
ฉลากชื่อยี่ห้อประกอบด้วยชื่อยี่ห้อที่ไม่
หลอกลวงและทําให้เข้าใจผิดเกี่ยวกับอายุ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

แหล่งกําเนิด อัตลักษณ์ หรือลักษะอื่นใด
ของสินค้า ชนิดและประเภทของเครื่องดื่มนี้ 
ห้ามกําหนดหรือให้ชื่อว่า ครึ่งและครึ่ง (half 
and half) เว้นแต่ว่ามีส่วนประกอบสอง
ส่วนเท่ากัน ชื่อและที่อยู่ ระบุ จัดจําหน่าย
โดย...(ชื่อและที่อยู่ของผู้จัดจําหน่าย) 
ปริมาณแอลกอฮอล์ การระบุปริมาณ
แอลกอฮอล์ขึน้อยู่กับกฎหมายของแต่ละรัฐ 
หากปริมาณแอลกอฮอล์ถูกกําหนดให้ระบุ
แต่ไม่จําเพาะเจาะจงในกฎหมายของรัฐ 
อาจจะระบุเป็นร้อยละของแอลกอฮอลโ์ดย
น้ําหนักหรือปริมาณ หรือโดยค่ามากที่สุด
หรือน้อยที่สุด นอกจากนี้ เครื่องดื่มมอลต์ที่
มีแอลกอฮอลน์้อยกว่า ๒.๕ ดีกรี จะใช้คําว่า 
“แอลกอฮอล์ต่ํา”(low alcohol) หรือ 
“reduced alcohol” และปริมาณสุทธิ (b) 
ฉลากชื่อยี่ห้อหรือฉลากแยก (ด้านหลังหรือ
ด้านหน้าสินค้า) ในกรณีนําเข้า 
ประกอบด้วย ชื่อและที่อยู่ ระบุว่าบรรจุโดย 
ใส่ชื่อและที่อยู่ของผู้นําเข้าและผู้บรรจุ
สินค้า ปริมาณแอลกอฮอล์ นอกจากนี้ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ฉลากใช้ภาษาอังกฤษและข้อความในฉลาก
ห้ามเหมือนไวน์รวมทั้งการใช้ชื่อยี่ห้อ 
(brand name) สรุากลั่น ชื่อค็อกเทล หรอื
ชื่อแบบแฟนตาซี บนฉลากไม่นําเสนอให้
เกิดความเข้าใจผิด หรือประทับใจอย่างผิดๆ 
เกี่ยวกับการระบุความเป็นตัวตนหรือ 
อัตลักษณ์ของสินค้า การเปิดเผยของอาหาร
ที่ทําให้แพ้ไม่ได้บังคับเป็นการขอความ
ร่วมมือ 

การควบคุมการ
โฆษณา 

๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)66 

1. การโฆษณาไวน์ ข้อความโฆษณาต้อง
เหมือนที่แสดงในฉลาก เช่น ระดับหรือชนิด
ของไวน์ต้องปรากฏให้เห็นได้อย่างชัดเจน 
ยกเว้นโฆษณาไวน์ทั่วไป ผู้โฆษณาต้องแสดง
ชื่อและที่อยู่ที่ได้รับการอนุญาตโฆษณาลง
ในสื่อโฆษณา ลักษณะโฆษณา (ทั้งข้อความ 

๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)68 

การโฆษณาเครื่องดื่มมอลต์ชนิดนี้
เหมือนกับเครื่องดื่มมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๐.๕ ดีกรี และการบอกประเภท
หรือชนิด เครื่องดื่มมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์
น้อยกว่า ๐.๕ ดีกรี ในการโฆษณาต้องระบุ
ว่า เครื่องดื่มมอลต์ (malt beverage) หรอื 

๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)69 

การโฆษณาเครื่องดื่มมอลต์ชนิดนี้
เหมือนกับเครื่องดื่มมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๐.๕ ดีกรี และการบอกปริมาณ
แอลกอฮอล์เครื่องดื่มมอลต์ที่ไม่มี
แอลกอฮอล์เลย ในการโฆษณาต้องระบุว่า 
“เครื่องดื่มที่ปราศจากแอลกอฮอล์”

- 

                                                            
66๒๗Code of Federal Regulations (CFR)  
68๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
69๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การออกแบบ หรืออุปกรณ์) ที่ห้ามมิให้
โฆษณา ได้แก่ ห้ามทําให้เข้าใจผิดหรือ
หลอกลวง (เช่น การอ้างความเป็น
วิทยาศาสตร์ การรับประกัน) เป็นเท็จ 
ลามก หยาบคายและไม่เหมาะสม คุณภาพ
ของไวน์ว่าทําให้มึนเมา การเปรียบเทียบกับ
สุรากลั่น ข้อความเกี่ยวกับอายุของไวน์ ไม่มี
ข้อความที่เกี่ยวข้องกับสุขภาพและการอ้าง
ทางสุขภาพ (health claim) เช่น เพื่อการ
รักษา มีประโยชน์ต่อสุขภาพ 

2. การโฆษณาสุรากลั่นข้อความโฆษณา
ต้องเหมือนที่แสดงในฉลาก เช่น ระดับหรือ
ชนิดของสุรากลั่นต้องปรากฏให้เห็นได้อย่าง
ชัดเจน การโฆษณาตราสินค้า (แบรนด์)ต้อง
ไม่ทําให้สับสน การโฆษณาใน ๑ โฆษณา 
ห้ามมีสองตราสินค้าหรือมากกว่าสองตรา
สินค้าที่แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตรา
สินค้าหนึ่งซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า 
(แบรนด์) หนึ่ง หรือการประยุกต์ไปใช้กับ

เครื่องดื่มธัญพืช (cereal beverage)หรือ 
near beer เครื่องดื่มดังกล่าวไม่สามารถใช้
คําว่า “เบียร์” “lager beer” “lager” 
“ale” “porter” หรือ “เบียร์ดําชนิดแรง 
(stout)” และการบอกปริมาณแอลกอฮอล์
เครื่องดื่มมอลต์ที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า 
๐.๕ ดีกรี ในการโฆษณาต้องระบุว่า 
“เครื่องดื่มที่ไมม่ีแอลกอฮอล์” (non-
alcoholic) 

 

(alcohol-free) 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

สินค้าอื่น ห้ามใช้เทคนิคการโฆษณาแฝงเพื่อ
จูงใจจิตใต้สํานึก67 การใช้คําว่า “ออร์แกน
นิก” ต้องเป็นไปตามกฎของกรมการเกษตร
สหรัฐอมเมริกา ลักษณะโฆษณาที่ห้ามมิให้
โฆษณาเหมือนไวน์ 

3. การโฆษณาเครื่องดื่มมอลต์ ข้อความ
โฆษณาต้องเหมือนที่แสดงในฉลาก เช่น 
ระดับหรือชนิดของเครื่องดื่มมอลต์ต้อง
ปรากฏให้เห็นได้อย่างชัดเจน เครื่องดื่ม
มอลต์ที่มีแอลกอฮอล์น้อยกว่า ๒.๕ ดีกรี จะ
ใช้คําว่า “แอลกอฮอล์ต่ํา”(low alcohol) 
หรือ “reduced alcohol” เป็นต้น การ
โฆษณาตราสินค้า (แบรนด์)ต้องไม่ทําให้
สับสน การโฆษณาใน ๑ โฆษณา ห้ามมสีอง
ตราสินค้าหรือมากกว่าสองตราสินค้าที่
แตกต่างกัน หรือการโฆษณาตราสินค้าหนึ่ง
ซึ่งเป็นตัวแทนของอีกตราสินค้า (แบรนด์) 
หนึ่ง หรือการประยุกต์ไปใช้กับสินค้าอื่น 

                                                            
67ตัวอย่างคือการทดลองที่โรงภาพยนตร์แห่งหนึ่งในประเทศอเมริกาด้วยการใส่รหัสคําพูดฉายให้เห็นบนจอภาพยนตร์มีข้อความว่า“หิวไหม..กินข้าวโพดคั่ว” กับ“ดื่มโคคาโคล่า” (Hungry? Eat Popcon and Drink Coca Cola”)

โดยใช้เวลาเพียงเศษ๑ส่วน๓,๐๐๐วินาทีผลปรากฏว่ายอดขายของทั้งข้าวโพดคั่วและโค้กสูงขึ้นในช่วงที่ทําการทดสอบซึ่งแสดงให้เห็นถึงผลการจูงใจความต้องการที่ซ่อนเร้นอยู่ภายใต้จิตใต้สํานึกเกิดขึ้น(อ้างอิงมาจาก
Bovee, Courtland L.;MichaelJ.Houston;& John V.Thill.(๑๙๙๕). Marketing.๒nd Edition. New York Mcgrew Hill.) 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การโฆษณาเพื่อบอกปริมาณแอลกอฮอล์
ต้องไม่ใช้ข้อความว่า “เข้ม (strong)” “full 
strength” “extra strength” “high 
test” “high proof” “full alcohol 
strength” หรือข้อความที่คลา้ยคลึงกับ
ข้อความข้างต้นการใช้คําว่า “ออร์แกนนิก” 
ต้องเป็นไปตามกฎของกรมการเกษตรสหรฐั
อมเมริกา และลักษณะโฆษณาที่ห้ามมิให้
โฆษณาเหมือนไวน์ 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

การออกใบอนุญาตจําหน่ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ขึน้อยู่กับแต่ละรัฐ70 

- -  

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

๑) ระบบข้อมูลข่าวสารนโยบาย
แอลกอฮอล ์

การจัดเก็บภาษีเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์เก็บทั้งตามปริมาณและราคา
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์71อย่างไรก็ตาม 

- -  

                                                            
70The ๒๑st Amendment to the Constitution of the United States. 

71Definitions for Alcohol Beverages Taxes, Alcohol Beverages Taxes, Alcohol Policy Information System.https://alcoholpolicy.niaaa.nih.gov/Taxes_Beer.html [๒octber๒๐๑๗] 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ส่วนใหญใ่นแต่ละรัฐคํานวณภาษีโดยคิด
ตามปริมาณแอลกอฮอล์ตามแต่ละชนิดของ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ มีเพียงบางรัฐที่
คํานวณภาษีโดยคิดตามน้ําหนักของ
แอลกอฮอล์72 

การจํากัดอายุผู้
ซื้อ 

๑) กฎหมายกําหนดอายุขั้นต่ําในการ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

บุคคลที่สามารถซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ได้ต้องมีอายุขั้นต่ํา ๒๑ ปี73 

- -  

รัฐวิชคอนซิน 
(USA) 

    

การควบคุมฉลาก ๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)74 

๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)75 

  

                                                            
72Chaloupka, F.J. (๒๐๑๐). Beyond tax: The need for research on alcohol pricing policies. Addiction ๑๐๕(๓), ๓๙๗-๓๙๘. DOI: ๑๐.๑๑๑๑/j.๑๓๖๐-๐๔๔๓.๒๐๐๙.๐๒๘๖๓.x. Retrieved 
from http://onlinelibrary.wiley.com/doi/๑๐.๑๑๑๑/j.๑๓๖๐-๐๔๔๓.๒๐๐๙.๐๒๘๖๓.x/epdf  
73The National Minimum Drinking Age Act of ๑๙๘๔ 
74๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
75๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การแสดงฉลากให้ปฏิบัติตาม ๒๗ Code of 
Federal Regulations (CFR)ของรัฐบาล
กลาง 

การแสดงฉลากให้ปฏิบัติตาม ๒๗ 
Code of Federal Regulations(CFR)ของ
รัฐบาลกลาง 

การควบคุมการ
โฆษณา 

๑)  กฎหมายว่าด้วยข้อปฏิบั ติ ในการ
โฆษณา 

ในกรณีการค้าปลีกเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ด้วยการลดราคาทางการค้า จะ
ไม่รวมถึงการลดราคาในรูปแบบของเงินสด
หรือสินค้า76 

นอกจากนี้ การโฆษณาให้ปฏิบัติตาม 
๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)ของรัฐบาลกลาง 

๑) ๒๗ Code of Federal Regulations 
(CFR)77 

การโฆษณาให้ปฏิบัติตาม ๒๗ Code of 
Federal Regulations (CFR)ของรัฐบาล
กลาง 

  

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

๑) กฎหมายว่าด้วยเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

ผู้ต้องการจําหน่ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ต้องขออนุญาตจําหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และใบอนุญาตแบ่ง

-   

                                                            
76Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๑๐๐Marketing; trade practices 
77๒๗Code of Federal Regulations (CFR). 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ออกเป็น ๒ ประเภท ได้แก่ ใบอนุญาตค้าส่ง 
ใบอนุญาตค้าปลีกเครื่องดื่มมอลต์และของ
เลวที่ทําให้มึนเมา โดยผู้ค้าปลกีจําหน่าย
เครื่องดื่มมอลต์ได้ภายในรัฐ มี ๓ ชนิด  

(๑) ClassA ใบอนุญาตการจําหน่าย
ร้านค้าปลีกแบบจําหน่ายเครื่องดื่มมอลต์
แล้วไปดื่มที่อื่น ซึ่งสามารถขายเป็นแพ็ก
และขวดได้ ใบอนุญาตประเภทนี้อาจให้มี
การชิมตัวอย่างสินค้าได้ในช่วงระหว่าง 
๑๑.๐๐ และ ๑๙.๐๐ น.  

(๒) Class B ใบอนุญาตจําหน่ายร้านค้า
ปลีกแบบจําหน่ายเครื่องดื่มมอลต์ร้านนั่งดื่ม
และจําหน่ายแล้วไปดื่มที่อื่นในเมือง โดย
เจ้าหน้าที่ผู้มีอํานาจในเมืองนั้นอาจมีอํานาจ
ออกใบอนุญาตชนิดนี้แบบชั่วคราวได้ด้วย ผู้
ได้รับใบอนุญาต Class B อาจจําหน่าย
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ต่ํากว่า ๐.๕ ดีกรี
ได้โดยไม่จําเป็นต้องได้รับการอนุญาต หรือ  

(๓) Class B permits ใบอนญุาต
สําหรับสปอตคลับ เรือ และชาวอินเดียนอ
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

เมริกันเป็นใบอนุญาตจําหน่ายเครื่องดื่ม
มอลต์ในสถานที่ดังกล่าว และอาจจําหน่าย
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ต่ํากว่า ๐.๕ ดีกรี
ได้โดยไม่จําเป็นต้องได้รับการอนุญาต  

ใบอนุญาตค้าปลีกสุราที่ทําให้มึนเมามี 
๔ class ได้แก่  

(๑) Class A 

(๒) Class B  

(๓) Class B permits เป็นใบอนุญาตที่
เหมือนกับเครื่องดื่มมอลต์ และ  

(๔) Class C ใบอนุญาตให้จําหน่ายไวน์
ภายในเมือง 

นอกจากนี้ ผู้ทีต่้องการจําหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้องได้รับการอบรม
การให้บริการหรือเสิร์ฟเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์อย่างรับผิดชอบภายใน ๒ ปี
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ก่อนสมัครเพื่อรับใบอนุญาตจําหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์78 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

๑) กฎหมายว่าด้วยภาษีอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ถูกจัดเก็บภาษีสําหรับเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์เกินกว่า ๐.๕ดีกรี79 

 

๒) กฎหมายว่าด้วยภาษีเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล์ สารควบคุม และยาสบู 

ถูกจัดเก็บภาษีสําหรับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์โดยคิดเป็นร้อยละ ๐.๒๕ ของ
ราคาขายปลีก ยกเว้นบางตําบลหากผลการ
โหวตส่วนใหญข่องบอร์ดคณะกรรมการผู้มี
อํานาจให้เก็บภาษีในอัตราร้อยละ ๐.๕ ของ
ราคาขายปลีกก็สามารถทําได้80 

๑) กฎหมายว่าด้วยภาษีอาหารและ
เครื่องดื่ม 

ถูกจัดเก็บภาษีสําหรับเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์ไมเ่กินกว่า ๐.๕ดีกรีโดยคิดเป็น
ร้อยละ ๐.๒๕ ของราคาขายปลีก ยกเว้น
บางตําบลหากผลการโหวตสว่นใหญ่ของ
บอร์ดคณะกรรมการผู้มีอํานาจให้เก็บภาษี
ในอัตราร้อยละ ๐.๕ ของราคาขายปลีกก็
สามารถทําได้81 

  

                                                            
78Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๑๒๕ALCOHOL BEVERAGES 
79Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗)Chapter ๗๗  Taxation of Local Food and Beverage Tax 
80Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๑๒๕ALCOHOL BEVERAGES 
81Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗)Chapter ๗๗  Taxation of Local Food and Beverage Tax 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การจํากัดอายุผู้
ซื้อ 

๑) กฎหมายว่าด้วยเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

“อายุดื่มตามกฎหมาย”(Legal 
Drinking Age) หมายถึง อายุ ๒๑ ปี 

“ผู้ยังไม่บรรลนุิติภาวะ”(Underage 
Person) หมายถึง คนที่มีอายุไม่ถึงอายุดื่ม
ตามกฎหมาย 

ห้ามมิใหผู้้ใดจดัหาขายแจกจ่ายหรือ
มอบเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แก่ผู้ที่ยังไม่บรรลุ
นิติภาวะซึ่งไม่ได้มาพร้อมกับบิดามารดา
ผู้ปกครองหรือคู่สมรสที่มีอายุครบตาม
กฎหมาย82 

- -  

สิงคโปร ์     

การควบคุมฉลาก ๑)รัฐบัญญัติการจําหน่ายอาหาร ค.ศ.
๑๙๗๓ 

ห้ามมิใหผู้้ใดขายอาหารใดๆ เว้นแต่จะมี
คําแถลงหรือฉลากที่อ่านได้อย่างถูกต้อง
และเป็นลายลกัษณ์อักษรบนหรือติดกับหีบ

๑)รัฐบัญญัติการจําหน่ายอาหาร ค.ศ.
๑๙๗๓ 

ห้ามมิใหผู้้ใดขายอาหารใดๆ เว้นแต่จะมี
คําแถลงหรือฉลากที่อ่านได้อย่างถูกต้อง
และเป็นลายลกัษณ์อักษรบนหรือติดกับหีบ

  

                                                            
82Wisconsin Statutes (Published August ๒๔, ๒๐๑๗) Chapter ๑๒๕Alcohol Beverages, มาตรา ๑๒๕.๐๗ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ห่ออาหารที่ระบุชื่อหรือคําอธิบายทาง
การค้า น้ําหนักสุทธิหรือจํานวนวัดจริงหรือ
ปริมาณคุณภาพความแข็งแรงความบริสุทธิ์
องค์ประกอบและสัดส่วนของเนื้อหาและชื่อ
และที่อยู่ของผูน้ําเข้าผู้ผลิตหรือผู้บรรจุหีบ
ห่อ และห้ามผูใ้ดขายอาหารที่ติดป้ายสินค้า
ในลักษณะที่เป็นเท็จทําให้เข้าใจผิดหรือ
หลอกลวงหรืออาจก่อให้เกิดความผิดพลาด
เกี่ยวกับคุณค่าบุญหรือความปลอดภัย83 

 

๒) รัฐบัญญัติการจําหน่ายอาหาร ค.ศ.
๑๙๗๓, ระเบยีบข้อบังคับว่าด้วยอาหาร 
ค.ศ.๒๐๐๕ 

(๑) ห้ามมิให้ผูใ้ดนําเข้า โฆษณา ผลิต 
ขาย แจกจ่าย หรือส่งมอบอาหารที่บรรจุ
หีบห่อไว้แล้ว หากหีบห่ออาหารสําเร็จรูป
ไม่ได้บรรจุฉลากที่มีรายการทัง้หมดตามที่

ห่ออาหารที่ระบุชื่อหรือคําอธิบายทาง
การค้า น้ําหนักสุทธิหรือจํานวนวัดจริงหรือ
ปริมาณคุณภาพความแข็งแรงความบริสุทธิ์
องค์ประกอบและสัดส่วนของเนื้อหาและชื่อ
และที่อยู่ของผูน้ําเข้าผู้ผลิตหรือผู้บรรจุหีบ
ห่อ และห้ามผูใ้ดขายอาหารที่ติดป้ายสินค้า
ในลักษณะที่เป็นเท็จทําให้เข้าใจผิดหรือ
หลอกลวงหรืออาจก่อให้เกิดความผิดพลาด
เกี่ยวกับคุณค่าหรือความปลอดภัย85 

 

๒) รัฐบัญญัติการจําหน่ายอาหาร ค.ศ.
๑๙๗๓, ระเบยีบข้อบังคับว่าด้วยอาหาร 
ค.ศ.๒๐๐๕ 

(๑) ห้ามมิให้ผูใ้ดนําเข้า โฆษณา ผลิต 
ขาย แจกจ่าย หรือส่งมอบอาหารที่บรรจุ
หีบห่อไว้แล้ว หากหีบห่ออาหารสําเร็จรูป
ไม่ได้บรรจุฉลากที่มีรายการทัง้หมดตามที่

                                                            
83The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter ๒๘๓ Sale of Food Act (Original Enactment: Act ๑๒ of ๑๙๗๓) Revised Edition ๒๐๐๒,มาตรา๑๖, ๑๗ 
85The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter ๒๘๓ Sale of Food Act (Original Enactment: Act ๑๒ of ๑๙๗๓) Revised Edition ๒๐๐๒,มาตรา ๑๖, ๑๗ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

กําหนดไว้ในข้อบังคับนี้ 

(๒) หีบห่อของอาหารที่บรรจุในหีบห่อ
ทุกหีบห่อจะต้องมีฉลากที่ทําเครื่องหมายไว้
หรือติดแน่นอย่างแน่นหนาในฐานะที่โดด
เด่นและเด่นชัดในบรรจุภัณฑ์โดยบรรจุ
รายละเอียดข้อมูลและคําในภาษาอังกฤษไว้
ตามที่กําหนด  

(๓) รายละเอียดข้อมูลและคําที่กล่าวถึง
ในวรรค (๒) จะต้องปรากฏเด่นชัดและอยู่
ในตําแหน่งที่โดดเด่นบนฉลาก  

(๔) รายการทีก่ล่าวถึงในวรรค (๓) จะ
รวมถึง (a) ชื่อสามัญหรือคําอธิบายเพียง
พอที่จะระบุถึงลักษณะทีแ่ท้จริงของอาหาร 
(b) องค์ประกอบของส่วนผสมแต่ละอย่าง
ในกรณีที่อาหารประกอบด้วยส่วนประกอบ
สองอย่างหรือมากกว่า (c) ข้อความที่ต้อง
กําหนดในกรณีที่อาหารมีสสีังเคราะห์ (d) 
ปริมาณสุทธิของอาหารในหีบห่อหรือ
ภาชนะบรรจุ(e) ชื่อและที่อยู่ของผู้ผลิต
บรรจุหีบห่อหรือผู้ขายในท้องถิ่นในกรณีที่

กําหนดไว้ในข้อบังคับนี้ 

(๒) หีบห่อของอาหารที่บรรจุในหีบห่อ
ทุกหีบห่อจะต้องมีฉลากที่ทําเครื่องหมายไว้
หรือติดแน่นอย่างแน่นหนาในฐานะที่โดด
เด่นและเด่นชัดในบรรจุภัณฑ์โดยบรรจุ
รายละเอียดข้อมูลและคําในภาษาอังกฤษไว้
ตามที่กําหนด  

(๓) รายละเอียดข้อมูลและคําที่กล่าวถึง
ในวรรค (๒) จะต้องปรากฏเด่นชัดและอยู่
ในตําแหน่งที่โดดเด่นบนฉลาก  

(๔) รายการทีก่ล่าวถึงในวรรค (๓) จะ
รวมถึง(a) ชื่อสามัญหรือคําอธิบายเพียง
พอที่จะระบุถึงลักษณะทีแ่ท้จริงของอาหาร
(b) องค์ประกอบของส่วนผสมแต่ละอย่าง
ในกรณีที่อาหารประกอบด้วยส่วนประกอบ
สองอย่างหรือมากกว่า (c) ข้อความที่ต้อง
กําหนดในกรณีที่อาหารมีสสีังเคราะห์ (d) 
ปริมาณสุทธิของอาหารในหีบห่อหรือ
ภาชนะบรรจุ(e) ชื่อและที่อยู่ของผู้ผลิต
บรรจุหีบห่อหรือผู้ขายในท้องถิ่นในกรณีที่
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

เป็นอาหารที่มีถิ่นกําเนิดในประเทศ ชื่อและ
ที่อยู่ของผู้นําเข้าตัวแทนจําหน่ายหรือ
ตัวแทนในประเทศและชื่อประเทศต้น
กําเนิดของอาหารในกรณีที่นําเข้าอาหาร (f) 
คําหรือคําอื่นใดที่มีผลเช่นเดียวกันในกรณี
ของอาหารที่มี aspartame (g) 
รายละเอียดอื่น ๆ ตามที่กําหนดไว้ใน
ระเบียบนี้ 

(๕) ไม่มีข้อความใดในวรรค (๒) ห้ามมิ
ให้คําอธิบายเพิ่มเติมในภาษาใด ๆ ใน
เนื้อหาของหีบห่อหรือของรายการใด ๆ ที่
ต้องการเว้นแต่ว่าการเพิ่มดังกล่าวมิได้ขัด
ต่อหรือในการปรับเปลี่ยนข้อความใด ๆ ที่
กําหนดโดยกฎระเบียบเหล่านี้เพื่อให้พิมพ์
ออกมาบนฉลาก 

(๖) รายการที่ระบุไว้ในวรรค (๔) (a), 
(b), (c) และ (d) ให้พิมพ์เป็นตัวอักษรไม่
น้อยกว่า ๑.๕มม. 

(๗) ไม่มีข้อขัดแย้งใด ๆ ในขอ้บังคับนี้ ใน
กรณีที่จําเป็นต้องพิมพ์ในขนาดที่กําหนดไว้

เป็นอาหารที่มีถิ่นกําเนิดในประเทศ ชื่อและ
ที่อยู่ของผู้นําเข้าตัวแทนจําหน่ายหรือ
ตัวแทนในประเทศและชื่อประเทศต้น
กําเนิดของอาหารในกรณีที่นําเข้าอาหาร (f) 
คําหรือคําอื่นใดที่มีผลเช่นเดียวกันในกรณี
ของอาหารที่มี aspartame (g) 
รายละเอียดอื่น ๆ ตามที่กําหนดไว้ใน
ระเบียบนี้ 

(๕) ไม่มีข้อความใดในวรรค (๒) ห้ามมิ
ให้คําอธิบายเพิ่มเติมในภาษาใด ๆ ใน
เนื้อหาของหีบห่อหรือของรายการใด ๆ ที่
ต้องการเว้นแต่ว่าการเพิ่มดังกล่าวมิได้ขัด
ต่อหรือในการปรับเปลี่ยนข้อความใดๆ ที่
กําหนดโดยกฎระเบียบเหล่านี้เพื่อให้พิมพ์
ออกมาบนฉลาก 

(๖) รายการที่ระบุไว้ในวรรค (๔) (a), 
(b), (c) และ (d) ให้พิมพ์เป็นตัวอักษรไม่
น้อยกว่า ๑.๕มม. 

(๗) ไม่มีข้อขัดแย้งใด ๆ ในขอ้บังคับนี้ 
ในกรณีที่จําเป็นต้องพิมพ์ในขนาดที่กําหนด
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

อาจจะมีขนาดที่เล็กลง เมื่อบรรจุภัณฑ์มี
ขนาดเล็ก84 

ไว้อาจจะมีขนาดที่เล็กลง เมือ่บรรจุภัณฑ์มี
ขนาดเล็ก 

 

นอกจากนี้คําว่า “ไม่มแีอลกอฮอล์” (non-
alcoholic) จะสามารถใช้ระบุบนฉลาก
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน ๐.๕ดีกรี 
เท่านั้น86 

การควบคุมการ
โฆษณา 

๑)รัฐบัญญัติการจําหน่ายอาหาร ค.ศ.
๑๙๗๓ 

ห้ามผู้ใดโฆษณาสินค้าในลักษณะที่เป็น
เท็จทําให้เข้าใจผิดหรือหลอกลวงหรืออาจ
ก่อให้เกิดความผิดพลาดเกี่ยวกับคุณค่าหรือ
ความปลอดภัย87 

 

๒) แนวปฏิบตัิว่าด้วยการโฆษณา ค.ศ. 

๑)รัฐบัญญัติการจําหน่ายอาหาร ค.ศ.
๑๙๗๓ 

ห้ามผู้ใดโฆษณาสินค้าในลักษณะที่เป็น
เท็จทําให้เข้าใจผิดหรือหลอกลวงหรืออาจ
ก่อให้เกิดความผิดพลาดเกี่ยวกับคุณค่าหรือ
ความปลอดภัย89 

  

                                                            
84The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter ๒๘๓ Sale of Food Act (Original Enactment: Act ๑๒ of ๑๙๗๓) Revised Edition ๒๐๐๒, Food Regulations of ๒๐๐๕, มาตรา ๕, ๑๘๔ 
86The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter๒๘๓ Sale of Food Act (Original Enactment: Act ๑๒ of ๑๙๗๓) Revised Edition ๒๐๐๒, Food Regulations of ๒๐๐๕, มาตรา ๑๘๔ 
87The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter๒๘๓ Sale of Food Act (Original Enactment: Act ๑๒ of ๑๙๗๓) Revised Edition ๒๐๐๒,มาตรา ๑๗ 
89The Statutes of the Republic of Singapore, Chapter ๒๘๓ Sale of Food Act (Original Enactment: Act ๑๒ of ๑๙๗๓) Revised Edition ๒๐๐๒, มาตรา ๑๖,๑๗ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

2008  

การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

(๑) เด็กไมค่วรแสดงในโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ อย่างไรก็ตามในฉากที่จะเป็น
เรื่องธรรมดาสําหรับพวกเขาที่จะมาร่วมงาน 
(เช่นในสถานการณ์ของครอบครัว) อาจมี
การระบุว่าพวกเขาไม่ได้ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์

(๒) ห้ามโฆษณาต่อเยาวชนหรือกระตุ้น
ให้พวกเขาเริ่มดื่ม นักแสดงทีด่ื่มน้ําควรจะ
เห็นได้ชัดว่ามีอายุเกิน ๑๘ ปี 

(๓) การโฆษณาไม่ควรให้ความสําคัญกับ
สารกระตุ้น, ยากล่อมประสาทหรือผลการ
ดื่มสุราของเครื่องดื่มใด ๆ 

(๔) โฆษณาไมค่วรให้ความรู้สึกทั่วไปที่:
(a) มีการแนะนําเครื่องดื่มโดยเฉพาะ
สําหรับผลทีท่ําให้มึนเมา หรือ(ข) การดื่ม
เป็นสิ่งจําเป็นสําหรับความสําเร็จหรือการ
ยอมรับของสังคม 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

(๕) การโฆษณาไม่ควรอธิบายถึง
กิจกรรมหรือสถานที่ที่ดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์จะไม่ปลอดภัย โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งโฆษณาไม่ควรส่งเสริมการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในขณะที่ขับรถ หรือ
ทํากิจกรรมใด ๆ ที่เกี่ยวกับน้ําหรือความสูง
หรือกิจกรรมอื่น ๆ ที่ต้องใช้ความรอบคอบ
เพื่อให้งานทําได้อย่างปลอดภัย 

(๖) โฆษณาไมค่วรส่งเสริมให้มีการดื่ม
มากจนเกินไป88 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

๑) รัฐบัญญัติศุลกากร ค.ศ.๒๐๐๔ 

การขายปลีก 

(๑) ห้ามมิให้ผูใ้ดขายโดยค้าปลีกหรือ
เสนอขายโดยค้าปลีกหรืออนุญาตให้ขาย
หรือขายหรือขายหรือขายหรือขายเหล้า
หรือเครื่องดื่มที่มีมึนเมาได้เว้นแต่จะได้รับ
อนุญาตตามพระราชบัญญัตินี้และใน
สถานที่ที่ระบุในใบอนุญาต 

- - - 

                                                            
88Singapore Code of Advertising Practice (๓rd Edition) February ๒๐๐๘.Appendices K.การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

(๒) ห้ามมิให้มใีบอนุญาตภายใต้มาตรานี้
ในส่วนที่เกี่ยวกับการขายปลีกโดยใน
สถานที่ที่ได้รับอนุญาตเป็นลายลักษณ์อักษร
เพื่อการขายดังกล่าวโดยเจ้าหน้าที่
ผู้บังคับบัญชากองกําลังสิงคโปร์หรือกอง
กําลังผู้เยี่ยมชมใด ๆ เจ้าหน้าที่และบุรุษของ
กองกําลังสิงคโปร์หรือกองกําลังประจําการ
ในสิงคโปร์ ข้าราชการพลเรือน 

(๓) ห้ามมิให้มกีารอนุญาตตามมาตรานี้
ในส่วนที่เกี่ยวกับการขายปลีกโดยบุคคลที่
จดทะเบียนเป็นเภสัชกรตามกฎหมายว่า
ด้วยการจดทะเบียนเภสัชกร  
การขายส่ง 

(๑) ห้ามมีผูใ้ดขายโดยขายส่งหรือเสนอ
ขายโดยการขายส่งหรืออนุญาตให้ขายหรือ
เสนอขายหรือจําหน่ายหรือขายเหล้ายกเว้น
ได้รับการอนุญาตภายใต้พระราชบัญญัตินี้
และในสถานทีท่ี่ระบุในใบอนญุาต 

(๒) การส่งมอบสุราที่ทําใหม้นึเมาใน
ปริมาณใด ๆ ให้แก่ผู้รับอนุญาตค้าปลีกหรือ
ร้านขายปลีกและการจัดส่งเครื่องดื่ม
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

แอลกอฮอล์แก่บุคคลในปรมิาณเกินกว่า 
๓๐ ลิตรจะต้องดําเนินการบันทึกเพื่อเป็น
หลักฐานเบื้องต้นสําหรับการขายส่ง 
การเก็บรักษาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 

(๑) ห้ามมิให้บุคคลที่ได้รับอนุญาตให้
ขายเหล้าสุราโดยค้าปลีกหรือขายส่งเก็บ
รักษาหรือเก็บเหล้า ซึ่งได้จ่ายภาษีไว้แล้วใน
สถานที่อื่นนอกเหนือจากที่ระบุไว้ใน
ใบอนุญาตของตน 

(๒) มาตรานี้ไม่ใช้บังคับกับสุราโดยสุจริต
และในระหว่างทางขนส่งหรือเก็บไว้เพื่อการ
บริโภคภาคเอกชน90 
 
๒) รัฐบัญญัติควบคุมสุรา (อุปทานและ 
อุปสงค์)ค.ศ.๒๐๑๕ 
การจัดหาสุรา (Supply) 

(๑) ภายใต้บังคับหมวดนี้บุคคลต้องไม่
จัดหาสุราใดๆ เว้นแต่บุคคลนั้นได้รับ
อนุญาตเพื่อจัดหาสุรา91 

                                                            
90Customs Act (Chapter ๗๐) (Original Enactment: Reprint RS (A) ๑/๗๙) of ๒๐๐๔, มาตรา๗๑, ๗๒, ๗๓ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

๑) รัฐบัญญัติศุลกากร ค.ศ.๒๐๐๔, การ
จัดหมวดหมู่ภาษีศลุกากรและสรรพสามิต 
(STCCED) ค.ศ. 2012 

“เบียร์” จัดเก็บภาษีสรรพสามิตอัตรา 
๖๐$ ต่อลิตรแอลกอฮอล์ 

“ไวน์” จัดเก็บภาษีสรรพสามติอัตรา 
๘๘$ ต่อลิตรแอลกอฮอล์92 

- - - 

การจํากัดอายุผู้
ซื้อ 

๑) รัฐบัญญัติศุลกากร ค.ศ.๒๐๐๔, 
ระเบยีบข้อบังคับศลุกากร (การออก
ใบอนุญาตสรุา) ค.ศ.๒๐๐๒ 

ห้ามบุคคลทีม่อีายุต่ํากว่า ๑๘ ปี ซื้อ
หรือพยายามที่จะซื้อสุราที่ทําให้มึนเมา
สําหรับการบริโภคในสถานทีท่ี่ได้รับ
ใบอนุญาตใดๆ93 

- - - 

ออสเตรเลยี     

                                                                                                                                                                                                                                                                
91Liquor Control (Supply and Consumption) Act of ๒๐๑๕,มาตรา๔ 
92Custom Act (Chapter ๗๐) of ๒๐๐๔, Singapore Trade Classification, Customs & Excise Duties (STCCED) of ๒๐๑๒, Chapter ๒๒ Beverages, Spirits and Venigar. 
93Customs Act (Chapter ๗๐, Section ๑๔๓) Customs (Liquors Licensing) Regulations of ๒๐๐๒, มาตรา๓๕ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การควบคุมฉลาก ๑) กฎหมายสรุาของรัฐออสเตรเลียแคปิ
ตอลเทอร์ริทอรี่ 

กําหนดให้เครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี ต้องแสดงฉลากว่ามี
ปริมาณแอลกอฮอล์ เท่าใด บนผลิตภัณฑ์ 
(เช่น ๒.๖% แอลกอฮอล์/ปริมาณบน
กระป๋อง ๑๔%แอลกอฮอล/์ปริมาณบน
ขวด) และชื่อของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้อง
ไม่ทําให้สับสนว่าเป็นขนมหรือเครื่องดื่มที่ไม่
มีแอลกอฮอล์ รวมทั้งลักษณะของบรรจุ
ภัณฑ์ต้องไม่ดึงดูดใจเด็ก94 

 

๒) กฎหมายอาหารของประเทศ95 

(๑) การแสดงฉลากโดยทั่วไป จะต้อง
บอกชื่ออาหาร ระบุรุ่นสินค้า แสดงชื่อและ
ที่อยู่ของผู้ผลิต มีข้อความเตือนถึง

๑) กฎหมายอาหารของประเทศ96 

(๑) การแสดงฉลากโดยทั่วไป จะต้อง
บอกชื่ออาหาร ระบุรุ่นสินค้า แสดงชื่อและ
ที่อยู่ของผู้ผลิต มีข้อความเตือนถึง
สารอาหารสําหรับผู้แพ้สารอาหาร ต้องระบุ
ว่าควรบริโภคก่อนเมื่อใด และต้องไม่มีการ
อ้างคุณประโยชน์ทางสุขภาพ (health 
claim) ในเครือ่งดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ 
ได้แก่ คาวา 

(๒) การแสดงฉลากเครื่องดื่ม brewed 
soft drink (เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน
กว่า ๑.๑๕ ดีกรี) อาหารที่จําหน่ายในฐานะ
ที่เป็น brewed soft drink ก็ต้องเป็น 
brewed soft drink จะแสดงให้เข้าใจว่า
เป็นอาหารอื่นไม่ได้ นอกจากนี้ เครื่องดื่ม 
brewed soft drink และเครื่องดื่มที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ (เช่น น้ําดื่ม) การแสดงฉลาก

-  

                                                            
94Liquor Act ๒๐๑๐ [Australian Capital Territory], Australia. 
95Australia Food Standard ๒๐๑๕ under the Section ๙๒ and ๙๓ of the Food Standards Australia and New Zealand Act ๑๙๙๑. 
96Australia Food Standard ๒๐๑๕ under the Section ๙๒ and ๙๓ of the Food Standards Australia and New Zealand Act ๑๙๙๑. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

สารอาหารสําหรับผู้แพ้สารอาหาร ต้องระบุ
ว่าควรบริโภคก่อนเมื่อใด และต้องไม่มีการ
อ้างคุณประโยชน์ทางสุขภาพ (health 
claim) ในเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล์มากเกิน
กว่า ๑.๑๕ ดีกรี 

(๒) การแสดงฉลากเพิ่มเติม เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์และอาหารที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี ต้อง (a) แสดงปริมาณ
แอลกอฮอล์ (เช่น ไวน์ ประกอบด้วย
แอลกอฮอล์มากกว่า ๖.๕ดีกรี) (b) มี
ข้อความประมาณจํานวนหน่วยดื่ม
มาตรฐาน (c) เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี ต้องไม่นําเสนอว่าเป็น
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ต่ํา (d) เครื่องดื่มที่
มีแอลกอฮอลม์ากกว่า ๐.๕ ดีกรี ต้องไม่มี
คําว่า ไม่มึนเมา หรือคําที่มีความหมาย
คล้ายคลึงกับไม่มึนเมา บนฉลาก (e) อาหาร
ที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี ต้องไม่
นําเสนอหรือแสดงให้เข้าใจว่าเป็นขนมที่ไม่
มีแอลกอฮอลห์รือเครื่องดื่มที่ไม่มี

ต้องไม่นําเสนอทางตรงและทางอ้อมว่าเป็น
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

แอลกอฮอล์ และ (f) อาหารที่จําหน่ายใน
ฐานะที่เป็นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก็ต้องเป็น
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ จะแสดงให้เข้าใจว่า
เป็นอาหารอื่นไม่ได้ เช่น ไวน์ ก็ต้องแสดง
ฉลากว่าเป็นไวน์ 

การควบคุมการ
โฆษณา 

๑) กฎหมายสรุาของประเทศ 

ผู้ผลิตสุราต้องมีหนังสือรับรองใน
รูปแบบของการแนะนําเพื่อรับประกันว่า
สุราเป็นสุราอะไร เช่น บรั่นดี วิสกี้ หรือรัม 
และหากใช้คําว่า “เก่า” สุรานั้นต้องเก็บจน
ได้ที่ไม่น้อยกว่า ๕ ปี และถ้าใช้คําว่า “เก่า
มาก” สุรานั้นต้องเก็บจนได้ที่ไม่น้อยกว่า 
๑๐ ปี97 

 

๒) คู่มือของภาครัฐนิวเซ้าสเ์วลส ์

รัฐนิวเซ้าส์เวลส์มีคู่มือแนะนําว่า การ
โปรโมชั่นด้วยการลดราคาเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์มากเกินกว่าร้อยละ ๕๐ ของ

๑) กฎหมายอาหารของประเทศ 

การโฆษณาอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มี
แอลกอฮอล์จะต้องทําตามการแสดงฉลาก 
คือ  

(๑) ต้องไม่มีการอ้างคุณประโยชน์ทาง
สุขภาพ  

(๒) อาหารที่จาํหน่ายในฐานะที่เป็น 
brewed soft drink ก็ต้องเป็น brewed 
soft drinkจะแสดงให้เข้าใจว่าเป็นอาหาร
อื่นไม่ได้ และ  

(๓) เครื่องดื่ม brewed soft drink 
และเครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์ (เช่น น้ํา
ดื่ม) การแสดงฉลากต้องไม่นําเสนอทั้ง

-  

                                                            
97Spirits Act ๑๙๐๖, Australia. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ราคาขาย ควรดําเนินการด้วยความ
ระมัดระวัง98 

 

๓) กฎหมายอาหารของประเทศ 

การโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
จะต้องทําตามการแสดงฉลาก คือ  

(๑) ต้องไม่มีการอ้างคุณประโยชน์ทาง
สุขภาพ 

(๒) เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์มากกว่า 
๑.๑๕ ดีกรี ต้องไม่นําเสนอว่าเป็นเครื่องดื่ม
ที่มีแอลกอฮอล์ต่ํา 

(๓)เครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลม์ากกว่า 
๐.๕ ดีกรี การนําเสนอในการโฆษณาต้องไม่
มีคําว่า ไม่มึนเมา หรือคําที่มคีวามหมาย
คล้ายคลึงกับไม่มึนเมา 

(๔) อาหารที่มแีอลกอฮอล์มากกว่า 

ทางตรงและทางอ้อมว่าเป็นเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์100 

                                                            
98NSW Office of Liquor Gaming and Racing: Liquor Promotion Guidelines. ๒๐๑๓. 
100Australia Food Standard ๒๐๑๕ under the Section ๙๒ and ๙๓ of the Food Standards Australia and New Zealand Act ๑๙๙๑. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

๑.๑๕ ดีกรี ต้องไม่นําเสนอหรือแสดงให้
เข้าใจว่าเป็นขนมที่ไม่มแีอลกอฮอล์หรือ
เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์และ  

(๕) อาหารที่จาํหน่ายในฐานะทีเป็น
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก็ต้องเป็นเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ จะแสดงให้เข้าใจว่าเป็นอาหาร
อื่นไม่ได้99 

๔) แนวปฏิบตัิของภาคเอกชน101 

ผู้ผลิต ผู้จัดจําหน่าย หรือผู้คา้ปลีก
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ต้อง 

(๑) ความรับผดิชอบและการแสดงภาพ
อย่างเป็นกลางของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ได้แก่ การสื่อสารการตลาดต้องไม่แสดงให้
เห็นหรือได้ยินหรือการแสดงนัยยะ การ
ส่งเสริมให้บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาก
เกินไป หรือการดื่มที่ไม่สอดคล้องกับคู่มือ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของออสเตรเลีย 

๒) แนวปฏิบตัิของภาคเอกชน 

การโฆษณาอาหารและเครื่องดื่มที่ไม่มี
แอลกอฮอล์ไมท่ําให้เข้าใจผิดหรือ
หลอกลวง/ ส่งเสริมให้เด็กทีม่อีายุต่ํากว่า 
๑๔ ปี บริโภคอาหารหรือเครื่องดื่มดังกล่าว
นั้นมีปริมาณเกินความจําเป็นที่ร่างกาย
ต้องการได้รับ/ ทําให้เด็ก/ผู้ปกครองรู้สึก
เหนือกว่าคนอื่น ฉลาดกว่าคนอื่น รู้สึกมั่นใจ
มากกว่า เป็นที่รักมากกว่า ประสบ
ความสําเร็จ เมื่อได้ซื้อ/ใช้สนิค้า/ บริการ

-  

                                                            
99Australia Food Standard ๒๐๑๕ under the Section ๙๒ and ๙๓ of the Food Standards Australia and New Zealand Act ๑๙๙๑. 
101ABAC Responsible Alcohol Marketing Code, Australia. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

รวมทั้งไม่ส่งเสริมพฤติกรรมทีน่่ารังเกียจ
หรือขาดความรับผิดชอบเนื่องมาจากการ
ดื่ม และไมท่้าท้ายให้คนดื่ม 

(๒) ความรับผดิชอบต่อเด็ก ได้แก่ การ
สื่อสารการตลาดต้องไม่ดึงดูดใจและมี
เป้าหมายพุ่งไปที่เด็ก และการเป็นพรีเซ็น
เตอร์ ให้ใช้ผูใ้หญ่ที่อายุต่ํากว่า ๒๕ปีและดู
เหมือนว่าจะเป็นผู้ใหญ่ ยกเว้นการใช้พรีเซ็น
เตอร์ที่คนที่มีชื่อเสียง และผูแ้สดงที่ได้รับ
ค่าจ้างให้เป็นพรีเซ็นเตอร์ในการสื่อสาร
การตลาดต้องไม่ใช่นายแบบหรือนักแสดง 

(๓) การมีความรับผิดชอบในการ
พรรณนาผลกระทบของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์การสื่อสารการตลาดต้องไม่
แนะนําว่าดื่มแล้วเปลี่ยนแปลงอารมณ์ได้
อย่างมีนัยสําคัญ ดื่มแล้วจะประสบ
ความสําเร็จทั้งในระดับบุคคล การทํางาน 
สังคม กีฬา เรือ่งทางเพศ หรือความสําเร็จ
อื่นๆ รวมทั้งดื่มแล้วให้ผลประโยชน์ในการ

นั้นๆ และทําให้เด็ก/ผู้ปกครองรู้สึกผิดหวัง
หรือด้อยกว่าคนอื่น เมื่อไม่ได้ซื้อ/ใช้สินค้า/ 
บริการนั้นๆ/ไม่ทําให้เด็กรบเร้า/ร้องขอ/ตื้อ
ให้ผู้ปกครองซือ้สินค้า/ไม่บ่อนทําลาย
บทบาทของผู้ปกครองในการแนะนําการ
เลือกอาหารและการเลือกใช้วิถีของการใช้
ชีวิต และไม่มกีารกล่าวถึงส่วนผสมพิเศษ
หรือของพรีเมี่ยมและแนวปฏิบัตินี้ไม่รวมถึง
การแสดงฉลาก102 

                                                            
102Australian Association of National Advertisers [AANA]: FOOD & BEVERAGES ADVERTISING & MARKETING COMMUNICATIONS CODE, Australia. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

รักษาหรือช่วยให้ผ่อนคลาย 

(๔) เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และความ
ปลอดภัย การสื่อสารการตลาดต้องไม่แสดง
ให้เห็นหรือได้ยินหรือการแสดงนัยยะว่าดื่ม
ก่อนหรือระหว่างกิจกรรมใดๆ ว่าเพื่อ
เหตุผลของปลอดภัยต้องดื่มเพราะการทํา
กิจกรรมนั้นต้องตื่นตัวสูง 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

๑) กฎหมายสรุาของรัฐออสเตรเลียแคปิ
ตอลเทอร์ริทอรี่ 

กําหนดให้ผู้จําหน่ายเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า ๑.๑๕ ดีกรี ต้องขอ
อนุญาต และแบ่งใบอนุญาตออกเป็น ๖ 
ประเภทหลัก (ได้แก่ ใบอนุญาตทั่วไป 
ใบอนุญาตร้านนั่งดื่ม ใบอนุญาตร้าน
จําหน่ายแล้วไปดื่มที่อื่น ใบอนุญาตคลับ 
ใบอนุญาตบริการจัดเลี้ยงอาหาร ใบอนุญาต
พิเศษ) และ ๓ ประเภทย่อย (ใบอนุญาต

- -  
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

บาร์ ใบอนุญาตไนต์คลับ ใบอนุญาต
ร้านอาหารและคาเฟ่)103 ซึ่งผู้มใีบอนุญาต
แบบทั่วไปสามารถจําหน่ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ได้ตั้งแต่ ๑๐.๐๐-๒๒.๐๐ น. 
และผู้ได้รับใบอนุญาตต้องผ่านการ
ฝึกอบรม104 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

เบียร์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน ๓ ดีกรี และ
เบียร์ที่มีแอลกอฮอล์เกินกว่า ๓ ดีกรี ขึ้นไป 
สุราที่มีแอลกอฮอล์เกินกว่า ๑๐ ดีกรี เช่น 
บรั่นดี และเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๑๐ ดีกรี ต้องเสียภาษีสรรพสามิต
ตามปริมาณแอลกอฮอล์105 

ไวน์ตามนิยามของกฎหมายสรรพสามิต 
(มีแอลกอฮอลอ์ย่างน้อยที่สุด ๘ ดีกรี แต่ไม่
มากเกินกว่า ๒๒ ดีกรี) ต้องเสยีภาษี
สรรพสามิต ตามมูลค่าโดยคดิตาม Wine 
Equalisation Tax หรือ WET คือ การเก็บ

- -  

                                                            
103Liquor Act ๒๐๑๐ [Australian Capital Territory], Australia. 
104Howard SJ, Gordon R,Jones SC. Australian alcohol policy ๒๐๐๑-๒๐๑๓ and implications for public health.BMC Public Health.๒๐๑๔ Aug ๑๕;๑๔:๘๔๘. doi: ๑๐.๑๑๘๖/๑๔๗๑-๒๔๕๘-๑๔-๘๔๘. 
105Excise Tariff Act ๑๙๒๑, Australia. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ภาษีไวน์ในอัตราคงที่ร้อยละ ๒๙ ของมูลค่า
การขายส่งไวน์106 

การจํากัดอายุผู้
ซื้อ 

บุคคลที่สามารถซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์
ได้ตามกฎหมาย คือ บุคคลที่มีอายุขั้นต่ํา 
๑๘ ปี107 

- -  

แอฟริกาใต้     

การควบคุมฉลาก ๑) กฎหมายผลิตภัณฑ์สุรา108 

(๑) ฉลากสรุาสําหรับจําหน่ายต้อง (a) 
แสดงร้อยละของปริมาณแอลกอฮอล์โดย
ปริมาตร (b) สรุาที่เป็นประเภทไหนต้อง
ระบุว่าเป็นประเภทนั้น (c) หา้มใช้ชื่อของ
ประเทศใดหรือคําที่มีชื่อดังกล่าวหรือ
ประกอบเป็นส่วนหนึ่งไว้ในลักษณะที่ระบุ

๑) กฎหมายอาหาร115 

(๑) การแสดงฉลากโดยทั่วไป 
การใช้ภาษาอังกฤษและอย่างน้อยต้องใช้
ภาษาราชการของสาธารณรัฐแอฟริกาใต้
อย่างน้อย ๑ ภาษา ฉลากต้องเห็นได้ชัดเจน 
แสดงชื่อของอาหาร ประเทศของต้นกําเนิด 
(สินค้าของ...ชื่อประเทศ...) หมายเลขอ้างอิง

๑) กฎหมายอาหาร117 

(๑) การแสดงฉลากโดยทั่วไป 
การใช้ภาษาอังกฤษและอย่างน้อยต้องใช้
ภาษาราชการของสาธารณรัฐแอฟริกาใต้
อย่างน้อย ๑ ภาษา ฉลากต้องเห็นได้ชัดเจน 
แสดงชื่อของอาหาร ประเทศของต้นกําเนิด 
(สินค้าของ...ชื่อประเทศ...) หมายเลขอ้างอิง

 

                                                            
106A New Tax System (Wine Equalisation Tax) Act ๑๙๙๙, Australia. 

107Howard SJ, Gordon R,Jones SC. Australian alcohol policy ๒๐๐๑-๒๐๑๓ and implications for public health.BMC Public Health.๒๐๑๔ Aug ๑๕;๑๔:๘๔๘. doi: ๑๐.๑๑๘๖/๑๔๗๑-๒๔๕๘-๑๔-๘๔๘. 

108Liquor Products Act ๑๙๘๙ (Act No. ๖๐ of ๑๙๘๙), South Africa. 
115Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
117Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

หรือระบุว่าผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์
นั้นเป็นผลิตภัณฑ์ของประเทศอื่นที่ไม่ใช่
ประเทศต้นกําเนิด 

(๒) การจําหน่ายไวน์ห้ามใช้คําว่า 
"อสังหาริมทรพัย์ (estate)", "ที่ดิน 
(landgoed)", "ไร่องุ่น (vineyard)", 
"wingerd", "ต้นกําเนิด (origin)" 
"oorsprong", "เหล้าองุ่น (vinetage)", 
"oesjaar", "ดีกว่า เยี่ยมกว่า(superior)" 
หรือ "superieur" หรือคําแปลใดๆ คําใน
ภาษาใดๆ หรอืคําใดๆ หรือการแสดงออกที่
มีลักษณะคล้ายคลึงกับคําพูดใดๆ หรือการ
แปลข้อความดังกล่าวว่าจะหลอกลวงหรือมี
แนวโน้มที่จะหลอกลวง 

 

๒) กฎหมายอาหาร 

(๑ )ฉลากเครื่อง ดื่มแอลกอฮอล์ตาม
กฎหมายสุราและกฎหมายผลิตภัณฑ์สุรา
ต้องมีฉลากข้อความเตือนทางสุขภาพ โดยมี

อาหาร (batch identification number) 
ควรบริโภคก่อน และต้องไมแ่สดง คํา ภาพ 
เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายที่
ก่อให้เกิดความประทับใจในอาหารนั้นว่า
เป็นการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือการ
ผลิตที่สอดคลอ้งกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่
สาธารณสุข หรือบุคคลทีมคีวามเป็นมือ
อาชีพ หรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค ไม่
แสดงการรับรองด้วยภาพ ข้อความ หรือ
ข้อความที่เป็นคําพูดในการอ้างสารอาหาร 
ห้ามใช้คําว่า”สุขภาพ” “ดีต่อสุขภาพดี” 
“มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” “มคีุณค่าทาง
โภชนาการ” หรือคําที่มีความหมาย
คล้ายคลึงในชื่ออาหารและชื่อทางการค้า 
ห้ามอ้างว่า “อาหารให้คุณค่าทาง
โภชนาการอย่างสมบูรณ์หรือสมดุล”  

(๒) การแสดงฉลากแบบพิเศษ 
การนําเสนอภาพในฉลากหรือการโฆษณา
ของอาหารอาจจะไม่นําเสนอภาพอันเป็น
เท็จหรืหลอกลวงหรือสร้างความประทับใจ

อาหาร (batch identification number) 
ควรบริโภคก่อน และต้องไมแ่สดง คํา ภาพ 
เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายที่
ก่อให้เกิดความประทับใจในอาหารนั้นว่า
เป็นการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือการ
ผลิตที่สอดคลอ้งกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่
สาธารณสุข หรือบุคคลทีมคีวามเป็นมือ
อาชีพ หรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บรโิภค ไม่
แสดงการรับรองด้วยภาพ ข้อความ หรือ
ข้อความที่เป็นคําพูดในการอ้างสารอาหาร 
ห้ามใช้คําว่า”สุขภาพ” “ดีต่อสุขภาพดี” 
“มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” “มคีุณค่าทาง
โภชนาการ” หรือคําที่มีความหมาย
คล้ายคลึงในชื่ออาหารและชื่อทางการค้า 
ห้ามอ้างว่า “อาหารให้คุณค่าทาง
โภชนาการอย่างสมบูรณ์หรือสมดุล” 

(๒) การแสดงฉลากแบบพิเศษการ
นําเสนอภาพในฉลากหรือการโฆษณาของ
อาหารอาจจะไม่นําเสนอภาพอันเป็นเท็จ
หรือหลอกลวงหรือสร้างความประทับใจ
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ข้อความเตือนทั้ งหมด  ๗  ข้อความ  ๑ ) 
แอลกอฮอล์ลดความสามารถในการขับขี่ 
อย่าดื่มและขับ ๒) อย่างดื่มและเดินบน
ถนนคุณอาจถูกฆ่า ๓) แอลกอฮอล์เพิ่ม
ความเสี่ยงของคุณในการได้รับบาดเจ็บ ๔)
แอลกอฮอล์ เ ป็นสาเหตุหลักของความ
รุ นแรงและอาชญากรรม  ๕ )  การ ใ ช้
แอลกอฮอล์ในทางที่ผิดเป็นอันตราต่อ
สุขภาพของคุณ ๖) แอลกอฮอล์เป็นสารเสพ
ติด และ ๗) การดื่มในระหว่างตั้งครรภ์
สามารถเป็นอันตรายต่อเด็กในครรภ์ของ
คุณได้) ผู้ผลิตเลือก ๑ ข้อความเตือนมา
แสดงในฉลาก โดยข้อความเตือนต้องมี
ขนาด ๑ ใน ๘ ของขนาดของบรรจุภัณฑ์
และใช้ตัวอักษรสีดําพื้นสีขาว และแสดงให้
เห็นได้อย่างเด่นชัด109 

(๒) การแสดงฉลากโดยทั่วไปการใช้
ภาษาอังกฤษและอย่างน้อยต้องใช้ภาษา
ราชการของสาธารณรัฐแอฟรกิาใต้อย่าง

ความเข้าใจผิด ในเนื้อหาของบรรจุภัณฑ์ 
หรือ ลักษณะของอาหาร ต้นกําเนิด 
ส่วนประกอบ คุณภาพ คุณคา่ทาง
โภชนาการ หรือคุณสมบัติในแง่อื่นใด  

(๓) การแสดงข้อมูลสารอาหาร 
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ เช่น ๑ กรมัของ
แอลกอฮอล์ (เอทานอล) จะถอืว่าให้
พลังงาน ๒๙ กิโลจูล 

(๔) การอ้างปริมาณสารอาหาร 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน
กว่า ๐.๕ ดีกร ีอ้างปริมาณสารอาหารว่า 
“เครื่องดื่มที่ไมม่ีแอลกอฮอล์(Non-
alcohol)” 

(๕) การแสดงฉลากของแป้งหรือ
ของเหลวที่ผลติมาจากธัญพืชและมี
แอลกอฮอล์ไมเ่กินกว่า ๐.๕ ดีกรี เรียกว่า 
เครื่องดื่มที่ไม่ใช่เหล้า (soft drink)ต้องบอก
ชื่อสารที่เติมในเครื่องดื่ม และไม่สามารถ

ความเข้าใจผิด ในเนื้อหาของบรรจุภัณฑ์ 
หรือ ลักษณะของอาหาร ต้นกําเนิด 
ส่วนประกอบ คุณภาพ คุณคา่ทาง
โภชนาการ หรือคุณสมบัติในแง่อื่นใด 

(๓) การแสดงข้อมูลสารอาหาร 
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ เช่น ๑ กรมัของ
แอลกอฮอล์ (เอทานอล) จะถอืว่าให้
พลังงาน ๒๙ กิโลจูล 

(๔) การอ้างปริมาณสารอาหาร 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน
กว่า ๐.๐๕ ดีกรี อ้างปริมาณสารอาหารว่า 
“เครื่องดื่มที่ปราศจากแอลกอฮอล์ 
(Virtually free or free)” 

                                                            
109Regulations relating to health messages on containers of alcoholic beveragesunder section ๑๕ of the Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (Act No. ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

น้อย ๑ ภาษา ฉลากต้องเห็นได้ชัดเจน 
แสดงชื่อของอาหาร ประเทศของต้นกําเนิด 
(สินค้าของ...ชื่อประเทศ...) หมายเลขอ้างอิง
อาหาร (batch identification number) 
ควรบริโภคก่อน และต้องไมแ่สดง คํา ภาพ 
เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายที่
ก่อให้เกิดความประทับใจในอาหารนั้นว่า
เป็นการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือการ
ผลิตที่สอดคลอ้งกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่
สาธารณสุข หรือบุคคลทีมคีวามเป็นมือ
อาชีพ หรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค ไม่
แสดงการรับรองด้วยภาพ ข้อความ หรือ
ข้อความที่เป็นคําพูดในการอ้างสารอาหาร 
ห้ามใช้คําว่า”สุขภาพ” “ดีต่อสุขภาพดี” 
“มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” “มคีุณค่าทาง
โภชนาการ” หรือคําที่มีความหมาย
คล้ายคลึงในชื่ออาหารและชื่อทางการค้า 
ห้ามอ้างว่า “อาหารให้คุณค่าทาง
โภชนาการอย่างสมบูรณ์หรือสมดุล” 110 

แสดงข้อความว่า ปราศจากแอลกอฮอล์ได้ 
นอกจากจะมีแอลกอฮอล์ไม่เกิน ๐.๐๕ 
ดีกรี116 

                                                            
110Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

(๓) การแสดงฉลากแบบพิเศษการ
นําเสนอภาพในฉลากหรือการโฆษณาของ
อาหารอาจจะไม่นําเสนอภาพอันเป็นเท็จหรื
หลอกลวงหรือสร้างความประทับใจความ
เข้าใจผิด ในเนือ้หาของบรรจุภัณฑ์ หรือ 
ลักษณะของอาหาร ต้นกําเนิด 
ส่วนประกอบ คุณภาพ คุณคา่ทาง
โภชนาการ หรือคุณสมบัติในแง่อื่นใด111 

(๔) การแสดงข้อมูลสารอาหารเครื่องดื่ม
ที่มีแอลกอฮอล์ เช่น ๑ กรัมของ
แอลกอฮอล์ (เอทานอล) จะถอืว่าให้
พลังงาน ๒๙ กิโลจูล112 

(๕) การกล่าวอ้างปริมาณโดย
เปรียบเทียบ ไม่ให้มีการกล่าวอ้างโดยใช้คํา
ว่า “ลดลง” “น้อยกว่า”“ไลท์ (light)” 
หรือคําคล้ายคลึงกับคําเหล่านี้ หาก
เปรียบเทียบอาหารที่เหมือนกันหรือ

                                                                                                                                                                                                                                                                
116Regulations-GNR.๑๗๖๙ of ๙ August ๑๙๘๕: Soft drinks under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
111Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
112Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

คล้ายคลึงกันแล้วไม่มีความแตกต่างกัน
อย่างน้อย ๒๕% ของค่าพลังงาน หรือ
สารอาหาร หรอืปริมาณแอลกอฮอล์113 

(๖) เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ตามกฎหมาย
สุรา [Liquor Products Act ๑๙๘๙ (Act 
No. ๖๐ of ๑๙๘๙)] ไม่ต้องแสดงวันที่ ที่
เป็นช่วงเวลาที่ผลิตภัณฑ์จะคงคุณภาพไว้ได้
อย่างสมบูรณ์ เมื่อเก็บในสภาวะที่กําหนด 
(a date of durability)114 

การควบคุมการ
โฆษณา 

๑) กฎหมายสุรา 

ต้องไม่โฆษณาสุราในรูปแบบที่ผิด ทํา
ให้เข้าใจผิด หรือหลอกลวง ไม่ตั้งใจโฆษณา
โดยมุ่งเป้าและดึงดูดใจเด็กที่มีอายุไม่ถึง ๑๘ 
ปี และต้องไม่โฆษณาสารใดๆ เป็นสุรา ถ้า
สารนั้นไม่ใช่สุรา118 

 

๑) กฎหมายอาหาร 

การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้องไม่
ทําให้เข้าผิดหรอืหลอกลวง และเป็นไปตาม
กฎหมายอาหารว่าด้วยการแสดงฉลากด้วย
เช่นเดียวกัน 

(๑) ห้ามโฆษณาเท็จหรือทําให้เข้าใจผิด
เกี่ยวกับอาหารเครื่องสําอางหรือสารฆ่าเชื้อ

๑) กฎหมายอาหาร 

การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้องไม่
ทําให้เข้าผิดหรอืหลอกลวง และเป็นไปตาม
กฎหมายอาหารว่าด้วยการแสดงฉลากด้วย
เช่นเดียวกัน 

(๑) ห้ามโฆษณาเท็จหรือทําให้เข้าใจผิด
เกี่ยวกับอาหารเครื่องสําอางหรือสารฆ่าเชื้อ

 

                                                            
113Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
114Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
118Liquor Act ๒๐๐๓, South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

๒) กฎหมายผลิตภัณฑ์สุรา 

ห้ามมิให้บุคคลใดใช้ชื่อ คําพูด การ
แสดงออก การอ้างอิงรายการ หรือการ
แสดงในลักษณะใดๆ ไม่ว่าจะโดยตัวของมัน
เองหรือสอดคล้องกับเนื้อหาอื่นๆ ที่เป็นลาย
ลักษณ์อักษร พิมพ์ภาพประกอบ หรือภาพ
ซึ่งเกี่ยวข้องกับการขายผลิตภัณฑ์เครื่องดื่ม
ที่มีแอลกอฮอล์ ลักษณะที่บ่งบอกถึง หรือ
สร้าง หรือมีแนวโน้มที่จะสื่อความหมาย 
หรือสร้างความประทับใจทีผ่ดิ หรือทําให้
เข้าใจผิดเกี่ยวกับลักษณะ สาร คุณภาพ
องค์ประกอบ หรือคุณสมบัติอื่นๆ หรือสาย
พันธุ์ แหล่งกําเนิด อายุเอกลักษณ์ หรือ
ลักษณะหรือสถานที่ผลิตของผลิตภัณฑ์
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์119 

 

โรค หรือโฆษณาในลักษณะที่เป็นเท็จหรือ
ทําให้เข้าใจผิดเกี่ยวกับแหล่งกําเนิด 
ธรรมชาติของสาร องค์ประกอบ คุณภาพ 
ความเข้มข้นคณุค่าทางโภชนาการ หรือ
คุณสมบัติอื่นๆ หรือเวลา รูปแบบ หรือ
สถานที่ผลิต125 

(๒) การแสดงฉลากโดยทั่วไป 
การใช้ภาษาอังกฤษและอย่างน้อยต้องใช้
ภาษาราชการของสาธารณรัฐแอฟริกาใต้
อย่างน้อย ๑ ภาษา ฉลากต้องเห็นได้ชัดเจน 
แสดงชื่อของอาหาร ประเทศของต้นกําเนิด 
(สินค้าของ...ชื่อประเทศ...) หมายเลขอ้างอิง
อาหาร (batch identification number) 
ควรบริโภคก่อน และต้องไมแ่สดง คํา ภาพ 
เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายที่
ก่อให้เกิดความประทับใจในอาหารนั้นว่า
เป็นการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือการ

โรค หรือโฆษณาในลักษณะที่เป็นเท็จหรือ
ทําให้เข้าใจผิดเกี่ยวกับแหล่งกําเนิด 
ธรรมชาติของสาร องค์ประกอบ คุณภาพ 
ความเข้มข้นคณุค่าทางโภชนาการ หรือ
คุณสมบัติอื่นๆ หรือเวลา รูปแบบ หรือ
สถานที่ผลิต127 

(๒) การแสดงฉลากโดยทั่วไป 
การใช้ภาษาอังกฤษและอย่างน้อยต้องใช้
ภาษาราชการของสาธารณรัฐแอฟริกาใต้
อย่างน้อย ๑ ภาษา ฉลากต้องเห็นได้ชัดเจน 
แสดงชื่อของอาหาร ประเทศของต้นกําเนิด 
(สินค้าของ...ชื่อประเทศ...) หมายเลขอ้างอิง
อาหาร (batch identification number) 
ควรบริโภคก่อน และต้องไมแ่สดง คํา ภาพ 
เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายที่
ก่อให้เกิดความประทับใจในอาหารนั้นว่า
เป็นการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือการ

                                                            
119Liquor Products Act ๑๙๘๙ (Act No. ๖๐ of ๑๙๘๙), South Africa. 
125Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
127Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

๓) กฎหมายอาหาร 

การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต้อง
ไม่ทําให้เข้าผิดหรือหลอกลวง และเป็นไป
ตามกฎหมายอาหารว่าด้วยการแสดงฉลาก
ด้วยเช่นเดียวกัน 

(๑) ห้ามโฆษณาเท็จหรือทําให้เข้าใจผิด
เกี่ยวกับอาหารเครื่องสําอางหรือสารฆ่าเชื้อ
โรค หรือโฆษณาในลักษณะที่เป็นเท็จหรือ
ทําให้เข้าใจผิดเกี่ยวกับแหล่งกําเนิด 
ธรรมชาติของสาร องค์ประกอบ คุณภาพ 
ความเข้มข้นคณุค่าทางโภชนาการ หรือ
คุณสมบัติอื่นๆ หรือเวลา รูปแบบ หรือ
สถานที่ผลิต120 

(๒) การแสดงฉลากโดยทั่วไป 
การใช้ภาษาอังกฤษและอย่างน้อยต้องใช้
ภาษาราชการของสาธารณรัฐแอฟริกาใต้
อย่างน้อย ๑ ภาษา ฉลากต้องเห็นได้ชัดเจน 
แสดงชื่อของอาหาร ประเทศของต้นกําเนิด 

ผลิตที่สอดคลอ้งกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่
สาธารณสุข หรือบุคคลทีมคีวามเป็นมือ
อาชีพ หรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค ไม่
แสดงการรับรองด้วยภาพ ข้อความ หรือ
ข้อความที่เป็นคําพูดในการอ้างสารอาหาร 
ห้ามใช้คําว่า”สุขภาพ” “ดีต่อสุขภาพดี” 
“มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” “มคีุณค่าทาง
โภชนาการ” หรือคําที่มีความหมาย
คล้ายคลึงในชื่ออาหารและชื่อทางการค้า 
ห้ามอ้างว่า “อาหารให้คุณค่าทาง
โภชนาการอย่างสมบูรณ์หรือสมดุล”  

(๓) การแสดงฉลากแบบพิเศษ 
การนําเสนภาพในฉลากหรือการโฆษณา
ของอาหารอาจจะไม่นําเสนอภาพอันเป็น
เท็จหรืหลอกลวงหรือสร้างความประทับใจ
ความเข้าใจผิด ในเนื้อหาของบรรจุภัณฑ์ 
หรือ ลักษณะของอาหาร ต้นกําเนิด 
ส่วนประกอบ คุณภาพ คุณคา่ทาง
โภชนาการ หรือคุณสมบัติในแง่อื่นใด 

ผลิตที่สอดคลอ้งกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่
สาธารณสุข หรือบุคคลทีมคีวามเป็นมือ
อาชีพ หรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค ไม่
แสดงการรับรองด้วยภาพ ข้อความ หรือ
ข้อความที่เป็นคําพูดในการอ้างสารอาหาร 
ห้ามใช้คําว่า”สุขภาพ” “ดีต่อสุขภาพดี” 
“มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” “มคีุณค่าทาง
โภชนาการ” หรือคําที่มีความหมาย
คล้ายคลึงในชื่ออาหารและชื่อทางการค้า 
ห้ามอ้างว่า “อาหารให้คุณค่าทาง
โภชนาการอย่างสมบูรณ์หรือสมดุล” 

(๓) การแสดงฉลากแบบพิเศษ 
การนําเสนอภาพในฉลากหรือการโฆษณา
ของอาหารอาจจะไม่นําเสนอภาพอันเป็น
เท็จหรืหลอกลวงหรือสร้างความประทับใจ
ความเข้าใจผิด ในเนื้อหาของบรรจุภัณฑ์ 
หรือ ลักษณะของอาหาร ต้นกําเนิด 
ส่วนประกอบ คุณภาพ คุณคา่ทาง
โภชนาการ หรือคุณสมบัติในแง่อื่นใด 

                                                            
120Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 



141 
 

ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

(สินค้าของ...ชื่อประเทศ...) หมายเลขอ้างอิง
อาหาร (batch identification number) 
ควรบริโภคก่อน และต้องไมแ่สดง คํา ภาพ 
เครื่องหมาย โลโก้ หรือการบรรยายที่
ก่อให้เกิดความประทับใจในอาหารนั้นว่า
เป็นการสนับสนุน ถูกต้องตาม หรือการ
ผลิตที่สอดคลอ้งกับคําแนะนําของเจ้าหน้าที่
สาธารณสุข หรือบุคคลทีมคีวามเป็นมือ
อาชีพ หรือองค์กรให้คําแนะนําผู้บริโภค ไม่
แสดงการับรองด้วยภาพ ข้อความ หรือ
ขอ้ความที่เป็นคําพูดในการอ้างสารอาหาร 
ห้ามใช้คําว่า”สุขภาพ” “ดีต่อสุขภาพดี” 
“มีประโยชน์ต่อสุขภาพ” “มคีุณค่าทาง
โภชนาการ” หรือคําที่มีความหมาย
คล้ายคลึงในชื่ออาหารและชื่อทางการค้า 
ห้ามอ้างว่า “อาหารให้คุณค่าทาง
โภชนาการอย่างสมบูรณ์หรือสมดุล” 121 

(๓)การแสดงฉลากแบบพิเศษ 

(๔) การแสดงข้อมูลสารอาหาร 
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ เช่น ๑ กรมัของ
แอลกอฮอล์ (เอทานอล) จะถอืว่าให้
พลังงาน ๒๙ กิโลจูล 

(๕) การอ้างปริมาณสารอาหาร 
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีแอลกอฮอล์ไม่เกิน
กว่า ๐.๕ ดีกร ีอ้างปริมาณสารอาหารว่า 
“เครื่องดื่มที่ไมม่ีแอลกอฮอล์(Non-
alcohol)” 

(๖) การแสดงฉลากของแป้งหรือ
ของเหลวที่ผลติมาจากธัญพืชและมี
แอลกอฮอล์ไมเ่กินกว่า ๐.๕ ดีกรี เรียกว่า 
เครื่องดื่มที่ไม่ใช่เหล้า (soft drink) ต้อง
บอกชื่อสารที่เติมในเครื่องดื่ม และไม่
สามารถแสดงข้อความว่า ปราศจาก
แอลกอฮอล์ได้ นอกจากจะมแีอลกอฮอล์ไม่
เกิน ๐.๐๕% ดีกรี126 

(๔) การแสดงข้อมูลสารอาหาร 
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ เช่น ๑ กรมัของ
แอลกอฮอล์ (เอทานอล) จะถอืว่าให้
พลังงาน ๒๙ กิโลจูล 

(๕) การอ้างปริมาณสารอาหาร 

(๖) เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มี
แอลกอฮอล์ไมเ่กินกว่า ๐.๐๕ ดีกรี อ้าง
ปริมาณสารอาหารว่า “เครื่องดื่มที่
ปราศจากแอลกอฮอล์ (Virtually free or 
free)” 

                                                            
121Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
126Regulations-GNR.๑๗๖๙ of ๙ August ๑๙๘๕: Soft drinks under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การนําเสนอภาพในฉลากหรือการโฆษณา
ของอาหารอาจจะไม่นําเสนอภาพอันเป็น
เท็จหรือหลอกลวงหรือสร้างความประทับใจ
ความเข้าใจผิด ในเนื้อหาของบรรจุภัณฑ์ 
หรือ ลักษณะของอาหาร ต้นกําเนิด 
ส่วนประกอบ คุณภาพ คุณคา่ทาง
โภชนาการ หรือคุณสมบัติในแง่อื่นใด122 

(๔) การแสดงข้อมูลสารอาหาร 
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ เช่น ๑ กรมัของ
แอลกอฮอล์ (เอทานอล) จะถอืว่าให้
พลังงาน ๒๙ กิโลจูล123 

(๕) การกล่าวอ้างปริมาณโดย
เปรียบเทียบ 
ไม่ให้มีการกล่าวอ้างโดยใช้คําว่า “ลดลง” 
“น้อยกว่า”“ไลท์ (light)” หรือคํา
คล้ายคลึงกับคาํเหล่านี้ หากเปรียบเทียบ
อาหารที่เหมือนกันหรือคล้ายคลึงกันแล้วไม่
มีความแตกต่างกันอย่างน้อย ๒๕% ของค่า

                                                            
122Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
123Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

พลังงาน หรือสารอาหาร หรอืปริมาณ
แอลกอฮอล์124 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

๑) กฎหมายสุรา 

ใบอนุญาตสุราแบ่งออกเป็นผู้ผลิตและผู้
จัดจําหน่าย ซึง่มีการเสียค่าธรรมเนียมต่อ
อายุใบอนุญาตเป็นรายปี128 

 

๒) กฎหมายสรุาระดับจังหวัด (เวสเทิร์
นเคป) 

ผู้ผลิตขนาดเลก็และผู้ขายสุราต้องขอ
ใบอนุญาต โดยใบอนุญาตแบ่งออกเป็น ๖ 
ประเภท ได้แก่ (๑) ใบอนญุาตผู้ผลิตขนาด
เล็กและผูข้ายเพื่อบริโภคทั้งแบบร้านนั่งดื่ม
และร้านจําหน่ายแล้วไปดื่มทีอ่ื่น (๒) 
ใบอนุญาตร้านนั่งดื่ม (๓) ใบอนุญาต
จําหน่ายแล้วไปดื่มที่อื่น (๔) ใบอนุญาต (๕) 
ใบอนุญาตทั้งแบบร้านนั่งดื่มและร้าน

- -  

                                                            
124Regulations relating to the Labelling and Advertising of Foodstuffs No.R.๑๔๖ under section ๑๕ (๑) Foodstuffs, Cosmetics and Disinfectants Act, ๑๙๗๒ (ACT ๕๔ of ๑๙๗๒), South Africa. 
128Liquor Act ๒๐๐๓, South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

จําหน่ายแล้วไปดื่มที่อื่นในกรณีที่มีกิจกรรม
พิเศษ (๖) ใบอนุญาตชั่วคราวทั้งแบบร้าน
นั่งดื่มและร้านจําหน่ายแล้วไปดื่ม และก่อน
ได้รับใบอนุญาตผู้ขอใบอนุญาตต้องผ่านการ
ฝึกอบรม129 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

การจัดเก็บภาษีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
(๔๓% ของราคาขายปลีกสําหรับสุรา [มี
แอลกอฮอล์มากกว่า ๖๐ ดีกรี]/ ๓๓% 
สําหรับ clear beer [มีแอลกอฮอล์ระหว่าง 
๓-๖ ดีกรี] และ ๒๓% สําหรบัไวน์ [มี
แอลกอฮอล์ระหว่าง ๘-๑๕ ดีกรี])130 

- -  

การจํากัดอายุผู้
ซื้อ 

๑) กฎหมายสุรา 

บุคคลต้องไม่ขายหรือจัดหาสุราให้แก่
เด็กที่มีอายุไม่ถึง ๑๘ ปี131 

- -  

                                                            
129Western Cape Liquor Act ๒๐๐๘, South Africa. 

130Parry CD. Alcohol policy in South Africa: a review of policy development processes between ๑๙๙๔ and ๒๐๐๙. Addiction.๒๐๑๐ Aug;๑๐๕(๘):๑๓๔๐-๕. doi: ๑๐.๑๑๑๑/j.๑๓๖๐-
๐๔๔๓.๒๐๑๐.๐๓๐๐๓.x. 

131Liquor Act ๒๐๐๓, South Africa. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

นอร์เวย์     

การควบคุมฉลาก ๑) กฎหมายคมุฉลากอาหารของ EU 
โดยมีข้อมูลที่แสดงฉลากอาหารที่สําคัญ 

ต้องประกอบไปด้วยดังนี้ (๑) ชื่อในการขาย
อาหาร (๒) ส่วนผสมต่างๆ ปริมาณ
ส่วนผสม จํานวนปริมาณ (๓) ระยะเวลาใน
การบริโภค เงื่อนไขที่เฉพาะเจาะจง (๔) ชื่อ
ที่อยู่บริษัท (๕)แหล่งทีม่า และ (๖) 
วิธีการใช้/กิน  
สําหรับฉลากเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  ระบุ
เพิ่มเติมว่าเป็นเครื่องดื่มที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล์มากกว่า ๑.๒ดีกรีจะต้องติด
ฉลากข้อมูลเกี่ยวกับความเข้มข้นของ
แอลกอฮอล์ที่เกิดขึ้นจริง ซึ่งต้องมี
เครื่องหมายทศนิยมสูงสุดด้วย โดยต้องมี
สัญลักษณ์ “% vol”และ “alkohol”หรือ 
“alk”132 
สําหรับฉลากเพิ่มเติม 

- ไวน์ ต้องระบุข้อมูลเกี่ยวกับศาสตร์

๑) กฎหมายคมุฉลากอาหารของ EU 
สําหรับฉลากทีไ่ม่ใช่เครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์การแสดงฉลากมขี้อมูลอาหาร 
ได้แก่ (๑) ชื่อในการขายอาหาร (๒) 
ส่วนผสมต่างๆ ปริมาณส่วนผสม จํานวน
ปริมาณ (๓) ระยะเวลาในการบริโภค 
เงื่อนไขที่เฉพาะเจาะจง (๔) ชื่อที่อยู่บริษัท 
(๕)แหล่งที่มา และ(๖) วิธีการใช้/กิน 

-  

                                                            
132REGULATION (EU) No ๑๑๖๙/๒๐๑๑ OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL of ๒๕ October ๒๐๑๑ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

การผลิตไวน์ (oenological practices) 
วิธีการผลิต133 

- สุรากลั่น ต้องระบุ วัตถุดิบที่ใช้ใน
การผลิตเอทิลแอลกอฮอล์ทีม่าจากการผลติ
ทางการเกษตร  และแหล่งทางภูมิศาสตร์ที่
มีการผสมการผลิต (blend) เช่น ‘Spirit 
(preceded by the name of the 
fruit)’‘agricultural alcohol’ preceded 
on each occasion  ‘made from’หรือ
‘made using’134 

- ไวน์ที่มีส่วนผสมของเครื่องเทศหรือ
สมุนไพรที่มสี่วนผลสมใสใ่นคอ
เทล  (AROMATIZED WINE) ต้องการระบุ
ฉลากเฉพาะสาํหรับการขายและลักษณะ

                                                            
133REGULATION (EU) No ๑๓๐๘/๒๐๑๓ OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL  of ๑๗ December ๒๐๑๓onestablishing a common organisation of the markets in agricultural 
products and repealing Council Regulations (EEC)   
134REGULATION (EC) No ๑๑๐/๒๐๐๘ OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL of ๑๕ January ๒๐๐๘ of the European Parliament and of the Council on the definition, description, 
presentation, labelling and protection of geographical indications of spirit drinks. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ของแอลกอฮอล์ เช่น วัตถุดิบที่ใช้ในการ
ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์135 

เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกชนิดห้ามไม่ให้
มีการอ้างคุณประโยชน์ทางสุขภาพ 
(Health claim)136คือ การอ้างการลดความ
เสี่ยงของโรค หรือการลดความเสี่ยงที่จะ
เกิดโรคในมนุษย์ และการกล่าวอ้างทาง
โภชนาการ (Nutrition claimคือ การอ้าง
การลดปริมาณและพลังงานของ
แอลกอฮอล์) หากต้องการใช้คําว่า 
แอลกอฮอล์ต่ํา (low alcohol) ต้องขอ
อนุญาตก่อน137 

การควบคุมการ
โฆษณา 

๑) กฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์
ปี ๑๙๘๙ห้ามโฆษณาเครื่องดื่มที่มี

ปริมาณแอลกอฮอล์มากกว่า ๑.๒ดีกรีอย่าง
สิ้นเชิง (Total ban)ทั้งทางโทรทัศน์ วิทยุ 

-  - 

                                                            
135REGULATION (EU) No ๒๕๑/๒๐๑๔ OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THE COUNCIL of ๒๖ February ๒๐๑๔ on the definition, description, presentation, labelling and the protection of 

geographical indications of aromatised wine products and repealing Council Regulation (EEC)   
136REGULATION (EC) No ๑๙๒๔/๒๐๐๖ OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THECOUNCILof๒๐ December ๒๐๐๖on nutrition and health claims made on foods. 
137REGULATION (EC) No ๑๙๒๔/๒๐๐๖ OF THE EUROPEAN PARLIAMENT AND OF THECOUNCILof๒๐ December ๒๐๐๖on nutrition and health claims made on foods   
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ป้าย สิ่งพิมพ์ โรงภาพยนตร์ สื่อดิจิตอล การ
โปรโมทสินค้า และ สปอนเซอร์ชิป รวมถึง 
ห้ามโฆษณาผลิตภัณฑ์อื่นที่มตีราสินค้า
เดียวกันหรือเครื่องหมายที่มลีักษณะเฉพาะ
เช่นเครื่องดื่มแอลกอฮอล์138 

ปี ๒๐๐๕ห้ามตราสินค้าหรือชื่อทาง
การค้าหรือเครื่องหมายระบุเครื่องหมาย
สําหรับเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ด้วยหากว่า
กลุ่มเป้าหมายโฆษณาไม่ถือว่าเป็นการ
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ข้อห้ามนี้ต้อง
ใช้กับโฆษณาสาํหรับผลิตภัณฑ์อื่นที่มีตรา
สินค้าหรือเครื่องหมายการค้าเดียวกันหรือ
เครื่องหมายระบุว่าเป็นเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เว้นเสียแต่ว่าผลติภัณฑ์ที่
เกี่ยวข้องมีตราสินค้า/ เครื่องหมายระบุ
ตัวตนของตนเอง ในกรณีที่ผลิตภัณฑ์มี
เครื่องหมายการค้า/เครื่องหมายระบุตัวตน
ที่แตกต่างกันโฆษณาอาจให้ขอ้มูลเพิ่มเติม
เกี่ยวกับแบรนด์หรือชื่อทางการค้าหรือ

                                                            
138Section ๙.Act on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Act) ๑๙๘๙ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

เครื่องหมายระบุไว้เว้นเสียแต่ว่าส่วนที่ไม่
สําคัญของกลุ่มเป้าหมายของโฆษณาจะต้อง
ถือว่าเป็นการโฆษณาสําหรับเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์.โดยผลิตภัณฑ์ทีก่ล่าวถึงต้องไม่
รวมอยู่ในการโฆษณาสําหรับผลิตภัณฑ์หรือ
บริการอื่น ๆโดย "โฆษณา" หมายถึงรูปแบบ
การสื่อสารมวลชนเพื่อการตลาด รวมถึง
โฆษณาในสื่อสิง่พิมพ์ ภาพยนตร์ วิทยุ 
โทรทัศน์ เครือข่ายโทรศัพท์ เครือข่าย
ข้อมูล โฆษณาที่มีการส่องสว่างของสะสม 
ป้ายประกาศ และอุปกรณ์ทีค่ล้ายคลึงกัน
ภาพวาด, การจัดนิทรรศการและอื่น ๆ139 
 

๒) การควบคบุรับผิดชอบตนเอง (Self-
Regulation) ของภาคเอกชน 

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ต่ํา (ปริมาณ
แอลกอฮอล์น้อยกว่า ๒.๕ ดีกรี)จะต้อง

                                                            
139 Section ๑๔, Regulations on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) ๒๐๐๕ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ได้รับการคําแนะนําก่อนการโฆษณา หรือที่
เรียกว่า “Pre-launch-advice”140ซึ่งเป็น
การวางแผนขั้นตอนการผลิตสื่อสารในเชิง
พาณิชย์ เพื่อลดความเสี่ยงที่จะถูกร้องเรียน
ในการทําผิดกฎหมายโดยขึ้นความสมัครใจ
ของผู้ผลิต โดยออกแนวทางปฏิบัติในการ
โฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ต่ํากว่า 
๒.๕ดีกรี คือ light beer ยกตัวอย่าง 
เช่น141 

- การโฆษณาเชิงพาณิชย์จะไม่ชี้เป้าไป
ที่เยาวชนในกลุ่มอายุที่ตามที่กฎหมาย
กําหนด 

- การโฆษณาเชิงพาณิชย์ไม่ควรปรากฏ
ในการรายการสื่อสําหรับเด็กและเยาวชนใน
กลุ่มอายุตามที่กฎหมายกําหนด 

- เนื้อหาไม่ควรสื่อถึงดีกรีของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เพื่อเป็นเชิงบวกในคุณภาพของ
แบรนด์หรือตราสินค้า และขอ้ความต้องไม่

                                                            
140National Foundation for Alcohol Prevention in the Netherlands. (๒๐๐๗). Report on Adherence toAlcohol Marketing Regulations. Netherlands: ELSA project 
141The Brewer of Europe.Responsible Commercial Communications Guidelines for the Brewing Industry. Brussel:  The Brewer of Europe. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

สื่อว่าการดื่มเบียร์ที่มีแอลกอฮอล์ต่ําจะเป็น
การหลีกเลี่ยงการทําผิด 

- ไม่สื่อถึงการเพิ่มสมรรถภาพทางกาย
และจิตใจ รวมถึงความสําเร็จทางสังคมและ
เพศ 

การออก
ใบอนุญาตผู้
จําหน่าย 

๑) กฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

ค่าธรรมเนียมใบอนุญาตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ทีจ่ําหน่ายในเขตเมืองประเภท 
๑ และใบอนุญาตให้บริการเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ของเทศบาลและรัฐจะกําหนด
เป็นเวลาหนึ่งปีสําหรับใบอนุญาตแต่ละฉบับ 
โดยอ้างอิงจากรายได้ของผู้ถือใบอนุญาต142 

- - - 

การเก็บภาษี
สรรพสามิต 

๒) กฎหมายภาษีศลุกากร 

เครื่องดื่มที่มีปริมาณแอลกอฮอล์เกินกว่า 
๐.๗ ดีกรี ต้องเสียภาษีสรรรพสามิต โดย
สุรากลั่น (มากกว่า ๐.๗ ดีกร)ี เก็บตาม
ปริมาณเครื่องดื่ม และตามเปอร์เซ็นต์
แอลกอฮอล์ส่วนเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อื่นๆ 

- - - 

                                                            
142 Section ๖-๑, Regulations on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) ๒๐๐๕ 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

ที่อยู่ระหว่าง ๐.๗ ดีกรี -๔.๗ ดีกรีเก็บตาม
ปริมาณเครื่องดื่ม หากสูงกว่า ๔.๗ดีกรีเก็บ
ตามปริมาณเครื่องดื่ม และตามเปอร์เซ็นต์
แอลกอฮอล์143 

การจํากัดอายุผู้
ซื้อ 

๑) กฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

อายุต่ํากว่า ๑๘ปี  

เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์ต่ําที่มี
แอลกอฮอล์มากกว่า ๐.๗-๒.๕ดีกรี 

ประเภทที่ ๑เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๒.๕-๔.๗ดีกรี 

ประเภทที่ ๒เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๔.๗-๒๒ดีกร ี

อายุไม่ต่ํากว่า ๒๐ปี  

ประเภทที่ ๓เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล์
มากกว่า ๒๒-๖๐ดีกร ี

โดยเครื่องดื่มแอลกอฮอล์จะไม่ขายปลีก
ให้แก่เด็กอายุต่ํากว่า ๑๘ปี และ ๒๐ปี 

- - - 

                                                            
143Section ๑, DUTY ON ALCOHOL ๒๐๑๗.Directorate of Taxes. 
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ประเทศ สาระสาํคญั 

>๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มแอลกอฮอล์) ≤๐.๕ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ไม่มีแอลกอฮอล์) ๐.๐ ดีกรี (เครื่องดื่มที่ปราศจาก
แอลกอฮอล์) 

หมาย
เหตุ 

แม้ว่าบุคคลที่เกี่ยวข้องจะได้รับอนุญาตเป็น
ลายลักษณ์อักษรจากบิดามารดาผู้ปกครอง
หรือบุคคลอื่น144 

 
 

 
 

                                                            
144 Section ๒-๓, ๒-๔, Regulations on the Sale of Alcoholic Beverages (Alcohol Regulations) ๒๐๐๕ 
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