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โครงการ การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบ

ของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค มีวัตถุประสงคท่ีจะศึกษาสถานการณ

และการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนของรานเหลารอบสถานศึกษาในชวงหลังป 2558 ศึกษาผลกระทบของรานเหลารอบ

สถานศึกษา ศึกษาพฤติกรรมการไปรานเหลารอบสถานศึกษาของกลุมวัยอุดมศึกษาและมัธยมปลายรวมท้ังการมี

สวนรวม (Media engagement) กับสื่อ Social media ของรานเหลารอบสถานศึกษา 

 

การศึกษาในครั้งนี้ เปนการศึกษาเชิงผสมผสาน (Mixed method) เก็บขอมูลดานพฤติกรรมจากกลุม

ตัวอยางวัยอุดมศึกษาและมัธยมศึกษา รวม 2,500 ราย โดยใชแบบสอบถามและการสัมภาษณกลุมเก็บขอมูล

ภาคสนามดวยการสํารวจพ้ืนท่ีสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล จังหวัดเชียงใหม จังหวัดขอนแกน และ

จังหวัดสงขลา รวม 18 สถานศึกษา สํารวจรานเหลารอบสถานศึกษาจํานวน 20 รานและติดตาม Fanpage ของ

รานเหลารอบสถานศึกษาจํานวน 20 Fanpages 

 

ผลจากการศึกษาพบวา จากสถานศึกษาท้ังหมด 18 แหงท่ีศึกษา ทุกแหงมีรานเหลารอบสถานศึกษาใน

รัศมีไมเกิน 10 กิโลเมตร ยกเวนมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ(ประสานมิตร) ท่ีไมมีรานเหลารอบสถานศึกษา 

สถานศึกษาท่ีมีความเสี่ยงสูง คือ มีรานเหลาจํานวนมากเกิน 10 ราน มีจํานวน 5 สถานศึกษา สถานศึกษาท่ีมีความ

เสี่ยงต่ํา คือ มีรานเหลาจํานวน 1 - 2 ราน มีจํานวน 3 สถานศึกษา สถานศึกษาท่ีมีความเสี่ยงปานกลาง มีจํานวน 

8 สถานศึกษา 

 

 ผลจากการติดตาม Fanpage ของรานเหลารอบสถานศึกษาจํานวน 20 Fanpage พบวา รานเหลารอบ

สถานศึกษาใช Social media แทนสื่อแบบดั้งเดิมเพ่ือสงเสริมการขายและโฆษณาทุกรูปแบบ ชวงเวลาท่ียอด

Engagement สูงท่ีสุด คือ เดือนเมษายน เนื่องจากการจัดงานเทศกาลสงกรานต และเดือนพฤษภาคม - มิถุนายน 

เนื่องจากเปนชวงเปดเทอมใหม/รับนอง และมี Post frequency สูงทุกราน เฉลี่ยวันละ 2 post และพบวา 

Fanpage รานเหลาสราง Content เพ่ือจูงใจวัยรุนคลายกันเกือบทุกราน โดยปรากฏลักษณะของ Content 

ท้ังหมดท่ีพบ 10 รูปแบบ 
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 ผลจากการติดตามการเปลี่ยนแปลงสถานการณ พบวา การบังคับใชกฎหมายในดานการควบคุมแหลง

จําหนายไดผลสําเร็จในดานจํานวนรานเหลาลดลงรอยละ 20 - 50 ในหลายพ้ืนท่ี รานยายออกไปไกลสถานศึกษา

มากข้ึนในทุกพ้ืนท่ีๆสํารวจเฉลี่ย 1 กม. จากสถานศึกษา มีรานในรัศมี 300 เมตรอยูในบางพ้ืนท่ี คิดเปนรอยละ 31 

 

 ผลจากการศึกษาพฤติกรรมกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษารอยละ 67 มีพฤติกรรมการดื่ม 

กลุมตัวอยางวัยมัธยมศึกษารอยละ 37.9 มีพฤติกรรมการดื่ม และรอยละ 93 มีพฤติกรรมการดื่มแบบ group 

drinking สถานท่ีๆไปดื่มบอยท่ีสุด คือ รานเหลาใกลสถานศึกษา ผับบารในเมือง บาน และหอพักเพ่ือน แรงจูงใจท่ี

สําคัญท่ีทําใหไปรานเหลารอบสถานศึกษา คือ แรงจูงใจดานดนตรี และ ความสะดวก 
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 Situation Study of Alcohol Outlets and Pubs Near Universities and Changes After Law 

Enforcement in Bangkok and Other Provinces in Thailand Project has examined the situation 

and changes of alcohol outlets/pubs near universities after law enforcement in the year 2016 in 

Bangkok, Chiang Mai, Songkhla and Khonkaen. This project also studied student's drinking and 

pubs going motives. This study also explored Fanpages administered by pubs near universities 

and student social media engagement. 

  

 This study used mixed method methodology, collected behavioural data from 2500 

students through self-administered questionnaire and group interview. Field survey of 18 

universities and 20 pubs near universities were done in Bangkok, ChiangMai, Songkhla and 

Khonkaen. Social media engagement data in selected Fanpages was recorded each week. 

 

 The study showed the density of pubs within 10 km around university was high to 

moderate in some areas, result showed 5 universities as high risk areas, having more than 10 

pubs near university, 3 universities as low risk areas and 8 universities as moderate risk areas. 

Every university surveyed in this study has pubs near its institution within 10 km, excluding 

Srinakharinwirot University. 

 

 Investigation from 20 Fanpages administered by pubs near university showed the use of 

social media as alcohol marketing and promotional tool. High engagement rose increasingly in 

April, May and June, due to alcohol promotional activities in Songkran Festival and new 

semester opening in each institution. Communication frequency during promotional periods was 

high at 2 posts/re-post per day averagely, the information conveyed in 20 Fanpages was similar, 

appealing content to young students,the study found 10 patterns of content posted in 

Fanpages. 

 Changes after law enforcement showed  impact in alcohol density control, numbers of 

pubs near university decreased 20-50% in some areas, pubs moved out from restricted areas 

near educational institutions, however, some pubs still remained in restricted areas. 

 

   Alcohol consumption in youth sample groups showed 67% of university students and 

37.9% of high - school students consumed alcoholic drinks. Frequent drinking venues of young 
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drinkers were pubs near university, their homes and dormitories. Young student pub going 

motives were music sponsorship and proximity. 
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 โครงการ การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบ

ของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค มีวัตถุประสงคท่ีจะศึกษาสถานการณ

และการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนของรานเหลารอบสถานศึกษาในชวงหลังป 2558 ศึกษาผลกระทบของรานเหลารอบ

สถานศึกษา ศึกษาพฤติกรรมการไปรานเหลารอบสถานศึกษาของกลุมวัยอุดมศึกษาและมัธยมปลายรวมท้ังการมี

สวนรวม(Media engagement) กับสื่อ Social media ของรานเหลารอบสถานศึกษา 
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 การศึกษาในครั้งนี้ เปนการศึกษาเชิงผสมผสาน(Mixed method) เก็บขอมูลดานพฤติกรรมจากกลุม

ตัวอยางวัยอุดมศึกษาและมัธยมศึกษา รวม 2,500 ราย โดยใชแบบสอบถามและการสัมภาษณกลุมเก็บขอมูล

ภาคสนามดวยการสํารวจพ้ืนท่ีสถานศึกษาระดับอุดมศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และจังหวัดเชียงใหม 

จังหวัดขอนแกน และจังหวัดสงขลา รวม 18 มหาวิทยาลัยท้ังมหาวิทยาลัยในกํากับรัฐบาลและเอกชน สํารวจราน

เหลารอบสถานศึกษาในพ้ืนท่ีศึกษาจํานวน 20 ราน และติดตาม Fanpage ของรานเหลารอบสถานศึกษาจํานวน 

20 Fanpages 

 ผลการสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษา ผลจากการศึกษาพบวา จากสถานศึกษาท้ังหมด 18 แหงท่ี

ศึกษา ทุกแหงมีรานเหลารอบสถานศึกษาในรัศมีไมเกิน 10 กิโลเมตร ยกเวนมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

(ประสานมิตร) ท่ีไมมีรานเหลารอบสถานศึกษาเนื่องจากมีขอจํากัดเรื่องสถานท่ี สถานศึกษาท่ีมีความเสี่ยงสูง คือ  

มีรานเหลาจํานวนเกิน 10 ราน มีจํานวน 5 สถานศึกษา ดังนี้ 

  1) มหาวิทยาลัยเชียงใหม (19 ราน) 

  2) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร(หาดใหญ)  (19 ราน) 

  3) มหาวิทยาลัยรามคําแหง(สวนกลาง) (14 ราน) 

  4) มหาวิทยาลัยขอนแกน (13 ราน) 

  5) มหาวิทยาลัยรังสิต (13ราน) 

 สถานศึกษาท่ีมีความเสี่ยงปานกลาง มีจํานวน 8 สถานศึกษา คือ คือ มหาวิทยาลัยมหิดล(ศาลายา)/

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย/มหาวิทยาลัยสยาม/มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย/มหาวิทยาลัยกรุงเทพ(รังสิต)/

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย/มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร(บางเขน)/มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(รังสิต) และ

สถาน ศึ กษ า ท่ี มี ค วาม เสี่ ย งต่ํ า  คื อ  มี ร าน เห ล าจํ าน วน  1  - 2  ร าน  มี จํ าน วน  4  สถาน ศึ กษ า คื อ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(ทาพระจันทร)/มหาวิทยาลัยศิลปากร(ทาพระ)/มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ(สุวรรณภูมิ)/

มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ 

 

 ผลการสํารวจ Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษา ผลจากการติดตาม Fanpage ของรานเหลารอบ

สถานศึกษาจํานวน 20 Fanpage พบวา ตั้งแตป 2560 เปนตนไป รานเหลารอบสถานศึกษาใช Social media 

แทนสื่อแบบดั้งเดิมเพ่ือสงเสริมการขายและโฆษณาทุกรูปแบบ ยอด Engagement ของทุกราน สูงข้ึนทุกเดือน 

ตั้งแตเดือนมกราคม 2560 โดยสูงข้ึนตั้งแตรอยละ 2 - 20  ชวงเวลาท่ียอด Engagement สูงท่ีสุด คือ เดือน

เมษายน เนื่องจากการจัดงานเทศกาลสงกรานต และเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน เนื่องจากเปนชวงเปดเทอมใหม/
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รับนอง และมี Post frequency สูงทุกราน เฉลี่ยวันละ 2 Post พบวา หากรานเหลามีการจัดงาน/กิจกรรม/

โปรโมชั่น อยางนอยอาทิตยละ 1 ครั้ง หรือ แอดมินเพจ Up status ทุกวัน อยางนอยวันละ 1 Status หรือ     

Re-post มีผลตอการสนใจติดตามเพจรานเหลาของกลุมลูกคา 

 พบวา Fanpage รานเหลาสราง Content เพ่ือจูงใจวัยรุนคลายกันเกือบทุกราน โดยปรากฎลักษณะของ 

Content ท้ังหมดท่ีพบ 10 รูปแบบ ดังนี้ 

 1. สราง Status ดวยคําคม เพ่ือใหเกิดความเตะตา นาสนใจ ขําขัน และเกิดการอาน การแชร หรือกดไลค

จากลูกเพจ 

 2. สื่อสารเรื่อง "ความเปนเพ่ือน" "ความเปนกลุม" ตามพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย 

 3. ใช "คนดัง" เพ่ือจูงใจ เชน ลงรูปนักรอง/ดีเจ/วงดนตรี เพราะผูมาเท่ียวรานมาเพราะ คอนเสิรต และ

ตองการฟงนักรอง/วงท่ีตนเองชอบ รานเหลาจึงมักใชชื่อวง/นักรอง มาเปนแรงจูงใจ 

 4. Sex appeal ลงรูปสาวสวย/ผูมาเท่ียวท่ีเปนหญิง เพ่ือสรางแรงดึงดูด 

 5. Lifestyle เชน เรื่องเรียน/สอบ/เกรดออก/มีแฟน ฯลฯ เพ่ือใหกลมกลืนเปนสวนหนึ่งกับชีวิตจริงของ

กลุมเปาหมาย 

 6. โฆษณาแฝงสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ เชน แฝงในคําคม 

 7. สื่อสารเรื่อง "ความสนุก" โดยเฉพาะใน Content กิจกรรมดนตรีและบันเทิงตางๆ เปนการการันตี

  วางานสนุก ผูมาเท่ียวจะสนุกสนาน 

 8. สื่อสารประเด็น "ตามกระแส" เพ่ือใหกลุมเปาหมายรูสึกวาตนเองจะพลาดสิ่งนี้ไมได ตองตาม กระแ ส 

ตองเปนสวนหนึ่งของสิ่งนั้นๆ เชน ชวนใหมาเลนเกมโปเกมอนท่ีรานเหลา 

 9. ใช คํายอดฮิตต างๆในกระแส  Social media เชน  "สัส" "กู /เมิง" เปนตน เพ่ือให ถูกจริต กับ

กลุมเปาหมายวัยรุนและไมตกกระแส ดูทันสมัย 

 10. ใช #Hashtag ยอดนิยม และติด #Hashtag เพ่ือให Status ปรากฏในหลายๆการ คนหาและเป น

การโฆษณาชื่อสินคาทางออม 

 จากการวิเคราะห Status ของแฟนเพจรานเหลา พบวา เนื้อหาสารสวนใหญมีประเด็นสารและสัดสวนท่ี

ปรากฏ ดังนี้ 

 1. เนื้อหาดานโปรโมชั่น(ทุกประเภท) มีสัดสวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 16 ของเนื้อหาท้ังหมด 
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 2. เนื้อหาดานคอนเสิรต/กิจกรรมดนตรี มีสัดสวนรองลงมาเปนอันดับสอง คิดเปนรอยละ 14 ของเนื้อหา

ท้ังหมด 

 3. เนื้อหาดานโฆษณาแฝง ขายบัตรออนไลน/จองบัตรออนไลน เนื้อหาดานเชิญชวนไป ดื่มไปเท่ียวหรือมี

เนื้อหาเก่ียวกับการดื่ม และ ภาพตางๆในรานเหลา เชน ภาพนักเท่ียว ภาพเวที ภาพคอนเสิรต ฯลฯ มีสัดสวนเปน

อันดับสามเทากัน คิดเปนรอยละ 13 ของเนื้อหาท้ังหมด 

 4. เนื้อหาดานกีฬา เชน ชวนดื่มเบียรดูบอล ฯลฯ เนื้อหาดานการโพสตคําคม/สโลแกน  เนื้อหาดาน

โฆษณาผลิตภัณฑโดยตรง มีสัดสวนเปนอันดับสี่เทาๆกัน คิดเปนรอยละ 6 ของเนื้อหาท้ังหมด 

 

 ผลการติดตามการเปล่ียนแปลงสถานการณ พบวา การบังคับใชกฎหมายในดานการควบคุมแหลง

จําหนายไดผลสําเร็จในดานจํานวนรานเหลาลดลงรอยละ 20 - 50 ในหลายพ้ืนท่ี รานยายออกไปไกลสถานศึกษา

มากข้ึนในทุกพ้ืนท่ีๆ สํารวจ เฉลี่ย 1 กิโลเมตร จากสถานศึกษา มีรานในรัศมี 300 เมตรอยูในบางพ้ืนท่ี คิดเปน 

รอยละ 31  

 การบังคับใชกฎหมายในดานการควบคุมแหลงจําหนาย ท่ีพบวา ไมมีประสิทธิภาพ หรือมีประสิทธิภาพ

นอย คือ คําสั่งหามตั้งราน/ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใต/ใกลหอพัก 

 คําสั่งท่ีพบวา กลับเอ้ือตอผูประกอบการรานเหลา และทําใหไมสามารถแกปญหารานเหลาในรัศมี 300 

เมตร คือ หนังสือซักซอมความเขาใจ ภายหลังคําสั่ง คสช. 22/2558 ท่ีระบุวา รานเดิมท่ีไดรับใบอนุญาต           

ยังสามารถขายตอได แตหามใหใบอนุญาตแกผูประกอบการรายใหม ทําใหรานเหลาเดิมท่ียังอยูในรัศมี 300 เมตร 

ก็ยังสามารถอยูตอได คือพ้ืนท่ี มหาวิทยาลัยรังสิต/มหาวิทยาลัยกรุงเทพ(รังสิต)/มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(รังสิต)/

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 

 พ้ืนท่ีๆเปลี่ยนแปลงมากท่ีสุดในดานแหลงจําหนาย คือ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย พบวา มีรานเหลา

ลดลงจากป 2558 จาก 21 ราน เหลือ 3 รานในป 2560   

 ในภาพรวม พบวา ทุกพ้ืนท่ีๆสํารวจ มีแนวโนมรานเหลาลดลง 

 ปญหาท่ีเกิดข้ึนใหม พบวา รานเหลาและธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลจะใชวิธีเชาพ้ืนท่ีเอกชนท่ีเปน  

Open-air เพ่ือจัดลานคอนเสิรทนอกพ้ืนท่ีรานเหลา ใหไกลจากสถานศึกษาพอสมควร (ไมเกิน 10 กิโลเมตร) เพ่ือ

รองรับคอนเสิรต/กิจกรรมขนาดใหญ โดยใชชื่อรานเหลาเปนการการันตีความสนุกหรือในฐานะผูจัด ใชแฟนเพจ

รานเหลาสื่อสารและขายบัตรเขางาน ใชรานเหลาเปนท่ีรับบัตร/ขายบัตร และมีลักษณะเปนการจัดคอนเสิรต

สัญจร เวียนไปในหลายพ้ืนท่ีๆมีสถานศึกษาระดับอุดมศึกษาตั้งอยู ท้ังในกรุงเทพมหานคร และตางจังหวัด 
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 ปญหาท่ีเกิดข้ึนใหมอีกประการหนึ่ง คือ รานเหลาปรับเปลี่ยนการใหบริการ โดยเติมรายการอาหารเขามา 

ทําใหกลายเปนรานอาหารแตเนนบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ทําใหมีความกํ้าก่ึงระหวางการใชใบอนุญาต

รานอาหาร และ สถานประกอบการประเภทมีการแสดงดนตรี 

 ในดานการกระทําผิดกฎหมายท่ีพบในแฟนเพจของรานเหลารอบมหาวิทยาลัย พบวา แฟนเพจรานเหลา

กระทําผิดกฎหมาย 3 ประการ ดังนี้ 

 1. กระทําผิดในดานการขาย มาตรา 30  มาตรา 30(3) การลดราคาเพ่ือประโยชนในการขาย มาตรา 

30(4) การใหหรือเสนอสิทธิใดๆ ชิงโชค รางวัล แลกสลาก แลกซ้ือ แกผูซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล มาตรา 30(5) 

แจก แถม ให และกําหนดเง่ือนไขในลักษณะบังคับซ้ือ  

 2. กระทําผิดในดานการสื่อสาร  มาตรา 32 โฆษณาชื่อสินคา/เครื่องหมาย อวดอางสรรพคุณ จูงใจใหดื่ม 

 3. ประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่องกําหนดวันหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล(ฉบับท่ี3) 2558 โดย

ประกาศสํานักนายก ขอ (2) หามขายในวันสําคัญทางศาสนา โดยพบวา มีการสื่อสารท่ีแสดงใหลูกคาทราบวา     

ท่ีรานเปดขายและบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอลในวันเขาพรรษา 

 4. กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑและเง่ือนไขในการแสดงตราสัญลักษณประกอบการโฆษณา ป 2553 

ขอ 3(1) พบวา แฟนเพจรานเหลาแสดงตราสัญลักษณสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเปนตราสัญลักษณบนบรรจุ

ภัณฑเครื่องดื่มบนสื่อโฆษณาโดยตรง 

 ขอ 3(2) แสดงขอความประกอบตราสัญลักษณท่ีเปนการอวดอางสรรพคุณบอกคุณประโยชน 

 ขอ 3(3) แสดงขอความประกอบตราสัญลักษณท่ีเปนการชักจูงใจใหดื่ม 

 ขอ 3(4) แสดงภาพบางอยางท่ีสื่อใหเห็นหรือทําใหเขาใจไดวาเปนภาพสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 

 ผลการศึกษาพฤติกรรมกลุมตัวอยาง พบวา กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษารอยละ 67 มีพฤติกรรมการดื่ม 

กลุมตัวอยางวัยมัธยมศึกษารอยละ 37.9 มีพฤติกรรมการดื่ม และรอยละ 93 มีพฤติกรรมการดื่มแบบ Group 

drinking สถานท่ีๆไปดื่มบอยท่ีสุด คือ รานเหลาใกลสถานศึกษา ผับบารในเมือง บาน และหอพักเพ่ือน แรงจูงใจท่ี

สําคัญท่ีทําใหไปรานเหลารอบสถานศึกษา คือ แรงจูงใจดานดนตรี และ ความสะดวก 

 กลุมตัวอยางรอยละ 68.8 ติดตามรานเหลาผานสื่อ Social media อยูแลวเพ่ือตองการทราบขาวของราน

เหลา และมี High engagement กับสื่อ Social media รานเหลา ไมวาจะเปนการแสดงตัวตนผานสื่อ Social 

media เชน การตั้งสถานะ(Up status) เช็คอินรานเหลา ฯลฯ ไปจนถึงการสงตอขอมูลบน Social media ให



ฌ 

 

เพ่ือน เชน การแชร การแทคเพ่ือนใหรับรูขาวสารขอมูลจากรานเหลา ซ่ึงพบวา กลุมตัวอยางกลายเปน Agent of 

communication เอ้ือประโยชนตอรานเหลาในดานการกระจายขาวสารและชวยโฆษณา 

 นอกจากนี้ การติดตามแฟนเพจรานเหลา ยังทําใหกลุมตัวอยางสามารถลิงคไปยัง Fanpage ของสินคา

เครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยเชนกัน  

 ผลจากการติดตามและรับรูขอมูลขาวสารผานสื่อ Social media ของรานเหลานั้น มีผลโดยตรงตอการ

ตัดสินใจของกลุมเปาหมายในกรณีตอไปนี้  

  1) ในดานการตัดสินใจไปรานเหลา ถารูโปรโมชั่นกอนอยางรวดเร็ว   

  2) ในดานการตัดสินใจ ถารูรายละเอียดของคอนเสิรตในแฟนเพจกอน 

  3) ในดานการตัดสินใจ ถาเพจเปดใหจอง/ซ้ือบัตรคอนเสิรตออนไลนกอน  

  4) ในดานการตัดสินใจ ถามีสวนลดสําหรับการจองออนไลน 

  5) ในดานการตัดสินใจ ถาถาเห็นเพ่ือนๆ แชรสเตตัส/ภาพ งานกิจกรรมของรานเหลาในหนา 

  Feed ของเพ่ือนๆ 

  6) ในดานการตัดสินใจ ถาเพ่ือนๆ แสดงความสนใจหรืออยากไป/นัด/หรือหาเพ่ือนผานหนา 

  Feed/Tag 

 กลุมตัวอยางมีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลารอบมหาวิทยาลัยในดานความสะดวก ความสนุกสนาน    

คิดวา การมีรานเหลาใกลมหาวิทยาลัยนั้นคือเรื่องปกติ ทําใหกลุมตัวอยางเห็นคานกับนโยบายภาครัฐในการ

ควบคุมรานเหลา โดยคิดวา รัฐบาลไมจําเปนตองมาปดรานเหลารอบสถานศึกษาเพราะรานเหลาไมกอความ

เดือดรอนใหสวนรวม และเปนเรื่องปกติของสังคม 

 ผลกระทบจากการไปรานเหลารอบสถานศึกษา พบวา รอยละ 66 ยอมรับวา เม่ือไปเท่ียวรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัย ตนเองจะเมา รอยละ 53 จะดื่มเพ่ิมมากกวาปกติ รอยละ 46 เคยเกิดอุบัติเหตุหลังการด่ืม รอยละ 

31 ผลการเรียนตก/คะแนนนอย จากการเมาและไมสามารถไปสอบ/ลืมสอบ รอยละ 45 เคยตองข้ึนโรงพัก/มีคดี

ความจากการวิวาทหลังการดื่ม  

 

 ขอเสนอแนะ จากการศึกษา พบวา สถานศึกษาไดดําเนินนโยบายและมีมาตรการในการควบคุมรานเหลา

รอบสถานศึกษาดวย 3 มาตรการท่ีพบวาไดผล ดังนี้ 
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 1.1 พ่ึงพาสื่อมวลชน+สื่อออนไลน เปนกระบอกเสียง หรือชวยจุดประเด็นเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษา

ใหกลายเปนประเด็นทางสังคม วิธีการนี้พบวาไดผลมากท่ีสุดและสรางการเปลี่ยนแปลงไดมากท่ีสุด 

 1.2 มาตรการเชิงรุกและมาตรการทางกายภาพ เชน ตั้งดานตรวจกอนถึงรานเหลา ก้ันรั้ว ปดทางเขาออก 

ฯลฯ วิธีนี้พบวาไดผลชั่วคราว 

 1.3 สรางความรวมมือแบบ 6 ภาคี คือ มหาวิทยาลัย+ชุมชน+เจาหนาท่ีทองถ่ิน+เจาหนาท่ีสวนกลาง+

ผูประกอบการ+สื่อมวลชน วิธีนี้ไดผลมากในระยะยาว ลดปญหาการกระทบกระท่ังกันระหวางชุมชนและ

สถานศึกษา และสรางแรงกดดันใหผูประกอบการรานเหลาไดในระดับหนึ่ง 

 ผลการศึกษา พบวา สื่อแฟนเพจของรานเหลาทําผิดกฎหมาย พรบ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล มาตรา 

30 และมาตรา 32 มากท่ีสุด แตหนวยงานภาครัฐปราบปรามและควบคุมสื่อแฟนเพจไดนอยท่ีสุด จึงควรมีการ

ดําเนินการควบคุมปราบปรามการใชสื่อ Social media ของรานเหลารอบสถานศึกษา อยางเรงดวน 
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ภาพท่ี 49 ภาพแสดงสาเหตุกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษาท่ียังไมสามารถเลิกดื่มได     108 

ภาพท่ี 50 ภาพแสดงขอมูลทางประชากรศาสตรของกลุมตัวอยางวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย   113 

ภาพท่ี 51 ภาพแสดงรายละเอียดรานตางๆแถวโรงเรียนท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล    122 

ภาพท่ี 52 ภาพแสดงผลกระทบจากการดื่มของกลุมวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย     133 

ภาพท่ี 53 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม     

    (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะความใกล)       138 

ภาพท่ี 54 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม     

    (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะความสะดวก)       139 

ภาพท่ี 55 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม     

    (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจัดปารตี้)      139 
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ภาพท่ี 56 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม      

    (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจัดกิจกรรม)      140 

ภาพท่ี 57 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม      

    (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจัดคอนเสิรต)      140 

ภาพท่ี 58 ภาพแสดงถึง Media engagement ของ fanpage รานเหลา     158 

ภาพท่ี 59 ภาพแสดงถึง Direct communication ของ fanpage รานเหลา     159 

ภาพท่ี 60 ภาพแสดง Comment เชิงลบจากนักเท่ียว/ลูกเพจ      174 

ภาพท่ี 61 ภาพแสดง Comment เชิงลบจากนักเท่ียว/ลูกเพจ (ตอ)      175 

ภาพท่ี 62 ภาพแสดง Comment เชิงบวกจากนักเท่ียว/ลูกเพจ (ตอ)      176 

สารบัญรูปภาพ (ตอ) 

ภาพท่ี 63 ภาพแสดงนิยามของ รานเหลารอบสถานศึกษา       179 

ภาพท่ี 64 ภาพแสดงความแตกตางระหวาง buffer vs location based on real access   182 

ภาพท่ี 65 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย     184 

ภาพท่ี 66 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย      185 

ภาพท่ี 67 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (ทาพระจนัทร)   

   และมหาวิทยาลัยศิลปากร (วังทาพระ)        186 

ภาพท่ี 68 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(ทาพระจันทร)     

   และมหาวิทยาลัยศิลปากร(วังทาพระ)        187 

ภาพท่ี 69 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(ทาพระจันทร)     

   และมหาวิทยาลัยศิลปากร(วังทาพระ) (ตอ)       188 

ภาพท่ี 70 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (วิทยาเขตรังสิต)   189 

ภาพท่ี 71 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (วิทยาเขตรังสิต)    190 

ภาพท่ี 72 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยมหิดล (วิทยาเขตศาลายา)   191 

ภาพท่ี 73 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยมหิดล (วิทยาเขตศาลายา)     192 
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ภาพท่ี 74 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยมหิดล (วิทยาเขตศาลายา) (ตอ)    193 

ภาพท่ี 75 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (วิทยาเขตบางเขน)  194 

ภาพท่ี 76 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (วิทยาเขตบางเขน)    195 

ภาพท่ี 77 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ    

   (วิทยาเขตประสานมิตร)          196 

ภาพท่ี 78 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง)   198 

ภาพท่ี 79 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง)     199 

สารบัญรูปภาพ (ตอ) 

ภาพท่ี 80 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ)    200 

ภาพท่ี 81 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ)    201 

ภาพท่ี 82 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ)    202 

ภาพท่ี 83 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ)    203 

ภาพท่ี 84 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต     204 

ภาพท่ี 85 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต       205 

ภาพท่ี 86 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ)       206 

ภาพท่ี 87 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ)       207 

ภาพท่ี 88 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ)       208 

ภาพท่ี 89 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ)       209 

ภาพท่ี 90 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสิต)   210 

ภาพท่ี 91 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสิต) “ราน Chi bar”   211 

ภาพท่ี 92 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสิต) (ตอ)    212 

ภาพท่ี 93 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสยาม     213 

ภาพท่ี 94 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสยาม       214 
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ภาพท่ี 95 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสยาม (ตอ)      215 

ภาพท่ี 96 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย    216 

ภาพท่ี 97 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย      217 

ภาพท่ี 98 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย (ตอ)      218 

สารบัญรูปภาพ (ตอ) 

ภาพท่ี 99 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (วิทยาเขตสุวรรณภูมิ)  219 

ภาพท่ี 100 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (วิทยาเขตสุวรรณภูมิ)    220 

ภาพท่ี 101 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหอการคาไทย    221 

ภาพท่ี 102 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหอการคาไทย      222 

ภาพท่ี 103 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหอการคาไทย (ตอ)     223 

ภาพท่ี 104 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ   224 

ภาพท่ี 105 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ     225 

ภาพท่ี 106 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม     226 

ภาพท่ี 107 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม       227 

ภาพท่ี 108 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม (ตอ)      228 

ภาพท่ี 109 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม (ตอ)      229 

ภาพท่ี 120 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม (ตอ)      230 

ภาพท่ี 121 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยขอนแกน     231 

ภาพท่ี 122 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยขอนแกน       232 

ภาพท่ี 123 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยขอนแกน (ตอ)      233 

ภาพท่ี 124 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยขอนแกน (ตอ)      234 

ภาพท่ี 125 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร    235 

ภาพท่ี 126 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร      236 
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ภาพท่ี 127 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร(ตอ)     237 

สารบัญรูปภาพ (ตอ) 

ภาพท่ี 128 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร (ตอ)     238 

ภาพท่ี 129 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร(ตอ)     239 

ภาพท่ี 130 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร (ตอ)     240 

ภาพท่ี 131 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 32 ฐานการโฆษณาเพ่ือชักจูงใจใหเกิดการดื่ม   245 

ภาพท่ี 132 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 32 ฐานการโฆษณาเพ่ือชักจูงใจใหเกิดการดื่ม (ตอ)   246 

ภาพท่ี 133 ภาพแสดงขอความในสื่อ Social media เรื่องเปดขายรานเหลาวันเขาพรรษา   247 

ภาพท่ี 134 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอการลดราคาเพ่ือประโยชนทางการขาย  248 

ภาพท่ี 135 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4)+(5) แจก แถม แลกซ้ือ ใหสิทธิประโยชนดาน   

     music marketing          249 

ภาพท่ี 136 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4) เสนอสิทธิประโยชนแลกกับเครื่องดื่มแอลกฮอล  249 

ภาพท่ี 137 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4) เสนอสิทธิประโยชนแลกกับเครื่องดื่มแอลกฮอล (ตอ)  250 

ภาพท่ี 138 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(4) เสนอราคาโปรโมชั่น     

     และไดรับของรางวัลเม่ือซ้ือตาม ราคาท่ีกําหนด       250 

ภาพท่ี 139 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอเง่ือนไขดานอ่ืนในลักษณะแพ็คเกจ (ตอ)  251 

ภาพท่ี 140 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอเง่ือนไขดานอ่ืนในลักษณะแพ็คเกจ (ตอ)  252 

ภาพท่ี 141 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4) ชิงโชค ชวนเลนเกมแลวไดรับรางวัล (ตอ)   253 

ภาพท่ี 142 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอเง่ือนไขดานอ่ืนในลักษณะแพ็คเกจ (ตอ)  254 

ภาพท่ี 143 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3) เสนอการลดราคาเพ่ือประโยชนทางการขาย   255 

ภาพท่ี 144 ภาพแสดงการกระทําผิดกฎกระทรวง ขอ 3 แสดงชื่อและตราสัญลักษณเครื่องดื่มแอลกอฮอล  255 

ภาพท่ี 145 ภาพแสดงขอสรุปการกระทําผิดกฎหมายของแฟนเพจรานเหลารอบสถานศึกษา   256 

สารบัญรูปภาพ (ตอ) 
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ภาพท่ี 146 ภาพแสดงถึงกลยุทธการสงเสริมการขายผานสื่อ social media ของรานเหลา   273 

ภาพท่ี 147 ภาพแสดงสกูปขาวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยหอการคาไทยใน เว็บไทยรัฐออนไลน   

     และในรายการขาวไทยรัฐทีวี         278 

ภาพท่ี 148 ภาพแสดงโพสตเฟซบุคสวนตัวของ ดร. อาทิตย อุไรรัตน เรื่องการเรียกรองใหเจาหนาท่ีๆ 

     เก่ียวของมาควบคุมรานเหลาในหมูบานเมืองเอก       279 

ภาพท่ี 149 ภาพแสดงสํานักขาวนําโพสตเฟซบุคสวนตัวของ ดร. อาทิตย อุไรรัตน    
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1 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

บทที่ 1 อารัมภบท  

สถานการณรานเหลารอบสถานศึกษา ทบทวนกฎหมายและการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใช 

และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษา 

  

รานเหลารอบสถานศึกษาเปนปญหาสําคัญตอสถาบันการศึกษาใกลเคียงนั้นเอง ตอชุมชนใกลเคียง      

ตอสังคม และตอความเสี่ยงในการเขาถึงการดื่มของกลุมวัยอุดมศึกษา ปจจุบัน รานเหลารอบสถานศึกษาขยายตัว

ไปลอมเกือบทุกสถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษาท่ัวประเทศไทย และมีสภาพกระจุกตัวรวมกันหลายๆ รานใน

พ้ืนท่ีๆ เดียว สงผลใหบริเวณนั้นกลายเปน "ท่ีเท่ียว" กลางคืนของวัยรุนไปโดยปริยาย ดึงดูดกิจกรรมตางๆ ของ

ธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลและธุรกิจบุหรี่ โดยเฉพาะกิจกรรมท่ีถูกหามโดยกฎหมาย เชน โปรโมชั่นประเภทลด

แลกแจกแถม การแจกของตัวอยาง เลนเกม แนะนําสินคาใหม ฯลฯ และประการสําคัญ การไป "เท่ียว" รานเหลา

รอบสถานศึกษาไดกลายเปน Norm หรือธรรมเนียมปฏิบัติปกติของวัยอุดมศึกษาไปแลวเพราะเห็นจนชิน และรูสึก

วาเปนเรื่องปกติธรรมดา รวมท้ังไปเพ่ือไปชมคอนเสิรตและเขารวมกิจกรรมตามเทศกาล เชน สงกรานต ลอย

กระทง วาเลนไทน ฯลฯ ซ่ึงสงผลกระทบมากมายในทุกๆ ดาน 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. [รานเหลาVS สถานศึกษา: สถานที่ๆไมคูควร] 

 รานเหลารอบสถานศึกษา(ในท่ีนี้ไมไดรวมความถึงรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอ่ืนท่ีแฝงการขาย

บริการทางเพศ) หมายถึง ผับ บาร รานนั่งดื่ม รานท่ีเนนบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนหลัก เนนบริการดาน



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

2 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

บันเทิง เชน คอนเสิรต แดนซ ปารตี้ กิจกรรมบันเทิงตางๆ กลุมเปาหมายคือวัยรุนวัยนักศึกษา ท่ีต้ังของรานเหลา

เหลานี้จะยึดทําเลใกลมหาวิทยาลัยเปนหลักเพ่ือรองรับกลุมลูกคานักศึกษา 

 เปนเวลานับสิบปท่ีสถาบันอุดมศึกษาในประเทศไทยแตละแหง ท้ังในกรุงเทพมหานคร ยานปริมณฑล 

และภูมิภาค ตางถูกแวดลอมไปดวยบรรดารานเหลาใหญนอย เสมือนมหาวิทยาลัยอยูตรงกลาง มีกลุมรานเหลาผับ

บารลอมรอบหรืออยูใกลชนิดสามารถเดินออกจากมหาวิทยาลัยไปถึง 

รานเหลาแหงหน่ึงหลังมหาวิทยาลัยรังสิต

รานเหลาแหงหน่ึงในซอยม.หอการคา

 

ภาพท่ี 1 ภาพแสดงสถานท่ีรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยสองแหงยานชานเมือง 

ปจจุบัน พบวา เกือบทุกมหาวิทยาลัยใหญๆในกรุงเทพมหานครและภูมิภาค จะมีรานเหลาลอมรอบหรือ

ใกลเคียง ถึงแมบางสวนจะถูกกดดันจนตองยายออกใหไกลสถานศึกษา แตก็ยังอยูใกลเคียงชนิดท่ีเดินทางถึงงายๆ 

รานเหลาพวกนี้จะมีลักษณะกระจุกตัวกันอยูรวมกันเปนเสมือน cluster หนึ่งๆ ซ่ึงจะเริ่มมีชีวิตชีวาในตอนหัวคํ่า

ไปจนถึงประมาณตีสามหรือตีสี่ และไดรับการสนับสนุนจากธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลในทางใดทางหนึ่ง ไมวาจะ

เปนปายโฆษณาปายชื่อรานและปายไฟทุกประเภทในราน ไปจนถึงสนับสนุนกิจกรรม จัดคอนเสิรต โปรโมชั่น 

และอ่ืนๆ  

รานเหลารอบมหาวิทยาลัย ณ ปจจุบัน จึงไมใชแคท่ีนั่งกินดื่มอยางเดียว แตกลายเปนพ้ืนท่ีๆทําการขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลผานความบันเทิงทุกรูปแบบ รานเหลารอบสถานศึกษาสมัยใหม ถูกเปลี่ยนให เปน 

Entertainment space มีท่ีดื่ม ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล สูบบุหรี่ได มีบริการบารากู มีคอนเสิรต มีกิจกรรม

สนุกสนานตามเทศกาล เชน มีกิจกรรมเลนน้ํารับวันสงกรานตมีพ้ืนท่ีใหแดนซ เตน และมีวงดนตรีมาแสดง ฯลฯ 
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และทุกความบันเทิง ลวนไดรับการสนับสนุน ไดรับความรวมมือ ไดรับสปอนเซอรจากสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง เชน โปรโมชั่นสินคาท่ีเปนสปอนเซอรในราคาพิเศษเครื่องดื่มแจกฟรี ของท่ีระลึก การ 

deal จัดหาวงดนตรีชื่อดังมาแสดงสดท่ีรานเพ่ือเรียกลูกคาโดยแสดงชื่อสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในฐานะ

สปอนเซอรงาน ฯลฯ นอกจากสงเสริมการขายท่ีรานซ่ึงมีทุกรูปแบบแลว ยังมีการทําการสงเสริมการขายและ

สื่อสารแบรนดสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผาน Social media ท่ีรานเหลาเปดไว เชน Fanpage ของรานเหลา 

Instagram ของรานเหลา ยิ่งทําใหการขาย การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ยิ่ง

กวางขวางและแพรกระจายยิ่งข้ึน 

ดังนั้น รานเหลารอบสถานศึกษา จึงไมใชแคท่ีกินด่ืมธรรมดาๆ แตคือ Distribution channel หรือชอง

ทางการขายและสงเสริมการขายท่ีสําคัญมากของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล เพราะมีลูกคาวัยรุนจํานวนมากมาย

ตลอดท้ังป และเปนกลุมลูกคาท่ีพรอมจะเปดรับความบันเทิงอยูแลว ทําใหธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลสนับสนุน

หรือเปนสปอนเซอรรานเหลารอบสถานศึกษาในทุกๆ ทาง 

การเปน

sponsor ของ

สินคาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลใน
การจัดกิจกรรม

ดนตรีของราน

เหลาแหงหน่ึง

ใกลม.รังสิต

 

ภาพท่ี 2 ภาพแสดงการเปน Sponsor ของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในกิจกรรมดนตรีของรานเหลาใกลมหาวิทยาลัยแหงหน่ึง 
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การทํา promotion ดานราคาของสินคาเครื่องดืม่แอลกอฮอล ผานรานเหลา
 

ภาพท่ี 3 ภาพแสดงการทํา Promotion ดานราคาของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลผานรานเหลา 

นอกจากเปนชองทางขาย ทําการสงเสริมการขายและชองทางสื่อสารแบรนดแลว รานเหลารอบสถานศึกษา 

ยังมีการกระทําท่ีผิดกฎหมายอ่ืนๆ เชน เปดเกินเวลา ปลอยใหเยาวชนอายุนอยหรือวัยมัธยมปลายเขาไปเท่ียว 

พกพาอาวุธ ใหบริการสูบบารากูในราน เสียงรบกวนชุมชน ปญหาทะเลาะวิวาท ฯลฯ จนปรากฏเปนขาวตางๆ

ตลอดเวลา 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

5 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 4 ภาพแสดงการรณรงคการตอตานรานเหลาใกลสถานศึกษา 

ยิ่งปลอยปละละเลยการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษามากเทาใด ปญหาจากรานเหลารอบสถานศึกษา

ก็จะยิ่งมากข้ึน ธุรกิจรานเหลา ซ่ึงไดรับการสนับสนุนจากธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยูแลว ก็จะเติบโตงายดาย 

เยาวชนวัยนักศึกษาก็ยิ่งพรอมท่ีจะเขาถึงการดื่มเพราะความงายความสะดวกของรานเหลาใกลสถานศึกษา และมี

ความบันเทิงเปนแรงจูงใจ ยิ่งมีรานเหลามากเทาใด การเติบโตของรานเหลายิ่งมากเทาใด วัยรุนยุคใหมก็ยิ่ง

มองเห็นวารานเหลารอบสถานศึกษาเปนเรื่อง "ปกติ" มากข้ึนเทานั้น 

 

 

 

2. [สถานการณรานเหลารอบสถานศึกษาในปจจุบัน: สถานการณ ทบทวนกฎหมาย และ

ผลกระทบ] 

ป 2558 - 2559 นับเปนปท่ีเกิดการเปลี่ยนแปลงสําหรับธุรกิจรานเหลาคอนขางมาก แบงเปนสามระลอก 

นับตั้งแตคําปรารภของพลเอกประยุทธ จันทรโอชาท่ีเอยถึงสถานการณรานเหลาและบารากู กระแสระยะหาง 300

เมตร รอบสถานศึกษา และประกาศสํานักนายกรัฐมนตรีเรื่องสถานท่ีหามขาย 
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พลเอกประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรีและหัวหนา คสช. ไดกลาวในรายการคืนความสุขให 

ประชาชนวา 

“...ท่ีติดกันมากซ่ึงอันตรายท้ังสิ้น เหลาปนท่ีจําหนายโดยใชรถเข็น ตามตรอก ซอก ซอย ตอนนี้เจาหนาท่ี

ตํารวจและหนวยงานท่ีเก่ียวของ ตองไปดูแล ใหวาถูกหรือผิดกดหมาย ไมอยางนั้นสังคมจะย่ําแยอยูแบบนี้ จะบอก

วาผมไปทําลายความสุข ซ่ึงไมใช ความสุขนั้นถือวาเปนความทุกขสําหรับ คนอ่ืนกับพอแม กับตัวเอง ผมวาไมใช

ความสุขท่ีแทจริง” 

ตอมา นายยงยุทธ ยุทธวงศ รองนายกรัฐมนตรีดานสังคม กลาววา นายกรัฐมนตรี สั่งใหบังคับใชกฎหมาย

อยางจริงจังในเรื่องเหลาปนและบารากู 

เม่ือวันท่ี 22 ก.ค. 2558  พล.อ.ประยุทธไดออกประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือ

บริเวณหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา พ.ศ. 2558 สาระสําคัญก็คือ หามผูใดขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในสถานท่ีหรือบริเวณซ่ึงอยูในระยะ 300 เมตร จากรั้วหรือแนวเขตของสถานศึกษาระดับอาชีวศึกษา

หรือสถาบันอุดมศึกษาท้ังของรัฐและเอกชน i ซ่ึงไดกอความฮือฮามากในกลุมสื่อมวลชน สถานศึกษา ผูประกอบการ

และผูเก่ียวของ 

อยางไรก็ตามประกาศฯเรื่องระยะ 300 เมตรรอบสถานศึกษานี้ ยังไมไดประกาศใชในราชกิจจานุเบกษา 

โดยรัฐบาลไดกลาววา ไดรับการทักทวงจากผูประกอบการ จึงชะลอคําสั่งนี้ แตคําสั่งเรื่อง 300 เมตรรอบ

สถานศึกษา กลับเปนคําสั่งท่ีสังคมสวนใหญรับรูและจดจําได และสวนใหญไมทราบวา คําสั่งนี้ยังไมไดประกาศใช

แตคิดวาประกาศใชแลว 

ตอมาเม่ือวันท่ี 12 ต.ค. 2558 พล.อ.ประยุทธ จันทรโอชา นายกรัฐมนตรี ไดลงนามในประกาศสํานัก

นายกรัฐมนตรี เรื่องกําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา พ.ศ.2558 (ประกาศ

ในราชกิจจานุเบกษา 22 ต.ค. 2558) โดยมีเจตนารมณท่ีจะย้ําเตือนคําสั่ง หน.คสช.ท่ี 22/2558 ขอ 6 ท่ีหามมิใหมี

สถานท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลตั้งอยูบริเวณใกลเคียงสถานศึกษาหรือหอพักใกลเคียงสถานศึกษาท้ังนี้ คําวา 

“บริเวณใกลเคียงสถานศึกษา” หมายถึงบริเวณตอเนื่องติดกับสถานศึกษาและบริเวณถัดออกไป โดยบริเวณถัด

ออกไปตองมีลักษณะอยางหนึ่งอยางใด เชน  

1. เปนบริเวณท่ีเด็ก เยาวชน นักศึกษาสามารถเขาถึงไดโดยงาย เม่ือพิจารณาจากระยะหางจาก

 สถานศึกษา  

2. เปนสถานท่ีท่ีไมเหมาะสมตอเด็ก เยาวชน นักศึกษา  

3. เปนแหลงม่ัวสุมหรือมอมเมาเด็ก เยาวชน นักศึกษา  

4.เปนสถานท่ีพึงเห็นไดวาจะกอความเดือดรอนรําคาญตอเด็ก เยาวชน นักศึกษาในสถานศึกษาii 
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 ในเวลาตอมา รัฐบาลไดประกาศคําสั่ง คสช.ฉบับท่ี 22/2558 เรื่องมาตรการในการปองกันและแกไข

ปญหาการแขงรถยนตและรถจักรยานยนตในทาง และการควบคุมสถานบริการหรือสถานประกอบการท่ีเปด

ใหบริการในลักษณะท่ีคลายกับสถานบริการโดยหามสถานบริการทําผิดกฎหมาย เชน หามปลอยใหคนอายุต่ํากวา 

20 ป เขาหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลลใหคนอายุต่ํากวา 20 ปหามเปดเกินเวลา และหามตั้งสถานท่ีขาย

เครื่องด่ืมแอลกอฮอลใกลหอพัก สถานศึกษา iiiรวมท้ังแนวคิด คสช.เรื่องการจัดระเบียบสถานบันเทิงท่ีประกอบกัน

ไปกับประเด็นรานเหลา จากประกาศคําสั่งนี้ ทําใหหนวยงานภาครัฐหลายหนวยงานไดเรงสนองตอบนโยบายนี้ดวย

การสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษาท่ัวประเทศ กวดขันรานท่ียังเปดใหบริการ ตั้งดานตรวจนักเท่ียว ฯลฯ 

 นอกจากมาตรการทางกฎหมาย สถานศึกษาหลายแหงก็มีการตอบรับมาตรการผลักดันรานเหลาออกจาก

รอบรั้วสถานศึกษา เริ่มจากอธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการคาไทย ไดใหสัมภาษณหนังสือพิมพไทยรัฐขอรองใหผูมี

อํานาจลงมาแกไขปญหารานขายเหลารอบมหาวิทยาลัยหอการคาไทยท่ีมีจํานวนมากถึง 25 รานและมีปญหา

มากมาย iv ตอมา อธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต ดร.อาทิตย อุไรรัตน  ไดโพสตเฟซบุคติเตียนรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัย กรณีปญหาเมาแลววิวาทจนนักศึกษาเสียชีวิต และเรียกรองใหผูเก่ียวของแกไขปญหา โดยไดเขียนวา 

"16ขอใหดําเนินคดีกับเจาของหรือผูบริหารสถานบันเทิงท่ีเปดเกินเวลา ฝาฝนกฎหมาย0 ขอใหเรียกรองไปยัง คสช.ให

ใชกฎหมายมาตรา 44 ปดสถานบันเทิงในหมูบานเมืองเอกท้ังหมด หมูบานเมืองเอกแหงนี้ควรจะเปนสถานท่ีบม

เพาะตนกลาแหงปญญา ไมใชสถานท่ีแหงความโงเขลา และถูกมอมเมาดวยอบายมุข พวกเขาควรจะไดอยูใน

สิ่งแวดลอมท่ีทําใหเขาคนพบศักยภาพของตนเอง พัฒนาขีดความสามารถ ไปพรอมกับความรับผิดชอบตอสังคม 

พวกเขาจะตองเปนกําลังสําคัญของครอบครัวในวันขางหนา และเปนอนาคตของของประเทศชาต1ิ6

v" 

รวมท้ังไดมีการยื่นหนังสือตอรัฐบาลในนามคณะนักศึกษามหาวิทยาลัยรังสิตกรณีปดรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัยในเดือนเมษายน 2558 

 

ภาพท่ี 5 ภาพแสดงถึงกลุมนักศึกษารองเรียนปญหารานเหลารอบสถานศึกษาถึงหนวยงานรัฐท่ีเก่ียวของ 
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จากปรากฏการณของท้ังสองมหาวิทยาลัย ทําใหสังคมเริ่มใหความสนใจกรณีรานเหลารอบสถานศึกษา

มากข้ึนและสื่อมวลชนเริ่มมีสกูปสํารวจศึกษาสถานการณรานเหลารอบสถานศึกษาหลายสํานัก เชน ไทยรัฐ ได

สํารวจรานเหลารอบมหาวิทยาลัยหอการคา หลังมีขาว พบวามีมากถึง 25 รานและมีปญหาวิวาท ผูจัดการ

ออนไลน ไดทําสกูปตอเนื่อง และ Bright TV ก็ไดทําสกูปสํารวจรานเหลาออกอากาศ ซ่ึงจากการท่ีสื่อมวลชน

สนใจและมีการทําขาวมากมาย ทําใหเกิดกระแสกดดันในสังคมมากยิ่งข้ึนและกลายเปนประเด็นท่ีสังคมท่ัวไปให

ความสนใจ 

เนื่องจากนายกรัฐมนตรีเปนผูเอยปาก กลาวถึงความเดือดรอนท่ีสังคมไดรับจากการประกอบธุรกิจราน

เหลาท่ีมีผลตอเยาวชน หนวยงานภาครัฐเรงสนองนโยบายดวยการลงพ้ืนท่ีตรวจตรากวดขันรานเหลา สื่อมวลชน

ใหญๆหยิบประเด็นไปทําขาว ไมวาจะเปน ไทยรัฐ เดลินิวส ชอง 3 ชอง 7 ฯลฯ ทําใหสื่อมวลชนอ่ืนๆตางพากันนํา

ประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษาไปทําเปนสกูปขาวกันอยางมากมาย และตอเนื่อง จนนับไดเกือบ 30 สื่อมวลชน

ท่ีหยิบประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษาไปทําขาว และยาวนานเกือบ 2 - 3 อาทิตยท่ีเรื่องรานเหลารอบ

สถานศึกษากลายเปนประเด็นขาวในสังคม และสังคมใหความสนใจ 

 

 

 

 

3. [ผลกระทบตอรานเหลา: ปรับ เปลี่ยน ยาย ดัดแปลง แอบแฝง] 

จากการเปนประเด็นขาวใหญตอเนื่อง จากการท่ีมหาวิทยาลัยรองเรียนผานสื่อจนเปนขาวใหญ จากการลง

พ้ืนท่ีตรวจตรากวดขันจากหนวยงานภาครัฐ ก็กลายเปนกระแสกดดันท่ีพุงตรงไปท่ีธุรกิจรานเหลารอบสถานศึกษา 

 จากกระแสกดดันดังกลาว รวมท้ังมาตรการทางกฎหมายท่ีเริ่มเปนท่ีรับรูมากข้ึน ทําใหผูประกอบการราน

เหลาเริ่มขยับตัวสองแบบ แบบแรก คือ งดคอนเสิรต งดกิจกรรมสงเสริมการขายท่ีผิดกฎหมายตางๆ งดกิจกรรม

ทุกอยาง ปดตามเวลา ใหบริการเพียงท่ีนั่งดื่มเทานั้น หรือกลาวไดวายกเลิกกิจกรรมบันเทิงท่ีโจงแจงเสียงดัง

ชั่วคราวเพ่ือลดแรงกดดันและแบบสอง คือ ยายรานออกไปใหหางจากสถานศึกษามากข้ึนเพ่ือไมใหเปนท่ีจับตามอง 

 พบวา บางรานเปลี่ยนกิจการเปนขายอาหาร บางรานคืนพ้ืนท่ีเชา และบางรานไดยายออกไปไกลจาก

สถานศึกษา ทําใหดูเสมือนวา สภาพรอบรั้วสถานศึกษาสวนใหญ ณ ปจจุบัน มีรานเหลานอยลงและมีการ

เปลี่ยนแปลง ดังตัวอยางตอไปนี้ 

o มหาวิทยาลัยหอการคาไทย หลังจากขาวอธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการคารองเรียนผานไทยรัฐ และ

ไทยรัฐไดทําสกูปสํารวจรานเหลารอบมหาวิทยาลัยหอการคาและพบวามีมากถึง 25 แหง ปจจุบัน พบวา 

เหลืออยูเพียง 3 ราน 
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o มหาวิทยาลัยขอนแกน ซ่ึงมีรานเหลารอบมหาวิทยาลัยจํานวนมากประมาณ 40 ราน ในพ้ืนท่ี4 โซนรอบ

มหาวิทยาลัย ปจจุบัน พบวา ลดลง ปดเปดรานตามเวลา บางรานยอมปดรานไปเปดท่ีอ่ืน หรือไมก็

เปลี่ยนไปคาขายอยางอ่ืนแทน 

 

o มหาวิทยาลัยเชียงใหม เฉพาะในตัวอําเภอเมืองเชียงใหม พบรานขายสุราใกลสถานศึกษาจํานวน 44 ราน 

ปจจุบัน พบวารานเหลาท่ีเคยอยูใกลสถานศึกษาลดลง และเริ่มมีการกําหนดโซนนิ่งสถานบริการท่ีชัดเจน

ข้ึน โดยเสนอไปทาง ผวจ.เชียงใหม 

 

o มหาวิทยาลัยกรุงเทพ วิทยาเชตรังสิตเดิมมีรานเหลาริมรั้วสถานศึกษา ซ่ึงเปนซอยพ้ืนท่ีเอกชนเลาะรั้ว

ดานขางของมหาวิทยาลัยชื่อซอยรังสิตภิรมย เปนท่ีตั้งหอพักท้ังซอย และรานเหลาจะเปดใตหอพักท้ังหมด 

ปจจุบัน พบวา จํานวนลดลงเพราะมีการสั่งปดรานเหลาบางรานเพราะมีการใหบริการท่ีผิดกฎหมาย 

 

o มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ศูนยรังสิตมีการเปลี่ยนแปลง 2 ครั้ง ครั้งแรกตั้งแตชวงป 2551 เนื่องจากราน

เหลาอยูฝงตรงขามกับประตูทางออกมหาวิทยาลัยและตามใตหอพักดานขางมหาวิทยาลัย ปจจุบัน ราน

เหลานี้ไดปดตัวลงและบางรานยายออกไปเปดท่ีใหม โดยรานเปดใหมนั้น ยายไปไกลจากมหาวิทยาลัย

ประมาณ 5 กิโลเมตร 

o มหาวิทยาลัยรังสิตมีการเปลี่ยนแปลงหลายครั้ง หลังประกาศมาตรการ 300 เมตร รานบางรานปดตัวลง 

บางรานเปลี่ยนกิจการไปขายอาหาร และบางรานยายออกไปท่ีใหม คือ ราน บังกะโล ท่ีเคยเปนขาว

นักศึกษาถูกยิงตาย รานนี้และรานเหลา มอ3/2 ซ่ึงอยูใกลเคียงกันถูกสั่งปด 5 ปจากทางจังหวัดปทุมธานี

เม่ือเดือน ส.ค.58 ดวยขอหาใหบริการแกเยาวชนอายุตํ่ากวา 20 ป ซ่ึงรานนี้เปนรานท่ีดังมากท่ีสุดมีชื่อ

มากท่ีสุด โดยรานนี้ถึงแมจะถูกสั่งปดแตไดยายออกไปเปดใหมใน 3 เดือนหลังจากนั้น โดยไดยายออกไป

ไกลจากมหาวิทยาลัยประมาณ 4 กิโลเมตร ออกจากพ้ืนท่ีหมูบานเมืองเอกไปสรางใหมในพ้ืนท่ีหนา

หมูบานพฤกษา และเปดกิจการรานเหลาท่ีใหญข้ึน โดยประเดิมเปดเวทีคอนเสิรตกลางแจงรับเทศกาล

สงกรานต 10 วัน ซ่ึงพบวา ขายบัตรไดถึง 1,000 ใบในคืนแรก ในวันตอมา เกิดกระแสกดดันจากชาวบาน

ในบริเวณนั้นจํานวนมาก ไดรวมตัวกันยื่นหนังสือรองเรียนตอผูวาจังหวัดปทุมธานีในประเด็นเสียงดนตรี

รบกวนเนื่องจากเปดคอนเสิรตกลางแจง และชาวบานไดเขาไปรุมตอวาในเฟซบุคของทางรานกันอยาง

มากมายจนทางรานตองยกเลิกคอนเสิรตรับวันสงกรานตออกไปอยางไมมีกําหนด ปจจุบัน รานกลับมา

เปดใหมแตใชชื่ออ่ืน 
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ภาพท่ี 6 ภาพแสดงถึงหนังสือคําสัง่ใหปดสถานประกอบการรานเหลาท่ีทําผิดกฎหมาย 
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4. [กรณีตัวอยาง: การเปลี่ยนแปลงของรานเหลารอบสถานศึกษา หลังตุลา 2558] 

หลังจากประกาศคําสั่ง คสช. ตุลา/2558 เรื่องการหามขายรอบสถานศึกษารานเหลาบางแหง เริ่มมีการ

ขยับตัวใหเห็น โดยเฉพาะรานเหลาในพ้ืนท่ีๆเปนขาว เชน ท่ีมหาวิทยาลัยหอการคาไทย มหาวิทยาลัยรังสิต และ

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสิต) 

การปรับตัวระลอกแรกของรานเหลาเหลานี้ คือ การยายออกไปใหไกลข้ึนกวา 300 เมตร แตยังอยูใน

บริเวณท่ีสามารถไปถึงไดไมไกลมากสวนใหญจะยายไปไมไกลจากสถานศึกษาเกิน 5 กิโลเมตร ในชวงนี้ 

ผูประกอบการรวมตัวกันแถลงขาวรองเรียนภาครัฐวานโยบายนี้ไมชอบธรรมตอผูประกอบการ 

การปรับตัวระลอกสอง คือ การ "เงียบ"  โดยรานเหลาจะไมโปรโมทกิจกรรมตางๆ ไมวาจะเปนคอนเสิรต

และอ่ืนๆ พยายาม "เงียบ" ใหมากท่ีสุด ปดตามเวลาท่ีกฎหมายกําหนด เพียงเปดรานใหนักเท่ียวเขามากินดื่ม

ตามปกติ แตไมมีดนตรีหรือกิจกรรมอ่ืนใดมาประกอบ 

ระลอกสาม คือ การปรับรูปแบบราน จากรานเหลา ปรับเปนเสริมบริการดานอาหาร แตเนนเปดขายตอน

เย็น และเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลประกอบไปดวยซ่ึงรานเหลาสวนใหญเลือกท่ีจะกลับมาเปดแบบนี้มาก

ท่ีสุด 

ระลอกสี่ คือ ยายรานออกไปเปดใหมใหไกลข้ึนจากสถานศึกษา ใหเกิน1กิโลเมตรข้ึนไป เปดใหใหญข้ึน 

และอาศัยการสื่อสารใน Social media แทน 

อยางไรก็ตาม มีบางรานท่ียายรานออกไปใหไกลข้ึนแตเกิดผลกระทบอยางอ่ืนตามมา กรณีตัวอยางคือราน 

"บังกะโล" เดิมอยูหางจากมหาวิทยาลัยรังสิตประมาณ 400 เมตร และไดปดรานในเดือนตุลาคม 2558 ในรอบแรก 

ในเดือนมกราคม รานไดเปด Fanpage ของรานข้ึนมา และไดทําการโปรโมท โฆษณา สื่อสารใน 

Fanpage วารานไดยายออกไป หางจากมหาวิทยาลัยประมาณ 2 กิโลเมตร โดยระบุวา ท่ียายไปเพราะไดสถานท่ีๆ

ใหญข้ึน  

ตั้งแตเดือนมกราคม 2559 เปนตนมา รานไดโฆษณาเชิญชวนกิจกรรมคอนเสิรต "โคตรแฉะปารตี้" รับ

เทศกาลสงกรานต 10 วัน โฆษณาวาเปนคอนเสิรตท่ียิ่งใหญมาก มีวงดนตรีมาลงหลายสิบวง มีกิจกรรมตางๆ 

นานา ปรากฏวาไดรับความสนใจใน Fanpage หลายพันราย 
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ราน บังกะโล ดานหลงัมหาวิทยาลัยรงัสติ หางจากมรส. 

350 เมตร เปนรานที่ “ดงั”ทีสุ่ด มีนกัเทีย่วมากทีส่ดุ
จากหลายๆมหาวิทยาลัยมารวมกนั

      สภาพเดิม กอนตุลา58

 
 

ภาพท่ี 7 ภาพแสดงสภาพเดมิๆของรานกอนเดือนตลุาคม/58 

 

ทุบทิ้ง/ยายราน/ปด ออกจากบริเวณรอบสถานศึกษา ปดรานเปนเวลาประมาณ 5 

เดือน อยางไรก็ตาม reaction จากนักเที่ยวคือ ไมพอใจ

โสตสโมสรทุบทิ้ง

สภาโสต ปด
บังกะโล ยาย

 มอ3/2 ปด

 
 

ภาพท่ี 8 ภาพแสดงหลังคําสั่ง คสช/58 หลายรานมีการเปลี่ยนแปลงดวยการปดและทําลายรานท้ิง 
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โสตสโมสรทุบทิง้

 
 

ภาพท่ี 9 ภาพแสดงหลังคําสั่ง คสช/58 หลายรานมีการเปลี่ยนแปลงดวยการปดและทําลายรานท้ิง(ตอ) 

 

ตอมาภายในเดือนมกราคม 2559 รานบังกะโล ไดยายไปเปดท่ีใหม หางจากมหาวิทยาลัย 2 กิโลเมตร อยู

หนาชุมชน/หมูบานจํานวนมาก เปดเปนรานแบบ Open-air ขนาดใหญเพ่ือลงคอนเสิรตกลางแจง และเริ่มโปรโมท 

โฆษณา สื่อสารใน Fanpage ของรานในชื่อเดียวกับราน ไดผลตอบรับคือ คนจํานวนเกือบแสนกดติดตาม 

Fanpage และจํานวนเกือบหม่ืนกดวา Check - in ท่ีนี่ รวมท้ังมีขอความ Comment นับพัน Comment  ยอด

กด like ในแตละสเตตัสท่ีรานข้ึนขอความ ก็ไมต่ํากวา 500 Like ในแตละสเตตัส 

ใน Fanpage ของราน รานไดโฆษณางานคอนเสิรตเลนน้ําลวงหนาคือ งาน "โคตรแฉะปารตี้" รับเทศกาล

สงกรานต 10 วัน โดยประกาศขายบัตร เชิญชวน และโปรโมทวงดนตรีท่ีจะมาเลนตลอดตั้งแตเดือนกุมภาพันธ

2559 เปนตนมา 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

14 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ยาย และเปดรานใหม หางจากมหาวิทยาลัยประมาณ 2km อยูหนาหมูบานพฤกษา/นัน

นรินทร/ฯลฯ อาศัยการสื่อสารใน fanpage รานและโปรโมทลวงหนางานใหญคือ งาน

สงกรานต “โคตรแฉะปารต้ี” ขายบัตรลวงหนาราคา 299 บาท sponsor คือลีโอ

reaction จากนักเที่ยวคือ ดีใจมาก รอคอย คาดหวัง

 
 

ภาพท่ี 10 ภาพแสดงถึงการยายและเปดรานเหลาใหมหลังจากคําสั่งของ คสช/58 

 

“โคตรแฉะปารต้ี” บังกะโล สงกรานต59

 
 

ภาพท่ี 11 ภาพแสดงงาน "โครตแฉะปารตี้" บังกะโล สงกรานต 2559 
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หลังจากจัดคอนเสิรตได 2 วัน ชุมชน/หมูบานไดเขามาตําหนิใน Fanpage ของรานกันอยางมากมาย(ซ่ึง

ตั้งหนาหมูบาน) ทําใหทางรานปดเพจไปชั่วคราว หลังจากนั้น ชุมชนไดรวมตัวกันไปยื่นหนังสือรองเรียนผูวาจังหวัด

ปทุมธานี ทําใหทางรานตองปดงานคอนเสิรตไปตั้งแตวันท่ี 2 และไมไดเปดรานอีก 

ชุมชน ชาวบาน comment ตําหนิรานใน fanpage ราน จนรานตองปดเพจช่ัวคราว

 
 

ภาพท่ี 12 ภาพแสดงถึงชาวบานเขาไป comment ตาํหนิรานเหลาใน Fanpage ราน 

 

อยางไรก็ตาม เกิดปรากฎการณแบบ Substitute effect คือ หลังจากรานถูกปดและงดคอนเสิรต

กะทันหัน รวมท้ังไมกลับมาเปดรานตอ แตรานเหลาเปลี่ยนกลยุทธการตลาดแบบแฝง คือ ใชวิธีไมเปดราน แตใชวิธี 

On tour คอนเสิรตไปยังจังหวัดตางๆแทน โดยเลือกจังหวัดท่ีมีสถานศึกษาขนาดใหญ และโปรโมทเชิญชวนผาน 

Fanpage ชื่อรานเดิม โดยกิจกรรมดนตรีตางๆก็ยังคงมีสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสปอนเซอรเชนเดิม แตใชวิธี

จัดในรูปแบบคอนเสิรตขนาดใหญแทนเปนเวลาไมก่ีวัน ปดตัวภายในเวลาไมเกิน 7 วัน และยายไปเปดใหมใน

สถานท่ีอ่ืนตอไป เสมือนทัวรคอนเสิรต แตใชชื่อรานเหลาเปนการการันตีลูกคาวาความสนุกสนานเทาเดิม 
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Substitute effect

 
 

ภาพท่ี 13 ภาพแสดงถึง Substitute effect ท่ีเกิดจากการถูกสั่งปดราน 

Substitute effect ท่ีเกิดจากการถูกสั่งปดราน คือ รานไมได "ปดกิจการ" แตยังเปดกิจการอยู เพียงแตไม

ยอมจัดคอนเสิรตในท่ีถาวร แตยายแบบ on tour ไปเรื่อยๆและใหนักเท่ียวติดตาม ซ่ึงพบวา หลายรานท่ีถูกสั่งปด 

เริ่มใชวิธีการนี้ คือไมจัดคอนเสิรตในท่ีตนเองแตยายไปท่ีอ่ืนในลักษณะ Concert tour แตใชชื่อรานตัวเองเปนการ

เสมือนรับประกันความสนุก 

ดังนั้น จะเห็นไดวา ถึงแมภาครัฐจะมีคําสั่งและการกวดขันอยางไรก็ตาม ธุรกิจรานเหลาก็จะพยายามหา

ชองโหวมาทําการตลาดแอบแฝงตอไปไดเสมอ 
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5. [ผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษา: ตอสถานศึกษา ตอชุมชน ตอเศรษฐกิจ ตอ Norm 

ของนักดื่มรุนใหม] 

 

รานเหลารอบสถานศึกษาเปน "ปญหาสังคม" ไมใชเปนปญหาเฉพาะตอสถานศึกษาหรือเดือดรอนเฉพาะ

ตอชุมชนใกลเคียงเทานั้น แตรานเหลารอบสถานศึกษา ในสภาพปจจุบัน ท่ีเปนเสมือนเวทีคอนเสิรตยอยๆ เปนท่ี

เท่ียวกลางคืน เปนแหลงรวมวัยรุนนับพันคนในแตละคืน เปนแหลงม่ัวสุมวิวาท กลายเปนแหลงตักตวง

ผลประโยชนท้ังจากผูประกอบการและธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีกระทําตอเยาวชน กลายเปนแหลงมอมเมา 

และสงผลตอสังคมท้ังในแงเศรษฐกิจท่ีสูญเสียเงินทองไปโดยเปลาประโยชนในแตละคืน 

ยกตัวอยาง บัตรเขาไปเท่ียวราน บังกะโล ในเทศกาลสงกรานต 2559 ท่ีผานมา คาบัตรผานประตูราน

เหลาราคา 250 บาท ในคืนแรกมีคนไปเท่ียวประมาณ 1,000 คนจากการขายบัตรได เทากับมีการจายเงินท้ังหมด

เฉพาะคาบัตร 250,000 คาเบียรขายเปนแพคเกจๆ ละ 1,000 บาท คาเปดสุราบังคับไวท่ีราคา 1,200 บาท/ขวด

(สุรายี่หอเบลนด 285) โดยนักเท่ียวรายหนึ่งๆ ท่ีไปจะตองจายคนละไมต่ํากวา 500 - 1,000 บาท/คืน เม่ือมีนัก

เท่ียว 1000 ราย/คืน เทากับ รานจะมีรายรับ 500,000 - 1,000,000 บาทในคืนแรกท่ีเปดงาน หากเปดครบ 10 

วันตามท่ีไดโฆษณาไว รานก็อาจมีรายรับประมาณ 10 ลานบาททีเดียว เทากับการสูญเงิน 10 ลานบาทตอคืนใหกับ

การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ผลกระทบตอชุมชนท่ีมีรานเหลาอยูใกลเคียง คือประเด็นการรบกวนดวยเสียงดนตรีในเวลากลางคืน การ

ทะเลาะวิวาทของคนเมา และการจราจรติดขัดเนื่องจากนักเท่ียวยอมนํารถเขามาดวย ตัวอยางเชน ราน บังกะโล ท่ี

ไดยายไปเปดใหมหนาหมูบานพฤกษา (ถึงแมจะถูกสั่งปด 5 ปก็ตาม) และเปดคอนเสิรตรับเทศกาลสงกรานตโดยมี

นักเท่ียวคืนละ 1,000 ราย หลังจากเปดไดประมาณ 2 - 3 วัน ชุมชนหมูบานพักอาศัยบริเวณนั้นไดรวมตัวกันยื่น

จดหมายประทวงไปท่ีผูวาราชการจังหวัดปทุมธานี เนื่องจากไดรับความเดือดรอนเรื่องเสียงดนตรีจากคอนเสิรตใน

เวลากลางคืนเปนเวลาติดตอกันหลายคืน รวมท้ังชาวบานไดเขาไปตอวาใน Fanpage ของรานอีกมากมาย จนราน

ตองยุติคอนเสิรตรับเทศกาลสงกรานตกลางคัน และไมสามารถเปดคอนเสิรตไดจนครบ 10 วันตามท่ีโฆษณาไว 
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ถึงแม้มีคาํสั�งปิด 5 ปีในเดือนสค.58 ร้านนี �ก็ยงัสามารถเปิดใหมแ่ละมาเปิดคอนเสร์ิตได้ใน

เดือนเมษา59 โดยโฆษณาเชิญชวนมางานตั �งแตเ่ดือนมีค.59
 

 

ภาพท่ี 14 ภาพแสดงถึงการโฆษณาเชิญชวนไปงานท่ีรานเหลาจดัข้ึนบน Fanpage ราน  
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commentของชาวบ้านที�ได้รับความเดือดร้อนจากร้านบงักะโลที�ย้ายไปเปิดใหมห่น้า
หมูบ้่านพฤกษา  

 

ภาพท่ี 15 ภาพแสดงถึงการ Comment ของชาวบานท่ีไดรับความเดือดรอนจากรานบังกะโลท่ียายไปเปดหนาหมูบานพฤกษา 

  

นอกจากผลกระทบตอชุมชนแลว ยังมีผลกระทบตอสถานศึกษาโดยตรง ไมวาจะเปนในแงจริยธรรม

นักศึกษา ความปลอดภัยของนักศึกษาท่ีมหาวิทยาลัยตองรับผิดชอบ และการปรับพฤติกรรมและทัศนคติให

นักศึกษาไมนิยมการเท่ียวรานเหลา ซ่ึงกลายมาเปนภาระเพ่ิมเติมของมหาวิทยาลัยหลายแหงในปจจุบัน 

นอกจากผลกระทบตอชุมชน ตอสถานศึกษาแลว ยังสงผลกระทบตอ Norm ของนักดื่มรุนใหมอีกดวย 

การมีรานเหลารอบสถานศึกษาท่ีมีมากจนกลายเปน Cluster และมีความบันเทิงทุกอยาง เขาถึงงาย ไปมาสะดวก 

ติดตอสื่อสารกันไดผานไลนของรานหรือแฟนเพจของราน สามารถเห็นเพ่ือนๆ Check-in ในแฟนเพจของราน 

ฯลฯ ยิ่งทําให Norm ของนักดื่มรุนใหม วัยไมถึง 25 ปเหลานี้ ยิ่งไดรับการตอกย้ําหนักยิ่งข้ึนวา การไปดื่มไปเท่ียว

รานเหลารอบสถานศึกษาคือเรื่องปกติ คือเรื่องสนุก คือความมันสท่ีรอคอย ดนตรี และแดนซคือสิ่งหลัก การดื่มคือ

องคประกอบรอง ประกอบดนตรีและการแดนซ ดังนั้น จะเห็นไดวา ถึงแมสังคมโดยรวมและผูใหญจะมีปฏิกิริยาตอ

รานเหลารอบสถานศึกษา แตกลุมลูกคาจริงๆ คือกลุมวัยมหาวิทยาลัย กลายมาเปน Front group ใหกับธุรกิจราน

เหลา ปกปองรานเหลา เขาขางรานเหลา และมองวา สังคม "รังแก" รานเหลา หรือมองวาชุมชนท่ีรองเรียนราน

เหลา "รังแก"รานเหลา 
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ภาพท่ี 16 ภาพแสดงถึงการ comment ของนักดื่มวัยรุนในแฟนเพจรานบังกะโล ท่ีมีตอปฏิกิริยาการยกเลิกงานวันสงกรานต 
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ภาพท่ี 17 ภาพแสดงถึงการ comment ของนักดื่มวัยรุนในแฟนเพจรานบังกะโล ท่ีมีตอปฏิกิริยาการยกเลิกงานวันสงกรานต (ตอ) 

จากผลกระทบท้ังหมด จะเห็นไดวา รานเหลารอบสถานศึกษา กลายเปนปญหาสังคมท่ีใหญข้ึนเรื่อยๆ 

ไมไดหยุดอยูแคการเปนปญหาเรื่องการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยางเดียว แตกลายเปนปญหาทับซอน ท้ังตอ

ชมุชนในดานเสียงรบกวนและการจราจร ตอสถาบันการศึกษาในดานสภาวะแวดลอมท่ีไมเหมาะสมและเปนภาระ

รับผิดชอบของสถานศึกษาในยามกลางคืนท่ีมีการวิวาทและหากเปนนักศึกษาวิวาทกันเองและเปนคดีความถึง

ตํารวจ มหาวิทยาลัยก็มีหนาท่ีตองใหการประกันตัวนักศึกษาหรือติดตามผูปกครองของนักศึกษามารับทราบตอไป 

และภาระอ่ืนๆท่ีตามมา ซ่ึงกลายเปนภาระท่ีไมจําเปนของสถานศึกษาแตอยางใด ปญหาทะเลาะวิวาท บาดเจ็บไป

จนถึงเสียชีวิต ปญหาการสูญเสียทางเศรษฐกิจท่ีไมจําเปนอีกเชนกัน และกอปญหาทางดานคานิยมท่ีไมเหมาะสม 

ชวยตอกย้ําคตินิยมเรื่องการดื่มในสังคมไทย และสรางนักดื่มรุนใหมท่ีไมใชแคนิยมการด่ืมเคลาเสียงดนตรีแตเปน

นักดื่มรุนใหมท่ีปกปองและเขาขางธุรกิจรานเหลาไปดวย ซ่ึงท้ังหมด ไมไดกอใหเกิดผลดีประการใดเลยตอ

สังคมไทยและตอการควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

รายการเอกสารอางอิง 

                                                           
iวัยรุนรูไวประยุทธหามขายเหลาเบียร 300 เมตร [ออนไลน] เขาถึงไดจาก

http://www.manager.co.th/Politics/ViewNews.aspx?NewsID=9580000118421(วันที่คนขอมูล 10/12/2559) 
iiดีเดยกฎหมายหามขายเหลา[ออนไลน]เขาถึงไดจาก http://www.banmuang.co.th/news/politic/29573 (วันที่คนขอมูล 10/11/2559) 
iiiวัยรุนรูไวประยุทธหามขายเหลาเบียร300เมตร [ออนไลน]เขาถึงไดจาก 

http://www.manager.co.th/Politics/ViewNews.aspx?NewsID=9580000118421 (วันที่คนขอมูล 10/2/2560) 
ivสุดทนอธิการมอดังรองไทยรัฐ[ออนไลน]เขาถึงไดจากhttp://www.thairath.co.th/content/491552 (วันที่คนขอมูล 1/11/2559) 
vRangsit University Official page[ออนไลน]เขาถึงไดจาก https://www.facebook.com/rangsituniversity/(วันที่คนขอมูล 1/11/2559) 
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บทที่ 2 วตัถุประสงคของโครงการศึกษา  

โครงการ การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบ

ของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค มีวัตถุประสงค ดังนี้ 

1. [วัตถุประสงคในการศึกษา]  

1) เพ่ือศึกษาสถานการณ ณ ปจจุบันและการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนของรานเหลารอบสถานศึกษาในชวง

หลังป 2558 เปนตนไปในรัฐบาลพลเอกประยทุธ จันทรโอชา โดยศึกษาในประเด็นยอย 3 ประเด็น คือ  

1.1 การเปลี่ยนแปลงของแหลงจําหนาย  

1.2 กลยุทธการสื่อสารของรานเหลาผานสื่อ Social media ของรานเหลา  

1.3 กลยุทธการสงเสริมการขายผานสื่อ Social media ของรานเหลา 

2) เพ่ือศึกษาผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษา ในประเด็นยอย 3 ประเด็น ดังนี้ 

2.1 ผลกระทบตอนโยบายของสถานศึกษา 

2.2 ปญหาท่ีเกิดกับชุมชนใกลเคียง 

2.3 ผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติในประเด็นการมีรานเหลาใกลสถาบันการศึกษา ฯลฯ 

ของกลุมเสี่ยงวัยอุดมศึกษาและมัธยมปลาย 

3) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการไปดื่ม/เท่ียว รานเหลารอบสถานศึกษา พฤติกรรมการติดตาม ใชประโยชน

และการมีสวนรวม (Media engagement) กับสื่อ Social media ของรานเหลาและผลท่ีเกิดจากการติดตาม และ 

Engagement ในกลุมเสี่ยงวัยอุดมศึกษา และมัธยมปลาย 

 

 

 
 

2. [ขอบเขตของการศึกษา] 

โครงการนี้ตองการคําตอบในประเด็นหลัก 4 ประเด็น ดังนี้ 
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1) สถานการณรานเหลารอบสถานศึกษา ณ ปจจุบัน เปนเชนไร  เพราะปจจุบันเกือบทุกมหาวิทยาลัยมี

สภาพเดียวกันคือมีรานเหลาลอมมหาวิทยาลัย 

2) ภายหลังการประกาศมาตรการตางๆหลังเดือนตุลาคม 2558 เกิดการเปลี่ยนแปลงอะไรข้ึนบางตอราน

เหลารอบสถานศึกษา และรานเหลามีการเปลี่ยนแปลงอยางไรในดานการขายและการสงเสริมการขาย ตลอดจน

การเปนสปอนเซอรของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

3) สถานการณรานเหลารอบสถานศึกษามีผลกระทบในวงกวาง เปนมากกวาแครานขายเหลา แตเปน

ความบันเทิง เปนสถานท่ีสรางความสนุกสนาน มีผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม คานิยม ของวัยรุนยุค

ใหมอยางไร 

4) รานเหลารอบสถานศึกษามีสื่อ Social media อยูในมือและเปด Fanpage/IG ในชื่อราน มีฐานลูกเพจ

มากมายและทําการโฆษณา/สงเสริมการขาย/ตอกย้ําคานิยมการดื่ม ฯลฯ ผานสื่อ Social media ตลอดเวลานั้น มี

ผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม คานิยม ของวัยรุนยุคใหมอยางไร 

ขอบเขตดานพ้ืนที่  

โครงการนี้ทําการสํารวจในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค โดยกําหนดพ้ืนท่ีสํารวจ โดย

อางอิงจากจากการศึกษาของ ภัทรภร พลพนาธรรม (2557)  

โดยการศึกษานี้กําหนดพ้ืนท่ีไว 18 แหง ดังนี ้

ตารางท่ี 1 แสดงถึงพ้ืนท่ีสถานศึกษาท่ีสํารวจรานเหลา 18 แหงในพ้ืนท่ีกรุงเทพมหานคร ปริมณฑลและภูมิภาค 

ชื่อสถานศึกษา ประเภท ท่ีต้ัง/เขต จังหวัด พ้ืนท่ี 

1.จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

เขตปทุมวัน กทม. (ช้ันใน) พ้ืนท่ีท้ังหมด 1153 ไร 

พ้ืนท่ีการศึกษา 595 ไร 

2.มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  

(วิทยาเขตทาพระจันทร) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

เขตพระนคร กทม.(ช้ันใน) 49 ไร 

3.มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

(วิทยาเขตรังสิต) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.คลองหลวง ปทุมธานี 1757 ไร 

ชื่อสถานศึกษา ประเภท ท่ีต้ัง/เขต จังหวัด พ้ืนท่ี 

4.มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

(วิทยาเขตบางเขน) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

จตุจักร กทม.(ช้ันใน) 846 ไร 

5. มหาวิทยาลัยมหิดล 

(วิทยาเขตศาลายา) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.พุทธมณฑล นครปฐม 1239 ไร 

6. มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

(วิทยาเขตประสานมิตร) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

เขตวัฒนา กทม.(ช้ันใน) 90 ไร 

7. มหาวิทยาลัยศิลปากร สถาบันอุดมศึกษาใน เขตพระนคร กทม.(ช้ันใน) 8 ไร 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

25 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

(วิทยาเขตวังทาพระ) กํากับของรัฐ 

8.มหาวิทยาลัยรามคําแหง  

(วิทยาเขตกลาง) 

สถาบันอุดมศึกษา

ของรัฐ 

เขตบางกะป กทม.(ช้ันกลาง) 300 ไร 

9.มหาวิทยาลัยรังสิต สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.เมอืง ปทุมธานี 295 ไร 

10.มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  

(วิทยาเขตรังสิต) 

สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.คลองหลวง ปทุมธานี 441 ไร 

11.มหาวิทยาลัยสยาม สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

เขตภาษีเจริญ กทม.(ช้ันกลาง) ไมระบุ 

12.มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

เขตหลักสี ่ กทม.(ช้ันนอก) 82 ไร 

13.มหาวิทยาลัยอัสสัมชญั 

(วิทยาเขตสุวรรณภูมิ) 

สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.บางเสาธง สมุทรปราการ ไมระบุ 

14.มหาวิทยาลัยหอการคาไทย สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

เขตดินแดง กทม.(ช้ันใน) 

 

27 ไร 

15.มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิม 

พระเกียรติ 

สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.บางพลี สมุทรปราการ ไมระบุ 

16.มหาวิทยาลัยเชียงใหม สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.เมือง เชียงใหม 2000 ไร 

17.มหาวิทยาลัยขอนแกน สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.เมอืง ขอนแกน 

 

ไมระบุ 

18.มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.หาดใหญ สงขลา ไมระบุ 

 

โดย 11 ใน 15 แหงนี้ เปนสถานท่ีสํารวจเดียวกับการศึกษาของภัทรภร พลพนาธรรม (2557)  

ขอบเขตดานเวลา  

การศึกษานี้จะทําการสํารวจ 2 รอบใน 1 ปการศึกษา เนื่องจากรานเหลารอบสถานศึกษาจะผูกติดอยูกับ

ปฏิทินการศึกษาของมหาวิทยาลัยและจะมีกิจกรรม/สงเสริมการขาย ตามปฏิทินของมหาวิทยาลัย เชน เปดเทอม/

ปดเทอม และเทศกาลท่ีวัยรุนนิยม เชน สงกรานต ฮัลโลวีน เปนตน  

รอบระยะเวลาในการสํารวจ กําหนดตามปฏิทินการศึกษา ดังนี ้

1) เปดภาคการเรียนท่ี 1 ซ่ึงเปนชวงท่ีมหาวิทยาลัยคึกคักท่ีสุดและมีนักศึกษามากท่ีสุด รวมท้ังอยูในชวง

รับนองใหมของทุกมหาวิทยาลัย 

2) ชวงเทศกาลสงกรานต เนื่องจากรานเหลารอบสถานศึกษาเกือบทุกแหงจะจัดงานรับเทศกาลสงกรานต 

เชน มินิคอนเสิรต งานเลนน้ํา ปารตี้โฟม ฯลฯ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

26 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 ขอบเขตทางดานกลุมเปาหมาย  

การศึกษานี้มีการเก็บขอมูลกลุมตัวอยาง 3 กลุม ดังนี ้

1) ขอมูลเชิงพฤติกรรมและทัศนคติ: วัยมหาวิทยาลัยปท่ี 1 - 4 อายุ 18 - 25 ป ในพ้ืนท่ีสํารวจ 

2) ขอมูลเชิงพฤติกรรมและทัศนคติ: วัยมัธยมปลาย เฉพาะมัธยมศึกษาปท่ี 5 - 6 ถึงแมอายุของนักเรียน

มัธยมปลายจะไมสามารถเขาใชบริการรานเหลาไดก็ตาม แตพบวา ในความเปนจริง รานเหลารอบสถานศึกษา

หลายแหงอนุญาตใหนักเรียนมัธยมปลายเขารานเหลาได เนื่องจากไมตรวจบัตรประชาชน จึงไดทําการเก็บขอมูล

จากกลุมตัวอยางวัยมัธยมปลายดวยเชนกัน 

3) ขอมูลสัมภาษณ: ผูแทน/ฝายบริหารของมหาวิทยาลัยท่ีไดรับผลกระทบเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษา/

หนวยงานภาครัฐท่ีทําหนาท่ีตรวจตรากวดขันเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษา/ตัวแทนชุมชนท่ีไดรับผลกระทบจาก

ปญหารานเหลารอบสถานศึกษาท่ีอยูใกลชุมชน 

 

 

 

 

 

3. [ประโยชนที่คาดวาจะไดรับ] 

ประโยชนในเชิงวิชาการ 

1) องคความรูสถานการณรานเหลารอบสถานศึกษา 4 ภูมิภาค เปนการเติมองคความรูท่ียังมีชองวางอยู

ในกลุมการศึกษารานเหลารอบสถานศึกษาในฐานะสิ่งคุกคามสุขภาวะไทย นอกเหนือไปจากองคความรูเดิมใน

ประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษา 

2) เปนการศึกษาขอมูลใหมในดานสถานการณการเปลี่ยนแปลงของรานเหลารอบสถานศึกษา ภายหลัง

การประกาศมาตรการ/ประกาศ ตางๆในรัฐบาลพลเอกประยุทธ จันทรโอชา 

3) เปนการศึกษาการสื่อสารของรานเหลารอบสถานศึกษาในสื่อ Social media ท่ีเปนสื่อท่ีมีอิทธิพลยิ่งใน

โลกปจจุบัน ในฐานะชองทาง Substitute effect ชองทางหลีกเลี่ยงกฎหมายของรานเหลาและธุรกิจเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลท่ีทําการตลาดผานชองทาง Social media ของรานเหลา 

4) เปนการศึกษาการเปลี่ยนแปลงทางดานพฤติกรรม คานิยม ทัศนคติ และ Norm ในกลุมเสี่ยงคือกลุม

วัยอุดมศึกษาท่ีเปนกลุมลูกคาจริงของรานเหลารอบสถานศึกษา ท่ีปจจุบัน มีทาทีกลายเปน Front group ออกมา

โตแทนรานเหลาเขาขางและปกปองรานเหลา รวมท้ังมีคานิยมเรื่องการดื่มท่ีเปลี่ยนไปอยางเห็นไดชัด 
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ประโยชนในเชิงนโยบาย 

5) สนับสนุนขอมูลตอการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษาและการใชมาตรการ นโยบายและการบังคับใช

กฎหมาย และผลของการประเมินผลการบังคับใชกฎหมาย/นโยบาย/มาตรการท่ีมีจํานวนมากในป 2558 - 2559 

วามีประสิทธิผลอยางไร กอใหเกิด Significant change อันใดหรือไม อยางไร 

6) สามารถใชขอมูล ขอเท็จจริง ขอคนพบ ฯลฯ จากการศึกษาครั้งนี้ เพ่ือสนับสนุนการผลักดันประกาศ

และมาตรการอ่ืนๆฯลฯ ในประเด็นการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษาท้ังในดานการกําหนดพ้ืนท่ี กําหนด

ระยะหาง และการจัดทํา Zoning ซ่ึงยังขาดขอมูลเชิงวิชาการในการสนับสนุนการผลักดันนโยบาย ซ่ึงในการ

กําหนดพ้ืนท่ี Zoning นายกรัฐมนตรี ไดมีคําสั่งใหจังหวัดรับไปดําเนินการรวมกับผูมีสวนเก่ียวของในแตละจังหวัด 

ปจจุบัน พบวา ยังขาดขอมูลสนับสนุนในดานพ้ืนท่ี และยังไมมีความคืบหนาในแตละจังหวัด 

 

 

4. [นิยามศัพท] 

1) รานเหลารอบสถานศึกษา หมายถึง รานท่ีจําหนาย/ใหบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอลชนิดนั่งดื่มในราน 

รวมท้ังบริการความบันเทิงอ่ืนๆ เชน ดนตรี กิจกรรม เตนรําฯลฯ โดยตั้งรานใกลเคียงสถานศึกษาเนน

กลุมเปาหมายนักศึกษา  นิยามเฉพาะในการศึกษานี้คือไมรวมรานสะดวกซ้ือ รานชํา รานอาหารฯลฯท่ีขาย

เครื่องด่ืมแอลกอฮอลดวย แตเปนรานท่ีมีวัตถุประสงคเจาะจงการใหบริการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยางเดียว 

พรอมสันทนาการ หรือมีลักษณะเปนผับ บาร เปนตน 

2) สถานศึกษา ในท่ีนี้ จํากัดความหมายเฉพาะสถานศึกษาระดับอุดมศึกษา คือ มหาวิทยาลัย เทานั้น 

3) การบังคับใชกฎหมาย ในท่ีนี้ หมายถึง การท่ีผูประกอบการรานเหลารอบสถานศึกษาปฏิบัติตามท่ี

กฎหมายกําหนด และมีผลของการปฏิบัติตามท่ีกฎหมายกําหนดท่ีเห็นไดในดานการใหบริการ ท่ีตั้ง การสงเสริม

การขาย และอ่ืนๆ 

4) ผลกระทบ  หมายถึง สิ่งหรือเหตุการณหรือการเปลี่ยนแปลงใดๆท่ีเกิดข้ึนจากการมีรานเหลารอบ

สถานศึกษา โดยผลกระทบนั้นอาจเกิดไดหลายทาง และตอท้ังบุคคล องคกร ชุมชนรอบขาง และสถานศึกษา 
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บทที่ 3 ทบทวนวรรณกรรม 

 

ในบทนี้ เปนการทบทวนวรรณกรรม 3 ประเด็น ดังนี้ 

 1. แนวคิดเรื่องการศึกษาผลกระทบทางสังคม (Social impact study) 

2. ทบทวนปญหารานเหลารอบสถานศึกษา 

3. งานวิจัยท่ีเก่ียวของ 

 

1. [แนวคิดเกี่ยวกับการศึกษาผลกระทบทางสังคม] 

ผลกระทบ หรือ Impact หมายถึง แรงปะทะ แรงกระทบ มีอิทธิพล การปะทะกัน หรือสิ่งใดมีผลตออีกสิ่ง

หนึ่งหรือสามารถเปลี่ยนสภาพของอีกสิ่งหนึ่งได 

การศึกษาผลกระทบ หรือ impact study หมายถึงการศึกษาหรือการวิจัยเก่ียวกับประเด็นใดประเด็น

หนึ่งท่ีมีความเฉพาะเจาะจง เพ่ือศึกษาวาประเด็นดังกลาวนั้นมีผลตอสิ่งอ่ืนอยางไรบาง 

Dye อธิบายวา ผลกระทบ หมายถึง การแสวงหาความจริงถึงสาเหตุและผลของนโยบาย โดยใชระเบียบ

วิธีทางวิทยาศาสตร (อางถึงใน อํานวย วงศพานิช, 2549i) 

วีรยุทธ วิเชียรโชติ อธิบายวา ผลกระทบ หมายถึง การแยกแยะปญหาของสังคมเพ่ือใหทราบถึง

องคประกอบท่ีเปนปญหา รวมท้ังการสืบสาวสาเหตุของปญหานั้นๆ เพ่ือเสนอวิธีการแกไขปญหา (อางถึงใน 

อํานวย วงศพานิช, 2549) 

Vanclay (2002) ii อธิบายความหมายของ การศึกษาผลกระทบทางสังคม หรือ การประเมินการศึกษา

ผลกระทบทางสังคม (SIA) วา หมายถึง กระบวนการในการแยกแยะ วิเคราะห ทํานายผล ประเมิน และสะทอน

รากเหงาของปญหานั้นๆ รวมท้ังเสนอวิธีบริหารจัดการผลท่ีอาจเกิดข้ึนท้ังทางบวกและทางลบ ท้ังโดยเจตนาและไม

เจตนาหรือโดยบังเอิญและไมบังเอิญจากการกระทําท่ีเกิดข้ึน เชน จากนโยบาย จากแผนงาน จากโครงการใดๆ ท่ีมี

ผลกระทบตอสังคม ชุมชน และอ่ืนๆ โดยคาดหวังวาจะมีวิธีแกปญหาท่ียั่งยืนจากการศึกษาผลกระทบของสิ่งนั้นๆ 

Tilt, Braun and He (2009) iii อธิบายถึงผลของการศึกษาผลกระทบทางสังคม วา มีเปาหมายท่ีจะ

แยกแยะท่ีมาของปญหาท่ีเกิดผลในสังคมนั้นๆ โดยบงชี้วา อิทธิพลใดสรางผลกระทบหรือสรางปญหาและมาจาก

สาเหตุใด รวมท้ังเสนอแนะวิธีแกปญหา และวิธีการลดหรือหลีกเลี่ยงผลกระทบในทางลบ 
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Becker (อางถึงใน Tang, Wong and Lau, 2008)iv อธิบายวาท่ีมาของการศึกษาผลกระทบทางสังคมนั้น

เริ่มตนมาตั้งแตศตวรรษท่ี 17 ในโลกตะวันตก โดยโลกตะวันตกเริ่มท่ีจะสนใจผลกระทบของการเปลี่ยนแปลงทาง

สังคมท่ีมีผลตอสังคมและสุขภาวะของประชาชน โดยอาศัยวิธีการศึกษาทางวิทยาศาสตร  

การศึกษาผลกระทบทางสังคม หรือ Social impact assessment study หรือท่ีเรียกสั้นๆวา SIA นั้น 

เริ่มมีอยางเปนระบบในป ค.ศ. 1969 ในสหรัฐอเมริกา โดยการตรากฎหมาย National Environment Policy 

Act และเริ่มมีการศึกษาเรื่องผลกระทบทางสังคมตอไปอยางกวางขวาง โดยเฉพาะในประเทศกําลังพัฒนา และ

การศึกษาผลกระทบทางสังคมในปจจุบัน ไดกลายเปนขอบังคับกอนการตรากฎหมาย หรือการออกนโยบาย หรือ

การดําเนินโครงการใหญๆ เชน การสรางเข่ือน การวางทอกาซ ฯลฯ ท่ีมีผลตอสังคม ชุมชน และสุขภาวะประชากร  

การศึกษาผลกระทบทางสังคมนั้นใหประโยชนตอสังคมในดานการวิเคราะหปญหาท่ีเกิดข้ึนในสังคมวามาจากปจจัย

ใดท่ีกอปญหาหรือสรางแรงกระทบ และหาทางออกหรือลดหรือหลีกเลี่ยงปจจัยท่ีจะกอปญหา (Mitigation) โดย

นําเสนอเปนกลยุทธท่ีจะแกปญหา เปาหมายของกลยุทธท่ีจะแกปญหาจากการศึกษาผลกระทบทางสังคมมี 3 

ประการ คือ 1) ลดผลกระทบทางลบ 2) เพ่ิมแรงทางบวก และ 3) สนับสนุนการเสริมแรงบวก (Loxton, 

Schirmer and Kanowski, 2013)v 

Vanclay (2003)vi อธิบายวา การศึกษาประเมินผลกระทบทางสังคม คือ เครื่องมือในการศึกษา ประเมิน 

และจัดการผลกระทบทางสังคมท่ีเกิดจากโครงการพัฒนาตางๆท่ีมีผลตอบุคคล วัตถุประสงคของการศึกษา

ผลกระทบ คือ การแยกแยะผลกระทบท่ีเกิดโดยบังเอิญและโดยเจตนาท่ีเกิดจากการพัฒนาหรือเปลี่ยนแปลงสิ่งใด

สิ่งหนึ่งในสังคม เพ่ือท่ีจะแกไขปญหาหรือพัฒนาอยางยั่งยืน รวมท้ังแยกแยะตัวชี้วัดผลของการพัฒนาหรือผลของ

การเปลี่ยนแปลง และวัตถุประสงคสําคัญขอหนึ่งของการศึกษาผลกระทบทางสังคม คือ การนําผลของการศึกษา

ไปใชสนับสนุนขอกฎหมายและนโยบายท้ังในระดับชุมชน ระดับชาติ และนานาชาติ  

กระบวนการและลักษณะที่สําคัญของการศึกษาผลกระทบ 

Vanclay (2003) ระบุวา กระบวนการหลักของการศึกษาผลกระทบ คือ 

1. การวิเคราะหและแยกแยะ (Analysis) 

2. การเฝาระวังและติดตามปญหา/สถานการณ (Monitoring) 

3. การจัดการผลท่ีเกิดข้ึนจากปญหา/สถานการณนั้น โดยผลท่ีเกิดข้ึน (Outcome) แบงไดเปน ผลทางลบ 

และ ผลทางบวก หรือ ผลท่ีเกิดโดยบังเอิญ และ ผลท่ีเกิดโดยเจตนา(Managing outcome) 

4. การวิเคราะห แยกแยะ ชี้ชัด บงชี้ การเปลี่ยนแปลงทางสังคม (Social change)ท่ีเกิดข้ึนจากปญหา/

สถานการณนั้นๆ (Identifying social change) 

ประโยชนของการศึกษาผลกระทบทางสังคม คือ 

http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0195925512000984
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0195925512000984
http://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0195925512000984
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1. เพ่ือความยั่งยืนท้ังทางดานสังคม - วัฒนธรรม ชุมชน สิ่งแวดลอม และเศรษฐกิจ สรางชุมชนท่ีเขมแข็ง

อยางยั่งยืนและเสริมศักยภาพของชุมชน 

2. เพ่ือการปกปองลวงหนาตอปญหาท่ีอาจเกิดข้ึนในอนาคต เพ่ือการตั้งรับปญหาในอนาคต 

3. พัฒนาชุมชนและสรางการมีสวนรวมจากชุมชนในปญหา/สถานการณนั้นๆเพราะการศึกษาผลกระทบท่ีดี

ท่ีสุดตองมาจากขอมูลของชุมชนและมาจากการมีสวนรวมของชุมชนหรือผูเก่ียวของ 

4. เพ่ือสนับสนุน สงเสริม บังคับใชขอกฎหมายใดๆท่ีเก่ียวของกับการแกไขปญหา/สถานการณนั้นๆ 

ขอบขายของการศึกษาผลกระทบทางสังคม มีขอบขายกวางขวาง ดังนี ้

 ผลกระทบทางสังคม - วัฒนธรรม 

 ผลกระทบทางภูมิทัศน (Landscape analysis) 

 ผลกระทบทางมรดกวัฒนธรรม ศาสนาสถาน โบราณสถาน 

 ผลกระทบตอชุมชน 

 ผลกระทบตอวัฒนธรรม คานยิม พฤติกรรม 

 ผลกระทบตอลักษณะทางประชากรศาสตรของประชากร 

 ผลกระทบตอการพัฒนา 

 ผลกระทบตอเพศสภาพ (Gender) 

 ผลกระทบตอเศรษฐกิจ 

 ผลกระทบตอสุขภาวะ 

 ผลกระทบตอสิทธิมนุษยชน 

 ผลกระทบทางการเมือง เชน สิทธิในการเลือกตั้ง 

 ผลกระทบตอความยากจน 

 ผลกระทบทางสภาวะจิต 

 ผลกระทบตอการมีสวนรวม ความรูสึกเปนเจาของ (Ownership) 

 ผลกระทบตอทุนมนุษย (Human capital)  
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Vanclay อธิบายถึงการศึกษาผลกระทบทางสังคม มีข้ันตอน ดังนี้ 

1. ศึกษาวิถีของมนุษยในสถานการณ/ปญหานั้นๆ ศึกษาพฤติกรรมของบุคคลท่ีอยูในปญหา/สถานการณ

นั้นๆวามีลักษณะอยางไร ดําเนินชีวิตในสถานการณ/ปญหานั้นๆอยางไรบาง 

2. ศึกษาวัฒนธรรมของมนุษยในสถานการณ/ปญหานั้นๆวา มีคานิยมอะไรท่ีสําคัญ คานิยมรอง ความเชื่อท่ี

ยึดถือกันมา ภาษาท่ีใช วิธีประพฤติปฎิบัติ ฯลฯ 

3. ศึกษาชุมชนสิ่งแวดลอมของมนุษยในสถานการณ/ปญหานั้นๆวา ชุมชนปฎิบัติอยางไร ลักษณะเดนของ

ชุมชน/สิ่งแวดลอมนั้นๆ ความยั่งยืนความเขมแข็งของชุมชน 

4. ศึกษาปจจัยทางการเมืองท่ีเก่ียวของกับปญหา/สถานการณนั้นๆ เชน กฎหมาย มาตรการตางๆ นโยบาย 

สิทธิของบุคคล การแสดงออกของบุคคลเก่ียวกับปญหานั้นๆ 

5. ศึกษาสิ่งแวดลอมของมนุษยในสถานการณ/ปญหานั้นๆ  เชน ความปลอดภัย ความเสี่ยง การเขาถึง

ทรัพยากร 

6. ศึกษาสุขภาวะของมนุษยในสถานการณ/ปญหานั้นๆ เชน ปญหาสุขภาพกาย สภาวะจิต โรค 

7. ศึกษาสภาพทางเศรษฐศาสตรของบุคคล/ของมนุษยในสถานการณ/ปญหานั้นๆ เชน รายได รายจาย

สําคัญๆ 

8. ศึกษาความคาดหวัง ความกลัว ความรูสึกเสี่ยงของมนุษยในสถานการณ/ปญหานั้นๆ เชน บุคคลกลัว

ปญหา/สถานการณท่ีเปนปญหาท่ีกําลังศึกษาอยูหรือไม บุคคลคํานึงถึงอนาคตของปญหา/สถานการณ

นั้นๆอยางไร มีความคาดหวังท่ีจะเปลี่ยนแปลงหรือไม หรือมีการคํานึงถึงลูกหลานหรือไมวาจะตองพบ

ปญหานี้ตอไป 

กรอบแนวคิดในการศึกษาผลกระทบทางสังคม 

กรอบแนวคิดในการศึกษาผลกระทบทางสังคม (ดัดแปลงจาก Vanclay,2003)  ดังนี้ 
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ภาพท่ี 18 ภาพแสดงกรอบแนวคดิในการศึกษาผลกระทบทางสังคม(ดัดแปลงจาก Vanclay,2003) 

ขอสรุป  การศึกษาผลกระทบตอสังคม หรือ Social impact study เปนการศึกษาท่ีมุงวิเคราะหและแยกแยะ

ปญหาและปจจัยตนตอของปญหานั้นๆท่ีมีผลในทางลบตอชุมชน บุคคล วัฒนธรรมประเพณี หรือสังคม โดยแยก

มิติของปญหา ออกเปน 5 มิติหลัก คือ มิติทางเศรษฐกิจ มิติทางสังคมและวัฒนธรรม มิติทางดานกฎหมาย มิติ

ทางดานพฤติกรรมหรือวิถีชีวิต ความเชื่อของบุคคล/ชุมชน และ มิติทางดานอ่ืนๆท่ีมีสวนเก่ียวของ เชน ดานการ

สื่อสาร การตลาด แรงจูงใจ ฯลฯ 

ประโยชนของการศึกษาผลกระทบมุงเนนไปท่ีการนําเสนอวิธีการแกไขปญหาใหครบท้ัง 5 มิติ คือ เสนอ

การแกปญหาทางดานเศรษฐกิจหรือแสดงใหเห็นความสูญเสียทางดานเศรษฐกิจจากปญหานั้นๆ  เสนอทางออก

ทางดานสังคมและวัฒนธรรมหรือชี้ใหเห็นผลลบท่ีทําลายสังคมและวัฒนธรรมจากปญหานั้นๆ  เสนอทางออกดาน
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กฎหมายและนโยบายหรือมาตรการ ชี้ใหเห็นชองวางทางกฎหมายท่ีกอปญหา เสนอทางออกในการปรับความเชื่อ 

ปรับพฤติกรรมหรือวิถีชีวิตของบุคคลหรือชุมชน และแสดงใหเห็นวาวิถีชีวิตของบุคคลและชุมชนเปลี่ยนแปลง

ในทางลบอยางไรจากปญหานั้นๆ ดังนั้น การศึกษาผลกระทบตอสังคม จึงเปนแนวทางการศึกษาท่ีเหมาะสมตอ

การศึกษาปญหาขนาดใหญท่ีมีผลกระทบในทางลบโดยตรงตอสังคมโดยรวม กอใหความสูญเสียอยางใหญหลวงใน

หลายๆดาน กอใหเกิดการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมหรือวิถีชีวิตในทางลบ และกอปญหาอ่ืนๆตามมา เชน ปญหาจาก

เทศกาลสงกรานต ปญหาจากการดื่มชวงปใหม ก็นับวาเปนประเด็นผลกระทบทางสังคมท่ีนาศึกษา 

การศึกษาผลกระทบ Health impact assessment 

Health impact assessment หรือ HIA หมายถึง การศึกษาผลกระทบของนโยบาย มาตรการ การ

ดําเนินงาน ฯลฯ ท่ีมีผลกระทบตอสุขภาวะของประชากร/ชุมชน/บุคคล ฯลฯ โดย HIA เปนสวนหนึ่งของ 

environmental impact assessment โดยเริ่มเกิด HIA ข้ึนในป ค.ศ.1999vii 

 

 

 

 

 

 

กรอบแนวคิด Health impact assessment 

screening

decision-making and recommendations

scoping

identification and assessment of impact

evaluation

monitoring and follow-up
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ภาพท่ี 19 ภาพแสดงกรอบแนวคดิ Health impact assessment 

วัตถุประสงคของ Health impact assessment คือ การประเมินประเด็นปญหาใหรูถึงขอบเขตของ

ปญหานั้นๆและผลท่ีมีตอผูท่ีไดรับผลกระทบวามีผลอยางใด และตองการแกปญหาดวยวิธีการอยางไร เพ่ือนําไปสูผู

มีอํานาจในการตัดสินใจท่ีจะเปลี่ยนแปลงนโยบาย/มาตรการหรือการดําเนินงานนั้นๆท่ีกอผลกระทบตอสุขภาวะ 

หรือสรางนโยบาย/มาตรการ/การดําเนินงานใหมท่ีแกไขปญหาสุขภาวะได 

องคประกอบสําคัญของ HIA มีดังนี้ 

o เปนการนําผลประเมินไปใชสําหรับ Decision-maker หรือเปนผลสะทอนกลับไปยังผูดําเนินนโยบาย 

o ตองดําเนินการ HIA ในระหวางนโยบายท่ีมีผลกระทบกําลังถูกใชอยู หรือกอน/หลังจากนโยบาย

ประกาศใชแลว 

o Stakeholder ตองอยูในกระบวนการของ HIA 

o มีวิธีการศึกษาท่ีชัดเจนและเปนระเบียบวิธี 

o ความเหลื่อมล้ําทางสังคมหรือสุขภาวะตองไดรับการศึกษารวมไปดวย 

o ปจจัยทางสังคมอ่ืนๆตองไดรับการศึกษารวมไปดวยหากมีสวนเก่ียวของ เชน ทัศนคติของสังคมนั้นๆ 

o สะทอนผลการศึกษากลับไปสู Decision-maker 

ผลท่ีไดรับจาก HIA คือ กลยุทธ/คําตอบ/วิธีการวาจะลดผลกระทบทางลบอยางไรและนําเสนอผลกระทบ

ท่ีควรเกิดในทางบวกอยางไร  

HIA สามารถถูกใชไดกับนโยบาย แผนการ กฎหมาย การดําเนินงาน การตัดสินใจ การเปลี่ยนแปลง ฯลฯ 

ทุกระดับท้ังจากภาครัฐหรือระดับจังหวัดหรือระดับทองถ่ิน โดยมีวัตถุประสงคหลักท่ีจะประเมินวา หลังจากมี

นโยบาย/มาตรการ ฯลฯ ใด ถูกประกาศใชแลวนั้นหรือดําเนินไปแลวนั้น มีผลอยางไรตอสถานท่ี บุคคล กลุมบุคคล 

และสุขภาวะของกลุมประชากรในท่ีนั้นๆ และเปนผลในดานลบหรือผลในดานบวก ข้ันตอนของ HIA โดยท่ัวไป 

แบงไดเปน 3 ข้ันตอน คือ Rapid, Intermediate และ Comprehensive ข้ึนอยู กับความจําเปนของปญหา 

ขอบเขตของปญหา กลุมท่ีไดรับผลกระทบและขอบเขตของ Stakeholder ดังนี้ 

1. ข้ัน Rapid หรือ Desk - top survey เปนการศึกษาผลท่ีเกิดข้ึนจากนโยบาย/มาตรการ ฯลฯ อยาง

รวดเร็ว ตองการคําตอบอยางเร็ว และมีขอบเขตของปญหานั้นๆในวงแคบหรือกลุมประชากรไมมากท่ีจะศึกษาได

ในระยะสั้นๆ หรือสามารถศึกษาไดในเวลารวดเร็ว ขอบเขตของปญหาท่ีศึกษาไมกวาง ปญหาท่ีศึกษาไมซับซอน

Stakeholder ในปญหานั้นมีนอย กลุมท่ีไดรับผลกระทบมีไมมาก หรือเพ่ือเปน Pilot - study วิธีการศึกษาใน

ข้ันตอนนี้ มักนิยมใชวิธีการศึกษาเชิงคุณภาพ เชน การสัมภาษณ การเก็บขอมูลแบบ Survey สั้นๆ  การสํารวจ  

การตอบคําถาม และการศึกษาเชิงเอกสาร ใชเวลาในการศึกษาไมเกิน 3 เดือน 
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2. ข้ัน Intermediate  เปนการศึกษาระยะกลาง ปญหาท่ีศึกษามีความซับซอนพอควร ขอบเขตของ

ปญหาท่ีศึกษากวางพอสมควร ปญหาท่ีศึกษามีความซับซอนในระดับหนึ่ง Stakeholder ในปญหานั้นมีมากกวา1

กลุม กลุมท่ีไดรับผลกระทบมีมากกวา 1 กลุม วิธีการศึกษาในข้ันตอนนี้ มักนิยมใชวิธีการศึกษาเชิงคุณภาพผสมกับ

เชิงปริมาณ และแยกแยะปญหารวมท้ัง Stakeholder และผูไดรับผลกระทบออกทีละกลุม และอาจใชวิธี

การศึกษาตางกันในแตละกลุมผลท่ีไดจะมีท้ังผลในเชิงคุณภาพและในเชิงปริมาณ แลวแตวาการศึกษาจะเนน

คําตอบดานใดมากกวากัน 

3. ข้ัน Comprehensive เปนการศึกษาระยะยาว ตองการคําตอบท่ีมีรายละเอียดมากกวาข้ัน 1 - 2 

ปญหาท่ีศึกษาเปนปญหาท่ีมีความซับซอนมาก ขอบเขตของปญหาท่ีศึกษากวางมากหรือระดับประเทศ ปญหาท่ี

ศึกษามีความซับซอนสูง Stakeholder ในปญหานั้นมีหลายกลุม กลุมท่ีไดรับผลกระทบมีมาก วิธีการศึกษาใน

ข้ันตอนนี้ มักนิยมใชวิธีการศึกษาเชิงคุณภาพผสมกับเชิงปริมาณ และแยกแยะปญหารวมท้ัง Stakeholder และผู

ไดรับผลกระทบออกทีละกลุมและแบงออกตามระดับปญหาหรือตามระดับท่ีไดรับผลกระทบ และอาจใชวิธี

การศึกษาตางกันในแตละกลุม รวมท้ังอาจมีวิธีการทดลอง Controlled - group เขามารวมดวยในการศึกษา ผล

การศึกษาจะมีท้ังผลในเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ 

จากกรอบแนวคิด HIA สามารถอธิบายข้ันตอนของ HIA ได ดังนี้ 

1. Screening หรือการสกรีนปญหา วา ปญหาท่ีศึกษาเปนปญหาใดและมีผลกระทบใดตอสุขภาวะ ในข้ันนี้

จะเปนการ แยกแยะปญหา แยกแยะผลกระทบ แยกแยะผูไดรับผลกระทบ และแยกแยะ Stakeholder 

2. Scoping หรือการเนนประเด็นปญหา หลังจากแยกแยะปญหา/ผล/ผูไดรับผลกระทบ/Stakeholder 

แลว จึงนําแตละ Subset ท่ีแยกแยะแลวมาวิเคราะห 

3. Identification หรือการวิเคราะหผลกระทบท่ีมีตอแตละกลุมผูไดรับผลกระทบ/Stakeholder และ

วิธีการศึกษาในแตละกลุม 

4. Recommendation สะทอนผลการศึกษาเปนกลับสู Decision - maker 

5. Monitoring and follow - up ติดตามสถานการณ 
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2. [ทบทวนปญหารานเหลารอบมหาวิทยาลัย : มีมาก และ เพ่ิมข้ึนทุกป] 

ขอมูลสํานักงานสถิติแหงชาติ ป 2552 ระบุวามีนักดื่มหนาใหม 260,000 รายตอป การดื่มเฉลี่ย 7 - 8 

ลิตรตอป และขอมูลจากศูนยวิจัยปญหาสุรา ในกรุงเทพฯ และปริมณฑล มีรานเหลารอบรั้วมหาวิทยาลัย 1,712 

แหง เฉลี่ย 57 รานตอ 1 ตารางกิโลเมตร 

ผูประสานงานเครือขายเยาวชนปองกันนักดื่มหนาใหม เปดเผยผลสํารวจรานจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลรอบสถานศึกษา 12 พ้ืนท่ี ไดแก ม.รามคําแหง มรภ.จันทรเกษม ม.หอการคาไทย ม.เกษตรศาสตร  ม.

ธุรกิจบัณฑิต สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง มรภ.สวนสุนันทา ม.เทคนิคกรุงเทพ ม.

สยาม ม.ศรีนครินทรวิโรฒ มรภ.บานสมเด็จเจาพระยา และวิทยาลัยราชพฤกษ ระหวางวันท่ี 3 - 10 กันยายน 

2556 ในรัศมี 300 เมตร พบวา มีรานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ท้ังสิ้น 340 ราน เฉลี่ย 28 รานตอ 1 

มหาวิทยาลัย กวา 105 ราน หรือ 1 ใน 3 ขายเหลาบริเวณหอพัก ซ่ึงเปนการทําผิด พ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล พ.ศ. 2551viii  

จาก งานวิจัยสถานการณรานเหลารอบรั้วมหาวิทยาลัยและผลกระทบตอตัวนักศึกษาในป 2555 ของ

มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ รานเหลามีเพ่ิมมากข้ึน และมีแนวโนมเพ่ิมข้ึน นักศึกษาสวนใหญมีทัศนคติ

เห็นดวยตอการมีรานเหลารอบรั้วมหาวิทยาลัย  โดยนักศึกษา 80.1 % เห็นวารานเหลา เปนแหลงพบปะเพ่ือนฝูง 

57 % เห็นวารานเหลา เปนแหลงผอนคลายใหกับนักศึกษา และ 39.8 % เห็นวารานเหลา ชวยสรางรายไดใหกับ

ชุมชนรอบขาง ซ่ึงจากทัศนคติดังกลาว สงผลตอพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรานเหลารอบรั้ว

มหาวิทยาลัย และเพ่ิมจํานวนนักดื่มหนาใหมมากข้ึน สาเหตุท่ีนักศึกษาไป คือ 1. เพ่ือนชวน 2.ฉลองวันเกิด และ 3.

เพ่ือไปผอนคลาย ผลกระทบคือเคยประสบอุบัติเหตุ เพราะความเมาถึง 46.3 % 

มหาวิทยาลัยท่ีมีรานเหลารอบรั้วมหาวิทยาลัยมากท่ีสุด แบงออกตามภูมิภาค ไดแก ภาคเหนือ 

มหาวิทยาลัยนเรศวร วิทยาเขตพิษณุโลก ภาคอีสาน มหาวิทยาลัยขอนแกน ภาคกลาง จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

ภาคใต สถาบันเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชัย วิทยาเขตสงขลาix 
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จากขอมูลงานวิจัยการกระจายตัวของจุดจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบมหาวิทยาลัยในกรุงเทพฯ 

และปริมณฑล ป 2557 จํานวน 15 แหง ในรัศมี 500 เมตร มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา พบวาพ้ืนท่ีท่ีเคย

สํารวจในป 2552 มีรานเหลา 1,448 ราน แต ในป 2557 เพ่ิมข้ึน 1,036 ราน มีรานขายเหลา โดยรอบรวมเปน 

2,484 ราน พบวาสถานบันเทิงขยายตัวเพ่ิมข้ึนถึง 12% ตอป แตละรานก็โหมโฆษณาลดแลกแจกแถมเต็มท่ีอยาง

โจงแจงและทางออนไลน กระจายไปถึงในสวนของหอพักยังพบถึงการขายเครื่องด่ืมแอลกอฮอลในสัดสวน 7% 

ของจุดจําหนายท้ังหมดx  

เครือขายเยาวชนปองกันนักดื่มหนาใหม และมูลนิธิเพ่ือนเยาวชนเพ่ือการพัฒนา ไดทําการสํารวจราน

จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา รัศมี 30 เมตร ในพ้ืนท่ีภาคกลาง ภาคตะวันออก ภาคเหนือ ภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือ และภาคใต ระหวางเดือนกันยายน รวม 45 มหาวิทยาลัย พบวา มีรานจําหนายเครื่องด่ืม

แอลกอฮอลรอบมากถึง 1,522 ราน หรือ 1 มหาวิทยาลัยจะมีรานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลมากถึง 34 รานซ่ึง

พบตั้งแตรานโชหวยรานสะดวกซ้ือรานอาหารผับบาร 

จากผลสํารวจเห็นไดชัดเจนวา รานเหลารอบสถานศึกษามีเพ่ิมมากข้ึนในรอบหนึ่งปท่ีผานมา โดยเฉลี่ย    

4 -6 รานตอสถาบันและอยูในรัศมี 300 เมตร ซ่ึงทําใหนักศึกษาเขาถึงไดงาย โดยเฉพาะสถาบันการศึกษาท่ีมี

จํานวนนักศึกษามาก และมีชื่อเสียง ไดแก 1.ภาคเหนือ มหาวิทยาลัยนเรศวร (พิษณุโลก) มากถึง 72 ราน 

มหาวิทยาลัยแมโจ 58 ราน 2.ภาคอีสาน มหาวิทยาลัยขอนแกน 55 ราน มหาวิทยาลัยอุบลราชธานี 55 ราน 

มหาวิทยาลัยราชภัฏนครราชสีมา 46 ราน 3. ภาคใต มหาวิทยาลัยราชมงคลศรีวิชัย (หาดใหญ) 45 ราน

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร หาดใหญ 34 ราน และ 4.ภาคกลาง มหาวิทยาลัยจันทรเกษม 62 ราน มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี (คลองหก) 60 รานxi 

ผลวิจัยไดชี้ใหเห็นวา กลุมเปาหมายของรานเหลาคือกลุมวัยอุดมศึกษา ท่ีไปรานเหลารอบสถานศึกษา

เพราะตองการความบันเทิงเปนหลัก จากงานวิจัยเรื่อง ผลกระทบของลานเบียร พบวารอยละ 96 ของกลุม

ตัวอยางวัยอุดมศึกษาหรือเกือบทุกคน บอกวา ไปเพราะคาดหวังกับดนตรี รอยละ 36.1 ใหเหตุผล วา ไปเพราะ

อยากสนุก อยากเพลิดเพลินไปกับความบันเทิงตางๆในงาน  โดยทราบดีวา กิจกรรมในรานเหลานั้นสนับสนุนโดย

ธุรกิจเครื่องด่ืมแอลกอฮอล ผลกระทบท่ีเห็นไดชัดเจนมากท่ีสุดจากการไปรานเหลาเพ่ือรวมกิจกรรมตางๆ เชน 

คอนเสิรต ดีเจ ฯลฯ คือ การดื่มมากกวาปกติ เฉลี่ย 2 เทาxii 
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3. [งานวิจัยที่เกี่ยวของ] 

งานวิจัยในประเทศไทย 

อุบลรัตน นาคพันธ ศึกษาเรื่องการดื่มแอลกอฮอลกับผลการเรียนของนักศึกษา : การวิเคราะหทางเศรษฐ

มิติ ระบุวาการมีรานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยูใกลสถานศึกษานั้น จะสงผลกระทบตอการเรียน จํานวน

ครั้ง/ความถ่ีในการดื่มแอลกอฮอล มีผลกระทบโดยตรงตอผลการเรียนของนักศึกษา เนื่องจากเม่ือความถ่ีในการดื่ม

แอลกอฮอลของนักศึกษาเพ่ิมข้ึน เชน ดื่ม 1 – 2 ครั้งตอเดือน หรือ ดื่ม 1 – 2 ครั้งตอสัปดาห ทําใหผลการเรียน

ของนักศึกษาลดลงมากกวานักศึกษาท่ีดื่มภาคการศึกษาละ 1 ครั้งxiii 

เบญจพร  บัวสําลี  ศึกษาเรื่องกรณีสถานการณรานเหลารอบรั้วมหาวิทยาลัย และผลกระทบตอนักศึกษา 

พบวา นักศึกษา 80.1% เห็นวารานเหลาเปนแหลงพบปะเพ่ือนฝูง 57% มองวาเปนแหลงผอนคลาย และ 39.8% 

มองวารานเหลาชวยสรางรายไดใหกับชุมชนรอบขาง ซ่ึงทัศนคติดังกลาวมีผลตอพฤติกรรมการดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล สิ่งท่ีนาหวง คือ สถิติการเขาใชบริการรานเหลา พบมากถึง 84.4%  มีการดื่ม 60.2% และท่ีสําคัญไม

ทราบถึงผลกระทบจากการดื่ ม เครื่องดื่ มแอลกอฮอล  29.2% เชน  ทํ าลายระบบสมองหรือประสาท 

อุบัติเหตุ  เจ็บปวยงาย สภาพปญหา ท่ีเห็นไดชัด คือ การปลอยปละละเลย ไมควบคุมดูแลธุรกิจรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัย ทําใหมีผลตอทัศนคติและเกิดพฤติกรรมตอบสนองของนักศึกษา เห็นไดจากปริมาณนักศึกษาท่ีเขาใช

บริการ ซ่ึงมีแนวโนมเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆ ดังนั้นแนวทางแกไข มหาวิทยาลัยตองสอดสองดูแลรานเหลาท่ีผิดกฎหมาย 

และแจงเจาหนาท่ีเพ่ือดําเนินการเอาผิด นอกจากนี้ มหาวิทยาลัยตองสนับสนุนการจัดอบรม หรือกิจกรรม ปฏิเสธ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลอยางสมํ่าเสมอ อีกท้ังควรออกกฎระเบียบบทลงโทษ ประสานเจาหนาท่ีตํารวจเม่ือพบ

นักศึกษาอายุต่ํากวา 20 ป เขาใชบริการ รวมถึงสรางความรวมมือกับชุมชน เพ่ือหาแนวทางแกปญหาธุรกิจราน

เหลารอบสถานศึกษาและเผยแพรผลกระทบใหชุมชนไดทราบxiv 

เครือขายเยาวชนปองกันนักด่ืมหนาใหม 0 ไดทําการสํารวจรานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบ

สถานศึกษา 12 พ้ืนท่ี ไดแก ม.รามคําแหง มรภ.จันทรเกษม  ม.หอการคาไทย ม.เกษตรศาสตร  ม.ธุรกิจบัณฑิตย 

สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกลาเจาคุณทหารลาดกระบัง มรภ.สวนสุนันทา ม.เทคนิคกรุงเทพ ม.สยาม ม.ศรีนคริ

นทรวิโรฒ มรภ.บานสมเด็จเจาพระยา และวิทยาลัยราชพฤกษ ระหวางวันท่ี 3 - 10 ก.ย. 2556  ในรัศมี 300 

เมตร พบวา มีรานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท้ังสิ้น 340 ราน เฉลี่ย 28 รานตอ 1 มหาวิทยาลัย และ กวา 105 

ราน หรือ 1 ใน 3 ท่ีขายเหลาบริเวณหอพัก ซ่ึงเปนการทําผิดพ.ร.บ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อยาง

ชัดเจน 

เครือขายเยาวชนฯ  ยังไดสํารวจความคิดเห็นของนักศึกษามหาวิทยาลัย 16 แหงใน กทม.และปริมณฑล 

จํานวน 1,608 ตัวอยาง แบงเปนชาย 46.71% หญิง 53.29% โดยกลุมตัวอยาง 74.75% ระบุวา หากมีราน
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จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใกลสถานศึกษาจะเปนแรงจูงใจใหเยาวชนนักเรียน นักศึกษาดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลไดงายข้ึน นอกจากนี้ยังระบุถึงปญหาท่ีพบในรานเหลารอบสถานศึกษา อันดับแรก คือ ทะเลาะวิวาท 

39.73% เสียการเรียน 20.28% เสียงดังรบกวน 12.87% อุบัติเหตุ 11.69% คุกคามทางเพศ 7.24% ท้ังนี้ กลุม

ตัวอยางเกินครึ่ง หรือ 64.98% เห็นดวยอยางยิ่ง หากมีกฎหมายมาควบคุมใหรานเหลานี้อยูหางจากสถานศึกษา

อยางนอย 300 เมตร รานเหลารอบสถานศึกษา ถือเปนปญหาท่ีเรื้อรังมานาน โดยไมมีแนวโนมลดลง อีกท้ังยัง

ไมไดรับการแกไขจากผูท่ีเก่ียวของ ทําใหผูพบเห็นรูสึกชินชากับการทําผิดกฎหมายของรานเหลาxv 

ภัทรภร พลพนาธรรม ศึกษาเรื่องการกระจายตัวของจุดจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบมหาวิทยาลัยใน

กรุงเทพฯและปริมณฑล ป 2557 จํานวน 15 แหง ในรัศมี 500 เมตร พบวา พ้ืนท่ีท่ีเคยสํารวจในป 2552 มีราน

เหลา 1,448 ราน แต ในป 2557 จุดจําหนายเพ่ิมข้ึน 1,036 ราน มีรานขายเหลา โดยรอบรวมเปน 2,484 ราน ซ่ึง

งานวิจัยพบวา พบผูกอเหตุ กวา 40% มักเกิดหลังจากดื่มไมเกิน 5 ชั่วโมง นอกจากนี้ยังพบวาสถานบันเทิง

ขยายตัวเพ่ิมข้ึนถึง 12% ตอป และแตละรานก็โหมโฆษณาลดแลกแจกแถมเต็มท่ีอยางโจงแจงและทางออนไลน 

โดยไมเกรงกลัวตอกฎหมาย เพ่ือจูงใจบรรดานิสิตนักศึกษาและเยาวชนกลุมวัยรุนใหเขามาในราน รานเหลายัง

กระจายไปถึงในสวนของหอพัก พบการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสัดสวน 7% ของจุดจําหนายท้ังหมด มีการ

แจกใบปลิวเชิญชวนเขารานเหลาถึงหอพักไปถึงหนาประตูมหาวิทยาลัย นักศึกษากลุมท่ีเขารานเหลาใกล

มหาวิทยาลัยจะมีพฤติกรรมการดื่มสูงถึง 94.2% และกลับไปใชบริการซํ้าอีกแตหากไมมีรานเหลารอบมหาวิทยาลัย

นักศึกษาจะเขาใชบริการรานเหลาลดลงเกือบครึ่งxvi 

งานวิจัยตางประเทศ 

Sarah Foster, Georgina Trapp, Paula Hooper, Wendy H. Oddy, Lisa Wood, Matthew 

Knuimanxvii(2017) ศึกษาอิทธิพลของการเขาถึงรานเหลาท่ีอยูใกลสถานศึกษาวามีผลตอปริมาณการดื่มของ

นักศึกษาวัย 20-22 ปอยางไร ผลการศึกษาพบวา การให License รานจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีผลตอการ

ดื่ม กลาวคือ ยิ่งมีการให License รานประเภท Liquor store หรือรานท่ีจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภท

ไมนั่งด่ืม มากข้ึน ปริมาณการดื่มจะเพ่ิมเปน 1.22 กรัม/วัน หรือเพ่ิมข้ึนรอยละ 8 หากมีการให License ราน

ประเภทคลับ(นั่งดื่มท่ีราน) ปริมาณการดื่มจะเพ่ิมเปน 0.99 กรัม/วันหรือรอยละ 6 ขอสรุปจากการศึกษา กลาววา 

การจํากัดความหนาแนนของรานดวยการลดการให License ท้ังรานประเภท Liquor store และรานประเภท

คลับ มีผลตอการลดปริมาณการดื่มของวัยนักศึกษา 

Elissa R Weitzman, Alison Folkman, M.P.H Kerry Lemieux Folkman, Henry Wechslerxviii 

(2003) ศึกษาความหนาแนนของแหลงจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีมีผลตอพฤติกรรมการดื่มหนักและปญหาท่ี

เกิดจากการดื่ม โดยสํารวจในมหาวิทยาลัย 8 แหง และสํารวจความหนาแนนของแหลงจําหนายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในระยะใกลมหาวิทยาลัย โดยพบวา มหาวิทยาลัยท้ัง 8 แหงท่ีศึกษา มีแหลงจําหนายเครื่องด่ืม

แอลกอฮอล 966 แหลง ถือวาอยูในระดับท่ีคอนขางหนาแนนและเขาถึงไดงาย ความหนาแนนและการเขาถึงงาย

ของแหลงขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา มีผลตอการกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการดื่ม 3 แบบในกลุมนักศึกษาคือ 
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1) ดื่มหนัก 2) ไปดื่มบอยๆ และ 3) เกิดปญหาท่ีเกิดจากการดื่ม โดยพบวา กลุมนักศึกษาท่ีมีปญหาจากการดื่มมาก

ท่ีสุด คือ กลุมผูหญิง และกลุมท่ีอายุนอยกวา 20 ปแตเริ่มมีพฤติกรรมดื่มหนัก 

Blair Wilkinson, Andrew Ivsinsxix (2017) ศึกษาสภาพแวดลอมดานความเสี่ยงท่ีมีผลใหนักศึกษา

มหาวิทยาลัยเกิดพฤติกรรมการดื่ม จากการศึกษา พบวา มีสภาพแวดลอมดานความเสี่ยง 3 ประการท่ีมีผลตอการ

ดื่มของนักศึกษา คือ 1) ความเสี่ยงดานกายภาพ เชน การเขาถึงแหลงเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีงายและใกล

มหาวิทยาลัย หอพักเปดใหนักศึกษานําเครื่องด่ืมแอลกอฮอลเขามาดื่ม ฯลฯ 2) ความเสี่ยงดานสังคม การศึกษานี้

พบวา ความเสี่ยงดานสังคมท่ีกอพฤติกรรมการด่ืมในหมูนักศึกษา คือ พฤติกรรมปารตี้ หรือชวนกันเท่ียวนั่นเอง 

และ 3) ความเสี่ยงดานการไมมีมาตรการจากมหาวิทยาลัย ผลการศึกษา พบวา หากมหาวิทยาลัยไมมีมาตรการใน

ดานการควบคุมการดื่มของนักศึกษา จะพบปญหาจากการดื่มในมหาวิทยาลัย โดยมหาวิทยาลัยจะตองมีนโยบายท่ี

ชัดเจนในดานการควบคุมการดื่มของนักศึกษา 
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บทที่ 4 ระเบียบวิธีวิจัย 

 

การศึกษาในครั้งนี้ เปนการศึกษาเชิงผสมผสาน(Mixed method) นําเสนอผลท้ังในเชิงปริมาณ และเชิง

คุณภาพ 

1. [วัตถุประสงคในการศึกษา] 

1. เพ่ือศึกษาสถานการณ ณ ปจจุบันและการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึน ของรานเหลารอบสถานศึกษาในชวง

หลังป 2558 เปนตนไปในรัฐบาลพลเอกประยุทธ จันทรโอชา โดยศึกษาในประเด็นยอย 3 ประเด็น คือ 

1)  การเปลี่ยนแปลงของแหลงจําหนาย 

2)  กลยุทธการสื่อสารของรานเหลาผานสื่อ Social media ของรานเหลา 

3)  กลยุทธการสงเสริมการขายผานสื่อ Social media ของรานเหลา 

2. เพ่ือศึกษาผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษา ในประเด็นยอย 3 ประเด็น ดังนี้ 

1)  ผลกระทบตอนโยบายของสถานศึกษา 

2)  ปญหาท่ีเกิดกับชุมชนใกลเคียง  

3)  ผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติในประเด็นการมีรานเหลาใกลสถาบันการศึกษา ฯลฯ ของ

กลุมเสี่ยงวัยอุดมศึกษาและมัธยมปลาย 

3. เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการไปดื่ม/เท่ียว รานเหลารอบสถานศึกษา พฤติกรรมการติดตาม ใชประโยชน

และการมีสวนรวม (Media engagement) กับสื่อ Social media ของรานเหลาและผลท่ีเกิดจากการติดตาม และ 

Engagement ในกลุมเสี่ยงวัยอุดมศึกษา และมัธยมศึกษาตอนปลาย 

 

 

 

2. [กรอบในการศึกษาและวิธีการศึกษาโดยรวม] 

 โครงการนี้มีกรอบการศึกษา  3 ประเด็นหลัก ดังนี้ 
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กรอบในการศึกษา

1

สถานการณรานเหลา
รอบมหาวิทยาลัย

2 

ผลกระทบและการ
เปล่ียนแปลงกลยทุธ
ของรานเหลาหลัง
คําส่ัง คสช 22/58

3

พฤติกรรม ทัศนคติ 
กลุมเสี่ยงนกัเท่ียว

รานเหลาวัย
อุดมศึกษา-ม.ปลาย

ภาพท่ี 20 ภาพแสดงกรอบในการศึกษาของงานวิจัย 

1. สถานการณรานเหลารอบสถานศึกษา ณ ปจจุบัน เปนเชนไร ภายหลังการประกาศมาตรการตางๆ 

หลังเดือนตุลาคม 2558 ในกรุงเทพมหานคร และปริมณฑล เพราะปจจุบันเกือบทุกมหาวิทยาลัยมีสภาพเดียวกัน

คือ มีรานเหลาลอมมหาวิทยาลัย 

2. การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมายตามประกาศและมาตรการตางๆหลังคําสั่ง คสช. 

22/2558 การเปลี่ยนกลยุทธการตลาดและการสื่อสารของรานเหลาผานสื่อ Social media 

3. พฤติกรรมการไปใฃบริการรานเหลารอบสถานศึกษาของกลุมวัยอุดมศึกษา - มัธยมศึกษาตอนปลาย 

 

 

 

จากกรอบการศึกษาดังกลาว การศึกษานี้ ใชวิธีการศึกษาและเครื่องมือ ดังนี ้

กรอบการศึกษาท่ี 1: การสํารวจพ้ืนท่ีศึกษา 18 แหง โดยใช GPS application สํารวจและแปลงขอมูล

ดวยโปรแกรม ARCG GIS เพ่ือใหไดผลออกมาเปน GIS Map ท่ีแสดงพ้ืนท่ีสถานศึกษา + รานเหลา และระยะหาง

ระหวางสถานศึกษากับรานเหลา รวมท้ังแสดงจํานวน/ความชุก ของรานเหลาในแตละพ้ืนท่ีศึกษา และการสํารวจ

ทางกายภาพ/บันทึกภาพ 
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กรอบการศึกษาท่ี 2: การสํารวจติดตาม Fanpage ของรานเหลารอบสถานศึกษาท่ีเปนพ้ืนท่ีศึกษา 

จํานวน 20 ราน/20 Fanpage โดยบันทึกขอมูล Media engagement/กลยุทธการสื่อสารใน Social media/กล

ยุทธการตลาดใน Social media ดวยแบบบันทึกขอมูลท่ีผูวิจัยออกแบบ เปนเวลา 1ภาคการศึกษา 

กรอบการศึกษาท่ี 3: การเก็บขอมูลพฤติกรรมดวยแบบสอบถามกับกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษา/

มัธยมศึกษา ในพ้ืนท่ีศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. [วิธีการศึกษาและเคร่ืองมือศึกษา] 

3.1. พ้ืนท่ีศึกษา ขอบเขตดานพ้ืนท่ี และเครื่องมือท่ีใชศึกษาพ้ืนท่ีสํารวจ 
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ข้ันที่1: แบงเขตพ้ืนที่ กทม: กลาง/เหนือ/ใต/ ตะวันออก/ กรุงธนเหนือ/ กรุงธนใต

ปริมณฑล: ปทุมธานี/นนทบุรี/นครปฐม/สมุทรปราการ/สมุทรสาคร

กทม.=มีมหาวทิยาลัย25แหง ปริมณฑล=8แหง

ข้ันที่2: เกณฑในการเลือกพ้ืนที่

รวม=33

ข้ันที่3: “ติดดาว” พ้ืนที่ๆเลือกศึกษา

5 เกณฑในการเลือกพ้ืนที่ศึกษา

เลือกพ้ืนที่ศึกษา 15 แหง ในกทม/ปรมิณฑล

3 แหง ในเชียงใหม/สงขลา/ขอนแกน รวม=18

สถานศึกษาที่เลือกเปนพ้ืนที่สํารวจ รวม=18 กทม=9 ปริมณฑล=6

ภูมิภาค=3

ภาพท่ี 21 ภาพแสดงพ้ืนท่ีศึกษา ขอบเขตดานพ้ืนท่ี และเครื่องมือท่ีใชศึกษาพ้ืนท่ีสํารวจ 

ข้ันท่ี 1. ในข้ันแรก ไดแบงตามเขตพ้ืนท่ี กทม./ปริมณฑล ตามการแบงของสํานักงานเขตกรุงเทพมหานคร  

ในพ้ืนท่ี กทม. มีสถานศึกษาระดับอุดมศึกษารัฐ/เอกชน(ไมนับรวมราชภัฏ/ราชมงคล/วิทยาลัยการแพทย/

วิทยาลัยเฉพาะทาง และอ่ืนๆ) ท้ังหมด 25 แหง ในปริมณฑลมีสถานศึกษาระดับอุดมศึกษารัฐ/เอกชน 8 แหง รวม 

33 แหง 

ข้ันท่ี 2. จากเขตท้ังหมด 50 เขต และปริมณฑล ผูวิจัยไดคัดกรองมหาวิทยาลัยตามเกณฑดังตอไปนี้ 

เกณฑในการเลือกมหาวิทยาลัยท่ีจะเปนพ้ืนท่ีตัวอยาง ดังนี้ 

o เคยเปนขาว/เปนท่ีรูจัก รับรูตอสาธารณชนวามีรานเหลารอบสถานศึกษา มีกรณีท่ีโดงดังมาก 

o มีปญหารานเหลารอบสถานศึกษา เนนท่ีเคยปรากฎเปนขาว 

o มีรานเหลาอยูใกลเคียงมากกวา 5 รานข้ึนไป 

o เปนสถานศึกษา/วิทยาเขตขนาดใหญ มีนักศึกษาระดับปริญญาตรีมากกวา 2,000 คนข้ึนไป 

o สามารถเขาถึงรานเหลาไดไมเกิน 5 กิโลเมตร 

ข้ันท่ี 3 จากเกณฑดังกลาว ผูวิจัยไดทําการ "ติดดาว"        ใหกับชื่อสถานศึกษาระดับอุดมศึกษา 33 แหงท่ี

เขาเกณฑดังกลาว โดยจะเลือกสถานศึกษาท่ีมีดาวมากกวา 2  หลังจากการติดดาว พบวา ไดสถานศึกษาท่ีมี "ดาว" 

มากกวา 2 ดาว มีดังตอไปนี ้
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ตารางท่ี 2 ตารางแสดงรายช่ือมหาวิทยาลัยท้ัง 18 แหง 

พ้ืนท่ี ท่ีตั้ง ประเภท กลุมเขตพ้ืนท่ี 

1. จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย กทม. รัฐ กทม.ใต 

2. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  (ทาพระจันทร) กทม. รัฐ กทม กลาง 

3. มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย กทม. เอกชน กทม.เหนือ 

4. มหาวิทยาลัยศลิปากร(วังทาพระ) กทม. รัฐ กทม กลาง 

5. มหาวิทยาลัยหอการคาไทย กทม. เอกชน กทม กลาง 

6. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร กทม. รัฐ กทม.เหนือ 

7. มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (ประสานมิตร) กทม. รัฐ กทม.ใต 

8. มหาวิทยาลัยรามคําแหง กทม. รัฐ/มหาวิทยาลัยเปด กทม ตะวันออก 

9. มหาวิทยาลัยสยาม กทม. เอกชน กทม กรุงธนใต 

10. มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (สุวรรณภูมิ) ปริมณฑล เอกชน สมุทรปราการ 

11. มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลมิพระเกียรต ิ ปริมณฑล เอกชน สมุทรปราการ 

12. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (รังสิต) ปริมณฑล รัฐ ปทุมธานี 

13. มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (รังสติ) ปริมณฑล เอกชน ปทุมธานี 

14. มหาวิทยาลัยรังสิต ปริมณฑล เอกชน ปทุมธานี 

15. มหาวิทยาลัยมหิดล (ศาลายา)  ปริมณฑล รัฐ นครปฐม 

16. มหาวิทยาลัยขอนแกน ภูมิภาค รัฐ ขอนแกน 

17. มหาวิทยาลัยเชียงใหม ภูมิภาค รัฐ เชียงใหม 

18. มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร ภูมิภาค รัฐ สงขลา 

 

รวมพ้ืนท่ีท้ังหมด 18 โดยแสดงเปนแผนท่ีไดดังนี้ 
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ภาพท่ี 22 ภาพแสดงพ้ืนท่ีศึกษาและขอบเขตดานพ้ืนท่ี 

การศึกษาครั้งนี้อางอิงจากการศึกษาของภัทรภร พลพนาธรรม(2557)  ท่ีสํารวจสถานศึกษา 15 แหงใน

รัศมี 500 เมตร ท้ังนี้ ในการศึกษานี้ มีสถานท่ีๆถูกสํารวจแลวในการศึกษาของภัทรภร(2557) 11 แหง โดยใน

การศึกษาครั้งนี้ จะสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษา 15 แหงในรัศมี 500 เมตร เชนเดียวกับการศึกษาของภัทรภร 

(2557) โดยตัดรานประเภทรานคา/รานชํา/รานสะดวกซ้ือ/โรงแรม/หาง/รานอาหาร ออก เนนรานท่ีเปนรานเหลา

อยางเดียวเทานั้น โดยมีนิยามรานเหลารอบสถานศึกษา วา เปนรานแนวผับบาร เนนการนั่งดื่มในราน เนนการขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนหลักและมีความบันเทิงประกอบการดื่ม เนนลูกคากลุมนักศึกษา 

 

เครื่องมือในการศึกษาพ้ืนท่ีและแปลงผลขอมูลเปน Map  
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ขั้นที1่: เตรียมแผนที่ แผนที่ GPS

ขั้นที2่: สํารวจเชิงกายภาพ
ทีมสํารวจ mark รานเหลาที่

พบใน GPS Map
GPS data

ขั้นที3่: import data Arch. GIS GIS Map

ขั้นที4่: กําหนด buffer GIS Map with buffer 300 เมตร-500เมตร-1 KM+

ใช GIS App.

GIS App. สํารวจพ้ืนที่ๆ ผูวจิัยเลือกใชงาน เปน

freeware application สําหรับใชวัด/สํารวจพ้ืนที่ 

โดยจะไดผลออกมาเปน map GPS ของพ้ืนที่ๆสํารวจ

 

GPS App. data โปรแกรม  ARCGIS

Import GPS data 

(location/ขอบเขต/

LAT/LONG/Buffer

 เขาโปรแกรม

ARCH GIS เพ่ือแปลง

data เปน GIS Map

ผลที่ได: GIS Map ที่แสดงพ้ืนที่

สํารวจ/ขอบเขต และตําแหนง

ที่ตั้งของรานเหลา+ระยะหางจาก

สถานศึกษา 

1
2

3

 

ภาพท่ี 23 ภาพแสดงข้ันตอนการใชเครื่องมือในการศึกษาพ้ืนท่ีและแปลงผลขอมลูเปน Map 

 

ข้ันท่ี1 เตรียมแผนท่ี GPS Map ของ 18 มหาวิทยาลัย โดยใช GPS Application 
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ข้ันท่ี2   กําหนดพ้ืนท่ี 500 เมตรรอบสถานศึกษาตามสภาพของสถานศึกษาท่ีปรากฏในแผนท่ี 

ข้ันท่ี3 สํารวจเชิงกายภาพ โดยทีมสํารวจพรอม GPS map และปก Location รานเหลาท่ีพบใน GPS 

  Map+ บันทึกขอมูลในแบบสํารวจ 

ข้ันท่ี4 Import GPS data เขาโปรแกรม ARCH GIS เพ่ือแปลง Data เปน GIS Map 

ข้ันท่ี5 ไดผลลัพธเปน GIS Map ท่ีแสดงพ้ืนท่ีสํารวจ/ขอบเขต/ตําแหนงรานเหลา/ระยะหางระหวางราน

  เหลาและสถานศึกษา 300ม./500ม./1กม./เกิน 5กม. ท้ังหมด 18 map  

3.2 รายช่ือ Fanpage/รานเหลา ท่ีติดตามขอมูล 

จากกรอบการศึกษาท่ี 2 การศึกษานี้ไดศึกษาติดตาม Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษาในพ้ืนท่ีศึกษา 

จํานวน 20 ราน/20 Fanpage โดยมีเกณฑในการเลือก Fanpage ดังนี้ 

เกณฑในการเลือก Facebook/Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษา 

1. รานเหลาแหงนั้นเปนรานเหลาท่ีอยูในพ้ืนท่ีสํารวจ และเปนรานเหลาท่ีอยูในนิยามวา "รานเหลารอบ

สถานศึกษา" ท่ีกําหนดในรายงานฉบับนี้ และกลุมลูกคาหลักคือนักศึกษาในมหาวิทยาลัยท่ีใกลรานเหลาแหงนั้น 

2. รานเหลาแหงนั้นตองเปด Official Fanpage ของตนเอง  Official Fanpage นั้นตองใชชื่อเดียวกับ

รานเหลา และ Official Fanpage นั้นตองมีแอดมิน (Administrator) หรือเจาของเพจ เปนผูดูแลเพจและสราง

การสนทนา/สื่อสารในเพจ และเปดสถานะเพจเปน Public (ตองไมใช Group page หรือเพจท่ีเปดรับเฉพาะ

สมาชิกหรือกลุมปด) 

3. หากไมใช Official Fanpage ของรานเหลา แตเปน Facebook สวนตัว หรือไมมีเพจ มีแคสถานท่ี 

Check - in ไมปรากฏขอมูลอ่ืนๆ ไมมีการสื่อสารใดๆจากเจาของเพจ ไมปรากฏแอดมิน ไมปรากฏเจาของเพจ   

จะไมนับรวมในการศึกษาครั้งนี้ 

 จากเกณฑดังกลาว ไดศึกษาท้ังหมด 20 Fanpage/20 รานเหลา ดังนี้ 

 

 

ตารางท่ี 3 ตารางแสดงรายช่ือรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 

ลําดับท่ี ชื่อราน สถานท่ีต้ัง URL 

1 หลังบัง - Lang Bung มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/LangBung89/ 

2 House Rangsit มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/HouseRangsit/ 
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3 ดาวราย ม.รังสติ มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/starbad2016/ 

4 Sweet Duck  มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/SweetDuck-
369318969749621/ 

5 ปายหวาน  
Pai - whann 

มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/Paiwhann/ 

6 Gangsters rangsit มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/Gangstersrangsit/ 

7 Heaven Beers & 
Grill 

มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/Heaven-Beers-Grill-
707907902673155/ 

8 Zync Rangsit 
ซิงครังสิต 

มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/ZyncRangsit/ 

9 Zone Rangsit มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร
(รังสิต) 

https://www.facebook.com/zonerangsit/ 

10 สนทนา พาที มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร
(รังสิต) 

https://www.facebook.com/สนทนา-พาที-
139248462762483/ 

11 ชิบาร - Chibar มหาวิทยาลยักรุงเทพ https://www.facebook.com/Chibarbyarmmay/ 

12 โสดSing มหาวิทยาลยักรุงเทพ https://www.facebook.com/sodesing.club/ 

13 Lab republic มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร https://www.facebook.com/lab168republic/ 

14 ราน ณ บางเขน  มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร https://www.facebook.com/ราน-ณ-บางเขน-
BarRestaurant-1512870392060599/ 

15 เจิดจรสับาร มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 
(ทาพระจันทร) 

https://www.facebook.com/JerdjarusBar/?hc_ref=P
AGES_TIMELINE&fref=nf 

16 Chilling House 
Cafe 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย https://www.facebook.com/ChillingHouseCafe/ 

17 Skate Cafe and Bar 
Bangkok 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย https://www.facebook.com/skatecafebangkok/ 

18 สามลอ  มหาวิทยาลยัธุรกิจบัณฑิต https://www.facebook.com/สามลอ-Bar-Restaurant-
1445018565747999/ 

19 CHiC Bar & 
restaurant 

มหาวิทยาลยัหัวเฉียวเฉลิม
พระเกียรต ิ

https://www.facebook.com/CHiCbar2010/ 

20 The Backyard - สวน
หลังบาน 

มหาวิทยาลยัมหิดล 
(ศาลายา) 

https://www.facebook.com/TheBackyardsalaya 

ขอมูลท่ีติดตามและบันทึกจาก Fanpage มีดังนี้ 

1) ยอด Like/Follow 

2) ยอด Comment จากลูกเพจ (เฉลี่ย) 

3) ยอด Status จากแอดมินเพจ (เฉลี่ย) 

4) อัตราการตอบกลับ 

5) แยกประเภท/รูปแบบของกลยุทธการสื่อสารท่ีพบในแฟนเพจ(โดยแอดมินเพจ) 

https://www.facebook.com/ZyncRangsit/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B8%B2-%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B5-139248462762483/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B8%B2-%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B5-139248462762483/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%AD-Bar-Restaurant-1445018565747999/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%AD-Bar-Restaurant-1445018565747999/


การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

53 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

6) แยกประเภท/รูปแบบของกลยุทธการสงเสริมการขายท่ีพบในแฟนเพจ(โดยแอดมินเพจ) 

7) การทําผิดกฎหมายท่ีพบในแฟนเพจ (โดยแอดมินเพจ) ตามพรบ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล แยก

เปน มาตรา 30 และมาตรา 32 

 โดยติดตามบันทึกท้ัง 20 แฟนเพจ อาทิตยละ 1 ครั้ง เปนเวลา 1 ภาคการศึกษา โดยบันทึกลงในแบบ

บันทึกขอมูลท่ีผูวิจัยจัดทําข้ึนในรูปแบบ Excel และ กราฟ 

 

3.3 กลุมตัวอยางในการศึกษา 

เกณฑในการเลือกกลุมตัวอยาง  

o เปนนักศึกษาระดับปริญญาตรีเทานั้น อายุระหวาง 18 - 25 ปข้ึนไป ในสถาบันท่ีเปนพ้ืนท่ีศึกษา ไม

จํากัดคณะ คละเพศ 

o เปนนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลาย มัธยมศึกษาปท่ี 5 และ 6 เทานั้น ในสถาบันท่ีเปนพ้ืนท่ีศึกษา ไม

จํากัดสายการศึกษา คละเพศ 

จากพ้ืนท่ีศึกษาท้ัง 18 แหง ผูวิจัยไดคัดเลือกพ้ืนท่ีๆสามารถเก็บขอมูลจากกลุมตัวอยางดวยการแจก

แบบสอบถามไดท้ังสิ้น ดังนี้ 

1) สถานศึกษาระดับอุดมศึกษา 6 แหง (มหาวิทยาลัยรัฐบาล 4 แหง ในเขตกทม.ชั้นใน 2 แหง ภูมิภาค 2 

แหง+มหาวิทยาลัยเอกชน ในเขตปริมณฑล 2 แหง = 6 พ้ืนท่ีท้ังหมด) 

2) สถานศึกษาระดับโรงเรียนมัธยม 4 แหง (รร.รัฐบาลท้ังหมด ในกทม.ชั้นใน1แหง/ปริมณฑล1แหง/

ภูมิภาค 2 แหง = 4 พ้ืนท่ีท้ังหมด) 

3) รวมท้ังหมด 10 สถาบันการศึกษา แบงเปน เขตกทม.ชั้นใน 3 แหง/ปริมณฑล 3 แหง/ภูมิภาค 4 แหง) 

4) โดยขอสงวนชื่อสถาบันการศึกษาทุกแหง 

 สถาบันการศึกษาท้ัง 10 แหง (รร.+มหาวิทยาลัย) มีกลุมประชากรรวมกันท้ังสิ้น 50,000+ ราย (บางแหง 

unknown เนื่องจากไมระบุจํานวนนักศึกษา) เม่ือนํากลุมประชากรมาคํานวณดวยโปรแกรมคํานวณกลุมตัวอยาง

สําเร็จรูปโดยกําหนดคา Confidence level ท่ี 95% และ Confidence interval ท่ี 2.5 จะไดจํานวนกลุม

ตัวอยาง 1,491 ราย ดังนี้ 
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ภาพท่ี 24 ภาพแสดงโปรแกรมคํานวณกลุมตัวอยางสําเร็จรูป 

 จากจํานวนกลุมตัวอยาง minimum ท่ีคํานวณได ผูวิจัยจึงไดกําหนดจํานวนกลุมตัวอยางไวท้ังหมดและ

เปนจํานวนท่ีสามารถเก็บขอมูลไดจริง จํานวน 2,500 ราย แบงเปน วัยอุดมศึกษา จํานวน 1,600 ราย และวัย

มัธยมศึกษาจํานวน 900 ราย ตามแผนผัง ดังนี้ 

Total = 2500

ญทจ
ณพ¼ง ฎผŁฏธ=1600
ฉธจ

ญทจ
ง ท¤จง ฎผŁฏธ=900
ฉธจ

17-25+ Y

þ =51% Ý=49%

กป1 =18%
กป2= 15%
กป3= 33%
กป4 =34%

þ =36% Ý=64%

ง .5=31%
ง .6=69%

ง .ฉท¹ = 4รฑส¦
ง .ยณŁÝ⁴ = 2

ฉฉ.ฉท¹ = 4รฑส¦

ฉญง=10รฑส¦
Random 
sampling

ภาพท่ี 25 ภาพแสดงจํานวนกลุมตัวอยางท่ีใชในการเก็บขอมูล 

 

4. [ขอบเขตดานเวลา] 
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รอบระยะเวลาในการสํารวจ กําหนดตามปฏิทินการศึกษา ดังนี ้

1. ภาคการเรียนท่ี 1/2559 ซ่ึงเปนชวงท่ีมหาวิทยาลัยคึกคักท่ีสุดและมีนักศึกษามากท่ีสุด รวมท้ังอยู

ในชวงรับนองใหมของทุกมหาวิทยาลัย 

2. เทศกาลสงกรานต ซ่ึงอยูระหวางภาค 1 และ 2 (หรือเทอม Summer ในบางสถานศึกษา) เนื่องจาก

รานเหลารอบสถานศึกษาสวนใหญนิยมจัดงานรับเทศกาลสงกรานต 

 

 

 

 

 

5. [เคร่ืองมือในการศึกษา] 

1. แบบสอบถาม สําหรับใชเก็บขอมูลเชิงปริมาณ ตามโครงสรางคําถาม 6 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1.1  ขอมูลเชิงประชากรศาสตร 

1.2  ขอมูลเชิงพฤติกรรมการดื่ม 

1.3  ขอมูลเชิงพฤติกรรมการไปใชบริการรานเหลารอบสถานศึกษา/เหตุผลในการเท่ียวรานเหลารอบ

สถานศึกษา 

1.4  ขอมูลเชิงพฤติกรรมการติดตามและ Engagement กับสื่อ Social media ของรานเหลารอบ

 สถานศึกษา 

1.5  ขอมูลเชิงทัศนคติตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษา/มาตรการจากภาครัฐในการควบคุมราน

 เหลา/ทัศนคติตอการดื่ม 

1.6  ขอมูลผลกระทบจากการดื่ม/ไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษา 

2. Interview การสัมภาษณบุคคลกลุม Stakeholder ไดแก ตัวแทนฝายบริหารมหาวิทยาลัย/ตัวแทน

ชุมชนท่ีไดรับผลกระทบ/เจาหนาท่ีภาครัฐท่ีเก่ียวของ ตามโครงสรางคําถาม 4 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

2.1  ปญหาท่ีไดรับจากรานเหลารอบสถานศึกษาตอ Stakeholder 

2.2  นโยบาย/แนวทาง/มาตรการท่ีมีหรือไดดําเนินการไปแลว 
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2.3  ผลท่ีไดรับจากนโยบาย/แนวทาง/มาตรการท่ีมีหรือไดดําเนินการไปแลว 

2.4  ปญหาท่ี Stakeholder ยังไมสามารถแกไขไดดวยตนเอง 

3. GPS Application เพ่ือสรางแผนท่ีและนําเขาขอมูลดวยโปรแกรม ARCG GIS Map เพ่ือสรางแผนท่ี

แหลงจําหนายในพ้ืนท่ีศึกษาจํานวน 18 แหง 

4. แบบบันทึกขอมูล Media engagement ในการติดตามแฟนเพจจํานวน 20 แฟนเพจ 

 

 

6. [การวิเคราะหขอมูล]  

เชิงปริมาณ 

1. ขอมูลเชิงปริมาณในดานประชากรศาสตร วิเคราะหโดยใชสถิติบรรยาย คือ การแสดงความถ่ี การ

กระจายความถ่ี(Frequency distribution) คาเฉลี่ย และการหาคารอยละ  

2. ขอมูลเชิงปริมาณแบบตารางไขว (Cross - tabulation)  

 3. ใชสถิติวิเคราะหการทดสอบ Chi - square เปนการหาความสัมพันธระหวางตัวแปร 2 ตัวท่ีอยูใน

มาตรการวัดระดับ Interval หรือ Ratio Scale คาท่ีไดเรียกวา สัมประสิทธิ์สหสัมพันธ โดยปกติจะมีคาอยูระหวาง 

-1.00 ถึง 1.00 

- ถามีคาติดลบ หมายความวา ตัวแปร 2 ตัวมีความสัมพันธในทิศทางตรงกันขาม 

- ถามีคาเปนบวก หมายความวา ตัวแปร 2 ตัวมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน 

- ถามีคาเปน 0  หมายความวา ตัวแปร 2 ตัวไมมีความสัมพันธกัน 

โดยใชวิเคราะหขอมูลเชิงประชากรศาสตร โดยกําหนดสมมติฐานท่ีจะทําการทดสอบดวย Pearson's 

correlation ดังนี้ 

สมมติฐานท่ี 1 การรับรูขอมูลขาวสารจากรานเหลารอบสถานศึกษาผานสื่อ Social media ท่ีตนเอง

ติดตาม มีผลตอการตัดสินใจไปใชบริการรานเหลา 

สมมติฐานท่ี 2 แรงจูงใจดานการเชิญชวน ชักชวน ดวยความถ่ีในการสงสารระดับหนึ่งจากรานเหลารอบ

สถานศึกษาผานสื่อ Social media ท่ีตนเองติดตาม มีผลตอความอยากไปหรือการตัดสินใจ  
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สมมติฐานท่ี 3 เนื้อหาดาน Music marketing ท่ีสงผานสื่อ SM จากรานเหลา ดวยความถ่ีในการสงสาร

ระดับหนึ่ง มีผลตอการอยากเขารวมกิจกรรม Music marketing นั้นๆ  

โดยมีกรอบแนวคิดเชิงปริมาณ ดังนี้ 

1.การรับรูขอมูลขาวสารราน
เหลาผานสื่อ social media

2.แรงจงูใจดานการชกัชวน 
ดวยความถี่ระดบัหนึง่ ผานสื่อ
social media

3. เนื้อหา/appeal ดานดนตรี
music sponsorship ดวย
ความถี่ระดบัหนึง่ ผานสื่อ
social media

การตดัสนิใจไปใชบริการรานเหลา

ความอยากไปใชบริการรานเหลา

ความอยากเขารวมกจิกรรมรานเหลา

การไปใชบริการรานเหลา

 

ภาพท่ี 26 ภาพแสดงกรอบแนวคดิเชิงปริมาณ 

เชิงคุณภาพ 

1. วิเคราะหผลกระทบท่ีมีตอนักศึกษาในดานพฤติกรรม การดื่ม เหตุผลในการไป แรงจูงใจท่ีไดรับ ปญหา 

การเงิน และทัศนคติตอรานเหลาและปญหารานเหลา 

2. วิเคราะหผลกระทบท่ีมีตอชุมชนในดานปญหา และการแกปญหา 

3. วิเคราะหผลกระทบท่ีมีตอสถานศึกษาในดานปญหา นโยบาย อุปสรรค ขอเสนอตอภาครัฐ และการ

แกปญหา 

4. วิเคราะหผลกระทบท่ีมีตอหนวยงานท่ีเก่ียวของในดานปญหา นโยบาย อุปสรรค ขอเสนอ และการ

แกปญหา 

 โดยมีกรอบแนวคิดเชิงคุณภาพ อางถึงกรอบแนวคิดดานผลกระทบตอสังคม(Vanclay,2003) โดยระบุไว

ในบทท่ี 3 
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บทที่ 5  ทบทวนคําสั่งคสช. 22/2558 และ ปญหาของรานเหลารอบมหาวิทยาลัย                         

 

  

รานเหลากับมหาวิทยาลัย ดูจะเปนสิ่งท่ีไมนาจะไปดวยกันได สิ่งหนึ่งคือสถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษา 

อีกสิ่งหนึ่งคือสถานท่ีอโคจร สถานบันเทิงกลางคืน แตพบวา ในความเปนจริง มหาวิทยาลัยไทยทุกแหงในทุก

ภูมิภาคมีรานเหลาลอมรอบ เรียกไดวา มหาวิทยาลัยไปเปดท่ีใด ก็จะพบรานเหลาเปดใกลเคียงท่ีนั่น จนมีคําพูด

ปรากฏในหนาหนังสือพิมพวา ประเทศไทยเปนประเทศท่ี "1 มหาวิทยาลัย 100 รานเหลา" คือ มีรานเหลาจํานวน

มากลอมมหาวิทยาลัยบางแหง รานเหลาอยูใกลมหาวิทยาลัยเสียจนอยูฝงตรงขาม หรือขางรั้วมหาวิทยาลัยกันเลย

ทีเดียว และแนนอนวาลูกคาของรานเหลา คือ นักศึกษามหาวิทยาลัยนั่นเอง 

1. [รานเหลารอบมหาวิทยาลัย มีมาตั้งแตเมื่อใด?]         

 รานเหลารอบสถานศึกษา กลายพันธุมาจากผับหรือรานเหลาท่ีเริ่มเปดในประเทศไทย(ในท่ีนี้ไมได

หมายความถึงบารเหลา/รานเหลายานพัฒนพงศหรือรานเหลาประเภทแฝงบริการทางเพศ ซ่ึงเปนรานเหลาคนละ

แบบคนละบริบท) 

ยอนหลังไปไดประมาณ 30 ป หรือชวงราวป 2527 เปนตนมา โดยเริ่มจากผับท่ีถนนเกษรกอนเปนท่ีแรก

ซ่ึงในลําดับแรกมีเพียง 2 - 3 รานในถนนนี้ และตามมาดวยผับคลายๆกันในยานหลังสวน ซ่ึงเปนท่ีแรกๆท่ี

กลายเปนยานเท่ียวกลางคืนแนวผับ ท่ีแตกตางจากยานกลางคืนอยางพัฒนพงศ และเปนท่ีแรกๆท่ีผับเริ่มกระจุกตัว

อยูในถนนหรือบริเวณเดียวกันหลายๆ ราน สงผลใหถนนยานหลังสวนเกือบท้ังเสนกลายเปน "แหลงผับ" แลวแตวา

ผับใดจะดังแคไหน ความนิยมเท่ียวผับ ในฐานะท่ีเท่ียวกลางคืนท่ีมีท่ีดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล เตน และฟงดนตรี ได

เริ่มไดรับความนิยมมากข้ึนในกลุมคนไทย ในเวลาใกลเคียงกันผับก็กระจายตัวไปยังยานสยามสแควร ยาน

อนุสาวรียชัยสมรภูมิ และบริเวณอาคารสีลมคอมเพลกซ ซ่ึงท้ังสามแหงนี้ก็อยูในบริเวณใกลเคียงกันท้ังหมด ทําให

บริเวณกลางเมืองแหงนี้ คือ หลังสวน สีลม อนุสาวรียชัย และสยามสแควร กลายเปนแหลงผับแหลงเท่ียวกลางคืน

ท่ีมีรานเหลาหลายรานรวมกันเปนยานแรกๆของกรุงเทพมหานคร และในเวลาตอมา ก็ขยายตัวไปยังทองหลอ และ 

RCA ในท่ีสุดในชวงประมาณป 2537 ซ่ึงกลายเปน "ถนน"เท่ียวกลางคืนเพราะท้ังถนนตลอดสายเปนท่ีรวมตัวของ

ผบัจํานวนมากเรียงกันไปตลอดถนน หลังจากท่ีทองหลอและ RCA โดงดัง ผับท่ีอ่ืนๆเชน สยามสแควร เกษร สีลม

คอมเพลกซ อนุสาวรีย ฯลฯ ก็ปดตัวลงไป ยานทองหลอ รัชดา หนา อตก. และ RCA มีชื่อเสียงโดงดังในฐานะยาน

ถนนเท่ียวกลางคืนท่ีมีผับทันสมัยจํานวนมากรวมกันและมีคนมีชื่อเสียง ดารา นักรองไปเท่ียวบอย จนกลายเปน

แหลงรวมตัววัยรุนจํานวนมากในแตละคืน 
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จากชื่อเสียงโดงดังของผับยานทองหลอและ RCA ซ่ึงมีชื่อมานานนับสิบป ทําใหผูประกอบการบางสวนคิด

ท่ีจะกระจายลูกคาและเลียนแบบในเวลาเดียวกัน โดยเล็งเห็นแลววา หนึ่งในกลุมลูกคาของผับบารรานเหลาแบบนี้ 

คือ เด็กมหาวิทยาลัย และปญหาหนึ่งของเด็กมหาวิทยาลัยท่ีจะมาเท่ียวยานทองหลอและ RCA คือการเดินทางจาก

มหาวิทยาลัยตนเองเขามากลางเมือง ทําใหผูประกอบการบางสวนกระจายตัวออกไปตั้งรานเหลาผับบารแบบ

เดียวกับยานทองหลอ ในบริเวณชานเมือง โดยตั้งกลุมเปาหมายไวคือ ดักลูกคากลุมมหาวิทยาลัย ใหเดินทางใกลๆ

และงาย ไมไกลจากสถานศึกษา โดยไมจําเปนตองเขาเมือง 

ดังนั้น จึงเกิดรานเหลาผับบาร ใกลสถานศึกษาหลายแหงท่ีไกลเมืองข้ึนมากอนในชวงราวป 2538 - 2539 

ในบริเวณมหาวิทยาลัยหอการคา มหาวิทยาลัยรังสิต และมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ศูนยรังสิต เพราะเปน

มหาวิทยาลัยขนาดใหญ มีนักศึกษาจํานวนมากและฐานะพอใชจายกับการเท่ียวได รวมท้ังอยูในยานชานเมืองท่ี

พ้ืนท่ียังเปดและยังวางอีกมาก ไมเหมือนมหาวิทยาลัยในเมือง เชน จุฬา มหิดล(ราชวิถี) ท่ีอยูในยานใจกลาง

กรุงเทพ ไมมีพ้ืนท่ีวางเหลือ  ทําใหเริ่มเกิดรานเหลาในบริเวณสถานศึกษายานชั้นนอกกรุงเทพข้ึนมา โดยเลียนแบบ

ผับรานเหลายานดังๆในกลางเมือง เพ่ือดักลูกคากลุมมหาวิทยาลัยไวกอน 

รานเหลารอบสถานศึกษาในยุคแรก จะเปนรานขนาดเล็กเปนสวนใหญ เนนการนั่งดื่ม ฟงดนตรีเบาๆและ

เนื่องจากยังไมมีกฎเกณฑใดๆ รานเหลารอบสถานศึกษาในยุคแรกมักจะอยูติดกับสถานศึกษาชนิดขางรั้วหรือขาม

ถนนถึง 

ตั้งแตป 2540 เปนตนมา รานเหลารอบสถานศึกษาเริ่มหนาตามากข้ึน จาก 2 - 3 รานกลายเปน 10 ราน

เรียงกันไปและเริ่มกระจุกตัวมากข้ึนเรื่อยๆจนกลายเปน "ยาน" รานเหลา และเริ่ม "ดัง" ในหมูวัยรุนดวยกันเอง 

ดึงดูดใหวัยรุนจากยานใกลเคียงเขามาเท่ียวดวย  

ในชวงป 2545 รานเหลาท่ีอยูชิดรั้วสถานศึกษาหรือขามถนนถึง ท่ีเริ่มมีมากข้ึน ไดกลายเปนปญหาภายใน

ของสถานศึกษาเองและสถานศึกษาหลายแหงไดจัดการใหรานเหลาเหลานั้นโยกยายออกไปไกลจากรั้วสถานศึกษา 

และในเวลาใกลเคียงกัน ความ "ดัง" ของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพ ทําใหเกิดการเลียนแบบ มี

ผูประกอบการไดตั้งรานเหลาแบบเดียวกันรอบสถานศึกษาในตางจังหวัด ในขณะนั้น เนนมหาวิทยาลัยประจํา

ภูมิภาค ซ่ึงเปนสถานศึกษาขนาดใหญ คือ มหาวิทยาลัยเชียงใหม และมหาวิทยาลัยขอนแกน ในท่ีสุด สถานศึกษา

หลายแหงท่ีมีขนาดใหญ ท้ังในยานชานเมืองและภูมิภาค ก็มีสภาพเหมือนกัน คือ มีรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 

และเปนเชนทุกวันนี้ 

1.2 ทําไม เด็กมหาวิทยาลัยจึงชอบไปรานเหลา?        

วัยอุดมศึกษา เปนวัยท่ีมีอิสระสูงกวาวัยเรียนอ่ืนๆ รวมท้ังมีจุดเปลี่ยนท่ีสําคัญท่ีแตกตางจากวัยเรียนระดับ

มัธยม คือ ผูปกครองใหเงินใชจายมากข้ึน ไดพบเพ่ือนใหมจํานวนมากข้ึน ไดพบรุนพ่ีรุนนอง มีเวลาเรียนในแตละ
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วันนอยลงกวาสมัยมัธยม มีเวลาวางในแตละวันมากข้ึน สถาบันการศึกษาไมควบคุมตลอดเวลาเหมือนสมัยเรียน

มัธยม และนักศึกษาจํานวนมากออกจากบานมาอยูหอพักขางนอก ยิ่งทําใหมีอิสระในการใชชีวิตสูงข้ึน  

จากการท่ีมีอิสระในการใชชีวิตมากข้ึน การมีเวลาวางมากข้ึน เปนวัยท่ีตองการความสนุกสนาน การมี

เพ่ือนมีรุนพ่ีไดพบคนมากข้ึน ไดรับเงินจากผูปกครองมากข้ึน ทําใหเกิดการชักชวนกันเท่ียวหรือแสวงหาความ

บันเทิงในชีวิตไดงายกวาเด็กมัธยม  หากเปนเม่ือกอนป 2547 รานเหลาผับบารหรือสถานบันเทิงยามกลางคืน ยังมี

อยูแคเฉพาะบางท่ี และสวนใหญอยูใจกลางกรุงเทพมหานคร การไปเท่ียวหาความบันเทิงในสถานท่ีเหลานี้จีงยังมี

ขอจํากัดในดานการเดินทางอยูมาก รวมท้ังราคาเครื่องดื่มในสถานท่ีเหลานั้นยังมีราคาสูง ทําใหการไปหาความ

บันเทิงในรานเหลาผับบารเหลานั้น มีขอจํากัด ไมสามารถไปไดบอย 

แตหลังป 2550 เปนตนมาเม่ือผูประกอบการรานเหลาผับบารขยับขยายธุรกิจมาเปดรานเหลาขนาดเล็ก

รองรับนักเท่ียวยานชานเมือง ดักนักเท่ียวชานเมืองกอนเขากรุงเทพ ทําใหการเท่ียวรานเหลาของวัยรุนมีทางเลือก

มากข้ึน เนื่องจากเดินทางใกล สะดวก รานเหลาขนาดเล็กเหลานี้คิดราคาเครื่องดื่มไมสูงเทารานใหญๆดังๆในเมือง 

ทําใหนักศึกษามหาวิทยาลัยยานชานเมืองแสวงหาความบันเทิงในรานเหลาขนาดเล็กเหลานี้มากข้ึนเรื่อยๆเพราะ

ความสะดวกเปนหลัก เม่ือสะดวก ราคาไมแพง มีดนตรีและเครื่องดื่มแอลกอฮอลบริการเหมือนรานใหญๆในเมือง

เชนเดียวกัน นักเท่ียววัยรุนจึงสามารถมาใชบริการไดบอยๆ 

ตั้งแตป 2547 เปนตนมา เริ่มมีปรากฎการณการรับนองแบบใหมในหลายๆมหาวิทยาลัย คือ หลังจากการ

เปดตัวพ่ีรหัส - นองรหัส หลังจากเปดเรียนไดประมาณ 1 - 2 เดือน งานรับนองใหมจะสิ้นสุดลงตามท่ีมหาวิทยาลัย

กําหนด และจะปดตัวลงดวยการเฉลยพ่ีรหัส-นองรหัสและทุกคนจะไดพบรุนพ่ีของตนเอง การสิ้นสุดงานรับนอง

ใหมนี้มักจะจบลงดวยการท่ีรุนพ่ีพานองใหม อาจจะท้ังสาขาหรือท้ังภาควิชาตนเองไป "รับนอง" และ "แตงคพ่ี" ท่ี

รานเหลาใกลมหาวิทยาลัย และมักจะทําเลียนแบบกันเชนนี้ในหลายๆคณะ ยังผลใหนองใหมไดรูจักรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัยไปโดยปริยาย และทําตอๆ กันรุนตอรุนจนเปนเรื่องปกติ จนหลังจากป 2553 - 2554 ท่ีหลายๆ

สถาบันการศึกษาเริ่มมีคําสั่งไมใหรุนพ่ีเลี้ยงเหลารุนนองหรือหามนําเหลามาดื่มในระหวางงานรับนอง เพราะเริ่ม

กลายเปนแฟชั่นท่ีทําตามๆกันในหลายๆ มหาวิทยาลัย ประจวบกับรานเหลารอบมหาวิทยาลัยเริ่มทยอยเปดมาก

ข้ึนเรื่อยๆ เพราะยังไมมีกฎกติกาใดเขามาควบคุม รวมท้ังการเปดรานเหลานั้นก็งายมาก และเจาของท่ีจะเปดราน

เหลาสามารถไดรับการสนับสนุนทางการเงินจากบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอลอีกดวยถาทําเลดี 

หลังป 2554 เปนตนมา ดวยความท่ีรานเหลารอบมหาวิทยาลัยมีจํานวนมาก และลูกคาคือนักศึกษา

มหาวิทยาลัยนั้นก็มีจํานวนไมขาดมีตอเนื่องทุกๆป ทําใหธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหการสนับสนุนรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัยมากข้ึน และใชกลยุทธ Music marketing ในการสรางแรงดึงดูดใหลูกคาวัยอุดมศึกษาเขารานเหลา

มากข้ึน เม่ือมีการโปรโมทคอนเสิรตนักรองชื่อดังท่ีวัยรุนนิยมตั้งแตวง Mild, Squeez Animal, Tattoo colour, 

Jetset'er ฯลฯ ท่ีเดินสายเลนคอนเสิรตตามรานเหลารอบมหาวิทยาลัย ก็ยิ่งทําใหวัยรุนอุดมศึกษาเขารานเหลา

มากข้ึนๆจนกลายเปนเรื่องปกติไปอีกเรื่องหนึ่ง 
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คําตอบของกลุมตัวอยางวัยเรียนท่ีมีตอการไปรานเหลา ตางก็แสดงทัศนคติสนับสนุนคานิยมวา การไปราน

เหลารอบสถานศึกษาเปนเรื่องปกติ ดังนี้ 

"นักศึกษามหาลัยไปรานเหลาแถวมอนี่เปนเรื่องปกตินะครับ รานมีคอนเสิรตก็ไปฟงเพลง คลาย เค รี ย ด

 ไปสนุกกับเพ่ือนๆ มันก็เปนเรื่องปกติ"--นักศึกษาชายวัย 19 ป 

 "ไปรานเหลาหลังมอ เพราะเพ่ือนๆ ทุกคนอยูท่ีนั่นรวมตัวกัน มันงายและสะดวกไมตองเดินทางไกล

 เมาหนักแคไหนก็กลับได และมันเปนท่ีคุนเคยเพราะมีแตเด็กท่ีมอนี้ ท้ังนั้นก็ไมมีเรื่องกันดวย ถาไป

 ท่ีอ่ืน นอกจากมันไกล มันก็ไมคุนเคยและกลัวมีเรื่องกับเจาถ่ิน"--นักศึกษาชายวัย 20 ป 

 "ไปราน เหล าหลั งมอ ตามช วงเทศกาลค ะและวัน เกิด  วัน เกิด เราวัน เกิด เพ่ื อน  คือไปปารตี้ 

 สนุกสนานคลายเครียดกับเพ่ือนๆ เรื่องการกินเหลามันเปนเรื่องรองแตไปเพราะสนุกมากกวา"--

 นักศึกษาหญิงวัย 19 ป 

 "ท่ีชอบไปรานเหลา เพราะคอนเสิรตกับวงท่ีชอบไปกรี๊ดๆเตนๆ โดยเฉพาะตอนคอนเสิรตสงกรานต

 นี่สนุกมากเพราะคอนเสิรตใหญเวทีใหญมีทุกอยางคือมันเปนความสนุกท่ีวัยรุนชอบ อยูกับเพ่ือนๆ

 ดวย สนุกมากๆ"--นักศึกษาหญิงวัย 20 ป 

 "ท่ีไปรานเหลาแถวมอคือเพ่ือนชวนๆกันไป เด๋ียวคนนั้นคนนี้ก็แทคมาประมาณไปม้ัยๆ ตามมาๆท่ีนี่

 นะ โตะนี้นะ พวกเราสวนใหญก็อยูหอกันแถวๆ นี้เพ่ือนชวนก็แวะไปคะ ไปมันก็ตองกินเหลากันก็ แล วแต

 วาจะกินมากกินนอย สมมติวารานมีงานมีคอนเสิรต ก็อาจกินเยอะหนอยโดยเฉพาะงาน ปารตี้สงกรานต"-

 -นักศึกษาหญิงวัย 20 ป 

 "ท่ีไปรานเหลากันจริงๆในกลุมเราคือไปเพราะคอนเสิรต เพราะมันมีคอนเสิรตเราถึงไป อยางเชนเราชอบ

 วงไทเทเนียม เห็นมีวาไทเทจะมาท่ีรานเหลา ก็จองบัตรเลย ไปเลยเพราะ ชอบวงนี้คิดวาไดไปฟงไทเทรอง

 สดก็คุมแลว สวนเรื่องเหลาก็ชอบอยูสองยี่หอท่ีจัดคอนเสิรตไดดี ถามีคอนเสิรตก็ไปบอยเพราะถา ร าน จั ด

 คอนเสิรตไดดี มิกซเพลงไดสนุก ก็มันสมาก ไปแลวก็โดนใจ"--นักศึกษาหญิงวัย 21 ป 

 หรือ Comment ท่ีเหลานักศึกษาท่ีไปเท่ียวรานเหลา Comment หรือรีวิวรานเหลาในแฟนเพจ ดังนี้ 
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ภาพท่ี 27 ภาพแสดง Comment ท่ีนักศึกษาท่ีไปเท่ียวรานเหลา Comment หรือรีวิวรานเหลาในแฟนเพจ 
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ภาพท่ี 28 ภาพแสดง Comment ท่ีนักศึกษาท่ีไปเท่ียวรานเหลา Comment หรือรีวิวรานเหลาในแฟนเพจ (ตอ) 
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ภาพท่ี 29 ภาพแสดง Comment ท่ีนักศึกษาท่ีไปเท่ียวรานเหลา Comment หรือรีวิวรานเหลาในแฟนเพจ(ตอ) 

จะเห็นไดวา แรงจูงใจท่ีทําใหกลุมวัยอุดมศึกษานิยมไปเท่ียวรานเหลาแถวสถานศึกษา ก็คือ Music 

marketing นั่นเองท่ีสรางความสนุกสนาน ความพึงพอใจ รวมกับความสะดวกความงาย ใกล ก็สงผลใหรานเหลา

รอบสถานศึกษาเปนท่ีนิยมในกลุมเด็กมหาวิทยาลัย 

 

1.3 ความสําคัญของรานเหลารอบสถานศึกษา ตอ ธุรกิจเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล 

ต้ังแตป 2550 เปนตนมา ธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลเล็งเห็นวา รานเหลารอบมหาวิทยาลัยเปน 

Distribution channel ท่ีดี เพราะมีกลุมลูกคาวัยรุนจํานวนมากอยูท่ีนี่ทุกวันและอยูเกือบตลอดปในบริเวณนี้ 

ประกอบกับแรงกดดันจากทางกฎหมายท่ีหามโฆษณา หามทําโปรโมชั่นและอ่ืนๆ ทําใหธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล

หันมาใชรานเหลารอบมหาวิทยาลัยในการทําสิ่งท่ีถูกหามโดยกฎหมายและไมสามารถทําในพ้ืนท่ีเปดเผยได และใช

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยเปนชองทางการขายและชองทางสื่อสารแบรนดท่ีสําคัญมากชองทางหนึ่ง ทําใหธุรกิจ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล เปลี่ยนกลยุทธการตลาด โดยนําเอา Music sponsorship เปนหลักในการทําตลาดผานราน

เหลารอบมหาวิทยาลัย เพราะดนตรีดึงดูดวัยรุน และจากป 2550 เปนตนมา ก็พบวาการใช Music sponsorship 

ในการทําตลาดผานรานเหลารอบมหาวิทยาลัย ประสบความสําเร็จอยางสูง 
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ต้ังแตป 2557 เปนตนมา จะเห็นไดวา ธุรกิจเครื่องด่ืมแอลกอฮอล เลิกทํากิจกรรมการตลาดหลายอยาง 

เชน กิจกรรมแนว CSR หรือกิจกรรมแนวเมาไมขับ กิจกรรมแนวผจญภัย และอ่ืนๆอีกมาก แตหันกลับมาชูธง 2 

กลยุทธหลักใหเปน Flagship strategy ของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลตั้งแตป 2557 จนถึงปจจุบัน คือ Music 

sponsorship และ Sports sponsorship โดยขยายท้ังสองกลยุทธแนวราบ คือ ขยายออกไปใหครอบคลุมทุก 

Distribution/Communication channel เชน ลานเบียร เวทีคอนเสิรต มินิคอนเสิรตแทรกไปตามงานตางๆ 

เทศกาลทองถ่ินแทรกดวยเวทีดนตรี หรือแมกระท่ังการเปดพ้ืนท่ีข้ึนมาเองเพ่ือแทรกเวทีดนตรีเขาไป และรวมไปถึง

รานเหลารอบสถานศึกษา ท่ีธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลใช Music sponsorship เปนกลยุทธหลักท่ี Partner 

รวมกับธุรกิจรานเหลา ถาไมมีดนตรี ก็ไมมีวัยรุนเขารานเหลารานนั้น 

การพยายามผูก Music sponsorship ของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลกับรานเหลา ไมใชแคตองการ

ชองทางขายเทานั้น แตเปนความพยายามท่ีจะสราง norm ใหมใหกับวัยรุน Generation ใหม ใหโตข้ึนมากับ 

Norm ใหมนี้ท่ีวา มีดนตรีตองมีเครื่องดื่มแอลกอฮอล เชียรกีฬาตองมีเครื่องดื่มแอลกอฮอล มิฉนั้นจะไมสนุกและ

เปนเรื่อง"ปกติ" เปนการผูกให ดนตรีและกีฬา กลายเปนของเขากันกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล และรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัย จึงถูกใชเพ่ือการนี้ไดอยางประสบความสําเร็จท่ีสุด  

สรุปประเด็นท่ีธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลใชประโยชนจากการมีรานเหลารอบสถานศึกษา ดังนี้ 

o Music sponsorship ในรูปตางๆ เชน มินิคอนเสิรต/นักรองเดินสายทัวรอัลบั้มใหม/ คอนเสิรตแทรกไป

ตามเทศกาล เชน สงกรานต วาเลนไทน ฮัลโลวีน/เบียรปารตี้ /ดีเจ 

o Sales channel เปนชองทางการขายท่ีดี เพราะมีลูกคาจํานวนมากตลอดเวลาและมีตลอดป 

o Promotional channel สามารถทํากิจกรรมสงเสริมการขายไดทุกอยางท่ีไมสามารถทําไดในท่ีอ่ืนๆ เชน 

แจกเหลาชิมฟรี เปดบูธแนะนําสินคาใหม เลนเกมชิงรางวัล ขายบัตรพวงเบียร ฯลฯ 

o Brand communication สามารถสื่อสารตราสินคาไดทุกอยางทุกแบบท่ีไมสามารถทําไดท่ี อ่ืน เปน

ชองทางโฆษณาและเชื่อมโยงออกจากรานเหลาไปยังชองทางสื่อสารอ่ืนๆได เชน Fanpage ของรานเหลา 

lineของรานเหลา ท่ีธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลสามารถ Partner กับรานเหลาในการฝากโฆษณาฝาก

สื่อสารได 

o Sports sponsorship แฝงในรานเหลาไดในชวงเทศกาลบอล ยิ่งเปนการตอกย้ํา Norm วามีบอลตองมี

เบียร และสามารถทํากิจกรรมโปรโมชั่นอ่ืนๆผนวกเขาไปไดดวย 

o สามารถโฆษณาไดทุกรูปแบบในรานเหลา และในชองทางสื่อสารของรานเหลา 

o สามารถทําการขายไดทุกรูปแบบในรานเหลา และในชองทางสื่อสารของรานเหลา เชน เสนอราคาพิเศษ 

ขายเบียรพวงบัตรคอนเสิรตในราน หรือเอาหางบัตรคอนเสิรตไปซ้ือเครื่องดื่มในราคาพิเศษ ฯลฯ 

o สามารถ partner กับธุรกิจบุหรี่ในการออกบูธรวมกันหรือเปดคอนเสิรตรวมกันในรานเหลา 
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o เปนชองทางทําตลาด ทดสอบตลาด ทดสอบกลยุทธใหม ของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ปจจุบัน พบวา เกือบทุกมหาวิทยาลัยใหญๆ ในกรุงเทพมหานครและภูมิภาค จะมีรานเหลาลอมรอบหรือ

ใกลเคียง ถึงแมบางสวนจะถูกกดดันจนตองยายออกใหไกลสถานศึกษา แตก็ยังอยูใกลเคียงชนิดท่ีเดินทางถึงงายๆ 

รานเหลาพวกนี้จะมีลักษณะกระจุกตัวกันอยูรวมกันเปนเสมือน Cluster หนึ่งๆ จะเริ่มมีชีวิตชีวาในตอนหัวคํ่าไป

จนถึงประมาณตีสามหรือตีสี่ และไดรับการสนับสนุนจากธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลในทางใดทางหนึ่ง ไมวาจะเปน

ปายโฆษณาปายชื่อรานและปายไฟทุกประเภทในราน ไปจนถึงสนับสนุนกิจกรรม ของแจก และอ่ืนๆ รานเหลา

รอบมหาวิทยาลัย ณ ปจจุบัน จึงไมใชแคท่ีนั่งกินดื่มอยางเดียว แตกลายเปนพ้ืนท่ีสังสรรคเต็มรูปแบบและถูก

เปลี่ยนใหเปน Concert space ท่ีมีท้ังดื่มได ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลได สูบบุหรี่ได เตน และดนตรี ซ่ึงการเปด

เวทีคอนเสิรตท่ีอ่ืนอาจทําไมได รานเหลารอบสถานศึกษา จึงไมใชแคท่ีกินด่ืม "ธรรมดาๆ" แตคือ Distribution 

channel ท่ีสําคัญมากท่ีสุดของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล และเปน Communication channel ของธุรกิจ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลอีกดวย นอกจากเปนชองทางขายและชองทางสื่อสารแบรนดแลว รานเหลารอบสถานศึกษา 

ยังถูกใชเปนแหลงกระทําการผิดกฎหมายตาม พรบ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ในทุกรูปแบบท่ีผิดกฎหมาย ยิ่งปลอยปละละเลยการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษามากเทาใด วัยรุนยุคใหมก็ยิ่ง

มองเห็นวารานเหลารอบสถานศึกษาเปนเรื่อง "ปกติ" มากข้ึนเทานั้น 

Music marketing กลยุทธสําคัญของรานเหลารอบมหาวิทยาลัย    

 Music marketing เปนกลยุทธท่ีธุรกิจรานเหลาและธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลนํามาใชเพ่ือดึงดูดใหลูกคา

วัยอุดมศึกษาเขารานเหลา จากการรวบรวมขอมูลตลอดป 2558 - 2559 พบวา ธุรกิจรานเหลาและธุรกิจเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลจะเปน Co - sponsor กัน โดยนิยมจัดใน 5 รูปแบบดังตอไปนี ้ 
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Music marketing mini concertseasonal event

beer buffet party
special event

tour concert

คือ:กิจกรรมพิเศษตามฤดกูาล 
เช่น สงกรานต์ เคาท์ดาวน์

ลกัษณะเด่น: ดนตรี+กิจกรรม
พิเศษ

คือ:นกัร้อง/วง แสดงสดในร้าน 
แตจ่ะแสดงแคไ่มกี่�เพลงหรือมา

แสดงแคร่ะยะสั �นๆ

ลกัษณะเด่น: ดนตรีที�เน้นวงที�
กําลงัดงั

คือ:กิจกรรมดื�มเบียร์ไมอ่ั �นใน
ราคาแพคเกจ

ลกัษณะเด่น: แพคเกจดื�มเบียร์ไม่
อั �นในราคาพิเศษ+ดนตรี+

กิจกรรมเสริม

คือ:กิจกรรมพิเศษกลางแจ้ง
ขนาดใหญ่

ลกัษณะเด่น: คอนเสิร์ตสด+
กิจกรรมพิเศษ+ตลาดนดัแนว

อินดี �

คือ:คอนเสิร์ตแบบ
เดินสายแสดงตามที�

ตา่งๆที�ได้โฆษณาไว้

ลว่งหน้า

ลกัษณะเด่น: ร้าน
เหล้าขายบตัรและ

ลงโฆษณา
 

 ภาพท่ี 30 ภาพแสดงกลยุทธ Music marketing ของรานเหลารอบมหาวิทยาลยั 

จะเห็นไดวา  แรงดึงดูดหนึ่งประการท่ีทําใหวัยรุนวัยอุดมศึกษานิยมเขารานเหลา คือ ดนตรี ท่ีถูกนํามา

แฝงกลยุทธตางๆกัน โดยมีดนตรีนํา ตามดวยโปรโมชั่นสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเปนสปอนเซอรหรือ         

Co-partner ของกิจกรรมดนตรีนั้นๆซ่ึงอาจมีมากกวา 1 ยี่หอ และสรางสรรคออกมาในรูปแบบกิจกรรมสันทนา

การตางๆ เชน มินิคอนเสิรต ปารต้ีสาดน้ํารับเทศกาลสงกรานตและมีดนตรีดวย กิจกรรมแตงกายแฟนซีรับวัน   

ฮัลโลวีน+ดนตรี  ดีเจเปดแผนมิกซเพลง หรือนักรองเดินสาย ฯลฯ ซ่ึง Music marketing เหลานี้เองท่ีกลายเปน

แรงจูงใจหลักของวัยรุนใหเขาหารานเหลา เสริมดวยแรงจูงใจดานราคาของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล เชน 

โปรโมชั่นเบียรราคาพิเศษในงานคอนเสิรต เบียรบุฟเฟตราคาแพคเกจรวม+มินิคอนเสิรต ซ้ือบัตรเขางานแลกเบียร

ฟรี ฯลฯ 

 

 

 

 

2. [ปญหาของรานเหลารอบมหาวิทยาลัย ในปจจุบัน และทบทวนคําสั่ง คสช.22/2558] 

2.1 ทบทวนคําสั่ง คสช. 22/2558 
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ปรากฎการณรานเหลารอบมหาวิทยาลัย กลายเปนประเด็นรอนทางสังคมและกลายเปนพาดหัวขาวหนา

หนึ่งในสื่อตางๆ และทําใหสังคมหันกลับมาพิจารณาประเด็นรานเหลารอบมหาวิทยาลัยอีกคํารบหนึ่งวา การมีราน

เหลารอบมหาวิทยาลัยคือภัย และนับวันยิ่งเฟองฟูจนควบคุมไมได หลังจากท่ีนายกรัฐมนตรีไดเอยปากถึงปญหา

รานเหลา เหลาปน และบารากูในรายการคืนความสุขใหประชาชน(2558) วา 

“...ท่ีติดกันมากซ่ึงอันตรายท้ังสิ้น เหลาปนท่ีจําหนายโดยใชรถเข็น ตามตรอก ซอก ซอย ตอนนี้เจา

 หนาท่ีตํารวจและหนวยงานท่ีเก่ียวของ ตองไปดูแล ใหวาถูกหรือผิดกดหมาย ไมอยางนั้นสังคมจะ ย่ําแยอยู

 แบบนี้ จะบอกวาผมไปทําลายความสุข ซ่ึงไมใชความสุขนั้นถือวาเปนความทุกข สําหรับ คนอ่ืน  กั บ พ อ

 แม กับตัวเอง ผมวาไมใชความสุขท่ีแทจริง”  

นายกรัฐมนตรีไดมีคําสั่ง คสช.ฉบับท่ี 22/2558 ลงนามในวันท่ี 22 ก.ค. 2558 เนื้อหาคําสั่งนี้เนนย้ําการ

ควบคุมสถานบริการหรือสถานประกอบการท่ีเปดใหบริการในลักษณะท่ีคลายกับสถานบริการ โดยหามสถาน

บริการทําผิดกฎหมาย คือ หามปลอยใหคนอายุต่ํากวา 20 ป เขา หามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลลใหคนอายุต่ํากวา 

20 ป หามเปดเกินเวลา และหามตั้งสถานท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใกลหอพัก สถานศึกษา i ตอมาในวันท่ี 12 

ต.ค. 2558 นายกรัฐมนตรี ไดลงนามในประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่องกําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา พ.ศ. 2558  โดยมีเจตนารมณท่ีจะย้ําเตือนคําสั่ง คสช.ท่ี 22/2558  ท่ีหามมิ

ใหมีสถานท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลตั้งอยูบริเวณใกลเคียงสถานศึกษาหรือหอพักใกลเคียงสถานศึกษา 

คําสั่งนี้มีใจความสําคัญอยูท่ีการควบคุมรานเหลาใกลสถานศึกษาและสถานบันเทิงท่ีอยูใกลสถานศึกษา 

รวมท้ังมีประเด็นอ่ืนๆในคําสั่งนี้รวมดวย เชน การแขงรถจักรยานยนตบนทองถนน 

โดยกรม 41สรรพสามิตไดสนองตอบนโยบายนี้ดวยการสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษาท่ัวประเทศ พบมี

ท้ังสิ้น 1,960 ราน สุมเสี่ยงตอการใชบริการของนักศึกษาเยาวชน 327 ราน41

ii  

นายกรัฐมนตรีมีนโยบายท่ีชัดเจนวาเจาหนาท่ีจะตองดําเนินการบังคับใชกฎหมายอยางเครงครัด เพ่ือดูแล

สวัสดิภาพและความปลอดภัยของเด็กและเยาวชน สวนรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีไดรับอนุญาตใหประกอบ

กิจการ กอนวันท่ีคําสั่ง หน.คสช. ท่ี 22/2558 จะมีผลใชบังคับ ก็ใหสามารถประกอบการตอไปได แตตองไมกระทํา

ผิดตามขอ 4 แหงคําสั่งดังกลาว คือ เปดเกินเวลาท่ีกฎหมายกําหนด และขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแกผูท่ีมีอายุตํ่า

กวา 20 ป มิฉะนั้นอาจถูกสั่งเพิกถอนใบอนุญาตหรือสั่งปดสถานประกอบการได ขณะเดียวกันใหเจาหนาท่ีงดเวน

การออกใบอนุญาตเพ่ิมเติมแกผูประกอบการรายใหมในเขตนั้น สวนการกําหนดเขตพ้ืนท่ี (Zoning) เพ่ืออนุญาตให

ตั้งสถานประกอบการ อยูระหวางการพิจารณาทบทวนและปรับปรุงใหเหมาะสมสอดคลองตามสภาพของแตละ

จังหวัดตอไป 
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ภาพท่ี 31 ภาพแสดงประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายเครื่องดืม่แอลกอฮอลรอบสถานศึกษา 

Timeline ของมาตรการทางกฎหมาย 

1. 300 เมตรรอบสถานศึกษา ประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่อง การหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใกล

สถานศึกษาในระยะ 300 เมตร นายกรัฐมนตรีไดลงนามแลวและควรจะมีผลบังคับใชไดในเดือนสิงหาคม 2558 แต

ประกาศฯ ฉบับนี้ไมไดประกาศใชในราชกิจจานุเบกษา เนื่องจากถูกทักทวง 

2. ประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี เรื่อง กําหนดสถานท่ีหรือบริเวณหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบ

สถานศึกษา พ.ศ. 2558 ตัดคําวา 300 เมตรออก ใหสอดคลองกับคําสั่ง คสช ท่ี22/58 ขอ 6 

413. วันท่ี 22 กรกฎาคม 2558 คําสั่งหัวหนาคณะรักษาความสงบแหงชาติ ท่ี 22/2558 เรื่อง มาตรการใน

การปองกันและแกไขปญหาการแขงรถยนตและรถจักรยานยนตในทาง และการควบคุมสถานบริการหรือสถาน

ประกอบการท่ีเปดใหบริการในลักษณะท่ีคลายกับสถานบริการ ไดประกาศในราชกิจจานุเบกษา 

4. หนังสือซักซอมความเขาใจ จากอธิกบดีกรมพินิจและคุมครองเด็กและเยาวชน ซ่ึงเปนเลขานุการ

คณะกรรมการอํานวยการประสานกํากับติดตามผลการดําเนินงานตามคําสั่ง คสช. ท่ี 22/2558 ใจความสรุปไดวาผู

ท่ีไดรับอนุญาตใหจําหนายสุราอยูกอนหนาวันท่ีคําสั่ง คสช. 22/58 ใชบังคับ ถึงแมจะอยูใกลเคียงสถานศึกษา ให

สามารถประกอบการตอไปได แตใหงดเวนการออกใบอนุญาตใหกับรายใหมในเขตนั้น 
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2.2 ผลกระทบหลังการประกาศใชคําสั่ง คสช. และประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี 

2.2.1 ผูประกอบการปฏิเสธ "มีรานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมไดสรางนักดื่มหนาใหมเพ่ิมข้ึน" 

ผลกระทบหลังการประกาศใชคําสั่ง คสช 22/2558 พบวา รานเหลาบริเวณใกลเคียงมหาวิทยาลัย

หอการคาไทยเผยวา จํานวนลูกคาลดลง ทําใหผูประกอบการสวนหนึ่งตองยอมรับกับสภาพท่ีเกิดข้ึน และกลาววา 

รานตองปดภายในเวลา 24.00 น. ขณะท่ีปจจุบันลูกคาเขารานชาลงเฉลี่ยในชวง 20.00 - 21.00 น. เวลาใหบริการ

ท่ีนอยลงจึงเปนปจจัยท่ีกระทบตอรายได iii 

หลังการออกขาวเรื่อง 300 เมตรรอบสถานศึกษา พบวา กลุมผูประกอบการรานเหลาไดรวมตัวกันและมี

การแถลงขาวตอบโตเรื่องนี้ นาย พรหมมินทร ผิวเพชร ตัวแทนผูประกอบการและกลุมผูประกอบการรานเหลาใกล

มหาวิทยาลัยจํานวน 25 คน ไดประชุมหารือแนวทางปญหาหลังรัฐบาลออกกฎหมายหามขายแอลกอฮอลใกล

สถานศึกษาตํ่ากวา 300 เมตร และไดกลาววา หลังจากท่ีรัฐบาลออกกฎหมายและมีการบังคับใชทําให

ผูประกอบการรานเหลาไดรับผลกระทบอยางหนัก มีผูไดรับผลกระทบท้ังทางตรง คือ รานเหลาท่ีเปดมานานแลว 

และทางออมคือ รานขายของชํา รวมท้ังรานอาหารท่ัวไปท่ีอยูใกลสถานศึกษาแลวขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล ซ่ึง

อยากใหรัฐบาลไดมาดูแลและชวยแกไขปญหานี้ รวมท้ังการมองวารานเหลาใกลสถานศึกษาจะทําใหมีนักดื่มหนา

ใหมเพ่ิมข้ึนนั้น หากมองความเปนจริงนักดื่มก็สามารถไปดื่มรานท่ีไกลจากสถานศึกษาได นอกจากนี้หากรานไหนมี

การดื่มแลวทะเลาะวิวาทกันก็ควรแกไขทีละแหงไป ไมใชเหมารวมวาทุกปญหาเกิดจากรานเหลาไกลสถานศึกษาiv 

เจาของรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยหอการคาไทย ใหความเห็นคลายกันวา หากใหเลิกรานเหลาไปเลย

อาจจะมีผลกระทบในเรื่องรายได และการออกมาตรการควบคุมรานเหลาพ้ืนท่ี 300 เมตร รอบมหาวิทยาลัย คิดวา

ใชไมไดจริง เพราะไมไดหามคนกิน การมาควบคุมรานเหลาก็เหมือนแกปญหาปลายเหตุ 0 ครอบครัวของนักศึกษาท่ี

ดื่มสุราควรอบรมปลูกฝงนักศึกษามากกวาจะเปนการแกปญหาท่ีตนเหตุไมใชรานเหลาv 

เจาของราน "ฉายวันนี้ ป 1" แถวมหาวิทยาลัยหอการคาไทย ใหความเห็นวา หากใหเลิกรานเหลาไปเลย

อาจจะมีผลกระทบในเรื่องรายไดบางในชวงแรก อาจตองปรับตัว ตองทําใจเพราะวาเปนกฎหมาย แตทางรานเปน

รานอาหารเปดตั้งแต 11 โมง ขายต้ังแตกลางวันจึงไมคอยมีปญหาอะไร นักศึกษาเขามาใชบริการท่ีนี่สวนใหญจะ

เปนนักศึกษาโต มีเงินมาทานอาหารหรือดื่มเหลาไปดวย0 การออกมาตรการ ควบคุมรานเหลาพ้ืนท่ี 300 เมตร รอบ

มหาวิทยาลัย คิดวา "ใชไมไดจริง เพราะไมไดหามคนกิน การมาควบคุมรานเหลาก็เหมือนแกปญหาปลายเหตุ หาก

จะควบคุมเหลาจริงๆ ก็ควรควบคุมต้ังแตโรงกลั่นเลย เชน ภาษีเหลา หรือมีกฎหมายควบคุมการผลิตในแตละป

ออกมาเลยวาผลิตไดเทาไหรตอป ไมใชวาใหผลิตเหลาผลิตบุหรี่ได มีใบอนุญาตขายแตใหขายไมได อันนี้ก็คนละ

เรื่องกัน0 ควรปลูกฝงในเรื่องของการดื่มมากกวา สงเสริมกันตั้งแตในครอบครัว เพราะบางทีเขาเห็นวาพอแมกินเปน

ปกติ เขาก็กินกันมาตอๆ สังคมเราคิดวาการกินเหลาเปนเรื่องธรรมดา จึงคิดวาการอบรมสั่งสอนเด็กมาตั้งแตตน

เปนเรื่องท่ีสําคัญกวา" vi 
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ผู้ประกอบการร้านเหล้าออกมากล่าวว่าตนเองเดือดร้อนจากการที�สื�อมวลชนและ

มหาวิทยาลัยออกข่าวเรื�องร้านเหล้ารอบม.หอการค้า  
 

ภาพท่ี 32 ภาพแสดงผูประกอบการรานเหลาออกมากลาววาตนเองเดือดรอนจากสื่อมวลชนเรื่องการออกขาวรานเหลา 

ผู้ประกอบการร้องเรียนมายังกระทรวงยุติธรรม ว่าได้รับความเดือดร้อนจากมาตรการ

ควบคุมร้านเหล้ารอบสถานศึกษา โดยกล่าวว่า มีผลกระทบต่อเศรษฐกิจและชาวบ้าน

ระดับรากหญ้า

 

ภาพท่ี 33 ภาพแสดงถึงผูประกอบการทําหนังสือรองเรยีนรัฐมนตรีวาการกระทรวงยุติธรรม 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

73 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ผู้ประกอบการร้านเหล้ารอบสถานศึกษารวมตัวแถลงจุดยนืว่าได้รับความไม่เป็นธรรม

และเดือดร้อนจากมาตรการควบคุมร้านเหล้ารอบสถานศึกษา ยนืยนัว่ามาตรการนี �

ไม่ได้แก้ปัญหาเยาวชนดื�มเหล้า

 

ภาพท่ี 34 ภาพแสดงถึงผูประกอบการทําหนังสือรองเรยีนรัฐมนตรีวาการกระทรวงยุติธรรม(ตอ) 
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จะเห็นไดวา ผูประกอบการรานเหลาตอบโตนโยบายนี้อยางชัดเจน และมีการรวมกลุมกันเพ่ือแสดงทาทีไม

ยอมรับมาตรการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษา โดยอางความไมเปนธรรม ความเดือดรอน และการตกงานของ

พนักงานลูกจางนักดนตรีในราน รวมท้ังกลาววา นโยบายนี้เปนการแกปญหาท่ีปลายเหตุ เพราะไมไดแกปญหาการ

ดื่มของเยาวชน 

พบวา กลุมผูประกอบการไดรวมตัวกันแถลงขาวตอสื่อมวลชนประมาณ 2 รอบ แตมีสื่อมวลชนใหความ

สนใจทําขาวนอยมาก ไมมีสื่ออ่ืนๆมารวมทําขาวหรือเกาะประเด็นนี้ตอ การรวมตัวกันจึงยุติไปในท่ีสุด ทําใหกระแส

ตอตานจากฝงผูประกอบการสลายตัวลงอยางเร็วในเวลาประมาณ 1 เดือน 

2.2 .2 ราน เหล ารอบมหาวิทยาลัยในสื่ อมวลชน และ การใหข าวโดยอธิการบดีสอง

สถาบันการศึกษา 

 ประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษา กลายมาเปนประเด็นใหญในสังคม จากสองเหตุการณท่ีเก่ียวของกับ

สถาบันการศึกษาโดยตรง ดังนี้ 

 1) อธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการคา นางเสาวณีย ไทยรุงโรจน ไดเชิญสื่อมวลชนลงพ้ืนท่ีตรวจสอบราน

เหลารอบมหาวิทยาลัยหอการคาท่ีมีจํานวนมากจนควบคุมไมได ทําใหประเด็นนี้กลายเปนขาวหนาหนึ่งใน

สื่อมวลชนหลายสํานักตามมาในวันท่ี 6 เมษายน 2558 

 2) การเสียชีวิตของนักศึกษารายหนึ่งท่ีเปนนักฟุตบอลของมหาวิทยาลัยรังสิต ท่ีถูกยิงเสียชีวิตหลังไปเท่ียว

รานเหลาหลังมหาวิทยาลัยในวันท่ี 29 พ.ค.2558  โดยอธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต ดร.อาทิตย อุไรรัตน เปนผูเปด

ประเด็นและเรียกรองใหผูมีอํานาจหนาท่ีเรงดําเนินงานปราบปรามและควบคุม โดยเปดประเด็นผานสื่อ social 

media ของตนเองคือบัญชีเฟซบุค Arthit Ourairat  ซ่ึงมีผูติดตามจํานวนมากและสื่อมวลชนไดหยิบยกมาเปน

ประเด็นขาวในวันตอมา 

 การท่ีสถานศึกษาท้ังสองแหง ไดเปดโปงเรื่องปญหารานเหลารอบสถานศึกษาตอสื่อมวลชน ทําให

สื่อมวลชนจํานวนมากติดตามทําขาวประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษา อยูเปนเวลาเกือบ 3 อาทิตย ผลคือ

กลายเปนหัวขอขาวท่ีใหญท่ีสุดในสื่อมวลชน ในชวงเดือนตุลาคม 2558 มีถึง 18  สื่อท่ีไดทําขาวประเด็นรานเหลา

รอบสถานศึกษา เชน ขาวชอง7  รายการครอบครัวขาวชอง 3  ไทยรัฐทีวี เนชั่นทีวี  ไบรททีวี  PPTV  TNN24  

ไทยพีบีเอส  นสพ.โพสตทูเดย นสพ.เดลินิวส นสพ.ไทยรัฐ  นสพ.บานเมือง นสพ.คมชัดลึก  นสพ.มติชน  กรุงเทพ

ธุรกิจ  เว็บขาวผูจัดการออนไลน เรียกไดวา กลายเปนประเด็นใหญของสังคมในชณะนั้น 
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ขาวเรื่องรานเหลารอบ

สถานศึกษา

คมชัดลึก

บานเมือง

 

ภาพท่ี 35 ภาพแสดงขาวเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษาของสื่อมวลชนตางๆ (คมชัดลึก,บานเมือง)  

ขาวเรื่องรานเหลารอบ

สถานศึกษา

โพสตทูเดย

 

ภาพท่ี 36 ภาพแสดงขาวเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษาของสื่อมวลชนตางๆ (โพสตทูเดย) 
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ขาวเรื่องรานเหลารอบ

สถานศึกษา

ชอง3

 

ภาพท่ี 37 ภาพแสดงขาวเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษาของสื่อมวลชนตางๆ(ชอง 3) 
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ข่าวอธิการบดีมหาวทิยาลัยหอการค้าไทยร้องเรียนสื�อมวลชนเรื�องร้านเหล้ารอบ

สถานศึกษา

ข่าวอธิการบดีมหาวทิยาลัยหอการค้าไทยร้องเรียนสื�อมวลชนเรื�องร้านเหล้ารอบ

สถานศึกษา

 

ภาพท่ี 38 ภาพแสดงขาวอธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการคาไทยรองเรียนสื่อมวลชนเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษา 
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ข่าวนักศึกษามหาวิทยาลัยรังสิตเสียชีวิตจากการทาํร้ายร่างกายในร้านเหล้าบริเวณมหาวิทยาลัย 

ข่าวนี �เป็นอีกหนึ�งต้นเหตุที�ก่อให้เกิดปรากฎการณ์ควบคุมร้านเหล้ารอบสถานศึกษา
  

ภาพท่ี 39 ภาพแสดงขาวนักศึกษามหาวิทยาลยัรังสติเสียชีวิตจากการทํารายรางกายในรานเหลารอบสถานศึกษา 
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Facebook status ของ ดร.อาทิตย์ อุไรรัตน์ อธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต ในประเด็นนักศึกษาเสียชีวิตจากการไป

ร้านเหล้าบริเวณมหาวิทยาลัย โดย stutus นี �สื�อมวลชนได้แชร์เป็นจาํนวนมากและก่อให้เกิดสกู๊ปข่าวตามมา
 

ภาพท่ี 40 ภาพแสดง Facebook Status ของ ดร. อาทิตย อุไรรัตน ในประเด็นนักศึกษาเสียชีวิตจากการไปรานเหลาบรเิวณ

มหาวิทยาลยั 
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Facebook status ของ ดร.อาทติย์ อุไรรัตน์ อธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต ใน

ประเด็นนักศกึษาเสียชีวิตจากการไปร้านเหล้าบริเวณมหาวิทยาลัย โดย stutus นี �ได้
ร้องเรียนไปยัง รมต.กระทรวงสาธารณสุข

 

ภาพท่ี 41 ภาพแสดงขอความ Facebook Status ของ ดร. อาทิตย อุไรรัตน ในประเด็นรองเรียนไปยงัรัฐมนตรีกระทรวง

สาธารณสุข 

ในเวลาตอมา ท่ีประชุมอธิการบดีแหงประเทศไทย(ทปอ.) ไดนําเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษาเขาท่ี

ประชุม และประธาน ทปอ. ไดแถลงขาวถึงความกังวลใจท่ีสถาบันอุดมศึกษามีตอรานเหลารอบสถานศึกษา ดังนี้ 

ศ. ดร.ประสาท สืบค้า ประธาน ทปอ. ในประเดน็ร้านเหล้ารอบสถานศึกษา โดยได้

ร้องเรียนไปยังหน่วยงานที�เกี�ยวข้องและผู้มอีาํนาจหน้าที�

 

ภาพท่ี 42 ภาพแสดงขอความประธานท่ีประชุมอธิการบดีแหงประเทศไทยรองเรยีนไปยังหนวยงานท่ีเก่ียวของและผูมีอํานาจหนาท่ี 
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จากปรากฏการณของท้ังสองมหาวิทยาลัย โดยอธิการบดีของท้ังสองสถาบัน เปนผูใหขาวเอง ทําใหสังคม

เริ่มใหความสนใจกรณีรานเหลารอบสถานศึกษามากข้ึนรวมท้ังมีการทําขาวมากมาย ทําใหเกิดกระแสกดดันใน

สังคมมากยิ่งข้ึน และกลายเปนประเด็นท่ีสังคมท่ัวไปใหความสนใจ ผลของการเจาะประเด็นทําขาวเรื่องรานเหลา

รอบมหาวิทยาลัย พบวา กลายเปนแรงกดดันใหหลายหนวยงานเริ่มมีมาตรการตางๆและมีการดําเนินการหลาย

ประการใหสังคมไดรับทราบมากข้ึน 

2.2.3. เมื่อสื่อมวลชนกดดัน ภาครัฐตองขยับเขยื้อนเคลื่อนไหว 

ตอเนื่องจากผลท่ีสื่อมวลชนจํานวนมากและเปนสื่อใหญแทบท้ังสิ้น เกาะกระแสทําขาวเรื่อง รานเหลารอบ

สถานศึกษา จนเปนท่ีมาของสกูปขาวจํานวนมากแลวนั้น ยังผลใหหนวยงานภาครัฐท่ีเก่ียวของ จําเปนตอง

ดําเนินการหรือมีผลงานใหเปนท่ีประจักษตอสังคมในทางใดทางหนึ่ง โดยเริ่มจากกรม 41สรรพสามิตไดสนองตอบ

นโยบายนี้ดวยการสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษาท่ัวประเทศ41 และพบวา มีรานเหลาท่ีกระทําผิดกฎหมาย  ตอมา 

ไดมีนโยบายจัดระเบียบสังคมตามมา โดยเปนความรวมมือระหวางฝายปกครองระดับจังหวัด เจาหนาท่ีตํารวจ 

ผูบริหารสถานศึกษา และหนวยงานภาครัฐอ่ืนๆท่ีเก่ียวของ เพ่ือสํารวจรานเหลาท่ีกระทําผิดกฎหมาย และมีคําสั่ง

ปดกิจการ เชน จังหวัดเชียงใหม มีการสั่งปดรานเหลาท่ีกระทําผิดกฎหมาย 19 แหงvii 

ถัดจากนโยบายจัดระเบียบสังคมระดับจังหวัด ซ่ึงกระทรวงมหาดไทยไดมีการสั่งการใหดําเนินการในทุก

จังหวัดดวยนโยบาย "ลดอบายมุข สรางสุขใหสังคม" โดยอาศัยคําสั่ง คสช. 22/2558 และการบังคับใช พรบ.

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 2551 โดยเปนความรวมมือระหวางฝายปกครองระดับจังหวัด ระดับทองถ่ินและ

สถานศึกษา ซ่ึงบางจังหวัดมีการดําเนินการท่ีชัดเจน ไดแก เชียงใหม ขอนแกน  พิษณุโลก มหาสารคาม ปทุมธานี 

ซ่ึงพบวา เปนจังหวัดท่ีมีสถานศึกษาระดับอุดมศึกษาขนาดใหญแทบท้ังสิ้น  ผลท่ีไดรับคือ มีการสํารวจรานเหลาใน

พ้ืนท่ีอยางจริงจัง นับเปนครั้งแรก และพบรานเหลาท่ีกระทําผิดกฎหมายตางๆ  ผลลัพธท่ีตามมาคือ มีการสั่งปด

รานเหลา โดยอาศัยอํานาจตามคําสั่ง คสช. 22/2558  
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หนวยงานภาครัฐระดับทองถ่ิน ตํารวจ และสรรพสามิต 

เริ่มปฏิบัติการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษา

 

ภาพท่ี 43 ภาพแสดงขาวหนวยงานภาครัฐระดับทองถ่ิน ตํารวจและสรรพสามติ เริม่ปฏิบัติการควบคมุรานเหลารอบสถานศึกษา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

หนงัสือคาํส ั่งปิดรา้น "บงักะโล" บรเิวณใกลม้หาวทิยาลยัรงัสติ 
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ภาพท่ี 44 ภาพแสดงหนังสือคําสั่งปดราน “บังกะโล” บริเวณใกลมหาวิทยาลัย 

ผลท่ี ไดจากการดําเนินงานของภาครัฐ พบวา หลังเดือนตุลาคม 2558 จนถึงธันวาคม 2558 

กระทรวงมหาดไทยรายงานวา ในรอบ 3 เดือน หลังคําสั่ง คสช. 22/2558  มีการสํารวจผลใน 44 จังหวัด สํารวจ

รานเหลาจํานวน 16517 แหง ดําเนินคดีใน 21 จังหวัด รวม 95 คดี และสั่งปดรานเหลา 5 ปในจังหวัดชลบุรี 

เชียงใหม เชียงราย ขอนแกน ปทุมธานี รวม 61 คดี 

 หลังเดือนตุลาคม 2558 จนถึงธันวาคม 2558  กรมสรรพสามิตไดลงพ้ืนท่ีสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษา 

และรายงานผลการปดรานเหลาท่ีกระทําผิดกฎหมายไปบางสวน 

 ไทยรัฐทีวี ไดทําการรายงานสกูปขาว หลังเดือนธันวาคม 2558 ถึงผลจากนโยบายจัดระเบียบรานเหลา

รอบสถานศึกษา โดยพบวา รานเหลารอบสถานศึกษาในสถานท่ีๆมีปญหาหนัก ไดแก มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 
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มหาวิทยาลัยรังสิต มหาวิทยาลัยกรุงเทพ มีรานเหลารอบสถานศึกษาเบาบางลงอยางเห็นไดชัด โดยมหาวิทยาลัย

หอการคาไทย เดิม กอนคําสั่ง คสช. 22/2558 มีรานเหลารอบมหาวิทยาลัยจํานวน 22 ราน โดยอยูในรัศมี 300 -

500 เมตร และ1กิโลเมตร หลังเดือนธันวาคม 2558 และในป 2559 มีรานเหลาหลงเหลืออยูเพียง 3 ราน โดยเปน

รานท่ีจําหนายอาหารควบคูกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลและไมนําเสนอความบันเทิงอ่ืน สวนมหาวิทยาลัยรังสิต เดิม มี

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยจํานวน 15 ราน ในรัศมี 300 เมตร - 5 กิโลเมตร หลังคําสั่ง คสช. 22/2558 ในป 2559 

มีรานเหลาเหลืออยูจํานวน 4 ราน โดยไดปรับการบริการเปนจําหนายอาหารคูกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลและไม

นําเสนอความบันเทิงอ่ืน รวมท้ังปดเปดตามเวลา สวนมหาวิทยาลัยกรุงเทพ ในป 2559 เหลือ 3 ราน 

 ในป 2559 กลาวโดยสรุปวา เห็นผลเปนรูปธรรมชัดเจน จากคําสั่ง คสช. 22/2558 และนโยบายท่ีตามมา 

รวมท้ังกระแสกดดันจากสื่อมวลชน ทําใหหนวยงานภาครัฐลงพ้ืนท่ีสํารวจรานเหลาอยางจริงจังและเปนผลใหมีการ

บังคับใช พรบ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ไดเปนผลมากข้ึน ป 2559 ในครึ่งปแรก จึงเปนปท่ีเห็นผลลัพธเรื่อง

การควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษาไดอยางชัดเจน 

 

ขอสรุป กลางป 2559 ศูนยอํานวยการประสานกํากับติดตามผลการดําเนินงานตามคําสั่งหัวหนาคณะรักษาความ

สงบแหงชาติ รายงานวา จากการบังคับใชคําสั่ง คสช. 22/2558 เรื่องควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษา พบวา 

สามารถควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษาไดผลดี คือ ไมมีผูฝาฝนอีก และไมมีรานใหมเปดในบริเวณรอบ

สถานศึกษา รวมท้ังรานเดิมมีการปรับเปลี่ยนกิจการ รวมท้ังไมใหออกใบอนุญาตใหรายใหมไปเปดรานเหลา 

ครึ่งปหลังของป 2559 หลังเดือนตุลาคม 2559 หรือชวงไวอาลัย ยังไมมีอะไรเปลี่ยนแปลงจากฝงธุรกิจ

รานเหลา เนื่องจากกระแสสังคมอยูในชวงไวอาลัย 

ตนป 2560 กระแสการไวอาลัยเริ่มคลายตัวลงบาง จึงพบวา ฝงธุรกิจรานเหลาเริ่มมีความเคลื่อนไหวมาก

ข้ึนตั้งแตตนป เริ่มจากรานเหลาเริ่มกลับมาเปดบริการในท่ีเดิมแตเปลี่ยนเจาของ และเปดอยางรัดกุมมากข้ึน

กวาเดิมมาก และเริ่มมีการโฆษณาลวงหนาในสื่อออนไลนของราน เพ่ือสรางกระแส Music sponsorship ใน

เทศกาลสงกรานตท่ีจะจัดตามรานเหลา เหมือนตนป 2558 

ในป 2560 จึงพบวา ความเขมแข็งของการทําตามคําสั่ง คสช 22/2558 และนโยบายจัดระเบียบสังคมท่ี

เริ่มมาต้ังแตป 2558 เริ่มหยอนยานลง จึงพบความเคลื่อนไหวจากฝงธุรกิจรานเหลารอบสถานศึกษามากข้ึน 

กลาวคือ มีรานใหมมาเปดทับรานเดิมหรือเปลี่ยนเจาของและเปดเปนรานเหลาเชนเดิมแตเปลี่ยนชื่อราน แตยังไม

โจงแจงเทาเดิม คือ ยังไมจัดคอนเสิรตในราน ยังไมเสนอความบันเทิงอ่ืนๆท่ีกอเสียงดังในราน ไมตั้งปายโฆษณา

หนารานแบบเดิม และมีการปกปดมากข้ึน พ้ืนท่ีๆ พบวาเปลี่ยนแปลง คือ มหาวิทยาลัยรังสิต และมหาวิทยาลัย

กรุงเทพ ท่ีเห็นไดชัดเจนท่ีสุด 

ปรากฏการณในป 2559 ท่ีเกิดข้ึน เปนผลพวงของคําสั่ง คสช 22/2558 ท่ีนายกรัฐมนตรีเอยปากเอง 

สื่อมวลชนทําขาวใหญโตอยูเกือบ 3 อาทิตย สื่อทุกสํานักเลนขาวเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษา มหาวิทยาลัยสอง
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แหงเปดประเด็นเรื่องรานเหลาดวยอธิการบดีของตนเอง ยังผลใหหนวยงานท่ีเก่ียวของตองทํางานมากข้ึนเพ่ือ

ตอบสนองสังคม ยังผลใหป 2559 เปนปท่ีเห็นผลของการบังคับใชกฎหมายมากท่ีสุดและสถานการณรานเหลารอบ

สถานศึกษาเปนบวกตอสังคมมากท่ีสุด กลาวคือ มีการกระทําผิดกฎหมายนอยมาก รานเหลาคอนขางเงียบเหงาซบ

เซา ยกเลิกการใหบริการสินคาตองหามหลายอยาง ยกเลิกการใหบริการดนตรีกลางแจงท่ีกอเสียงรบกวน และมี

การทําสงเสริมการขายคอนขางบางตา ผิดไปจากทุกปท่ีผานมา 

อยางไรก็ตาม สถานการณป 2560 เปลี่ยนไป เม่ือหนวยงานภาครัฐเริ่มไมกระตือรือรนในการควบคุมราน

เหลาเชนเดิม สื่อมวลชนเลิกทําขาว มหาวิทยาลัยก็ไมไดออกขาวหรือสรางประเด็นเรื่องนี้อีก ทําใหรานเหลาเริ่ม

โยนหินถามทาง และเริ่มคอยๆนําการบริการดานดนตรีและการสงเสริมการขายกลับมาอยางแนบเนียน คือ คอย

เปนคอยไปเรื่อยๆ จนทําใหตนป 2560 กลายเปนปท่ีรานเหลาเริ่มคอยๆทยอยกลับมาครองตลาดเชนเดิม 

คําส่ังคสช 22/58/ประกาศ 300 ม.รอบสถานศึกษา

อธิการบดี ม.รังสิต/ม.หอการคา รองเรียนส่ือมวลชน 

เร่ืองรานเหลารอบสถานศึกษา

ส่ือมวลชนทําขาวและลงพ้ืนท่ีสํารวจรอบมหาวิทยาลัยจนมี

จํานวนสกูปขาวประมาณ 34 สกูป

กรณี นศ.เสียชีวิตจากการไปเท่ียวรานเหลา

เจาหนาท่ีภาครัฐตรวจตราแตละพ้ืนท่ี โดยเปนการสนธิกําลัง

ระหวางตํารวจ+ทหาร+สรรพสามิต+สคบ.

เกิดการเปล่ียนแปลง:

ยายออก/ปรับราน/ปลดปาย/เปล่ียนกลยุทธดนตรี

สรุป Timeline การเปล่ียนแปลงหลังคําส่ัง คสช 22/2558

  

ภาพท่ี 45 ภาพแสดงสรุป Timeline การเปลี่ยนแปลงหลังคําสั่ง คสช. 22/2558 
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Timeline คําสั่ง คสช. 22/2558 นโยบายที่ตามมาและผลลัพธในป 2559 

นายกกลาวถึงรานเหลา/

บารากูในรายการคืนความสุข

300 เมตร

รอบสถานศึกษา

คําสั่ง คสช 

22/2558

แนวคิดจัดระเบียบสถาน

บันเทิง โดย คสช.

นโยบาย

จัดระเบียบสังคม

นโยบายลดอบายมุข 

สรางสุขใหสังคม

กรมสรรพสามิตสํารวจ

รานเหลา

แผนจัดทํา

zoning
ระดับจังหวัด 

คําสั่ง ปดรานเหลา

 2558

 2559 - 2560

 2559 2559  2559

 2558

 2558

 2558

 ตค./2558

*ไม่ได้บงัคบัใช้

ส่ือมวลชน

สื�อมวลชน

สื�อมวลชน

ส่ือมวลชน ส่ือมวลชน

 

ภาพท่ี 46 ภาพแสดงสรุป Timeline คําสั่ง คสช. 22/58 นโยบายท่ีตามมาและผลลัพทในป 2559 

 

รายการอางอิงทายบท 

                                                           
iวัยรุน รูไวประยุทธหามขายเหลาเบยีร 300 เมตร [ออนไลน].  เขาถึงไดจาก :  http://www.manager.co.th/ Politics/ViewNews.aspx? 

NewsID=9580000118421 ( 1 มิถุนายน 2560) 
iiสรรพสามิตเขม [ออนไลน].  เขาถึงไดจาก :  http://www.thaihealth.or.th/Content/28735-.html (1 มิถุนายน 2560) 
iiiผลกระทบรานเหลา [ออนไลน].  เขาถึงไดจาก :  http://news.thaipbs.or.th/content/2473  (6 มิถุนายน 2559) 
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iv ผูประกอบการรานเหลาหารือ [ออนไลน].  เขาถึงไดจาก : http://www.manager.co.th/Crime/ ViewNews.aspx?NewsID = 9580000083646 

(6 กันยายน 2559) 
v จากใจผูประกอบการรานเหลา [ออนไลน].  เขาถึงไดจาก : http http://www.matichon.co.th/daily/view_ newsonline.php? 

newsid=1434945384& sectionid = 0101 (12 มิถุนายน 2559) 
vi จากใจผูประกอบการรานเหลา [ออนไลน].  เขาถึงไดจาก : http http://www.matichon.co.th/daily/view_ newsonline.php? 

newsid=1434945384& sectionid = 0101 (12 มิถุนายน 2559) 
vii สรุปผลการจัดระเบียบสังคม  [ออนไลน].  เขาถึงไดจาก :  http://www.tcijthai.com/news/2015/08/current/5823 

 (1 มิถุนายน 2560) 
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บทที่ 6 พฤติกรรมการใชบริการรานเหลารอบสถานศึกษาของกลุมนักศึกษามหาวิทยาลัย 

 

กลุมเปาหมายท่ีทําการศึกษาเก็บขอมูลพฤติกรรมการใชบริการรานเหลารอบสถานศึกษาในบทนี้ คือ กลุม

นักศึกษามหาวิทยาลัย ซ่ึงเปนกลุมลูกคาเปาหมายหลักท่ีใชบริการ/เท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษา 

 

1. [กลุมตัวอยางเปนใคร? : ขอมูลเชิงประชากรศาสตร] 

กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษามีจํานวน 1600 ราย จากสถานศึกษาระดับอุดมศึกษา 6 แหง คือ มหาวิทยาลัย

เอกชน 2 แหงในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล และมหาวิทยาลัยในกํากับรัฐบาล 4 แหง แบงเปน

สถานศึกษาในเขตกรุงเทพชั้นใน 1 แหงและภูมิภาค 3 แหงคือ ภาคเหนือ จ.เชียงใหม/ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ  

จ.ขอนแกน และภาคใต อ.หาดใหญ จ.สงขลา เกณฑในการเลือกสถานศึกษาในกํากับรัฐบาลในสวนภูมิภาค คือ 

เลือกมหาวิทยาลัยหลักประจําจังหวัดนั้นๆ และมีจํานวนนักศึกษามากท่ีสุด(ขอสงวนชื่อสถานศึกษาทุกแหง) 

กลุมตัวอยางเปนนักศึกษาระดับการศึกษาตั้งแตป 1 - 4 คละคณะ และคละสายการศึกษา (สาย

สังคมศาสตร+ศิลปะ/บริหาร - การตลาด/นิเทศศาสตร/สายเทคโนโลยีสารสนเทศ(IT) /สายวิทยาศาสตร (ไมรวม

คณะแพทยศาสตร)/การทองเท่ียว - การโรงแรม/สายวิศวกรรมศาสตร/สถาปตยกรรมศาสตร) อายุ 18 - 25 ปข้ึน

ไป คละเพศ ดังนี้ 
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ภาพท่ี 47 ภาพแสดงรายละเอียดจํานวนกลุมตัวอยางในวัยอุดมศึกษา 

  

จํานวนกลุมตัวอยางมีท้ังสิ้น 1,600 ราย แบงเปนเพศชาย รอยละ 49 หรือ 784 ราย และเพศหญิงรอยละ 

51 หรือ 816 ราย แบงเปนกลุมตัวอยางจากมหาวิทยาลัยเอกชน (2แหง) 1,000 ราย และกลุมตัวอยางจาก

มหาวิทยาลัยในกํากับรัฐบาล(4แหง) จํานวน 600 ราย  แบงเปนระดับชั้นปท่ี 1 จํานวน 546 ราย ชั้นปท่ี 2 จํานวน 

253 ราย ชั้นปท่ี 3 จํานวน 354 ราย และชั้นปท่ี 4 - 5 จํานวน 438 ราย แบงเปนสายสังคมศาสตรและอ่ืนๆ 852 

ราย แบงเปนสายวิทยาศาสตรและอ่ืนๆ 748 ราย ท้ังหมดเปนนักศึกษาระดับปริญญาตรี(ไมจํากัดอายุ) 

 

 

 

 

2. [พฤติกรรมการดื่ม: วัยอุดมศึกษาดื่มทุกอยาง ดื่มมาตั้งแตสมัยมัธยม] 
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พบวา กลุมตัวอยางมีพฤติกรรมการดื่ม ดังนี้ 

ตารางท่ี 4 ตารางแสดงพฤติกรรมการดื่มจําแนกตามช้ันปการศึกษา 

มีพฤติกรรมการด่ืม 

(ในรอบ1ปท่ีผานมา) 

N = 1600 

จําแนกพฤติกรรมการด่ืม
ตามระดับชั้นปการศึกษา 

ประวัติการด่ืม (first drink) 

(% ในท่ีนี้เปนการรวมทุกชัน้ป) 

ความถี่ในการด่ืม 
(% ในท่ีนี้เปนการรวมทุกชัน้ป) 

67% ป 1 = 7.1% มีพฤติกรรม 

การดื่มในรอบ 1 ปท่ีผานมา  

ชาย 5%  หญิง 2.1% 

4.3% ระบุวาเริ่มดื่มตั้งแต

ประถมศึกษาตอนปลาย 

63.2% ระบุวาดื่มเดือนละ 2-3

ครั้ง 

 ป 2 = 17.5% มีพฤติกรรม 

การดื่มในรอบ 1 ปท่ีผานมา 

ชาย 10%  หญิง 7.5% 

30% ระบุวาเริ่มดืม่ตั้งแต

มัธยมศึกษาตอนตน 

23.5% ระบุวาดื่มอาทิตยละ 1-2

ครั้ง 

 ป 3 = 22.2% มีพฤติกรรม

การดื่มในรอบ 1 ปท่ีผานมา 

ชาย 11.5%  หญิง 10.7% 

51.4% ระบุวาเริ่มดืม่ตั้งแต

มัธยมศึกษาตอนปลาย 

8.8% ระบุวาดื่มอาทิตยละครั้ง 

 ป 4+ = 20.2% มีพฤติกรรม

การดื่มในรอบ 1 ปท่ีผานมา 

ชาย 12%  หญิง 10.2% 

 

Sum ชาย 38.5%        

Sum หญิง 28.5% 

14.3% ระบุวาเริ่มดืม่ตั้งแต

อุดมศึกษาปท่ี 1 

4.4% ระบุวาดื่มเกือบทุกวัน 

 

จากตารางจะเห็นไดวา กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษารอยละ 67 มีพฤติกรรมการด่ืมในรอบ 1 ปท่ีผานมาใน

ภาพรวม พบวา กลุมตัวอยางเพศชายรอยละ 38.5 และเพศหญิงรอยละ 28.5 มีพฤติกรรมการดื่ม 

รอยละ 51.4 ระบุวา มีพฤติกรรมการดื่มครั้งแรกเม่ือสมัยมัธยมปลาย  รอยละ 30 มีพฤติกรรมการดื่มครั้ง

แรกในสมัยมัธยมตน สวนรอยละ 14.3 ดื่มเม่ือเขาสูมหาวิทยาลัย 

ในดานความถ่ีในการดื่ม พบวา รอยละ 63.2 ดื่มเดือนละ 2-3 ครั้ง   รอยละ 8.8 ดื่มอาทิตยละครั้ง และ

รอยละ 4.4 ดื่มเกือบทุกวัน 

ตารางท่ี 5 แสดงพฤติกรรมการดื่ม จําแนกตามช้ันปการศึกษา(ตอ) 

ชั้นป

การศึกษา 

ประเภทเคร่ืองด่ืม

ที่เคยด่ืม (ในรอบ 

สถานที่ด่ืม บุคคลที่

ด่ืมดวย       

รายจายในการด่ืม/

คร้ัง (ในรอบ 1 ปที่

การด่ืมใน

ลานเบียร 

การด่ืมในงาน

บุญประเพณี

การด่ืมใน

รานอาหาร
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1 ปที่ผานมา) (ในรอบ 1 

ปที่ผาน

มา) 

ผานมา) (ในรอบ 1 ป

ที่ผานมา) 

ตางๆ (ในรอบ 

1 ปที่ผานมา) 

ประเภทตางๆ 

(ในรอบ 1 ปที่

ผานมา) 

ป1 -เบียร 51.5% 

-สุรา 24.6% 

-ไวน 4.7% 

-เหลาปน 8.9% 

-RTD 10% 

-เบียรสด 35.5% 

-คอกเทล25.5% 

-ผับบารในเมือง 12% 

-รานเหลาใกล

สถานศึกษา 25% 

-บาน/หอตนเอง15.8% 

-บาน/หอเพื่อน26.1% 

-เพื่อน 

95.2% 

-คนเดียว 

4.7% 

-ตํ่ากวา500บ.

51.5% 

-มากกวา500บ.

34.5% 

เคยด่ืม 

26.1% 

เคยด่ืม 31.1% เคยด่ืม 

14.7% 

ป2 -เบียร 61% 

-สุรา 17% 

-ไวน 0% 

-เหลาปน 7.3% 

-RTD 14.6% 

-เบียรสด 35.5% 

-คอกเทล26.7% 

-ผับบารในเมือง9.7% 

-รานเหลาใกล

สถานศึกษา29.2% 

-บาน/หอตนเอง14.6% 

-บาน/หอเพื่อน24.3% 

-เพื่อน 

78% 

-คนเดียว 

22% 

-ตํ่ากวา500บ.

54.2% 

-มากกวา500บ.

31.5% 

เคยด่ืม 

31.5% 

เคยด่ืม 37% เคยด่ืม 

12.1% 

ป3 -เบียร 62.5% 

-สุรา 19.6% 

-ไวน 6.1% 

-เหลาปน 6.7% 

-RTD 5% 

-เบียรสด 36.6% 

-คอกเทล24.1% 

-ผับบารในเมือง 22% 

-รานเหลาใกล

สถานศึกษา 14.6% 

-บาน/หอตนเอง 

18.2% 

-บาน/หอเพื่อน 6% 

-เพื่อน  

90% 

-คนเดียว 

9.8% 

ตํ่ากวา500บ.44.7% 

มากกวา500บ.

41.1% 

เคยด่ืม 

32.1% 

เคยด่ืม 32.4% เคยด่ืม 

24.3% 

ป4 -เบียร 60% 

-สุรา 24% 

-ไวน 7.2% 

-เหลาปน 4.3% 

-RTD 4.3% 

-เบียรสด 18% 

-คอกเทล 5% 

-ผับบารในเมือง16.7% 

-รานเหลาใกล

สถานศึกษา19.7% 

-บาน/หอตนเอง5.8% 

-บาน/หอเพื่อน13.8% 

-เพื่อน 

94.8% 

-คนเดียว 

5.1% 

ตํ่ากวา500บ.40% 

มากกวา500บ.42% 

เคยด่ืม

41.1% 

เคยด่ืม 41.1% เคยด่ืม 

17.5% 

ดานเครื่องดื่มท่ีเลือกดื่ม จากตาราง จะเห็นไดวา เครื่องดื่มท่ีวัยอุดมศึกษาเลือกดื่มนั้นหลากหลาย 

กลาวคือ ดื่มทุกอยาง ท้ังเบียร สุรา เหลาปน กลุมเครื่องดื่ม RTD  ไวน  เบียรสด  คอกเทล และกลุมเหลาผสม  แต

เครื่องดื่มท่ีเปนท่ีนิยมของวัยอุดมศึกษามากท่ีสุดคือ  เบียร   โดยพบวา กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 1 รอยละ 51.5 เลือก

ดื่มเบียรมากท่ีสุด กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 2 รอยละ 61 เลือกดื่มเบียรมากท่ีสุด กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 3 รอยละ 62.5 

เลือกดื่มเบียรมากท่ีสุด และ กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 4 รอยละ 60 เลือกดื่มเบียรมากท่ีสุด  

ในดานเครื่องดื่มท่ีเปนท่ีนิยมรองจากเบียร พบวา คือ สุรา และเบียรสด โดยพบวา กลุมตัวอยางชั้นปท่ี1 

รอยละ 35.5 เลือกดื่มเบียรสดมากเปนอันดับสอง  กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 2 รอยละ 35.5 เลือกดื่มเบียรสดมากเปน

อันดับสอง กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 3 รอยละ 36.6 เลือกดื่มเบียรสดมากเปนอันดับสอง และ กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 4 

รอยละ 24 เลือกดื่มสุรามากเปนอันดับสอง 
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ในดานเครื่องดื่มอ่ืน นอกเหนือจากเบียร เบียรสด และสุรา ท่ีเปนท่ีนิยมแลวนั้น พบวา คอกเทล เปน

เครื่องดื่มอีกประเภทหนึ่งท่ีกลุมตัวอยางนิยมเลือกด่ืม โดยพบวา กลุมตัวอยางชั้นปท่ี1 รอยละ 25.5 เลือกด่ืมคอก

เทล กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 2 รอยละ 26.7 เลือกดื่มคอกเทล กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 3 รอยละ 24.1 เลือกดื่มคอกเทล 

และ กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 4 รอยละ 5 เลือกดื่มคอกเทล  

ในดานเครื่องดื่มท่ีนิยมนอยท่ีสุดในกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษา พบวา คือเครื่องดื่ม RTD  ไวน และเหลา

ปน โดยพบวากลุมตัวอยางชั้นปท่ี 1 มีเพียงรอยละ 4.7 ท่ีเลือกดื่มไวน กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 2 มีเพียงรอยละ 7.3 ท่ี

เลือกดื่มเหลาปน กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 3 มีเพียงรอยละ 5 ท่ีเลือกดื่ม RTD และ กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 4 รอยละ 4.3 

เลือกดื่ม RTD และเหลาปน  

จากตาราง กลาวสรุปไดวา เครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่มมากท่ีสุด คือ เบียร และเครื่องดื่มท่ีกลุม

ตัวอยางเลือกดื่มนอยท่ีสุด คือ ไวน เหลาปน และ RTD  

ดานสถานท่ีดื่ม พบวา สถานท่ีๆกลุมตัวอยางเลือกไปดื่มมากท่ีสุด คือ รานเหลาใกลสถานศึกษา ผับบาร

ในเมือง(ยกเวนกลุมตัวอยางชั้นปท่ี1) และบาน/หอเพ่ือน 

โดยพบวา กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 1 รอยละ 26.1 เลือกไปดื่มท่ีบาน/หอเพ่ือน   และรอยละ 25  เลือกไปดื่ม

ท่ีรานเหลาใกลสถานศึกษา  

กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 2 รอยละ 29.2 เลือกไปดื่มท่ีรานเหลาใกลสถานศึกษา ในขณะเดียวกัน รอยละ 24.3  

เลือกไปดื่มท่ีบาน/หอเพ่ือน    

กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 3 รอยละ 22 เลือกไปด่ืมท่ีผับบารในเมือง รอยละ 14.6 เลือกไปดื่มท่ีรานเหลาใกล

สถานศึกษา และ กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 4 รอยละ 19.7 เลือกไปดื่มท่ีรานเหลาใกลสถานศึกษาและรอยละ 16.7 

เลือกไปดื่มท่ีผับบารในเมือง  

สถานท่ีๆ กลุมตัวอยางทุกระดับชั้นปเลือกไปดื่มนอยท่ีสุด คือ บาน/หอของตนเอง 

ดานบุคคลท่ีดื่มดวย  พบวา กลุมตัวอยางทุกระดับชั้นป นิยมดื่มกับเพ่ือนมากท่ีสุด โดยพบวา กลุม

ตัวอยางชั้นปท่ี 1 รอยละ 95.2 เลือกดื่มกับเพ่ือน กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 2  รอยละ 78 เลือกดื่มกับเพ่ือน กลุม

ตัวอยางชั้นปท่ี 3 รอยละ 90 เลือกดื่มกับเพ่ือน และ กลุมตัวอยางชั้นปท่ี 4 รอยละ 94.8 เลือกดื่มกับเพ่ือน 

  จากขอมูล  กลาวสรุปไดวา กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษานิยมการดื่มกับเพ่ือนมากท่ีสุด 

ตารางท่ี 6 ตารางแสดงรายได เปรียบเทียบกับ รายจายอ่ืนๆ และรายจายในดานการดื่มของวัยอุดมศึกษา  

จํานวนเงิน คาอาหาร/

เดือน 

คาเสื้อผา/

เดือน 

รายจายเกี่ยวกับการเรียน 

(ยกเวนคาเทอม)  

เชน คาเอกสาร/เดือน 

คาเดินทาง 

มาเรียน/เดือน 

คาใชจายเกี่ยวกับ

การด่ืม/เดือน 
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300 - 500 - - - 68.5 7.2 

600 - 1,000 - - - 6.4 18.2 

1,100 - 1,500 - 6 47.3 6.4 18.8 

1,600 - 2,000 - 55 21.1 12 34.7 

2,100 - 3,000 - 29.1 24.7 6.5 14.2 

3,100 - 5,000 73.2 3.3 4.5 0.2 4.2 

5,100 - 7,000 16.2 4.4 2.4 - 2.7 

7,100 - 9,000 8.6 2.2 - - - 

9,100 - 10,000 2 - - - - 

มากกวา 10,000 - - - - - 

 

จากตาราง พบวา รายจายของกลุมตัวอยางในดานการดื่มนั้น รอยละ 34.7 มีคาใชจายดานการดื่มอยูท่ี 

1,600 - 2,000 บาท/เดือน รอยละ 18.8 มีคาใชจายดานการด่ืมอยูท่ี 1,100 - 1,500 บาท รอยละ 18.2 มี

คาใชจายดานการดื่มอยูท่ี 600 - 1,000 บาท รอยละ 14.2 มีคาใชจายดานการดื่มอยูท่ี 2,100 - 3,000 บาท  

ในดานรายรับ พบวา กลุมตัวอยางเปนนักศึกษาอุดมศึกษา รายไดตอเดือนท่ีไดรับจากทางครอบครัวจึง

คอนขางหลากหลาย เฉลี่ยสวนใหญจะมีรายไดจากทางครอบครัวตั้งแตต่ําท่ีสุด 5,000 - 6,000 บาท ระดับกลาง  

6,500 - 10,000 บาท และระดับสูง 10,000 บาทข้ึนไป 

อยางไรก็ตาม ในดานคาใชจายการดื่ม พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ(รอยละ 80.3) ระบุวาเปนการดื่ม

รวมกับเพ่ือนและมีการแชรคาใชจายรวมกัน หากมีการด่ืมคนเดียวโดยไมแชรคาดื่มนั้น พบวากลุมตัวอยางรอยละ 

68.1 ระบุวา จะมีคาใชจายการดื่มประมาณ 300 - 500 บาท/ครั้ง และรอยละ 26.1 ระบุวา จะมีคาใชจายการดื่ม

ประมาณ 600 - 1,000 บาท/ครั้ง 

เม่ือเปรียบเทียบคาใชจายเก่ียวกับการด่ืม และคาใชจายอ่ืนๆ พบวา คาใชจายสวนใหญของกลุมตัวอยาง 

คือ 1) คาอาหาร รอยละ 73.2 มีคาใชจายดานอาหาร 3,100 - 5,000 บาท/เดือน  2) คาเสื้อผา รอยละ 55 มี

คาใชจายดานเสื้อผา 1,600 - 2,000 บาท/เดือน  3) คาเดินทาง รอยละ 68.5 มีคาเดินทาง 300 - 500 บาท/

เดือน 4) คาใชจายเก่ียวกับเอกสาร/การทํางานสงเพ่ือการเรียน รอยละ 47.3 มีคาใชจาย 1,100 - 1,500 บาท/

เดือน   5) คาใชจายเก่ียวกับการดื่ม รอยละ 34.7 มีคาใชจายเก่ียวกับการดื่ม 1,600 - 2,000 บาท/เดือน ซ่ึงพบวา 

สูงกวาคาเดินทาง และคาใชจายเก่ียวกับเอกสารการเรียนของกลุมตัวอยางโดยเฉลี่ย 
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3. [Group drinking: วัยอุดมศึกษาคือ "วัยเพ่ือน-วัยอยูเปนกลุม" ดื่มกับเพ่ือนในทุกๆที่] 
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พฤตกิรรมการดื�มเป็นกลุ่ม

 

แผนภูมิท่ี 1 แผนภมูแิสดงพฤติกรรมการดื่มเปนกลุมของวัยอุดมศึกษา 

จากแผนภูมิ พบวา พฤติกรรมการดื่มของกลุมตัวอยางนั้นมีลักษณะเปนพฤติกรรมกลุม 

กลุมตัวอยางรอยละ 68 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือนัดกันเท่ียวเปนกลุม รอยละ 61.3 ระบุวา 

จะด่ืมดวยกันเปนกลุมเสมอเม่ือเวลาจะฉลองอะไรสักอยาง รอยละ 66 ระบุวา จะตองด่ืมกับเพ่ือนเสมอเม่ือถึงวัน

สําคัญตางๆ รอยละ 44.4 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือพบเพ่ือนหรือเม่ือเพ่ือนเรียกมา รอยละ 66.7 ระบุ
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วา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือถึงวันเกิดตนเองหรือวันเกิดเพ่ือน และรอยละ 40 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือน

เสมอ ทุกครั้งท่ีสอบเสร็จ สงงานเสร็จ หรือจบงานกลุม 

ในสวนการไปคอนเสิรต รอยละ 67 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือไปคอนเสิรต รอยละ 62.8 ระบุ

วาจะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือเวลารานเหลาจัดงาน และรอยละ 31 ใหคําตอบวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ ถึงไม

มีวาระอะไรก็ตาม 

โดยกลุมตัวอยางสวนใหญ (87%) ยอมรับวา การดื่มเปนกลุมนั้น "สนุก" กวาการดื่มคนเดียว 

4. [รอบสถานศึกษามีแตรานเหลา: เขาถึงงาย ที่ไหนๆก็มีเหลาเบียรใหซื้อ] 

ตารางท่ี 7 ตารางแสดงการเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษาของวัยอุดมศึกษา 

 

กลุมตัวอยางเกือบทุกราย (93%) บอกวา แถวมหาวิทยาลัยของตนเองมีรานเหลารอบมหาวิทยาลัย สวน

ใหญระบุวา จะมีรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยประมาณ 6 - 10 ราน 

การเขาถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา รอยละ 

รอบสถานศึกษาของตนเองมีรานเหลา ผับบาร 93 

สามารถซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดรอบสถานศึกษา 81.1 

รานอาหารรอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 68 

รานสะดวกซื้อรอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 53.5 

ใต/ในหอพักรอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 60.1 

รานขายของ/รานชํารอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 72 

รานหมูกระทะ/บุฟเฟต/สมตํา/กาแฟ รอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวย 62.2 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษาของตนเองมีคอนเสิรต 85.8 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษาของตนเองมีโปรโมช่ันเหลาเสนอใหลูกคา 91.4 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษามีบริษัทเหลาเบียรเปนสปอนเซอรคอนเสิรต/โปรโมช่ัน 78.5 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษามีกิจกรรมใหเขารวมตามเทศกาล 79.1 

ถาพบวารานเหลามีโปรโมช่ัน จะเลือกโปรโมช่ัน 82.4 
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 นอกจากรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยแลว พบวา การเขาถึงเครื่องด่ืมแอลกอฮอลของวัยอุดมศึกษา ณ 

มหาวิทยาลัยนั้นงายมาก เพราะทุกๆท่ีลอมรอบมหาวิทยาลัยหรือสิ่งแวดลอมรอบมหาวิทยาลัยนั้นมีการขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอลแฝงอยูดวยเกือบทุกท่ี 

รอยละ 53.5 ระบุวา รานสะดวกซ้ือสมัยใหมแถวมหาวิทยาลัยก็ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล  รอยละ 72 

เสริมวา รานชําหรือรานขายของท่ัวไปแถวมหาวิทยาลัยก็ขายเหลาเบียร  รอยละ 60.1 กลาววา ใตหอพักก็มีเหลา

เบียรขายหรือหาซ้ือไดตามรานใตหอ สวนรอยละ 68 กลาววา รานอาหารรอบๆมหาวิทยาลัยขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล และรอยละ 62.2 รายงานวา รานหมูกระทะ รานปงยาง บุฟเฟต รานสมตํา และรานกาแฟแถว

มหาวิทยาลัยก็มีเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหบริการประกอบการรับประทานอาหาร 

รอยละ 85.8 กลาววา พบวารานเหลาแถวสถานศึกษามักมีคอนเสิรต รอยละ 79.1 พบวารานเหลามักมี

กิจกรรมสนุกสนานใหเขารวมตามเทศกาล และรอยละ 91.4 พบวา รานเหลามักนําเสนอโปรโมชั่นเหลาเบียรให

ลูกคา โดยรอยละ 82.4 จะเลือกดื่มตามโปรโมชั่น ท้ังนี้ รอยละ 78.5 ทราบวาบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน

สปอนเซอรใหกับคอนเสิรตหรือโปรโมชั่นของรานเหลา 

จึงกลาวไดวา สิ่งแวดลอมรอบมหาวิทยาลัยนั้นกลายเปนแหลงจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท้ังแบบ

ตรงไปตรงมาและแอบแฝง เชน กลุมรานอาหาร เปนตน รวมท้ังมีแรงจูงใจอยางคอนเสิรต กิจกรรม และโปรโมชั่น

ท่ีกลุมตัวอยางก็ทราบวานําเสนอโดยบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

6. [รานเหลารอบมหาวิทยาลัย : เคร่ืองดื่มยอดนิยมในรานเหลาคือเบียร] 
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ตารางท่ี 8 ตารางแสดงพฤติกรรมการไปเท่ียวรานเหลาของวัยอุดมศึกษา 

พฤติกรรม จําแนกตามชั้น 

ปที่1 (%) 

จําแนกตามชั้น 

ปที่ 2 (%) 

จําแนกตามชั้น 

ปที่ 3 (%) 

จําแนกตามชั้น 

ปที่ 4+(%) 

SUM 

ไปรานเหลาคร้ังแรก

เมื่อสมัยมัธยมปลาย 

5 6.2 7.5 6.1 24.8 

ไปรานเหลาคร้ังแรก

เมื่อเขามหาวิทยาลัย 

18 22 16 12 68 

ไปรานเหลาแถว

มหาวิทยาลัยตนเอง

เทานั้น 

4.1 11.8 17.5 12.5 45.9 

ไปรานเหลาแถว

มหาวิทยาลัยอื่นๆ ดวย 

10 15.6 15 15 55.6 

ความถี่ในการไป 

รานเหลา 

 

1-2 คร้ัง/อาทิตย 

12.1% 

3-4 คร้ัง/อาทิตย 

11.1% 

ทุกวัน 0% 

1-2 คร้ัง/อาทิตย 

32.1% 

3-4 คร้ัง/อาทิตย 

6.8% 

ทุกวัน 0% 

1-2 คร้ัง/อาทิตย 

12.7% 

3-4 คร้ัง/อาทิตย 

11.1% 

ทุกวัน 2.1% 

1-2 คร้ัง/อาทิตย 

18%% 

3-4 คร้ัง/อาทิตย 

16.1% 

-ทุกวัน 0% 

1-2 คร้ัง/อาทิตย 

74.9% 

3-4 คร้ัง/อาทิตย 

45.1% 

-ทุกวัน 2.1% 

 

เคร่ืองด่ืมที่เลือกด่ืม

เวลาไปรานเหลา 

เบียร 22.6% 

สุรา 10.1% 

เบียรสด 15.6% 

เหลาปน 11% 

ไวน 11.1% 

คอกเทล 7.8% 

อื่นๆ 4% 

เบียร 23% 

สุรา 20.1% 

เบียรสด 16% 

เหลาปน 4.5% 

ไวน 9.7% 

คอกเทล 8.2% 

อื่นๆ 2% 

เบียร 25% 

สุรา 22.8 

เบียรสด 19% 

เหลาปน 2.6% 

ไวน 12.5% 

คอกเทล 11% 

อื่นๆ 2.1% 

เบียร 13% 

สุรา 22.6% 

เบียรสด 22.6% 

เหลาปน 0% 

ไวน 11.8% 

คอกเทล 0% 

อื่นๆ 0% 

เบียร 83.6% 

สุรา 75.6% 

เบียรสด 73.2% 

เหลาปน 18.1% 

ไวน 45.1% 

คอกเทล 27% 

อื่นๆ 8.1% 

ปริมาณการด่ืมเบียร

เวลาไปรานเหลา 

(ด่ืมคนเดียว) 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 11.5% 

2-3 ขวด/คืน 11.5% 

4-6 ขวด/คืน 1.1% 

มากกวา 6 = 0.2% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 16% 

2-3 ขวด/คืน 21.1% 

4-6 ขวด/คืน 11.1% 

มากกวา 6 = 4.7% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 11.6% 

2-3 ขวด/คืน 24.8% 

4-6 ขวด/คืน 9.2% 

มากกวา 6 = 10.1% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 10.1% 

2-3 ขวด/คืน 15.5% 

4-6 ขวด/คืน 15.5% 

มากกวา 6 = 11.9% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 49.2 

2-3 ขวด/คืน 72.9% 

4-6 ขวด/คืน 36.9% 

มากกวา 6 = 26.9% 

ปริมาณการด่ืมสุรา

เวลาไปรานเหลา 

(ด่ืมคนเดียว) 

1 แกว/คืน 

หรือนอยกวา 24.2% 

2-3 แกว/คืน 24% 

4-6 แกว/คืน 3.2% 

มากกวา 6 = 0% 

1 แกว/คืน 

หรือนอยกวา 17.8% 

2-3 แกว/คืน 22% 

4-6 แกว/คืน 11.9% 

มากกวา 6 = 0.2% 

1 แกว/คืน 

หรือนอยกวา 16% 

2-3 แกว/คืน 12.1% 

4-6 แกว/คืน 13.2% 

มากกวา 6 = 0.1% 

1 แกว/คืน 

หรือนอยกวา 11.9% 

2-3 แกว/คืน 25% 

4-6 แกว/คืน 12.7% 

มากกวา 6 = 0.4% 

1 แกว/คืน 

หรือนอยกวา 69.9% 

2-3 แกว/คืน 83.1% 

4-6 แกว/คืน 41% 

มากกวา 6 = 0.8% 

พฤติกรรม จําแนกตามชั้น 

ปที่1 (%) 

จําแนกตามชั้น 

ปที่ 2 (%) 

จําแนกตามชั้น 

ปที่ 3 (%) 

จําแนกตามชั้น 

ปที่ 4+(%) 

SUM 

ปริมาณการด่ืมเบียร

เวลาไปรานเหลากับ

เพื่อน (ด่ืมกับเพื่อน) 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 11% 

2-3 ขวด/คืน 14.8% 

4-6 ขวด/คืน 2.5% 

มากกวา 6 = 2.5% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 3.7% 

2-3 ขวด/คืน 12.2% 

4-6 ขวด/คืน 23% 

มากกวา 6 = 11.8% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 11.1% 

2-3 ขวด/คืน 31.1% 

4-6 ขวด/คืน 31.1% 

มากกวา 6 = 12.5% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 11.5% 

2-3 ขวด/คืน 22.8% 

4-6 ขวด/คืน 17.5% 

มากกวา 6 = 17.1% 

1 ขวด/คืน 

หรือนอยกวา 29.6% 

2-3 ขวด/คืน 72.9% 

4-6 ขวด/คืน 80.9% 

มากกวา 6 = 43.9% 

 

ปริมาณการด่ืมสุรา 1 แกว/คืน 1 แกว/คืน 1 แกว/คืน 1 แกว/คืน 1 แกว/คืน 
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เวลาไปรานเหลา 

(ด่ืมกับเพื่อน) 

หรือนอยกวา 4.9% 

2-3 แกว/คืน 11.9% 

4-6 แกว/คืน 11.1% 

มากกวา 6 = 12% 

หรือนอยกวา 3.9% 

2-3 แกว/คืน 29% 

4-6 แกว/คืน 34.1% 

มากกวา 6 = 25.5% 

หรือนอยกวา 5.7% 

2-3 แกว/คืน 12.1% 

4-6 แกว/คืน 25% 

มากกวา 6 = 23.8% 

หรือนอยกวา 8% 

2-3 แกว/คืน 30.1% 

4-6 แกว/คืน 28.2% 

มากกวา 6 = 28.1% 

หรือนอยกวา 22.5% 

2-3 แกว/คืน 83.1% 

4-6 แกว/คืน 98.4% 

มากกวา 6 = 89.4% 

 

กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 68 ไปรานเหลาแถวสถานศึกษาครั้งแรกเม่ืออยูมหาวิทยาลัย รอยละ 45.9 

เท่ียวรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยของตนเองเทานั้น รอยละ 55.6 ระบุวา เคยไปเท่ียวรานเหลาแถวมหาวิทยาลัย

อ่ืนๆอีกดวย 

การไปเท่ียวรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยนั้น กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 74.9 จะไป 1 - 2 ครั้ง/อาทิตย  

เวลาไปเท่ียวรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยนั้น เครื่องดื่มท่ีดื่มมีหลากหลายต้ังแตเบียร สุรา เหลาปน ไวน 

เครื่องดื่ม RTD และเบียรสด แตเครื่องดื่มยอดนิยมคือ เบียร (83.6%) 

ปริมาณการดื่มของกลุมตัวอยาง พบวา หากดื่มคนเดียว สวนใหญ รอยละ 72.9 จะดื่ม(เบียร) ประมาณ 

2-3 ขวด/คืน  แตถาดื่มเปนกลุมนั้น พบวา ปริมาณการดื่มของกลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 80.9 จะดื่ม 4 - 6 

ขวด/คืน 

สวนการดื่มสุรานั้น พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 83.1 จะดื่มคนเดียว ประมาณ 2-3 แกว/คืน แต

ถาดื่มเปนกลุม ปริมาณการดื่มสุราจะอยูท่ี 4 - 6 แกว/คืน 

การใชจายในการไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยนั้นจะมีคาใชจายหลายประการ ประการแรก คือ คาบัตร

ผานประตู(หากรานจัดงาน/กิจกรรม) โดยจายคาบัตรผานประตู (ถารานจัดงานและเรียกเก็บคาบัตร) ในราคา

ประมาณ 300 บาท หากงานใหญ จะเรียกเก็บคาบัตรประมาณ 499 - 1,000 บาท  ประการท่ีสอง คือ คา

เครื่องดื่ม ซ่ึงหากรานจัดงาน/กิจกรรม กลุมตัวอยางจะดื่มมากกวาเวลาปกติ และจะจายคาเครื่องดื่มประมาณ 600 

-1,000 บาท/คืน 
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สะดวก ที�นดัเพื�อน ปาร์ตี � สงัสรรค์
ทกุคนอยู่

ที�นี�
อยากสนกุ

คลาย

เครียด
คอนเสิร์ต กิจกรรม แดนซ์ โปรโมชั�น

Column1 67 66 63 65 63 68 65 59 53 51 55
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แผนภูมิท่ี 2 แผนภมูแิสดงเหตผุลในการไปรานเหลาของวัยอุดมศึกษา 

เหตุผลท่ีกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษาไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัย สามารถแบงเปนเหตุผล 4 ประการหลัก 

1. ประการแรก คือ เหตุผลดานความสะดวก: กลุมตัวอยางไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยเพราะใกล และ

สะดวกกับการไมตองเดินทาง (67%) 

2. ประการท่ีสอง คือ เหตุผลดานกลุม: กลุมตัวอยางไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัย เพราะเปนท่ีนัดรวมตัว

เพ่ือนๆ (65.6%)  เปนท่ีๆเอาไวจัดปารต้ีกัน(63.8%) และใชสังสรรคกับเพ่ือนๆ (65.1%) ซ่ึงเหตุผลนี้ สัมพันธกับ

เหตุผลขอท่ี 1 คือ เพราะใกล และ สะดวกในการเดินทางสําหรับทุกคน กลุมตัวอยาง รอยละ 63.3 ระบุวา เพ่ือนๆ

ทุกคนก็มานั่งกันท่ีรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยอยูแลว จึงเหมาะท่ีจะใชรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยเปนท่ีรวมกลุม 

3. ประการท่ีสาม คือ เหตุผลดานอารมณ : กลุมตัวอยางไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยเพราะอยาก

สนุกสนาน(68%)  อยากคลายเครียด(65.1%) 

4. ประการท่ีสี่ คือ แรงจูงใจดาน Music sponsorship: กลุมตัวอยางไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัย 

เพราะแรงจูงใจดานดนตรี  รอยละ 59 ไป เพราะอยากไปฟงดนตรีท่ีรานเหลาจัด รอยละ 59.6 ไปรานเหลาแถว

มหาวิทยาลัย เพราะติดใจ/ชอบกิจกรรมบันเทิงท่ีรานเหลาจัด รอยละ 53.5 บอกวา ไปเพราะอยากไปรวมปารตี้

ของรานเหลา รอยละ 51 บอกวาไปรานเหลาเพราะอยากไปแดนซ และรอยละ 55 บอกวา ไปเพราะมีโปรโมชั่นท่ี

ถูกใจ 
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7. [การไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัย : ไปตลอดทุกเทศกาล เพราะมีแรงจูงใจทางการตลาดจาก

รานเหลาทุกเทศกาล] 

summer หลงัfinal หลงัmidter
m

เรียนจบปี

สดุท้าย 42.8
สง่thesis ฉลองเกรด ติดF

มีปัญหาการ

เรียน
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วาระที�นกัศกึษาอดุมศกึษาไปร้านเหล้ารอบ

สถานศกึษา

 

แผนภูมิท่ี 3 แผนภมูิแสดงวาระในการไปรานเหลาของวัยอุดมศึกษา 

เนื่องจากการไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยนั้นงายและสะดวก อีกท้ังรานเหลายังนําเสนอแรงจูงใจท่ีวัยรุน

สนใจอยูเสมอ ทําใหการไปเท่ียวรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยนั้นเกิดไดบอยมากในกลุมวัยอุดมศึกษาพบวา การไป

เท่ียวรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยนั้น กลุมตัวอยางไปทุกเทศกาล ทุกวาระ และมีความสัมพันธกับปฏิทินการศึกษา

และการเรียน โดยพบวา เวลาเปดภาคการศึกษา เปนเวลาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญ (63%) ไปรานเหลามากท่ีสุด 

เพราะเปนเวลาท่ีวัยรุนวัยอุดมศึกษามารวมตัวกันมากท่ีสุดและเปนชวงเวลารับนองใหม สวนชวงเวลาท่ีกลุม

ตัวอยางไปรานเหลานอยท่ีสุด (33%) คือ ภาคการศึกษาฤดูรอน/ปดภาคหรือเทอม Summer เนื่องจากนักศึกษา

จํานวนมาก โดยเฉพาะชั้นปสุดทาย ตองเดินทางไปฝกงานตามบริษัท/องคกรตางๆตลอดภาคฤดูรอน รวมท้ัง

นักศึกษาปอ่ืนๆเดินทางกลับภูมิลําเนาตนเอง ทําใหมีนักศึกษาลดลงในมหาวิทยาลัย 

 ในดานท่ีสัมพันธกับการเรียนนั้น พบวา วาระท่ีกลุมตัวอยางไปเท่ียวรานเหลามากท่ีสุด มี 3 วาระ ดังนี้ 

1. หลังการสอบ: สวนใหญ (67.7%) ไปเท่ียวรานเหลาหลังการสอบ Final examination หรือการสอบ

ปลายภาคเสร็จ  รองลงมา (51%) ไปหลังการสอบ Midterm examination หรือการสอบกลางภาค  โดยกลุมนี้ 

ใชเหตุผลวา ไปรานเหลาเพ่ือคลายเครียดจากการสอบ 
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2. สิ้นสุดการเรียน: รอยละ 42.8 ไปรานเหลาเม่ือเรียนจบเปนปสุดทาย รอยละ 49 ไปรานเหลาหลังสง 

Thesis/Project เสร็จ  โดยกลุมนี้ ใชเหตุผลวา ไปรานเหลาเพ่ือคลายเครียดจากการทํางาน 

3. ไปรานเหลาเพราะผลกระทบจากผลการเรียน: รอยละ 39 ไปรานเหลาเพ่ือฉลองเกรด  รอยละ 29 ไป

เท่ียวรานเหลาเพราะไดเกรดไมดี/ได F สวนรอยละ 19.7 ไปเท่ียวรานเหลาเพราะถูกอาจารยตอวาเรื่องการเรียน 

โดยกลุมนี้ ใชเหตุผลวา ไปรานเหลาเพ่ือลดความไมสบายใจ 

 

ภาพท่ี 48 ภาพแสดงรายละเอียดแรงจูงใจของกลุมตัวอยางท่ีไปรานเหลารอบสถานศึกษาของวัยอุดมศึกษา 
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สงกรานต์ ปีใหม่ วาเลนไทน์ ลอยกระทง ฮลัโลวนี คริสต์มาส เปิดเทอม ปิดเทอม
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แผนภูมิท่ี 4 แผนภมูิแสดงแสดงวันสําคัญ/เทศกาลและวาระการศึกษาท่ีวัยอุดมศึกษาเลือกไปรานเหลา 

 

ในดานเทศกาล พบวา กลุมตัวอยางไปเท่ียวรานเหลาเกือบทุกเทศกาล เทศกาลท่ีกลุมตัวอยางไปเท่ียวราน

เหลามากท่ีสุด คือ เทศกาลสงกรานต (52.2%) เพราะรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยจะจัดงานรับเทศกาลสงกรานต

เพ่ือดึงดูดนักเท่ียววัยรุน รองลงมา คือ เทศกาลปใหม (41%) เพราะรานเหลาจะจัดงานรับเทศกาลปใหม สวน

เทศกาลวาเลนไทน (29%) คริสตมาส (21.7%) ลอยกระทง (19%) และฮัลโลวีน (18%) พบวา กลุมตัวอยางเลือก

ไปในเทศกาลดังกลาวคอนขางต่ําเม่ือเทียบกับสงกรานตและปใหม  และเม่ือเทียบกับวันทางการศึกษา คือ      

เปดภาคการศึกษา/ปดภาค พบวา กลุมตัวอยางรอยละ 68 เลือกท่ีจะไปรานเหลารอบสถานศึกษาในวันเปดภาค

การศึกษา ในทางกลับกัน รอยละ 25 เลือกไปรานเหลาในวันปดเทอม  
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8. [ความสัมพันธระหวางรานเหลา VS ลูกคาวัยรุน: High engagement ไมพลาดแตละงาน 

เพราะติดตามผานสื่อ social media] 

 ในดานการติดตามรานเหลา พบวา กลุมตัวอยางติดตามรานเหลาผานสื่อ Social media ดังนี้ 
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การ engagement ในส่ือ social media รานเหลาของกลุมตัวอยาง

 

แผนภูมิท่ี 5 แผนภมูแิสดงการตดิตามรานเหลาใน Social media ของวัยอุดมศึกษา 

จากแผนภูมิ พบวา รอยละ 68.8 ติดตามรานเหลาผานสื่อ Facebook/Fanpage ของราน รองลงมาคือ 

Line ของราน (37%) 

นอกจากการติดตามรานเหลาผานสื่อ Social media นั้น ยังพบวา กลุมตัวอยางมี Engagement กับสื่อ 

Social media ของรานเหลาสูงดวยเชนกัน ซ่ึงยิ่งสงเสริมการติดตามสื่อ 

รอยละ 58.8 Follow page ของรานเหลา และรอยละ 42 Follow page ของสินค าเครื่องดื่ ม

แอลกอฮอลดวยเชนกัน สวนรอยละ 46 กด Like เพจของรานเหลาเปนประจํา 

การ Engagement กับสื่อ Social media ของรานเหลาของกลุมนักศึกษาก็มีหลากหลาย สามารถแบง

การ Engagement ได 2 ประการ ดังนี้ 
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1. การ Engagement ท่ีสราง "เพ่ือน": การ Engagement กับ Social media แบบนี้คือการสรางเพ่ือน

ผานสื่อ Social เชน ชวนเพ่ือนดื่ม ชวนเพ่ือนเท่ียว ชวนใหเพ่ือนรับรู ทําใหเพ่ือนสนใจ ตั้งแต Tag เพ่ือนชวนมา

รานเหลา 

 พบวารอยละ 58.2 เคย Tag เพ่ือนชวนมารานเหลา 

รอยละ 51 เคย Share status หรือ Share เพจรานเหลาใหเพ่ือน 

รอยละ 35.5  เคย Invite เพ่ือนเขาเพจรานเหลา 

2. การ Engagement ท่ีตอกย้ําพฤติกรรมตนเอง: การ Engagement กับ Social media แบบนี้ คือ 

การตอกย้ําพฤติกรรมการดื่มและการคุนเคยกับรานเหลาของตนเอง เชน กด Like Share ขอมูลรานเหลามาลง

หนา Wall ตนเอง ปกหมุดรานเหลา หรือลงรูปลง Status ตนเองกับรานเหลา ฯลฯ ซ่ึงพบวา กลุมตัวอยางมี

พฤติกรรม Engagement เชนนี้ 

รอยละ 67.7 เคย Check-in รานเหลา 

รอยละ 67 เคย Up รูป/Up status ตนเองท่ีรานเหลาหรือตอนไปรานเหลา 

รอยละ 35.5 เคย Comment/แสดงความเห็น ในเพจรานเหลา 

รอยละ 37.7 เคยเลนเกม/สงรูปกลับไปท่ีเพจรานเหลาเพ่ือชิงรางวัล 

 นอกจากนี้  พบวา การติดตามสื่อ Social media ของรานเหลา ทําให เกิดการเชื่อมโยงไปยังสื่อ       

Social media หลักของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีแปะลิงกหรือมี Feature ตางๆท่ีโยงไปยังแฟนเพจหลักของ

ธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา รอยละ 59 ท่ีกดไลคหรือติดตามแฟนเพจรานเหลานั้น ไดกดติดตามไปยังแฟน

เพจหลักของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยเชนกัน 

 

 

ตารางท่ี 9 ตารางแสดงเหตุผลในการติดตาม Social media รานเหลาของวัยอุดมศึกษา 

เหตุผล รอยละ 
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รูโปรโมช่ันเร็ว 44.1 

รูกิจกรรมตางๆของรานเหลาไดเร็ว 63.6 

รูเรื่องคอนเสิรตเร็ว 74.2 

เห็นแลวสามารถแชรใหเพ่ือนดูได 28.9 

ดีกวาการติดตามผานสื่อแบบเกา (ปาย/โปสเตอร ฯลฯ) สะดวก 37.9 

สามารถซื้อบัตร/จองคอนเสิรต ฯลฯ ไดออนไลน 67.4 

พูดคุยถามรายละเอียดกับแอดมินได 24.6 

ไดเห็นรูปกอนตัดสินใจไป/ไดเห็นขอมูลกอนตัดสินใจ 21.1 

  

เหตุผลท่ีกลุมตัวอยางติดตามสื่อ Social media ของรานเหลานั้นสวนใหญเพ่ือรับรูขอมูลขาวสารของราน

เหลาไดเร็ว ดังนี้ รอยละ 74.2 รายงานวา ติดตาม เพราะจะไดรูเรื่องคอนเสิรตไดเร็ว รอยละ 63.6 ติดตาม เพราะ

จะไดรู เรื่องกิจกรรมของรานเหลาได เร็ว และรอยละ 44.1 ติดตามเพราะจะไดรู เรื่องโปรโมชั่นได เร็ว                 

ในขณะเดียวกัน กลุมตัวอยางติดตามสื่อ Social media ของรานเหลาเพราะความสะดวกของสื่อ Social media  

รอยละ 67.4 ติดตาม เพราะสามารถจอง/ซ้ือบัตรคอนเสิรตรานเหลา หรืออ่ืนๆไดทางออนไลน รอยละ 37.8 

ติดตาม เพราะสะดวกกวาสื่อแบบเกา เชน ปายริมถนน โปสเตอรหนาราน รอยละ 24.6 ติดตามเพราะสามารถ

สอบถามขอมูลกับแอดมินเพจไดกอนตัดสินใจ (เชน จองบัตรคอนเสิรต) รอยละ 21.1 ติดตามเพราะสามารถเห็น

รูปและบรรยากาศงาน/ราน กอนตัดสินใจ (เชน จองบัตรคอนเสิรต/กิจกรรม) และรอยละ 28.9 ติดตามเพราะ

สามารถแชรใหเพ่ือนดูได 

 

 

 

9. [นักศึกษาไมอยากเลิกดื่ม และไมใชตอนนี้ เพราะแพแรงจูงใจทางการตลาดแบบ Music 

sponsorship ของรานเหลา] 
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ภาพท่ี 49 ภาพแสดงสาเหตุกลุมตวัอยางวัยอุดมศึกษาท่ียังไมสามารถเลิกดื่มได 

พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ (77.5%) รับรูวา การดื่ม การเมา ไมใชเรื่องท่ีดีมากนัก และการดื่มไมดีตอ

สุขภาพ แตก็ยังมีพฤติกรรมการดื่ม 

รอยละ 41.3 บอกวา อยากเลิกพฤติกรรมการดื่มของตนเองเพราะพบวาสงผลตอสุขภาพของตนเอง เชน 

เหนื่อยงาย เพลียงาย มีอาการแฮงกหลายวันไมสรางหรือสรางยากข้ึนเรื่อยๆ แตก็ยอมรับเชนกันวา ถึงอยากเลิก

ดื่มแตก็ทําไมได 

สาเหตุท่ีกลุมตัวอยางยังไมสามารถเลิกดื่มได มี 3 สาเหตุ ดังนี้ 

1. เหตุผลดานกลุม  รอยละ 51 กลาววา ไมสามารถเลิกดื่มไดเพราะยังมีเพ่ือนๆชวน หามใจตนเองไมได 

2. เหตุผลดานแรงจูงใจทางการตลาดจากรานเหลา รอยละ 47 กลาววา สาเหตุท่ียังเลิกดื่มไมได เพราะ

อยากไปฟงคอนเสิรตท่ีรานเหลาและเม่ือฟงคอนเสิรตหรืออยูในรานเหลาแลวก็อดใจท่ีจะไมดื่มนั้นไมได 

3. เหตุผลดานทัศนคติ รอยละ 65.4 กลาววาการดื่มไมใชปญหาของสังคมจึงไมคิดวาจะตองเลิกดื่ม และ

รอยละ 60 คิดวาควบคุมการดื่มของตนเองไดรวมท้ังเชื่อวาตนเองสามารถดื่มอยางรับผิดชอบได จึงไมคิดจะเลิกดื่ม 

10. [ทัศนคติตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษา และทัศนคติตอการบังคับใชกฎหมายควบคุมราน

เหลา]  

ตารางท่ี 10 ตารางแสดงทัศนคติของวัยอุดมศึกษาตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษา 
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ทัศนคติ รอยละ 

ชอบรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 68 

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยมีไวเพ่ือความสนุกสนาน 72.5 

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมไดสรางความเดือดรอนใหใคร 52 

ถาไมมีรานเหลารอบมหาวิทยาลัย ชีวิตนักศึกษาอุดมศึกษาจะไมสนุก 46.5 

การมีรานเหลาอยูรอบมหาวิทยาลัย เปนเรื่องปกติธรรมดา 58.2 

เช่ือวาทุกมหาวิทยาลัยในประเทศไทยตองมีรานเหลาอยูคูกัน 69 

ถามหาวิทยาลัยไหน ไมมีรานเหลา จะนาเบ่ือมาก ไมนาอยู 66 

การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมใชเรื่องเสียหาย 76.6 

การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยน้ันเพ่ือคลายเครียด 76 

การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยน้ันเพ่ือไปฟงคอนเสิรต เพ่ือดนตรี 66.8 

การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยน้ันเพ่ือการไดอยูกับกลุมเพ่ือนอยางสนุกสนาน 72.1 

การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยน้ันถึงแมจะใชจายมาก แตคิดวาคุมกับความสนุกท่ีไดรับ 50.1 

 

  จากตาราง แสดงวา กลุมตัวอยางจํานวนเกินครึ่งมีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษา ดังนี้ 

→ รอยละ 76.6 เชื่อวา การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมใชเรื่องเสียหาย ไมใชเรื่องท่ีผิด 

→ รอยละ 76 คิดวา การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยนั้นเพ่ือคลายเครียด เพ่ือรีแลกซ 

→ รอยละ 72.5 คิดวา รานเหลารอบมหาวิทยาลัยมีไวเพ่ือความสนุกสนาน 

→ รอยละ 72.1 คิดวา การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยนั้นเพ่ือการไดอยูกับกลุมเพ่ือนอยางสนุกสนาน 

→ รอยละ 69 เชื่อวาทุกมหาวิทยาลัยในประเทศไทยตองมีรานเหลาอยูคูกัน 

→ รอยละ 68 กลาววา ตนเองชอบรานเหลารอบมหาวิทยาลัย ชอบการมีรานเหลาอยูใกลมหาวิทยาลัยของ

ตนเอง 

→ รอยละ 66.8 เชื่อวา การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยนั้นเพ่ือไปฟงคอนเสิรต เพ่ือดนตรี 

→ รอยละ 66 เชื่อวา ถามหาวิทยาลัยไหน ไมมีรานเหลา มหาวิทยาลัยนั้นจะนาเบื่อมาก และไมนาอยู 

→ รอยละ 58.2 เชื่อวา การมีรานเหลาอยูรอบมหาวิทยาลัย เปนเรื่องปกติธรรมดา 
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→ รอยละ 50.1 คิดวา การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยนั้นถึงแมจะใชจายมาก แตคิดวาคุมกับความ

สนุกท่ีไดรับ 

ตารางท่ี 11 ตารางแสดงทัศนคติของวัยอุดมศึกษาตอการบังคับใชกฎหมายเพ่ือควบคุมรานเหลา 

ทัศนคติ รอยละ 

รูเรื่อง/รับทราบขาวการปดรานเหลา/รัฐบาลออกคําสั่งใหปดหรือยายรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 65.5 

รูเรื่อง/รับทราบขาววามหาวิทยาลัยมีการกวดขัน/หาม/ตักเตือน/ตรวจตรา ไมใหนักศึกษาไปเท่ียวรานเหลา 69 

รานเหลาไมใชปญหาของสังคม 59 

ไมอยากใหรานเหลารอบมหาวิทยาลัยยายออกไปไกล 68.9 

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยเปนการทําอาชีพสุจริต รัฐบาลไมควรรังแกประชาชนโดยใหยายรานเหลา 49.5 

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมไดสรางความเดือดรอนใหใคร รัฐบาลไมควรปดรานเหลา ควรไปทําอยางอ่ืนท่ี

เปนความเดือดรอนจริงๆ 

52 

เมื่อรูขาวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยมีปญหากับภาครัฐและมหาวิทยาลัย เราคิดวารานเหลาไมผิด 46.5 

เมื่อรูขาวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยมีปญหากับชุมชน เราคิดวารานเหลาไมผิด 66 

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมไดทําเสียงดังขนาดเปนปญหา 49.1 

เราไมพอใจกับมาตรการควบคุมรานเหลารอบมหาวิทยาลัย  58.2 

เราไมพอใจกับมาตรการปดเปดรานเหลาตามเวลา อยากใหผอนปรนเรื่องน้ี 69 

เราไมพอใจกับมาตรการหามรานเหลาตั้งใกลมหาวิทยาลัยในรัศมี300เมตร 42.8 

รัฐบาลไมควรควบคุมเยาวชนระดับอุดมศึกษาในการไปรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 66.4 

ควรยกเลิกกฎหมายท่ีควบคุมรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 76 

มหาวิทยาลัยไมควรควบคุมนักศึกษาในการไปรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 70.8 

การไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยน้ันเราควบคุมตนเองไดและรับผิดชอบตนเองได  75.1 

การปดรานเหลารอบมหาวิทยาลัยทําใหเราเดือดรอน เพราะไมมีท่ีเท่ียว 59.9 

 

จากตาราง แสดงวา กลุมตัวอยางจํานวนเกินครึ่งไมเห็นดวยตอมาตรการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษา 

และแสดงวากลุมตัวอยางโดยมาก คือ รอยละ 69 รับรู/ทราบ/ไดยินขาวเรื่องมหาวิทยาลัยมีมาตรการหามหรือ

ตักเตือนหรือตรวจตราหรือออกคําสั่งหามนักศึกษาไปเท่ียวรานเหลา และรอยละ 65.5 รับรู/ทราบ/ไดยินขาวเรื่อง

รัฐบาลมีมาตรการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษาโดยใหปดหรือยายออก โดยกลุมตัวอยางจํานวนเกินครึ่ง มี

ความเชื่อวา รานเหลารอบสถานศึกษาไมใชสิ่งผิด ไมไดสรางปญหาใด และเปนสถานท่ีทองเท่ียวเพ่ือความ

สนุกสนาน ดังนั้น จึงไมควรตองถูกควบคุมท้ังโดยมาตรการทางกฎหมายและแรงกดดันของสถานศึกษา เชน การ

หามนักศึกษา ดังนี้ 

→  ความเช่ือเรื่องรานเหลาไมใชปญหา: รอยละ 76 เห็นวา ควรยกเลิกกฎหมายท่ีควบคุมรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัย โดยเชื่อวา รานเหลาไมไดสรางปญหาใดตอสังคม จึงไมจําเปนตองถูกควบคุม รอยละ 49.1 

เชื่อวารานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมไดทําเสียงดังขนาดเปนปญหาจนตองถูกควบคุม ซ่ึงสอดคลองกับ

ความเชื่อประการตอไป คือ รอยละ 66 เม่ือรูขาววารานเหลารอบมหาวิทยาลัยมีปญหากับชุมชนรอบ
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มหาวิทยาลัยหรือหมูบาน ในเรื่องเสียงรบกวน คิดวารานเหลาไมผิด และ รอยละ 46.5 เม่ือรูขาวรานเหลา

รอบมหาวิทยาลัยมีปญหากับภาครัฐและมหาวิทยาลัย ก็คิดวารานเหลาไมผิด รวมท้ัง รอยละ 49.5 เชื่อวา 

การทํารานเหลารอบมหาวิทยาลัยนั้นเปนการทําอาชีพสุจริต รัฐบาลไมควรรังแกประชาชน (เจาของราน

เหลา) โดยใหยายหรือปดรานเหลา เพราะเปนอาชีพสุจริตและไมสรางปญหา และรอยละ 52 เชื่อวาราน

เหลารอบมหาวิทยาลัยไมไดสรางความเดือดรอนใหใคร รัฐบาลไมควรปดรานเหลา โดยเห็นวารัฐบาลควร

ไปทําอยางอ่ืนท่ีเปนความเดือดรอนจริงๆมากกวาจะมาปดรานเหลา 

→  ความเช่ือเรื่องการรับผิดชอบการดื่มของตนเองได: รอยละ 75.1 เชื่อวา การไปเท่ียวรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัยนั้น ตนเองสามารถควบคุมตนเองไดและรับผิดชอบตนเองได รับผิดชอบการดื่มของตนเองได 

ซ่ึงสอดคลองกับความเชื่อประการตอไป คือรอยละ 70.8 คิดวามหาวิทยาลัยไมควรควบคุมนักศึกษาใน

การไปรานเหลารอบมหาวิทยาลัย เพราะตนเองสามารถควบคุมการดื่มของตนเองได และสอดคลองกับ

ความเชื่อประการตอไป วา รอยละ 66.4 เห็นวา รัฐบาลไมควรควบคุมเยาวชนระดับอุดมศึกษาในการไป

รานเหลารอบมหาวิทยาลัย เพราะเชื่อวาสามารถรับผิดชอบตนเองได 

→ ความเช่ือท่ีวา รานเหลาคือสถานท่ีเพ่ือความสนุกสนาน ไมจําเปนตองถูกควบคุมใดๆ: รอยละ 69 ไม

พอใจกับมาตรการปดเปดรานเหลาตามเวลา อยากเรียกรองใหภาครัฐผอนปรนเรื่องนี้ ซ่ึงสอดคลองกับ

ทัศนคติท่ีวา กลุมตัวอยางเห็นวารานเหลาเปนสถานท่ีทองเท่ียวเพ่ือความสนุกสนาน คลายเครียด รีแลกซ 

และใชเวลาอยูกับเพ่ือนอยางสนุกสนาน จึงไมจําเปนตองถูกควบคุมเรื่องเวลาเปดปด และรอยละ 58.2  

ไมพอใจกับมาตรการควบคุมรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 

→  ความเช่ือท่ีวา รานเหลากับมหาวิทยาลัยเปนส่ิงคูกัน เพ่ือความสนุกสนาน: รอยละ 42.8 ไมพอใจกับ

มาตรการหามรานเหลาตั้งใกลมหาวิทยาลัยในรัศมี 300 เมตร เนื่องจากทําใหรานเหลาตองยายออกหรือ

ไกล ซ่ึงสอดคลองกับความเชื่อประการตอไป คือ รอยละ 59.9 เห็นวาการปดรานเหลารอบมหาวิทยาลัย

ทําใหเดือดรอน เพราะจะไมมีท่ีเท่ียวใกลสถานศึกษาอีก จึงไมควรปด 

 จากตาราง จึงแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษาจํานวนเกินครึ่งมีทัศนคติบวกตอรานเหลารอบ

สถานศึกษา โดยชอบรานเหลา อยากใหอยูใกลสถานศึกษา มองวาเปนเรื่องปกติในสังคม และเชื่อวาทุก

มหาวิทยาลัยตองมีรานเหลาคูกัน โดยเชื่อตอไปวาการไปรานเหลานั้นเปนเรื่องปกติและไมใชเรื่องเสียหายแต

ประการใด จากตาราง แสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษาจํานวนเกินครึ่งมีทัศนคติลบตอมาตรการควบคุม

รานเหลาจากรัฐบาลและสถานศึกษา 

 

ขอสรุป กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษามีจํานวน 1,600 ราย ในเขตกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค กลุม

ตัวอยางเปนนักศึกษา ระดับการศึกษาตั้งแตป 1 - ปท่ี 4  แบงเปนเพศชาย รอยละ 49 หรือ 784 ราย และเพศ

หญิงรอยละ 51 หรือ 816 ราย  
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กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษารอยละ 67 มีพฤติกรรมการดื่มในรอบ 1 ปท่ีผานมา พบวา กลุมตัวอยางเพศ

ชายรอยละ 38.5 มีพฤติกรรมการดื่ม และเพศหญิงรอยละ 28.5 มีพฤติกรรมการดื่ม เครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือก

ดื่มมากท่ีสุด คือ เบียร สถานท่ีๆนิยมดื่ม คือ รานเหลารอบสถานศึกษา ผับบารในเมือง และบานตนเอง/เพ่ือน  

การติดตามรานเหลารอบสถานศึกษานั้น กลุมตัวอยางติดตามผานสื่อ Social media โดยเฉพาะ 

Facebook มากท่ีสุด เพราะไดรับรูขอมูลของรานเหลาไดเร็วและสะดวก วาระท่ีไปเท่ียวรานเหลามากท่ีสุด คือ 

เปดเทอม เทศกาลท่ีไปรานเหลามากท่ีสุด คือ สงกรานต และปใหม แรงจูงใจท่ีสําคัญสําหรับการไปรานเหลา คือ 

ดนตรี และมีทัศนคติบวกตอรานเหลา รวมท้ังไมเห็นดวยกับมาตรการควบคุมรานเหลาจากภาครัฐและจาก

สถานศึกษาโดยมีความเชื่อพ้ืนฐานวารานเหลาไมไดสรางปญหาใดๆ แตเปนสถานท่ีสรางความสนุกสนาน จึงไมเห็น

ดวยท่ีภาครัฐตองควบคุมหรือยายหรือปดรานเหลารอบสถานศึกษา 
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บทที่ 7 พฤติกรรมการใชบริการรานเหลารอบสถานศึกษาของกลุมนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลาย 

กลุมเปาหมายท่ีทําการศึกษาเก็บขอมูลพฤติกรรมการใชบริการรานเหลารอบสถานศึกษาในบทนี้ คือ กลุม

นักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลาย ถึงแมอายุไมถึงตามกฎหมายกําหนด แตก็เปนอีกกลุมหนึ่งท่ีพบวาเขาใชบริการราน

เหลารอบสถานศึกษาดวยเชนกัน 

1. [ขอมูลเชิงประชากรศาสตรของกลุมมัธยมศึกษาตอนปลาย] 

 กลุมตัวอยางเปนนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลาย เจาะจงเลือกนักเรียนมัธยมศึกษาปท่ี 5 - 6 เทานั้น คละ

สายการศึกษา อายุ ต่ํากวา 17 - มากกวา 18 ป แตไมเกิน 19 ป คละเพศ ดังนี ้

M = 64%(576) F = 36%(324)

208 225 188279
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 พบวา กลุมตัวอยางมีพฤติกรรมการดื่ม ดังนี้ 

ตารางท่ี 12 ตารางแสดงพฤติกรรมการดื่ม จําแนกตามช้ันปการศึกษาของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

มีพฤติกรรมการด่ืม 

(ในรอบ1ปท่ีผานมา) 

N = 900 

จําแนกพฤติกรรมการด่ืม

ตามระดับชั้นปการศึกษา 

ประวัติการด่ืม 

(first drink) 

(% ในท่ีนี้เปนการรวมทุกชัน้ป) 

ความถี่ในการด่ืม 

(% ในท่ีนี้เปนการรวมทุกชัน้ป) 

 

37.9% 

ม.5 7.1% มีพฤติกรรม

การดื่มในรอบ 1 ปท่ีผาน

มา  

ชาย 5%  

หญิง 2.1% 

6.9% ระบุวาเริ่มดื่มตั้งแต 

ประถมปลาย 

34.5% ระบุวาเริ่มดืม่ตั้งแต 

มัธยมตน 

35.5% ระบุวาเริ่มดืม่ตั้งแต 

มัธยมปลาย 

78% ระบุวาดื่มเดือนละ2-3ครั้ง

22% ระบุวาดื่มอาทิตยละครั้ง 

ม.6 30.8% มีพฤติกรรม

การดื่มในรอบ1ปท่ีผานมา 

ชาย 18.2% 

หญิง 12.6% 

 

 

จากตาราง จะเห็นไดวา กลุมตัวอยางวัยมัธยมศึกษารอยละ 37.9 มีพฤติกรรมการดื่มในรอบ 1 ปท่ีผานมา 

ในภาพรวม พบวา กลุมตัวอยางเพศชายรอยละ 23.2 มีพฤติกรรมการดื่ม และเพศหญิงรอยละ 14.7 มีพฤติกรรม

การดื่ม 

รอยละ 6.9 ระบุวา มีพฤติกรรมการดื่มครั้งแรกเม่ือสมัยประถมปลาย รอยละ 34.5 ระบุวา มีพฤติกรรม

การดื่มครั้งแรกเม่ือสมัยมัธยมตน รอยละ 35.5 มีพฤติกรรมการดื่มครั้งแรกในสมัยมัธยมปลาย 

ในดานความถ่ีในการดื่ม พบวา รอยละ 78 ดื่มเดือนละ 2-3 ครั้ง รอยละ 22 ดื่มอาทิตยละครั้ง  

 

 

 

ตารางท่ี 13 ตารางแสดงพฤติกรรมการดื่ม จําแนกตามช้ันปการศึกษาวัยมธัยมศึกษาตอนปลาย (ตอ) 

ชั้นป

การศึกษา 

ประเภทเคร่ืองด่ืม

ที่เคยด่ืม (ในรอบ 

1 ปที่ผานมา) 

สถานที่ด่ืม บุคคลที่ด่ืม

ดวย  

(ในรอบ1ป 

ที่ผานมา) 

รายจายในการ

ด่ืม/คร้ัง  

(ในรอบ1ป 

ที่ผานมา) 

การด่ืมใน

ลานเบียร 

(ในรอบ1ป

ที่ผานมา) 

การด่ืมในงาน

บุญประเพณี

ตางๆ  

(ในรอบ1ป 

ที่ผานมา) 

การด่ืมใน

รานอาหาร

ประเภทตางๆ 

(ในรอบ1ป 

ที่ผานมา) 

ม.5 เบียร 40% ผับบารในเมือง 10% เพื่อน 98% ตํ่ากวา 500 บ. เคยด่ืม เคยด่ืม 10% เคยด่ืม 4.4% 
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สุรา 30% 

ไวน 14.1% 

เหลาปน 6.7% 

RTD 11.2% 

เบียรสด 5.1% 

คอกเทล 12.7% 

รานเหลาใกล

สถานศึกษา 1.1% 

บาน/หอตนเอง 18.1% 

บาน/หอเพื่อน 19.5% 

 

คนเดียว 2% 86.3% 

มากกวา 500 บ.

13.7% 

7.2% 

ม.6 เบียร 46% 

สุรา 30.4% 

ไวน 20.1% 

เหลาปน 16% 

RTD 24.6% 

เบียรสด 11.2% 

คอกเทล 22% 

ผับบารในเมือง 11.2% 

รานเหลาใกล

สถานศึกษา 6.1% 

บาน/หอตนเอง 14.6% 

บาน/หอเพื่อน 42% 

เพื่อน 98% 

คนเดียว 2% 

ตํ่ากวา 500 บ.

64.2% 

มากกวา 500 บ.

35.8% 

เคยด่ืม 

11.5% 

เคยด่ืม 16.8% เคยด่ืม 6% 

 

ดานเครื่องดื่มท่ีเลือกดื่ม จากตาราง จะเห็นไดวา เครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่มนั้นหลากหลาย กลาวคือ ดื่มทุก

อยาง ท้ังเบียร สุรา เหลาปน กลุมเครื่องดื่ม RTD  ไวน  เบียรสด  คอกเทล และกลุมเหลาผสม  แตเครื่องดื่มท่ีเปน

ท่ีนิยมของวัยมัธยมศึกษามากท่ีสุดคือ  เบียร   โดยพบวา  

- กลุมตัวอยางชั้น ม.5 รอยละ 40 เลือกดื่มเบียรมากท่ีสุด  

- กลุมตัวอยางชั้น ม.6 รอยละ 46 เลือกดื่มเบียรมากท่ีสุด  

- รองลงมาพบวา กลุมตัวอยางชั้น ม.5 รอยละ 30 เลือกดื่มสุรา  

- กลุมตัวอยางชั้น ม.6 รอยละ 30.4 เลือกดื่มสุรารองลงมา  

- ในท้ังสองกลุม พบวา เครื่องดื่มท่ีเลือกดื่มนอยท่ีสุดท้ังสองวัย คือ เบียรสด (รอยละ 16.3) 

 

ดานสถานท่ีดื่ม พบวา สถานท่ีๆกลุมตัวอยางเลือกไปดื่มมากท่ีสุด คือ บาน/หอเพ่ือน โดยพบวา  

กลุมตัวอยางชั้น  ม.5 รอยละ 19.5 เลือกไปด่ืมท่ีบาน/หอเพ่ือน และรอยละ 18.1  เลือกไปดื่มท่ีบาน/หอ

ตนเอง  

กลุมตัวอยางชั้น ม.6 รอยละ 42 เลือกไปดื่มท่ีบาน/หอเพ่ือน และรอยละ 14.6 เลือกไปดื่มท่ีบาน/หอ

ตนเอง กลุมตัวอยางรอยละ 21.2 เลือกไปดื่มท่ีผับบารในเมือง รอยละ 7.2 เลือกไปดื่มท่ีรานเหลาใกลสถานศึกษา 

  

ดานบุคคลท่ีดื่มดวย  พบวา กลุมตัวอยางทุกระดับชั้นป นิยมดื่มกับเพ่ือนมากท่ีสุด โดยพบวา  
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กลุมตัวอยางชั้น ม.5 รอยละ 98 เลือกดื่มกับเพ่ือน 

กลุมตัวอยางชั้น ม.6  รอยละ 98 เลือกดื่มกับเพ่ือนเชนกันจากขอมูล   

กลาวสรุปไดวา กลุมตัวอยางวัยมัธยมศึกษานิยมการดื่มกับเพ่ือนมากท่ีสุด 

 

ดานการดื่มในท่ีอ่ืนๆ พบวา กลุมตัวอยางรอยละ 18.7 เคยไปดื่มในลานเบียร รอยละ 26.8 เคยไปดื่มตามงานบุญ

ประเพณีตางๆ และรอยละ 10.4 เคยไปดื่มตามรานอาหารประเภทตางๆ  

 

 

 

 

 

 

 

 

3. [รายไดตอเดือนของนักเรียนมัธยมปลาย VS คาดื่มเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล: รายจายคาดื่ม = 1 

ใน 6 ของรายไดประจํา]  

ตารางท่ี 14 ตารางแสดงรายได เปรียบเทียบกับ รายจายอ่ืนๆ และ รายจายในดานการดื่มของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

จํานวนเงิน 

(บาท) 

คาอาหาร/

เดือน 

คาเสื้อผา/เดือน รายจายเกี่ยวกับการเรียน 

(ยกเวนคาเทอม) 

เชน คาเอกสาร/เดือน 

คาเดินทางมา

เรียน/เดือน 

คาใชจาย

เกี่ยวกับการ

ด่ืม/เดือน 

300 - 500 - - - 82.3 78 

600 - 1,000 - 90.1 - 15.2 20 

1,100 - 1,500 - 5.7 81.3 1.3 - 

1,600 - 2,000 - 4.2 8.3 1.3 - 
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2,100 - 3,000 - - 2.1 - - 

3,100 - 5,000 98 - 8.3 - - 

5,100 - 7,000 2 - - - - 

7,100 - 9,000 - - - - - 

9,100 - 10,000  - - - - 

มากกวา 10,000 - - - - - 

 

 

 เนื่องจากกลุมตัวอยางเปนนักเรียนนักเรียนมัธยมปลาย รายไดตอเดือนท่ีไดรับจากทางครอบครัวจึงไมสูง

มากนัก เฉลี่ยอยูท่ี 4,000 - 6,000 บาท  

 รายจายสวนใหญของกลุมตัวอยาง คือ คาอาหาร คาใชจายเก่ียวกับการเรียน (ซ้ือเอกสาร/อุปกรณ

ทํางาน/งานกลุม ฯลฯ) คาเสื้อผา และคาเดินทาง  รายจายสูงท่ีสุด คือคาอาหาร 

 จากตาราง พบวา รายจายของกลุมตัวอยางในดานการดื่มนั้น รอยละ 78 มีคาใชจายดานการดื่มอยูท่ี  

300 - 500 บาท/เดือน รอยละ 20 มีคาใชจายดานการดื่มอยูท่ี 600 - 1,000 บาท/เดือน  

 อยางไรก็ตาม ในดานคาใชจายการดื่ม พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ (รอยละ 97) ระบุวาเปนการดื่ม

รวมกับเพ่ือนและมีการแชรคาใชจายรวมกัน หากมีการด่ืมคนเดียวโดยไมแชรคาดื่มนั้น พบวากลุมตัวอยางรอยละ 

90 ระบุวา จะมีคาใชจายการดื่มรวมกันประมาณ 300 - 500 บาท/ครั้ง และรอยละ 10 ระบุวา จะมีคาใชจายการ

ดื่มประมาณ 600 - 1,000 บาท/ครั้ง 

เม่ือเปรียบเทียบคาใชจายเก่ียวกับการดื่ม และคาใชจายอ่ืนๆ พบวา คาใชจายสวนใหญของกลุมตัวอยาง คือ  

1) คาอาหาร รอยละ 98 มีคาใชจายดานอาหาร 3,100 - 5,000 บาท/เดือน   

2) คาเสื้อผา รอยละ 90.1 มีคาใชจายดานเสื้อผา 600 - 1,000 บาท/เดือน   

3) คาเดินทาง รอยละ 82.3 มีคาเดินทาง 300 - 500 บาท/เดือน  

4) คาใชจายเก่ียวกับเอกสาร/การทํางานสงเพ่ือการเรียน รอยละ 81.3 มีคาใชจาย 1,100 - 1,500 บาท/

เดือน  

5) คาใชจายเก่ียวกับการดื่ม รอยละ 78 มีคาใชจายเก่ียวกับการดื่ม 300 - 500 บาท/เดือน ซ่ึงพบวา 

เทากับหรือใกลเคียงคาเดินทางมาเรียนของกลุมตัวอยาง  
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4. [พฤติกรรมดื่มเปนกลุมในกลุมวัยนักเรียนมัธยมปลาย] 

การดื่มของวัยนักเรียนมัธยมศึกษาตอนปลายนั้นก็เหมือนนักเรียนสถานศึกษา คือ มีลักษณะเปน Group 

drinking คือ ดื่มกับเพ่ือน ดื่มเปนกลุม กลุมตัวอยางเกือบท้ังหมด (98%) บอกวาตนเองตองดื่มกับเพ่ือน 
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แผนภูมิท่ี 6 แผนภมูแิสดงพฤติกรรมการดื่มเปนกลุมของวัยมัธยมศกึษาตอนปลาย 

 

จากแผนภูมิ พบวา พฤติกรรมการดื่มของกลุมตัวอยางนั้นมีลักษณะเปนพฤติกรรมกลุม 

พฤติกรรมกลุมในการดื่มนั้น พบวา วันเกิด เปนปจจัยท่ีทําใหเกิดพฤติกรรมกลุมในการดื่มมากท่ีสุดเม่ือ

เทียบกับปจจัยหรือวาระอ่ืนๆ โดยรอยละ 56.5 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือถึงวันเกิดตนเองหรือวันเกิด

เพ่ือน  

รอยละ 40.3 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือนัดกันเท่ียวเปนกลุม  รอยละ 48.4 ระบุวา จะดื่ม

ดวยกันเปนกลุมเสมอเม่ือเวลาจะฉลองอะไรสักอยาง รอยละ 25.8 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอเม่ือถึงวัน

สําคัญตางๆ รอยละ 30.7 ระบุวา จะตองดื่มกับเพ่ือนเสมอ เม่ือพบเพ่ือนหรือเม่ือเพ่ือนเรียกมา    

โดยกลุมตัวอยางสวนใหญ (97%) ยอมรับวา การดื่มเปนกลุมนั้น "สนุก" กวาการดื่มคนเดียว 

อยางไรก็ตาม พบวา กลุมมัธยมศึกษามีขอแตกตางจากกลุมอุดมศึกษาในดานการดื่มคนเดียว โดยพบวา 

กลุมมัธยมศึกษานั้นจะมีเหตุผลเจาะจงและตองเปนเหตุผลพิเศษบางอยางเทานั้นในการดื่มคนเดียว เชน ปญหา
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ความรัก หรือ หาทางออกในดานอารมณ โดยพบวา วัยมัธยมปลายรอยละ 35.7 ระบุวา ตนเองจะด่ืมเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลคนเดียวเวลามีปญหาเรื่องความรักหรือมีปญหาทางอารมณ เชน อกหัก ผิดหวัง เลิกรา เสียใจ  

กลุมตัวอยางสวนใหญ (66.1%) ระบุวา เพ่ือนรอบตัวของตนเองก็ด่ืมกันท้ังนั้น และทุกคนมีพฤติกรรมท่ี

เก่ียวของกับการดื่มตลอดเวลา ถานัดกับเพ่ือนกลุมตัวอยางรอยละ 38 บอกวา จะตองมีการดื่มเขามาเก่ียวของ

เสมอและรอยละ 22.6 ยอมรับวา ถาเพ่ือนนัดไปดื่มตนเองจะตอบตกลงเสมอ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5. [รอบสถานศึกษามีแตรานเหลา: เขาถึงงาย ที่ไหนๆ ก็มีเหลาเบียรใหซื้อ] 

ตารางท่ี 15 ตารางแสดงการเขาถึงรอบสถานศึกษาของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย  

การเขาถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา รอยละ 

รอบสถานศึกษาของตนเองมีรานเหลา ผับบาร 60 

สามารถซื้อเครื่องดืม่แอลกอฮอลไดรอบสถานศึกษา 81.6 

รานอาหารรอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 68 

รานสะดวกซื้อรอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 70.1 

ใต/ในหอพักรอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 57.1 
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กลุมตัวอยางรอยละ 60 บอกวา แถวสถานศึกษาของตนเองมีรานเหลาสวนใหญระบุวา จะมีรานเหลา

ประมาณ 1 - 2 ราน 

นอกจากรานเหลาแลวนั้น พบวา การเขาถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอลของวัยนักเรียนมัธยมศึกษาตอน

ปลายนั้นงายมาก เพราะทุกๆ ท่ีนั้นมีการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแฝงอยูดวยเกือบทุกท่ี โดยรอยละ 70 ระบุวา 

รานสะดวกซ้ือสมัยใหมแถวโรงเรียนก็ขายเครื่องด่ืมแอลกอฮอล  รอยละ 75.5 เสริมวา รานชํา หรือรานขายของ

ท่ัวไปแถวโรงเรียนก็ขายเหลาเบียร  รอยละ 57.1 กลาววา ใตหอพักก็มีเหลาเบียรขายหรือหาซ้ือไดตามรานใตหอ 

สวนรอยละ 54.9 บอกวา รานอาหารรอบๆ โรงเรียน รานหมูกระทะ รานปงยาง รานสมตําแถวโรงเรียนก็มี

เครื่องดื่มแอลกอฮอลใหบริการประกอบการรับประทานอาหาร 

อยางไรก็ตาม พบวา กลุมตัวอยางจํานวนนอย คือ รอยละ 17.9 ทราบวา รานเหลาแถวสถานศึกษามักมี

คอนเสิรต รอยละ 8 ทราบวารานเหลามักมีกิจกรรมสนุกสนานใหเขารวมตามเทศกาล แตรอยละ 18 กลาววาจะ

เลือกดื่มตามโปรโมชั่นหากทราบวารานมีโปรโมชั่น  

 กลาวไดวา สิ่งแวดลอมรอบโรงเรียนมัธยมศึกษา ก็เหมือนรอบสถาบันอุดมศึกษา คือกลายเปนแหลง

จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท้ังแบบตรงไปตรงมาและแอบแฝง 

รานขายของ/รานชํารอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 75.5 

รานหมูกระทะ/บุฟเฟต/สมตํา/กาแฟ รอบสถานศึกษาขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวย 54.9 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษาของตนเองมีคอนเสิรต 17.9 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษาของตนเองมีโปรโมช่ันเหลาเสนอใหลูกคา 15 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษามบีริษัทเหลาเบียรเปนสปอนเซอรคอนเสิรต/โปรโมช่ัน 13.2 

พบวารานเหลาแถวสถานศึกษามกิีจกรรมใหเขารวมตามเทศกาล 8 

ถาพบวารานเหลามีโปรโมช่ัน จะเลือกโปรโมช่ัน 18 
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ภาพท่ี 51 ภาพแสดงรายละเอียดรานตางๆแถวโรงเรยีนท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 

 

 

 

6. [รานเหลารอบสถานศึกษา : เคร่ืองดื่มยอดนิยมในรานเหลาคือเบียร] 

ตารางท่ี 16 ตารางแสดงพฤติกรรมการไปเท่ียวรานเหลาของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

พฤติกรรม จําแนกตามชั้นป ม.5 (%) จําแนกตามชั้นป ม.6 (%) 

ไปรานเหลาครั้งแรกเมื่อสมยัมัธยมปลาย 1 6.2 

ไปรานเหลาแถวโรงเรยีนตนเองเทาน้ัน 1 4.2 

ไปรานเหลาแถว รร. อ่ืนๆดวย 0 2 

ความถ่ีในการไปรานเหลา 1-2 ครั้ง/อาทิตย 13.1.% 1-2 ครั้ง/อาทิตย 27.8% 
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เครื่องดื่มท่ีเลือกดื่มเวลาไปรานเหลา เบียร 12.6% 

สุรา 1.2% 

เบียรสด 0% 

เหลาปน 11.5% 

ไวน 0% 

คอกเทล 0% 

อ่ืนๆ 4.5% 

เบียร 15% 

สุรา 4.8% 

เบียรสด 0.1% 

เหลาปน 4.5% 

ไวน 4.7% 

คอกเทล 4.2% 

อ่ืนๆ 4.2% 

ปริมาณการดื่มเบียรเวลาไปรานเหลา (ดื่มคนเดียว) 1 ขวด/คืนหรือนอยกวา 10.5% 

 

1 ขวด/คืนหรือนอยกวา 10.5% 

2-3 ขวด/คืน 3.8% 

ปริมาณการดื่มสรุาเวลาไปรานเหลา(ดื่มคนเดียว) 1 แกว/คืนหรือนอยกวา 7% 

 

1 แกว/คืนหรือนอยกวา 7.8% 

2-3 แกว/คืน 10% 

ปริมาณการดื่มเบียรเวลาไปรานเหลากับเพ่ือน  

(ดื่มกับเพ่ือน) 

1 ขวด/คืนหรือนอยกวา 11% 

2-3 ขวด/คืน 5.8% 

 

1 ขวด/คืนหรือนอยกวา 13.7% 

2-3 ขวด/คืน 12.2% 

4-6 ขวด/คืน 3.4% 

ปริมาณการดื่มสรุาเวลาไปรานเหลา (ดื่มกับเพ่ือน) 1 แกว/คืนหรือนอยกวา 2.9% 

2-3 แกว/คืน 31.9% 

4-6 แกว/คืน 21.1% 

1 แกว/คืนหรือนอยกวา 3.9% 

2-3 แกว/คืน 39.1% 

4-6 แกว/คืน 24.1% 

มากกวา 6 แกว/คืน 5.5% 

 

กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 7.2 ไปรานเหลาแถวสถานศึกษาครั้งแรกเม่ืออยูมัธยมศึกษาตอนปลาย 

รอยละ 5.2 เท่ียวรานเหลาแถวสถานศึกษาของตนเองเทานั้น รอยละ 2 ระบุวา เคยไปเท่ียวรานเหลาแถว

สถานศึกษาอ่ืนๆ อีกดวย 

การไปเท่ียวรานเหลาแถวสถานศึกษานั้น กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 40.9 จะไป 1 - 2 ครั้ง/อาทิตย  

เวลาไปเท่ียวรานเหลาแถวสถานศึกษานั้น เครื่องดื่มท่ีดื่มมีหลากหลายตั้งแตเบียร สุรา เหลาปน ไวน และ

เบียรสด แตเครื่องดื่มยอดนิยมคือ เบียร  (27.6%) 

ปริมาณการดื่ม (เบียร) ของกลุมตัวอยาง พบวา หากดื่มคนเดียว รอยละ 21 จะด่ืมประมาณ 1 - 2 ขวด/

คืน  แตถาดื่มเปนกลุมนั้น พบวา ปริมาณการดื่มของกลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 24.7 จะดื่ม 2 - 3 ขวด/คืน    

สวนการดื่มสุรานั้น พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 14.8 จะดื่มคนเดียว ประมาณ 1 - 2 แกว/คืน 

แตถาดื่มเปนกลุม ปริมาณการดื่มสุราจะอยูท่ี 2 - 3 แกว/คืน 

 ทุกราย (100%) กลาววา การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษานั้น ตองจายคาผานประตู (ในกรณีมีงาน 

เชน กิจกรรม ดนตรี ฯลฯ) โดยทุกรายกลาววา จายคาผานประตูประมาณ 199 - 300 บาท 
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แผนภูมิท่ี 7 แผนภมูแิสดงเหตผุลในการไปรานเหลาของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

เหตุผลท่ีกลุมตัวอยางไปรานเหลาแถวสถานศึกษา มีเหตุผลหลักๆ ดังนี้ 

1. แรงจูงใจจากรานเหลา: กลุมตัวอยางไปรานเหลาแถวสถานศึกษา เพราะแรงจูงใจดานดนตรี เชน

คอนเสิรต (18%) แรงจูงใจดานกิจกรรมท่ีรานจัด (14%) 

2. ความสนุก: กลุมตัวอยางไปรานเหลาแถวสถานศึกษา เพราะตองการความสนุกสนาน (18%) ซ่ึงเหตุผล

นี้สัมพันธกับเหตุผลเรื่องเพ่ือน โดยรอยละ 17 ระบุวา นัดเพ่ือนท่ีรานเหลา ซ่ึง สัมพันธกับเหตุผลในขอท่ี 1 คือ   

มีดนตรีและกิจกรรม ท่ีสามารถสรางความสนุก 

7. [วัยมัธยมกับการไปรานเหลา: ไปฉลองเกรด ไปฉลองปดเทอม ไปฉลองวันเกิด เทศกาลที่ไป

มากที่สุดคือ สงกรานต] 
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18
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แผนภูมิท่ี 8 แผนภมูแิสดงวาระในการไปรานเหลาของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

วาระในดานการศึกษาท่ีวัยมัธยมปลายไปรานเหลาแถวสถานศึกษา มีเหตุผลดังนี้ 

1. เรียนวันสุดทาย (29%) และรอยละ 6 ไปรานเหลาเพราะสงงานเสร็จหมดแลว 

2. ฉลองเกรด (20%) รวมไปถึงรอยละ 4 ไปรานเหลาเพราะการไดเกรดท่ีไมดีดวยเชนกัน และรอยละ 4 

ไปรานเหลาเพราะมีปญหาการเรียน 

3. หลังสอบ final/midterm  (16%) 

5 ภาคฤดูรอน (4.3%) 
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แผนภูมิท่ี 9 แผนภมูแิสดงเทศกาลในการไปรานเหลาของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

 เทศกาลท่ีกลุมวัยมัธยมศึกษาตอนปลายนิยมไปรานเหลามากท่ีสุด คือ สงกรานต (43.8%) รองลงมาคือป

ใหม (36%) ลอยกระทง (12%)  วาเลนไทน (10%) 

 อยางไรก็ตาม เม่ือถามถึงวาระอ่ืนๆ พบวา กลุมตัวอยาง รอยละ 59 นิยมไปรานเหลาในชวงเปดเทอม 

(เนื่องจากไดพบเพ่ือน) ซ่ึงตางจากปดเทอม ตรงท่ีมีเพียงรอยละ 7 ท่ีจะไปรานเหลาในชวงปดเทอม 

 

 

 

 

 

8. [กลุมวัยมัธยมศึกษาตอนปลายกบัการติดตามรานเหลาผานสื่อ Social media] 
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แผนภูมิท่ี 10 แผนภมูแิสดงการตดิตามรานเหลาใน Social media ของวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

 ในดานการติดตามรานเหลา พบวา กลุมตัวอยางมัธยมปลายติดตามรานเหลาผานสื่อ social media รอย

ละ 39.8 โดยติดตามรานเหลาผานสื่อ Facebook/Fanpage ของรานมากท่ีสุด (36.4%) สวนสื่ออ่ืนๆ เชน Line 

พบวา ใชในการติดตามรานเหลานอยกวาสื่อ Facebook โดยกลุมตัวอยางเพียงรอยละ 1.3 ติดตามรานเหลาผาน 

Line  

การติดตามรานเหลาผานสื่อ social media นั้น พบวา กลุมตัวอยางมี engagement กับสื่อ social 

media ของรานเหลาไมสูงมากนัก  

รอยละ 18 Follow page ของรานเหลา และรอยละ 12 Follow page ของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

สวนรอยละ 27 กด like เพจของรานเหลาเปนประจํา 

 

 

 พบวารอยละ 16 เคย tag เพ่ือนชวนมารานเหลา 
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รอยละ 26 เคย share status หรือ share เพจรานเหลาใหเพ่ือน 

รอยละ 9.2  เคย invite เพ่ือนเขาเพจรานเหลา 

รอยละ 21 เคย check-in รานเหลา 

รอยละ 13 เคย upรูป/up status ตนเองท่ีรานเหลาหรือตอนไปรานเหลา 

รอยละ 9.2 เคย comment/แสดงความเห็น ในเพจรานเหลา 

รอยละ 7 เคยเลนเกม/สงรูปกลับไปท่ีเพจรานเหลาเพ่ือชิงรางวัล 

เหตุผลในการติดตามรานเหลาผานสื่อ social media นั้น พบวา วัยมัธยมปลายมีเหตุผลดังตอไปนี้ 

1. ทันสมัย รวดเร็วดี (40.7%)  

2. ไดรูโปรโมชั่นของแตละราน (39.7%) 

3. ไดรูกิจกรรมดนตรีของแตละราน (44%) 

4. สะดวกในการทราบขอมูลเรื่องกิจกรรมตางๆ/คอนเสิรต ฯลฯ (27%) 

5. งายในการเขาถึงขอมูล (23%) และงายในการจอง/ซ้ือบัตรออนไลนหากรานนั้นจัดงาน (27%) 

 ขอดีของการติดตามรานเหลาผานสื่อ Social media นั้น กลุมตัวอยางระบุวา มีขอดีคือ สะดวกและงาย/

รูรวดเร็ว (37%)  สามารถซักถามขอมูลกับแอดมินได (23%)  ไดเห็นรูปกิจกรรมสวยๆใน Social media กอนการ

ตัดสินใจ (23%) และสามารถแชรใหเพ่ือนได (17%) 

 

8. [ทัศนคติของกลุมวัยมัธยมปลายที่มีตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษา] 

ตารางท่ี 17 ตารางแสดงทัศนคติตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษาวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

ทัศนคติ รอยละ 

ชอบรานเหลารอบสถานศึกษา 12 
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รานเหลารอบสถานศึกษามีไวเพ่ือความสนุกสนาน 22.2 

รานเหลารอบสถานศึกษาไมไดสรางความเดือดรอนใหใคร 27 

ถาไมมีรานเหลารอบสถานศึกษา ชีวิตวัยรุนจะไมสนุก 8.8 

การมีรานเหลาอยูรอบสถานศึกษา เปนเรื่องปกติธรรมดา 18.3 

เช่ือวาทุกสถานศึกษาในประเทศไทยตองมีรานเหลาอยูคูกัน 18.3 

ถาสถานศึกษาไหน ไมมีรานเหลา จะนาเบ่ือมาก ไมนาอยู 10.2 

การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาไมใชเรื่องเสียหาย 23.7 

การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาน้ันเพ่ือคลายเครียด 27.8 

การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาน้ันเพ่ือไปฟงคอนเสิรต เพ่ือดนตรี 29.5 

การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาน้ันเพ่ือการไดอยูกับกลุมเพ่ือนอยางสนุกสนาน 27 

การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาน้ันถึงแมจะใชจายมาก แตคิดวาคุมกับความสนุกท่ีไดรับ 13.6 

 

  จากตาราง แสดงวา กลุมตัวอยางจํานวนหนึ่งมีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษา ดังนี้ 

 รอยละ 23.7 เชื่อวา การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาไมใชเรื่องเสียหาย ไมใชเรื่องท่ีผิด 

รอยละ 27.8 คิดวา การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษานั้นเพ่ือคลายเครียด เพ่ือรีแลกซ 

รอยละ 22.2 คิดวา รานเหลารอบสถานศึกษามีไวเพ่ือความสนุกสนาน 

รอยละ 27 คิดวา การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษานั้นเพ่ือการไดอยูกับกลุมเพ่ือนอยางสนุกสนาน 

รอยละ 18.3 เชื่อวาทุกสถานศึกษาในประเทศไทยตองมีรานเหลาอยูคูกัน 

รอยละ 12 กลาววา ตนเองชอบรานเหลารอบสถานศึกษา ชอบการมีรานเหลาอยูใกลสถานศึกษาของ

ตนเอง 

รอยละ 29.5 เชื่อวา การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษานั้นเพ่ือไปฟงคอนเสิรต เพ่ือดนตรี 

รอยละ 10.2 เชื่อวา ถาสถานศึกษาไหน ไมมีรานเหลา สถานศึกษานั้นจะนาเบื่อมาก และไมนาอยู 

รอยละ 18.3 เชื่อวา การมีรานเหลาอยูรอบสถานศึกษา เปนเรื่องปกติธรรมดา 

รอยละ 13.6 คิดวา การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษานั้นถึงแมจะใชจายมาก แตคิดวาคุมกับความ

สนุกท่ีไดรับ 

ตารางท่ี 18 ตารางแสดงทัศนคติตอการบังคับใชกฎหมายเพ่ือควบคุมรานเหลาวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย 

ทัศนคติ รอยละ 

รูเรื่อง/รับทราบขาวการปดรานเหลา/รัฐบาลออกคําสั่งใหปดหรือยายรานเหลารอบสถานศึกษา 15.2 
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รูเรื่อง/รับทราบขาววาสถานศึกษามีการกวดขัน/หาม/ตักเตือน/ตรวจตรา ไมใหนักเรียนไปเท่ียวรานเหลา 39 

รานเหลาไมใชปญหาของสังคม 39.5 

ไมอยากใหรานเหลารอบสถานศึกษายายออกไปไกล 15 

รานเหลารอบสถานศึกษาเปนการทําอาชีพสุจริต รัฐบาลไมควรรังแกประชาชนโดยใหยายรานเหลา 39.5 

รานเหลารอบสถานศึกษาไมไดสรางความเดือดรอนใหใคร รัฐบาลไมควรปดรานเหลา ควรไปทําอยางอ่ืน

ท่ีเปนความเดือดรอนจริงๆ 

42.8 

เมื่อรูขาวรานเหลารอบสถานศึกษามีปญหากับภาครัฐและสถานศึกษา เราคิดวารานเหลาไมผิด 16 

เมื่อรูขาวรานเหลารอบสถานศึกษามีปญหากับชุมชน เราคิดวารานเหลาไมผิด 12.2 

รานเหลารอบสถานศึกษาไมไดทําเสียงดังขนาดเปนปญหา 8.3 

เราไมพอใจกับมาตรการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษา  28.2 

เราไมพอใจกับมาตรการปดเปดรานเหลาตามเวลา อยากใหผอนปรนเรื่องน้ี 39 

เราไมพอใจกับมาตรการหามรานเหลาตั้งใกลสถานศึกษาในรัศมี 300 เมตร 42.8 

รัฐบาลไมควรควบคุมเยาวชนระดับมัธยมศึกษาในการไปรานเหลารอบสถานศึกษา 29 

ควรยกเลิกกฎหมายท่ีควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษา 36.6 

สถานศึกษาไมควรควบคุมนักเรียนในการไปรานเหลารอบสถานศึกษา 38 

การไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาน้ันเราควบคุมตนเองไดและรับผิดชอบตนเองได  27 

การปดรานเหลารอบสถานศึกษาทําใหเราเดือดรอน เพราะไมมีท่ีเท่ียว 17.2 

 

จากตาราง แสดงวา กลุมตัวอยางจํานวนหนึ่งไมเห็นดวยตอมาตรการควบคุมรานเหลารอบสถานศึกษา 

และแสดงวากลุมตัวอยางอีกสวนหนึ่ง รับรูและเห็นดวยตอมาตรการควบคุม 

ความเช่ือเรื่องรานเหลาไมใชปญหา: รอยละ 36.6 เห็นวา ควรยกเลิกกฎหมายท่ีควบคุมรานเหลารอบ

สถานศึกษา  

รอยละ 39.5 เชื่อวา การทํารานเหลารอบสถานศึกษานั้นเปนการทําอาชีพสุจริต รอยละ 42.8 เชื่อวาราน

เหลารอบสถานศึกษาไมไดสรางความเดือดรอนใหใคร รัฐบาลไมควรปดรานเหลา 

รอยละ 39.5 เชื่อวา รานเหลาไมใชปญหาสังคม 

 ไมเห็นดวยกับกฎหมาย: รอยละ 42.8 ไมเห็นดวยกับมาตรการ 300 เมตรรอบสถานศึกษา และรอยละ 

36.6 เห็นวา ควรยกเลิกกฎหมายท่ีควบคุมรานเหลา และรอยละ 38 คิดวาสถานศึกษาไมควรควบคุม

นักเรียนในการไปรานเหลารอบสถานศึกษา เพราะตนเองสามารถควบคุมการดื่มของตนเองได (27%)  

รอยละ 39 ไมเห็นดวยกับการควบคุมเรื่องเวลาเปดปดรานเหลา และอยากใหผอนปรนในเรื่องนี้ 
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9. [ผลกระทบจากการดื่ม] 

 ผลกระทบจากการดื่มท่ีเกิดมากท่ีสุดตอกลุมตัวอยางคือ การเมา (35.5%) และ ผลท่ีตามมาจากการเมา 

คือ รอยละ 18 ตองหยุดเรียน/ไปเรียนไมได เนื่องจากเมาหรือไปไมไหว และรอยละ 8 รายงานวา จากการหยุด

เรียนเพราะเมานั้น ทําใหไดคะแนนไมดี ผลการเรียนตก สวนรอยละ 5 ระบุวา ผลท่ีตามมาจากการเมาคือ ไมไดไป

สอบเพราะไปไมไหว หรือเมามากจนลืมวันสอบ และรอยละ 3 รายงานวา จากการไมไดไปสอบเพราะเมานั้น ทําให

ไดคะแนนไมดี ผลการเรียนตก 

 ผลท่ีตามมาจากการเมา คือ อุบัติเหตุพบวารอยละ 23.7 ระบุวา เกิดอุบัติเหตุหลังการดื่ม/เมา รอยละ 22 

ระบุวา อุบัติเหตุท่ีเกิดข้ึนหลังการดื่ม/เมาเปนอุบัติเหตุจากการขับข่ีรถจักรยานยนต โดยรอยละ 15 รายงานวา 

จากอุบัติเหตุนั้นตนเองบาดเจ็บและมีคาใชจาย(อุบัติเหตุ/รักษาพยาบาล) 300 - 1,000 บาท/ครั้ง 

 ผลท่ีตามมาจากการเมาอีกประการหนึ่ง คือ การทะเลาะวิวาทและสิ่งท่ีตามมาจากการวิวาท พบวา กลุม

ตัวอยางรอยละ 7 เคยเกิดการวิวาทหลังการดื่ม/เมา รอยละ 3 เคยตองข้ึนโรงพักหรือมีคดีความจากการวิวาทนั้นๆ 

รอยละ 5 เคยถูกทํารายรางกาย/ลูกหลงจากการวิวาทนั้นๆ รอยละ 3 เสียทรัพยสิน/ของมีคาสูญหาย และรอยละ 

4 เคยถูกโรงเรียนเรียกไปสอบสวนจากการวิวาทนั้นๆ  

 เนื่องจากกลุมตัวอยางยังเปนเยาวชนอายุนอย อาศัยอยูกับพอแม ผลจากการด่ืม/เมานั้น พบวา กลุม

ตัวอยางรอยละ 27 ถูกพอแมตอวาเพราะการดื่ม/เมา ถึงแมกลุมตัวอยางจํานวนก่ึงหนึ่ง (55.6%) ทราบวาการดื่ม
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ทําลายสุขภาพ แตมีจํานวนกลุมตัวอยางรอยละ 34 ท่ีคิดวา อยากเลิกดื่ม สวนรอยละ 7 กลาววาอยากเลิกแต

ตนเองทําไมได  

 

ภาพท่ี 52 ภาพแสดงผลกระทบจากการดื่มของกลุมวัยมัธยมศึกษาตอนปลาย  

ขอสรุป 

กลุมตัวอยางวัยนักเรียนมัธยมปลายมีจํานวน 900 ราย แบงเปนเพศชายรอยละ 64 เพศหญิงรอยละ 36 

แบงเปนนักเรียนชั้นมัธยมปท่ี 5 รอยละ 31 นักเรียนชั้นมัธยมปท่ี6 รอยละ 69  

กลุมตัวอยางรอยละ 37.9 มีพฤติกรรมการดื่มในรอบ 1 ปท่ีผานมา เพศชายรอยละ 23.2 มีพฤติกรรมการ

ดื่ม และเพศหญิงรอยละ 14.7 มีพฤติกรรมการดื่ม 

เครื่องดื่มท่ีเปนท่ีนิยมของวัยมัธยมศึกษามากท่ีสุดคือ  เบียร   โดยพบวา กลุมตัวอยางชั้นม.5 รอยละ 40 

เลือกดื่มเบียรมากท่ีสุด กลุมตัวอยางชั้นม.6 รอยละ 46 เลือกดื่มเบียรมากท่ีสุด 

สถานท่ีๆกลุมตัวอยางเลือกไปดื่มมากท่ีสุด คือ บาน/หอเพ่ือน กลุมตัวอยางชั้นม.5 รอยละ 19.5 เลือกไป

ดื่มท่ีบาน/หอเพ่ือน   กลุมตัวอยางชั้นม.6 รอยละ 42 เลือกไปดื่มท่ีบาน/หอเพ่ือน    
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ในดานการไปด่ืมท่ีผับบารและรานเหลารอบสถานศึกษา พบวา กลุมตัวอยาง รอยละ 21.2 เลือกไปดื่มท่ี

ผับบารในเมือง รอยละ 7.2 เลือกไปดื่มท่ีรานเหลาใกลสถานศึกษา  

แรงจูงใจท่ีทําใหไปดื่มท่ีผับบารและรานเหลารอบสถานศึกษา คือ แรงจูงใจดานดนตรีและกิจกรรม 

วาระท่ีกลุมตัวอยางไปด่ืมท่ีผับบารและรานเหลารอบสถานศึกษามากท่ีสุด คือ เรียนวันสุดทาย สวน

เทศกาลท่ีไปไปดื่มท่ีผับบารและรานเหลารอบสถานศึกษามากท่ีสุด คือ สงกรานต 

การติดตามและการ engage กับสื่อ social media ของรานเหลานั้น พบวา กลุมตัวอยางระดับมัธยมมี

การติดตามและการ engage กับสื่อของรานเหลา ไมสูงเทาวัยอุดมศึกษา 

ผลกระทบจากการดื่มท่ีกลุมตัวอยางไดรับมากท่ีสุด คือ การเมา 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10. [การแปลผลทางสถิติ และ การแสดงตารางไขว (Cross tabulation)]  

1.ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS ประเภทของเครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่ม 
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ตารางท่ี 19 ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS ประเภทของเครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่ม 

ระดับชั้น เบียร(%) สุรา(%) ไวน(%) RTD(%) เหลาปน(%) 

ป 1 51.54 24.65 8.9 10.08 4.76 

ป 2 60.97 17.07 7.32 14.63 0 

ป 3 62.57 19.63 6.75 4.91 3.13 

ป 4 60.14 23.91 4.35 4.35 3.25 

มากกวาป 4 84.62 15.38 0 0 0 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 50.25 30.96 0 15.74 3.05 

*count % within ประเภทเครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่ม 

 

จากตารางไขว แสดงผลวา ประเภทของเครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยาง ทุกระดับการศึกษา เลือกท่ีจะด่ืมมาก

ท่ีสุด คือ เบียร รองลงมา คือ สุรา แสดงวา เบียร มีผลสูงมากตอทุกกลุมวัย เนื่องจากราคาถูกกวาสุรา และราน

เหลานําเสนอโปรโมชั่นเบียร ท้ังในดานราคา/แจกแถม บอยกวาโปรโมชั่นสุรา 

จากตาราง แสดงผลวา  เหลาปน เปนเครื่องดื่มท่ีไมไดรับความนิยมหรือไดรับความนิยมนอยท่ีสุดในทุก

กลุมวัย และพบวา ไวน เปนสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีกําลังไดรับความนิยมเพ่ิมข้ึนเรื่อยๆในกลุมตัวอยางวัย

เรียน ถึงแม ในภาพรวม ไวนจะเปนสินคาราคาสูงและเหมาะกับกลุมผูใหญก็ตาม แตจากตาราง แสดงวา ปจจุบัน 

กลุมตัวอยางวัยเรียนก็สามารถเขาถึงไวนไดเชนกัน 

 

 

 

 

 

2. ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS วาระในการดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่ม 

ตารางท่ี 20 ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS วาระในการดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่ม 

ระดับการศึกษา ด่ืมปารต้ี/วันเกิด

(%) 

ด่ืมเวลารานเหลามี

คอนเสิรต(%) 

ด่ืมเปนกลุมเวลานัด

เจอเพ่ือนๆ(%) 

ด่ืมคนเดียว(%) 

ป 1 60.17 75.9 44.51 4.2 

ป 2 62.03 63.14 48.78 2.9 
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ป 3 62.95 66.29 52.29 9.82 

ป 4 66.95 66.28 60.92 5.19 

มากกวาป 4 66.41 65.38 66.46 11.5 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 45.03 44.0 32.23 1.65 

*count % within วาระท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่ม 
 

จากตารางไขว แสดงผลวา กลุมตัวอยาง ทุกระดับการศึกษา มีลักษณะ Group-drinker สูงมากทุกวัย 

เพราะทุกวัยมีการดื่มคนเดียวนอยมาก เม่ือเทียบกับวาระการดื่มเปนกลุมทุกวาระ 

จากตารางไขว แสดงผลวา การเปนกลุม การอยูรวมกันเปนกลุมในวาระ เชน วันเกิด ปารตี้ และรานเหลา

มีคอนเสิรต มีผลตอการดื่มของทุกวัยเรียน 

จากตารางไขว แสดงผลวา การท่ีรานเหลาจัดคอนเสิรต มีผลสูงท่ีสุดตอทุกกลุมวัย เพ่ือน และ แรงจูงใจ

ดานดนตรี จากรานเหลา พบวา มีผลสูงท่ีสุดตอทุกกลุมวัยตอการดื่ม 

 

 

 

 

 

 

3. ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS เทศกาล 

ตารางท่ี 21 ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS เทศกาล 

ระดับชั้น สงกรานต(%) วาเลนไทน(%) ลอยกระทง(%) ปใหม(%) 

ป 1 32.71 21.72 19.85 35.28 

ป 2 42.86 38.1 28.57 38.1 

ป 3 61.86 35.57 40.72 40.72 

ป 4 65.1 30.67 25.33 35.33 

มากกวาป 4 80.76 19.23 19.23 38.46 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 37.02 10.69 9.54 39.69 

*count % within เทศกาล 
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 จากตารางไขว แสดงผลวา กลุมตัวอยางไปดื่มท่ีรานเหลา ในหลายเทศกาล และเทศกาลท่ีมีผลตอกลุม

ตัวอยางมากท่ีสุด คือ เทศกาลสงกรานต และ ปใหม เม่ือเทียบกับเทศกาลอ่ืนๆ 

 อยางไรก็ตาม พบวา เทศกาลท่ีมีผลสูงท่ีสุดตอทุกกลุมวัย คือ เทศกาลสงกรานต สวนเทศกาลท่ีมีผลนอย

ท่ีสุด (ในท่ีนี้เม่ือเทียบกับเทศกาลอ่ืนๆ) คือ ลอยกระทง  

 อยางไรก็ตาม พบวา เทศกาลวาเลนไทน มีผลคอนขางสูงสําหรับทุกกลุมวัยเชนกัน 

4. ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS การไปดื่มตามปฏิทินการศึกษา 

ตารางท่ี 22 ตารางไขว: ระดับการศึกษา VS การไปดื่มตามปฏิทินการศึกษา 

ระดับชั้น เปดเทอม(%) ปดเทอม(%) 

ป 1 50.14 49.86 

ป 2 55.56 44.44 

ป 3 53.56 46.44 

ป 4 54.61 45.39 

มากกวาป 4 57.69 42.31 

มัธยมศึกษาตอนปลาย 8.94 88.39 

*count % within ปฏิทินการศึกษา 

จากตารางไขว แสดงผลวา กลุมตัวอยางไปดื่มท่ีรานเหลา ในชวงเปดเทอมมากกวาปดเทอม หรือในภาค

ฤดูรอน 

ตารางไขวแสดงผลวา การเปดเทอมของวัยอุดมศึกษา มีผลสูงตอการด่ืม เนื่องจาก การเปดเทอมของวัย

อุดมศึกษา จะมาพรอมกับเทศกาลตางๆ คือ เทศกาลรับนอง วาเลนไทน ฮัลโลวีน ฯลฯ ทําใหมีวาระในการดื่มมาก 

และรานเหลาจะจัดงานตอนรับเทศกาลตางๆและเสนอโปรโมชั่นสูงในชวงเปดเทอมมากกวาชวงปดเทอม ในชวง

ปดเทอม มีเพียงเทศกาลเดียวท่ีทําใหวัยอุดมศึกษาไปเท่ียวรานเหลาสูงท่ีสุดคือ เทศกาลสงกรานต 

5. ผลการทดสอบสถิติ 

 ผลการทดสอบดวย Chi-square โดยมีตัวแปรตน คือ การตัดสินใจไปรานเหลารอบสถานศึกษา ตัวแปร

ตาม คือ แรงจูงใจในกรณีตางๆ (ความใกล/ความสะดวก/รานเหลาจัดปารตี้/รานเหลาจัดกิจกรรม/รานเหลาจัด

คอนเสิรต) โดยกําหนดระดับนัยสําคัญ  = 0.05 ผลการทดสอบมีดังนี้ 

5.1 การทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะความใกล) 
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ภาพท่ี 53 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะความใกล) 

 ผลการทดสอบพบวา มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี .000 แสดงวา ความใกล(ของการมีรานเหลาใกลสถานศึกษา) 

มีผลในการตัดสินใจไปรานเหลา 

 

 

5.2 การทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะความสะดวก) 

 

ภาพท่ี 54 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะความสะดวก) 

 ผลการทดสอบพบวา มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี .000 แสดงวา ความสะดวก (ไปมางาย/รานอยูแถวหอพัก/

เดินไปกลับไดถาเมา/ไมตองเดินทาง) มีผลในการตัดสินใจไปรานเหลา 

 

5.3 การทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจัดปารตี้) 
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ภาพท่ี 55 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจดัปารตี้) 

ผลการทดสอบพบวา มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี .000 แสดงวา การจัดปารตี้ (ปารต้ีเบียรบุฟเฟต/ปารตี้สุรา)  

มีผลในการตัดสินใจไปรานเหลา 

 

5.4 การทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจัดกิจกรรม) 

 

ภาพท่ี 56 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจัดกิจกรรม) 

ผลการทดสอบพบวา มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี .000 แสดงวา การจัดกิจกรรม (สงกรานต/วาเลนไทน/ปใหม/

ตามเทศกาลรับนอง) มีผลในการตัดสินใจไปรานเหลา 

 

5.5 การทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจัดคอนเสิรต) 
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ภาพท่ี 57 ภาพแสดงตารางการทดสอบตัวแปรตน VS ตัวแปรตาม (การตัดสินใจไปรานเหลาเพราะรานเหลาจดัคอนเสิรต) 

ผลการทดสอบพบวา มีนัยสําคัญทางสถิติท่ี .000 แสดงวา คอนเสิรต/ดนตรี มีผลในการตัดสินใจไปราน

เหลา 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

141 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

บทที่ 8 ผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษา ที่มีตอกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษา: รายงานเชิง

คุณภาพ 

 

จากขอมูลเชิงปริมาณ พบวา ผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษา ท่ีมีผลตอกลุมตัวอยางวัย

อุดมศึกษา พบวา มีผลกระทบใน 3 ดาน ดังนี้ 

1. ผลกระทบจากการสื่อสารบน Social media ของรานเหลารอบสถานศึกษา  

2. ผลกระทบตอทัศนคติเรื่องการดื่มและการมีรานเหลารอบสถานศึกษา  

3. ผลกระทบดานอุบัติเหตุหลังการดื่ม  

ในบทนี้ จึงเปนการรายงานเชิงคุณภาพ เพ่ือประกอบและสนับสนุนขอมูลเชิงปริมาณท้ัง 3 ดาน โดยใน

รายงานเชิงคุณภาพนั้น ไดทําการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพท้ัง 3 ดาน จากกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษา จํานวน 30 ราย 

เปนนักศึกษาระดับปริญญาตรีท้ังหมด แบงเปนกลุมอายุ 20 - 21 ป จํานวน 12 ราย  กลุมอายุ 22 - 23 ป จํานวน 

10 ราย และกลุมอายุ 24 - 25 ป จํานวน 8 ราย แบงเปนเพศหญิง จํานวน 17 ราย เพศชาย 13 ราย โดยเลือก

กลุมตัวอยางดวยวิธี Purposive sampling โดยมีเกณฑวา เปนผูท่ีไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษาในระดับ

บอยครั้ง หรือมากกวา 2 ครั้ง/เดือน การเก็บขอมูลใชวิธีการสัมภาษณกลุม (Group interview) แบบ Free -

speaking โดยผูวิจัยเปน Group moderator และมีโครงคําถามตามแนวผลกระทบท้ัง 3 ดานขางตน 

 

 

 

 

 

 

1. [ผลกระทบจากการสื่อสารบน social media ของรานเหลารอบสถานศึกษา] 

ในดานการติดตามรานเหลา พบวา กลุมตัวอยางติดตามรานเหลาผานสื่อ Social media อยูแลวเพ่ือ

ตองการทราบขาวของรานเหลา เชน รานเหลาจัดงาน มีโปรโมชั่น มีลดราคาฯลฯ เพราะนักศึกษาทุกคนมี Social 
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media ทุกคน และมีมากกวา 1 ชองทาง คือ มีเฟซบุค มีไลน และมีอินสตราแกรม และรานเหลาในยุคปจจุบัน ทุก

รานก็มีแฟนเพจของตัวเอง มีไลนกรุปของรานเชนกัน 

แตเดิม รานเหลารอบสถานศึกษา ใชสื่อประเภท Traditional media ในการสื่อสารเวลามีกิจกรรมของ

รานและตองการประชาสัมพันธงาน เชน ตั้งปาย ติดปายโฆษณาหนาราน ติดปายประชาสัมพันธงานใกลๆ

มหาวิทยาลัยหรือตามถนน สี่แยก แขวน Banner ตามท่ีตางๆ แจกใบปลิว ฯลฯ ตอมา รานเหลาไดเริ่มพัฒนาจาก

สื่อ Traditional media มาเปนการใชสื่อท่ีทันสมัยและเขาถึงมากข้ึนในยุคท่ีทุกคนเริ่มมีโทรศัพทมือถือถวนหนา 

โดยการสง SMS ไปใหลูกคาเวลามีงาน โดยจะขอเบอรโทรศัพทของลูกคาท่ีมารานเก็บไวกอน 

สวนปจจุบัน สื่อ Social media เขาถึงทุกคนและพัฒนาไปไดมากจนสามารถใสวิดีโอ ภาพเคลื่อนไหว

ตางๆเขาไปได ทําใหรานเหลาหันมาใชสื่อ Social media ในการประชาสัมพันธรานแทน เพราะตนทุนต่ํา แต

เขาถึงสูง 

จากขอมูลเชิงปริมาณ พบวา กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษารอยละ 68.8 ติดตามรานเหลาผานสื่อ 

Facebook/Fanpage ของราน และพบวา กลุมตัวอยางมี High engagement กับสื่อ Social media รานเหลา 

ไมวาจะเปนการแสดงตัวตนผานสื่อ Social media เชน รอยละ 67 ตั้งสถานะ (Up status) รอยละ 67.7 เช็คอิน

รานเหลา ฯลฯ ไปจนถึงการสงตอขอมูลบน Social media ใหเพ่ือน เชน รอยละ 51 แชรใหเพ่ือน รอยละ 58.2 

แทคเพ่ือนใหรับรูขาวสารขอมูลจากรานเหลา 

การติดตาม/เปดรับการสื่อสารบน Social media จากรานเหลา ทําใหเกิด Social media engagement 

ตามมาตามธรรมชาติของสื่อ Social media ท่ีมี Feature ตางๆท่ีกอใหเกิด Engagement อยูแลว ไมวาจะเปน

การกดติดตาม การแทค การแชร หรือการแสดง Feedback ฯลฯ และกอใหเกิด Two-way communication 

หรือการสื่อสารสองทาง ระหวาง ราน-ลกูคา/เพจ-ลกูเพจ ดวยเชนกัน ซ่ึงยิ่งกอประโยชนใหกับรานเหลา 

ผลของการ Engagement กับสื่อ Social media ของรานเหลา ทําใหกลุมตัวอยางไดรับรูความ

เคลื่อนไหวของรานเหลาตลอดเวลาในดานการจัดกิจกรรม ปารตี้ คอนเสิรตตางๆ และทําใหรับรูในวงกวางข้ึน

เรื่อยๆเพราะ Tag เพ่ือน หรือเพ่ือน Tag มา และตนเองก็มักเขาไปเยี่ยมชม หรือมีปฏิสัมพันธในทางใดทางหนึ่งกับ

สื่อ Social media ของรานเหลา ก็ยิ่งทําใหการติดตามรานเหลานั้นไมมีพลาดและยิ่งตอกย้ําพฤติกรรมการเท่ียว

รานเหลาไปในตัว 

ผลจากการติดตาม Social media ของรานเหลานั้นสงผล 6 ประการ ดังนี้ 

1. High exposure รับรูขอมูลขาวสารรานเหลาอยางรวดเร็ว ทันใจ และไมตองพ่ึงพาหรือคอยดูสื่อ 

Traditional แบบสมัยกอน เชน ปายโฆษณาของรานเหลา การติดตาม Social media ของรานเหลา ทําใหเกิด

การรับรูขอมูลขาวสารของรานเหลาท้ังรวดเร็ว และไมพลาด จากขอมูลเชิงปริมาณ สนับสนุนประเด็นนี้วา รอยละ 

63 รายงานวา การติดตามเพจรานเหลาทําใหรับรูความเคลื่อนไหวกิจกรรมของรานเหลาไดเร็วดี 
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2. Information remind เก็บขอมูลขาวสารของรานเหลาไวไดตลอด ดวยการ Save ภาพ/ขอมูล ฯลฯ 

ของรานเหลา เชน ขอมูลเรื่องงานคอนเสิรต Link ขายบัตรเขางานท่ีรานเหลาจัด เปนตน จากขอมูลเชิงปริมาณ 

สนับสนุนประเด็นนี้ วา รอยละ 41.8 รายงานวา ติดตามผาน Social แลวดีตรงท่ีเก็บขอมูลคอนเสิรต/กิจกรรมไวดู

ในโทรศัพทมือถือไดอีก 

3. สะดวก ขอมูลจากรานเหลาเขาถึงตัว ไมตองคอยตามดูจากท่ีอ่ืนหรือตองคอยถามเพ่ือนหรือรอใหเพ่ือน

มาบอก จากขอมูลเชิงปริมาณ สนับสนุนประเด็นนี้วา รอยละ 47 รายงานวาการติดตามเพจรานเหลาสะดวก ไม

ตองติดตามผานสื่ออ่ืนใดอีกและรอยละ 27.8 เสริมวาไมตองคอยอานปายโฆษณาแบบเม่ือกอนอีกแลว 

4. ตอบสนองตอแรงจูงใจทางการตลาด กลุมตัวอยางสามารถตอบสนองตอแรงจูงใจทางการตลาดของ

รานเหลาไดในทันที เชน กดจองบัตรเขางานท่ีรานเหลาจัดไดลวงหนา จองบัตรเขางานรานเหลาไดในชองทาง

ออนไลน หรือสงตอขอมูลนั้นๆใหเพ่ือน หรือรวมเลนเกมกับแฟนเพจเพราะอยากไดรางวัล หรือทําตามกติกาของ

แฟนเพจเพราะอยากรวมสนุก เชน กดแชรสเตตัสไปยังหนาเพจตนเองและตั้งสถานะเปน public แลวจะไดรางวัล 

เปนตน รอยละ 38 สรุปวา เปนเรื่องท่ีงายมากในการติดตาม/รับรู กิจกรรมดนตรีท่ีรานเหลานําเสนอ โดยผานสื่อ 

Social media 

5. Agent of communication กลุมตัวอยางกลายเปน Agent of communication แทน ดวยการ 

"สื่อสารตอ" ไดแก การแชรใหเพ่ือน การแทคเพ่ือน การสง Message เขา Inbox เพ่ือน ซ่ึงสรางการรวมรับรู การ

แชรขอความ/รูป/สเตตัสของราน ไปไวบนหนา Wall ของตนเอง ซ่ึงเทากับเปนการกระจายการสื่อสารนั้นไปในวง

กวางมากยิ่งข้ึน สรางการรับรู การเห็น ไปไดอีกมาก จากขอมูลเชิงปริมาณ สนับสนุนประเด็นนี้วา รอยละ 42 บอก

วา การติดตามเพจรานเหลาดี ตรงท่ีติดตามแลว Share บอกเพ่ือนไดทันที 

6. Consumer interaction รับรูปฏิกิริยาของลูกคาไดในทันที เชน การกดไลคเปนจํานวนมากๆ ยอด 

view ท่ีสูง ยอมแปลผลไดวาลูกคาสนใจ ชื่นชอบ รวมท้ังยังสรางปฏิสัมพันธกับลูกคาไดในระยะยาวจากการท่ีลูก

เพจกด Follow จากขอมูลเชิงปริมาณ สนับสนุนประเด็นนี้วา รอยละ 58.8 Follow page ของรานเหลา และรอย

ละ 42 Follow page ของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยเชนกัน สวนรอยละ 46 กด Like เพจของรานเหลาเปน

ประจาํ 

จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษาในดานการรับรูขาวสารและติดตามงาน กลุมเปาหมายบอกวา 

รับรูและติดตามอยูแลวจากสื่อโซเชียลมีเดีย ดังนี้ 

"เรื่องงานปารตี้ท่ีรานเหลาหลังมอ เรารูจากเฟซบุครานและไลนกรุปรานเพราะท่ีรานใหแอดเราไว แลวดึง

เราเขากรุป รานก็จะสงขาวมาในกรุป จะแจงเรื่องงาน คอนเสิรตในกรุป และติดตามในเฟซบุคของรานอยูแลว ก็

จะมีงานอะไรบางและรับจองในโซเชียลดวย เราก็มีไลนราน จะไดไลนไปจองไดเวลารานมีงาน "---นักศึกษาชายวัย

23 ป 
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"ติดตามเฟซบุครานเพราะตามงานสงกรานต งานสงกรานตท่ีจัดในรานเหลา จะคิดคาบัตร 600 บาท ซ้ือ

ไดในเฟซบุคของราน เพราะรานจะโฆษณางานลวงหนาตั้งแตมีนา ก็จะไดถูกกวาถาซ้ือลวงหนาทางออนไลน แต

บัตรท่ีขายออนไลนจะหมดเร็ว ถาเราซ้ือบัตรหนางานก็ได แตราคาจะแพงข้ึนและตอคิวซ้ือราคานี้รวมทุกอยาง

แลวและรวมคาเครื่องดื่มท่ีเปนสปอนเซอรดวย"--นักศึกษาหญิงวัย 22 ป 

"ติดตามเฟซบุครานเหลาหลังมอเพราะอยากรูเรื่องคอนเสิรตกับงานตางๆ ท่ีรานเหลาจัดวาจัดวันไหนมีวง

ไหนมาบางหรืองานปารตี้โฟมสงกรานตวาจะจัดก่ีวัน บัตรก่ีบาท จองไดไหม เม่ือกอนรานจะสง SMS มาเพราะราน

จะใหเราลงชื่อและเบอรโทร แตตอนนี้รานจะประกาศในเฟซบุคแทน และใหเรากดติดตาม"--นักศึกษาหญิงวัย22ป 

ขอสรุป จากการสัมภาษณ พบวา กลุมตัวอยางรับรูและติดตามอยูแลวจากสื่อโซเชียลมีเดีย 2 รูปแบบ ดังนี้ 

1) สื่อ Social media ท่ีติดตอกับทางรานเหลา เชน ไลนกรุปของรานเหลาท่ีดึงลูกคาเขาไลนกรุป 

2) สื่อ Social media หลักของทางรานเหลา สวนใหญเปนสื่อเฟซบุค/แฟนเพจของรานเหลา และโยงไป

ถึงแฟนเพจของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยท่ีมักจะเชื่อมโยงกันกับเฟซบุค/แฟนเพจรานเหลาผานทางการ

โฆษณาหรือแปะลงิค 

กลุมตัวอยางติดตามดวยเหตุผลดังนี้ 1) เพราะตองการติดตามงานปารตี้และคอนเสิรตตามเทศกาลตางๆ 

2) ตองการจองและซ้ือบัตรในสื่อ Social media ของราน และ 3) ไดรับรูขอมูลขาวสารของรานเหลาไดรวดเร็ว 

2. [การตัดสินใจไปเที่ยวรานเหลาของกลุมเปาหมาย] 

ผลจากการติดตามและรับรูขอมูลขาวสารผานสื่อ Social media ของรานเหลานั้น มีผลโดยตรงตอการ

ตัดสินใจของกลุมเปาหมาย เชน การตัดสินใจไปรานเหลา การตัดสินใจไปคอนเสิรตของรานเหลา การตัดสินใจซ้ือ

บัตรไปรวมกิจกรรมตางๆของรานเหลา 

จากขอมูลเชิงปริมาณ พบวา รอยละ 58.3 บอกวา การติดตามเพจรานเหลาทําใหไดรูโปรโมชั่นกอนอยาง

รวดเร็ว และขอมูลเรื่องโปรโมชั่นมีผลตอการตัดสินใจของตนเองท่ีจะไปเท่ียวรานเหลา รอยละ 44.2 บอกวาการ

ติดตามเพจรานเหลาทําใหรูรายละเอียดของคอนเสิรตไดดีอีกดวย ซ่ึงกลุมตัวอยางสรุปวา เปนความสะดวกสําหรับ

คนไปเท่ียว และมีผลตอการตัดสินใจท่ีจะไปเท่ียวรานเหลา รอยละ 44.7 เสริมวา การสามารถจอง/ซ้ือบัตร

คอนเสิรตออนไลนผานหนาเพจไดในทันทีหรือตามระยะเวลาท่ีเพจเปดใหจอง/ซ้ือโดยมีราคาพิเศษสําหรับการจอง

ออนไลน มีผลตอการตัดสินใจของตนเองท่ีจะไปเท่ียวรานเหลา และ รอยละ 61 กลาววา การเห็นเพ่ือนๆ แชร 

สเตตัส/ภาพ งานกิจกรรมของรานเหลาในหนา News feed ของเพ่ือนๆและเพ่ือนๆแสดงความสนใจหรืออยาก

ไป/นัด/หรือหาเพ่ือนผานหนา News feed มีผลตอการตัดสินใจของตนเองท่ีจะไปเท่ียวรานเหลา 
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จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษาในดานการรับรูขาวสารจากรานเหลา พบวามีผลตอการ

ตัดสินใจ ดังนี้ พบวา กลุมตัวอยางตัดสินใจไปรานเหลามากท่ีสุด ถาพบวารานมีการจัดกิจกรรมดานดนตรีตาม

เทศกาล ปารตี้ตามเทศกาล หรือมีคอนเสิรต หรือพบวามีวงดนตรีท่ีชอบมาแสดงในราน ดังนี ้

"จะไปรานเหลาหลังมอ ตอนท่ีรานมีคอนเสิรต มีวงท่ีเราชอบมาแสดง เพราะถามีดนตรีบรรยากาศมันจะดี 

ไมตองไปตามเวทีคอนเสิรต และท่ีสําคัญถูกกวาการไปคอนเสิรตจริงๆ การท่ีรานเหลาจัดคอนเสิรตดีๆ ทําใหรูสึก

สนุก  ถาไมมีคอนเสิรตก็คงไมไป"--นักศึกษาชายวัย 20 ป 

"ไปรานเหลาหลังมอเพราะมีศิลปนวงท่ีเราชอบมาแสดง เราเลือกไปในวันท่ีวงท่ีเราชอบมา ปกติไมใชคน

ดื่มมากเลยไมไดสนเรื่องเนนกินเหลาเบียรเทาไร ขอใหไดดูวงท่ีเราชอบ"--นักศึกษาหญิงวัย 21 ป 

"ไปรานเหลาหลังมอเพราะมันใกลดี คนเยอะจริงแตไมวุนวายเทารานดังๆในเมืองอยางแถวอารซีเอท่ีดังๆ 

ท่ีนั่นตองรอคิวและไกลไป ท่ีไปเพราะไปฟงเพลง เพลงตี๊ดๆ หรือแลวแตวามีวงอะไรมาลงบาง"--นักศึกษาชายวัย 

21 ป 

"เราเลือกวงท่ีเราชอบเปนอันดับแรกเลยวาวงนั้นวาจะมาลงรานไหน ไมไดสนรานเทาไรหรือไมไดสน

โปรโมชั่นเบียรอะไร เพราะรานมีโปรทุกวันแหละแตวงดีๆไมไดมีทุกวัน ขอใหมีวงท่ีเราชอบหรือแนวเพลงท่ีเราชอบ

มาเราก็ไป"--นักศึกษาชายวัย 21 ป 

"ไปฟงเหลงคะ แตท่ีชอบคือราน xx เพราะชอบดนตรีรานนี้ รานลงทุนเรื่องดนตรีมากสุดแลว บางราน

ไมไดมีดนตรีแคเปดเพลง แตราน xx จะจางวงดนตรีมาลงเยอะมากและมีวงดีๆท้ังนั้นเลยชอบ ถาไมมีดนตรี ก็ไมไป

หรอก ยกเวนวันเกิดเพ่ือน""--นักศึกษาหญิงวัย 22 ป 

"ท่ีไปกันบอยๆ ก็คือราน xx เวลาไปจะชวนๆกันไปทีก็ 6 - 7 คนไปกันเยอะๆมันจะสนุกกวา ท่ีไปกันก็

เพราะจะไปงานปารตี้โฟม คือไดกินดวยและจะไปถายรูปกัน เอาไว Up status กันและใหเพ่ือนๆดู พอเพ่ือนคน

อ่ืนเห็น Status กันก็จะทักมา ปารตี้โฟมจัดหลายวันก็จะนัดกันมาอีก""--นักศึกษาหญิงวัย 25 ป 

"ปกติถาจะไปรานเหลาคือตองนัดกันไป ถาปกติไมมีคอนเสิรต ก็ไมตองมีตั๋ว แตถามีคอนเสิรต ตองซ้ือต๋ัว 

โดยเฉพาะสงกรานต ตอนซ้ือก็จองในเฟซบุค หรือไมก็โทรไปตามเบอรท่ีเขาประกาศในเฟซ หรือไปซ้ือหนางานก็ได

แตคนจะเยอะ แตก็จะจองตั๋วออนไลนไวกันเหนียว คาตั๋วนี้ไมรวมคาเบียรนะ แคคาเขางาน สวนคาเบียรในงานก็ 

1,000 บาท ท่ีไปปารตี้สงกรานตเพราะเปนงานใหญมากและสนุกมาก และเราวางตอนสงกรานตไปเลนน้ํา ก็นัดกับ

เพ่ือนลวงหนาอยูแลว พอ up status หรือเช็คอินวาอยูปารตี้สงกรานต เพ่ือนๆจะทักมากันใหญเลย ก็จะบอกให

เพ่ือนตามมา หรือถามันสนุกก็จะลงในเฟซวาสนุกมาเถอะ"--นักศึกษาหญิงวัย 24 ป 

ขอสรุป จากการสัมภาษณ พบวา กลุมตัวอยางจะตัดสินใจไปรานเหลามากท่ีสุดเพราะแรงจูงใจดานดนตรี ถา

พบวา รานมีการจัดกิจกรรมดานดนตรีตามเทศกาล ปารตี้ตามเทศกาล หรือมีคอนเสิรต หรือพบวามีวงดนตรีท่ีชอบ

มาแสดงในราน  
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3.  [ผลกระทบตอทัศนคติเร่ืองการดื่มและการมีรานเหลารอบสถานศึกษา] 

กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลารอบมหาวิทยาลัย สามารถแบงทัศนคติบวกดังกลาว

ได 5 ประเด็น ดังนี้ 

1. ความสะดวก: จากขอมูลเชิงปริมาณ พบวา กลุมตัวอยางรอยละ 58 มีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลา

รอบมหาวิทยาลัยในดานความสะดวก โดยบอกวา อยากใหรานเหลาอยูใกลๆมหาวิทยาลัยเพราะสะดวกดี รอยละ 

57 สรุปวา ไมอยากใหรานเหลายายออกไปเพราะจะเดินทางไปไมสะดวกเหมือนเดิม รอยละ 51.8 อยากใหราน

เหลาอยูใกลๆมหาวิทยาลัย 

2. ความสนุกสนานท่ีไดรับจากรานเหลา:  กลุมตัวอยางมีทัศนคติบวกตอรานเหลาในดานความสนุกสนาน

ท่ีไดรับ จากขอมูลเชิงปริมาณ พบวา รอยละ 68 มองวา รานเหลาแถวมหาวิทยาลัยมีไวเพ่ือความสนุกสนาน รอย

ละ 67.4 มองวารานเหลารอบมหาวิทยาลัยไมไดกอความเดือดรอนใหใคร ไมจําเปนตองยาย รอยละ 48 มองวา ไม

มีรานเหลารอบสถานศึกษา ก็เหมือนขาดความสนุกสนานไปอยางหนึ่งท่ีเปนสวนหนึ่งของชีวิตวัยเรียน 

3. มหาวิทยาลัย VS รานเหลา เปนเรื่องปกติ: กลุมตัวอยางจํานวนหนึ่งมีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลา

ใกลสถานศึกษา จากขอมูลเชิงปริมาณ พบวา รอยละ 71 บอกวา การมีรานเหลาใกลมหาวิทยาลัยนั้นคือเรื่อง 

"ปกติ" เพราะมีมานานแลว และมีทุกมหาวิทยาลัย ดังนั้น จึงเปนเรื่องปกติธรรมดาของสังคม รอยละ 66 บอกวา 

การมีรานเหลาใกลๆมหาวิทยาลัย ไมใชเรื่องเสียหายแตอยางใด 

4. นโยบายรัฐ VS รานเหลา:  กลุมตัวอยางจํานวนหนึ่งมีทัศนคติลบตอนโยบายรัฐบาลในการควบคุมราน

เหลารอบสถานศึกษา ซ่ึงสวนใหญแสดงความไมเห็นดวยกับนโยบายนี้ และกลุมตัวอยางรอยละ 69 ทราบขาว

ความขัดแยงระหวางนโยบายรัฐบาลและรานเหลารอบมหาวิทยาลัยอยูแลว รอยละ 58 แยงวา รัฐบาลไม

จําเปนตองมาปดรานเหลารอบสถานศึกษาเพราะ  รานเหลาไมกอความเดือดรอนใหสวนรวม รอยละ 51.3 เห็นวา 

รานเหลา "ไมผิด" ในกรณีนี้  รอยละ 43 บอกวา ขอเลือกสนับสนุนเขาขางรานเหลาหลังจากไดยินขาวเรื่องรัฐบาล

จะควบคุมรานเหลาแถวมหาวิทยาลัย รอยละ 49.6 คิดวา ตนเองเปนผูใหญแลว ควบคุมตนเองได ควบคุมการด่ืม

ตนเองได ไมจําเปนท่ีภาครัฐตองควบคุมการดื่มของวัยผูใหญ 
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กฎหามการตั้งรานเหลาใกลมหาวิทยาลัยในรัศมี 300 เมตรนั้น กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษารอยละ 68 มอง

วา เปนกฎท่ีไมไดความและไมควรมี ควรยกเลิก เหตุผลท่ีกลุมตัวอยางยกมาสนับสนุนความคิดนี้ คือ เชื่อม่ันวา

ควบคุมตนเองได 

5. ดนตรี คือ แรงจูงใจ: กลุมตัวอยางสวนใหญมีทัศนคติบวกตอรานเหลาเพราะดนตรี รอยละ 65.8 บอก

วา ไปรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยก็เพราะดนตรีดี กิจกรรมดนตรี  สนุกถูกใจ และรอยละ 55.6 บอกวา ถาไมมีราน

เหลาและรานเหลาไมมีดนตรี ก็จะไมสนุก รอยละ 66 เสริมวา การมีกิจกรรมดนตรี คอนเสิรตท่ีรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัยนั้นเปนเรื่องท่ีดี เพราะจะไดคลายเครียด สนุกสนานบาง รอยละ 61.3 บอกวา เวลาไปรานเหลาแถว

มหาวิทยาลัย ก็เพ่ือไปแดนซ เพราะชอบแดนซ รูสึกปลดปลอย สนุกสนาน รอยละ 63.8 เสริมวา เรียนหนังสือนั้น

เครียดสะสมมานาน ควรไดปลดปลอยและสนุกสนานตามเสียงดนตรีบาง 

จากการสัมภาษณกลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษาในประเด็นรานเหลา พบวากลุมตัวอยางมีความพึงพอใจกับ

การมีรานเหลาใกลสถานศึกษา ดังนี ้

 

การดื่มเปนเรื่องปกติ: "การดื่มเปนเรื่องปกติ ไมวาจะฉลองวันเกิด จัดปารตี้ งานวันเกิดตัวเอง งานเพ่ือน วันนี้วาง 

อยูหอเบื่อๆ อยากฟงเพลง อยากชิลๆกับเพ่ือน หาท่ีนั่งคุยกัน อะไรๆก็จะมาลงท่ีรานเหลา ถาไปรานเหลามันก็ตอง

สั่งมากินบาง จะกินมากกินนอยก็แลวแตสถานการณ มันก็เปนเรื่องปกติไปแลวของเด็กมหาลัย เด็กมหาลัยเกือบ

ทุกคนแหละไป แลวแตวาจะไปบอยไหม บางคนก็ติดรานเหลามาก มีเพ่ือนคนนึงไปทุกวันก็มีไปจนรูจักท้ังราน  

การไปกับเพ่ือน เพ่ือนชวน มันก็ตองไปท่ีรานเหลาอยูแลว บางทีก็ไปฟงคอนเสิรตหรือมีงานอยางฮัลโลวีนก็มี

แตงธีมผี ไปสนุกๆ มันก็ตองไปท่ีรานเหลาอยูแลว มันก็เลยเปนเรื่องปกติมากๆสําหรับเด็กมหาลัย"---นักศึกษาหญิง 

อาย ุ22 ป 

 

ไปรานเหลาเพราะสะดวก: "เหตุผลท่ีไปรานเหลาหลังมอ มีเยอะนะแตอยางแรกคือมันใกลหอ สะดวกมาก ไมตอง

ขับรถเลยแลวเพ่ือนๆก็อยูแถวๆนั้นกันหมด ถาไปในเมืองตองรอคนมีรถหรือแทกซ่ีซ่ึงบางครั้งแทกซ่ีก็ไมยอมไป ก็

รานแถวมอนี่แหละดีสุด เมาก็แคเดินกลับหอเองนะ จะปารตี้ ฉลองวันเกิด เพ่ือนมีปญหา อยากหาท่ีนั่งคุยกัน มันก็

ตองไปท่ีรานเหลา"--นักศึกษาชาย อายุ 22 ป 

" เวลาไปดื่มก็ไปกับเพ่ือนในกลุม 4 - 5 คน เลือกรานแถวๆมอนี่แหละ ชอบรานแถวมอมากเพราะมัน

สะดวก ในกลุมไมมีใครมีรถดวย กลับหอก็นัดเจอกันท่ีรานเหลาไดเลยสองทุมสามทุม แลวแตวาเพ่ือนเสนอวาวันนี้

จะเลือกรานแบบไหน เปนรานนั่งชิวๆ หรือวันนี้อยากฟงดนตรีสด ไมเท่ียวผับในเมืองนะคนมันเยอะมากวุนวายแต

ชอบไปนั่งรานเหลาแบบชิวๆหลังมอมากกวา คิดวาการดื่มมันเปนเปนสวนหนึ่งของชีวิตไปแลว"--นักศึกษาชาย 

อาย ุ20 ป 
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"สมมติวาไปกินท่ีลานเบียรหรือผับในเมือง มันทันสมัยก็จริง แตกินมากไมได เพราะมันไกล เมามากจะ

กลับไมได ไมเหมือนไปกินเหลาหลังมอนะ กินเหลาหลังมอจะกินเยอะเพราะรานเหลาหลังมอมันอยูใกล จะเมามาก

แคไหนก็กลับได กินรานหลังมอมันเปนเรื่องปกติ แตถาไปผับในเมืองมันตองมีอะไรพิเศษมากๆอยางสงกรานตผับ

ในเมืองจะอลังการกวาแตกินเยอะไมไดเดี๋ยวไมไดกลับ กินรานเหลาหลังมอจะกินหนักกวา เพราะใกลหอ และราคา

ถูก ไมตองเดินทางดวย"--นักศึกษาชาย อายุ 23 ป 

"ไปรานเหลาหลังมอเพราะเพ่ือนชวนแตบางทีเราไมกินเพราะไมไดรูสึกอยากกิน และอยากจะเลิก

เหมือนกัน แตท่ีไปเพราะมันไกล สะดวก ขางๆหอเองและไปพบเพ่ือน เม่ือกอนตอนเรียนมหาลัยใหมๆกินบอย กิน

ตามรานเหลาหลังมอแถวนี้แหละ อาทิตยละ 3 - 4 วัน คาใชจายครั้งละไมเกิน 2,000 แตหารกัน 3 - 4 คน ก็คน

ละ 500 - 600 บาท จายคาเหลารวมๆ แลวผมจายเดือนละ 5,000 - 6,000 บาทไดนะ"--นักศึกษาชาย อายุ 24 ป 

 

รานเหลาไมไดทําผิดกฎหมาย: "เรารูเรื่องรัฐบาลจะปดรานเหลา ก็รูจากเพจและเพ่ือนสงมาใหดู ท่ีมอก็ลงในเพจ

มอวาไมใหไปเท่ียวรานเหลาแลวนะ จะมีดานตรวจนักศึกษา ก็ไมรูจะปดไปทําไม ถาปดตองปดท้ังประเทศเลยเหรอ 

รานเหลามีทุกท่ีเลยนะ คิดวารานเหลาไมผิดกฎหมาย เพราะมันไมไดมีอะไรท่ีผิดกฎหมาย และเห็นวาควรใหมี

 ไมควรปด ถาจะปดหรือควบคุม ตองไปปดรานท่ีมันมีผลกระทบจริงๆอยางรานท่ีใหเด็กเขาไปได แตแถวนี้

ยานมหาลัยมันไมมีไงท่ีเด็ก 15 จะมาเท่ียว รานเหลาหลังมอก็ไมนาจะมีปญหาอะไรเลยเพราะเขาอยูในพ้ืนท่ีเขา ไม

ติดมหาลัยสักหนอย  เพราะมันอยูในพ้ืนท่ีตรงนี้ ไมสรางปญหาใหใค รมีผลกระทบม๊ัย คิดวามีบางแตไมมาก ถาไมมี

คอนเสิรตเสียงมันก็ไมไดดังขนาดถึงบานชาวบาน ไมคิดวาเปนปญหา และเวลาเราไปกินท่ีราน เราไมไดสรางความ

เดือดรอนใหใคร มันก็ไมมีปญหาอะไรกับสังคมเลย"--นักศึกษาชายวัย 23 ป 

"ไมผิดกฎหมายอะไรนะ เพราะถาผิด มันจะเปดมาไดนานขนาดนี้เหรอ และมันมีทุกท่ีเลยนะ เคยไปมอ

เพ่ือนท่ีจังหวัด xxx ท่ีนั่นมีรานเหลาเยอะกวาท่ีมอเราอีก อยูติดกับกําแพงหอของมอเลยแตเคาปดทางเขาตองออม

ไป ถาผิดกฎหมายทําไมมันมีทุกมอ สวนตัวคิดวาไมผิดแนนอน เพราถาผิดมันคงถูกปดไปนานแลวคงมาเปดแบบนี้

ไมได และเดี๋ยวนี้มีการตรวจบัตรดวย เขาก็ทําถูกกฎหมายแลวนะ มันควรอนุญาตใหมีรานเหลามากกวาเพราะการ

กินเหลามันไมไดเดือดรอนใครเลยนะ ถาไมใหเด็กเขา ตรวจอาวุธ ไมมียาเสพติดมันก็ถูกกฎหมายแลวนี่ จะปด

ทําไมไมเขาใจ"--นักศึกษาชายวัย 24 ป 

"จริงๆมหาลัยไมตองมาบังคับไมใหเด็กไปรานเหลาหรอก เพราะรานเหลาอยูหลังมอนี่เอง ขับมอไซคแปป

เดียวกลับหอก็ถึง สมมติอยูหอเบื่อๆ ไมมีอะไรทําเพ่ือนทักมาวาอยูท่ีรานเหลากัน ก็แคเดินลงไปหาเพ่ือนท่ีราน

เหลา อีกอยางเราโตแลว มหาลัยจะมาบังคับไมใหเด็กไปรานเหลาไมไดหรอก จริงๆบางคนท่ีไปไมไดชอบกินเหลา 

แตท่ีไป เพราะเพ่ือนชวนและจะหาท่ีนั่งคุยกับเพ่ือน และอยากนั่งชิวๆ มากกวา ตัวเราเคยดื่มทุกอยางและดื่มไดทุก

อยาง เวลาไปดื่มก็รานเหลาหลังมอ เวลาไปก็ไปกับเพ่ือนๆในกลุม 5 - 6 คนหรือบางทีเพ่ือนกลุมอ่ืนทักมาก็ไป ท่ีไป

กินเพราะเราเครียด เราเรียนหนัก หัวสมองตองผอนคลายบางเปนการเท่ียวเพ่ือผอนคลาย เราเรียนใชหัวคิดเยอะ
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เราก็ตองผอนคลายเยอะ การไปดื่มกับเพ่ือนสนุกๆ ชิวๆ แบบนี้เปนการผอนคลายแบบของเรา สวนตัวคิดวาการดื่ม

เปนเรื่องปกติ เพราะเปนเรื่องธรรมดาๆ ไมไดทําอะไรผิด ไมไดทําอะไรเสียหายเลย"--นักศึกษาชายวัย 23 ป 

 

รานเหลามีไวเพ่ือดนตรีและความสนุก: "อยากใหมีรานเหลาหลังมออีกแนนอน เพราะไดเท่ียวรานเหลาสนุกท่ีสุด

คือปใหม สงกรานต และชวงปดเทอม เพราะไดมาฟงเพลง มาดูคอนเสิรต ถารานดังๆ แถวนี้มี Countdown หรือ

ปารตี้โฟมตอนสงกรานตนะ คนจะเยอะมากๆ และสนุกท่ีสุดถึงแมคนจะเยอะ เพราะจะมีวงดนตรีดังๆ มาลงในคืน 

Countdown และมีวงเยอะท่ีสุดในวันปารตี้สงกรานตแลวมันก็เปนแหลงรวมตัวของวัยรุนแถวมอนี้เลยนะ มออ่ืน

ยังมาเลย ถามีดนตรีบรรยากาศมันจะดี ทําใหอยากดื่มมากข้ึน สนุกและนั่งไดนานไมเบื่อ ถาไมมีดนตรีคงไมไป ยิ่ง

ปารตี้โฟมสงกรานตนะมีกิจกรรมเยอะมาก สนุกไดเลนน้ําสําหรับคนไมชอบเลนน้ํานอกบาน และถาไปเลนท่ีอ่ืนมัน

จะกินเหลาไมไดบางท่ีเขาหามใชไหม ถามาท่ีรานจองโตะไวสบายมากและปลอดภัยดวยเพราะมีแตวัยรุนดวยกัน

หลายมอ"--นักศึกษาหญิงวัย 21 ป 

"ดื่มทุกอยาง เหลา เบียร สปาย เวลาไปดื่มก็ไปกับเพ่ือนในกลุม 4 - 5 คน เลือกรานแถวๆมอนี่แหละ ชอบ

รานแถวมอมากเพราะเปนรานนั่งชิวๆ มีเพลงเบาๆมีดนตรีสดบางบางวัน ไปเดือนละ 2 - 3 ครั้ง เวลาไปรานเหลาก็

ตามโอกาส เชน งานวันเกิดเพ่ือน รับนอง พ่ีเขาพาไปเลี้ยงท่ีรานเหลาเราก็ตองไป แตถารูวาวันนี้มีดนตรีสดมีวงนี้ท่ี

เราชอบมา เราก็จะรีบจองบัตร เพราะอยากฟงเพลงและมันคุมนะคุมกวาไปตามคอนเสิรตใหญๆ คิดวาการดื่มมัน

เปนเรื่องปกติ เปนสวนหนึ่งของชีวิตไปแลว"--นักศึกษาชาย อายุ 20 ป 

 

   

 

 

4. [ผลกระทบจากการไปเที่ยวรานเหลารอบมหาวิทยาลัย: เมา หยุดเรียน อุบัติเหตุ]  

ผลกระทบจากการไปเท่ียวรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยมีผลกระทบตอกลุมตัวอยางหลายประการ โดยแบง

ได ดังนี้ 

1. ผลกระทบในดานการเมา : ขอมูลเชิงปริมาณพบวา รอยละ 66 ยอมรับวา เม่ือไปเท่ียวรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัยตนเองจะเมา รอยละ 53 กลาววา เม่ือไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัย ตนเองจะดื่มเพ่ิมมากกวา

ปกติและรอยละ 43 จะเมาเม่ือดื่มมากกวาปกติยามไปเท่ียวรานเหลา 

 "เวลาไปรานเหลาหลังมอ กลับมาคือเมา วันรุงข้ึนคือปวดหัว"--นักศึกษาชายวัย 19 ป 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

150 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 "ไปรานเหลาหลังมอทีไรจะกินเยอะ หนึ่งคือมันไมแพงและไมกลัวเมาดวย ไมกลัวกลับไมได เพราะ

 หออยูแคนี้เองเมาแคไหนก็เดินกลับได ก็จะมีเพ่ือนท่ีเมากับไมเมา เพ่ือนท่ีไมเมาก็คอยพาเพ่ือนกลับ

 หอ"--นักศึกษาชายวัย 21 ป 

 "รานเหลาหลังมอมันคือสวนหนึ่งของชีวิตเรา ไปจนชิน ไปนั่งกับเพ่ือน คุยกันชิวๆ รอเพ่ือน ฟงเพลง

 บางทีนั่งเพลินมากจนคิดวาจะกินนิดเดียวกลายไปกินเยอะจนเมาไมรูตัวคือหลับไปเลย หลับไป 2 

 วันได แตก็ไมไดเปนอะไรมาก มักจะเผลอกินเยอะมากกวาจนเมาไมรูตัวหรือบางทีเมาแลวอารมณ

 ดีๆกลายเปนเสีย"--นักศึกษาชายวัย 21 ป 

2. ผลกระทบในดานอุบัติเหตุ: ขอมูลเชิงปริมาณพบวา รอยละ 46 เคยเกิดอุบัติเหตุหลังการดื่ม รอยละ 

32.1 บอกวา หลังการดื่มแลวเคยเกิดอุบัติเหตุกับการขับรถยนต 

รอยละ 17.1 รายงานวาอุบัติเหตุจากรถยนตท่ีเกิดข้ึนทําใหตนเอง/เพ่ือน/ผูอ่ืน บาดเจ็บ และรอยละ 21 

ตองเสียคาใชจายเพ่ิมเติมจากเหตุนี้ 

สวนรอยละ 22.3 บอกวา หลังการดื่ม เคยเกิดอุบัติเหตุจากการขับจักรยานยนตและรอยละ 19.8 รายงาน

วา อุบัติเหตุจากรถจักรยานยนตท่ีเกิดข้ึนทําใหตนเอง/เพ่ือน/ผูอ่ืน บาดเจ็บ 

รอยละ 33.3 บอกวา เม่ือเกิดอุบัติเหตุ ตนเองก็ตองมีคาใชจาย เคยเสียคาซอมแซมยานพาหนะ เฉลี่ย

ประมาณ 1,000 - 4,000 บาทสําหรับรถยนต และเฉลี่ย 500 - 1,500 บาท สําหรับรถจักรยานยนต สวนรอยละ 

20 รายงานวา เคยตองจายคาซอมแซมยานพาหนะอันเนื่องจากอุบัติเหตุหลังการดื่มสูงกวา 5,000 บาท 

 "เคยไปกินกับเพ่ือนท่ีรานเหลาหลังมอ หอเพ่ือนเดินไป หอเราไมไกลแตตองขับมอเตอรไซคกลับ ก็

 ชนเสาไฟฟารถลมเพราะเมามากแตคิดวาใกลๆขับได รถก็พังและเราก็เจ็บ ขาเคล็ด เลือดออกปาก

 แตก"--นักศึกษาชายวัย 20 ป 

"โซนรานเหลารอบหอเนี่ย ตอนดึกมากๆจะกลายเปนลานประลอง เพราะพอคนเมาทยอยออกมา จากราน 

 มันมีหลายรานติดกัน ก็ออกมาพรอมๆกันมองหนากันไปมาก็ไลตีกัน เคยอยูในกลุมคนเมาสองกลุมตีกัน 

 รอบแรกกลุมนึงเดินผานไปแลว รอบท่ีสองกลุมนั้นมันเดินมาอีกและหาวาอีกกลุมมองหนามัน เราเองก็

 ตะโกนใสเพราะคิดวากลุมนั้นมองหนาหาเรื่องเพราะเดินมาหลายรอบแลวก็เลยไลตีกัน คนในกลุมนั้นวิ่ง

 หนีเขาหอ เราเมามาก เลยวิ่งไลคนกลุมนั้นข้ึนมาถึงบนหอแตบนหอมี ประตูกระจกก้ัน ไมรูตัวเลยวาทุบ

 ประตูเขาพัง มารูอีกทีวันรุงข้ึนเพ่ือนเลาใหฟง""--นักศึกษาชายวัย 23 ป 

3. ผลกระทบในดานความสัมพันธ: กลุมตัวอยางรอยละ 35 ถูกพอแมตอวา เพราะการดื่ม/เมา รอยละ 34 

บอกวา เมาแลวเคยทะเลาะกับเพ่ือนโดยไมรูตัวเชนกัน  
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 "จากเหตุการณท่ีเมามากจนรถลม มีเพ่ือนซอนทายมา ก็ลงขางทางกันท้ังคูตอนตี 2 เจ็บมากก็มีคน

 เรียกรถพยาบาลมารับ แมรูขาวก็ถูกดาเพราะรถก็พังซอมไมได ตองจางคนไปยก เราเปนคนขับเรา

 ผิด พอโกรธมากเลย"--นักศึกษาชายวัย 20 ป 

4. ผลกระทบในดานการเรียน: ผลตอเนื่องจากการเมา คือ เมามากจนไปเรียนไมได เมามากจนไมไดไป

สอบหรือผิดพลาดในเรื่องการสอบ 

รอยละ 44.6 ยอมรับวา เคยเมามากจนตองหยุดเรียน รอยละ 38 เมามากจนตองโดดเรียนหรือลืมท่ีจะไป

เรียน และผลกระทบท่ีตามมาจากการหยุดเรียนหรือโดดเรียน คือ รอยละ 30.2 ผลการเรียนตก และรอยละ 28 

บอกวาไดคะแนนนอย 

รอยละ 26.9 ยอมรับวา เคยเมามากจนลืมไปสอบในวันรุงข้ึน รอยละ 19.1 บอกวาเมามาก หรือมึนมาก/

ลืมคําตอบ จนไปสอบแลวทําขอสอบไมดี และรอยละ 31 บอกวา ผลจากการลืมไปสอบ  คื อ  ผ ลก าร เรี ย น ต ก /

คะแนนนอย 

 "เคยเมามากเพราะกินเยอะจนวันรุงข้ึนลืมไปสอบเก็บคะแนน วิชาเชามีสอบเก็บคะแนน เยอะดวย

 และสงงาน แตเมามากจนลืม ก็ไมไดคะแนนเลย ทําใหคะแนนรวมไดนอย"---นักศึกษาหญิงวัย 21ป 

 "เม่ือกอนเท่ียวเกงมาก พอกินมากๆคืนนี้ วันรุงข้ึนมีเรียนเขา ก็ไปไดนะไปเรียนเชาได แตเรียนไมรู

 เรื่องเลย เทอมนั้นติดเท่ียวรานเหลาหลังมอ ไปบอยมากเพราะเพ่ือนเยอะ เขาไปก็มีแตคนเรียก คนรู จั ก

 เปนเจใหญของรานไปแลว ขนาดเพ่ือนมีเรื่องกันกับอีกกลุมในราน เราเคลียรใหไดทุกกลุมเลยเพราะรูจัก

 หมด ทําใหเราติด เรียนก็รูเรื่องบางไมรูเรื่องบาง อาศัยเพ่ือนเอา มาเท่ียวนอยลง คือ พอสอบเสร็จ เกรด

 เทอมนั้นคือติดโปร พอแมรู ทะเลาะกับแม ถารีไทรแมจะไมสงเรียนอีกจะใหลาออก เลยตองพยายามขยัน

 ข้ึนและไมเท่ียว แตเราก็คงจบชากวาเพ่ือนเพราะติดหลายวิชาแลวตองลงเรียนใหมใหผานก็เสียใจ"---

 นักศึกษาหญิงวัย 24 ป 

5. ผลกระทบในดานการทะเลาะวิวาท: พบวา รอยละ 45 เคยวิวาท/ทะเลาะ/มีปญหา จากการดื่ม และ

การเมาหรือไดรับผลกระทบจากการวิวาท เชน ถูกลูกหลง ฯลฯ 

รอยละ 37 เคยเปนผูกอเหตุวิวาทเองอันเปนผลจากการเมา 

รอยละ 45 เคยตองข้ึนโรงพัก/มีคดีความจากการวิวาทหลังการด่ืม รอยละ 43 ยอมรับวา หลังกอเหตุ

วิวาท/ข้ึนโรงพัก เคยถูกมหาวิทยาลัยเรียกไปสอบสวน และมีการลงโทษ 

รอยละ 16.9 เคยถูกทํารายรางกาย/ถูกลูกหลง จากการเมา 

รอยละ 25 บอกวา เมาแลวเคยทําขาวของสูญหายไมรูตัว/เสียทรัพยสินจากการเมา 
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"จากเหตุการณท่ีเมามากจนไปไลตีคนกลุมอ่ืน และไปไลเขาถึงหอเขา และทุบประตูกระจกของหอ

 เขาพัง เพราะเมามากจริงๆ กลองวงจรปดจับภาพได หอเขาก็แจงตํารวจและแจงมาทางมหาลัย มหาลัย

 เรียกสอบสวนและผิดจริงเพราะมีภาพจากกลองมหาลัยแจงพอแม ซ่ึงแมโกรธมาก และหอก็ใหยายออก

 เพราะกลัวมีเรื่องตามมา ตองหาท่ีอยูใหมอีก และมหาลัยลงโทษดวยการพักการ เรียนเพราะทะเลาะวิวาท

 กับนักศึกษาดวยกัน"--นักศึกษาชายวัย 23 ป 
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บทที่ 9 ผลสํารวจการใชสื่อ social media ของธุรกิจรานเหลารอบสถานศึกษา  

 

ภายหลังจากการบังคับใชคําสั่ง คสช. 22/2558 ท่ียังผลใหหนวยงานภาครัฐและหนวยงานทองถ่ินตองสนธิ

กําลังตรวจตราควบคุมรานเหลารอบมหาวิทยาลัยหลายแหง จนมีการดําเนินการสั่งปดหลายราน ยายออกหลาย

ราน สวนรานท่ียังอยู ก็ตองพยายามปฏิบัติตามกฎหมายอยางเครงครัดเพ่ือใหยังสามารถเปดอยูไดและตองงดการ

บริการหลายๆอยางไปเพ่ือไมใหผิดกฎหมาย 

ภาพรวมของสภาวการณรานเหลารอบสถานศึกษาในครึ่งปหลังของป 2558 และป 2559 จึงเปนภาพท่ีดู

สุขสงบ เพราะรานยายออกและปดตัวลงจํานวนหนึ่ง รานเดิมๆก็งดการบริการท่ีสุมเสี่ยง กลุมวัยรุนท่ีไปเท่ียวราน

เหลาจึงลดนอยลง เพราะไปแลวไมมีสีสัน ขาดความบันเทิง 

แตในความเปนจริง คือ ธุรกิจรานเหลาพยายาม "ดิ้น" ทุกวิถีทาง เพ่ือใหไดกลับมาดําเนินธุรกิจแบบเดิมให

ได ในป 2559 - 2560 จึงพบวา รานเหลารอบมหาวิทยาลัย หลายๆราน หันมาเปดเฟซบุค/แฟนเพจ ของราน 

อยางเปนทางการ และไดใชสื่อ Social media ในการสื่อสารแทนการสื่อสารแบบเดิมๆท่ีสุมเสี่ยงผิดกฎหมาย 

ในรายงานฉบับนี้ ไดทําการสํารวจ ติดตาม เก็บขอมูล แฟนเพจรานเหลารอบมหาวิทยาลัยจํานวน 20 ราน 

ซ่ึงเปนรานเหลาท้ังขนาดเล็ก-กลางและใหญ มีชื่อเสียงในกลุมนักศึกษา อยูใกลสถาบันการศึกษา และเปนรานท่ี

ไดรับผลกระทบจากคําสั่ง คสช. 22/58 และพบวา รานไดเปลี่ยนแนวทางการสื่อสารเปนการใช Social media 

แทน และมีการสื่อสารแรงจูงใจหลายรูปแบบในแฟนเพจของรานเอง 

 

 

 

 

 

 

1. [เกณฑในการเลือก Facebook/Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษา] 

การศึกษาฉบับนี้มีเกณฑในการเลือกสํารวจ Facebook/Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษา ดังนี ้
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- รานเหลาแหงนั้นเปนรานเหลาท่ีอยูในพ้ืนท่ีสํารวจ 14 แหง และเปนรานเหลาท่ีอยูในนิยามวา "ราน

เหลารอบสถานศึกษา" ท่ีกําหนดในรายงานฉบับนี้ 

- รานเหลาแหงนั้นตองอยูใกลสถานศึกษา ไมเกิน10กิโลเมตร ตามนิยามวา "รานเหลารอบสถานศึกษา" 

ท่ีกําหนดในรายงานฉบับนี้ 

- รานเหลาแหงนั้นตองเปนรานท่ีมีกลุมลูกคาเปนนักศึกษา/วัยรุน/วัยเรียน ตามนิยาม "รานเหลารอบ

สถานศึกษา" ท่ีกําหนดในรายงานฉบับนี้ และกลุมลูกคาหลักคือนักศึกษาในมหาวิทยาลัยท่ีใกลราน

เหลาแหงนั้น 

- รานเหลาแหงนั้นตองเปด Official Fanpage ของตนเอง  Official Fanpage นั้นตองใชชื่อเดียวกับ

รานเหลา และ Official Fanpage นั้นตองมีแอดมิน (Administrator) หรือเจาของเพจ เปนผูดูแล

เพจและสรางการสนทนา/สื่อสารในเพจ และเปด Public (ตองไมใช Group page หรือเพจท่ีเปดรับ

เฉพาะสมาชิกหรือกลุมปด) 

- หากไมใช Official Fanpage ของรานเหลา แตเปน Facebook สวนตัว หรือไมมีเพจ มีแคสถานท่ี 

Check-in ไมปรากฏขอมูลอ่ืนๆ ไมมีการสื่อสารใดๆจากเจาของเพจ ไมปรากฏแอดมิน ไมปรากฏ

เจาของเพจ จะไมนับรวมในการศึกษาครั้งนี้ 

- หาก Fanpage นั้น ถูกปดในระหวางการศึกษาเก็บขอมูล ก็จะยังนับรวมอยูในการศึกษาตอไป แต

จะแจงสถานะวา ถูกปดระหวางการศึกษาเก็บขอมูล 

- ในการศึกษาเก็บขอมูล พบวา หลายรานไมไดเปด Official Fanpage  

 

 

 

2. [แสดงรายช่ือ Official Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษาที่ทําการเก็บขอมูลในรายงาน 

ฉบับนี้] 

จากเกณฑดังกลาว การศึกษาฉบับนี้ไดเก็บขอมูลจาก Official Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษา

ท้ังหมด 20 ราน ดังนี้ 

ตารางท่ี 23 แสดงช่ือแฟนเพจ/รานเหลา 20 รานท่ีติดตามบนสื่อ social media 
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ลําดับท่ี ชื่อราน สถานท่ีต้ัง URL 

1 หลังบัง - Lang Bung มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/LangBung89/ 

2 House Rangsit มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/HouseRangsit/ 

3 ดาวราย ม.รังสติ มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/starbad2016/ 

4 Sweet Duck มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/SweetDuck-

369318969749621/ 

5 ปายหวาน Pai - whann มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/Paiwhann/ 

6 Gangsters rangsit มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/Gangstersrangsit/ 

7 Heaven Beers & Grill มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/Heaven-Beers-Grill-

707907902673155/ 

8 Zync Rangsit - ซิงครังสิต มหาวิทยาลยัรังสติ https://www.facebook.com/ZyncRangsit/ 

9 Zone Rangsit มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร

(รังสิต) 

https://www.facebook.com/zonerangsit/ 

10 สนทนา พาที มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร

(รังสิต) 

https://www.facebook.com/สนทนา-พาที-

139248462762483/ 

11 ชิบาร - Chibar มหาวิทยาลยักรุงเทพ https://www.facebook.com/Chibarbyarmmay/ 

12 โสดSing มหาวิทยาลยักรุงเทพ https://www.facebook.com/sodesing.club/ 

13 Lab republic มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร https://www.facebook.com/lab168republic/ 

14 ราน ณ บางเขน มหาวิทยาลยัเกษตรศาสตร https://www.facebook.com/ราน-ณ-บางเขน-

BarRestaurant-1512870392060599/ 

15 เจิดจรสับาร มหาวิทยาลยัธรรมศาสตร 

(ทาพระจันทร) 

https://www.facebook.com/JerdjarusBar/?hc_re

f=PAGES_TIMELINE&fref=nf 

16 Chilling House Cafe จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย https://www.facebook.com/ChillingHouseCafe/ 

17 Skate Cafe and Bar 

Bangkok 

จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย https://www.facebook.com/skatecafebangkok/ 

ลําดับท่ี ชื่อราน สถานท่ีต้ัง URL 

18 สามลอ Bar & Restaurant มหาวิทยาลยัธุรกิจบัณฑิต https://www.facebook.com/สามลอ-Bar-

Restaurant-1445018565747999/ 

19 CHiC Bar & restaurant มหาวิทยาลยัหัวเฉียวเฉลิม

พระเกียรต ิ

https://www.facebook.com/CHiCbar2010/ 

20 The Backyard - สวนหลัง

บาน 

มหาวิทยาลยัมหิดล 

(ศาลายา) 

https://www.facebook.com/TheBackyardsalaya 

 

https://www.facebook.com/ZyncRangsit/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B8%B2-%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B5-139248462762483/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%99%E0%B8%97%E0%B8%99%E0%B8%B2-%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%97%E0%B8%B5-139248462762483/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%AD-Bar-Restaurant-1445018565747999/
https://www.facebook.com/%E0%B8%AA%E0%B8%B2%E0%B8%A1%E0%B8%A5%E0%B9%89%E0%B8%AD-Bar-Restaurant-1445018565747999/
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3. [ประเภทของขอมูล จากการเก็บขอมูลใน Official Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษา] 

ในการเก็บขอมูลจาก official fanpage รานเหลารอบสถานศึกษานั้น การศึกษาฉบับนี้เก็บขอมูล 2 

ประเภท ดังนี้ 

1. Fanpage engagement การมีสวนรวมกับแฟนเพจของรานเหลา แบงเปน  

1) ยอด Like/Follow 

2) ยอด Comment โดยแบงประเภทของ Comment เปน 6 Item ตามภาพประกอบ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

158 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ยอด like/ follow  ตอเดือน (monthly)

ยอด comment โดยลูกเพจ ตอเดือน (monthly)

1.สอบถามโปรโมชั่น

2.สอบถามกิจกรรมคอนเสิรต/บันเทิง

3.จองบัตร/ซื้อตั๋ว/ลงชื่อ

4.Commentเชิงบวก เชน พอใจ/ชอบ

5.รีวิว/สงรูป/เลนเกม/ tag

6. comment เชิงลบ

1.Media engagement

 

ภาพท่ี 58 ภาพแสดงถึง Media engagement ของ fanpage รานเหลา 

 

 

 2. Direct communication การสื่อสารจากแอดมินแฟนเพจ โดยแบงประเภทของการสื่อสารจากแฟนเพจเปน 

10 item ตามภาพประกอบ 
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ยอด post status โดยแอดมินเพจ ตอเดือน (monthly)

2. Direct communication

1. โฆษณาผลิตภัณฑเครื่องด่ืมแอลกอฮอล

2. โปรโมช่ัน/สงเสริมการขายตางๆ

3. คอนเสิรต/กิจกรรม/ความบันเทิงตางๆที่รานนําเสนอ/จัด

4. เปดจองบัตร/เปดซ้ือต๋ัว

5. โฆษณาแฝงถึงเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล เชน คําคม/สโลแกน

6. ตอกย้ําเร่ืองการด่ืม/การเมา/การเที่ยว

9. ภาพงาน/กิจกรรม/ภาพนักเที่ยว

8. Sports sponsorship เชน ดูบอล/เชียรบอลที่ราน

7. เชิญชวนใหมาเทีย่ว

10. Sexy marketing เชน แสดงภาพพริตต้ี สาวเชียร
 

ภาพท่ี 59 ภาพแสดงถึง Direct communication ของ fanpage รานเหลา 

 

การเก็บขอมูลจากแฟนเพจท้ังหมด เก็บขอมูลเปนเวลา 6 เดือนตามปฏิทินการศึกษา เพราะรานเหลารอบ

สถาบันการศึกษาจะจัดกิจกรรมตางๆใหเขากับปฏิทินการศึกษา รวมท้ังรานเหลาจํานวนหนึ่งเริ่มใช Social media 

มากข้ึนภายหลังการประกาศคําสั่ง คสช. 22/2558  

การศึกษาฉบับนี้จึงเก็บขอมูลแฟนเพจตั้งแตเดือนมกราคม - เดือนมิถุนายน 2560 เปนเวลา 6 เดือน กิน

ระยะเวลาท้ังเปดภาคการศึกษา - ระหวางภาคการศึกษา และเทศกาลสงกรานต ซ่ึงเปนวาระท่ีรานเหลาสวนใหญ

จัดงานรับเทศกาลนี้ การเก็บขอมูลแฟนเพจ ใชวิธีการสํารวจ ดังนี ้

 

- กด "ติดตาม" หรือ Follow แฟนเพจรานเหลาท่ีตองการศึกษา 

- ตั้งคาการติดตามเปน "See first" เพ่ือใหขอมูลลาสุดหรือสเตตัสลาสุดของแฟนเพจจะปรากฏใหผูวิจัย

เห็นกอนทุกครั้งและไมพลาดสเตตัสใดๆ 
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- บันทึกขอมูล Fanpage engagement ดวยการ Count ยอด Like/Follow รวมทุกอาทิตยของทุก

เพจ และแสดงเปนรายเดือน โดยใช Application tool ในการ Count/Record คือ Facebook 

Like Analytic tool 

- บันทึกขอมูล Fanpage engagement count ยอด Comment รวมทุกอาทิตยของทุกเพจและ

แสดงเปนรายเดือน โดยใช Facebook Like Analytic tool 

- แยกประเภท Comment/Status และบันทึกลงในตารางเก็บขอมูลท่ีผูวิจัยจัดทําข้ึน และสรุปแสดง

เปนรายเดือน 

- บันทึกภาพหนาจอสเตตัสตางๆ ท่ีแอดมินสื่อสาร 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

4. [รายงาน  Fanpage engagement ด านยอด  like/follow ในแฟน เพจราน เหล ารอบ

สถานศึกษา] 

ในสวนนี้ เปนการรายงานขอมูลเชิงปริมาณ Fanpage engagement ในสวนการ Like และ การ Follow 

จากผูสนใจแฟนเพจ โดยแสดงท้ังหมด 20 แฟนเพจ/ราน + จํานวนยอด Like (สีแดง) และจํานวนยอด Follow (สี

น้ําเงิน) ในรูปกราฟแทง 

1. เดือนมกราคม - กุมภาพันธ 2560 

มกราคม กุมภาพันธ 
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แผนภูมิท่ี 11 แผนภมูิแสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ like และ การ follow จากผูสนใจแฟนเพจเดือนมกราคม - กุมภาพันธ 

อภิปรายผล ในเดือนมกราคม 2560 จะเห็นไดวา มีรานเหลาท่ียอด like/follow สูงสุดคือราน Zone Rangsit 

โดยมียอดผูกด like สะสมท้ังเดือน 165,477 ไลค  และมียอดผูติดตาม follow 165,232 ราย  สวนเดือน

กุมภาพันธนั้น พบวา ยอด like/follow ของทุกเพจ/ราน เพ่ิมข้ึน เนื่องจากในเดือนกุมภาพันธ หลายรานมีการจัด

กิจกรรมดนตรี/โปรโมชั่น ตอนรับวันวาเลนไทนนั่นเอง มีผลใหยอด like/follow สูงข้ึนทุกราน รานท่ีมียอดสูงสุด

เดือนกุมภาพันธ ยังคงเปนราน Zone Rangsit พบวามียอด like สูงข้ึนรอยละ 2.3 

2. เดือนมีนาคม 2560 
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แผนภูมิท่ี 12 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ like และ การ follow จากผูสนใจแฟนเพจเดือนมีนาคม 

อภิปรายผล ในเดือนมีนาคม พบวา เพจ/ราน ท่ียอด like/follow สูงสุดยังคงเปนราน Zone Rangsit เชนเดิม 

โดยมียอดสูงข้ึนเรื่อยๆ จากเดือนมกราคม รอยละ 5.8 สวนรานอ่ืนๆ พบวา มียอด like/follow สูงข้ึนเชนกัน 

(ยกเวนราน Zync รังสิต เนื่องจากมีการโยกยายราน) 

3. เดือนเมษายน 2560 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 
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แผนภูมิท่ี 13 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ like และ การ follow จากผูสนใจแฟนเพจเดือนเมษายน 

อภิปรายผล ในเดือนเมษายน พบวา เพจ/ราน ท่ียอด like/follow สูงสุดยังคงเปนราน Zone Rangsit เชนเดิม 

โดยมียอด like สูงข้ึนรอยละ 11 เม่ือเทียบกับยอดเดือนมกราคม 

ราน/เพจท่ีพบวา ยอด like/follow สูงระดับ 10,000+ like/follow ในเดือนเมษายน มี 3 ราน คือราน 

House Rangsit  ราน "หลังบัง" และ ราน "ดาวราย" ( 9372 like/9378 follow) เนื่องจาก ในเดือนเมษายน มี

เทศกาลสงกรานต และรานเหลาหลายรานมีการจัดงาน/โปรโมชั่น/กิจกรรมเลนน้ํา/ดนตรี รับเทศกาลสงกรานต 

ยังผลใหยอด like/follow สูงข้ึนในหลายราน นอกจากนี้ ราน House Rangsit  ราน "หลังบัง" และ ราน "ดาว

ราย" ยังเปนรานท่ีทยอยทํากิจกรรม/โปรโมชั่น/ดนตรี เพ่ิมมากข้ึนเรื่อยๆในเดือนเมษายน 2560 เปนตนมา 

ยังผลใหท้ัง 3 ราน มีชื่อ เปนท่ีรูจักของกลุมนักศึกษามากข้ึน 

4. เดือนพฤษภาคม 2560 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 
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แผนภูมิท่ี 14 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ like และ การ follow จากผูสนใจแฟนเพจเดือนพฤษภาคม 

อภิปรายผล ในเดือนพฤษภาคม พบวา เพจ/ราน ท่ียอด like/follow สูงสุดยังคงเปนราน zone Rangsit เชนเดิม 

โดยมียอด like สงูข้ึนรอยละ 17.2 จากยอดเดือนมกราคม 

ราน/เพจท่ีพบวา ยอด like/follow สูงระดับ 10,000+ like/follow ในเดือนพฤษภาคม มี 5 ราน เปน

รานเดิม คือราน House Rangsit / ราน "หลังบัง" / ราน "ดาวราย" /ราน "โสดซิง" /ราน Chilling House 

โดยในเดือนพฤษภาคม พบวา ราน "ดาวราย" มียอด like/follow เพ่ิมข้ึน เพ่ิมข้ึนรอยละ 65 จากยอด

เดือนมกราคม เนื่องจากเปนรานเพ่ิงเปดตัวใหม มีโปรโมชั่นและกิจกรรมบอยครั้งหลังเปดตัว จึงเริ่มไดรับความ

นิยมจากกลุมนักศึกษามากข้ึนเรื่อยๆ โดยพบวา มีการ check-in ชื่อราน "ดาวราย" ปรากฏข้ึนเรื่อยๆมากข้ึน 

5. เดือนมิถุนายน 2560 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 
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แผนภูมิท่ี 15 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ like และ การ follow จากผูสนใจแฟนเพจเดือนมิถุนายน 

อภิปรายผล ในเดือนมิถุนายน พบวา เพจ/ราน ท่ียอด like/follow สูงสุดยังคงเปนราน zone Rangsit เชนเดิม 

โดยมียอด like สูงข้ึนรอยละ 18 จากยอดเดือนมกราคม 

ราน/เพจท่ีพบวา ยอด like/follow สูงระดับ 10,000+ like/follow ในเดือนมิถุนายน พบวา ยังคงเปน 

5 เดิม คือราน House Rangsit / ราน "หลังบัง"/  ราน "ดาวราย"/ ราน Chilling House /ราน "โสดซิง"  โดยทุก

ราน มียอด like/follow สูงข้ึนทุกราน 

ขอสรุป ดาน fanpage engagement 

พบวา กลางป 2559 เริ่มเปนชวงท่ีรานเหลาเกือบทุกรานเปด Fanpage รานของตนเอง เนื่องดวยเหตุผล 

2 ประการ คือ  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 
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1) ผลกระทบจากคําสั่ง คสช 22/2558 ทําใหหลายรานไมสามารถเคลื่อนไหวหนารานไดอยางโจงแจง

เชนเดิม จึงตองอาศัยชองทางสื่อสารใน Social media แทน  

2) กระแสการใช Social media ท่ีสูงข้ึนเรื่อยๆทําใหหลายธุรกิจ รวมถึงธุรกิจผับบาร รานเหลา ตองเปด 

fanpage เพ่ือสื่อสารกับลูกคา 

ยอด like/follow ของทุกราน สูงข้ึนทุกเดือน ตั้งแตเดือนมกราคม 2560 เปนตนมา โดยสูงข้ึนตั้งแต รอย

ละ 2 - 20 เปนตนไป ตัวอยางเชน ราน Zone rangsit มี ยอด Like/Follow สูงข้ึนรอยละ 20+ ตั้งแตเดือน 

มกราคม 2560 เปนตนมา 

ยอด like/follow ของทุกราน เริ่มสูงข้ึนอยางมีนัยสําคัญ ในเดือนเมษายน 2560 เนื่องจากเกือบทุกราน

จัดงาน/กิจกรรม/บันเทิง/โปรโมชั่น ตอนรับเทศกาลสงกรานต 

ยอด like/follow ของทุกราน เริ่มสูงข้ึนอยางมีนัยสําคัญอีกครั้ง ในเดือน พฤษภาคม – มิถุนายน 2560 

เนื่องจากเปนชวงเปดเทอมใหม/รับนอง หลายรานเหลาจัดงาน/กิจกรรม/บันเทิง/โปรโมชั่น ตอนรับเปดเทอม/รับ

นอง 

สรุปไดวา Fanpage engagement มีความสัมพันธกับ 2 ปจจัย คือ  

1) เทศกาล/วาระ ตางๆ เชน สงกรานต เปดเทอม รับนอง ฯลฯ   

2) ความถ่ีในการจัดงานตางๆของรานเหลานั้นๆ พบวา หากรานเหลามีการจัดงาน/กิจกรรม/โปรโมชั่น 

อยางนอย อาทิตยละ 1 ครั้ง มีผลตอการสนใจติดตามเพจรานเหลาของกลุมลูกคา ตัวอยางเชน ราน Zone- 

rangsit ท่ีเปนรานใหญระดับ Dance hall มีการจัดงาน/กิจกรรม/ดนตรี/โปรโมชั่น บอย แอดมินเพจ Up status 

ทุกวัน อยางนอยวันละ 1 Status หรือ Re-status  มีผลตอการสนใจติดตามเพจรานเหลาของกลุมลูกคา 

5. [รายงาน Fanpage engagement ดานยอด Status/Comment ในแฟนเพจรานเหลารอบ

สถานศึกษา] 

ในสวนนี้ เปนการรายงานขอมูลเชิงปริมาณ fanpage engagement ในสวนการ up status จากแอดมิน

เพจ/เจาของรานเหลา และ การ comment จากผูสนใจแฟนเพจ โดยแสดงท้ังหมด 20 แฟนเพจ/ราน 

จํานวนยอด status (สีสม) และจํานวนยอด comment (สีเขียว) ในรูปกราฟแทง 

1. เดือนมกราคม – กุมภาพันธ 2560 

 มกราคม กุมภาพันธ 
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แผนภูมิท่ี 16 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ post และ การ comment จากผูสนใจแฟนเพจเดือนมกราคม - 

กุมภาพันธ 

2. เดือนมีนาคม 2560 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 
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แผนภูมิท่ี 17 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ post และ การ comment จากผูสนใจแฟนเพจเดือนมีนาคม 

อภิปรายผล ในเดือนมกรา - กุมภาพันธ-มีนาคม 60 พบวา เพจ/ราน ท่ียอด status/comment สูงสุดยังคงเปน

ราน zone Rangsit เชนเดิม เฉลี่ยแลวพบวา ราน zone Rangsit จะ up status อยางนอยวันละ 1 status 

ตลอดท้ังเดือน หรือกลาวไดวา ไมปลอยใหหนาเพจรานตนเองรางนั่นเอง มีการเคลื่อนไหว status ทุกวัน อยางไรก็

ตาม พบวา status ท่ีรานได up ทุกวันนั้น สวนใหญเปนการ re-status เชน ทยอยลงภาพตางๆจากงานคอนเสิรต

ไปเรื่อยๆทุกวัน ลง clip vdo จากงานคอนเสิรต ฯลฯ ทําใหรานนี้มีความเคลื่อนไหวในหนาเพจทุกวัน สวนยอด 

comment ของราน เฉลี่ยแลว (3เดือน) มียอด comment จากลูกเพจ/นักเท่ียว 4034 comment/เดือน หรือ

เฉลี่ยวันละ 136 comment 

สวนรานอ่ืนๆ พบวา มีการตั้ง status ไมบอยเทาราน zone เฉลี่ยแลว แตละรานจะมีการตั้ง status 3

วัน/1 status ยังผลใหมียอด comment นอยตามไปดวย 

3. เดือนเมษายน 2560 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 
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แผนภูมิท่ี 18 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ post และ การ comment จากผูสนใจแฟนเพจเดือนเมษายน 

อภิปรายผล ในเดือนเมษายน 2560 พบวา เพจ/ราน ท่ียอด status/comment สูงสุดยังคงเปนราน zone 

Rangsit เชนเดิม มีการตั้ง status 89 ครั้ง/เดือน หรือเฉลี่ยวันละ 3 status และมียอด comment 13036 

comment หรือวันละ 434 comment เนื่องจากราน zone จัดงานคอนเสิรตใหญๆมาตลอดตั้งแตเดือน มกราคม 

เปนตนมา 

สวนรานท่ีพบวา มีการตั้ง status เฉลี่ยอยางนอยวันละ 1 status คือ ราน "ดาวราย" และ "หลังบัง" หรือ

กลาวไดวา มีการเคลื่อนไหวหนาเพจทุกวัน วันละ1ครั้ง เนื่องจากมีการจัดงานรับเทศกาลสงกรานตนั่นเอง 

4. เดือนพฤษภาคม 2560 
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แผนภูมิท่ี 19 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ post และ การ comment จากผูสนใจแฟนเพจเดือนพฤษภาคม 

 

 

5 เดือนมิถุนายน 2560 
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แผนภูมิท่ี 20 แผนภมูแิสดงขอมูลในเชิงปริมาณในสวนการ post และ การ comment จากผูสนใจแฟนเพจเดือนมิถุนายน 

อภิปรายผล ในเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน 2560 พบวา ราน Zone Rangsit ไมมีการเคลื่อนไหวหนาเพจ แตราน

อ่ืนๆ พบวา มีการเคลื่อนไหวหนาเพจสูงข้ึนทุกราน เนื่องจากเดือนพฤษภาคม-มิถุนายน คือ เปดภาคการศึกษา ทุก

รานจึงนําเสนอกิจกรรม/โปรโมชั่นตางๆหนาเพจของราน โดยพบวา ในเดือนพฤษภาคม เปนเดือนท่ีทุกรานมียอด 

status เพ่ิมทุกราน 

 

6. [อภิปรายผล: สัดสวน (%) ของเนื้อหาสาร (Status content) ที่รานเหลา/เพจ Up status   

(โดยเฉลี่ย)]  
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แผนภูมิท่ี 21 แผนภมูภิาพแสดงการอภิปรายสดัสวนของเน้ือหาสารท่ีรานเหลา/เพจ Up status 

จากการติดตามเนื้อหาสาร (Content) ท่ีปรากฏในเพจรานเหลา โดยแอดมินราน/เจาของรานเปนผู Post 

status พบวา เนื้อหาสารสวนใหญมีประเด็นสารและสัดสวนท่ีปรากฏ ดังนี้ 

1. เนื้อหาดานโปรโมชั่น(ทุกประเภท) มีสัดสวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 16 ของเนื้อหาท้ังหมด 

2. เนื้อหาดานคอนเสิรต/กิจกรรมดนตรี มีสัดสวนรองลงมาเปนอันดับสอง คิดเปนรอยละ 14 ของเนื้อหา

ท้ังหมด 

3. เนื้อหาดานโฆษณาแฝง ขายบัตรออนไลน/จองบัตรออนไลน เนื้อหาดานเชิญชวนไปดื่มไปเท่ียวหรือมี

เนื้อหาเก่ียวกับการดื่ม และ ภาพตางๆในรานเหลา เชน ภาพนักเท่ียว ภาพเวที ภาพคอนเสิรต ฯลฯ มีสัดสวนเปน

อันดับสามเทากัน คิดเปนรอยละ 13 ของเนื้อหาท้ังหมด 

4. เนื้อหาดานกีฬา เชน ชวนดื่มเบียรดูบอล ฯลฯ เนื้อหาดานการโพสตคําคม/สโลแกน  เนื้อหาดาน

โฆษณาผลิตภัณฑโดยตรง มีสัดสวนเปนอันดับสี่เทาๆกัน คิดเปนรอยละ 6 ของเนื้อหาท้ังหมด 

7. [อภิปรายผล  : สัดสวน (%) ของ Comment จากนักเที่ยว/ลูกเพจ ในเพจรานเหลา       

(โดยเฉลี่ย)]  
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แผนภูมิท่ี 22 แผนภมูภิาพแสดงการอภิปรายสดัสวนของ Comment จากนักเท่ียว/ลูกเพจ ในเพจรานเหลา 

จากการติดตาม comment ท่ีปรากฏในเพจรานเหลา โดยนักเท่ียว/ลูกเพจ เปนผู comment พบวา 

comment สวนใหญมีประเด็นสารและสัดสวนท่ีปรากฏ ดังนี้ 

1. Comment เชิงบวก เชน พอใจ อยากไป สนุก มันส ฯลฯ มีสัดสวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 31 ของ

เนื้อหาท้ังหมด 

2. Comment ท่ีเก่ียวกับคอนเสิรต/กิจกรรมดนตรี มีสัดสวนรองลงมาเปนอันดับสอง คิดเปนรอยละ 20 

ของเนื้อหาท้ังหมด 

3. Comment ซ้ือบัตรออนไลน/จองบัตรออนไลน มีสัดสวนเปนอันดับสาม คิดเปนรอยละ 13 ของเนื้อหา

ท้ังหมด 

4. Comment เลนเกม/สงรูปกลับไปท่ีเพจ ฯลฯ คิดเปนรอยละ 12 ของเนื้อหาท้ังหมด 

5. Comment ดานโปรโมชั่น คิดเปนรอยละ 10 ของเนื้อหาท้ังหมด 
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6. Comment เชิงลบ พบวา comment เชิงลบนั้นจะเปนการแสดงความไมพอใจบริการของราน

มากกวา และไมพอใจการท่ีรานปดตามเวลาท่ีกฎหมายกําหนด ไมพอใจเรื่องบัตรหมด ไมไดเขางาน ฯลฯ คิดเปน

รอยละ 2 ของเนื้อหาท้ังหมด 

comment เชิงลบจากนกัเท่ียว: ประเดน็คนเยอะ/บัตรเขางานมีไมพอ/แลกเบียรไดนอยเกนิไป 

/ ปดเร็วเกินไป (ตี1)/ เพลงไมสนุก/ งานสาดน้ํา (สงกรานต) แตน้ําท่ีรานนํามาเลนมีกล่ินเหมน็

ภาพท่ี 60 ภาพแสดง Comment เชิงลบจากนักเท่ียว/ลูกเพจ 
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comment เชงิลบจากนักเทีย่ว: ประเด็นคนเยอะ/บตัรเขางานมีไมพอ/ ตอคิวซ้ือบัตรใช

เวลานานมาก / บัตรหมดเรว็เกินไป

comment เชิงลบจากนักเที่ยว: ประเด็นคนเยอะ/บัตรเขางานมีไมพอ/ ตอคิวซื้อบัตรใช

เวลานานมาก / บัตรหมดเร็ว 

ภาพท่ี 61 ภาพแสดง Comment เชิงลบจากนักเท่ียว/ลูกเพจ (ตอ) 
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comment เชิงบวกจากนักเที่ยวที่มีตอ status งานคอนเสิรตสงกรานต เน้ือหา comment

ตอบโตกันระหวางเพื่อนในเพจรานเหลา คือ สนุกและชวนกันไป

 

ภาพท่ี 62 ภาพแสดง Comment เชิงบวกจากนักเท่ียว/ลูกเพจ (ตอ) 
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บทท่ี 10 สถานการณดานแหลงจําหนาย: แผนท่ีแสดงรานเหลารอบมหาวิทยาลัย 

 

 สถานศึกษาท่ีทําการสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษาในรายงานฉบับนี้มีท้ังหมด 18 สถานศึกษา ดังนี้ 

1. [สถานที่สํารวจ] 

ตารางท่ี 24 แสดงสถานศึกษา 18 แหลงท่ีทําการสํารวจ 

ช่ือสถานศึกษา ประเภท ท่ีตั้ง/เขต จังหวัด พ้ืนท่ี 

1.จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

เขตปทุมวัน กทม. (ช้ันใน) พ้ืนท่ีท้ังหมด 1153 ไร 

พ้ืนท่ีการศึกษา 595 ไร 

2.มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

(วิทยาเขตทาพระจันทร) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

เขตพระนคร กทม.(ช้ันใน) 49 ไร 

3.มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

(วิทยาเขตรังสติ) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.คลองหลวง ปทุมธานี 1757 ไร 

4.มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร 

(วิทยาเขตบางเขน) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

จตุจักร กทม.(ช้ันใน) 846 ไร 

5. มหาวิทยาลัยมหิดล 

(วิทยาเขตศาลายา) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.พุทธมณฑล นครปฐม 1239 ไร 

6. มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ 

(วิทยาเขตประสานมติร) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

เขตวัฒนา กทม.(ช้ันใน) 90 ไร 

7. มหาวิทยาลัยศลิปากร 

(วิทยาเขตวังทาพระ) 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

เขตพระนคร กทม.(ช้ันใน) 8 ไร 

8.มหาวิทยาลัยรามคาํแหง 

(วิทยาเขตกลาง) 

สถาบันอุดมศึกษาของ

รัฐ 

เขตบางกะป กทม.(ช้ันกลาง) 300 ไร 

9.มหาวิทยาลัยรังสิต สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.เมอืง ปทุมธานี 295 ไร 

10.มหาวิทยาลัยกรุงเทพ  

(วิทยาเขตรังสติ) 

สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.คลองหลวง ปทุมธานี 441 ไร 

11.มหาวิทยาลัยสยาม สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

เขตภาษีเจริญ กทม.(ช้ันกลาง) ไมระบุ 

ช่ือสถานศึกษา ประเภท ท่ีตั้ง/เขต จังหวัด พ้ืนท่ี 

12. มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

เขตหลักสี ่ กทม.(ช้ันนอก) 82 ไร 
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13. มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 

(วิทยาเขตสุวรรณภูมิ) 

สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.บางเสาธง สมุทรปราการ ไมระบุ 

14. มหาวิทยาลัยหอการคาไทย สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

เขตดินแดง กทม.(ช้ันใน) 

 

27 ไร 

15. มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลมิ

พระเกียรต ิ

สถาบันอุดมศึกษา

เอกชน 

อ.บางพล ี สมุทรปราการ  ไมระบุ 

16. มหาวิทยาลัยเชียงใหม สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.เมอืง เชียงใหม 2000 ไร 

17. มหาวิทยาลัยขอนแกน สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.เมอืง ขอนแกน 

 

ไมระบุ 

18. มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 

 

สถาบันอุดมศึกษาใน

กํากับของรัฐ 

อ.หาดใหญ สงขลา  ไมระบุ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.  [นิยามรานเหลารอบสถานศึกษา]  

การศึกษาฉบับนี้ เนนการสํารวจเฉพาะ "รานเหลา" รอบสถานศึกษาเทานั้น โดยไมศึกษารานอ่ืนๆท่ีขาย

เครื่องดื่มแอลกอฮอล ฯลฯ โดยนิยาม "รานเหลารอบสถานศึกษา" ในการศึกษาฉบับนี้นั้น หมายความถึง 1) ราน

ประเภทผับบาร รานนั่งดื่ม ท้ังขนาดใหญและเล็ก 2) รานท่ีเนนบริการความบันเทิงดานดนตรี+ขายเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลเปนหลัก  3) อยูใกล/บริเวณสถาบันอุดมศึกษา ไมเกิน 10 กิโลเมตร 4) กลุมเปาหมายของรานคือ

นักศึกษา/วัยรุน/วัยเรียน ของสถาบันการศึกษาใกลเคียง 5) สินคา/บริการหลักของราน คือ เครื่องดื่มแอลกอฮอล 
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นิยามนี้ จึงไมนับรวมรานประเภท รานอาหารทุกประเภท/รานสะดวกซ้ือ/ รานหมูกระทะ - บุฟเฟต ฯลฯ 

ท่ีขายอาหารและเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ไมนับรวมโรงแรม ไมนับรวมรานในหางสรรพสินคา โรงเบียร(เพราะมี

กลุมเปาหมายเปนวัยทํางาน) คาเฟหรือสถานบริการประเภทมีบริการพิเศษ เชน อาบอบนวด เลานจ ฯลฯ และคา

ราโอเกะ 

5. กลุมเปาหมายหลักคือนักศึกษาสถาบัน

ใกลเคียง

นิยาม “รานเหลารอบสถานศึกษา”

1. เปนรานเหลาประเภทผับ/บาร 

รานนั่งดื่ม/dance hall/รานเท่ียวกลางคนื

2. เปนรานเหลาประเภทผับ บาร ท่ีมี

กิจกรรมดนตรี

4. เนนขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนหลกั

6. อยูใกลสถานศึกษาในรศัมี

เดินถึงหรือไมไกลเกิน 10 กม.

3. เปนรานเหลาประเภทผับบารท่ีมีกจิกรรม

บันเทิงและการเตนรํา

7. เปนรานท่ีนักศึกษาสถาบันนั้นๆ

และสถาบันใกลเคียงรูจักดีวาเปนราน
เหลา/รานเท่ียว

 

ภาพท่ี 63 ภาพแสดงนิยามของ รานเหลารอบสถานศึกษา 

  

3. [ประเภทของรานเหลารอบสถานศึกษา]  

จากนิยามดังกลาว ไดจัดแบงประเภทยอยของ รานเหลารอบสถานศึกษา ไวดังนี้ 

ตารางท่ี 25 จําแนกประเภทตามนิยามรานเหลารอบสถานศึกษา 

ประเภท ราน ลักษณะจําแนกดวยพ้ืนท่ี/ ดนตรี/ การรองรับคอนเสิรต และ บริการ 

1 น่ังดื่ม - พ้ืนท่ี : มีขนาดเล็ก มีพ้ืนท่ีประมาณ 1 หอง/อาคารพาณิชย 1 คูหา พ้ืนท่ีหนากวางประมาณ  

4 - 10 เมตร 

- ดนตรี : มี/ไมมีเวทีแสดง ถามีเวทีอาจไมใชเวทียกพ้ืนอาจใหนักดนตรียืนในรานมุมใดมุมหน่ึง 

หรือไมมีดนตรีสด เปนเพียงการเปดเพลงเทาน้ัน 
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- คอนเสิรต : พ้ืนท่ีไมรองรับการจัดคอนเสิรต 

- บริการ : เนนการน่ังดื่มอยางเดียว ไมเนนกิจกรรม 

2 Dance  - พ้ืนท่ี : มีพ้ืนท่ีกวาง มีขนาดใหญ มีเวทีการแสดงระดับยกพ้ืนและมีการจัดพ้ืนท่ีวางใหเหมาะสมแก

การเตนรําของผูมาเท่ียว อาจมีพ้ืนท่ีท้ัง indoor และ outdoor มีพ้ืนท่ีมากกวา 100 ตารางวา 

- ดนตรี : เนนการแสดงดนตรีสด /ดีเจไลฟ/ เต็มวงดนตรี/ นักดนตรีหลายคน 

- คอนเสิรต : สามารถรองรับ full คอนเสิรตไดและรองรับกิจกรรมบันเทิงเต็มรูปแบบได มีอุปกรณ

แสงสีเสียงครบคลายเวทีคอนเสิรตท่ัวไป 

- บริการ : เนนการดื่มกิน/บันเทิง/กิจกรรมและเตนรําเต็มรูปแบบ 

3 ผสมผสาน - พ้ืนท่ี : มีขนาดกลาง มีพ้ืนท่ีใหญกวาประเภท 1 แตเล็กกวาประเภท 2 หรือดัดแปลงบาน 1 หลัง

ทําการคา มีพ้ืนท่ีประมาณ 50 - 100 ตารางวา 

- ดนตรี : เนนดนตรีสด/ ดีเจไลฟ/mini concert 

- คอนเสิรต: มีเวทียกพ้ืน รองรับคอนเสิรตไดในระดับ mini concert  

- บริการ: มีท้ังน่ังดื่ม กิจกรรมและเตนรําปนกัน 

 

 

 

 

 

 

 

4. [สัญลักษณที่ใชในแผนที่] 

การสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษาในการศึกษาฉบับนี้รายงานดวยแผนท่ีตามแตละสถานศึกษาท้ัง 18 

แหง โดยมีสัญลักษณท่ีใชในแผนท่ี ดังนี้ 

1. สัญลักษณ เสนสี แสดงพ้ืนท่ี buffer ของสถานศึกษา ใน buffer 300 เมตร /500 เมตร /1 กม. และ

เกิน 1 กม.+ โดยวัดจากรั้วของสถานศึกษาท่ีแสดงบนแผนท่ี Google Map และสรางแผนท่ีพรอม output ดวย

โปรแกรม ARCH GIS 

   เสนสีเขียว กําหนดพ้ืนท่ี buffer 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย 

   เสนสีฟา กําหนดพ้ืนท่ี buffer 500 เมตรจากมหาวิทยาลัย 

   เสนสีมวง กําหนดพ้ืนท่ี buffer 1 กิโลเมตรจากมหาวิทยาลัย 

   เสนสีสม กําหนดพ้ืนท่ีเกิน buffer 1 กิโลเมตร+ จากมหาวิทยาลัย 
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** หมายเหตุ การลาก buffer เปนรัศมีวงกลมในแผนท่ีๆแสดงนี้ เริ่มตนจากประตูทางออกท่ีเปน main entrance 

ของมหาวิทยาลัย (หากมี main entrance หลายจุด จะเลือก entrance อันใดอันหนึ่งเปนหลัก) โดยการลาก 

buffer นี้ จะไมข้ึนอยูกับถนน/การเดินทาง/เสนทางเดินจริง/เสนทางรถ หรือไมข้ึนอยูกับบริบทสภาพจริง (no 

context) แตแสดงรัศมีวงกลมจากสถานศึกษาเทานั้น 

2. สัญลักษณ , และ แสดงตําแหนงของราน จําแนกตามประเภท โดยวัดจากบนแผน

ท่ี Google Map และสรางแผนท่ีพรอม output ดวยโปรแกรม ARCH GIS 

 

 

 

 

3. สัญลักษณ location แสดงตําแหนงของรานในแผนท่ี จะถูกแสดง ณ ตําแหนงรานเหลาและระยะทาง

ท่ีใชการเดินถึง หรือ ระยะทางเขาถึงจริง (access location) ท่ีข้ึนอยูกับบริบทจริงในการเขาถึง คือ การเดินตาม

ถนน/เขาซอย/ เลี้ยวซายขวา/เดินข้ึนชั้น 2 (บางรานอยูชั้น 2 ของอาคาร) ฯลฯ โดยใชเสนทางจากมหาวิทยาลัย 

เดิน/ใชยานพาหนะ ไปถึงราน ดังนั้น การบอกระยะจาก location ท่ีปกหมุดแสดงไวนั้น จะบอกระยะทางการเดิน

จริง ท่ีแตกตางจากระยะทางใน buffer ซ่ึงแสดงระยะทางเปนรัศมีวงกลมท่ีไมข้ึนอยูกับบริบทการเดินทางจริง 

ตัวอยาง : แสดงความแตกตางระหวาง buffer vs location based on real access 

ตําแหนงรานสีสม เปนรานท่ีมีขนาดเล็ก เปนรานประเภทท่ี 1 

ตําแหนงรานสีเขียว เปนรานท่ีมีขนาดใหญ เปนรานประเภทท่ี 2 

ตําแหนงรานสีเหลือง เปนรานท่ีมีขนาดกลาง เปนรานประเภทท่ี 3 
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เสน buffer สีน้ําเงิน

แสดง buffer 500 

m จากสถานศึกษา
แสดงใหเห็นวาราน 

เจิดจรัสบาร อยูใน

buffer 500 m

แต location ท่ีปกหมุด

ไว แสดงช่ือราน เจิด

จรัสบาร ในระยะทาง
เดินเขาถึงจริงท่ี 

1000m เพราะตองเดิน

ไปตามถนนท่ีเขาถึงราน
จริง คือ ถ.พระอาทิตย

ดังนั้น ในแผนท่ีนี้ จะแสดง:

1 buffer ท่ีไมข้ึนอยูกับบริบทการเขาถึงดวยการเดิน/ยานพาหนะไปตามถนนจริงท่ีเขาถึงหนาราน

2 location ท่ีแสดงระยะทางเดิน/ยานพาหนะ จริงไปตามถนนท่ีเขาถึงหนาราน

 

ภาพท่ี 64 ภาพแสดงความแตกตางระหวาง buffer vs location based on real access 

 

 

 

 

 

5. [เกณฑการประเมินความเสี่ยงในแตละพ้ืนที่สํารวจ] 

ในการสํารวจครั้งนี้ ผูวิจัยไดตั้งเกณฑประเมินความเสี่ยงของแตละพ้ืนท่ีๆทําการสํารวจ โดยกําหนดเกณฑ

ความเสี่ยงดังนี้ 

ตารางท่ี 26  ตารางเกณฑการประเมินความเสีย่ง 

เกณฑ ระยะหางจากมหาวิทยาลัย การเขาถึง การใหบริการ 
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ความเสี่ยงสูง รานเหลาอยูใกลมหาวิทยาลยั

มากท่ีสุด 50 - 300 เมตร 

สามารถเดินไปถึงรานเหลาได

ในเวลาประมาณไมเกิน15 

นาที 

รานเปดทุกวัน/เนน

กลุมเปาหมายคือนักศึกษา

อยางเดียว/ไมเปดปดตาม

เวลา 

ความเสี่ยงปานกลาง รานเหลาอยูในรัศมี 500 เมตร 

- 5 กิโลเมตร 

อาจตองใชยานพาหนะในการ

เดินทางไปรานเหลา แตใช

เวลาเดินทางดวยยานพาหนะ

ไมเกิน 40 นาที 

รานเปดทุกวัน/

กลุมเปาหมายคละ อาจมี

กลุมวัยทํางาน วัยผูใหญ 

ความเสี่ยงตํ่า รานเหลาอยูไกลจาก

มหาวิทยาลยัเกิน 10 

กิโลเมตร 

ตองใชยานพาหนะในการ

เดินทางไปรานเหลา ใชเวลา

เดินทางดวยยานพาหนะเกิน 

1 ช่ัวโมง 

กลุมเปาหมายหลากหลาย 

 

 

 

 

 

 

รายงานสถานการณแหลงจําหนายดานพ้ืนท่ีสํารวจ 

 1. จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

184 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 65 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

จํานวนราน: 5 ราน 

รานท่ีอยูในรัศมี 300/500 เมตรจากมหาวิทยาลัย: ไมมี 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

185 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตร: 5 ราน (800 เมตร) ราน หกกลม/Chilling house/Skate café/Loyshy bar และ

ราน The Rock Pub ทุกรานตั้งอยูแถวราชเทวี บนเสนทางรถไฟฟา BTS  

ความเส่ียง: ความเส่ียงปานกลางถึงต่ํา เนื่องจากท้ัง 5 ราน มีลักษณะกํ้าก่ึงระหวางรานอาหารแบบคาเฟสมัยใหม

และรานเหลาท่ีมีดนตรีเบาๆ รวมท้ังยังมีกลุมลูกคาวัยทํางานเพราะอยูใกลสถานีรถไฟฟาและคอนโด สามารถ

เขาถึงรานไดดวยการเดินจากสถานีรถไฟฟา จากการสํารวจ พบวา ลูกคาประมาณ 80% เปนผูใหญ/วัยทํางาน แต

ก็พบวา ยังมีนิสิตไปใชบริการนั่งกินดื่มประมาณ 20% เนื่องจากเดินทางสะดวก 

ราน หกกลม

ราน chilling house

ราน skate cafe

ร้าน rock pub

ราน loyshy bar

 

ภาพท่ี 66 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณจุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 

 

 2 และ 3 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (ทาพระจันทร)+มหาวิทยาลัยศิลปากร 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

186 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 67 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (ทาพระจันทร) และ มหาวิทยาลยัศิลปากร

 (วังทาพระ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

187 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

เนื่องจากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และมหาวิทยาลัยศิลปากร ตั้งอยูใกลกัน จึงแสดงแผนท่ีรวมกันและ

รานเหลาใกลเคียงของท้ังสองมหาวิทยาลัย 

จํานวนราน: 2 ราน 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร: ไมมี 

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตรจากท้ังสองมหาวิทยาลัย : 1 ราน ราน "เจิดจรัสบาร" แตมี real access ท่ีระยะทาง 

1,000 เมตร 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตร: 1 ราน ราน "กอมเม" 

ความเส่ียง: ความเส่ียงปานกลาง  เนื่องจากรานอยูคอนขางใกล สามารถนั่งรถไปถึงไดใกลๆ ท้ังสองรานเปนราน

เหลาท่ีเนนกลุมเปาหมายนักศึกษาและวัยทํางาน แตรานยังมีจํานวนไมมากและสวนใหญเปนรานขนาดไมใหญ 

รานท่ี 1 ราน เจิดจรัสบาร 

 

ภาพท่ี 68 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(ทาพระจันทร) และ มหาวิทยาลัยศลิปากร(วังทาพระ) 

 

   รานท่ี 2 ราน กอมเม  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

188 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 69 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(ทาพระจันทร) และ มหาวิทยาลัยศลิปากร(วังทาพระ) (ตอ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 4. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (รังสติ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

189 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 70 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (วิทยาเขตรังสิต) 

จํานวนราน: 3 ราน 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

190 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 2 ราน คือ ราน "ชมดาว" และราน "สนทนาพาที" (จากประตู

ทางออกดานหลังของมหาวิทยาลัย) 

รานท่ีอยูในรัศมีเกิน 1 กิโลเมตร: 1 ราน คือ ราน "Zone rangsit"  

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูง ราน"ชมดาว" ท่ีอยูในรัศมี 190 เมตรจากมหาวิทยาลัย ซ่ึงยังคงเปดใหบริการอยูทุกวัน 

รานนี้คือรานเดิมชื่อราน "กํ้าก่ึง" ท่ีเปดมาเปนเวลากวา 10ปแลว สามารถเดินจากประตูทางออกดานถ.เชียงราก

ของมหาวิทยาลัยได สวนราน Zone ตองใชรถเดินทางไปถึงใชเวลาประมาณ 30 นาที 

ทางขึ้นรานอยูชั้น2
ราน ชมดาว (ก้ํากึ่ง)

ราน สนทนา

ราน Zone

 

ภาพท่ี 71 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (วิทยาเขตรังสิต) 

 

 

 5. มหาวทิยาลยัมหดิล (ศาลายา) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

191 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 72 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยมหิดล (วิทยาเขตศาลายา) 

จํานวนราน: 5 ราน 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

192 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 3 คือ ราน ""สลัมบาร" ราน "26บาร" และราน "the Backyard" แต

มี real access ท่ี 700 เมตรและ 1,000 เมตรตามลําดับ 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตร: 2 ราน คือ ราน "กงกง" ราน log in 

ความเส่ียง: สูง เนื่องจากรานอยูใกล สามารถไปถึงไดในเวลาไมเกิน 15 นาทีจากสถานศึกษา มีหลายราน 

รานสลัมบาร

ราน 26 บาร

ราน backyard

 

ภาพท่ี 73 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยมหิดล (วิทยาเขตศาลายา)  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

193 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานกงกง

ราน log in

 

ภาพท่ี 74 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยมหิดล (วิทยาเขตศาลายา) (ตอ) 

 

 

 6. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (บางเขน) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

194 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 75 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (วิทยาเขตบางเขน) 

จํานวนราน: 3 ราน 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 3 ราน ราน "ณ บางเขน" ราน "lab republic" และ ราน "โกดัง64" 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

195 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

(มีรานเหลาอ่ืนๆ แตอยูไกลเกิน 5 กิโลเมตรเปนตนไป คือ อยูริมถนนเลียบดวนรามอินทรา รองรับกลุมลูกคา

คอนขางหลากหลาย มีท้ังวัยทํางาน วัยผูใหญ) 

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูง  รานอยูในรัศมี 300 เมตร real access = 750 เมตร สามารถไปถึงไดในเวลาประมาณ 

30 นาที และรานท้ัง 3 รานเนนกลุมลูกคานักศึกษา  

ร้าน ณ บางเขน

ร้าน lab 
republic

ร้านโกดงั64

 

ภาพท่ี 76 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (วิทยาเขตบางเขน) 

 

 

 

 

 7. มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (ประสานมิตร) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

196 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 77 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (วิทยาเขตประสานมติร) 

จํานวนราน: ไมมี 

รานท่ีอยูในรัศมี 300,500, 1 กิโลเมตร :ไมมี 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

197 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานเหลาอ่ืนๆจะอยูไกลเกิน 1 กิโลเมตรเปนตนไป คือ จะอยูแถวยานทองหลอ กับยาน RCA  

ความเส่ียง: ความเส่ียงต่ํา  เนื่องจากบริเวณดังกลาวไมมีรานเหลารอบสถานศึกษา ดวยเหตุผลท่ีวา ยานนั้นเปน

ยานธุรกิจ อาคารสวนใหญเปนอาคารสํานักงานไปหมด ไมมีท่ีวางพอท่ีจะเปดรานเหลา 

จากการสอบถามนักศึกษาของทางมหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ พบวานักศึกษาสวนใหญจะไปนั่งรานเหลาแถว

ตลาดรถไฟรัชดามากท่ีสุด เนื่องจากราคาไมแพงมากและไมไกลมาก เปนตลาดนัดกลางคืนยอดนิยมในกลุมวัยรุน 

เปนรานท่ีรุนพ่ีแนะนําและชักชวนไป อีกท้ังยังเปดใหบริการถึง 01:00 น หรือบางวันอาจดึกไปมากกวานั้น สวน

สถานท่ีอ่ืนๆท่ีนักศึกษานิยมไปเท่ียวกลางคืนก็มี แถวยานทองหลอ และยาน RCA ซ่ึงก็ไมไกลอีกเชนกันจากท่ีนี่ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 8. มหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

198 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 78 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) 

จํานวนราน: 14 ราน 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

199 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 4 ราน คือ ราน "Coffee Cat" ราน "PNP" ราน "บานบางแสน" และ

ราน "Wink bar&cafe"  

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 1 ราน คือ ราน "สวนเสเฮฮา" 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตรจากมหาวิทยาลัย: 5 ราน สามารถนั่งรถไปถึงไดในเวลาประมาณ15นาที คือ ราน 

"NOIR" ราน "รานประจํา@มหาดไทย" ราน "หัวราน้ํ า@มหาดไทย" ราน "TABEBUIA" และราน "Wink 

bar&cafe2"  

รานท่ีอยูในรัศมีเกิน 1 กิโลเมตรจากมหาวิทยาลัย: 4 ราน คือ ราน "อาณาจักร YEDKAE" ราน "Loft to bar" ราน 

"Aloha" และราน "หองสมุด" แต real access = 2 KM ถือวาไมไกล เดินทางถึงไดใกลๆ 

ความเส่ียง: สูงมากท่ีสุด เพราะมีจํานวนรานมากท่ีสุด และทุกรานอยูใกลสถานศึกษา เดินทางไปถึงไดงาย 

กลุมเปาหมายของทุกรานเหมือนกันคือ วัยรุน/นักศึกษา 

ราน coffee cat

ราน PNP 

รานบานบางแสน

ราน wink bar

 

ภาพท่ี 79 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

200 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ราน Noir

ราน ประจํา

ปายไฟแสดงชื่อ/

ตราสินคา ราน

ประจํา

ราน สวนเสเฮฮา

ปาย PR คอนเสิรตในราน

ยังมีปายไฟโฆษณาแสดงช่ือย่ีหอ/ตราสนิคาเครื่องด่ืม

 

ภาพท่ี 80 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

201 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน หัวรานํ้า
ปายแสดงโปรโมชั่นหนาราน

ปายไฟแสดงชื่อ/ตราสินคา

ปายแสดงโปรโมชั่นเบียร

1. Promotion

Blend 285+ mix 5 อยาง 295 บาท

เบียรลีโอ 3 ขวด 199 บาท

เบียรชาง 3 ขวด 179 บาท

เบียรสิงห 3 ขวด 219 บาท

เหลาปน 2 แถม 1 

2. promotion มากอน 3 ทุม

เบียร U 3 ขวด 150 บาท

เบียรชาง 3 ขวด 150 บาท

 

ปายโปรโมช่ันเบียร/เหลา รานหัวรานํ้า

 

ภาพท่ี 81 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

202 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

3. รายการเครื่องด่ืม Alcohol

แสงโสม 299 บาท

Blend 285 279 บาท

หงษ 289 บาท

รีเจนซ่ี 599 บาท

เบียร U 65 บาท 

ลีโอ   69 บาท

ชาง   65 บาท

มิกเซอร   19 บาท

ปายโปรโมช่ันเบียร/เหลา รานหัวราน้ํา

ราน TABERUIA

ราน wink bar 2

 

ภาพท่ี 82 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

203 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน อาณาจักร YED KAE

ปาย PR คอนเสิรทของราน

ปายไฟแสดงตราสัญลักษณสินคา ราน loft to bar

ราน aloha

รานหองสมุด

Banner โฆษณาช่ือสินคาเบียร

 

ภาพท่ี 83 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

204 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

 

ภาพท่ี 84 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรงัสิต 

จํานวนราน: 13 ราน 

9. มหาวทิยาลยัรงัสติ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

205 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 2 ราน คือ ราน "เพลิน" และราน "ภูไท" รัศมี100 เมตร 

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตรจากมหาวิทยาลัย: ไมมี เนื่องจากยายออกไปหมด 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตรจากมหาวิทยาลัย: 8 ราน สามารถนั่งรถไปถึงไดในเวลาประมาณ15นาที 

รานท่ีอยูในรัศมีเกิน 1 กิโลเมตรจากมหาวิทยาลัย: 3 ราน รัศมีเกิน 4 กิโลเมตร แตไมเกิน 7 กิโลเมตร 

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูงมาก รานท่ีอยูในรัศมี 100 เมตรจากมหาวิทยาลัย 2 ราน ซ่ึงยังคงเปดใหบริการอยูทุก

วัน โดยราน "เพลิน" อยูดานหนาของมหาวิทยาลัย สวนราน "ภูไท" อยูซอยดานหลังของมหาวิทยาลัย สามารถเดิน

ไปถึงไดท้ังสองรานในเวลาประมาณ 10 นาทีจากประตูทางออกมหาวิทยาลัย 

 

ปายไฟแสดงตราสินคา

รม และ ปายต้ังโฆษณาหนาราน 

แสดงช่ือ/ตราสัญลักษณสินคา

ราน เพลิน ซ่ึงเปนรานที่อยูใกลสถานศึกษามากที่สุด ไมถึง 300 

เมตร และไปงายมากที่สุด

 

ภาพท่ี 85 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

206 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน ภูไท ปรับเปล่ียนใหบริการอาหารมากขึ้น และ

ขายเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล+บริการบารากู กอนหนาน้ี

รม และ ปายตั้งโฆษณาหนาราน 

แสดงชื่อ/ตราสัญลักษณสินคา

ราน เจริญกรุง
ปายตั้งโฆษณาหนาราน แสดงชื่อ/

ตราสัญลักษณสินคา

 

 

ภาพท่ี 86 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ) 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

207 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ปาย/ธง  ตั้งโฆษณาหนาราน 
แสดงชื่อ/ตราสัญลักษณสินคา

ราน ดาวราย 

ปายชื่อสินคา หนาราน

ราน Zync

ปาย PR คอนเสิรท มีตรา

สัญลักษณสินคา

 

ภาพท่ี 87 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

208 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

1.ราน Heaven

2.ราน House

ธงโฆษณาสินคา หนาราน

ราน Gangster

สถานที่จัดคอนเสิรต ของรานบังกะโล ที่แยกตัวออกมาจากราน 

เพื่อใหมีสถานที่ open air ที่ใหญข้ึนและรองรับ fullคอนเสิรตได

 

ภาพท่ี 88 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

209 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน Sweet duck
ราน ปายหวาน

ราน Noritur

ปายโฆษณาแสดงชือ่/ตราสนิคา หนาราน

ราน เด็กเลี้ยงแกะ

ปายโฆษณาช่ือและตราสัญลักษณสินคาหนาราน

ปาย PR concert

 

ภาพท่ี 89 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยรังสิต (ตอ) 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

210 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

 

ภาพท่ี 90 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสติ) 

จํานวนราน: 3 ราน 

10. มหาวทิยาลยักรุงเทพ วทิยาเขตรงัสติ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

211 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 3 ราน คือ ราน "ชิบาร "ราน Groove" และราน "โสดsing"  

รานอ่ืนๆจะอยูไกลเกิน 10 กิโลเมตรข้ึนไปและจะไปอยูในพ้ืนท่ีของมหาวิทยาลัยอ่ืน เชน ม.ธรรมศาสตร และ ม.

รังสิต 

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูงมาก รานท้ัง 3 รานอยูในซอยเดียวกัน คือซอยรังสิตภิรมย ซ่ึงติดกับรั้วดานขางของ

มหาวิทยาลัย สามารถเดินไปถึงไดในเวลาประมาณ 15 นาที หรือนั่งรถไปถึงไดในเวลาประมาณ 10 นาทีจาก

มหาวิทยาลัย และในซอยนั้น เปนหอพักท้ังซอย เทากับมีรานเหลาอยูใกลหอพักและสถานศึกษา 

ราน Chi bar

ปายแสดงช่ือ/ตรา

สัญลักษณสินคา คูกับ

ช่ือราน

ปายแสดงช่ือ/

ตราสัญลักษณ

สินคา คูกับช่ือ

ราน

ปายแสดงช่ือ/ตรา

สัญลักษณหนาราน

 

ภาพท่ี 91 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสิต) “ราน Chi bar”  

 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

212 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน Groove

รานโสด sing

ปายแสดงช่ือ/ตรา

สัญลักษณ คูกับช่ือราน

 

ภาพท่ี 92 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสิต) (ตอ) 

 

 

 

 

 

 11. มหาวทิยาลยัสยาม 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

213 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 93 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสยาม 

จํานวนราน: 4 ราน 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: ไมมี  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

214 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตรจากมหาวิทยาลัย: มี 2 ราน คือ ราน "เมาดิ ราชพฤกษ" และราน "ตูเสบียง" (real 

access 1.2 km) 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตรจากมหาวิทยาลัย: มี 2 ราน คือ ราน "Sea time" และราน "สุราบารพารตี้" 

ความเส่ียง: สูง  แตละรานไมไกลมากจากสถานศึกษา เดินทางถึงไดในเวลาประมาณ 15 นาที และแตละรานมี

กลุมเปาหมายเดียวกันคือ วัยนักศึกษา อยางไรก็ตาม บางราน มีลักษณะคลายรานอาหาร 

รานเมาดิ ราชพฤกษ

ปายแสดงชื่อ/

ตราสัญลักษณ

สินคา คูกับชื่อ

ราน

 

ภาพท่ี 94 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสยาม 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

215 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ร้านตู้ เสบียง

รานสุราบารพาร

ตี้ (ปดปรับปรุง)

ร้าน sea time

ปายแสดงช่ือ/ตรา

สัญลักษณสินคา คูกับ

ช่ือราน

 

ภาพท่ี 95 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสยาม (ตอ) 

 

 

 

 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

216 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

 

ภาพท่ี 96 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 

จํานวนราน: 3 ราน 

12. มหาวทิยาลยัธุรกจิบณัฑติย์ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

217 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตร: ไมมี 

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตร : 2 ราน ราน " Aomstang " และราน " yardhouse " 

รานท่ีอยูเกินรัศมี 500 เมตรแตไมเกิน 1กม.: 1ราน (680 เมตร) ราน “สามลอ” 

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูง ถึงแมรอบรั้วมหาวิทยาลัยจะไมมีรานเหลาก็ตาม เนื่องจากมหาวิทยาลัยตั้งอยูในชุมชน 

(ม.ทาทราย) ซ่ึงตั้งบานเรือนหนาแนนและเปนท่ีพักอาศัยจริงๆ ทําใหรานเหลาตองเปดรานในพ้ืนท่ีนอกชุมชนแตยัง

สามารถไปถึงไดงายๆในเวลาประมาณ 10 นาทีถาขับรถไปและกลุมรานเหลาจะอยูในบริเวณรอรถประจําทางหนา

หมูบานดวย โดยรานเหลาจะต้ังอยูบริเวณทางเขาหมูบาน (ตัวมหาวิทยาลัยอยูในหมูบาน) ท้ัง 3 ราน เนน

กลุมเปาหมายนักศึกษา 

ราน yard house

ราน aomstang

 

ภาพท่ี 97 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

218 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานสามลอ

 

ภาพท่ี 98 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย (ตอ) 

 

 

 

 

 

 

 13. มหาวทิยาลยัอสัสมัชญั (วทิยาเขตสุวรรณภูม)ิ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

219 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 99 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (วิทยาเขตสุวรรณภมูิ) 

จํานวนราน: 2 ราน 

รานท่ีอยูในรัศมี 300/500 เมตร: ไมมี 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

220 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูเกินรัศมี 500 เมตรแตไมเกิน 1กม.: 1 ราน คือ ราน " Drunk High " 

รานท่ีอยูเกินรัศมีเกิน 1กม.: 1 ราน คือ ราน " GVG" 

ความเส่ียง: ปานกลาง เนื่องจากราน Drunk high ปดปรับปรุง สวนราน GVG พบวา มีลูกคาวัยรุน/นักศึกษา

คอนขางมาก และอยูติดกับบริเวณหอพัก โดยรานจะตั้งอยูในโซนหอพัก หางจากมหาวิทยาลัยเกิน 1 กม. รานอยู

ขางใตหอพัก 

ราน GVG

รานอยูใตหอพัก

หอพัก หอพัก

หอพัก

ร้านอยูใ่ต้หอพกั

หอพกั

 

ภาพท่ี 100 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (วิทยาเขตสวุรรณภูมิ) 

 14. มหาวทิยาลยัหอการคา้ไทย 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

221 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 101 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลยัหอการคาไทย 

จํานวนราน: 3 ราน 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

222 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 3 ราน คือ ราน "U ไฉไล" ราน "In-love" และราน "Sitney" รานท่ี

อยูในรัศมี 500 เมตร/1 กิโลเมตร: ไมมี   

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูงมาก รานท่ีอยูในรัศมี 50 - 100 เมตรจากมหาวิทยาลัยท้ัง 3 ราน ซ่ึงยังคงเปดใหบริการ

อยูทุกวัน สามารถเดินไปถึงไดในเวลาประมาณ 15 นาที และเดินทางไปถึงไดงายมากเพราะอยูใกลมาก และนัก

เท่ียวเดินทางไดงายเพราะสวนใหญใชรถจักรยานยนต 

ราน U ไฉไล

 

ภาพท่ี 102 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหอการคาไทย 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

223 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน Sit ney

ราน In- Love

 

ภาพท่ี 103 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหอการคาไทย (ตอ) 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

224 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

 

ภาพท่ี 104 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลยัหัวเฉียวเฉลมิพระเกียรต ิ

จํานวนราน: 1 ราน 

15. มหาวทิยาลยัหวัเฉียวเฉลมิพระเกียรต ิ



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

225 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300/500 เมตร/1 กิโลเมตรจากมหาวิทยาลัย: ไมมี 

รานท่ีอยูในรัศมี เกิน 1 กิโลเมตร: 1 ราน Chic bar 

ความเส่ียง: ต่ํา 

ราน Chic bar 

 

ภาพท่ี 105 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลมิพระเกียรต ิ

 

 

 

ปายไฟแสดงตราสินคา 

ปายแสดงตราสินคา 

16. มหาวทิยาลยัเชียงใหม ่

ธงแสดงตราสินคา 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

226 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 106 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลยัเชียงใหม 

จํานวนราน: 19 ราน 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

227 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 7 ราน คือ ราน "Warm Up" ราน "ตะวันแดงมหาซน" ราน "Loft" 

ราน "TWJ bar&restaurant" ราน "Beer Lab" ราน "Cross Rose"  และราน "Luv Cafe"  

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตร: 2 ราน คือราน "Mirror" และราน "Infinity Club" 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตร: ไมมี 

รานท่ีอยูในรัศมีเกิน 1 กิโลเมตร: 10 รานคือ ราน "ทาชางคาเฟ" ราน "ฮอม" ราน "D Bar" ราน "สละโสด" ราน 

"โรงเหลา" ราน "Wonder Bar" ราน "Little Rock" ราน "สลน." ราน "สถานีหัวลําโพง" ราน "ทิวไผ" 

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูงมาก รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัยท้ัง 7 ราน ยังคงเปดใหบริการอยูทุก

วัน สามารถเดินไปถึงไดในเวลาประมาณ 15 นาที และเดินทางไปถึงไดงายมากเพราะอยูใกลมากและนักเท่ียวสวน

ใหญใชรถจักรยานยนต ทําใหไป-จอดสะดวก รานทุกรานเนนกลุมเปาหมายวัยรุนเหมือนๆกัน 

ราน warm up

รานตะวันแดง

ราน loft

ราน TWJ

 

ภาพท่ี 107 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

228 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน beer lab

ราน cross rose

ราน luv cafe

ราน mirror

ปายไฟโฆษณาชื่อ/

ตราสินคา

รานทาชางคาเฟ

 

ภาพท่ี 108 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม (ตอ) 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

229 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน infinity club

ราน ฮอม

ราน D-bar

ร้าน สลน.

ร้าน little rockร้าน โรงเหล้า

ร้าน wonder bar

 

ภาพท่ี 109 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

230 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน สละ-โสด

รานสถานี หัวลําโพง

ราน ทิวไผ

 

ภาพท่ี 120 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยเชียงใหม (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

231 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

 

ภาพท่ี 121 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลยัขอนแกน 

จํานวนราน: 13 ราน 

17. มหาวทิยาลยัขอนแกน่ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

232 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 7 ราน คือ ราน "เชย เชย" ราน "หนาบาน" ราน "สรวลหรรษา" ราน 

"บุเรงณอง" ราน "เพลิน เพลิน" ราน " Smooth "  และราน "Share"  

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตร: ไมมี 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตร: 6 รานคือ ราน "Be to sit" ราน "RAM Bar" ราน "หลังมอ" ราน "Hashtag" ราน 

"Up town" ราน "Matila"  

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูงมาก รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัยท้ัง 7 ราน ยังคงเปดใหบริการอยูทุก

วัน สามารถเดินไปถึงไดในเวลาประมาณ 15 นาที และเดินทางไปถึงไดงายมากเพราะอยูใกลมาก และนักเท่ียว

สวนใหญใชรถจักรยานยนต ทําใหไป-จอด สะดวก 

ราน เชยเชย

รานเพลินเพลิน

รานบุเรงณอง

ราน หนาบาน

 

ภาพท่ี 122 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยขอนแกน 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

233 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานสรวลหรรษา

ปายตราสัญลักษณสินคา

ปายชื่อสินคา

ราน ram bar

ราน hashtag

ราน uptown

ราน matila

 

ภาพท่ี 123 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยขอนแกน (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

234 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ร้าน หลงัมอ

ป้ายชื�อสนิค้า

ร้าน smooth

ร้าน share

ร้าน Be to sit

 

ภาพท่ี 124 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยขอนแกน (ตอ) 

 

 18. มหาวทิยาลยัสงขลานครนิทร์ 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

235 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

ภาพท่ี 125 ภาพแสดงแผนท่ีตําแหนงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลยัสงขลานครินทร 

 

จํานวนราน: 19 ราน 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

236 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

รานท่ีอยูในรัศมี 300 เมตรจากมหาวิทยาลัย: 1 ราน คือ ราน "HI LO"  

รานท่ีอยูในรัศมี 500 เมตร: มี 4 ราน คือ คือ ราน "Chicky Cafe" ราน " warm up" ราน "บานนายหนัง" และ

ราน "Zystem" 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตร: 12 รานคือ ราน "Zound"  ราน "DLAB" ราน "ดากานดา" ราน "บางลําภู" ราน 

"มหาสระหนุก" ราน  "แกส โซลีน  " ราน  "DAZA" ร าน  "Forseen" ร าน  "Dude" ราน  " Acoustic" ราน 

"สาธารณสุข"  และราน "In sea bar" 

รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตร: 2 รานคือ ราน "มะสําคัน"  และราน  "สนทนา No39/15"  

ความเส่ียง: ความเส่ียงสูงมาก มีจํานวนรานมาก อยูใกล สามารถเดินไปถึงไดในเวลาประมาณ 15 นาที และ

เดินทางไปถึงไดงายมากเพราะอยูใกลมาก และนักเท่ียวสวนใหญใชรถจักรยานยนต ทําใหไป-จอด สะดวก ทุกราน

เนนกลุมลูกคาวัยรุน 

ราน chicky cafe

ปายไฟชื่อ/ตราสินคา
ปายแสดงโปรโมชั่น ระบุ

ชื่อสินคาที่มีโปรโมชั่น

 

ภาพท่ี 126 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

237 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ร้าน Hi Lo

ร้านบ้านนายหนงั

ร้าน zystem zoundร้าน warm up

ร้าน ดากานดาร้าน Zound

ร้านDlab

ป้ายไฟชื�อ/ตราสนิค้า

 

ภาพท่ี 127 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร(ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

238 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ร้าน Dazaร้าน บางลาํภู

ร้าน มหาสระหนกุ ราน Foreseen

ราน แกสโซลีน

ปายไฟตราสินคา

 

ภาพท่ี 128 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร (ตอ) 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

239 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ร้าน In sea bar

ร้าน สาธารณสขุ

ร้าน Dude

ร้าน Acoustic

ร้าน สนทนาNo39/15
ป้ายไฟชื�อ/ตรา

สนิค้า

 

ภาพท่ี 129 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร(ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปล่ียนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

240 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ราน มะสําคัน
ปายโฆษณาช่ือ/ตราสินคา+ช่ือราน

 

ภาพท่ี 130 ภาพแสดงรานเหลาบริเวณมหาวิทยาลัยสงขลานครินทร (ตอ) 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอสรุป ผลการสํารวจรานเหลารอบสถานศึกษา 
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สถานศึกษาท่ีสํารวจ เกือบทุกแหง ยังคงมีรานเหลารอบสถานศึกษา(ยกเวนเพียง 1 แหง) ดังนี้ 

ตารางท่ี 27 แสดงประเภทราน ในแหลงจําหนาย 18 แหลง 

ชื่อสถานศึกษา จํานวนราน

ท้ังหมด 

จํานวนรานแบงตามประเภท 

ประเภท 1 

(นั่งด่ืม) 

ประเภท 2 

(Dance) 

ประเภท 3 

(ผสมผสาน) 

1. จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 5 ราน 1 ราน - 4 ราน 

2. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  

(วิทยาเขตทาพระจันทร) และ  

มหาวิทยาลยัศิลปากร (วิทยาเขตทาพระ) 

2 ราน - - 2 ราน 

3. มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (วิทยาเขตรังสิต) 3 ราน - 1 ราน 2 ราน 

4. มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  

(วิทยาเขตบางเขน) 

3 ราน 1 ราน - 2 ราน 

5. มหาวิทยาลัยมหิดล (วิทยาเขตศาลายา) 5 ราน 2 ราน - 3 ราน 

6. มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ  

(วิทยาเขตประสานมติร) 

- - - - 

7. มหาวิทยาลัยรามคําแหง (วิทยาเขตกลาง) 14 ราน 6 ราน 1 ราน 7 ราน 

8. มหาวิทยาลัยรังสิต 13 ราน 4 ราน 2 ราน 7 ราน 

9. มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (วิทยาเขตรังสิต) 3 ราน 1 ราน - 2 ราน 

10. มหาวิทยาลัยสยาม 4 ราน 1 ราน 1 ราน 2 ราน 

11. มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑติย 3 ราน 1 ราน - 2 ราน 

12. มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ  

(วิทยาเขตสุวรรณภูมิ) 

2 ราน - - 2 ราน 

13. มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 3 ราน 1 ราน - 2 ราน 

14. มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลมิพระเกียรต ิ 1 ราน - 1 ราน - 

15. มหาวิทยาลัยเชียงใหม 19 ราน 7 ราน 3 ราน 9 ราน 

16. มหาวิทยาลัยขอนแกน 13 ราน 5 ราน - 8 ราน 

17. มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 19 ราน 5 ราน 1 ราน 13 ราน 

 

 

ขอสรุป  

1.รานเหลารอบสถานศึกษาสวนใหญ จะเปนรานลักษณะผสมผสาน คือ รานขนาดกลาง ท่ีรองรับกิจกรรม

บันเทิงไดในระดับหนึ่ง มีพ้ืนท่ีพอใหเตนได มีพ้ืนท่ีรองรับมินิคอนเสิรตได ซ่ึงเปนลักษณะท่ีกลุมเปาหมายวัย

อุดมศึกษาตองการ 
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2. มหาวิทยาลัยท่ีไมมีรานเหลารอบสถานศึกษา(ตามนิยาม) คือ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ(ประสาน

มิตร) เนื่องจากตั้งอยูในทําเลธุรกิจ(อโศก) ไมมีพ้ืนท่ีวางเหลือพอจะต้ังรานเหลาและอาคารรอบขางสถานศึกษาถูก

จับจองเปนอาคารสํานักงานไปหมดแลว 

3 . มห าวิ ท ย าลั ย ท่ี มี ค วาม เสี่ ย งสู งลํ าดั บ ห นึ่ ง  คื อ  ม ห าวิท ย าลั ย เชี ย ง ให ม (1 9 ร าน ) แ ล ะ

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร(19ราน) 

4. มหาวิทยาลัยท่ีมีความเสี่ยงสูงระดับสอง คือ มหาวิทยาลัยรามคําแหง(14ราน) 

5. มหาวิทยาลัยท่ีมีความเสี่ยงสูงระดับสาม คือ มหาวิทยาลัยขอนแกน และ มหาวิทยาลัยรังสิต(13ราน) 

6. มหาวิทยาลัยท่ีมีรานเหลา(ตามนิยาม) นอยท่ีสุด คือ มหาวิทยาลัยหัวเฉลียวเฉลิมพระเกียรติ(1ราน) 
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บทที่ 11 ขอสรุปการกระทําผิดกฎหมายในสื่อ social media ของรานเหลารอบมหาวิทยาลัย

 

 

จากการเก็บรวบรวมขอมูลในแฟนเพจของรานเหลารอบมหาวิทยาลัย พบวา แฟนเพจรานเหลากระทําผิด

กฎหมาย 3 ประการหลักๆ ดังนี้ 

1. [พรบ.ควบคุมเคร่ืองดื่มแอลกอฮอล ป 2551] 

 1.1) กระทําผิดในดานการขาย มาตรา 30  ดังนี ้

มาตรา 30 (3) การลดราคาเพ่ือประโยชนในการขาย: พบวา แฟนเพจรานเหลาทํา การสื่อสารบน 

social media มีเนื้อหาลดราคาสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลอยางตรงไปตรงมา ระบุราคาท่ีลดอยางชัดเจน 

มาตรา30 (4) การใหหรือเสนอสิทธิใดๆ ชิงโชค รางวัล แลกสลาก แลกซ้ือ แกผูซ้ือเครื่องดื่มแอลกอฮอล: 

พบวา แฟนเพจรานเหลาทําการสื่อสารบน social media ท่ีผิดมาตรา30(4) ใน 2 รูปแบบ ดังนี ้

1. แสดงเนื้อหาท่ีเสนอการชิงโชคตางๆ เลนเกมและแจกรางวัล โดยรางวัลเปนสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล

ยี่หอใดยี่หอหนึ่ง โดยประกาศอยาง ตรงไปตรงมาวาผูท่ีเลนเกมหรือชิงโชคจะไดรับรางวัลใด  

2. Music sponsorship รานเหลาจะทําการสื่อสารการตลาดดนตรีควบคู ไปกับสิทธิพิเศษในดานการซ้ือ

สินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลยี่หอใดยี่หอหนึ่งแตมักจะกลาวโดยออมใหเขาใจไดเอง 

มาตรา 30(5) แจก แถม ให และกําหนดเง่ือนไขในลักษณะบังคับซ้ือ : พบวา รานเหลาจะทําการสื่อสาร

การขายแบบแพ็คเกจ รวมราคาเครื่องด่ืมยี่หอใดยี่หอหนึ่ง+มิกเซอร ในราคาพิเศษ แสดงใหเห็นท้ังการบังคับซ้ือ

เปนแพ็คเกจ และการเสนอราคาพิเศษไปในตัว 

 ในดานการแจก แถม พบวา รานเหลาจะจูงใจเรื่องการแจก แถม ควบคูไปกับ music sponsorship  ดังนี้ 

1. บัตรผานประตู/ตั๋วคอนเสิรต นําหางบัตรไปแลกเครื่องดื่มยี่หอท่ีเปน sponsor กิจกรรมนั้นๆ ฟร ี

2. ซ้ือเครื่องดื่มยี่หอท่ีเปน sponsorตามจํานวนท่ีกําหนด แลวไดรับบัตรผานประตู/ตั๋ว  

 คอนเสิรตฟร ี

1.2) กระทําผิดในดานการสื่อสาร: มาตรา 32 โฆษณาชื่อสินคา/เครื่องหมายอวดอางสรรพคุณ จูงใจใหดื่ม 
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 แฟนเพจของรานเหลารอบสถานศึกษามีเนื้อหาท่ีเปนการโฆษณาชักจูงใจใหดื่มอยางตรงไปตรงมาและ

แฟนเพจของรานเหลารอบสถานศึกษา ถือวาเปนการใชสื่อเพ่ือทําการสื่อสารการตลาด สงเสริมการขาย 

 

2. [ประกาศสํานักนายกรัฐมนตรี] เรื่องกําหนดวันหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล (ฉบับท่ี3) 2558 โดย

ประกาศสํานักนายก ขอ (2) หามขายในวันสําคัญทางศาสนา โดยพบวา มีการสื่อสารท่ีแสดงใหลูกคาทราบวา ท่ี

รานเปดขายและบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอลในวันเขาพรรษา 

 

3. [กฎกระทรวงกําหนดหลักเกณฑและเงื่อนไขในการแสดงตราสัญลักษณประกอบการ

โฆษณา ป 2553:]  

ขอ 3(1) พบวา แฟนเพจรานเหลาแสดงตราสัญลักษณสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีเปนตราสัญลักษณ

บนบรรจุภัณฑเครื่องดื่มบนสื่อโฆษณาโดยตรง 

ขอ3(2)แสดงขอความประกอบตราสัญลักษณท่ีเปนการอวดอางสรรพคุณบอกคุณประโยชน 

ขอ3(3)  แสดงขอความประกอบตราสัญลักษณท่ีเปนการชักจูงใจใหดื่ม 

ขอ3(4) แสดงภาพบางอยางท่ีสื่อใหเห็นหรือทําใหเขาใจไดวาเปนภาพสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
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การกระทําผิดมาตรา32 ฐานการโฆษณา

เพ่ือชักจูงใจใหเกิดการด่ืม

การกระทําผิดมาตรา32 ฐานการโฆษณาเพื่อชักจูงใจใหเกดิการดื่ม

 

ภาพท่ี 131 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 32 ฐานการโฆษณาเพ่ือชักจูงใจใหเกิดการดื่ม 
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การกระทําผิดมาตรา32 ฐานการโฆษณาเพ่ือชักจูงใจใหเกิดการดื่ม

ทางออม ดวยการแสดงรูปผลิตภัณฑ

การกระทําผดิมาตรา32 ฐานการโฆษณาเพื่อชักจูงใจใหเกดิการดื่ม

ภาพท่ี 132 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 32 ฐานการโฆษณาเพ่ือชักจูงใจใหเกิดการดื่ม (ตอ) 
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การกระทําผิดตามประกาศสํานักนายก เรื่องการเปดเกินเวลา
 

ภาพท่ี 176 ภาพแสดงการกระทําผิดตามประกาศสาํนักนายกรัฐมนตรี เรื่องการเปดเกินเวลา 

 

ภาพท่ี 133 ภาพแสดงขอความในสื่อ Social media เรื่องเปดขายรานเหลาวันเขาพรรษา 
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การกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอการลดราคาเพื่อประโยชนทางการขาย บงบอกชื่อย่ีหอ

และราคาพิเศษ และเสนอเง่ือนไขในการซื้อ ไมวาจะเปนราคาแพคเกจและเง่ือนไขดานเวลา มา

กอน3ทุมไดราคาพิเศษ /การแสดงบัตรนศ.+5คน เพื่อรับสวนลดและเครื่องดื่มฟรี

การกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอการลดราคาเพ่ือประโยชนทางการขาย บงบอกช่ือยี่หอ

และราคาพิเศษ และเสนอเง่ือนไขในการซื้อ ไมวาจะเปนราคาแพคเกจและเง่ือนไขดานเวลา 

มากอน 3 ทุมไดราคาพิเศษ /การแสดงบัตรนศ.+5คน เพ่ือรับสวนลดและเครือ่งดื่มฟรี

 

ภาพท่ี 134 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอการลดราคาเพ่ือประโยชนทางการขาย  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

249 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

การกระทําผิดมาตรา 30(4)+(5) แจก แถม แลกซ้ือ ใหสิทธิประโยชนดาน music 

marketing ดวยการใหซ้ือเครื่องดื่มยีห่อที่เปน sponsor ตามจํานวนทีก่ําหนด 
แลวจะไดรบับัตรคอนเสิรทฟรี 

ภาพท่ี 135 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4)+(5) แจก แถม แลกซื้อ ใหสิทธิประโยชนดาน music marketing 

การกระทําผิดมาตรา 30(4) เสนอสิทธิ

ประโยชนแลกกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล: ตั๋ว

คอนเสิรทราคาพิเศษ+เบียรฟรี

 

ภาพท่ี 136 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4) เสนอสิทธิประโยชนแลกกับเครื่องดื่มแอลกฮอล 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

250 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

การกระทําผิดมาตรา 30(4) เสนอสิทธิประโยชนแลกกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล :

ตั๋วคอนเสิรทราคาพเิศษ+เบยีรฟรี

ภาพท่ี 137 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4) เสนอสิทธิประโยชนแลกกับเครื่องดื่มแอลกฮอล (ตอ) 

การกระทําผิดมาตรา 30(3)+(4) 

เสนอราคาโปรโมชั่น และไดรับ

ของรางวัลเมื่อซ้ือตามราคาท่ี

กําหนด

 

ภาพท่ี 138 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(4) เสนอราคาโปรโมช่ัน และไดรับของรางวัลเมื่อซื้อตามราคาท่ีกําหนด 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

251 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

การกระทําผดิมาตรา 30(3)+(5) 

เสนอราคาลด และเสนอเง่ือนไข

ดานเวลา รวมทั้งเสนอเง่ือนไขอื่น

ในลักษณะแพคเกจ

การกระทําผดิมาตรา 30(3)+(5) เสนอราคาลด และเสนอเงื่อนไขดานเวลา 

รวมท้ังเสนอเงื่อนไขอืน่ในลักษณะแพคเกจ

 

 

ภาพท่ี 139 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอเง่ือนไขดานอ่ืนในลักษณะแพ็คเกจ (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

252 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

การกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอราคาลด และเสนอเงื่อนไขดานเวลา 

รวมท้ังเสนอเงื่อนไขอื่นในลักษณะแพคเกจ  

 

ภาพท่ี 140 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอเง่ือนไขดานอ่ืนในลักษณะแพ็คเกจ (ตอ) 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

253 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

การกระทําผิดมาตรา 30(4) 

ชิงโชค ชวนเลนเกมแลวไดรับรางวลั

การกระทําผิดมาตรา 30(4) 

เชิญชวนเลนเกมหรือตามที่กําหนด 

(เช็คอิน/คอมเมนท/กดไลค)แลว

ไดรับรางวัล

 

ภาพท่ี 141 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(4) ชิงโชค ชวนเลนเกมแลวไดรับรางวัล (ตอ) 

 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

254 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 

การกระทําผิดมาตรา 

30(3)+(5) เสนอราคาลด 

และเสนอเงื่อนไขดานเวลา 

รวมทั้งเสนอเงื่อนไขอื่นใน

ลักษณะแพคเกจ

 

ภาพท่ี 142 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3)+(5) เสนอเง่ือนไขดานอ่ืนในลักษณะแพ็คเกจ (ตอ) 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

255 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

การกระทําผิดมาตรา 30(3) เสนอการลดราคาเพื่อประโยชนทางการขาย 

บงบอกชื่อยี่หอและราคาลดอยางชัดเจน

 

ภาพท่ี 143 ภาพแสดงการกระทําผิดมาตรา 30(3) เสนอการลดราคาเพ่ือประโยชนทางการขาย 

การกระทําผิดกฎกระทรวง ขอ 3 แสดงชื่อและตราสัญลักษณเครื่องด่ืมแอลกอฮอล

 

ภาพท่ี 144 ภาพแสดงการกระทําผิดกฎกระทรวง ขอ 3 แสดงช่ือและตราสัญลักษณเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

256 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

ขอสรุป 

การกระทําผิดกฎหมายของแฟนเพจรานเหลารอบสถานศึกษา มีการกระทําผิดมากท่ีสุด คือ ตามมาตรา 

30 ในดานสงเสริมการขาย โดยพบวา ทําการสงเสริมการขายทุกรูปแบบ และมาตรา 32 ในดานการโฆษณาตรง 

โดยใชแฟนเพจ คลิปวิดีโอ ภาพ ในการโฆษณาผลิตภัณฑ คุณสมบัติผลิตภัณฑใหม และโยงไปยังแฟนเพจของธุรกิจ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีทําการโฆษณาตรงดวยเชนกัน 

การกระทําผิดกฎหมายของแฟนเพจรานเหลารอบสถาบันการศึกษา

ประกาศสํานักนายกรัฐมนตร:ี สื่อสาร

ใหเขาใจไดวารานใหบริการเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลในวันสําคัญทางศาสนา

และเปดเกินเวลา

พรบ.ควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอล

•มาตรา30 (3) ลดราคา

•มาตรา30(4)เสนอสิทธิตางๆ

•มาตรา30(5)แจก แถม ขายแพคเกจ

•มาตรา32 โฆษณาและสื่อสารการตลาด

กฎกระทรวง: ขอ 3 (1)/(2)/(3)/(4)  การแสดงตราสญัลักษณเครื่องดื่มแอลกอฮอลในสื่อ

โฆษณา

ภาพท่ี 145 ภาพแสดงขอสรุปการกระทําผดิกฎหมายของแฟนเพจรานเหลารอบสถานศึกษา 

 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 2560 

 

257 ดร.ศรรีัช ลาภใหญ 

 

บทที่ 12 ขอสรุป 

 

รายงานฉบับนี้ มีวัตถุประสงค 3 ประการ ดังนี้ 

1. เพ่ือศึกษาสถานการณ ณ ปจจุบันและการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึน ของรานเหลารอบสถานศึกษาในชวง

หลังป 2558 เปนตนไปในรัฐบาลพลเอกประยุทธ จันทรโอชา โดยศึกษาในประเด็นยอย 3 ประเด็น คือ 

  1) การเปลี่ยนแปลงของแหลงจําหนาย  

  2) กลยุทธการสื่อสารของรานเหลาผานสื่อ social media ของรานเหลา 

  3) กลยุทธการสงเสริมการขายผานสื่อ social media ของรานเหลา 

2. เพ่ือศึกษาผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษา ในประเด็นยอย 3 ประเด็น ดังนี้ 

  1) ผลกระทบตอนโยบายของสถานศึกษา 

  2) ปญหาท่ีเกิดกับชุมชนใกลเคียง 

  3) ผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติในประเด็นการมีรานเหลาใกลสถาบันการศึกษา ฯลฯ 

  ของกลุมเสี่ยงวัยอุดมศึกษา และมัธยมศึกษาตอนปลาย 

3.  เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการไปด่ืม/เท่ียว รานเหลารอบสถานศึกษา ในกลุมเสี่ยงวัยอุดมศึกษาและ

มัธยมศึกษาตอนปลาย 

ในบทนี้ จึงเปนการสรุปและอภิปรายผลตามวัตถุประสงคท้ัง 3 ประการดังกลาว 

 

 

 

 

1. [ขอสรุปสถานการณ ณ ปจจุบันและการเปลี่ยนแปลงที่เกิดข้ึน ของรานเหลารอบสถานศึกษา

ในชวงหลงัป 2558: ในภาพรวม จํานวนรานเหลาลดลง]  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานครและปริมณฑล 2560 

 

258 ดร.ศรรีัช ลาภใหญ 

 

1.1) ขอสรุปการเปล่ียนแปลงของแหลงจําหนาย 

 จากการสํารวจสถานศึกษา 18 แหง พบวา สถานศึกษาท่ีมีรานเหลาในจํานวนมาก(เกิน10ราน) มีความ

เสี่ยงสูงท่ีสุด มี 5 ลําดับ ดังนี้ 

  1) มหาวิทยาลัยเชียงใหม (19ราน) 

  2) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร (หาดใหญ)  (19ราน) 

  3) มหาวิทยาลัยรามคําแหง (สวนกลาง) (14ราน) 

  4) มหาวิทยาลัยขอนแกน (13ราน) 

  5) มหาวิทยาลัยรังสิต (13ราน) 

 

 สถานศึกษาท่ีมีความเสี่ยงปานกลาง (มีรานเหลา 3 ราน - ไมเกิน 10 ราน)  มี 8 สถานศึกษา คือ 

มหาวิทยาลัยมหิดล/จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย/มหาวิทยาลัยสยาม/มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต/

มห าวิท ย าลั ย ก รุ ง เท พ /ม ห าวิ ท ย าลั ย ห อก ารค า ไท ย /ม ห าวิ ท ย าลั ย เก ษ ต รศ าส ต ร  แ ล ะ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(รังสิต) อยางไรก็ตาม หากนับโดยจํานวน มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(รังสิต) จะ

อยูในขายเสี่ยงปานกลาง(มี 3 ราน) แตในความเปนจริง มีความเสี่ยงปานกลางถึงสูง เพราะรานเหลานั้น

เปน dance hall ขนาดใหญ รองรับนักเท่ียวได 1,000 คน จัด full concert บอยครั้งและดึงดูดนักเท่ียว

ไดเปนจํานวนมากทุกครั้ง และมีชื่อเสียงมากในกลุมนักเท่ียว สามารถดึงดูดนักเท่ียวจากสถานศึกษาอ่ืนๆ

ได 

 

 สถานศึกษาท่ีมีความเสี่ยงต่ํ า (มีรานเหลาในจํานวนนอย มีรานเหลา 1 - 2 ราน) มี 3 แหง คือ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (ทาพระจันทร)/มหาวิทยาลัยศิลปากร (ทาพระ)/มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 

(สุวรรณภูมิ) 

 

 มหาวิทยาลัยท่ีไมมีรานเหลารอบสถานศึกษาเลย คือ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (ประสานมิตร) 

เนื่องจากบริเวณโดยรอบเปนพ้ืนท่ี CBD (central business district) 

 

 รานเหลาท่ีมีจํานวนมากท่ีสุด (39%) คือ รานท่ีอยูในรัศมี 1 กิโลเมตรจากสถานศึกษาแตไมเกิน 5 

กิโลเมตร เนื่องจาก ในป 2558 - 2559 รานเหลาท่ีเคยตั้งอยูในรัศมี 300 เมตรเดิมจากสถานศึกษา ทํา

การยายออกไปใหไกลจากสถานศึกษามากข้ึน แตไมไดยายไปใหไกลเกินจนนักเท่ียวเดินทางลําบาก สวน

ใหญจึงยายออกไปแคประมาณ 1 - 2 กิโลเมตรจากสถานศึกษา 
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 ป จจุ บั น  ยั ง มี ร าน เหล า ท่ี อยู ใน รั ศ มี  300  เมต รรอบ สถาน ศึกษา คิ ด เป น ร อยละ  31   คื อ 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม/มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร/มหาวิทยาลัยรามคําแหง /มหาวิทยาลัยขอนแกน /

มหาวิทยาลัยรังสิต/มหาวิทยาลัยมหิดล/มหาวิทยาลัยกรุงเทพ/มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (รังสิต)/ 

มหาวิทยาลัยหอการคาไทย /มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร  ทุกรานท่ียังอยูในรัศมี 300 เมตร เปนรานขนาด

เล็ก บางรานสังเกตไดยากเพราะรานอยูชั้น 2 ของอาคาร และบางรานปรับเปลี่ยนการใหบริการใหมี

ลักษณะภายนอกดูคลายรานกาแฟแตใหบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอล ทําใหสังเกตไดยาก 

 

 พ้ืนท่ีๆ เปลี่ยนแปลงมากท่ีสุด คือ มหาวิทยาลัยหอการคาไทย พบวา มีรานเหลาลดลงจากป 2558 จาก 

21 ราน เหลือ 3 รานในป 2560  ในภาพรวม พบวา ทุกพ้ืนท่ีๆ สํารวจ มีแนวโนมรานเหลาลดลง 

 *บางพ้ืนท่ี ไมไดมีการสํารวจจํานวนรานเหลาในปกอนๆ ไว จึงไมสามารถเปรียบเทียบได 

 

 พ้ืนท่ีๆ มีการควบคุมคอนขางมาก คือ มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (ทาพระจันทร) และ มหาวิทยาลัย

ศิลปากร (ทาพระ) โดยเฉพาะต้ังแตป 2559 เปนตนมา เนื่องจากอยูใกลพระบรมมหาราชวังและมีงาน

พระราชพิธีเก่ียวเนื่องกับพระบรมศพ ตั้งแตป 2559 

 

 พ้ืนท่ีๆ มีลักษณะพิเศษ มี 1 แหง คือ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ถึงแมจะพบวา มีรานเหลาจํานวน 5 ราน 

แตทุกรานตั้งอยูในแนวเดียวกันคือแนวเสนทางรถไฟฟา BTS (ราชเทวี) ทุกรานมีลักษณะคลายกัน คือ 

เปนรานประเภท bar & restaurant เนนบริการอาหารเปนหลัก แตมีบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน

รองดวยเชนกัน+ดนตรีสด กลุมเปาหมายของราน ตามท่ีสื่อสารในโฆษณาของราน คือสังสรรควัยผูใหญ 

โดยพบลูกคาวัยทํางานประมาณ 70% อยางไรก็ตาม ก็พบนิสิตไปเท่ียวดื่มท่ีนี่ดวยเชนกันประมาณ 30% 

ท้ังนี้เนื่องดวย ยานนี้เปนยานเศรษฐกิจ รานอยูในแนวรถไฟฟา มีโรงภาพยนตร คอนโดมิเนียม ออฟฟศ

และศูนยการคา ทําใหมีลูกคาหลากหลายประเภทในรานเหลาและไมใชรานเหลาท่ีเนนกลุมลูกคาวัยเรียน

อยางเดียว จึงแตกตางจากพ้ืนท่ีอ่ืนๆ ท่ีสํารวจ 

 

 รานเหลารอบสถานศึกษา สวนใหญ มีลักษณะผสมผสาน คือเปนรานขนาดกลาง เนนการนั่งด่ืม+รองรับ

มินิคอนเสิรต ซ่ึงตรงกับความตองการของกลุมเปาหมาย สวนการตั้งรานขนาดใหญ ประเภท dance hall 

พบวา มักกอปญหากับชุมชนรอบขางมากกวารานขนาดกลาง-เล็ก และเปนท่ีสะดุดตาเจาหนาท่ีภาครัฐ 

มากกวารานขนาดกลาง-เล็ก 

 

 รานเหลารอบสถานศึกษา เปนท่ีรองรับการตลาดประเภท music marketing ของธุรกิจเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลอยางเต็มตัว โดยมีธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปน co - sponsor ในดานการจัดดนตรีและ

การลดราคา/โปรโมชั่นเครื่องดื่มท่ีจะเนนการขายในการจัดคอนเสิรตนั้นๆในราน ในกรณีรานขนาดกลาง-

เล็ก ตองการจัดคอนเสิรต พบวา รานเหลาจะใชวิธีเชาพ้ืนท่ีเอกฃนท่ีเปน open - air หรือลงทุนสรางลาน
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คอนเสิรตนอกพ้ืนท่ี ใหไกลจากสถานศึกษาพอสมควร (ไมเกิน 10 กิโลเมตร) เพ่ือรองรับคอนเสิรต/

กิจกรรม เชน กิจกรรมสาดน้ํารับเทศกาลสงกรานต โดยใชชื่อรานเหลาเปนการการันตีความสนุกหรือใน

ฐานะผูจัด ใชแฟนเพจรานเหลาสื่อสารและขายบัตรเขางาน ใชรานเหลาเปนท่ีรับบัตร/ขายบัตร 

 

 การบังคับใชกฎหมายในดานการควบคุมแหลงจําหนาย ในชวงรัฐบาลพลเอกประยุทธ จันทรโอชา ใน

ภาพรวม พบวา ไดผลสําเร็จ 5 ประการ ดังนี ้

1) จํานวนรานลดลงอยางเห็นไดชัดในบางพ้ืนท่ี  พ้ืนท่ีอ่ืนๆพบวามีจํานวนรานท่ีลดลงต้ังแตรอย

ละ 20 - 50 

2) รานยายออกไปไกลสถานศึกษามากข้ึนในทุกพ้ืนท่ีๆสํารวจ เฉลี่ย 1 กิโลเมตรจากสถานศึกษา 

แตยังคงมีรานในรัศมี 300 เมตร อยูในบางพ้ืนท่ี คิดเปนรอยละ 31 

3) ประกาศ สคบ. 9/2558 พบวา มีผลสัมฤทธิ์ในระดับสูง  เนื่องจากราน งดการใหบริการบารากู 

โดยกอนหนานี้ (กอนป 2558) หลายๆรานใหบริการบารากูในรานและ delivery หอพัก 

อยางโจงแจง 

4) มีการกวดขันเรื่องการไมอนุญาตใหเด็กอายุต่ํากวา 18 ปมาใชบริการและหามการพกพาอาวุธ

เขาราน โดยพบวา รานเหลาสวนใหญ ในปจจุบัน จะมีการติดปายประกาศใหเห็นคอนขาง

ชัดเจนหนาราน 

5) รานเหลาสวนใหญ ปรับลดการใชเครื่องเสียงในการแสดงดนตรี/กิจกรรม 

 

 การบังคับใชกฎหมายในดานการควบคุมแหลงจําหนาย ท่ีพบวา ไมมีประสิทธิภาพ หรือมีประสิทธิภาพ

นอย คือ คําสั่งหามตั้งราน/ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใต/ใกลหอพัก 

 คําสั่ง คสช 22/2558 ประเด็น หามมิใหมีรานขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใกลหอพัก โดยพบวา มีรานเหลา

ในหลายพ้ืนท่ียังเปดใหบริการโดยต้ังรานอยูใตหอพัก/บริเวณใกลชิดหอพักไมเกิน 500 เมตร คือ 

มหาวิทยาลัยรังสิต/มหาวิทยาลัยกรุงเทพ(รังสิต)/มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(รังสิต)/มหาวิทยาลัยมหิดล 

(ศาลายา)/มหาวิทยาลัยรามคําแหง/มหาวิทยาลัยหอการคาไทย/มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ (สุวรรณภูมิ)  

 

 คําสั่งท่ีพบวา กลับเอ้ือตอผูประกอบการรานเหลา และทําใหไมสามารถแกปญหารานเหลาในรัศมี 300 

เมตร คือ หนังสือซักซอมความเขาใจ ภายหลังคําสั่ง คสช 22/2558 ท่ีระบุวา รานเดิมท่ีไดรับใบอนุญาต 

ยังสามารถขายตอได แตหามใหใบอนุญาตแกผูประกอบการรายใหม ทําใหรานเหลาเดิมท่ียังอยูในรัศมี 

300 เมตร ก็ยังสามารถอยูตอได  คือพ้ืนท่ี มหาวิทยาลัยรังสิต/มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (รังสิต)/

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร (รังสิต)/มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 

 อยางไรก็ตาม เกิดผล substitute effect จากการบังคับใชกฎหมาย 4 ประการ ดังนี้ 

  1) รานเหลาจําเปนตองเก็บ traditional media ท่ีใชแบบเดิม เชน ปาย แบนเนอร ปายโฆษณา

ท่ีติดตามถนน ฯลฯ เนื่องจากเกรงจะเปนท่ีเพงเล็งจากภาครัฐและถูกตรวจจับ ทําใหรานเหลาเลือกใช 
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social media แทนในการสื่อสาร และพบวา ไดผลสูงในดาน customer feedback และการกระจาย

ขาวสารดีกวา traditional media  

  2) รานเหลาจําเปนตองงดเสียงดนตรี เนื่องจากถูกกวดขันและฃุมฃนฟองรอง แตยังคงทํา

การตลาด music marketing ดวยการทําคอนเสิรตสัญจร หรือ คอนเสิรตเฉพาะกิจ ดวยการไปเชาพ้ืนท่ี

เอกชน ท่ีเปนพ้ืนท่ี open-air ขนาดใหญ สําหรับจัดคอนเสิรตแบบไมถาวร 3 - 7 วัน โดยใชชื่อรานการัน

ตี หรือ แสดงชื่อรานในฐานะผูจัดคอนเสิรต ใชหนารานเดิมในการขายบัตร/รับบัตรคอนเสิรต และใชสื่อ

แฟนเพจของรานในการโฆษณาคอนเสิรต  

  3)  รานเหลามีลักษณะอําพรางมากข้ึน เชน ยายรานไปอยูชั้น 2 ของอาคาร พรางไฟหนาราน 

หรือ มีทางเดินลับจากอาคารหนึ่งไปอีกอาคารหนึ่ง เชน จากรานกาแฟไปรานเหลา (เจาของเดียวกัน) 

เพ่ือใหสังเกตไดยากข้ึนและมีหนารานเปนรานประเภทอ่ืน แตนักเท่ียวจะรูกันด ี

  4) รานเหลาปรับเปลี่ยนการใหบริการ โดยเติมรายการอาหารเขามา ทําใหกลายเปนรานอาหาร

แตเนนบริการเครื่องดื่มแอลกอฮอล  ทําใหมีความกํ้าก่ึงระหวางการใชใบอนุญาตรานอาหาร และ สถาน

ประกอบการประเภทมีการแสดงดนตรี 
ตารางท่ี 28 ตารางเปรยีบเทียบแหลงรานเหลารอบสถานศึกษา ตั้งแตป 2555 ถึง 2560 

สถานศึกษา ลดลง/เพ่ิมขึ้น% 
ป 2560 เทียบ 
กับป 2558 

จํานวนราน
ปจจุบัน 
2560 

จํานวน
ราน 

ป 2555 

จํานวนราน
ป 2556-

2557 

จํานวน
ราน 

ป 2558 

จํานวน
ราน 

ป 2559 
1.มหาวิทยาลัยเชียงใหม ลดลง 43% 19 N/A N/A 44 44 

2.มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 
(หาดใหญ) 

ไมเปลี่ยน 19 N/A N/A 19 19 

3.มหาวิทยาลัยรามคาํแหง ไมเปลี่ยน 14 N/A N/A 14 14 
4.มหาวิทยาลัยขอนแกน ลดลง 27.6% 13 N/A N/A 47 47 
5.มหาวิทยาลัยรังสิต ไมเปลี่ยน 13 25 23 13 13 
6.มหาวิทยาลัยมหิดล  
(ศาลายา) 

ลดลง 71.4% 5 5 N/A 7 7 

7.จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ไมเปลี่ยน 5 N/A N/A 5 5 
8.มหาวิทยาลัยสยาม ไมเปลี่ยน 4 N/A N/A 4 4 
9.มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (รังสิต) ลดลง 60% 3 9 N/A 5 5 
10.มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต ลดลง 60% 3 N/A N/A 5 3 
11.มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร
(รังสิต) 

ไมเปลี่ยน 3 4 4 3 3 

12.มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร
(บางเขน) 

ลดลง 37.5% 3 N/A N/A 8 8 

13.มหาวิทยาลัยหอการคาไทย ลดลง 13.6% 3 N/A N/A 22 22 
14.มหาวิทยาลัยศลิปากร 
(ทาพระ) 

ไมเปลี่ยน 2 N/A N/A 2 2 

15.มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  
(ทาพระจันทร) 

ไมเปลี่ยน 2 N/A N/A 2 2 

16.มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ ลดลง40% 2 N/A N/A 5 5 
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หมายเหตุ จากตารางท่ี 15 

* ขอมูล ป2557/2558/2559 เปนขอมูลการสํารวจพ้ืนท่ีๆ ไดสํารวจและบันทึกขอมลูไวทุกป โดยผูวิจัย 

** ขอมูลสถานศึกษาบางแหง ยอนหลังป 2557/2558 ไดใส NA ไว เน่ืองจาก ผูวิจัยไมไดสํารวจสถานท่ีน้ันๆมากอน 
***ในบางสถานศึกษา ที่ระบุวา "ไมเปล่ียน" คือ มหาวิทยาลัยรังสิต/มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร นั้น พบวา ไมเปล่ียนในดานจํานวนแหลงจําหนาย แต

รานเหลาไดยายรานออกไปใหไกลจากสถานศึกษามากขึ้น สวน จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย ที่ระบุวา "ไมเปล่ียน" เพราะเนื่องจากรานเหลาทั้ง 5 แหงอยูใน

ยานการคาและยานสถานีรถไฟฟาอยูกอนแลว สวนศิลปากร/ธรรมศาสตร  (ทาพระจันทร) ที่ระบุวา "ไมเปล่ียน" เนื่องจากพื้นที่มีขอจํากัดสูง 

จากตาราง จะเห็นไดวา มหาวิทยาลัยท่ี มีการเปลี่ยนแปลง หรือรานเหลาลดลงในป  2560 คือ 

มหาวิทยาลัยเชียงใหม/ มหาวิทยาลัยขอนแกน/มหาวิทยาลัยหัวเฉียวเฉลิมพระเกียรติ/มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 

(สุวรรณภูมิ)/มหาวิทยาลัยหอการคาไทย/มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (บางเขน)/มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย / 

มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (รังสิต) และมหาวิทยาลัยมหิดล (ศาลายา) 

 

มหาวิทยาลัยท่ีไมมีรานเหลา คือ มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ (ประสานมิตร) 

 

ม ห า วิ ท ย าลั ย ท่ี ไม เป ลี่ ย น แ ป ล ง  คื อ  จุ ฬ าล งก รณ ม ห าวิ ท ย าลั ย /ม ห าวิ ท ย าลั ย รั งสิ ต /

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร/มหาวิทยาลัยรามคําแหง/มหาวิทยาลัยสยาม/มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร และ 

มหาวิทยาลัยศิลปากร 

 

 

 

 

(สุวรรณภมูิ) 
17.มหาวิทยาลัยหัวเฉียว ลดลง33.3% 1 N/A N/A 3 3 
18.มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ
(ประสานมิตร) 

ไมเปลี่ยน 0 N/A N/A 0 0 
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ตารางท่ี 29  ตารางแสดงรายละเอียดการจําหนายแอลกอฮอล(เบียร) ของรานเหลารอบสถานศึกษา 

ลําดับ สถานศึกษา 

จํานวน

ราน

ทั้งหมด 

จํานวนราน

ขนาดเล็ก 

(รองรับได

ประมาณ 

100 คน) 

จํานวนราน

ขนาดกลาง 

(รองรับได

ประมาณ 

300 คน) 

จํานวนราน

ขนาดใหญ 

(รองรับได

ประมาณ 

1000 คน

ขึ้นไป) 

รวมจํานวน 

นักเที่ยวรวมทกุ

ราน/คืน 

ปริมาณ

การด่ืม 

(เบียร)

min 

1ขวด/

คน/คืน 

ปริมาณ

การด่ืม

max 

3ขวด/

คน/คืน 

ปริมาณ

การด่ืม

เฉล่ีย 

2ขวด/

คน/คืน 

ราคาเบียร 

(บาท/ขวด) 

ที่พบการขายจริง

ในรานที่สํารวจ 

รายไดการขายเบียร 

(ขายแบบขวด)/คืน ราคาเบียร

โปรโมชั่นที่พบ

จริง ณ 

ที่สํารวจ 

(มีบางราน

เทานั้น) 
min max 

Min 

บาท 

1ขวด/คนx 

ราคา min 

Max 

บาท 

1ขวด/คน 

X ราคาmax 

1 มหาวิทยาลัยเชยีงใหม 19 7 9 3 19ราน/6400คน 6,400 19,200 12,800 80 140 512,000 896,000 5 ขวด 400 

2 มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 19 5 13 1 19ราน/5400คน 5,400 16,200 10,800 80 130 432,000 702,000 4 ขวด 300 

3 มหาวิทยาลัยรามคําแหง 14 6 7 1 14ราน/3,700คน 3,700 11,100 7,400 65 95 240,500 351,500 3 ขวด 150 

4 มหาวิทยาลัยขอนแกน 13 5 8 0 13ราน/2,900คน 2,900 8,700 5,800 60 80 174,000 232,000 6 ขวด 300 

5 มหาวิทยาลัยรังสิต 13 4 7 2 13ราน/4,500คน 4,500 13,500 9,000 80 90 360,000 405,000 12 ขวด 700 

6 มหาวิทยาลัยมหิดล (ศาลายา) 5 2 3 0 5ราน/1,100คน 1,100 3,300 2,200 80 100 88,000 110,000 3 ขวด 200 

7 จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย 5 1 4 0 5ราน/1,300คน 1,300 3,900 2,600 100 120 130,000 156,000 4 ขวด 360 

8 มหาวิทยาลัยสยาม 4 1 2 1 4ราน/1,700คน 1,700 5,100 3,400 80 100 136,000 170,000 4 ขวด 300 

9 มหาวิทยาลัยกรุงเทพ (รังสิต) 3 1 2 0 3ราน/700คน 700 2,100 1,400 80 100 56,000 70,000 4 ขวด 300 

10 มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิต 3 1 2 0 3ราน/700คน 700 2,100 1,400 70 90 49,000 63,000 5 ขวด 300 

11 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร(รังสิต) 3 0 2 1 3ราน/1,600คน 1,600 4,800 3,200 85 95 136000 152,000 4 ขวด 300 

ลําดับ สถานศึกษา จํานวน จํานวนราน จํานวนราน จํานวนราน รวมจํานวน ปริมาณ ปริมาณ ปริมาณ ราคาเบียร รายไดการขายเบียร ราคาเบียร
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ราน

ทั้งหมด 

ขนาดเล็ก 

(รองรับได

ประมาณ 

100 คน) 

ขนาดกลาง 

(รองรับได

ประมาณ 

300 คน) 

ขนาดใหญ 

(รองรับได

ประมาณ 

1000 คน

ขึ้นไป) 

นักเที่ยวรวมทกุ

ราน/คืน 

การด่ืม 

(เบียร)

min 

1ขวด/

คน/คืน 

การด่ืม

max 

3ขวด/

คน/คืน 

การด่ืม

เฉล่ีย 

2ขวด/

คน/คืน 

(บาท/ขวด) 

ที่พบการขายจริง

ในรานที่สํารวจ 

(ขายแบบขวด)/คืน โปรโมชั่นที่พบ

จริง ณ 

ที่สํารวจ 

(มีบางราน

เทานั้น) 
min max 

Min 

บาท 

1ขวด/คนx 

ราคา min 

Max 

บาท 

1ขวด/คน 

X ราคาmax 

12 
มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร

(บางเขน) 
3 1 2 0 3ราน/700คน 700 2,100 1,400 70 100 49,000 70,000 6 ขวด 400 

13 มหาวิทยาลัยหอการคาไทย 3 1 2 0 3ราน/700คน 700 2,100 1,400 75 95 52,500 66,500 5 ขวด 350 

14 มหาวิทยาลัยศิลปากร (ทาพระ) 2 0 2 0 2ราน/600คน 600 1,800 1,200 100 150 60,000 90,000 -- 

15 
มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร  

(ทาพระจันทร) 
2 0 2 0 2ราน/600คน 600 1,800 1,200 100 150 60,000 90,000 -- 

16 
มหาวิทยาลัยอัสสัมชัญ 

(สุวรรณภูมิ) 
2 0 2 0 2ราน/600คน 600 1,800 1,200 80 120 48,000 72,000 6 ขวด 400 

17 มหาวิทยาลัยหัวเฉยีว 1 0 0 1 1ราน/1,000คน 1,000 3,000 2,000 90 120 90,000 120,000 3 ขวด 260 

18 
มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ

(ประสานมิตร) 
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 -- 

รวม 114 35 69 10 22,400 34,200 102,600 68,400 - - 2,673,000 3,816,000 - 
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อธิบายตาราง 

 จากตาราง เปนการแสดงปริมาณการขายเครื่องด่ืมแอลกอฮอลของแตละแหลง โดยในข้ันแรก แบง

ประเภทของรานออกเปน ขนาดเล็ก/กลาง/ใหญ ตัวอยาง มหาวิทยาลัยเชียงใหม มีรานเหลา (ตามนิยาม

ในการศึกษานี้) ท้ังหมด 19 ราน เปนรานขนาดเล็ก 7 ราน/ขนาดกลาง 9 ราน/ขนาดใหญ 3 ราน 

 

 ข้ันท่ีสอง คํานวณการรองรับจํานวนนักเท่ียวของแตละราน แยกตามประเภท โดยนับจากจํานวนโตะ/ท่ีนั่ง

ในแตละคืน+คนยืนเตน โดยเฉลี่ย ตัวอยาง มหาวิทยาลัยเชียงใหม มีรานเหลา (ตามนิยามในการศึกษานี้) 

ท้ังหมด 19 ราน เปนรานขนาดเล็ก 7 ราน รองรับไดประมาณ 100 ท่ีนั่ง = 700 คน โดยรวม/ขนาดกลาง 

9 ราน รองรับไดประมาณ 300 = 2,700 คน โดยรวม/ขนาดใหญ 3 ราน รองรับไดประมาณ 1,000 – 

3,000 คน โดยรวม 

 

 ข้ันท่ีสาม คํานวณจํานวนท้ังหมด total ของนักเท่ียวในแตละคืน ตัวอยาง มหาวิทยาลัยเชียงใหม 

700+2,700+3,000 = จะมียอด total นักเท่ียวรวม 6,400 คน/คืน 

 

 ข้ันท่ีสี่ คํานวณปริมาณการดื่ม (เบียร) minimum อยางนอย 1 ขวด/1 คน = การดื่ม 6,400 คน x 1 ขวด 

= ดื่ม 6400 ขวด/คืน 

 

 ข้ันท่ีหา คํานวณปริมาณการดื่ม (เบียร) maximum (โดยเฉลี่ย) ตัวอยาง 3 ขวด/1 คน = การดื่ม 6,400 

คน x 3 ขวด = ดื่ม 19,200 ขวด/คืน 

 

 ข้ันท่ีหก คํานวณปริมาณการดื่มเฉลี่ย ตัวอยาง 2 ขวด/คน = 6,400 คน x 2 ขวด = ดื่ม 12,800 ขวด/คืน 

โดยเฉลี่ย 

 

 ข้ันท่ีเจ็ด คํานวณราคาเบียรท่ีขายจริงในแตละแหลง ข้ันตํ่า minimum (แตละแหลงราคาขายจริงไม

เทากัน) ตัวอยาง ราคาขายเบียร(ราคาจริง ณ แหลงขายคืนท่ีสํารวจ) ขวดละ 80 บาท 

 ข้ันท่ีแปด คํานวณราคาเบียรท่ีขายจริงในแตละแหลง ราคาสูงท่ีสุดท่ีพบ max (แตละแหลงราคาขายจริง

ไมเทากัน) ตัวอยาง ราคาขายเบียร(ราคาจริง ณ แหลงขายคืนท่ีสํารวจ) ขวดละ 140 บาท (ราคา max 

จะพบในวันท่ีรานเหลาจัดกิจกรรม ฯลฯ) 

 

 ข้ันท่ีเกา คํานวณรายไดของรานเหลาจากการขายเบียร/คืน (ข้ันต่ําmin) ตัวอยาง 6,400 คน x 80 บาท = 

512,000 บาท/คืน หากมีผูดื่ม 6,400 ราย total และแตละรายสั่งดื่มอยางนอย 1 ขวด (เบียร) ในราคา 
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min คือ 80 บาท คํานวณรายไดของรานเหลาจากการขายเบียร/คืน (ราคาข้ัน max) ตัวอยาง 6,400 คน 

x140 บาท = 896,000 บาท (คิดในกรณี แตละรายดื่ม 1ขวด ในราคา min vs max) 

 

 ข้ันท่ีสิบ ราคาเบียรโปรโมชั่น ท่ีพบจริงในแตละแหลง ณ คืนท่ีสํารวจ ซ่ึงรานเหลามักนําเสนอราคา

โปรโมชั่นมากกวาจะนําเสนอราคาขายปลีกเปนขวดๆ (ราคาโปรโมชั่นแตละแหลงไมเทากัน) ตัวอยาง 3 

ขวดขายในราคา 150 บาท หมายถึง ผูซ้ือตองสั่งทีเดียว 3 ขวดพรอมกัน จะไดราคา 150 บาท 

 

 ข้ันท่ีสิบเอ็ด ราคาขายเบียรโปรโมชั่น ซ่ึงไมไดมีทุกราน หรือราคาโปรโมชั่นอาจไมเทากันทุกราน ในตาราง 

แสดงราคาโปรโมชั่นเทาท่ีพบ ณ วันท่ีสํารวจ 

 

 จากตาราง หากนักเท่ียวแตละราย สั่งเบียรดื่มอยางนอยคนละ 1 ขวด จากตัวอยาง จะเทากับนักเท่ียว

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยเชียงใหมจะดื่มในปริมาณรวมกัน = 6,400 ขวดเปนอยางต่ํา และเทากับ 

19,200 ขวด maximum เทากับมีเม็ดเงินสูญเสียไปโดยรวมจากการด่ืมใน 1 คืน อยางต่ํา เทากับ 

512,000 บาท และ maximum เทากับ 896,000 บาท/คืน ซ่ึงในความเปนจริง นักเท่ียวแตละรายดื่ม

มากกวา 1 ขวดแทบท้ังสิ้น เม็ดเงินท่ีสูญเสียไปจากการดื่ม ณ รานเหลารอบมหาวิทยาลัยในแตละแหลงจึง

เทากับสูงมากกวาท่ีตารางแสดงในความเปนจริง 

 

 ขอสรุป ยิ่งมีรานเหลามากเทาใด การดื่มและการสูญเสียทางเศรษฐกิจจากการดื่มยิ่งมีมากข้ึน จากใน

ตาราง แสดงใหเห็นวา บริเวณท่ีมีรานเหลาจํานวนมากท่ีสุด มีการดื่มในปริมาณสูงท่ีสุด และสูญเสียเม็ด

เงินจากการดื่มมากท่ีสุด 

 

1.2) กลยุทธการส่ือสารของรานเหลาผานส่ือ social media ของรานเหลา: ใช fanpage มากข้ึนรอยละ 20 

ในป 2560/สื่อสารดนตร/ีจูงใจดวยโปรโมช่ัน/เนนความเปนเพ่ือน 

 การศึกษาฉบับนี้ไดเก็บขอมูลจาก Official Fanpage รานเหลารอบสถานศึกษาท้ังหมด 20 ราน/20 แฟน

เพจ เปนระยะเวลา 6 เดือน ในป 2560 มีขอสรุป ดังนี้ 

 ในป 2559 - 2560 พบวา รานเหลารอบมหาวิทยาลัย หลายๆราน หันมาเปดเฟซบุค/แฟนเพจ ของราน 

อยางเปนทางการ และไดใชสื่อ social media ในการสื่อสารแทนการสื่อสารแบบเดิมๆท่ีสุมเสี่ยงผิด

กฎหมาย  

1. กลางป 2559 เริ่มเปนชวงท่ีรานเหลาเกือบทุกรานเปด fanpage รานของตนเอง เนื่องดวยเหตุผล 

2 ประการ คือ  



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และ
ภูมิภาค 2560 

 

268 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

1) ผลกระทบจากคําสั่ง คสช 22/2558 ทําใหหลายรานไมสามารถเคลื่อนไหวหนาราน

ไดอยางโจงแจงเชนเดิม จึงตองอาศัยชองทางสื่อสารใน social media แทน 

2) กระแสการใช social media ท่ีสูงข้ึนเรื่อยๆทําใหหลายธุรกิจ รวมถึงธุรกิจผับบาร 

รานเหลา ตองเปด fanpage เพ่ือสื่อสารกับลูกคา 

2. ยอด like/follow ของทุกราน สูงข้ึนทุกเดือน ตั้งแตเดือนมกราคม 2560 เปนตนมาโดยสูงข้ึน

ตั้งแต รอยละ 2 - 20 เปนตนไป โดยยอด like/follow มีความสัมพันธโดยตรงกับ post 

frequency 

3. ชวงเวลาท่ียอด like/follow สูงท่ีสุด คือ เดือนเมษายน เนื่องจากเกือบทุกรานจัดงานตอนรับ

เทศกาลสงกรานต และเดือนพค-มิย เนื่องจากเปนชวงเปดเทอมใหม/รับนองทุกรานจัดงานรับ

ชวงรับนอง และมี post frequency สูงทุกราน เฉลี่ยวันละ 2 post 

4. Fanpage engagement มีความสัมพันธกับ 2 ปจจัย คือ 1) เทศกาล/วาระโดยเฉพาะอยางยิ่ง

สงกรานต เปดเทอม รับนอง 2) ความถ่ีในการจัดงานของรานเหลา พบวา หากรานเหลามีการจัด

งาน/กิจกรรม/โปรโมชั่น อยางนอย อาทิตยละ 1 ครั้ง หรือ แอดมินเพจ up status ทุกวัน อยาง

นอยวันละ 1 status หรือ re-post มีผลตอการสนใจติดตามเพจรานเหลาของกลุมลูกคา 

 

 แฟนเพจรานเหลาสราง content เพ่ือจูงใจวัยรุนคลายๆกันเกือบทุกราน โดยปรากฎลักษณะของ 

content 10 รูปแบบ ดังนี้ 

1. สราง status ดวยคําคม เพ่ือใหเกิดความเตะตา นาสนใจ ขําขัน และเกิดการอาน การแชร หรือ

กดไลคจากลูกเพจ 

2. สื่อสารเรื่อง "ความเปนเพ่ือน" "ความเปนกลุม" ตามพฤติกรรมของกลุมเปาหมาย 

3. ใช "คนดัง" เพ่ือจูงใจ เชน ลงรูปนักรอง/ดีเจ/วงดนตรี เพราะผูมาเท่ียวราน มาเพราะ คอนเสิรต

และตองการฟงนักรอง/วงท่ีตนเองชอบ รานเหลาจึงมักใชชื่อวง/นักรอง มาเปนแรงจูงใจ 

4. Sex appeal ลงรูปสาวสวย/ผูมาเท่ียวท่ีเปนหญิง เพ่ือสรางแรงดึงดูด 

5. Lifestyle เชน เรื่องเรียน/สอบ/เกรดออก ฯลฯ เพ่ือใหกลมกลืนเปนสวนหนึ่งกับชีวิตจริงของ

กลุมเปาหมาย 

6. โฆษณาแฝงสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในรูปแบบตางๆ เชน แฝงในคําคม 
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7. สื่อสารเรื่อง "ความสนุก" โดยเฉพาะใน content กิจกรรมดนตรีและบันเทิงตางๆ เปนการการันตี

วางานสนุก ผูมาเท่ียวจะสนุกสนาน 

8. สื่อสารประเด็น "ตามกระแส" เพ่ือใหกลุมเปาหมายรูสึกวาตนเองจะพลาดสิ่งนี้ไมไดตองตาม

กระแส ตองเปนสวนหนึ่งของสิ่งนั้นๆ เชน ชวนใหมาเลนเกมโปเกมอนท่ีรานเหลา 

9. ใชคํายอดฮิตตางๆในกระแส social media เชน "สัส"  "กู/เมิง" เปนตน เพ่ือใหถูกจริตกับ

กลุมเปาหมายวัยรุนและไมตกกระแส ดูทันสมัย 

10. ใช #hashtag ยอดนิยม และติด #hashtag เพ่ือให status ปรากฎในหลายๆการคนหาและเปน

การโฆษณาชื่อสินคาทางออม 

 การสื่อสารในแฟนเพจ/เฟซบุคของรานเหลา จะมี communication  focus อยู 5 ประเด็นหลัก ดังนี้ 

1. Group drinking + ความเปนเพ่ือน+การดื่ม=ตอกย้ําความเชื่อเดิมของสังคมไทยเรื่องการดื่ม+

มิตรภาพ 

2. อารมณ + การดื่ม=ตอกย้ําความเชื่อเดิมของสังคมไทยเรื่องอารมณบางอยางสามารถคลี่คลายได

ดวยการดื่ม เชน อกหักตองดื่มเหลา เศรา เหงา สุข ตองดื่มเหลา 

3. วัน/เวลา + การดื่ม/การไปเท่ียวรานเหลา=เรงการขาย เรงใหเกิดความจําเปนในการด่ืมวาวัน

ศุกร/วันเสาร วาง จึงควรเปนวันสังสรรค  

4. Lifestyle + ชีวิตประจําวัน เชน การเรียน + การดื่ม = ทําใหการด่ืมกลายเปนสวนหนึ่งของ

ชีวิตประจําวันของวัยรุนวัยเรียน ตอกย้ําเรื่องการดื่มวาเปนเรื่องปกติ 

5.  คําคมตามกระแส คําแรงๆ + การดื่ม = ทําใหการสื่อสารทันสมัย ตามกระแส ไมตกเทรนดเรียก

ความสนใจ เขาใจไดเร็ว สรางอารมณขัน สรางความรูสึกรวม สามารถแชรตอได 

 จากการวิเคราะห status ของแฟนเพจรานเหลา พบวา เนื้อหาสารสวนใหญมีประเด็นสารและสัดสวนท่ี

ปรากฏ ดังนี้ 

1. เนื้อหาดานโปรโมชั่น (ทุกประเภท) มีสัดสวนมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 16 ของเนื้อหาท้ังหมด 

2. เนื้อหาดานคอนเสิรต/กิจกรรมดนตรี มีสัดสวนรองลงมาเปนอันดับสอง คิดเปนรอยละ  14 ของ

เนื้อหาท้ังหมด 
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3. เนื้อหาดานโฆษณาแฝง ขายบัตรออนไลน/จองบัตรออนไลน เนื้อหาดานเชิญชวนไปดื่มไปเท่ียว

หรือมีเนื้อหาเก่ียวกับการดื่ม และ ภาพตางๆในรานเหลา เชน ภาพนักเท่ียว ภาพเวที ภาพ

คอนเสิรต ฯลฯ มีสัดสวนเปนอันดับสามเทากัน คิดเปนรอยละ 13 ของเนื้อหาท้ังหมด 

4. เนื้อหาดานกีฬา เชน ชวนดื่มเบียรดูบอล ฯลฯ เนื้อหาดานการโพสตคําคม/สโลแกน เนื้อหาดาน

โฆษณาผลิตภัณฑโดยตรง มีสัดสวนเปนอันดับสี่เทาๆกัน คิดเปนรอยละ 6 ของเนื้อหา ท้ังหมด 
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แผนภูมิท่ี 23  แผนภูมกิราฟแสดงถึงการวิเคราะห Status ของแฟนเพจรานเหลา 

1.3) กลยุทธการสงเสริมการขายผานส่ือ social media ของรานเหลา: music sponsorship / การตลาด

ตามเทศกาล / price promotion/ สราง fanpage engagement 

แฟนเพจรานเหลาใชกลยุทธหลัก 4 กลยุทธ ดังนี้ 

1. Music sponsorship การตลาดดนตรี โดยมีสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลสนับสนุน เหตุผลคือ

กลุมเปาหมายวัยรุนติดตามนักรอง/วงดนตรี และจะมาเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยเพราะวงดนตรีท่ีชื่นชอบ

และอยากฟง 
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2. Seasonal marketing การตลาดตามเทศกาล โดยมีสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลสนับสนุน เทศกาลท่ี

รานเหลารอบมหาวิทยาลัยทําการตลาดมากท่ีสุดคือ สงกรานต 

3. Price promotion การสงเสริมการขายดานราคา โดยมีสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลสนับสนุน พบการ

สงเสริมการขายดานราคา 8 รูปแบบ ดังนี้ 

1) ลด   ลดราคาสินคาตามท่ีธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลสนับสนุน/สปอนเซอร 

2) แลก  เชน ซ้ือบัตรเขารานเหลาหางบัตรนํามาแลกเครื่องดื่มยี่หอท่ีเปนสปอนเซอรงานฟรี 

3) แจก เชน แจกเครื่องดื่มฟรีใหทดลองชิม หรือแจกรางวัลตางๆหากเขารวมงาน 

4) นําบัตรนักศึกษามาแสดงไดสวนลด 

5) lady night  ใหลูกคาผูหญิงมาตามจํานวนท่ีกําหนดจะไดสินคาเครื่องดื่มฟรีหรือราคาพิเศษ 

6) ใหลูกคามาตามเวลาท่ีกําหนดจะไดรับราคาพิเศษ เชน มากอน 3 ทุมจะไดราคาสินคายี่หอท่ี

กําหนดในราคาพิเศษ 

7) ราคาแพคเกจ เชน สินคายี่หอ x ขายพรอมมิกเซอร ในราคาพิเศษ ถูกกวาซ้ือเดี่ยว 

8) ชิงโชค+รางวัล+เลนเกม ซ่ึงมีท้ังชิงโชค/เลนเกมในรานเหลา หรือบนแฟนเพจของรานเหลาและ

นําหลักฐานมารับรางวัลท่ีหนาราน 

 4. Consumer engagement การสรางใหลูกเพจ/นักเท่ียวมีปฏิสัมพันธกับแฟนเพจ/รานเหลาอยาง

ตอเนื่อง โดยมีสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลสนับสนุนหรือมีสิ่งลอใจสิ่งอ่ืน เชน ลูกเพจจะไดรับบัตรฟรีเขางาน

คอนเสิรตถาแชรสเตตัส ลูกคาทําการ check-in ท่ีหนารานและแสดงหลักฐานจะไดรับสวนลดหรือสินคาฟรี เปน

ตน ท้ังนี้ consumer engagement อาศัย feature ตางๆ ของ social media เชน การแชร การ tag เปนตน 
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ภาพท่ี 146 ภาพแสดงถึงกลยุทธการสงเสริมการขายผานสื่อ social media ของรานเหลา 
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2. [ผลกระทบตอการเปลี่ยนแปลงทัศนคติในประเด็นการมีรานเหลาใกลสถาบันการศึกษา ของ

กลุมเสี่ยงวัยเรียน: มีทัศนคติบวกตอรานเหลา อยากใหมีไมอยากใหปด social media ชวย

สงเสริมรานเหลา] 

 2.1 Follow แฟนเพจรานเหลาอยูแลว: พบวา กลุมตัวอยางรอยละ 68.8 ติดตามรานเหลาผานสื่อ 

social media อยูแลวเพ่ือตองการทราบขาวของรานเหลา และมี high engagement กับสื่อ social media ราน

เหลา ไมวาจะเปนการแสดงตัวตนผานสื่อ social media เชน การตั้งสถานะ (up status) เช็คอินรานเหลา ฯลฯ 

ไปจนถึงการสงตอขอมูลบน social media ใหเพ่ือน เชน การแชร การแทคเพ่ือนใหรับรูขาวสารขอมูลจากราน

เหลา 

 2.2 Link ไปยังแฟนเพจของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล: นอกจากนี้ การติดตามแฟนเพจรานเหลา ยัง

ทําใหกลุมตัวอยางสามารถลิงกไปยัง fanpage ของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลดวยเชนกัน ซ่ึงมักจะเชื่อมโยงดวย 

link จากเพจของรานเหลาท่ีเปนพันธมิตรกับธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล เทากับแฟนเพจรานเหลาเปน gateway 

ในการสื่อสารทางตรงระหวางกลุมนักดื่มและธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 2.3 ทําใหเกิด social media engagement: กลุมตัวอยาง tag เพ่ือนชวนมารานเหลา   check-in 

รานเหลา upรูป/up status ตนเองท่ีรานเหลาหรือตอนไปรานเหลา ติดตามแลว share บอกเพ่ือน ฯลฯ Feature 

ตางๆของ social media กอใหเกิด engagement ท่ีแพรกระจายตอได สื่อสารตอไดในวงกวาง เกิด multi-way 

communication หรือการสื่อสารหลายทาง ระหวาง ราน - นักเท่ียว - เพ่ือนๆ/ผูอ่ืน/ธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล  

ซ่ึงยิ่งกอประโยชนใหกับรานเหลาและธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลซ่ึงสื่อสารแฝง/ผานแฟนเพจรานเหลา 

 2.4 agent of communication: กลุมตัวอยางกลายเปน agent of communication แทนรานเหลา 

ดวยการ "สื่อสารตอ" ไดแก การแชรใหเพ่ือน การแทคเพ่ือน การสง message เขา inbox เพ่ือน การแชร

ขอความ/รูป/สเตตัสของราน ไปไวบนหนา wall ของตนเอง ฯลฯ ซ่ึงสรางการรับรู เทากับเปนการกระจายการ

สื่อสารนั้นไปในวงกวางมากยิ่งข้ึน สรางการรับรู การเห็น ไปไดอีกมาก โดยนักเท่ียวหรือลูกคาหรือลูกเพจ เปนผู

สื่อสารเอง ชวยกระจายการสื่อสารนั้นๆเอง ซ่ึงยิ่งกอประโยชนใหกับรานเหลาและธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลซ่ึง

สื่อสารแฝง/ผานแฟนเพจรานเหลา 

 2.5 มีผลตอการตัดสินใจ: ผลจากการติดตามและรับรูขอมูลขาวสารผานสื่อ social media ของราน

เหลานั้น มีผลโดยตรงตอการตัดสินใจของกลุมเปาหมายในกรณีตอไปนี้  

  1)ในดานการตัดสินใจไปรานเหลา ถารูโปรโมชั่นกอนอยางรวดเร็ว   

  2) ในดานการตัดสินใจ ถารูรายละเอียดของคอนเสิรตในแฟนเพจกอน 

  3) ในดานการตัดสินใจ ถาเพจเปดใหจอง/ซ้ือบัตรคอนเสิรตออนไลนกอน  
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  4) ในดานการตัดสินใจ ถามีสวนลดสําหรับการจองออนไลน 

  5) ในดานการตัดสินใจ ถาถาเห็นเพ่ือนๆ แชรสเตตัส/ภาพ งานกิจกรรมของรานเหลาใน 

 หนา feed ของเพ่ือนๆ 

  6) ในดานการตัดสินใจ ถาเพ่ือนๆแสดงความสนใจหรืออยากไป/นัด/หรือหาเพ่ือนผาน 

  หนา feed/tag 

   2.6 มีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลารอบสถานศึกษา: กลุมตัวอยางมีทัศนคติบวกตอการมีรานเหลารอบ

มหาวิทยาลัยในดานความสะดวก โดยบอกวา อยากใหรานเหลาอยูใกลๆ มหาวิทยาลัยเพราะสะดวกดี เพราะไดรับ

ความสนุกสนาน คิดวาการมีรานเหลาใกลมหาวิทยาลัยนั้นคือเรื่องปกติ 

     2.7 เห็นคานกับนโยบายภาครฐั: การมีรานเหลารอบสถานศึกษา ทําใหกลุมตัวอยางเห็นคานกับนโยบาย

ภาครัฐในการควบคุมรานเหลา โดยคิดวา รัฐบาลไมจําเปนตองมาปดรานเหลารอบสถานศึกษาเพราะรานเหลาไม

กอความเดือดรอนใหสวนรวม  

     2.8 สรางคานิยม การเท่ียวรานเหลาคือวิถีของชีวิตวัยเรียน: กลุมตัวอยางมีทัศนคติวาการเท่ียวราน

เหลาแถวมหาวิทยาลัยนั้นเปนเรื่อง "ปกติ" สําหรับชีวิตนักเรียนชีวิตวัยรุนวัยเรียน และเปนเรื่องปกติของ

สถาบนัการศึกษาไทย  

     2.9 ทําใหดื่มเพ่ิม จายเพ่ิม อุบัติเหตุเพ่ิม กระทบผลการเรียน: ผลกระทบในดานการเมา รอยละ 66 

ยอมรับวา เม่ือไปเท่ียวรานเหลารอบมหาวิทยาลัย  ตนเองจะเมา รอยละ 53 จะดื่มเพ่ิมมากกวาปกติ มีรายจาย

คาดื่ม 1/3 ของรายได/อาทิตย รอยละ 46 เคยเกิดอุบัติเหตุหลังการดื่ม รอยละ 31 ผลการเรียนตก/คะแนนนอย 

จากการเมาและไมสามารถไปสอบ/ลืมสอบ รอยละ 45 เคยตองข้ึนโรงพัก/มีคดีความจากการวิวาทหลังการดื่ม  

 

 

3. [ขอสรุป พฤติกรรมการไปดื่ม/เที่ยวรานเหลารอบสถานศึกษาในกลุมเสี่ยงวัยอุดมศึกษา] 

 กลุมตัวอยางวัยอุดมศึกษารอยละ 67 มีพฤติกรรมการดื่ม  กลุมตัวอยางวัยมัธยมศึกษารอยละ 37.9 มี

พฤติกรรมการดื่ม  

 มีพฤติกรรมการดื่มแบบ group drinking คือดื่มกับเพ่ือน ดื่มเปนกลุม  กลุมตัวอยางเกือบท้ังหมด (93%) 

บอกวาตนเองดื่มกับเพ่ือนตลอดเวลา เหตุผลคือ ชวนๆกันไป อยากอยูกับเพ่ือน สนุก และแชรคาดื่ม 
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 เครื่องดื่มท่ีดื่มบอยท่ีสุด คือ เบียร  และเครื่องดื่มท่ีกลุมตัวอยางเลือกดื่มนอยท่ีสุด คือ ไวน เหลาปน และ 

RTD  

 สถานท่ีๆไปดื่มบอยท่ีสุด คือ รานเหลาใกลสถานศึกษา ผับบารในเมือง (ยกเวนกลุมตัวอยางชั้นปท่ี 1)  

และบาน/หอเพ่ือน  

 การดื่มมีลักษณะเปน group drinking  

 กลุมตัวอยางเกือบทุกราย บอกวา แถวมหาวิทยาลัยของตนเองมีรานเหลารอบมหาวิทยาลัย สวนใหญระบุ

วา จะมีรานเหลาแถวมหาวิทยาลัยประมาณ 6 - 10 ราน รอยละ 53.5 ระบุวา รานสะดวกซ้ือสมัยใหม

แถวมหาวิทยาลัยก็ขายเครื่องดื่มแอลกอฮอล   

 กลุมตัวอยางสวนใหญ รอยละ 68 ไปรานเหลาแถวสถานศึกษาครั้งแรกเม่ืออยูมหาวิทยาลัย ตอนเขาป 1  

 การด่ืมท่ีรานเหลา พบวา จะดื่มเพ่ิม ดื่มมากกวาท่ีคาดไว เฉลี่ยจะดื่มเบียรประมาณ 3 - 5 ขวด/คืน หาก

ไปเท่ียวรานเหลา มีคาใชจายตั้งแต 600 - 1,000+ บาท/คืน 

 เหตุผลท่ีไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษา เรียงตามลําดับของแรงจูงใจท่ีมีอิทธิพล คือ 1) ดนตรี ลําดับ

สอง คือ 2) กิจกรรมบันเทิงตางๆ 3) โปรโมชั่น 4) ความสะดวก 

 ชวงเวลาท่ีไปเท่ียวรานเหลารอบสถานศึกษามากท่ีสุด คือ ชวงรับนองใหม และ เปดภาคการศึกษาใหม 

หากเปนเทศกาล เทศกาลท่ีจูงใจใหไปเท่ียวรานเหลามากท่ีสุด คือ สงกรานต รองลงมาคือ ปใหม วาระท่ี

สัมพันธกับการเรียนท่ีกลุมตัวอยางไปเท่ียวรานเหลามากท่ีสุด คือ หลังสอบ เรียนจบ และไดรับผลกระทบ

ดานลบจากการเรียน เชน สอบไดไมดี เปนตน สวนวัยมัธยม พบวา มีเหตุผลดานอารมณเขามาเก่ียวของ

มากกวาในการไปรานเหลา เชน อกหัก มีปญหาความรัก ฯลฯ 

 รานเหลารอบสถานศึกษา จะจัดกิจกรรมบันเทิงตางๆใหเขากับปฏิทินการศึกษา โดยพบวา กิจกรรม

บันเทิงตางๆจะจัดมากท่ีสุดในลักษณะ "ปารตี้" และ คอนเสิรต คือ ชวงรับนองและเปดภาคการศึกษา 

รวมท้ังเทศกาลสงกรานต 
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บทที่ 13 อภิปรายผล และขอเสนอแนะ 

 

1. [Media is the key: การสรางความรวมมือจากสื่อมวลชน/ออนไลน เปนอาวุธสําคัญในการ

ทําใหประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษาเปนที่สนใจของสังคม] 

 จากผลการศึกษา นอกจากรานเหลาจะสงผลกระทบตอคนดื่มแลวนั้น ยังสงผลกระทบตอสถานศึกษา 

และชุมชนใกลเคียงดวยเชนกัน 

 โดยพบวา ท่ีผานมา สถานศึกษาหลายแหงพยายามท่ีจะแกไขปญหารานเหลารอบสถานศึกษาตนเองมา

เปนเวลายาวนาน แตไมคอยประสบผลสําเร็จ เนื่องจากขาดภาคีท่ี "เสียงดัง" และขาดการทําใหประเด็นรานเหลา

เปนท่ีสนใจของสังคมโดยรวม เห็นไดจากคํากลาวของอธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการคาไทยท่ีกลาววา "บริเวณรอบ

มหาวิทยาลัยมีสถานศึกษาถึง 3 แหง แตเปนแหลงข้ึนชื่อเรื่องสถานบันเทิง ไมแพอารซีเอ ท้ัง 3 สถานศึกษาเคย

เคลื่อนไหวใหรานเหลาอยูหางจากสถานศึกษา 500 เมตร แตไมมีใครสนใจ มหาวิทยาลัยเคยเชิญ กทม. สน.ดิน

แดง สน.หวยขวาง ประชุมหารือแกไขปญหา ก็กวดขันระยะหนึ่ งแลวก็ เงียบหาย" ซ่ึงแสดงให เห็นวา 

สถาบันการศึกษา ถึงแมจะเปนผูเคลื่อนไหวเอง ก็ไมไดรับความสนใจท้ังจากสังคมและหนวยงานภาครัฐ 

 จากปญหาท่ีสั่งสม และหนวยงานภาครัฐ เจาหนาท่ีๆเก่ียวของในพ้ืนท่ี ไมใหความสนใจ ทําใหสถานศึกษา

ใชสื่อมวลชนเปน "กระบอกเสียง" แทน โดยมหาวิทยาลัยหอการคาไดเลือกผูสื่อขาวหนังสือพิมพ "ไทยรัฐ" ลงพ้ืนท่ี 

ดูสถานท่ีและปญหาจริงในซอยหอการคา และรายงานขาว โดยอธิการบดีมหาวิทยาลัยหอการคาไทยกลาววา 

"สถานศึกษาเคยเคลื่อนไหวใหรานเหลาอยูหางจากสถานศึกษา 500 เมตรแตไมมีใครสนใจ จึงอยากใหไทยรัฐชวย

เปนสื่อกลางประสานหนวยงานรัฐ เรงแกปญหาโดยดวน" 

 ผลท่ีตามมาคือ "ไทยรัฐ" ไดทําสกูปขาวขนาดยาว ถายทําสถานท่ีจริงท้ังกลางวันและกลางคืนท่ีรานเหลา

เปดและมีนักศึกษามานั่งดื่ม โดยไทยรัฐไดเผยแพรสกูปดังกลาว ในหนาหนังสือพิมพฉบับเลม และในเว็บขาว

หนังสือพิมพออนไลน รวมท้ังเผยแพรคลิปวิดีโอ ในเว็บขาวไทยรัฐออนไลน และในชองสถานีขาวไทยรัฐทีวี 
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สกู๊ปขา่วร้านเหล้ารอบมหาวิทยาลยัหอการค้าไทย ใน “ไทยรัฐ” เวบ็ นสพ.ออนไลน์และใน

รายการขา่วไทยรัฐทีวี

 

ภาพท่ี 147 ภาพแสดงสกูปขาวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยหอการคาไทยใน เว็บไทยรัฐออนไลน และในรายการขาวไทยรัฐทีวี 

 

ในเวลาใกลเคียงกัน ดร.อาทิตย อุไรรัตน อธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต ไดโพสตเฟซบุคสวนตัวถึงกรณี

นักศึกษาเสียชีวิตหลังจากกลับจากรานเหลาแหงหนึ่งในหมูบานเมืองเอก โดยอธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิตได

เรียกรองให คสช. ใช ม. 44 ในการจัดการปญหารานเหลา เพราะลําพังเจาหนาท่ีตํารวจ ไมสามารถควบคุมปญหา

รานเหลาได 
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ดร.อาทิตย์ อไุรรัตน์ อธิการบดมีหาวิทยาลยัรังสติ โพสต์เฟซบคุสว่นตวั Arthit Ourairat 
เรียกร้องให้เจ้าหน้าที�ๆเกี�ยวข้องควบคมุร้านเหล้าในหมูบ้่านเมอืงเอก

 

ภาพท่ี 148 ภาพแสดงโพสตเฟซบุคสวนตัวของ ดร. อาทิตย อุไรรตัน เรื่องการเรยีกรองใหเจาหนาท่ีๆเก่ียวของมาควบคุมรานเหลา

ในหมูบานเมืองเอก 

 

จากเฟซบุคดังกลาวของอธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต ไดมีการแชรกันเปนจํานวนมาก และนักขาวหลาย

สํานักไดนําขอความจากเฟซบุคดังกลาวไปทําขาวตออีกมากมาย 
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 1. ขอเรียกร้องให้เจ้าหน้าที�ตํารวจจับตัวคนร้าย มาดําเนินคดีโดยเร็ว นี�คือคดีอุกฉกรรจ์ ไม่ใช่

อาชญากรรมปกติ มีการขับรถไล่ล่า ทาํร้ายถึงแก่ชีวิต ทั�งที�ไม่ได้มีเรื�องทะเลาะวิวาทใดใดต่อกันมา

       

       2. ขอเรียกร้องให้เจ้าหน้าที�ตํารวจ ฝ่ายปกครอง ตั�งด่านตรวจแอลกอฮอลในหมู่บ้านเมืองเอกทุก

คืน ใครเกินค่ามาตรฐาน ส่งศาลลงโทษตามกฎหมายที�ปรับใหม่ คือ โทษจําคุก 1 เดือน ไม่รอลงอาญา 

ปรับ 20,000 บาท หรือทั�งจําทั�งปรับ 

       

       3. ขอให้ดําเนินคดีกับเจ้าของหรือผู้บริหารสถานบันเทงิที�เปิดเกินเวลา ฝ่าฝืนกฎหมาย 

       

       4. ขอให้เรียกร้องไปยัง คสช.ให้ใช้กฎหมายมาตรา 44 ปิดสถานบันเทงิในหมู่บ้านเมืองเอก

ทั�งหมด หมู่บ้านเมืองเอกแห่งนี�ควรจะเป็นสถานที�บ่มเพาะต้นกล้าแห่งปัญญา ไม่ใช่สถานที�แห่งความ

โง่เขลา และถูกมอมเมาด้วยอบายมุข พวกเขาควรจะได้อยู่ในสิ�งแวดล้อมที�ทาํให้เขาค้นพบศักยภาพ

ของตนเอง พัฒนาขีดความสามารถ ไปพร้อมกับความรับผิดชอบต่อสังคม พวกเขาจะต้องเป็นกําลัง

สําคัญของครอบครัวในวันข้างหน้า และเป็นอนาคตของของประเทศชาติ

เฟซบคุสเตตสัของอธิการบดีมหาวิทยาลยัรังสติในเฟซบคุสว่นตวั Arthit Ourairat เสนอ
ข้อเรียกร้องเจ้าหน้าที�ผู้ เกี�ยวข้อง 4 ข้อในการควบคมุร้านเหล้า

 

ภาพท่ี 149 ภาพแสดงสํานักขาวนําโพสตเฟซบุคสวนตัวของ ดร. อาทิตย อุไรรัตน กรณีรานเหลารอบสถานศึกษาไปเขียนขาว 
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ภาพท่ี 150 ภาพแสดงโพสตเฟซบุคสวนตัวของ ดร. อาทิตย อุไรรตัน เรื่องการเรยีกรองใหเจาหนาท่ีๆเก่ียวของมาควบคุมรานเหลา

ในหมูบานเมืองเอก (ตอ) 

 

จากเฟซบุคสเตตัสท่ีผานมาของอธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต ก็ไดทําใหผูสื่อขาวหลายสํานักลงพ้ืนท่ี

หมูบานเมืองเอก  เพ่ือทําสกูปขาวและถายทํารายการ 
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สกู๊ปขา่วร้านเหล้ารอบมหาวิทยาลยัรังสติใน “ผู้จดัการออนไลน์” เว็บ นสพ.ออนไลน์

ภาพท่ี 151 ภาพแสดงสกูปขาวรานเหลารอบมหาวิทยาลัยรังสิต 

จากท้ังการโพสตผานเฟซบุคสวนตัว/องคกร ของอธิการบดีมหาวิทยาลัยรังสิต และ การเชิญผูสื่อขาวมา

สํารวจพ้ืนท่ีและปญหาจริงของมหาวิทยาลัยหอการคาไทย ก็ไดทําใหสื่อมวลชนสนใจ กลายเปนกระบอกเสียง หรือ 

ตัวกลาง ในการเผยแพรเรื่องนี้ใหกลายเปนประเด็นท่ีใหญข้ึนหรือเปนท่ีสนใจของสังคมมากข้ึน และเม่ือสํานักขาว

ใหญๆเปนผูเผยแพรเองในประเด็นรานเหลานี้ เชน ไทยรัฐ เดลินิวส ผูจัดการออนไลน โพสตทูเดย แนวหนา ฯลฯ 

ก็ไดทําใหสํานักขาวอ่ืนๆ เชน วอยซทีวี ไบรททีวี Sanook  MThai ฯลฯ ไดแชรประเด็นหรือทําขาวเพ่ิมเติมใน

ประเด็นดังกลาว ก็ยิ่งทําใหประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษาแพรกระจายมากยิ่งข้ึน ยิ่งกลายเปน agenda มาก

ข้ึน สังคม "เห็น" มากข้ึน และเกิดการแชร การอาน และเผยแพรตอมากยิ่งข้ึน จนทําใหหนวยงานท่ีเก่ียวของตอง

แสดงความสนใจและเรงดําเนินการ  

 ผลลัพธสุดทายท่ีได คือ เจาหนาท่ีตํารวจสั่งปดและกวดขันรานเหลาในซอยหอการคา จาก 22 ราน เหลือ 

3 รานในปจจุบัน และ มีการสั่งปดรานเหลา 3 แหงในหมูบานเมืองเอก โดย 1 ใน 3 รานนั้นมีคําสั่งปด 5 ป ในป 

2559 

 อยางไรก็ตาม ถึงแมรานเหลาบางสวนจะถูกปด แตรานเหลาก็พยายามท่ีจะเปดใหบริการตอ บางสวนยาย

รานออกนอกรัศมี 300 เมตร เพ่ือเลี่ยงปญหาแตยังคงอยูในรัศมีท่ีไมไกลมากจนนักเท่ียวเดินทางลําบาก บางราน

ปรับการใหบริการเปนเนนบริการอาหารประกอบเครื่องดื่มแอลกอฮอลแทนและ งดดนตร ีบางรานเก็บปายโฆษณา
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หนารานแตใชพ้ืนท่ีออนไลนแทน และบางรานเชาพ้ืนท่ีอ่ืนสําหรับจัดปารตี้หรือคอนเสิรตแทนในรานตนเองเพ่ือ

เลี่ยงปญหา 

 เหตุการณการกวดขันและสั่งปดรานเหลานั้น เกิดข้ึนในป 2559 แตปจจุบัน พบวา การกวดขันจากภาครัฐ

ยอหยอนลง ประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษาในสื่อมวลชนไมมีอีก ทําใหรานเหลาจํานวนหนึ่งเริ่มกลับมา

ใหบริการแบบเดิมอีกและมีการหลีกเลี่ยงกฎหมายมากข้ึน เชน ใชพ้ืนท่ีออนไลน เชน แฟนเพจราน มากข้ึน ในการ

โฆษณาและสงเสริมการขาย หรือ การไมจัดดนตรีในราน แตไปเชาพ้ืนท่ีอ่ืนเพ่ือจัดแทนในนามของราน และใชแฟน

เพจในการสื่อสารใหนักเท่ียวรับรูและตามไป จึงนับวา ควรท่ีจะมีการติดตามการหลีกเลี่ยงกฎหมายแบบใหมๆของ

รานเหลาตอไป และควรอยางยิ่งท่ีภาครัฐจะตองควบคุมและปราบปรามการใชสื่อ social media ของรานเหลาใน

การสื่อสารและสงเสริมการขาย 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2.  [การใชมาตรการ 6 ภาคีรวม และการแกปญหาของชุมชนที่ไดรับผลกระทบ: ไดผลมากกวา

ทํางานฝายเดียว ชุมชนลงมือเอง ไดผลมากกวาสถานศึกษา] 

จากการศึกษา พบวา ในป 2559 เปนปท่ีเห็นผลสัมฤทธิ์ของคําสั่ง คสช. 22/2558 มากท่ีสุด กลาวคือ 

รานเหลารอบสถานศึกษา ในภาพรวม มีจํานวนลดลง รานยายออกไปใหไกลสถานศึกษามากข้ึน และหลายรานปด

ตัวลงหรือปรับกิจการ และพบวา ผลสืบเนื่องจากผลสัมฤทธิ์ของคําสั่ง คสช. 22/2558 ยังผลใหสถาบันการศึกษา

สามารถทําใหประเด็นรานเหลารอบสถานศึกษาเปนท่ีสนใจของสังคมตอได และเม่ือสังคมสนใจ สื่อมวลชนก็จะทํา

ขาวหรือติดตามประเด็นนั้นๆ และหนวยงานภาครัฐจะใหความสนใจหลังจากประเด็นนั้นกลายเปนขาว 
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จากการศึกษา พบวา สถานศึกษาไดดําเนินนโยบายและมีมาตรการในการควบคุมรานเหลารอบ

สถานศึกษาท่ีเปนปญหาค่ังคางมานาน 3 มาตรการ ดังนี ้

1.1 พ่ีงพาสื่อมวลชน+สื่อออนไลน เปนกระบอกเสียง หรือชวยจุดประเด็นเรื่องรานเหลารอบสถานศึกษา

ใหกลายเปนประเด็นทางสังคม 

1.2 มีมาตรการเชิงรุก เชน ตั้งดานตรวจกอนถึงรานเหลา ฯลฯ 

1.3 สรางความรวมมือแบบ 6 ภาคี คือ มหาวิทยาลัย+ชุมชน+เจาหนาท่ีทองถ่ิน+เจาหนาท่ีสวนกลาง+

ผูประกอบการ+สื่อมวลชน ซ่ึงพบวา การสรางความรวมมือแบบ 6 ภาคีนี้ไดผลมากท่ีสุด 

1.มหาวิทยาลยั: เจ้าภาพ

2.ชมุชน: ผูไ้ด้รบั

ผลกระทบ/ผูส่้งเสียง

รอ้งเรียน/เจ้าของปัญหา

3 สื�อมวลชน: กระบอกเสียง

4.หน่วยงานภาคท้องถิ�น: พื�นที�ปัญหา

5 ผูป้ระกอบการ: รว่มทาํขอ้ตกลง

6.หน่วยงานรฐัส่วนกลาง

มาตราการ 6 ภาคีมีส่วนรว่ม

 

ภาพท่ี 152 ภาพแสดงมาตรการ 6 ภาคีมีสวนรวม 

จากการศึกษา พบวา รานเหลารอบสถานศึกษากอปญหากระทบกับชุมชนใกลเคียงดวยเชนกัน 

นอกเหนือจากสถานศึกษา 

2.1 รานเหลารอบสถานศึกษา มักตั้งรวมอยูในชุมชนใกลเคียงสถานศึกษา เชน หมูบาน หอพัก บานพัก

อาศัย ฯลฯ 

2.2 ตอเนื่องจากขอ 1 ทําใหรานเหลากอปญหาแกผูพักอาศัยในชุมชนในดานเสียงดนตร ี
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2.3 ตอเนื่องจากขอ 1 ทําใหรานเหลากอปญหาแกผูพักอาศัยในชุมชนในดานการจราจร เนื่องจากผูมา

เท่ียวจะนํารถมาจอดในชุมชนเปนจํานวนมาก หรือเวลารานเหลาจัดงานคอนเสิรต ก็จะยิ่งมีปญหาการจราจรกับ

ชุมชนมากยิ่งข้ึน 

2.4 ตอเนื่องจากขอ 1 ทําใหรานเหลากอปญหาแกผูพักอาศัยในชุมชนในดานคนเมาจากรานเหลาหรือเลิก

จากเท่ียวรานเหลา เขาไปกอเหตุตางๆในชุมชน 

2.5 ตอเนื่องจากขอ 1 ผูพักอาศัยในชุมชนเปนหวงลูกหลานตนเองจะไปเท่ียวรานเหลาไดโดยงาย 

จากเหตุท่ีผานมา พบวา ชุมชนท่ีไดรับผลกระทบ มีการดําเนินการแกปญหารานเหลารอบสถานศึกษาดวย

ตนเอง 2 แนวทาง ดังนี้ 

 มาตรการทางกายภาพ ชุมชนจะแกปญหาวิธีนี้แบบเฉพาะหนา เชน ปดก้ันการจราจร ขวาง

ทางเขาออก ตั้งปายหามเขาหามจอด ฯลฯ เพ่ือลดปญหาเฉพาะหนาบางอยาง เชน รถ 

การจราจร หรือทําใหผูมาเท่ียวประสบความลําบากมากข้ึนในการมาเท่ียวรานเหลา 

 

 มาตรการระยะยาว ชุมชนจะแกปญหานี้แบบระยะยาว ดวยการรองเรียนผานชองทางตางๆ 

ตั้งแตรองเรียนในแฟนเพจของรานเหลา สงนิติบุคคลหมูบานหรือตัวแทนชุมชนเจรจากับ

ผูประกอบการ ประชุมรวมกันกับสถานศึกษา และรองเรียนเจาหนาท่ีรัฐ ซ่ึงพบวา มาตรการนี้จะ

ไดผลมากท่ีสุดสําหรับชุมชน 

 

แผนภูมิแสดงมาตรการตางๆของชุมชนในการจัดการรานเหลารอบสถานศึกษา 
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ปิดกั �นทางเข้า/
การจราจร

ร้องเรียนในแฟนเพจ
ร้านเหล้า

ร้องเรียนผ่าน
สื�อมวลชน+ออนไลน์

นิตบุิคคลเจรจากับ
ผู้ประกอบการ

ร้องเรียนหน่วยงาน
รัฐ

 

ภาพท่ี 153 ภาพแสดงแผนภูมิแสดงมาตรการตางๆของชุมชนในการจัดการรานเหลารอบสถานศึกษา 

จากเหตุการณราน "บังกะโล" ยานหมูบานเมืองเอก ไดเชาพ้ืนท่ีเอกชนไกลจากรานประมาณ 2 กิโลเมตร 

เปนพ้ืนท่ี open-air ขนาดใหญ เพ่ือจัดงานคอนเสิรตเทศกาลสงกรานตเปนเวลา 10 วัน หลังจากจัดงานวันแรก 

ชุมชนหมูบานบริเวณนั้นก็ไดเขามาแสดงความคิดเห็นตําหนิในแฟนเพจของรานอยางมากมาย 
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ภาพท่ี 154 ภาพแสดง comment ตําหนิของชาวบานใน Fanpage ท่ีรานเหลามาเปดใกลหมูบาน  

จนในท่ีสุด รานไดประกาศปดแฟนเพจชั่วคราว เนื่องจากชุมชนชาวบานไดเขามาโพสตตําหนิรานกันอยาง

มากมาย และชุมชนไดไปยื่นจดหมายรองเรียนผูวาปทุมธานี ทําใหงานคอนเสิรตสงกรานตถูกระงับไปหลังจากเปด

งานไดเพียง 2 คืน 

รองอธิการบดีฝายกิจการนักศึกษา มหาวิทยาลัยรังสิต กลาวถึงกรณีตัวอยางนี้วา "ถาชุมชนเรียกรองเอง 

มันก็จะเขมขนข้ึนวาไมอยากใหมีรานเหลาอยูในชุมชน เขาเดือดรอน ชุมชนก็จะมารวมตัวกัน คนท่ีแข็งแรงท่ีสุดคือ

ตัวชุมชนเอง อยางการปดรานบังกะโลคอนเสิรต splash ท่ีจัดวันสงกรานต ชุมชนเดือดรอนก็มารวมตัวกันและตก

ลงกันวาจะไปยื่นจดหมายใหผูวาราชการจังหวัดปทุมธานี สุดทายผูวาประกาศวาก็จะปดรานเหลา" 

สวนชุมชนใกลเคียงสถานศึกษาท่ีมีปญหาเรื่องรานเหลากอเสียงดังรบกวน ตัวแทนชุมชนดังกลาวได

กลาวถึงกรณีนี้วา "รานเหลาไมควรมาอยูใกลมหาลัยและหมูบานอยูแลว นี่มาตั้งหนาหมูบานเลยและมีคอนเสิรต

ตอนกลางคืน เสียงดังมากจนนอนไมไดท้ังหมูบาน เสียงดังจนกระจกท่ีบานสะเทือน ลองคิดดูรานเขาโอเพนแอร

และจัดคอนเสิรตเต็มวง คนไปดูเปนพัน จะเสียงดังขนาดไหนและเขาจัดจนถึงเท่ียงคืน และประกาศวาจะจัด 7 วัน 

รานอยูหางหมูบานแคไมถึง500เมตร และมีปญหาอยางอ่ืนนอกจากเสียงดัง คือ รถของคนท่ีมาเท่ียว จอดเกะกะ

เต็มซอยจนไปกันไมได และลามเขามาจอดในหมูบานอีกดวย และรปภ.รายงานวาหลังรานเลิกคอนเสิรต คนมา

เท่ียวก็เขามากันเต็มหมูบานเพราะเมา มาอาละวาดตีกันหนาหมูบานก็มีเพราะเมา กลายเปนปญหามาก เราทน

ไมไดจึงรวมตัวกันรองเรียนไปทางผูวา และมีตัวแทนไปยื่นจดหมายใหผูวาและประสานกับทางมหาลัย รานถึงจัดได

แค 2 วันก็เลิก" 
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ถึงแมชุมชนจะดูเสมือน "ชนะ" ในป 2559 แตในเดือนเมษายน ป 2560 รานบังกะโล (เปลี่ยนชื่อเปน หลัง

บัง) ไดกลับมาใชพ้ืนท่ีเดิม คือ Aquatic land ในการจัดงานสงกรานตป 2560 และพบวา คราวนี้ สามารถจัดงาน

ไดจนจบ 

งานปาร์ตี �สงกรานต์ร้าน

บงักะโล ปี2016 ที�ถกูปิดหลงั

เปิดงานได้ 2 วนัเพราะชมุชน

ร้องเรียนจงัหวดั

งานปาร์ตี �สงกรานต์ร้าน

บงักะโล ปี2017 สามารถ

กลบัมาเปิดใหมไ่ด้อีกครั �ง

 

ภาพท่ี 155 ภาพแสดงกิจกรรมการจัดงานของรานเหลาระหวางป 2559 – 2560  

จากการสอบถามชุมชนรอบขางถึงสาเหตุท่ีป 2560 รานสามารถกลับมาเปดคอนเสิรตสงกรานตไดท่ีเดิม

และสามารถเปดไดจนจบงาน พบวา รานไดมีการจัดการดังนี้ 1) เชาพ้ืนท่ีจอดรถ ซ่ึงเปนพ้ืนท่ีวัด และวาจางคิวรถ

สองแถวใหรับสงนักเท่ียวตลอดงาน 2) รานขออนุญาตทหารจัดงานชั่วคราว โดยมีขอตกลงเรื่องเสียงรบกวน 

การจราจร หามพกอาวุธ และหามเด็กอายุต่ํากวา 18 เขาใชบริการ โดยรานไดลดเครื่องเสียงและทําหลังคาก้ันและ

มีการตรวจบัตรประชาขนหนางาน 3) รานปดตามเวลา โดยมีเจาหนาท่ีทหารเขามาตรวจในเวลา 24.00 น. และ   

4) รานไมรบกวนหมูบานในดานการจราจร ทําใหรานสามารถกลับมาเปดงานไดตามกําหนด  

ตัวแทนชุมชนของหมูบานแหงหนึ่งท่ีรานเหลายายไปจัดคอนเสิรตในพ้ืนท่ีเชาหนาหมูบานแหงนี้ (ขอไม

เปดเผยชื่อหมูบาน) ไดเลาวา "รูมาวาปนี้รานเดิมจะจัดคอนเสิรตอีก เห็นวาเขาไมโอเพนแอรแลว เขามีท่ีก้ัน และ

ทหารไดประสานกับหมูบานวาจะไมใหมีการจอดรถในซอย ใครจอดจะลอคลอหรือยกรถไปเลย ปนี้ จะมีสามฝายท่ี

เขามาดูเรื่องรานเหลา คือ ทหาร เทศบาล และตํารวจ ทหารจะมาดูเรื่องอาวุธ หามคนเท่ียวพกพาอาวุธและทหาร

มาดูเองตอนรานเลิก สวนเรื่องรถ ตํารวจกับเทศบาลหามจอด เอากรวยสมมาปดถนน แตเรารูวาทางรานไดติดตอ

วัด xxx ขอเชาพ้ืนท่ีจอดรถใหคนมาเท่ียว และรานไดเชารถสองแถวรับสง ท่ีจอดรถก็จะอยูไกลไปอีก ก็พบวา

ปญหาลดลง แตก็ไมไดอยากใหมีจัดคอนเสิรตอีก" 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

289 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

 สวนตัวแทนชุมชนอีกหมูบานหนึ่ง (ขอไมเปดเผยชื่อหมูบาน) ซ่ึงมีรานเหลาลอมรอบหมูบานและ

สถานศึกษาเชนกัน กลาววา "หมูบานไดตอสูเรื่องนี้มานานมาก และประชุมกับทางมหาลัยตลอดเวลา เพราะราน

เหลาอยูในหมูบาน รานเหลาเปนคนมาเชาบานในหมูบานหรือเชาพ้ืนท่ีวางแลวทํารานเหลาหรือตามหอพักนอก

มหาลัย ซ่ึงหมูบานเจอปญหาเยอะมากคือเสียงดัง รถคนมาเท่ียวจอดเกะกะกีดขวางทุกคืน จนจอดปดหนาบานก็มี 

และปญหาคนเมา ตีกัน ชิงทรัพย ปลนฆา ตอนแรกหมูบานแกปญหาเรื่องการจราจรกอน ดวยการปดทางเขาออก

หลายๆทาง ปดทางเขาโครงการหลายๆ โครงการ ทางท่ีมอเตอรไซคใชเราก็กอรั้วก้ันเลย ตอนนี้เราก็ไดเรียกรองให

ทหารและผูวาเขามาตรวจดูและมีการสั่งปดบางรานไป แตก็กลับมาเปดใหมอีกเพราะมีนายทุนรายใหมมาเรื่อยๆ 

ท่ีๆ มีปญหามากท่ีสุดคือโซนหอพัก" 

 ถึงแมวา หากชุมชนรองเรียนขนาดไหน แตเจาหนาท่ีภาครัฐบางสวนอนุญาต ธุรกิจรานเหลาเหลานี้ก็ยัง

สามารถกลับมาเปดใหบริการตอได 

 

 

 

 

 

3. [จํานวนรานเหลาในพ้ืนที่สํารวจลดลงรอยละ 20 - 50 ในหลายพ้ืนที่ แตหนีไปอยูในออนไลน

แตตองเฝาระวังการกลับมาหลังป 2560] 

 ผลการศึกษาบงบอกวา จํานวนรานเหลาในพ้ืนท่ีสํารวจ ในภาพรวม ลดลงรอยละ 20 - 50 ในพ้ืนท่ีๆมี

ปญหามาก ไดแก เชียงใหม ขอนแกน มหาวิทยาลัยหอการคาไทย พบวา จํานวนรานเหลาลดลงอยางเห็นไดชัด 

สวนพ้ืนท่ีๆมีปญหาอ่ืน เชน มหาวิทยาลัยรังสิต จํานวนลดลงคอนขางนอย แตรานเหลาขยับออกนอกพ้ืนท่ีเกินรัศมี 

500 เมตร จากสถานศึกษา และพบวา ในหลายพ้ืนท่ีสํารวจ รานเหลาจะอยูไกลจากสถานศึกษา เฉลี่ย 1 กิโลเมตร  

ซ่ึงแสดงผลสัมฤทธิ์ของคําสั่ง คสช. 22/2558 และมาตรการอ่ืนๆท่ีเก่ียวของ รวมท้ังการจุดประเด็นจากสื่อมวลชน

ใหสังคมจับตามอง ทําใหรานเหลาจําเปนตองยายออกหรือเปลี่ยนกิจการ 

 อยางไรก็ตาม พบวา เกิด substitute effect คือ รานเหลาหนีไปใชพ้ืนท่ีออนไลนแทนในการเชิญชวนนัก

เท่ียวและทําการสงเสริมการขายในพ้ืนท่ีออนไลน คือ รานเหลาเปดแฟนเพจของตนเอง และใชแฟนเพจในฐานะสื่อ

โฆษณา สื่อสงเสริมการขาย ชักจูงเชิญชวนนักเท่ียว และพบวาไดผลดีมาก ซ่ึงจนถึงปจจุบัน แฟนเพจเหลานั้น 

ถึงแมจะปรากฏเนื้อหาโฆษณา สงเสริมการขายท่ีผิดกฎหมาย ก็ยังคงเปดอยู และยังไมมีการควบคุมอันใดจาก

ภาครัฐท่ีเก่ียวของ 
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 นอกจากนี้ พบวา รานเหลาเริ่มมีทาทีกลับมา ตั้งแตหลังสงกรานตป 60 เพราะการกวดขันจากภาครัฐเริ่ม

ยอหยอน โดยพบ "สัญญาณ" ดังนี้ 

 หลายรานไดกลับมาตั้งปายไฟโฆษณาท่ีแสดงตราสัญลักษณสินคาเชนเดิม  

 โปรโมทและสงเสริมการขายถ่ีๆในแฟนเพจ โดยมี music marketing เปนธง 

 ลิงคเขากับธุรกิจสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยในโฆษณา/สเตตัส/ภาพ ฯลฯ โปรโมท ในแฟนเพจของ

รานเหลา จะลิงคไปยังแฟนเพจของธุรกิจสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล เชน ใหผูสนใจคอนเสิรตท่ีโปรโมท

กดตามไปท่ีลิงกแฟนเพจของธุรกิจสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 มีคอนเสิรตจัดแสดงท่ีรานเหลาบอยครั้งในป 2560 เปรียบเทียบกับป 2559 ท่ีเงียบเหงา 
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ให้ลงิก์ไปยงัแฟนเพจของสนิค้าเครื�องดื�มแอลกอฮอล์

 

ภาพท่ี 156 ภาพแสดงการเชิญชวนใหกดติดตามแฟนเพจของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 สภาพรานเหลารอบสถานศึกษา ในปลายป 2560 ก็กลับมาคึกคักใกลเคียงกอนป 2558 มีคอนเสิรต

บอยครั้งในราน และมีงานตามเทศกาลทุกเทศกาล รวมท้ังแขงขันกันในเรื่องสงเสริมการขายทุกรูปแบบ ดังนั้นการ

เฝาระวังการกลับมาเปนเชนเดิมของรานเหลารอบสถานศึกษา จึงเปนเรื่องจําเปนยิ่ง 



การศึกษาสถานการณ การติดตามการเปลี่ยนแปลงหลังการบังคับใชกฎหมาย และผลกระทบของรานเหลารอบสถานศึกษาในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และภูมิภาค 2560 

 

292 ดร.ศรีรัช ลาภใหญ 
 

4. [การควบคุม/ปราบปรามการใชสื่อ Fanpage ของรานเหลารอบสถานศึกษาในฐานะสื่อ

โฆษณา] 

 ผลการศึกษา พบวา กลยุทธการสื่อสารของรานเหลารอบสถานศึกษา เปลี่ยนไป จากการใชสื่อแบบดั้งเดิม 

เชน ต้ังปาย ติดปายโฆษณา แจกใบปลิว ฯลฯ ซ่ึงผิดกฎหมายและโจงแจง รานเหลาไดเปลี่ยนมาใชสื่อ social 

media แทน ถึงแมจะผิดกฎหมายเชนกันในแงโฆษณาผลิตภัณฑและสงเสริมการขาย  

 ผลการศึกษา พบวา การใชสื่อ social media ของรานเหลา มีประโยชนตอรานเหลา ดังนี้ 

 เปนส่ือโฆษณาสมบูรณแบบ: เปนสื่อโฆษณาไดอยางเต็มท่ี เพราะรานเหลาเปดแฟนเพจของตนเอง 

สามารถใชพ้ืนท่ีแฟนเพจโฆษณาไดตลอดเวลาหรือวันละหลายๆครั้ง แตกตางจากการใชสื่อแบบดั้งเดิม 

 

 โฆษณาไดหลายรูปแบบ ท้ังภาพ ขอความ (แคปชั่น) ภาพเคลื่อนไหว เสียง แตกตางจากการใชสื่อแบบ

ดั้งเดิม ลงทุนนอยกวาการใชสื่อแบบดั้งเดิม 

 

 โฆษณาไดท้ังตรงและแฝง การแฝงโฆษณาทําไดหลายรูปแบบ เชน สรางคําคม+ชื่อยี่หอสินคาท่ีตองการ

โฆษณารีวิวสินคา ฯลฯ 

 

 สามารถโฆษณารูปแบบใหมๆไดตลอดเวลา ปจจุบัน พบวา รานเหลาจะนํานักรองนักดนตรีท่ีจะมาเปด

คอนเสิรตในรานมาอัดคลิปวิดีโอ กลาวเชิญชวนนักเท่ียว มาลงเปนโฆษณาในหนาแฟนเพจของราน ลูกคา

รานเหลานั้นติดตามนักรองนักดนตรีอยูแลว ก็ยิ่งเปนแรงจูงใจใหมารานเหลา 

 

 เขาถึงกลุมเปาหมายไดดี เร็ว และตรงกลุม สื่อ social media มีขอดี คือ เขาถึงกลุมเปาหมายไดเร็ว

มาก งาย สะดวก รับสารไดทันที ตรงกลุมเปาหมาย เกิดการรับรูท่ีเร็ว ซ่ึงยิ่งกอประโยชนใหรานเหลามาก

ยิ่งข้ึน 

 

 สงเสริมการขายผานหนาเพจตลอดเวลา เนื่องจากการปราบปรามสื่อ social media จากทางภาครัฐ 

ยังมีนอยมาก ทําใหรานเหลาสามารถทําการสงเสริมการขายไดตลอดเวลาผานทางแฟนเพจ ไมวาจะเปน 

ลดราคา เสนอราคาพิเศษ เอยชื่อสินคา+ราคาพิเศษ แจก/แถม เลนเกม เช็คอินแลวไดรับสินคายี่หอท่ี   

โปรโมท แสดงชื่อสินคาและตราสัญลักษณอยางตรงไปตรงมา ฯลฯ กลาวไดวา ทําไดทุกอยางท่ีกฎหมาย

หามไว ในแฟนเพจ 
 ส่ือ social media สามารถทําการตลาดไดดีกวาสื่อแบบดั้งเดิม เพราะสื่อ social media สามารถรู 

feedback ของลูกคาไดทันที จากคอมเมนท/แชร/คําถาม/แทคเพ่ือน/invite เพ่ือน หรืออินบอกซมา

สอบถามแอดมิน/ จองบัตร/ซ้ือบัตรออนไลน และการมีแอดมินแฟนเพจ คอยตอบคําถามลูกคา ตอบอิน

บอกซ รับจองโตะจองบัตรท่ีหนาเพจ ตอบคอมเมนท ฯลฯ ยิ่งทําให customer feedback ประสบ
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ความสําเร็จยิ่งข้ึน และแอดมินเพจ ถือวา เปนตัวกระตุนการตลาด กระตุนยอดขายท่ีดี เชน เชิญชวนผาน

แฟนเพจ ตั้งสเตตัสบอยๆ เขาไปกระตุนลูกเพจในคอมเมนท ตอบอินบอกซเร็ว ฯลฯ เหลานี้ ยิ่งทําใหสื่อ 

social media ของรานเหลา กลายเปนการสื่อสารท่ีสงประโยชนใหรานเหลาไดอยางเต็มท่ี 

 

 เปนชองทางส่ือสารของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล สื่อ social media ของรานเหลา ยอมเปนชองทาง

สื่อสารของสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 

 เกิด agent of communication feature ตางๆของสื่อ social media ทําใหลูกคา/ลูกเพจ ของแฟน

เพจรานเหลา กลายเปน agent of communication แทนรานเหลา ชวยรานเหลาสื่อสาร ชวยปาว

ประกาศแทนรานเหลา ไมวาจะเปนการแชรสเตตัส/แทคเพ่ือน/invite เพ่ือนเขาเพจ/ send in 

messenger ใหเพ่ือน กลายเปนลูกเพจชวยสื่อสารใหเพ่ือนแทนรานเหลา ไปจนถึง การเลนเกมโดยใช 

feature ของรานเหลาใหเปนประโยชน เชน share and post รานเหลามักจะใหลูกเพจแชรสเตตัสไป

แปะบนหนาวอลลของลูกเพจ และต้ังสถานะเปน public เพ่ือใหสเตตัสนั้นกระจายในวงกวาง และดู

เสมือนลูกเพจตั้งสเตตัสเองหรือชวนเท่ียวเอง สนใจเอง เม่ือเพ่ือนๆของลูกเพจเห็นสเตตัส ก็จะสนใจตาม

ไปดวยหรือเขามาทัก มาคอมเมนท การสื่อสารนั้นก็จะยิ่งประสบความสําเร็จเพราะมี agent of 

communication 

 

 ผิดกฎหมาย แตปราบปรามนอย ผลการศึกษา พบวา สื่อแฟนเพจของรานเหลาทําผิดกฎหมาย พรบ.

ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล มาตรา 30 และมาตรา 32 มากท่ีสุด และโฆษณา สงเสริมการขายอยาง

ตรงไปตรงมาและโจงแจงมากท่ีสุด แตหนวยงานภาครัฐปราบปรามและควบคุมสื่อแฟนเพจไดนอยท่ีสุด 

ทําใหรานเหลาในปจจุบัน หันมาเปดแฟนเพจเพ่ือสื่อสารและโฆษณากันอยางเปนล่ําเปนสัน 

 ดังนั้น การควบคุมปราบปรามการใชสื่อ social media ของรานเหลารอบสถานศึกษา ควรมีการ

ดําเนินการอยางเรงดวน เพราะสื่อ social media เขาถึงไดงาย เร็ว สะดวก ตรงกลุมเปาหมาย กระจายตัวเร็ว 

รับรูเร็ว และฝาฝนกฎหมายมากท่ีสุดในดานโฆษณาและสงเสริมการขาย 

 แนวทางในการควบคุมปราบปรามการใชสื่อ social media ของรานเหลารอบสถานศึกษา ควรมี

มาตรการ ดังนี้ 

411. มาตรการดานนโยบายหลัก: คณะกรรมาธิการขับเคลื่อนการปฏิรูปประเทศ ดานการสื่อสารมวลชน 41 ไดมีมติ

เม่ือเดือน กรกฎาคม 2560 จัดทําขอเสนอ "แผนควบคุมสื่อออนไลนเพ่ือลดความรุนแรงของสังคม" เพ่ือลดปญหา

ตางๆของสังคมและการกระทําผิดกฎหมายบนสื่อออนไลน โดยแผนดังกลาวมีแนวทางการดําเนินการ 2 ระยะ  

ระยะท่ี1 ตองดําเนินการใหแลวเสร็จในป 2562 คือ การควบคุม user ดวยการลงทะเบียนผูใชโทรศัพทเคลื่อนท่ี

ทุกราย ระยะท่ี 2 เปนการควบคุมทางดานกฎหมาย ดวยการดําเนินการทางดานกฎหมายกับผูกระทําผิด สงเสริม

ความรูเทาทันสื่อออนไลนใหประชาชนและใหความรูประชาชนในดาน IT  ในแผนระยะท่ี 2 แนวทางการ
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ดําเนินงาน คือ การลงทะเบียนสื่อออนไลน การจัดเก็บภาษีสื่อออนไลน  ตั้งศูนยเฝาระวังการกระทําผิดบนสื่อ

ออนไลน สื่อออนไลนอยาง เฟซบุค ยูทูป ตองเปนผูรวมรับผิดชอบ รวมท้ังประเทศไทยตองมีระบบปฏิบัติการเปน

ของตนเอง เพ่ือจะไดสามารถควบคุมและดําเนินการตามกฎหมายไทยไดอยางเต็มท่ี 

 ดังนั้น การมีแผน "แผนควบคุมสื่อออนไลนเพ่ือลดความรุนแรงของสังคม" เสนอโดยคณะกรรมาธิการ

ปฏิรูปประเทศไทย ดังกลาว จึงสอดคลองอยางยิ่งตอการควบคุมการกระทําผิดกฎหมายของสื่อ social media 

ของรานเหลา "แผนควบคุมสื่อออนไลนเพ่ือลดความรุนแรงของสังคม" นี้  กําลังถูกสงไปยังคณะรัฐมนตรี เพ่ือ

ดําเนินการตอไป 

2. หนวยงานหลักท่ีควบคุมปราบปรามส่ือ social media จากการศึกษา พบวา การปดเฟซบุคแฟนเพจ ดวย

การแจงปดหรือแจง spam ไปยังเฟซบุคโดยตรงนั้น ไมไดผล และการสั่งปดรานเหลาในเชิงกายภาพ คือปดรานนั้น 

รานก็ยังสามารถเปดแฟนเพจตอไปได ตัวอยางเชน รานบังกะโล มีคําสั่งปดราน 5 ป แตแฟนเพจยังคงมีอยู 

 หนวยงานหลักท่ีควรเปนหนวยงานในการควบคุม ปราบปราม สื่อ social media ท่ีกระทําผิดกฎหมาย 

ควรเปน กสทช. และกระทรวงดิจิทัลเพ่ือเศรษฐกิจและสังคม โดยตรง  

 

 

3. พรบ.ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล มาตรา32 มีเนื้อหาครอบคลุมส่ือออนไลนอยูแลว ในดานโฆษณา สื่อสาร

การตลาด และมาตรา30 ก็มีเนื้อหาครอบคลุมการสงเสริมการขายในทุกสื่ออยูแลว การใชพรบ. คอมพิวเตอร อาจ

ไมเก่ียวของโดยตรง มาตรา 30 - 32 มีเนื้อหาเบ็ดเสร็จในตัว และสามารถใชเพ่ือฟองรองเอาผิดแกแฟนเพจราน

เหลาไดโดยตรง 

4. นโยบายของเฟซบุค ควบคุมแคบุหรี่ เฟซบุคไดประกาศนโยบาย 7 ขอหลัก ในการควบคุมการโฆษณา/ขาย

สินคาบนเฟซบุค ซ่ึงหนึ่งใน 7 นโยบายนั้น เฟซบุคประกาศหามการโฆษณาขายบุหรี่ (ยาสูบ) และสินคาท่ีเก่ียวของ

บนเฟซบุค หากผูใดทําการขายบุหรี่บนเฟซบุค เฟซบุคจะทําการแบน user นั้นๆหากพบ แตพบวา นโยบายท้ัง 7 

ขอนั้น ไมครอบคลุมและไมกลาวถึงสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลแตประการใด 

ขอจํากัดของงานวิจัย 

 งานวิจัยโครงการนี้ ไดนิยามเฉพาะรานเหลารอบสถานศึกษา ท่ีเปนรานเหลาประเภทผับบาร รานนั่งด่ืม 

เทานั้น ไมรวมแหลงจําหนายประเภทอ่ืนท่ีขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลรอบสถานศึกษา เชน รานสะดวกซ้ือ 

รานอาหาร ฯลฯ ดังนั้น จึงไมสามารถนําผลจากการศึกษาจํานวนของแหลงจําหนายในแตละพ้ืนท่ี เปรียบเทียบกับ

ผลวิจัยของการศึกษาของนักวิจัยรายอ่ืนท่ีศึกษาแหลงจําหนายได เพราะมีนิยามแตกตางกัน และทําใหจํานวนของ

หนวยท่ีเก็บขอมูลและนับรวมในนิยาม แตกตางกัน และหลายพ้ืนท่ีๆศึกษาในรายงานนี้ ผูวิจัยไดเก็บขอมูลแหลง
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จําหนายอยางตอเนื่อง 3ปติดตอกันในบางพ้ืนท่ี และไมไดเก็บเลยหรือไมเคยสํารวจมากอนในอีกหลายพ้ืนท่ี การ

เปรียบเทียบจํานวนแหลงจําหนายยอนหลังในบางพ้ืนท่ี จึงไมสามารถทําได 

ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1) จํานวนแหลงจําหนายท่ีลดลง และการยายออกของรานเหลาในหลายพ้ืนท่ี เปนผลมาจากคําสั่ง คสช. 

22/2558 และแรงบีบค้ันจากสื่อมวลชนและสังคมท่ีเรงใหเจาหนาท่ีๆเก่ียวของตองลงพ้ืนท่ีๆมีปญหาและมี

การดําเนินการเรงดวน จนเห็นผล หากมีการเปลี่ยนแปลงทางการเมือง คําสั่ง คสช. 22/2558 อาจไมได

ผลอีกตอไป 

2) หนังสือซักซอมความเขาใจ ท่ีออกภายหลังคําสั่ง คสช. 22/2558 ท่ีมีเนื้อหาสําคัญคือ อนุญาตใหรานเดิม

ในพ้ืนท่ียังคงเปดได กลายเปนการเอ้ือรานเหลาเดิมๆท่ียังคงอยูในรัศมี 500 เมตร 

 

สาระสาํคญัในหนงัสอืซกัซ้อมความเข้าใจ ออกโดยกรมพินิจและคุ้มครองเด็กและ

เยาวชน

ภาพท่ี 157 ภาพแสดงหนังสือซักซอมความเขาใจท่ีออกคําสั่ง คสช. 22/2558 

ทําใหรานเหลาเดิม ในหลายพ้ืนท่ี ยังคงอยูในรัศมี 300 - 500 เมตร จากสถานศึกษา และรานเหลานี้ได

ปรับตัวดวยการลดเสียงดนตรี ปรับเปนรานนั่งดื่มท่ีไมมีคอนเสิรตสดเพ่ือลดแรงเสียดทานในดานเสียงรบกวนหรือ

สงเสริมการขาย ก็ทําใหรานยังคงอยูได และกลายเปนปญหาของสถานศึกษาจนถึงปจจุบันท่ีสุดทายก็ยังคงมีราน

เหลาอยูใกลๆสถานศึกษาอยูดี 

ขอเสนอแนะทางวิชาการ 
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1) การเฝาระวังและติดตามศึกษาการเปลี่ยนแปลงของปรากฏการณรานเหลารอบสถานศึกษาหลังป 2560 

เปนสิ่งจําเปน เพราะรานเหลาไดแสดงทาทีการกลับมาเปนเชนเดิมดวยการระดม Music marketing 

อยางหนักทุกราน 

2) การติดตามศึกษากรณีคอนเสิรตสัญจรของธุรกิจรานเหลารอบสถานศึกษา ท่ีไปเชาพ้ืนท่ีเอกชนตางๆ เชน 

ตลาดกลางคืนใกลสถานศึกษา สวนน้ําชื่อดัง สถานท่ีทองเท่ียวท่ีวัยรุนนิยม ฯลฯ จัดคอนเสิรตสัญจรใน

นามของทางราน โปรโมทรวมกับธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล เนนจัดใกลๆสถานศึกษาเพราะตองการกลุม

ลูกคาวัยอุดมศึกษากทม.และตางจังหวัด เชิญชวนผานแฟนเพจ พบวาไดผลดีมากกับกลุมวัยอุดมศึกษา 

และเปนปรากฏการณใหม ควรท่ีจะมีการศึกษาติดตามตอไป 
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