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เขตการค้าเสรีอาเซียนและอุตสาหกรรมเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล์ในประเทศไทย 
  โดย ผศ. ดร. ศรัญญา รักสงฆ์, ผศ. เยาวนุช รักสงฆ์ และ บียองโฮ ยู

 

ข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียน เป็นความพยายามในการ
สร้างความร่วมมือทางเศรษฐกิจที่ใหญ่ทีสุดของกลุ่มประเทศก าลัง
พัฒนาโดยมีวัตถุประสงค์ในการเข้าสู่สภาวะตลาดเดียว ท้ังในด้าน
สินค้าและบริการ แรงงาน และสินค้าทุน ซึ่งจะเคลื่อนย้ายไปมา
ระหว่างประเทศในอาเซียนได้อย่างเสรีและปลอดภาษีศุลกากร ซึ่ง
ส่งผลท าให้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และสุรา ซึ่งถือเป็นสินค้าทั่วไป
และอยู่ในกลุ่มสินค้าปกติที่ได้รับการยกเว้นภาษีศุลกากรและ
สามารถเคลื่อนย้ายได้โดยเสรี ซึ่งส่งผลท าให้ อุตสาหกรรมการ
ผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์กลายเป็นอุตสาหกรรมที่มีโอกาสเติบโต
และได้ประโยชน์ในประชาคมอาเซียน โดยเฉพาะประเทศที่มิใช่
ประเทศมุสลิม ซึ่งส่งผลท าให้อุตสาหกรรมการผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์เติบโดได้อย่างต่อเนื่อง และส่งผลต่อการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพิ่มขึ้นด้วยเช่นกัน. 

            อย่างไรก็ตามเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็น สินค้า
ที่ส่งผลกระทบที่ท าให้เกิดปัญหาทั้งต่อตัวผู้บริโภคทั้งในด้าน
สุขภาพ เช่น โรคพิษสุราเรื้อรัง โรคมะเร็ง นอกจากนี้ยังส่งผล
กระทบภายนอกถึงผู้อื่นด้วย ซึ่งจากการส ารวจผลกระทบจากการ
ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ท าให้เกิดบัติเหตุจราจร และก่อให้เกิด
ความสูญเสียทางเศรษฐกิจจ านวนมาก ดังนั้น รัฐบาลของหลายๆ
ประเทศ จึงได้มีการการออกมาตรการต่างๆเพื่อควบคุมระดับการ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพื่อลดความเสียหายดังกล่าวทั้ง
มาตรการด้านภาษีและไม่ใช่ภาษี ซึ่งจะเห็นว่าข้อตกลงการค้าเสรี
อาเซียน มีผลกระทบต่อการปรับนโยบายการควบคุมการ
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์และการจัดเก็บภาษีสุราในกลุ่มประเทศ
สมาชิก ดังนั้นเพื่อให้นโยบายการควบคุมการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ของประเทศ เป็นไปอย่างมีประสิทธิภาพ และสามารถ 

 
สร้างรายได้แก่รัฐอย่างมีเสถียรภาพ รวมทั้งสามารถควบคุมหรือ
จ ากัดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  จึงจ าเป็นต้องศึกษา และ
เข้าใจบริบทของข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียน และก าหนดนโยบายการ
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประเทศสมาชิกใน อาเซียนได้อย่าง
มีประสิทธิภาพนอกจากนี้ ยังต้องเข้าใจถึงผลกระทบต่ออุตสาหกรรม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศไทย  โดยการวิจัยฉบับนี้จึงมี
วัตถุประสงค์เพื่อที่จะศึกษา บริบทของข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียน 
และก าหนดนโยบายการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประเทศ
สมาชิกใน อาเซียน  นอกจากนี้ยังศึกษาถึงผลกระทบของการค้าเสรี 
อาเซียน ต่ออุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศไทย
โดยเฉพาะผลกระทบต่อปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่ง
งานวิจัยนี้จะสามารถน าไปใช้เป็นแนวทางในการก าหนดแนวทาง 
การเตรียมความพร้อม และมาตรการควบคุมประมาณการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ 

วัตถุประสงค ์

 
 เพื่อศึกษาและทบทวนกรอบของข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียนท่ี

เกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  
 

 เพื่อวิเคราะห์โครงสร้างการก าหนดภาษีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ และ
การก าหนดนโยบายท่ีไม่ใช่ภาษีของรัฐบาลในการควบคุมการบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประเทศในกลุ่มสมาชิกอาเซียน 
 

 เพื่อวิเคราะห์ผลกระทบของข้อตกลงการค้าเสรีอาเซียนและ
ผลกระทบต่ออุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศไทย 

 



 
ผลการศึกษา 
 

จากผลการศึกษา พบว่า มาตรการที่ส าคัญในการ
ควบคุมประมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศ
สมาชิกอาเซียน สามารถสรุปได้ดังนี้  

1) มาตรการภาษสีรรพสามิตสุราในกลุ่มประเทศสมาชิก
อาเซียน 
 มาตรการทางภาษี เป็นมาตรการส าคัญที่

รัฐบาลของแต่ละประเทศในกลุ่มอาเซียนใช้เป็นเครื่องมือในการ
จ ากัดการเข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งภายใต้ข้อตกลงการค้า
เสรีอาเซียน ท าใหป้ระเทศสาชิกต่างๆจะต้องมีการออกแบบระบบ
ภาษีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ให้เหมาะสม เพื่อตอบสนองนโยบาย
ภายในประเทศ ซึ่งจะต้องค านึงถึงข้อจ ากัดและข้อตกลงต่างๆของ
ประทศสมาชิกในอาเซียน เนื่องจากประเทศสมาชิกอาเซียนจะมี
ความร่วมมือเพิ่มมากขึ้นในการพัฒนาด้านเศรษฐกิจให้เป็นตลาด
และฐานการผลิตเดียวในประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน มาตรการ
ทางภาษีจึงมีความเกี่ยวข้องโดยตรงกับการก าหนดราคาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ของแต่ละประเทศ ซึ่งรัฐบาลหลายประเทศในอาเซียน
เชื่อว่าภาษีเครื่องดื่มแอลกอฮล์ เป็นมาตรการที่จะช่วยจ ากัดการ
เข้าถึงเครื่องดื่มเครื่องแอลกอฮอล์ของประชาชนได้ ดีที่สุด
มาตรการหนึ่ ง เนื่องจากภาษี เครื่องดื่มแอลกอฮล์ส่งผลให้
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีราคาสูงกว่าเครื่องดื่มประเภทอื่นๆ 
ค่อนข้างมาก และลดการบรืโภคในท่ีสุด 

 
 ถึงแม้ว่าประเทศสมาชิกอาเซียนมีการใช้

โครงสร้ างภ าษี เค รื่ อ งดื่ ม แอลกอฮอล์ที่ แตกต่ างกั นตาม
สภาพแวดล้อมและกฏหมายของแต่ละประเทศหลากหลาย แต่
จากการศึกษาพบว่า การจัดเก็บภาษีและระบบการจัดเก็บภาษี
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์มีวัตถุประสงค์เดียวกัน คือ เพื่อเป็นรายได้
ของรัฐบาล และยังเป็นการป้องกันอุตสาหกรรมภายในประเทศ 
และลดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  โดยการจัดเก็บภาษีจาก
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์นอาเซียน จะมีการเก็บทั้งในรูปแบบที่เป็น
ภาษีศุลกากรและภาษีสรรพสามิตสุรา  

 
 ภ า ษี ส ร ร พ ส า มิ ต ห รื อ ภ าษี เค รื่ อ งดื่ ม

แอลกอฮอล์เป็นภาษีที่จัดเก็บจากผู้ผลิตหรือจัดจ าหน่ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ โดยประเทศในกลุ่มอาเซียนที่ประชากรส่วนใหญ่นับ
ถือศาสนาอิสลามที่รัฐบาลไม่อนุญาตให้จัดจ าหน่ายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์โดยเด็ดขาด ได้แก่ ประเทศบรูไน จะไม่มีการจัดเก็บ
ภาษีภาษีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในขณะที่ประเทศอื่นๆ มีการจัด
ภาษีสรรพสามิตหรือภาษีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์  โดยมีวิธีการ
ก าหนดอัตราภาษี วิธีการค านวณและการจัดเก็บภาษีแตกต่างกัน 
บางประเทศ เช่น สิงคโปร์ มีการก าหนดอัตราภาษีเป็นจ านวนเงิน
ตามชนิดของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ขณะที่อีกหลายประเทศมีการ
ก าหนดอัตราภาษีเป็นร้อยละของมูลค่าเครื่องดื่มตามชนิดของ
เครื่องดื่ม ได้แก่ สปป.ลาว และเวียดนาม ล าหรับประเทศไทยได้มี

การก าหนดอัตราภาษีด้วยการจัดเก็บเป็นจ านวนเงินตามปริมาณและ
อัตราร้อยละตามมูลค่า  นอกจากนี้ ยังมีการเก็บภาษีอื่น ๆ ซึ่งเป็น
มาตรการของแต่ละประเทศที่ต้องการเรียกเก็บจากผู้บริโภค โดยมี
การเรียกที่แตกต่างกัน เช่น ประเทศมาเลเซียเรียกภาษีประเภทนี้ว่า 
ภาษีสินค้าและบริการ (Goods and Services Tax: GST) ประเทศ
กัมพูชา เก็บภาษีเครื่องดื่มแอลกอฮอล์และบุหรี่ (Tax on Public 
Lighting: PLT) ในขณะที่เวียดนามเรียกว่าภาษีการบริโภคสินค้า
พิเศษ (Special Consumption Tax) เป็นต้น  

ภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศสมาชิก
อาเซียน จะมีการจัดเก็บอย่างหลากหลายและมีความแตกต่างกันใน
แต่ละประเทศ ตามสภาพเศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรมและความเชื่อ
ของแต่ละประเทศ โดยภายใน 10 ประเทศอาเซียน ใช้หลากหลายวิธี
ในการค านวณภาษีสรรพสามิตจากเครื่องดื่มท้องถิ่นและเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์น าเข้า ซึ่งแบ่งออกเป็น: 

1) การเก็บภาษีตามปริมาณ : โดยใช้ความเข้มข้นของ
แอลกอฮอล์ส าหรับสินค้าที่ใช้ลิตรแห่งแอลกอฮอล์ บริสุทธ์ิ (liters of 
pure alcohol: LPA) ในการวัด  

2) การเก็บภาษีต่อหน่วย: ซึ่งเป็นการเก็บตามปริมาณสุทธิของ
ของเหลวในสินค้า 

3)  การเก็บภาษีตามมูลค่า: เป็นการจัดเก็บตามมูลค่าของ
สินค้า 

4)  การเก็บภาษีแบบผสม: เป็นการเก็บตามปริมาณและตาม
มูลค่ารวมกัน 

ส าหรับหลักเกณฑ์ในการจัดเก็บภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ในอาเซียนดังนี้  

 จัดเก็บตามปริมาณ       ภาษีตามมูลค่า 
ประเทศ ลิตร ลิตรแห่ง

แอลกอฮอล์
บริสุทธิ ์

ปริมาณ
แอลกอฮอล์ 

ราคาขาย
หน้าโรงงาน
หรือ CIF 

ราคาขาย
ปลีก  

กัมพูชา     
 

 

ไทย     
 

 

บรูไน     
 

 

ฟิลิปปินส ์  
(เบียร์และไวน์) 

    
(สุรา) 

มาเลเซีย   
(เบียร์และไวน)์ 

 
(สุรา) 

 
(ตามค านิยาม

เท่านั้น) 

  

เมียนม่าร์     
 

 

ลาว            
 

 

เวียดนาม      
สิงคโปร์         

 
   

อินโดนีเซีย  
 

    



 
2) มาตรการทีไ่ม่ใช่ภาษีในกลุ่มประเทศสมาชิกอาเซียน 

 
      นอกจากการใช้มาตรการทางภาษีในการจ ากัดและ

ควบคุมการบริโภคเครื่องดืม่แอลกอฮอล์ ประเทศต่างๆในอาเซยีน 
ยังมีการใช้มาตรการอื่นที่ไม่ใช่ภาษีในการจ ากัดและควบคุมการ
บริโภคเครื่องดืม่แอลกอฮอล์ ได้แก่  

 
 มาตรการการจ ากัดอายุผู้บริโภคในกลุ่มประเทศอาเซียน 

 
รัฐบาลในกลุ่มประเทศอาเซียนไดม้ีการก าหนดมาตรการ

การจ ากัดอายุผู้บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เพื่อให้เกิดความ
ปลอดภัยกับผู้บริโภค และลดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของ
เยาวชน และป้องกันการเริ่มบรืโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ก่อนวัย
อันควร โดยประเทศส่วนใหญ่จะมีการจัดตั้งหน่วยงานเพื่อเข้ามา
ดูแลให้การคุ้มครองผู้บริโภคที่ดื่มแอลกอฮอล์เฉพาะ โดยประเทศ
ส่วนใหญ่มีการก าหนดอายุขั้นต่าของผู้บริโภคที่ 18 ปี เช่น สปป. 
ลาว ฟิลิปปินส์ สิงคโปร์ และ เวียดนาม ในขณะที่บางประเทศ
ก าหนดอายุขั้นต่าของผู้บริโภคที่ 21 ปี เช่น กัมพูชา และอินโดนี
เชีย 
 

 มาตรการการควบคุมการจ าหน่ายเคร่ืองด่ืม
แอลกอฮอล์ประเทศอาเซียน 

 
รัฐบาลในกลุ่มประเทศอาเซียนไดม้ีการก าหนดมาตรการ

ควบคุมการจ าหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศอาเซียน 
โดยเฉพาะการควบคุมการจ าหน่ายในร้านค้าปลีก เนื่องจาก 
ร้านค้าปลีก เป็นช่องทางที่ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ได้ง่ายที่สุด กล่าวคือ หากยิ่งเอื้อประโยชน์ในการจัด
จาหน่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากยิ่งเท่าใด ยิ่งท าให้ปริมาณการ
บริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เพิ่มขึ้น ดังนั้นหลายประเทศจึง
ก าหนดมาตรการเพื่อควบคุมร้านค้าปลีก เช่น การจ ากัดจ านวน
ร้านค้าปลีก และการก าหนดเวลาในการจัดจ าหน่าย  (กัมพูชา
,ไทย )  หรือในบางประเทศเช่น ประเทศบรูไน มีการห้ามจ าหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกชนิดโดยเด็ดขาด เป็นต้น 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 มาตรการควบคุมการด่ืมแอลกอฮอล์ในขณะขับขี่
ยานพาหนะในกลุม่ประเทศอาเซียน 

 
มาตรการ การควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

ในขณะขับขี่ยานพาหนะ ส่วนใหญ่มักจะเป็นการควบคุมระดับ
แอลกอฮอล์ในกระแสเลือดขณะขับขี่ยานพาหนะเพื่อเป็นการ
ตรวจสอบผู้ขับข่ีว่ามีสติและการรับรู้เพียงพอที่จะควบคุมยานพาหนะ
ได้ โดยประเทศต่างๆ จะควบคุมโดยการก าหนดบทลงโทษส าหรับผู้ที่
มีระดับแอลกอฮอล์ในกระแสเลือดสูงเกินกว่าท่ีกฎหมายของประเทศ
นั้นก าหนด โดยในประเทศสมาชิกอาเซียนทั้ง 10 ประเทศนี้ มีการ
ก าหนดระดับแอลกอฮอล์ในกระแสเลือดขณะขับขี่ยานพาหนะ 
ยกเว้นประเทศอินโดนีเซีย ที่ยังยังไม่มีกฎหมายเพื่อควบคุมการดื่ม
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ในขณะขับขี่ยานพาหนะที่ ชัดเจน โดย 
มาตรการ การควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในขณะขับขี่
ยานพาหนะในกลุ่มประเทศอาเซียน  โดยแต่ละประเทศจะมีการ
ก าหนดปริมาณแอลกอฮอล์ในกระแสเลือดขณะขับขี่ยานพาหนะใน
ระดับที่แตกต่างกัน เช่น สิงคโปร์  ผู้มีการก าหนดแอลกอฮอล์ใน
กระแสเลือดไม่เกินกว่า 80 มิลลิกรัมเปอร์เซ็นต์ ประเทศไทยก าหนด
ที่  50 มิลลิกรัม เปอร์เซ็นต์ อย่างไรก็ตาม ยังมีบางประเทศใน
อาเซียนที่ไม่ให้มีปริมาณแอลกอฮอล์ในกระแสเลือดขณะขับขี่
ยานพาหนะเลย เช่น ฟิลิปปินส์ม่ให้มีปริมาณแอลกอฮอล์ในกระแส
เลือดขณะขับข่ียานพาหนะเลยส าหรับรถบรรทุกและรถสาธารณะ 

 
 มาตรการควบคุมการโฆษณาในกลุ่มประเทศอาเซียน 

 
มาตรการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เป็น

มาตรการที่รัฐบาลจัดท าขี้นเพื่อจ ากัดการจัดการโฆษณา การจัด
กิจกรรมส่งเสริมการขาย และการตลาดอื่นๆ เพื่อต้องการจ ากัดการ
เข้าถึงเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประชาชน โดยมาตรการควบคุมการ
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในกลุ่มประเทศอาเซียนแต่ละประเทศมี
ความแตกต่างกันขึ้นอยู่กับบริบทด้านวัฒนธรรมการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ ศาสนา ซึ่งจากการศีกษา มาตรการควบคุมการโฆษณา
ในกลุ่มประเทศสมาชิกอาเซียนสามารถแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ
ประเทศที่มีการ การห้ามการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์โดย
เด็ดขาด เช่น บรูไน มาเลเซีย และอินโดนีเซีย และ การเข้มงวดเรื่อง
การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น การก าหนดเวลาโฆษณา
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การก าหนดฉลากค าเตือนอันตรายต่อสุขภาพ
บนโฆษณาหรือบรรจุภัณฑ์  และ การออกระเบียบการโฆษณา
แอลกอฮอล์ เป็นต้น 

 
 
 
 

 



 มาตรการควบคุมเชิงพ้ืนที่ในกลุม่ประเทศอาเซียน 
 
 มาตรการควบคุมเชิงพื้นที่ในกลุ่มประเทศ

อาเซียน เป็นมาตรการ การสงวนพื้นที่สาคัญของประเทศเพื่อ
ไม่ให้มีการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เป็นมาตรการที่ทุก
ประเทศในกลุ่มอาเซียนนิยมใช้กัน โดยจะมีการก าหนดพื้นที่ ที่
ประเทศส่วนไม่อนุญาตให้ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เช่น สถานที่
ราชการ ศาสนสถาน สถานศึกษา หรือสวนสาธารณะ โดย
มาตรการเข้มงวดในประเด็นดังกล่าวแตกต่างกัน ซึ่งสามารถสรุป
แบ่งได้เป็น 2 กลุ่ม คือ ประเทศที่มีมาตรการควบคุมเชิงพื้นที่
อย่างเด็ดขาดประเทศในกลุ่มนี้คือบรูไนซึ่งมีกฎหมายชารีอะห์ ซึ่ง
ไม่อนุญ าตให้ทั้ งผู้ที่ เป็นมุสลิมและผู้ที่ ไม่ ใช่มุสลิม รวมทั้ ง
นักท่องเที่ยวบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในพ้ีนที่สาธารณะ  และ
ประเทศที่มีมาตรการควบคุมเชิงพื้นที่ประเทศในกลุ่มนี้คือ ไทย 
สปป.ลาว เมียนมา และสิงคโปร์ซึ่งมาตรการทางกฎหมายอย่าง
ชัด เจน ในการควบคุ ม เชิ งพื้ นที่ ส าคัญ  เช่น  ศาสนสถาน 
สถานศึกษา สถานท่ีราชการ เป็นต้น 

 
ข้อเสนอแนะ 
 
จากผลการศึกษา เรื่องเขตการค้าเสรีอาเซียนและ

อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในประเทศไทย  สามารถ
เสนอแนะได้ ดังนี ้ 

1. จากการศึกษา พบว่า อุตสาหกรรมเครื่ องดื่ ม
แอลกอฮอล์  สามารถกระตุ้ น ให้ ผู้ บริ โภคเข้าถึ งเครื่ องดื่ ม
แอลกอฮอล์ได้สูงขึ้น ด้วยกลยุทธ์ทางการตลาด การโฆษณา 
ประชาสัมพันธ์ ซึ่งจะเป็นว่าในทุกประเทศในอาเซียน มีการใช้
มาตรการควบคุมการโฆษณา อย่างไรก็ตาม ก็ยังไม่สามารถจ ากัด
การบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้มากนัก ดังนั้น รัฐบาลอาจจะ
ต้องมีการออกกฎหมาย (regulation) เพื่อจ ากัดการเข้าถึงในทั้ง
ในการจ ากัดเข้าถึงทางกายภาพ  และการเข้าถึงทางสังคม 
นอกจากนี้ รัฐบาลควรมีการสร้างแรงจูงใจให้มีการปรับเปลี่ยน
พฤติกรรม และปรับเปลี่ยนทัศนคติและความนิยมของปัจเจก
บุคคลที่มีต่อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ซึ่งจะมีบทบาทในการลดระดับ
การเข้าถึงทางสังคม และการเข้าถึงทางจิตวิทยาด้วย 

 
2. จากการศึกษาพบว่า รัฐบาลไทยมีการด าเนิน

นโยบายจ ากัดการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์บ้างแล้วทุก
นโยบายแต่ในระดับที่แตกต่างกัน และเมื่อน านโยบายต่างๆ ของ
รัฐบาลเหล่านี้  มาวิเคราะห์ร่วมกับสถานการณ์การบริโภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของประเทศไทยในปัจจุบัน และกลยุทธ์ทาง
การตลาดของกลุ่มอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ที่มีการ
พัฒนาอย่างต่อเนื่อง ท าให้พบว่ายังมี ช่องว่างทางนโยบายที่
เกี่ยวข้องกับการควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์อยู่อีก
มาก รัฐสามารถใช้โอกาสนี้ในการพัฒนาและปฏิรูปนโยบายต่างๆ 
ให้มีประสิทธิผลมากขึ้นบัญญัติกฎหมายหรือก าหนดนโยบาย

ใหม่ๆ เพื่อรับมือกับกลยุทธ์ของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ 
ตลอดจนรูปแบบการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ของคนไทยที่
เปลี่ยนแปลงไป 

 
3. รัฐบาลควรการก าหนดให้มีนโยบายภาพค าเตือนบน

บรรจุภัณฑ์เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ที่แสดงให้เห็นเด่นชัดและง่ายต่อ
การเข้าใจ โดยให้ถือว่าภาพค าเตือนเป็นเสมือนพื้นที่ที่ผู้ผลิตจะให้
ความรู้ในด้านผลกระทบของเครื่องดื่มแอลกอฮอล์แก่ประชาชน อัน
เป็นการแสดงออกถึงความรับผิดชอบต่อสังคมทางหนึ่ง 

 
4. รัฐบาลควรจะเพิ่มความเข้มข้นของการบังคับใช้ 

กฏหมายเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ี่เกี่ยวข้องกับการโฆษณา เนื่องจากใน
ปัจจุบันยังมีผู้ผลิตหรือร้านค้าที่ละเมิดกฎหมาย โดยการโฆษณาแฝง
อยู่มาก เช่น ร้านค้าที่จัดให้มีการลด แลก แจก แถม เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล์ 

 
5. รัฐบาล ควรเคร่งครัดกับมาตรการเดิมที่มีอยู่ เช่น 

การก าหนดใบอนุญาต มาตรการก าหนดอายุ และ ช่วงเวลาจะหน่าย
เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ เนื่องจากการวิจัยพบว่า ยังมีผู้ประกอบการ
บางรายไม่ปฏิบัติตามมาตรการดังกล่าว ท าให้ผู้บริโภคสามารถเข้าถึง
เครื่องดื่มแอลแอฮอล์ได้มากข้ึน 
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