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 กลมุทุนและการทุมโฆษณาในชวงการเฝ้าระวงั่ ่ ่  
 

ในการพจิารณาถงึการทุม่โฆษณาในชว่งเฝาระวงัทีจ่าํแนกตามกลุ่มทุนต่าง ๆ อาท ิ้

บรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) บรษิทั เพอรน์อต รคิารด์ (ประเทศไทย) จาํกดั บรษิทั 
บาคารด์ี ้ (ประเทศไทย) จาํกดั บรษิทัรชิมอนเด ้ (บางกอก) จํากดั บรษิทัซานมเิกลมารเ์กต็ติง้ 
(ประเทศไทย) จาํกดั บรษิทัไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่บรษิทัสยามไวน์เนอรี ่จาํกดั บรษิทั
สงิหค์อรเ์ปอรเ์รต บรษิทัสวุรรณภมูคิุปเปอรเ์รต จาํกดั และกลุ่มทุนอืน่ ๆ พบวา่ โดยเฉลีย่ต่อวนั 
(ในชว่งการเฝาระวงั้ ) กลุ่มทุนบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต ทุม่การโฆษณามากทีส่ดุ คดิเป็น 34.14 
ชอ็ตต่อวนั รองลงมาอนัดบัสอง คอื  กลุ่มทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) เทา่กบั 
31.79 ชอ็ตต่อวนั และอนัดบัทีส่าม คอื กลุ่มทุนบรษิทัสวุรรณภมูคิปุเปอรเ์รต จาํกดั ทีโ่ฆษณา 
23.18 ชอ็ตต่อวนั สว่นอนัดบัทีส่ ีค่อืกลุ่มทุนบรษิทัรชิมอนเด ้ (บางกอก) จาํกดั ทีท่าํการโฆษณา
ในชว่งเวลาดงักล่าวเฉลีย่ 8.93 ชอ็ตต่อวนั 
 
 เมือ่แยกพจิารณาในระดบัสปัดาหย์งัคงพบวา่ กลุ่มทุนบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต ทุม่การ
โฆษณามากทีส่ดุ ซึง่สงูถงึ 239 ชอ็ตต่อสปัดาห ์รองลงมาอนัดบัสองซึง่จาํนวนชอ็ตการโฆษณา
ไมแ่ตกต่างกนัมากนกั คอื กลุ่มทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ทีม่กีารโฆษณาต่อ
สปัดาหเ์ทา่กบั 222.5 ชอ็ต ขณะทีอ่นัดบัสามยงัคงเป็นกลุ่มทุนของบรษิทัสวุรรณภมูคิุปเปอรเ์รต 
จาํกดั ทีค่ดิเฉลีย่แลว้พบวา่ ทาํการเผยแพรโ่ฆษณาในชว่งดงักล่าว 162.25 ชอ็ตต่อสปัดาห ์
ขณะทีก่ลุ่มทนุบรษิทัรชิมอนเด ้ (บางกอก) จาํกดั ทุ่มโฆษณามากเป็นอนัดบัสี ่ คอื เฉลีย่แลว้
เทา่กบั 62.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ดงัตารางขอ้มลูทีแ่สดงไวใ้นตารางที ่1  
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ตารางท่ี 1 : แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั ่ ่ และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่  
      กลมุทนุ่ /กลมุบรษทั่ ิ  

 
กลมุเงนทนุ่ ิ  

วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน

/ 
ร้อยละ 

Thai 
Beverage 

Pernod 
Ricard 

Riche 
Monde 

Thai Asia 
Pacific 

Brewery 

Siam 
Winery 

Singha 
Corper

ate 

Suwana 
poom 

Corperate 
Others 

รวม 
 

 1/01/50 จาํนวน 20 0 1 5 0 19 19 1 65 
    รอ้ยละ  30.8 .0 1.5 7.7 .0 29.2 29.2 1.5 100.0 
  2/01/50 จาํนวน 17 0 0 2 0 16 19 6 60 
    รอ้ยละ  28.3 .0 .0 3.3 .0 26.7 31.7 10.0 100.0 
  3/01/50 จาํนวน 17 0 0 5 0 33 12 0 67 
    รอ้ยละ  25.4 .0 .0 7.5 .0 49.3 17.9 .0 100.0 
  10/02/50 จาํนวน 1 0 1 0 0 0 2 0 4 
    รอ้ยละ  25.0 .0 25.0 .0 .0 .0 50.0 .0 100.0 
  11/02/50 จาํนวน 9 0 5 0 0 50 36 2 102 
    รอ้ยละ  8.8 .0 4.9 .0 .0 49.0 35.3 2.0 100.0 
  12/02/50 จาํนวน 20 0 5 0 0 46 31 0 102 
    รอ้ยละ  19.6 .0 4.9 .0 .0 45.1 30.4 .0 100.0 
  13/02/50 จาํนวน 23 0 4 0 0 51 23 4 105 
    รอ้ยละ  21.9 .0 3.8 .0 .0 48.6 21.9 3.8 100.0 
  14/02/50 จาํนวน 45 0 12 9 0 58 26 1 151 
    รอ้ยละ  29.8 .0 7.9 6.0 .0 38.4 17.2 .7 100.0 
  15/02/50 จาํนวน 51 0 8 1 0 50 25 1 136 
    รอ้ยละ  37.5 .0 5.9 .7 .0 36.8 18.4 .7 100.0 
  16/02/50 จาํนวน 31 0 13 2 0 45 22 0 113 
    รอ้ยละ  27.4 .0 11.5 1.8 .0 39.8 19.5 .0 100.0 
  17/02/50 จาํนวน 8 0 9 2 0 42 27 0 88 
    รอ้ยละ  9.1 .0 10.2 2.3 .0 47.7 30.7 .0 100.0 
  20/11/49 จาํนวน 47 3 30 17 2 47 25 0 171 
    รอ้ยละ  27.5 1.8 17.5 9.9 1.2 27.5 14.6 .0 100.0 
  20/12/49 จาํนวน 1 0 0 0 0 0 1 0 2 
    รอ้ยละ  50.0 .0 .0 .0 .0 .0 50.0 .0 100.0 
  21/11/49 จาํนวน 45 0 27 22 3 47 30 1 175 
    รอ้ยละ  25.7 .0 15.4 12.6 1.7 26.9 17.1 .6 100.0 
  21/12/49 จาํนวน 22 0 1 0 0 34 24 1 82 
    รอ้ยละ  26.8 .0 1.2 .0 .0 41.5 29.3 1.2 100.0 
  22/11/49 จาํนวน 34 0 22 31 3 43 26 1 160 
    รอ้ยละ  21.3 .0 13.8 19.4 1.9 26.9 16.3 .6 100.0 
      22/12/49 จาํนวน 23 0 0 2 0 23 25 4 77 

 รอ้ยละ  29.9 .0 .0 2.6 .0 29.9 32.5 5.2 100.0 

      23/11/49 จาํนวน 40 0 24 22 3 46 26 3 164 

  รอ้ยละ  24.4 .0 14.6 13.4 1.8 28.0 15.9 1.8 100.0 
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ตารางท่ี 1 : (ตอ่ ) 
 

กลมุเงนทนุ่ ิ  

วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน

/ 
ร้อยละ 

Thai 
Beverage 

Pernod 
Ricard 

Riche 
Monde 

Thai Asia 
Pacific 

Brewery 

Siam 
Winery 

Singha 
Corper

ate 

Suwana 
poom 

Corperate 
Others 

รวม 
 

23/12/49 จาํนวน 10 0 0 0 0 18 20 1 49 

  รอ้ยละ  20.4 .0 .0 .0 .0 36.7 40.8 2.0 100.0 

24/11/49 จาํนวน 50 0 28 13 3 38 24 1 157 

  รอ้ยละ  31.8 .0 17.8 8.3 1.9 24.2 15.3 .6 100.0 

24/12/49 จาํนวน 13 0 0 0 0 30 21 0 64 

  รอ้ยละ  20.3 .0 .0 .0 .0 46.9 32.8 .0 100.0 

25/11/49 จาํนวน 38 0 31 23 4 36 22 2 156 

  รอ้ยละ  24.4 .0 19.9 14.7 2.6 23.1 14.1 1.3 100.0 

25/12/49 จาํนวน 47 0 1 5 0 15 25 2 95 

  รอ้ยละ  49.5 .0 1.1 5.3 .0 15.8 26.3 2.1 100.0 

26/11/49 จาํนวน 35 0 27 10 1 59 22 0 154 

  รอ้ยละ  22.7 .0 17.5 6.5 .6 38.3 14.3 .0 100.0 

26/12/49 จาํนวน 41 0 0 7 0 16 20 5 89 

  รอ้ยละ  46.1 .0 .0 7.9 .0 18.0 22.5 5.6 100.0 

27/12/49 จาํนวน 47 0 0 7 0 12 24 2 92 

  รอ้ยละ  51.1 .0 .0 7.6 .0 13.0 26.1 2.2 100.0 

28/12/49 จาํนวน 48 0 1 4 2 35 22 3 115 

  รอ้ยละ  41.7 .0 .9 3.5 1.7 30.4 19.1 2.6 100.0 

29/12/49 จาํนวน 52 0 0 3 0 21 19 3 98 

  รอ้ยละ  53.1 .0 .0 3.1 .0 21.4 19.4 3.1 100.0 

30/12/49 จาํนวน 38 0 0 3 0 11 20 4 76 

  รอ้ยละ  50.0 .0 .0 3.9 .0 14.5 26.3 5.3 100.0 

31/12/49 จาํนวน 25 0 0 1 0 15 11 4 56 

  รอ้ยละ  44.6 .0 .0 1.8 .0 26.8 19.6 7.1 100.0 

จาํนวน 898 3 250 196 21 956 649 52 3025 รวม 
 รอ้ยละ  29.7 .1 8.3 6.5 .7 31.6 21.5 1.7 100.0 

 

 31.79 0.11 8.93 7.00 0.75 34.14 23.18 1.86  คาเฉล่ียตอวนั่ ่  
คาเฉล่ียตอสปัดาห์่ ่    222.50 0.75 62.50 49.00 5.25 239.00 162.25 13.00  
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 ผลตภณัฑแ์ละการทุมโฆษณาิ ่  
 
 ชว่งเฝาระวงันบัวา่เป็นชว่งทีห่ลายกลุ่มทนุต่างมุง่การโฆษณาเพือ่ใหเ้กดิการบรโิภคใน้

ผลติภณัฑข์องตนมากทีส่ดุ อาจกล่าวไดว้า่ เป็นการมุง่กระตุน้ใหเ้กดิการดื่มเครือ่งดื่มผสม
แอลกอฮอลใ์หม้ากทีส่ดุเทา่ทีจ่ะทาํไดเ้พือ่ก่อผลกาํไร ดงันัน้เมีอ่แยกพจิารณาการทุม่โฆษณาที่
จาํแนกตามผลติภณัฑ ์ ตามตารางที ่ 2 เพือ่พจิารณาคา่เฉลีย่รายวนัของการโฆษณาของแต่ละ
ผลติภณัฑ ์ ผลการศกึษาพบวา่ เบยีรส์งิหม์กีารโฆษณามากทีส่ดุ คดิเป็น 28.71 ชอ็ตต่อวนั 
รองลงมาอนัดบัทีส่องคอื เบยีรช์า้ง คดิเป็น 19.89 ชอ็ตต่อวนั อนัดบัสามคอื เบยีรไ์ฮเนเกน็ คดิ
เป็น 6.71 ชอ็ตต่อวนั รองลงมาอนัดบัสีค่อื เบนมอร ์คดิเป็น 3.79 ชอ็ตต่อวนั 
 
 เมือ่พจิารณาเป็นสปัดาห ์ กป็รากฏผลเป็นไปในทศิทางเดยีวกนั นัน่คอื เบยีรส์งิหท์ุม่
โฆษณามากทีส่ดุต่อสปัดาห ์คดิเป็น 201 ชอ็ตต่อสปัดาห ์รองลงมาอนัดบัสองคอื เบยีรช์า้ง คดิ
เป็น 139.25 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ อนัดบัสามคอื เบยีรไ์ฮเนเกน็ คดิเป็น 47 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ และ
อนัดบัทีส่ ีค่อืเบนมอร ์ทีเ่ทา่กบั 26.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ทัง้น้ีอาจกล่าวไดว้า่ การทุม่มอมเมาใหด้ื่ม
เบยีรม์มีากทีส่ดุ เป็นการแขง่ขนัการโฆษณาอยา่งรนุแรงในตลาดเบยีรใ์นชว่งเวลาดงักล่าว 
 
 

 สถานีโทรทศัน์กบัการเปดโอกาสให้โฆษณาเครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ิ  
 

ผลการตรวจสอบดว้ยวธิกีารเฝาระวงัหน้าจอโทรทศัน์ พบวา่ ในชว่ง้ เวลาของการเฝา้

ระวงัมกีารโฆษณาเฉลีย่ต่อวนัสงูอยา่งมาก โดยเฉพาะสถานีโทรทศัน์ไอทวีทีีม่ถีงึวนัละ 28.50 
ชอ็ต รองลงมาอนัดบัสองคอื สถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 ทีค่ดิเป็น 22.86 ชอ็ตต่อวนั 
ขณะทีอ่นัดบัสามไดแ้ก่ สถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3 ทีม่จีาํนวน 17.50 ชอ็ตต่อวนั และอนัดบั
สีค่อื สถานีโทรทศัน์สกีองทพับกชอ่ง 7 จาํนวน 17.18 ชอ็ตต่อวนั และทีน้่อยรองลงมาคอื 
โมเดริน์ไนน์ทวี ีทีเ่ทา่กบั 12.79 ชอ็ตต่อวนั ขณะทีช่อ่ง 11 กรมประชาสมัพนัธ ์ซึง่อยูภ่ายใตก้าร
ควบคุมของกรมประชาสมัพนัธ ์พบวา่ มเีพยีง 9.21 ชอ็ตต่อวนัเทา่นัน้ 
 
 เมือ่สงัเกตการโฆษณาตามชอ่งทวีทีีพ่จิารณาเป็นสปัดาห ์ พบวา่ สถานีโทรทศัน์ไอทวีี
ยงัเปิดโอกาสใหม้กีารโฆษณามากทีส่ดุต่อสปัดาห ์คดิเป็น 199.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ขณะทีอ่นัดบั
สองคอื สถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 คดิเป็น 160 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ อนัดบัสามคอื 
สถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3 คดิเป็น 122.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์และอนัดบัทีส่ ีค่อื สถานีโทรทศัน์สี
กองทพับกชอ่ง 7 เทา่กบั 120.25 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ดงัรายละเอยีดในตารางที ่3 ต่อไปน้ี 
 
 
 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 6 
 
ตารางที่ 2 : แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉลี่ยของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่ ่ ่ ผลตภณัฑ์ิ  
 
 

ผลติภณัฑ ์

วนั/เดอืน/ปี 
จาํนวน / 
รอ้ยละ 

Chang 

Chang 
Light 
Beer 

Sang 
Som 

Mae 
Khong 

Golden 
Dragon 

Crown
99 

Hong 
Thong 

Chivas 
Regal 

Black 
Lable 

Red 
Lable 

Benm
ore 

Smirn
off 

johnny 
walker 

Heineke
n Beer 

Cheer 
Beer 

Tiger 
Beer 

Spy 
wine 
cooler Singha Leo 

Thai 
Beer 

Reg
ency 

Regency-
suwanna

poom Others 

รวม 
 

1/01/50 จาํนวน 17 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 5 0 0 0 15 0 0 0 0 1 39 

  รอ้ยละ 43.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.6 .0 .0 .0 .0 12.8 .0 .0 .0 38.5 .0 .0 .0 .0 2.6 100.0 

2/01/50 จาํนวน 15 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 14 0 0 0 0 6 37 

  รอ้ยละ 40.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.4 .0 .0 .0 37.8 .0 .0 .0 .0 16.2 100.0 

3/01/50 จาํนวน 15 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 0 23 0 0 0 0 0 43 

  รอ้ยละ 34.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 11.6 .0 .0 .0 53.5 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

10/02/50 จาํนวน 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 3 

  รอ้ยละ 33.3 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 33.3 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 33.3 .0 100.0 

11/02/50 จาํนวน 8 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 0 3 0 0 0 0 39 0 6 23 6 2 89 

  รอ้ยละ 9.0 .0 .0 .0 .0 .0 1.1 .0 .0 .0 1.1 .0 3.4 .0 .0 .0 .0 43.8 .0 6.7 25.8 6.7 2.2 100.0 

12/02/50 จาํนวน 17 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 35 0 5 19 2 0 83 

  รอ้ยละ 20.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 6.0 .0 .0 .0 .0 42.2 .0 6.0 22.9 2.4 .0 100.0 

13/02/50 จาํนวน 21 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 0 0 0 38 0 7 19 3 4 96 

  รอ้ยละ 21.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.2 .0 .0 .0 .0 39.6 .0 7.3 19.8 3.1 4.2 100.0 

14/02/50 จาํนวน 40 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 12 9 0 0 0 49 1 2 22 2 1 138 

  รอ้ยละ 29.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 8.7 6.5 .0 .0 .0 35.5 .7 1.4 15.9 1.4 .7 100.0 

15/02/50 จาํนวน 33 0 2 0 0 0 0 0 0 0 1 0 7 1 0 0 0 39 0 0 21 1 1 106 

  รอ้ยละ 31.1 .0 1.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .9 .0 6.6 .9 .0 .0 .0 36.8 .0 .0 19.8 .9 .9 100.0 

16/02/50 จาํนวน 26 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 0 9 2 0 0 0 38 0 1 14 4 0 98 

  รอ้ยละ 26.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.1 .0 9.2 2.0 .0 .0 .0 38.8 .0 1.0 14.3 4.1 .0 100.0 

17/02/50 จาํนวน 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 7 2 0 0 0 36 1 1 20 3 0 78 

  รอ้ยละ 7.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.6 .0 9.0 2.6 .0 .0 .0 46.2 1.3 1.3 25.6 3.8 .0 100.0 

20/11/49 จาํนวน 17 18 4 1 0 1 4 3 10 6 14 0 0 16 1 0 2 39 0 1 22 0 0 159 

  รอ้ยละ 10.7 11.3 2.5 .6 .0 .6 2.5 1.9 6.3 3.8 8.8 .0 .0 10.1 .6 .0 1.3 24.5 .0 .6 13.8 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 2 : (ตอ่ ) 

 

ผลติภณัฑ ์

วนั/เดอืน/ปี 
จาํนวน / 
รอ้ยละ 

Chang 

Chang 
Light 
Beer 

Sang 
Som 

Mae 
Khong 

Golden 
Dragon 

Crown
99 

Hong 
Thong 

Chivas 
Regal 

Black 
Lable 

Red 
Lable 

Benm
ore 

Smirn
off 

johnny 
walker 

Heineke
n Beer 

Cheer 
Beer 

Tiger 
Beer 

Spy 
wine 
cooler Singha Leo 

Thai 
Beer 

Reg
ency 

Regency-
suwanna

poom Others 

รวม 
 

20/12/49 จาํนวน 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

21/11/49 จาํนวน 14 11 9 1 0 6 4 0 11 8 8 0 0 21 1 0 3 42 0 1 28 0 1 169 

  รอ้ยละ 8.3 6.5 5.3 .6 .0 3.6 2.4 .0 6.5 4.7 4.7 .0 .0 12.4 .6 .0 1.8 24.9 .0 .6 16.6 .0 .6 100.0 

21/12/49 จาํนวน 18 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 33 0 0 5 0 1 59 

  รอ้ยละ 30.5 .0 1.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 55.9 .0 .0 8.5 .0 1.7 100.0 

22/11/49 จาํนวน 14 10 1 0 0 2 6 0 6 8 8 0 0 30 1 0 3 37 1 2 25 0 1 155 

  รอ้ยละ 9.0 6.5 .6 .0 .0 1.3 3.9 .0 3.9 5.2 5.2 .0 .0 19.4 .6 .0 1.9 23.9 .6 1.3 16.1 .0 .6 100.0 

22/12/49 จาํนวน 16 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 22 0 0 1 0 4 47 

  รอ้ยละ 34.0 2.1 2.1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.3 .0 .0 .0 46.8 .0 .0 2.1 .0 8.5 100.0 

23/11/49 จาํนวน 19 8 3 0 0 6 4 0 8 7 9 0 0 21 1 0 3 41 0 0 26 0 3 159 

  รอ้ยละ 11.9 5.0 1.9 .0 .0 3.8 2.5 .0 5.0 4.4 5.7 .0 .0 13.2 .6 .0 1.9 25.8 .0 .0 16.4 .0 1.9 100.0 

23/12/49 จาํนวน 8 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 0 0 1 0 1 28 

  รอ้ยละ 28.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 64.3 .0 .0 3.6 .0 3.6 100.0 

24/11/49 จาํนวน 18 18 4 0 0 6 4 0 7 7 14 0 0 11 1 1 3 36 0 0 23 0 2 155 

  รอ้ยละ 11.6 11.6 2.6 .0 .0 3.9 2.6 .0 4.5 4.5 9.0 .0 .0 7.1 .6 .6 1.9 23.2 .0 .0 14.8 .0 1.3 100.0 

24/12/49 จาํนวน 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 21 1 1 1 0 0 31 

  รอ้ยละ 22.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 67.7 3.2 3.2 3.2 .0 .0 100.0 

25/11/49 จาํนวน 10 10 3 0 0 7 5 0 3 1 26 1 0 23 0 0 4 34 0 1 22 0 2 152 

  รอ้ยละ 6.6 6.6 2.0 .0 .0 4.6 3.3 .0 2.0 .7 17.1 .7 .0 15.1 .0 .0 2.6 22.4 .0 .7 14.5 .0 1.3 100.0 

25/12/49 จาํนวน 31 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 4 0 1 0 14 0 0 0 0 2 53 

  รอ้ยละ 58.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.9 .0 .0 .0 .0 7.5 .0 1.9 .0 26.4 .0 .0 .0 .0 3.8 100.0 

26/11/49 จาํนวน 14 10 1 0 1 2 7 0 8 0 19 0 0 10 0 0 1 43 0 1 22 0 0 139 

  รอ้ยละ 10.1 7.2 .7 .0 .7 1.4 5.0 .0 5.8 .0 13.7 .0 .0 7.2 .0 .0 .7 30.9 .0 .7 15.8 .0 .0 100.0 

26/12/49 จาํนวน 29 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 0 0 0 15 0 0 3 0 5 59 

  รอ้ยละ 49.2 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 11.9 .0 .0 .0 25.4 .0 .0 5.1 .0 8.5 100.0 
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ตารางที่ 2 : (ตอ่ ) 
 

ผลติภณัฑ ์

วนั/เดอืน/ปี 
จาํนวน / 
รอ้ยละ 

Chang 

Chang 
Light 
Beer 

Sang 
Som 

Mae 
Khong 

Golden 
Dragon 

Crown
99 

Hong 
Thong 

Chivas 
Regal 

Black 
Lable 

Red 
Lable 

Benm
ore 

Smirn
off 

johnny 
walker 

Heineke
n Beer 

Cheer 
Beer 

Tiger 
Beer 

Spy 
wine 
cooler Singha Leo 

Thai 
Beer 

Reg
ency 

Regency-
suwanna

poom Others 

รวม 
 

27/12/49 จาํนวน 30 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 0 0 0 11 0 0 0 0 2 50 

  รอ้ยละ 60.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 14.0 .0 .0 .0 22.0 .0 .0 .0 .0 4.0 100.0 

28/12/49 จาํนวน 34 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 3 0 1 2 31 0 0 1 0 3 76 

  รอ้ยละ 44.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.3 .0 .0 .0 .0 3.9 .0 1.3 2.6 40.8 .0 .0 1.3 .0 3.9 100.0 

29/12/49 จาํนวน 34 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 18 0 0 0 0 3 58 

  รอ้ยละ 58.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.2 .0 .0 .0 31.0 .0 .0 .0 .0 5.2 100.0 

30/12/49 จาํนวน 27 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 11 0 0 2 0 4 47 

  รอ้ยละ 57.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 6.4 .0 .0 .0 23.4 .0 .0 4.3 .0 8.5 100.0 

31/12/49 จาํนวน 17 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 12 0 0 0 0 4 34 

  รอ้ยละ 50.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.9 .0 .0 .0 35.3 .0 .0 .0 .0 11.8 100.0 
จาํนวน 557 86 29 2 1 30 35 3 56 38 106 1 48 188 5 3 21 804 4 29 320 22 53 2441 

รวม 
รอ้ยละ 22.8 3.5 1.2 .1 .0 1.2 1.4 .1 2.3 1.6 4.3 .0 2.0 7.7 .2 .1 .9 32.9 .2 1.2 13.1 .9 2.2 100.0 

 

เฉลีย่ต่อ
วนั 

19.89 3.07 1.04 0.07 0.04 1.07 1.25 0.11 2.00 1.36 3.79 0.04 1.71 6.71 0.18 0.11 0.75 28.71 0.14 1.04 11.4 0.79 1.89  
 

เฉลีย่ต่อ
สปัดาห ์

139.3 21.5 7.25 0.50 0.25 7.50 8.75 0.75 14.00 9.50 26.50 0.25 12.00 47.00 1.25 0.75 5.25 201.0 1.00 7.25 80.0 5.5 13.25  
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ตารางท่ี 3 : แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่ ่ ่  
      สถานีโทรทศัน์ 

 

สถานีโทรทศัน์ วนั/เดือน/
ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ ชอง ่ 3 ชอง ่ 5 ชอง่  7 ชอง่  9 ชอง่  11 ชอง่  ITV 

รวม 
 

1/01/50 จาํนวน 4 12 15 6 6 22 65 
  รอ้ยละ  6.2 18.5 23.1 9.2 9.2 33.8 100.0 
2/01/50 จาํนวน 8 13 4 6 5 24 60 
  รอ้ยละ  13.3 21.7 6.7 10.0 8.3 40.0 100.0 
3/01/50 จาํนวน 10 19 3 8 0 27 67 
  รอ้ยละ  14.9 28.4 4.5 11.9 .0 40.3 100.0 
10/02/50 จาํนวน 0 0 0 0 0 4 4 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 
11/02/50 จาํนวน 16 32 14 9 13 18 102 
  รอ้ยละ  15.7 31.4 13.7 8.8 12.7 17.6 100.0 
12/02/50 จาํนวน 10 43 11 8 6 24 102 
  รอ้ยละ  9.8 42.2 10.8 7.8 5.9 23.5 100.0 
13/02/50 จาํนวน 15 42 6 9 7 26 105 
  รอ้ยละ  14.3 40.0 5.7 8.6 6.7 24.8 100.0 
14/02/50 จาํนวน 24 39 21 19 3 45 151 
  รอ้ยละ  15.9 25.8 13.9 12.6 2.0 29.8 100.0 
15/02/50 จาํนวน 34 32 22 18 2 28 136 
  รอ้ยละ  25.0 23.5 16.2 13.2 1.5 20.6 100.0 
16/02/50 จาํนวน 12 33 12 27 0 29 113 
  รอ้ยละ  10.6 29.2 10.6 23.9 .0 25.7 100.0 
17/02/50 จาํนวน 10 31 11 13 2 21 88 
  รอ้ยละ  11.4 35.2 12.5 14.8 2.3 23.9 100.0 
20/11/49 จาํนวน 22 40 34 18 13 44 171 
  รอ้ยละ  12.9 23.4 19.9 10.5 7.6 25.7 100.0 
20/12/49 จาํนวน 0 1 0 0 0 1 2 
  รอ้ยละ  .0 50.0 .0 .0 .0 50.0 100.0 
21/11/49 จาํนวน 38 33 34 14 16 40 175 
  รอ้ยละ  21.7 18.9 19.4 8.0 9.1 22.9 100.0 
21/12/49 จาํนวน 15 16 8 9 10 24 82 
  รอ้ยละ  18.3 19.5 9.8 11.0 12.2 29.3 100.0 
22/11/49 จาํนวน 33 24 36 15 12 40 160 
  รอ้ยละ  20.6 15.0 22.5 9.4 7.5 25.0 100.0 
22/12/49 จาํนวน 6 13 8 14 7 29 77 
  รอ้ยละ  7.8 16.9 10.4 18.2 9.1 37.7 100.0 
23/11/49 จาํนวน 32 25 33 19 8 47 164 
  รอ้ยละ  19.5 15.2 20.1 11.6 4.9 28.7 100.0 
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ตารางท่ี 3 : (ตอ่ ) 
 

สถานีโทรทศัน์ วนั/เดือน/
ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ ชอง ่ 3 ชอง ่ 5 ชอง่  7 ชอง่  9 ชอง่  11 ชอง่  ITV 

รวม 
 

23/12/49 จาํนวน 5 10 11 4 8 11 49 
  รอ้ยละ  10.2 20.4 22.4 8.2 16.3 22.4 100.0 
24/11/49 จาํนวน 30 21 31 16 12 47 157 
  รอ้ยละ  19.1 13.4 19.7 10.2 7.6 29.9 100.0 
24/12/49 จาํนวน 10 17 8 4 13 12 64 
  รอ้ยละ  15.6 26.6 12.5 6.3 20.3 18.8 100.0 
25/11/49 จาํนวน 32 11 34 25 8 46 156 
  รอ้ยละ  20.5 7.1 21.8 16.0 5.1 29.5 100.0 
25/12/49 จาํนวน 11 17 15 11 13 28 95 
  รอ้ยละ  11.6 17.9 15.8 11.6 13.7 29.5 100.0 
26/11/49 จาํนวน 23 33 23 9 25 41 154 
  รอ้ยละ  14.9 21.4 14.9 5.8 16.2 26.6 100.0 
26/12/49 จาํนวน 15 12 12 12 11 27 89 
  รอ้ยละ  16.9 13.5 13.5 13.5 12.4 30.3 100.0 
27/12/49 จาํนวน 14 12 15 12 12 27 92 
  รอ้ยละ  15.2 13.0 16.3 13.0 13.0 29.3 100.0 
28/12/49 จาํนวน 23 14 19 19 16 24 115 
  รอ้ยละ  20.0 12.2 16.5 16.5 13.9 20.9 100.0 
29/12/49 จาํนวน 16 13 14 20 13 22 98 
  รอ้ยละ  16.3 13.3 14.3 20.4 13.3 22.4 100.0 
30/12/49 จาํนวน 14 18 14 9 9 12 76 
  รอ้ยละ  18.4 23.7 18.4 11.8 11.8 15.8 100.0 
31/12/49 จาํนวน 8 14 13 5 8 8 56 
  รอ้ยละ  14.3 25.0 23.2 8.9 14.3 14.3 100.0 

รวม จาํนวน 490 640 481 358 258 798 3025 

 รอ้ยละ  16.2 21.2 15.9 11.8 8.5 26.4 100.0 
 

คาเฉล่ียตอวนั่ ่  17.50 22.86 17.18 12.79 9.21 28.50  

 
คาเฉล่ียตอสปัดาห์่ ่  

 
122.50 

 
160.00 

 
120.25 

 
89.50 

 
64.50 

 
199.50 

 

 
 
 
 

 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 11 

 วนักบัการทุมโฆษณา่  
  
 วนันบัวา่มคีวามสาํคญัอยา่งยิง่ต่อการทุม่โฆษณา เพราะวา่ตอ้งเน้นไปทีก่ารกระตุน้ให้
เกดิการอยากดื่มล่วงหน้า ดงัเชน่ นกัดื่ม หรอืคนชอบดื่มมกัจะเน้นทีว่นัศุกรห์รอืวนัเสาร ์อยา่งไร
กต็ามวนัหยดุนกัขตัฤกษ์กม็คีวามสาํคญัต่อการกระตุน้การดื่ม เมื่อพจิารณาถงึวนัทีจ่าํแนกออก
ตามวนัรายสปัดาห ์ อนัไดแ้ก่ วนัจนัทร ์ องัคาร พธุ พฤหสับด ี ศุกร ์ เสาร ์ และอาทติย ์ ผลการ
ตรวจสอบน้ีพบวา่ วนัพฤหสับดจีะมกีารทุม่ชอ็ตโฆษณามากทีส่ดุ คดิเป็น 17.71 ชอ็ต รองลงมา
คอื วนัพธุ ทีเ่ทา่กบั 16.64 ชอ็ต ขณะทีอ่นัดบัทีส่ามคอื วนัจนัทรท์ีเ่ทา่กบั 16.07 ชอ็ต และวนั
ศุกรท์ีเ่ทา่กบั 16 ชอ็ต ทีน่่าสนใจคอื วนัเสารแ์ละวนัอาทติย ์มกีารทุม่โฆษณาน้อยทีส่ดุ คอืมกีาร
โฆษณาในวนัดงักล่าวจาํนวน 13.32 ชอ็ต และ 13.29 ชอ็ต ตามลาํดบั 
 

เชน่กนัหากพจิารณาคา่เฉลีย่ต่อสปัดาหจ์ะพบวา่ วนัพฤหสับดมีกีารโฆษณามากทีส่ดุ 
ซึง่เทา่กบั 124 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ รองลงมาคอื วนัพธุ ทีเ่ทา่กบั 116.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ โดยทีว่นั
จนัทรเ์ป็นอนัดบัสาม คอื 112.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ขณะทีว่นัศุกรเ์ป็นอนัดบัที ่ 4 คอื 112 ชอ็ตต่อ
สปัดาห ์ดงัขอ้มลูทีไ่ดแ้สดงไวใ้นตารางที ่4 

 
 

 กลมุผูช้มกบัการดโูฆษณา ่ ชอ็ตโฆษณาตอวนัของเครือ่งด่ืม่ ท่ีมีสวน่ ผสม
ของแอลกอฮอล ์

 
ในประเดน็ของการทุม่โฆษณาเครือ่งดื่มทีม่สีว่นผสมของแอลกอฮอลผ์า่นรายการต่าง ๆ 

ตามชอ่งสถานีโทรทศัน์ ผลการศกึษาน้ีพบวา่ การทุม่โฆษณาต่อวนัจะมุง่ไปทีก่ลุ่มรายการ 
ทีเ่ผยแพรใ่หก้ลุ่มประชาชนทัว่ไปดมูากทีส่ดุ นัน่คอื 93.5 ชอ็ตต่อวนั รองลงมาคอื รายการทีเ่น้น
กลุ่มผูช้มเพศชาย คดิเป็น 10.29 ชอ็ตต่อวนั เป็นกลุม่เยาวชน 3.57 ชอ็ตต่อวนั มเีพยีงรอ้ยละ 
0.32 ชอ็ตต่อวนัเทา่นัน้ทีม่กีารโฆษณาในรายการทีเ่น้นเฉพาะกลุม่ผูใ้หญ่ หากพจิารณาเป็น
จาํนวนชอ็ตต่อสปัดาห ์ จะพบวา่ เผยแพรใ่นรายการทีเ่ป็นผูช้มทัว่ไปสงูถงึ 654.5 ชอ็ตต่อ
สปัดาห ์ รองลงมาคอื กลุ่มคนทัว่ไปทีเ่ป็นเพศชายทีเ่ทา่กบั 72 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ 
มเีพยีง 2.55 ชอ็ตต่อสปัดาหเ์ทา่นัน้ ทีเ่ผยแพรใ่นรายการทีเ่หมาะสมสาํหรบัผูใ้หญ่  
ดงัรายละเอยีดในตารางที ่5 
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ตารางท่ี 4 : แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่ ่ ่  
      วนัออกอากาศ 

 

วนั 
รวม 

 วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน 
ร้อยละ 

จนัทร ์ องัคาร พธุ พฤหสับดี ศกุร ์ เสาร ์ อาทตย์ิ   

1/01/50 จาํนวน 64 0 0 1 0 0 0 65 
  รอ้ยละ  98.5 .0 .0 1.5 .0 .0 .0 100.0 
2/01/50 จาํนวน 1 57 2 0 0 0 0 60 
  รอ้ยละ  1.7 95.0 3.3 .0 .0 .0 .0 100.0 
3/01/50 จาํนวน 2 1 64 0 0 0 0 67 
  รอ้ยละ  3.0 1.5 95.5 .0 .0 .0 .0 100.0 
10/02/50 จาํนวน 0 0 0 0 0 4 0 4 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 100.0 
11/02/50 จาํนวน 1 0 0 0 0 0 101 102 
  รอ้ยละ  1.0 .0 .0 .0 .0 .0 99.0 100.0 
12/02/50 จาํนวน 102 0 0 0 0 0 0 102 
  รอ้ยละ  100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
13/02/50 จาํนวน 0 105 0 0 0 0 0 105 
  รอ้ยละ  .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
14/02/50 จาํนวน 4 0 147 0 0 0 0 151 
  รอ้ยละ  2.6 .0 97.4 .0 .0 .0 .0 100.0 
15/02/50 จาํนวน 0 0 1 135 0 0 0 136 
  รอ้ยละ  .0 .0 .7 99.3 .0 .0 .0 100.0 
16/02/50 จาํนวน 0 0 0 0 113 0 0 113 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 
17/02/50 จาํนวน 0 0 0 0 0 88 0 88 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 100.0 
20/11/49 จาํนวน 171 0 0 0 0 0 0 171 
  รอ้ยละ  100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
20/12/49 จาํนวน 1 0 0 0 0 1 0 2 
  รอ้ยละ  50.0 .0 .0 .0 .0 50.0 .0 100.0 
21/11/49 จาํนวน 3 171 1 0 0 0 0 175 
  รอ้ยละ  1.7 97.7 .6 .0 .0 .0 .0 100.0 
21/12/49 จาํนวน 0 0 0 81 0 0 1 82 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 98.8 .0 .0 1.2 100.0 
22/11/49 จาํนวน 2 0 158 0 0 0 0 160 
  รอ้ยละ  1.3 .0 98.8 .0 .0 .0 .0 100.0 
22/12/49 จาํนวน 0 0 0 0 77 0 0 77 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 4 : (ตอ่ ) 
 

วนั 
รวม 

 วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน 
ร้อยละ 

จนัทร ์ องัคาร พธุ พฤหสับดี ศกุร ์ เสาร ์ อาทตย์ิ   

23/11/49 จาํนวน 0 0 0 164 0 0 0 164 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
23/12/49 จาํนวน 0 0 0 0 0 49 0 49 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 100.0 
24/11/49 จาํนวน 0 0 0 0 157 0 0 157 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 
24/12/49 จาํนวน 0 0 1 0 0 0 63 64 
  รอ้ยละ  .0 .0 1.6 .0 .0 .0 98.4 100.0 
25/11/49 จาํนวน 0 0 0 0 0 156 0 156 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 100.0 
25/12/49 จาํนวน 93 0 0 0 0 1 1 95 
  รอ้ยละ  97.9 .0 .0 .0 .0 1.1 1.1 100.0 
26/11/49 จาํนวน 5 0 0 0 0 0 149 154 
  รอ้ยละ  3.2 .0 .0 .0 .0 .0 96.8 100.0 
26/12/49 จาํนวน 0 86 0 0 3 0 0 89 
  รอ้ยละ  .0 96.6 .0 .0 3.4 .0 .0 100.0 
27/12/49 จาํนวน 0 0 92 0 0 0 0 92 
  รอ้ยละ  .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
28/12/49 จาํนวน 0 0 0 115 0 0 0 115 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
29/12/49 จาํนวน 0 0 0 0 98 0 0 98 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 
30/12/49 จาํนวน 1 0 0 0 0 74 1 76 
  รอ้ยละ  1.3 .0 .0 .0 .0 97.4 1.3 100.0 
31/12/49 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 56 56 
  รอ้ยละ  .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 

รวม จาํนวน 450 420 466 496 448 373 372 3025 
  รอ้ยละ  14.9 13.9 15.4 16.4 14.8 12.3 12.3 100.0 

 

คาเฉล่ียตอวนั่ ่   16.07 15.00 16.64 17.71 16.00 13.32 13.29  
คาเฉล่ียตอสปัดาห์่ ่   112.50 105.00 116.50 124.00 112.00 93.25 93.00  
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ตารางท่ี 5 : แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่ ่ ่  
      กลมุผูช้มรายการ่  

 
กลมุผูช้มรายการ่  

วนั/เดือน/
ปี 

จาํนวน/
ร้อยละ 

 
ทัว่ไป ทัว่ไปชาย ทัว่ไปหญงิ  

เดก็และ
เยาวชน 

พอแมและ่ ่
ผูป้กครอง 

 
ผูใ้หญ่ 

ผูส้งูอาย ุ

รวม 
 

1/01/50 จาํนวน 61 2 0 1 1 0 0 65 
  รอ้ยละ 93.8 3.1 .0 1.5 1.5 .0 .0 100.0 
2/01/50 จาํนวน 52 7 0 1 0 0 0 60 
  รอ้ยละ 86.7 11.7 .0 1.7 .0 .0 .0 100.0 
3/01/50 จาํนวน 65 1 0 1 0 0 0 67 
  รอ้ยละ 97.0 1.5 .0 1.5 .0 .0 .0 100.0 
10/02/50 จาํนวน 4 0 0 0 0 0 0 4 
  รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
11/02/50 จาํนวน 85 12 0 5 0 0 0 102 
  รอ้ยละ 83.3 11.8 .0 4.9 .0 .0 .0 100.0 
12/02/50 จาํนวน 95 5 0 2 0 0 0 102 
  รอ้ยละ 93.1 4.9 .0 2.0 .0 .0 .0 100.0 
13/02/50 จาํนวน 89 14 1 1 0 0 0 105 
  รอ้ยละ 84.8 13.3 1.0 1.0 .0 .0 .0 100.0 
14/02/50 จาํนวน 135 14 0 2 0 0 0 151 
  รอ้ยละ 89.4 9.3 .0 1.3 .0 .0 .0 100.0 
15/02/50 จาํนวน 120 10 0 2 0 4 0 136 
  รอ้ยละ 88.2 7.4 .0 1.5 .0 2.9 .0 100.0 
16/02/50 จาํนวน 85 24 0 2 0 2 0 113 
  รอ้ยละ 75.2 21.2 .0 1.8 .0 1.8 .0 100.0 
17/02/50 จาํนวน 74 10 0 4 0 0 0 88 
  รอ้ยละ 84.1 11.4 .0 4.5 .0 .0 .0 100.0 
20/11/49 จาํนวน 143 23 0 2 2 1 0 171 
  รอ้ยละ 83.6 13.5 .0 1.2 1.2 .6 .0 100.0 
20/12/49 จาํนวน 1 0 0 1 0 0 0 2 
  รอ้ยละ 50.0 .0 .0 50.0 .0 .0 .0 100.0 
21/11/49 จาํนวน 160 7 1 7 0 0 0 175 
  รอ้ยละ 91.4 4.0 .6 4.0 .0 .0 .0 100.0 
21/12/49 จาํนวน 74 6 0 2 0 0 0 82 
  รอ้ยละ 90.2 7.3 .0 2.4 .0 .0 .0 100.0 
22/11/49 จาํนวน 138 14 1 6 0 1 0 160 
  รอ้ยละ 86.3 8.8 .6 3.8 .0 .6 .0 100.0 
22/12/49 จาํนวน 68 7 0 2 0 0 0 77 

 รอ้ยละ 88.3 9.1 .0 2.6 .0 .0 .0 100.0 
 
 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 15 

ตารางท่ี 5 : (ตอ่ ) 
 
กลมุผูช้มรายการ่  

วนั/
เดือน/ปี 

จาํนวน/
ร้อยละ 

 
ทัว่ไป ทัว่ไปชาย ทัว่ไปหญงิ  

เดก็และ
เยาวชน 

พอแมและ่ ่
ผูป้กครอง 

 
ผูใ้หญ่ 

ผูส้งูอาย ุ

รวม 
 

23/11/49 จาํนวน 143 15 1 3 1 1 0 164 
  รอ้ยละ 87.2 9.1 .6 1.8 .6 .6 .0 100.0 
23/12/49 จาํนวน 44 4 0 1 0 0 0 49 
  รอ้ยละ 89.8 8.2 .0 2.0 .0 .0 .0 100.0 
24/11/49 จาํนวน 116 32 0 9 0 0 0 157 
  รอ้ยละ 73.9 20.4 .0 5.7 .0 .0 .0 100.0 
24/12/49 จาํนวน 49 8 0 7 0 0 0 64 
  รอ้ยละ 76.6 12.5 .0 10.9 .0 .0 .0 100.0 
25/11/49 จาํนวน 126 17 1 12 0 0 0 156 
  รอ้ยละ 80.8 10.9 .6 7.7 .0 .0 .0 100.0 
25/12/49 จาํนวน 90 3 0 1 1 0 0 95 
  รอ้ยละ 94.7 3.2 .0 1.1 1.1 .0 .0 100.0 
26/11/49 จาํนวน 113 27 0 14 0 0 0 154 
  รอ้ยละ 73.4 17.5 .0 9.1 .0 .0 .0 100.0 
26/12/49 จาํนวน 85 3 0 1 0 0 0 89 
  รอ้ยละ 95.5 3.4 .0 1.1 .0 .0 .0 100.0 
27/12/49 จาํนวน 85 4 0 3 0 0 0 92 
  รอ้ยละ 92.4 4.3 .0 3.3 .0 .0 .0 100.0 
28/12/49 จาํนวน 99 10 0 6 0 0 0 115 
  รอ้ยละ 86.1 8.7 .0 5.2 .0 .0 .0 100.0 
29/12/49 จาํนวน 96 2 0 0 0 0 0 98 
  รอ้ยละ 98.0 2.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
30/12/49 จาํนวน 74 1 0 1 0 0 0 76 
  รอ้ยละ 97.4 1.3 .0 1.3 .0 .0 .0 100.0 
31/12/49 จาํนวน 49 6 0 1 0 0 0 56 
  รอ้ยละ 87.5 10.7 .0 1.8 .0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 2618 288 5 100 5 9 0 3025 
รวม 

รอ้ยละ 86.5 9.5 .2 3.3 .2 .3 .0 100.0 
 

คาเฉล่ียตอวนั่ ่  93.50 10.29 0.18 3.57 0.18 0.32 0.00  
 

คาเฉล่ียตอสปัดาห์่ ่  654.50 72.00 1.25 25.00 1.25 2.25 0.00  
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 ลกัษณะการโฆษณา :  องคก์รหรือผลตภณัฑม์ากท่ีสดุิ ? 
 
 ยทุธศาสตรก์ารโฆษณาเครือ่งดื่มทีม่สีว่นผสมของแอลกอฮอลใ์นยคุทีม่กีารเขม้งวด
อยา่งทุกวนัน้ี ทุกกลุ่มทุนมคีวามจาํเป็นอยา่งยิง่ทีจ่ะตอ้งระมดัระวงัการโฆษณามใิหผ้ดิกฏหมาย 
อยา่งไรกต็าม เปาหมายใหญ่ทีส่าํคญัทีส่ดุคอื ผลกาํไรจากผูบ้รโิภค และสว่นแบ่้ งทางการตลาดที่
เพิม่สงูขึน้ เมือ่พจิารณาถงึการโฆษณาและเน้นไปทีก่ารนําเสนอในนามขององคก์ร หรอืการ
เผยแพรผ่ลติภณัฑ ์ ผลการวเิคราะหน้ี์พบวา่ หากจาํแนกพจิารณาเป็นจาํนวนชอ็ตต่อวนัแลว้ 
การโฆษณาทีแ่สดงออกมาในรปูของผลติภณัฑจ์ะมมีากทีส่ดุ คดิเป็น 85.46 ชอ็ตต่อวนั หรอื
เทา่กบั 598.25 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ขณะทีม่กีารโฆษณาในลกัษณะของ ชื่อบรษิทั หน่วยงาน และชื่อ
ของกลุ่มทุน มเีพยีง 22.57 ชอ็ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 158 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ดงัแสดงไวใ้นตารางที ่6 
 
 

 ประเภทรายการกบัการทุมโฆษณาตอวนัและสปัดาห์่ ่  
 

ประเภทรายการมคีวามสาํคญัอยา่งยิง่ต่อการทุม่โฆษณาเพราะจะเป็นตวักาํหนดให้
ทราบกลุ่มผูช้มทีจ่ะเป็นเหยือ่ของการกระตุน้ใหเ้ลอืกเสพยผ์ลติภณัฑ ์ เมือ่จาํแนกประเภทของ
รายการทีม่หีลากหลาย ออกเป็นหมวดหมู ่ ไดแ้ก่ ขา่ว ละคร เกมสโ์ชว ์ ทอลค์โชว ์ โชว ์ เพลง 
ภาพยนตร ์แมก็กาซนี ถ่ายทอดสดกฬีา ถ่ายทอดสดอื่น ๆ วาไรตี ้สารดค ีและรายการประเภท
อื่น ๆ ผลการตรวจสอบนี้พบวา่ รายการขา่วมกีารทุม่ชอ็ตโฆษณาและกระตุน้มากทีส่ดุเมือ่
เปรยีบเทยีบกบัรายการประเภทอื่น ๆ กลา่วคอื มคีา่เฉลีย่เทา่กบั 56.36 ชอ็ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 
394.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ รองลงมาอนัดบัสองคอื รายการแมก็กาซนีทีเ่ทา่กบั 15.54 ชอ็ตต่อวนั 
หรอืเทา่กบั 108.75 ชอ็ตต่อสปัดาห ์รองลงมาอนัดบัสามคอื รายการประเภททอลค์โชวท์ีเ่ทา่กบั 
7.25 ชอ็ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 50.75 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ขณะทีอ่นัดบัทีส่ ีค่อื รายการประเภทสารคด ี
คอืมกีารโฆษณาเฉลีย่ต่อวนัเทา่กบั 4.96 ชอ็ต หรอื 34.75 ต่อสปัดาห ์ สาํหรบัรายการทีม่กีาร
โฆษณาน้อยทีส่ดุ (ไมร่วมรายการอื่น ๆ ทีไ่มเ่ขา้ขา่ย) คอื รายการภาพยนตรท์ีม่เีพยีง 0.54 ชอ็
ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 3.75 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ดงัขอ้มลูทีแ่สดงในตารางที ่7 
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ตารางท่ี 6: แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั และต่ ่ ่อสปัดาห ์จาํแนกตาม 
      รปูแบบของการโฆษณา 

  
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูแบบของการโฆษณา 
วนั/เดือน/ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ องคก์ร ผลตภณัฑ์ิ  

รวม 

1/01/50 จาํนวน 27 38 65 
 รอ้ยละ 41.5 58.5 100.0 

2/01/50 จาํนวน 23 37 60 
 รอ้ยละ 38.3 61.7 100.0 

3/01/50 จาํนวน 28 39 67 
 รอ้ยละ 41.8 58.2 100.0 

10/02/50 จาํนวน 1 3 4 
 รอ้ยละ 25.0 75.0 100.0 

11/02/50 จาํนวน 12 90 102 
 รอ้ยละ 11.8 88.2 100.0 

12/02/50 จาํนวน 22 80 102 
 รอ้ยละ 21.6 78.4 100.0 

13/02/50 จาํนวน 10 95 105 
 รอ้ยละ 9.5 90.5 100.0 

14/02/50 จาํนวน 15 136 151 
 รอ้ยละ 9.9 90.9 100.0 

15/02/50 จาํนวน 33 103 136 
 รอ้ยละ 24.3 75.7 100.0 

16/02/50 จาํนวน 20 93 113 
 รอ้ยละ 17.7 82.3 100.0 

17/02/50 จาํนวน 18 70 88 
 รอ้ยละ 20.5 79.5 100.0 

20/11/49 จาํนวน 13 158 171 
 รอ้ยละ 7.6 92.4 100.0 

20/12/49 จาํนวน 1 1 2 
 รอ้ยละ 50.0 50.0 100.0 

21/11/49 จาํนวน 8 167 175 
 รอ้ยละ 4.6 95.4 100.0 

21/12/49 จาํนวน 27 55 82 
 รอ้ยละ 32.9 67.1 100.0 

22/11/49 จาํนวน 9 151 160 
 รอ้ยละ 5.6 94.4 100.0 

22/12/49 จาํนวน 29 48 77 
 รอ้ยละ 37.7 62.3 100.0 
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ตารางท่ี 6: (ตอ่ ) 

 
รปูแบบของการโฆษณา 

วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน/ 
ร้อยละ องคก์ร ผลตภณัฑ์ิ  

รวม 

23/11/49 จาํนวน 6 158 164 
 รอ้ยละ 3.7 96.3 100.0 

23/12/49 จาํนวน 21 28 49 
 รอ้ยละ 42.9 57.1 100.0 

24/11/49 จาํนวน 2 155 157 
 รอ้ยละ 1.3 98.7 100.0 

24/12/49 จาํนวน 34 30 64 
 รอ้ยละ 53.1 46.9 100.0 

25/11/49 จาํนวน 4 152 156 
 รอ้ยละ 2.6 97.4 100.0 

25/12/49 จาํนวน 43 52 95 
 รอ้ยละ 45.3 54.7 100.0 

26/11/49 จาํนวน 16 138 154 
 รอ้ยละ 10.4 89.6 100.0 

26/12/49 จาํนวน 33 56 89 
 รอ้ยละ 37.1 62.9 100.0 

27/12/49 จาํนวน 44 48 92 
 รอ้ยละ 47.8 52.2 100.0 

28/12/49 จาํนวน 40 75 115 
 รอ้ยละ 34.8 65.2 100.0 

29/12/49 จาํนวน 41 57 98 
 รอ้ยละ 41.8 58.2 100.0 

30/12/49 จาํนวน 29 47 76 
 รอ้ยละ 38.2 61.8 100.0 

31/12/49 จาํนวน 23 33 56 
 รอ้ยละ 41.1 58.9 100.0 

รวม จาํนวน 632 2393 3025 
 รอ้ยละ 20.9 79.1 100.0 

 

คาเฉล่ียตอวนั่ ่   22.57 85.46  
คาเฉล่ียตอสปัดาห์่ ่   158.00 598.25  
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ตารางท่ี 7: แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่ ่ ่  
      ประเภทของรายการ 

 
ประเภทของรายการ 

วนั/
เดือน/ 
ปี 

จาํนวน
/ 

ร้อยละ 
 

ขาว่  ละคร 
เกมส์
โชว ์

ทอลค็
โชว ์ โชว ์

 
เพลง 

ภาพ 
ยนตร ์

แมก็
กาซีน 

ถาย ่
ทอด
สด
กีฬา 

ถาย ่
ทอด
สด

อ่ืน ๆ 
วา
ไรต้ี 

สารค
ดี อ่ืนๆ 

รวม 
 

1/01/50 จาํนวน 43 3 2 3 1 0 0 12 0 0 0 1 0 65 
  รอ้ยละ 66.2 4.6 3.1 4.6 1.5 .0 .0 18.5 .0 .0 .0 1.5 .0 100.0 
2/01/50 จาํนวน 44 4 1 0 0 3 0 7 0 0 0 1 0 60 
  รอ้ยละ 73.3 6.7 1.7 .0 .0 5.0 .0 11.7 .0 .0 .0 1.7 .0 100.0 
3/01/50 จาํนวน 40 3 1 7 0 0 0 9 0 0 0 7 0 67 
  รอ้ยละ 59.7 4.5 1.5 10.4 .0 .0 .0 13.4 .0 .0 .0 10.4 .0 100.0 
10/02/50 จาํนวน 4 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 
  รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
11/02/50 จาํนวน 52 5 3 2 3 1 1 13 17 0 0 5 0 102 
  รอ้ยละ 51.0 4.9 2.9 2.0 2.9 1.0 1.0 12.7 16.7 .0 .0 4.9 .0 100.0 
12/02/50 จาํนวน 66 3 10 4 4 1 1 8 0 4 1 0 0 102 
  รอ้ยละ 64.7 2.9 9.8 3.9 3.9 1.0 1.0 7.8 .0 3.9 1.0 .0 .0 100.0 
13/02/50 จาํนวน 72 3 5 0 0 1 0 15 2 0 3 4 0 105 
  รอ้ยละ 68.6 2.9 4.8 .0 .0 1.0 .0 14.3 1.9 .0 2.9 3.8 .0 100.0 
14/02/50 จาํนวน 88 2 13 10 1 1 0 24 6 1 0 5 0 151 
  รอ้ยละ 58.3 1.3 8.6 6.6 .7 .7 .0 15.9 4.0 .7 .0 3.3 .0 100.0 
15/02/50 จาํนวน 80 8 3 11 0 1 0 13 2 7 10 1 0 136 
  รอ้ยละ 58.8 5.9 2.2 8.1 .0 .7 .0 9.6 1.5 5.1 7.4 .7 .0 100.0 
16/02/50 จาํนวน 56 3 8 8 3 1 0 33 1 0 0 0 0 113 
  รอ้ยละ 49.6 2.7 7.1 7.1 2.7 .9 .0 29.2 .9 .0 .0 .0 .0 100.0 
17/02/50 จาํนวน 35 5 0 0 2 1 5 24 6 0 2 8 0 88 
  รอ้ยละ 39.8 5.7 .0 .0 2.3 1.1 5.7 27.3 6.8 .0 2.3 9.1 .0 100.0 
20/11/49 จาํนวน 65 12 6 17 15 0 2 26 17 0 10 0 1 171 
  รอ้ยละ 38.0 7.0 3.5 9.9 8.8 .0 1.2 15.2 9.9 .0 5.8 .0 .6 100.0 
20/12/49 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 0 0 2 
  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 50.0 .0 .0 50.0 .0 .0 100.0 
21/11/49 จาํนวน 73 14 5 14 5 0 0 46 0 0 12 5 1 175 
  รอ้ยละ 41.7 8.0 2.9 8.0 2.9 .0 .0 26.3 .0 .0 6.9 2.9 .6 100.0 
21/12/49 จาํนวน 40 7 1 10 0 0 0 10 1 0 9 4 0 82 
  รอ้ยละ 48.8 8.5 1.2 12.2 .0 .0 .0 12.2 1.2 .0 11.0 4.9 .0 100.0 
22/11/49 จาํนวน 63 13 11 24 0 6 0 27 7 0 2 5 2 160 
  รอ้ยละ 39.4 8.1 6.9 15.0 .0 3.8 .0 16.9 4.4 .0 1.3 3.1 1.3 100.0 
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ตารางท่ี 7 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของรายการ 

วนั/
เดือน/ 
ปี 

จาํนวน
/ 

ร้อยละ 
 

ขาว่  ละคร 
เกมส์
โชว ์

ทอลค็
โชว ์ โชว ์

 
เพลง 

ภาพ 
ยนตร ์

แมก็
กาซีน 

ถาย ่
ทอด
สด
กีฬา 

ถาย ่
ทอด
สด

อ่ืน ๆ 
วา
ไรต้ี 

สารค
ดี อ่ืนๆ 

รวม 
 

22/12/49 จาํนวน 43 4 2 5 0 1 0 14 2 1 1 3 1 77 
  รอ้ยละ 55.8 5.2 2.6 6.5 .0 1.3 .0 18.2 2.6 1.3 1.3 3.9 1.3 100.0 
23/11/49 จาํนวน 75 9 0 30 6 1 0 22 9 0 8 3 1 164 
  รอ้ยละ 45.7 5.5 .0 18.3 3.7 .6 .0 13.4 5.5 .0 4.9 1.8 .6 100.0 
23/12/49 จาํนวน 21 9 2 0 1 1 0 2 5 1 0 7 0 49 
  รอ้ยละ 42.9 18.4 4.1 .0 2.0 2.0 .0 4.1 10.2 2.0 .0 14.3 .0 100.0 
24/11/49 จาํนวน 67 14 8 19 4 5 0 27 5 2 1 2 3 157 
  รอ้ยละ 42.7 8.9 5.1 12.1 2.5 3.2 .0 17.2 3.2 1.3 .6 1.3 1.9 100.0 
24/12/49 จาํนวน 23 7 0 1 1 5 0 5 4 5 2 11 0 64 
  รอ้ยละ 35.9 10.9 .0 1.6 1.6 7.8 .0 7.8 6.3 7.8 3.1 17.2 .0 100.0 
25/11/49 จาํนวน 61 18 0 6 1 3 6 17 13 2 8 20 1 156 
  รอ้ยละ 39.1 11.5 .0 3.8 .6 1.9 3.8 10.9 8.3 1.3 5.1 12.8 .6 100.0 
25/12/49 จาํนวน 69 3 0 3 4 0 0 12 0 0 3 1 0 95 
  รอ้ยละ 72.6 3.2 .0 3.2 4.2 .0 .0 12.6 .0 .0 3.2 1.1 .0 100.0 
26/11/49 จาํนวน 51 15 4 0 4 9 0 15 16 5 7 27 1 154 
  รอ้ยละ 33.1 9.7 2.6 .0 2.6 5.8 .0 9.7 10.4 3.2 4.5 17.5 .6 100.0 
26/12/49 จาํนวน 62 2 0 4 0 0 0 14 4 0 1 2 0 89 
  รอ้ยละ 69.7 2.2 .0 4.5 .0 .0 .0 15.7 4.5 .0 1.1 2.2 .0 100.0 
27/12/49 จาํนวน 69 5 0 7 0 2 0 5 0 0 2 2 0 92 
  รอ้ยละ 75.0 5.4 .0 7.6 .0 2.2 .0 5.4 .0 .0 2.2 2.2 .0 100.0 
28/12/49 จาํนวน 65 7 0 8 0 1 0 17 1 7 7 2 0 115 
  รอ้ยละ 56.5 6.1 .0 7.0 .0 .9 .0 14.8 .9 6.1 6.1 1.7 .0 100.0 
29/12/49 จาํนวน 68 3 1 9 0 0 0 8 1 1 4 3 0 98 
  รอ้ยละ 69.4 3.1 1.0 9.2 .0 .0 .0 8.2 1.0 1.0 4.1 3.1 .0 100.0 
30/12/49 จาํนวน 48 6 1 0 1 0 0 6 4 2 0 8 0 76 
  รอ้ยละ 63.2 7.9 1.3 .0 1.3 .0 .0 7.9 5.3 2.6 .0 10.5 .0 100.0 
31/12/49 จาํนวน 35 6 1 1 0 0 0 3 4 2 2 2 0 56 
  รอ้ยละ 62.5 10.7 1.8 1.8 .0 .0 .0 5.4 7.1 3.6 3.6 3.6 .0 100.0 

จาํนวน 1578 193 88 203 56 44 15 435 127 40 96 139 11 3025 
รวม 

รอ้ยละ 52.2 6.4 2.9 6.7 1.9 1.5 .5 14.4 4.2 1.3 3.2 4.6 .4 100.0 
 

คา่เฉลีย่ต่อวนั 56.36 6.89 3.14 7.25 2.00 1.57 0.54 15.54 4.54 1.43 3.43 4.96 0.39  
 คา่เฉลีย่ต่อ

สปัดาห ์
394.5 48.25 22.00 50.75 14.00 11.00 3.75 108.8 31.75 10.00 24.00 34.75 2.78  
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 ประเภทผลตภณัฑก์บัการโฆษณาตอวนัและตอสปัดาห์ิ ่ ่  
 

กลุ่มทุนบรษิทัผูผ้ลติเครือ่งดื่มทีม่สีว่นผสมของแอลกอฮอล ์ โดยเฉพาะกลุ่มทุนยกัษ์ใหญ่ 
มกัจะไมผ่ลติสนิคา้เพยีงอยา่งเดยีว ในทางตรงกนัขา้มจะนิยมผลติเครือ่งดื่มทีใ่ชส้าํหรบัผสมดื่ม
พรอ้มกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลด์ว้ย อาท ิ โซดา น้ําดื่ม  เป็นตน้  หากพจิารณาถงึการทุม่โฆษณา
ระหวา่งสนิคา้ทีเ่ป็นเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ โซดา และน้ําดื่ม  ผลการวเิคราะหพ์บวา่  ในแต่ละวนัจ
มกีารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากถงึ 70.82 ชอ็ต หรอืหากคดิเป็นสปัดาหแ์ลว้มจีาํนวน
มากถงึ 495.75 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ ในขณะทีก่ารโฆษณาน้ําดื่ม (ทีม่ตีราผลติภณัฑเ์ดยีวกนั) 
ปรากฏเพยีง 12.07 ชอ็ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 84.50 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ เชน่เดยีวกนักบัการจาํนวน
การโฆษณาผลติภณัฑโ์ซดา ทีม่เีพยีง 2.64 ชอ็ตต่อวนั หรอื 18.50 ชอ็ตต่อสปัดาหเ์ทา่นัน้ 
รายละเอยีดดงัตารางที ่8 
 
 

 ยทุธวธีการโฆษณา ิ : ทางเลือกระหวางตรงเปรียบเทียบกบัแฝง่  
 

ตามทีไ่ดนํ้าเสนอขา้งตน้วา่การโฆษณาเครือ่งดื่มทีม่สีว่นผสมของแอลกอฮอลใ์น
สถานการณ์ปจจุบนัน้ี ผูป้ระกอบการจาํเป็นตอ้งระแวดระวงัมใิหผ้ดิต่อกฏหมาย หรอืขอ้บงัคบัั

ต่าง ๆ ทีไ่ดก้าํหนดเอาไว ้ ดงันัน้แต่ละกลุ่มทุนจงึตอ้งวางหลกัในการโฆษณาทีห่ลากหลาย ทัง้
ทางตรงและทางออ้ม อยา่งไรกต็ามอาจกล่าวไดว้า่ การโฆษณาในทางตรงนัน้มคีวามเสีย่งทีจ่ะ
ผดิกฏหมายมากกวา่เพราะมกีารเขม้งวดตามกรอบของเวลา ขณะทีท่างออ้ม ซึง่ขอเรยีกวา่ 
“แอบแฝง” หรอื “แฝง” จะเป็นทีเ่ขา้ใจงา่ยทีส่ดุ 

 
เมือ่ตรวจสอบถงึการโฆษณาต่อวนัในชว่งของการเฝาระวงั พบวา่ มกีารโฆษณาแฝง้  

จาํนวนน 72.71 ชอ็ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 509 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ ซึง่มากกวา่การโฆษณาตรงทีม่ี
น้อยกวา่เกอืบ 1 เทา่ตวันัน่คอืมเีพยีง 35.29 ชอ็ตต่อวนั หรอื 247 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ดงัขอ้มลูที่
แสดงในตารางที ่9 
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ตารางท่ี 8: แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่ ่ ่  
      ประเภทผลตภณัฑ์ิ  

 
  

ประเภทผลตภณัฑ์ิ  
วนั/เดือน/ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ เครื่องด่ืม

แอลกอฮอล ์ โซดา น้ํา 

รวม 
 

1/01/50 จาํนวน 31 2 5 38 
 รอ้ยละ 81.6 5.3 13.2 100.0 

2/01/50 จาํนวน 29 2 6 37 
 รอ้ยละ 78.4 5.4 16.2 100.0 

3/01/50 จาํนวน 26 3 10 39 
 รอ้ยละ 66.7 7.7 25.6 100.0 

10/02/50 จาํนวน 3 0 0 3 
 รอ้ยละ 100.0 .0 .0 100.0 

11/02/50 จาํนวน 74 4 12 90 
 รอ้ยละ 82.2 4.4 13.3 100.0 

12/02/50 จาํนวน 66 0 14 80 
 รอ้ยละ 82.5 .0 17.5 100.0 

13/02/50 จาํนวน 73 1 21 95 
 รอ้ยละ 76.8 1.1 22.1 100.0 

14/02/50 จาํนวน 106 5 25 136 
 รอ้ยละ 77.9 3.7 18.4 100.0 

15/02/50 จาํนวน 71 2 30 103 
 รอ้ยละ 68.9 1.9 29.1 100.0 

16/02/50 จาํนวน 75 2 16 93 
 รอ้ยละ 80.6 2.2 17.2 100.0 

17/02/50 จาํนวน 55 4 11 70 
 รอ้ยละ 78.6 5.7 15.7 100.0 

20/11/49 จาํนวน 140 9 10 159 
 รอ้ยละ 88.1 5.7 6.3 100.0 

20/12/49 จาํนวน 1 0 0 1 
 รอ้ยละ 100.0 .0 .0 100.0 

21/11/49 จาํนวน 156 2 9 167 
 รอ้ยละ 93.4 1.2 5.4 100.0 

21/12/49 จาํนวน 46 2 7 55 
 รอ้ยละ 83.6 3.6 12.7 100.0 

22/11/49 จาํนวน 143 1 7 151 
 รอ้ยละ 94.7 .7 4.6 100.0 

22/12/49 จาํนวน 39 0 9 48 
 รอ้ยละ 81.3 .0 18.8 100.0 
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ตารางท่ี 8 : (ตอ่ ) 

 
ประเภทผลตภณัฑ์ิ  

วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน/ 
ร้อยละ เครื่องด่ืม

แอลกอฮอล ์ โซดา น้ํา 

รวม 
 

23/11/49 จาํนวน 149 2 7 158 

 รอ้ยละ 94.3 1.3 4.4 100.0 

23/12/49 จาํนวน 22 2 4 28 

 รอ้ยละ 78.6 7.1 14.3 100.0 

24/11/49 จาํนวน 143 3 9 155 

 รอ้ยละ 92.3 1.9 5.8 100.0 

24/12/49 จาํนวน 17 6 7 30 

 รอ้ยละ 56.7 20.0 23.3 100.0 

25/11/49 จาํนวน 144 3 5 152 

 รอ้ยละ 94.7 2.0 3.3 100.0 

25/12/49 จาํนวน 38 1 13 52 

 รอ้ยละ 73.1 1.9 25.0 100.0 

26/11/49 จาํนวน 123 4 11 138 

 รอ้ยละ 89.1 2.9 8.0 100.0 

26/12/49 จาํนวน 42 1 13 56 

 รอ้ยละ 75.0 1.8 23.2 100.0 

27/12/49 จาํนวน 34 0 15 49 

 รอ้ยละ 69.4 .0 30.6 100.0 

28/12/49 จาํนวน 48 6 21 75 

 รอ้ยละ 64.0 8.0 28.0 100.0 

29/12/49 จาํนวน 39 3 15 57 

 รอ้ยละ 68.4 5.3 26.3 100.0 

30/12/49 จาํนวน 31 2 14 47 

 รอ้ยละ 66.0 4.3 29.8 100.0 

31/12/49 จาํนวน 19 2 12 33 

 รอ้ยละ 57.6 6.1 36.4 100.0 

จาํนวน 1983 74 338 2395 
รวม 

รอ้ยละ 82.8 3.1 14.1 100.0 
 

คาเฉล่ียตอวนั่ ่  70.82 2.64 12.07  
 

คาเฉล่ียตอสปัดาห์่ ่  495.75 18.50 84.50  



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 24

ตารางท่ี 9 : แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉล่ียของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํ่ ่ ่ แนกตาม 
      ประเภทของการโฆษณา 

 

ประเภทของการโฆษณา 
วนั/เดือน/ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ โฆษณาตรง โฆษณาแฝง 

รวม 

1/01/50 จาํนวน 14 51 65 
 รอ้ยละ 21.5 78.5 100.0 

2/01/50 จาํนวน 15 45 60 
 รอ้ยละ 25.0 75.0 100.0 

3/01/50 จาํนวน 23 44 67 
 รอ้ยละ 34.3 65.7 100.0 

10/02/50 จาํนวน 1 3 4 
 รอ้ยละ 25.0 75.0 100.0 

11/02/50 จาํนวน 26 76 102 
 รอ้ยละ 25.5 74.5 100.0 

12/02/50 จาํนวน 21 81 102 
 รอ้ยละ 20.6 79.4 100.0 

13/02/50 จาํนวน 16 89 105 
 รอ้ยละ 15.2 84.8 100.0 

14/02/50 จาํนวน 35 116 151 
 รอ้ยละ 23.2 76.8 100.0 

15/02/50 จาํนวน 25 111 136 
 รอ้ยละ 18.4 81.6 100.0 

16/02/50 จาํนวน 25 88 113 
 รอ้ยละ 22.1 77.9 100.0 

17/02/50 จาํนวน 19 69 88 
 รอ้ยละ 21.6 78.4 100.0 

20/11/49 จาํนวน 90 81 171 
 รอ้ยละ 52.6 47.4 100.0 

20/12/49 จาํนวน 1 1 2 
 รอ้ยละ 50.0 50.0 100.0 

21/11/49 จาํนวน 89 86 175 
 รอ้ยละ 50.9 49.1 100.0 

21/12/49 จาํนวน 22 60 82 
 รอ้ยละ 26.8 73.2 100.0 

22/11/49 จาํนวน 79 81 160 
 รอ้ยละ 49.4 50.6 100.0 

22/12/49 จาํนวน 14 63 77 
 รอ้ยละ 18.2 81.8 100.0 

 
 
 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 25 

ตารางท่ี 9 : (ตอ่ ) 

 
ประเภทของการโฆษณา 

วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน/ 
ร้อยละ โฆษณาตรง โฆษณาแฝง 

รวม 

23/11/49 จาํนวน 86 78 164 
 รอ้ยละ 52.4 47.6 100.0 

23/12/49 จาํนวน 15 34 49 
 รอ้ยละ 30.6 69.4 100.0 

24/11/49 จาํนวน 81 76 157 
 รอ้ยละ 51.6 48.4 100.0 

24/12/49 จาํนวน 21 43 64 
 รอ้ยละ 32.8 67.2 100.0 

25/11/49 จาํนวน 83 73 156 
 รอ้ยละ 53.2 46.8 100.0 

25/12/49 จาํนวน 18 77 95 
 รอ้ยละ 18.9 81.1 100.0 

26/11/49 จาํนวน 82 72 154 
 รอ้ยละ 53.2 46.8 100.0 

26/12/49 จาํนวน 15 74 89 
 รอ้ยละ 16.9 83.1 100.0 

27/12/49 จาํนวน 16 76 92 
 รอ้ยละ 17.4 82.6 100.0 

28/12/49 จาํนวน 21 94 115 
 รอ้ยละ 18.3 81.7 100.0 

29/12/49 จาํนวน 16 82 98 
 รอ้ยละ 16.3 83.7 100.0 

30/12/49 จาํนวน 12 64 76 
 รอ้ยละ 15.8 84.2 100.0 

31/12/49 จาํนวน 7 49 56 
 รอ้ยละ 12.5 87.5 100.0 

รวม จาํนวน 988 2037 3025 
 รอ้ยละ 32.7 67.3 100.0 

 

 คาเฉล่ียตอวนั่ ่  35.29 72.71  
 คาเ่ ฉล่ียตอสปัดาห์่  247.00 509.00  

 
 

 
 
 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 26 

 
ตารางที่ 10 : แสดงจาํนวน ร้อยละ และคาเฉลี่ยของการโฆษณาตอวนั และตอสปัดาห ์จาํแนกตาม่ ่ ่ เนื้อหาของโฆษณา 
 
  

เนื้อหาของโฆษณา  

วนั/
เดือน/ปี 

 
จาํนวน/
ร้อยละ 
  

ความ
เป็นไทย 

การ
ชว่ยเหลอื
สงัคม 

ความ 
สขุ 

ความ
เป็นคน
ต่อสู ้

วฒันธรรม
ไทย 

เป็น
คนมี
นํ้าใจ 

ความ
เป็นผูน้ํา 

เป็นคน
ละเอยีด
รอบคอบ 

ความ
สนุกสนาน 

ความเป็น
คนใสใ่จบา้น
เกดิเมอืง
นอน 

คุณภาพ
สนิคา้ 

ความเป็น
คน

ทนัสมยั 

ความ
เป็น
สภุาพ
บุรุษ 

ความ
เป็นคน
จรงิใจ 

ความเป็น
คนมี
มนุษย

สมัพนัธด์ ี

รวม 
 

1/01/50 จาํนวน 10 0 0 3 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 14 
  รอ้ยละ 71.4 .0 .0 21.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 7.1 .0 .0 .0 .0 100.0 
2/01/50 จาํนวน 12 0 0 1 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 15 
  รอ้ยละ 80.0 .0 .0 6.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 13.3 .0 .0 .0 .0 100.0 
3/01/50 จาํนวน 8 0 0 9 0 0 0 0 0 0 6 0 0 0 0 23 
  รอ้ยละ 34.8 .0 .0 39.1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 26.1 .0 .0 .0 .0 100.0 
10/02/50 จาํนวน 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
  รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
11/02/50 จาํนวน 10 0 2 5 0 1 0 0 1 0 4 0 0 0 3 26 
  รอ้ยละ 38.5 .0 7.7 19.2 .0 3.8 .0 .0 3.8 .0 15.4 .0 .0 .0 11.5 100.0 
12/02/50 จาํนวน 9 0 2 7 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 21 
  รอ้ยละ 42.9 .0 9.5 33.3 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 14.3 100.0 
13/02/50 จาํนวน 7 0 1 3 1 1 0 0 0 0 3 0 0 0 0 16 
  รอ้ยละ 43.8 .0 6.3 18.8 6.3 6.3 .0 .0 .0 .0 18.8 .0 .0 .0 .0 100.0 
14/02/50 จาํนวน 10 0 3 4 0 0 0 0 0 0 7 0 0 0 11 35 
  รอ้ยละ 28.6 .0 8.6 11.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 20.0 .0 .0 .0 31.4 100.0 
15/02/50 จาํนวน 9 0 2 8 0 1 0 0 0 0 2 0 0 0 3 25 
  รอ้ยละ 36.0 .0 8.0 32.0 .0 4.0 .0 .0 .0 .0 8.0 .0 .0 .0 12.0 100.0 
16/02/50 จาํนวน 8 0 2 4 0 0 0 0 2 0 4 0 0 0 5 25 
  รอ้ยละ 32.0 .0 8.0 16.0 .0 .0 .0 .0 8.0 .0 16.0 .0 .0 .0 20.0 100.0 
17/02/50 จาํนวน 9 0 0 1 0 1 0 0 1 0 4 0 0 0 3 19 
  รอ้ยละ 47.4 .0 .0 5.3 .0 5.3 .0 .0 5.3 .0 21.1 .0 .0 .0 15.8 100.0 
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ตารางที่ 10 : (ตอ่ ) 
 

เนื้อหาของโฆษณา  

วนั/
เดือน/ปี 

 
จาํนวน/
ร้อยละ 
  

ความ
เป็นไทย 

การ
ชว่ยเหลอื
สงัคม 

ความ 
สขุ 

ความ
เป็นคน
ต่อสู ้

วฒันธรรม
ไทย 

เป็น
คนมี
นํ้าใจ 

ความ
เป็นผูน้ํา 

เป็นคน
ละเอยีด
รอบคอบ 

ความ
สนุกสนาน 

ความเป็น
คนใสใ่จบา้น
เกดิเมอืง
นอน 

คุณภาพ
สนิคา้ 

ความเป็น
คน

ทนัสมยั 

ความ
เป็น
สภุาพ
บุรุษ 

ความ
เป็นคน
จรงิใจ 

ความเป็น
คนมี
มนุษย

สมัพนัธด์ ี

รวม 
 

20/11/49 จาํนวน 12 0 19 4 6 1 15 11 3 6 9 1 3 0 0 90 
  รอ้ยละ 13.3 .0 21.1 4.4 6.7 1.1 16.7 12.2 3.3 6.7 10.0 1.1 3.3 .0 .0 100.0 
20/12/49 จาํนวน 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
  รอ้ยละ .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
21/11/49 จาํนวน 16 0 11 5 3 4 18 7 2 11 2 3 6 1 0 89 
  รอ้ยละ 18.0 .0 12.4 5.6 3.4 4.5 20.2 7.9 2.2 12.4 2.2 3.4 6.7 1.1 .0 100.0 
21/12/49 จาํนวน 14 0 0 4 0 1 1 0 0 1 1 0 0 0 0 22 
  รอ้ยละ 63.6 .0 .0 18.2 .0 4.5 4.5 .0 .0 4.5 4.5 .0 .0 .0 .0 100.0 
22/11/49 จาํนวน 19 0 10 7 0 1 15 6 1 7 1 2 9 1 0 79 
  รอ้ยละ 24.1 .0 12.7 8.9 .0 1.3 19.0 7.6 1.3 8.9 1.3 2.5 11.4 1.3 .0 100.0 
22/12/49 จาํนวน 11 0 1 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 14 
  รอ้ยละ 78.6 .0 7.1 7.1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 7.1 .0 .0 .0 .0 100.0 
23/11/49 จาํนวน 16 0 14 6 0 4 15 6 3 7 2 2 5 7 0 87 
  รอ้ยละ 18.4 .0 16.1 6.9 .0 4.6 17.2 6.9 3.4 8.0 2.3 2.3 5.7 8.0 .0 100.0 
23/12/49 จาํนวน 9 0 0 0 0 4 0 0 0 0 2 0 0 0 0 15 
  รอ้ยละ 60.0 .0 .0 .0 .0 26.7 .0 .0 .0 .0 13.3 .0 .0 .0 .0 100.0 
24/11/49 จาํนวน 13 0 17 2 0 4 14 9 3 6 2 3 5 3 0 81 
  รอ้ยละ 16.0 .0 21.0 2.5 .0 4.9 17.3 11.1 3.7 7.4 2.5 3.7 6.2 3.7 .0 100.0 
24/12/49 จาํนวน 11 0 0 2 4 0 1 0 0 0 2 0 0 0 1 21 
  รอ้ยละ 52.4 .0 .0 9.5 19.0 .0 4.8 .0 .0 .0 9.5 .0 .0 .0 4.8 100.0 
25/11/49 จาํนวน 12 0 10 1 0 6 5 20 4 7 4 4 9 1 0 83 
  รอ้ยละ 14.5 .0 12.0 1.2 .0 7.2 6.0 24.1 4.8 8.4 4.8 4.8 10.8 1.2 .0 100.0 
25/12/49 จาํนวน 15 1 0 1 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 18 
  รอ้ยละ 83.3 5.6 .0 5.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.6 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 10 : (ตอ่ ) 
 

เนื้อหาของโฆษณา  

วนั/
เดือน/ปี 

 
จาํนวน/
ร้อยละ 
  

ความ
เป็นไทย 

การ
ชว่ยเหลอื
สงัคม 

ความ 
สขุ 

ความ
เป็นคน
ต่อสู ้

วฒันธรรม
ไทย 

เป็น
คนมี
นํ้าใจ 

ความ
เป็นผูน้ํา 

เป็นคน
ละเอยีด
รอบคอบ 

ความ
สนุกสนาน 

ความเป็น
คนใสใ่จบา้น
เกดิเมอืง
นอน 

คุณภาพ
สนิคา้ 

ความเป็น
คน

ทนัสมยั 

ความ
เป็น
สภุาพ
บุรุษ 

ความ
เป็นคน
จรงิใจ 

ความเป็น
คนมี
มนุษย

สมัพนัธด์ ี

รวม 
 

26/11/49 จาํนวน 11 0 10 3 12 6 6 20 1 7 1 1 2 2 0 82 
  รอ้ยละ 13.4 .0 12.2 3.7 14.6 7.3 7.3 24.4 1.2 8.5 1.2 1.2 2.4 2.4 .0 100.0 
26/12/49 จาํนวน 12 0 0 1 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 15 
  รอ้ยละ 80.0 .0 .0 6.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 13.3 .0 .0 .0 .0 100.0 
27/12/49 จาํนวน 15 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16 
  รอ้ยละ 93.8 .0 .0 6.3 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
28/12/49 จาํนวน 12 0 0 2 0 1 0 0 0 0 6 0 0 0 0 21 
  รอ้ยละ 57.1 .0 .0 9.5 .0 4.8 .0 .0 .0 .0 28.6 .0 .0 .0 .0 100.0 
29/12/49 จาํนวน 11 0 1 2 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 16 
  รอ้ยละ 68.8 .0 6.3 12.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 12.5 .0 .0 .0 .0 100.0 
30/12/49 จาํนวน 9 1 0 0 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 12 
  รอ้ยละ 75.0 8.3 .0 .0 .0 16.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
31/12/49 จาํนวน 3 0 0 2 1 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 7 
  รอ้ยละ 42.9 .0 .0 28.6 14.3 .0 .0 .0 .0 .0 14.3 .0 .0 .0 .0 100.0 

รวม จาํนวน 314 2 105 90 27 38 90 79 21 52 72 16 39 15 29 989 
 รอ้ยละ 31.7 .2 10.6 9.1 2.7 3.8 9.1 8.0 2.1 5.3 7.3 1.6 3.9 1.5 2.9 100.0 

  

คา่เฉลีย่ต่อวนั  11.21 0.07 3.75 3.21 0.96 1.36 3.21 2.82 0.75 1.86 2.57 0.57 1.39 0.54 1.04  
คา่เฉลีย่ต่อ
สปัดาห ์

 
78.50 0.50 26.25 22.50 6.75 9.50 22.50 19.75 5.25 13.00 18.00 4.00 9.75 3.75 7.25  
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 เน้ือหาของเรือ่งในการโฆษณากบัการทุมโฆษณารายวนัและรายสปัดาห์่  

 
เน้ือหาของเรือ่งนบัวา่มคีวามสาํคญัอยา่งมากต่อการกระตุน้ใหผู้บ้รโิภคเหน็ความสาํคญั

ของผลติภณัฑแ์ละอยากอุดหนุน หรอืสง่เสรมิการโฆษณานัน้ ๆ บางชอ็ตการโฆษณาเน้นที่
คุณคา่ของวฒันธรรม การทาํความด ี การชว่ยเหลอืสงัคม ความสขุ ความสนุกสนาน ฯลฯ เมือ่
จาํแนกเน้ือหาของการโฆษณาออกเป็นหมวดหมู ่ เชน่ ความเป็นไทย การชว่ยเหลอืสงัคม 
ความสขุ ความเป็นคนต่อสู ้ วฒันธรรมไทย เป็นคนมน้ํีาใจ  ความเป็นผูนํ้า  เป็นคนละเอยี
รอบคอบ ความสนุกสนาน ความเป็นคนใสใ่จบา้นเกดิเมอืงนอน คุณภาพสนิคา้ ความเป็นคน
ทนัสมยั ความเป็นสภุาพบุรษุ ความเป็นคนจรงิใจ และความเป็นคนมมีนุษยสมัพนัธด์ ี พบวา่ 
การโฆษณาสว่นใหญ่จะมุง่ประเดน็ไปทีโ่ฆษณาทีแ่ฝงเน้ือหาเกีย่วกบั “ความเป็นไทย” มาก
ทีส่ดุถงึ 11.21 ชอ็ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 78.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์รองลงมาอนัดบัทีส่อง คอื การเน้น
ที ่ “ความสขุ” คดิเป็น 3.75 ชอ็ตต่อวนั หรอื 26.25 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ รองลงมาอนัดบัสามคอื 
“ความเป็นคนต่อสู”้ และ “ความเป็นผูนํ้า” ซึง่มจีาํนวนชอ็ตทีเ่ทา่กนัที ่ 3.21 ชอ็ตต่อวนั หรอื 
22.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ทีน่่าสนใจคอื โฆษณาทีม่เีน้ือหาเป็นการ “ชว่ยเหลอืสงัคม” นัน้มจีาํนวน
น้อยทีส่ดุคอืมเีพยีง 0.07 ชอ็ตต่อวนั หรอืเทา่กบั 0.5 ชอ็ตต่อสปัดาห ์ดงัรายละเอยีดทีป่รากฏ
ตามขอ้มลูในตารางที ่10     
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แนวโนม้การโฆษณาเครือ่งด่ืม

แอลกอฮอลใ์นแต่ละสปัดาห ์
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 สปัดาหเ์ฝ้าระวงักบัการทุมโฆษณา่  

  
 หากพจิารณาสถานการณ์ทุม่โฆษณาในชว่งอดตีทีผ่า่นมาจะเหน็วา่ มกีารโฆษณาอยา่ง
มากและเป็นไปตามอสิระ ขึน้อยูก่บัวา่กลุ่มทุนใดจะประสงคใ์หม้กีารกระตุน้ก่อใหเ้กดิการบรโิภค
สนิคา้ของตนใหม้ากทีส่ดุ  ต่อมารฐับาลมมีาตรการเพือ่การควบคุมมใิหม้กีารทุม่โฆษณามากนกั  
เพราะพบวา่มผีลต่อการชกันําใหป้ระชากรของประเทศหลงใหลในการบรโิภคเครือ่งดื่มทีเ่ป็น
ของมนึเมา จนก่อใหเ้กดิภยัต่าง ๆ ตามมาในสงัคมดว้ย มาตรการดงักล่าวทาํใหม้กีารจบัตามอง
วา่ “ภาคเอกชน” ทีเ่ป็นกลุ่มทุนผูผ้ลติจะมปีรมิาณการโฆษณาลดลงหรอืไม ่ จงึก่อใหเ้กดิ
โครงการตดิตามการโฆษณานี้ขึน้มา  
 

เมือ่ตดิตามการทุม่ทุนในการโฆษณาของกลุ่มทุนผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ผลการ
วเิคราะหพ์บวา่ ยงัมกีารทุม่โฆษณาอยา่งมากในชว่งเวลาดงักล่าว โดยมจีาํนวนชอ็ตการโฆษณา
สงูถงึ 3,025 ชอ็ต เมือ่จาํแนกออกตามสปัดาหข์องการเฝาระวงั พบวา่ ในชว่งสปัดาหแ์รกทีเ่ป็น้

สปัดาหท์ีท่าํการเฝาระวงัในชว่งเทศกาลลอยกระทงปรมิาณการโฆษณาสงูถงึ ้ 1,137 ชอ็ต หรอื
คดิเป็นรอ้ยละ 37.6 ของชอ็ตโฆษณาทัง้หมด ซึง่อาจกล่าวไดว้า่ปรมิาณการโฆษณายงัคงสงูอยู ่
รองลงมาคอืชว่งเวลาทีต่รงกบัเทศกาลวนัวาเลนไทน์ โดยในชว่งเวลาดงักลา่วมกีารโฆษณา
ทัง้สิน้ 801 ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 26.5 สาํหรบัในลาํดบัถดัมาเป็นสปัดาหก์่อนชว่ง 7 วนั
อนัตราย ในชว่งเวลาดงักล่าวนัน้มปีรมิาณการโฆษณาเทา่กบั 552 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 
18.2 ขณะทีช่ว่งสปัดาหอ์นัตราย นัน่คอื ชว่งเทศกาลปีใหม ่ เป็นชว่งทีม่กีารโฆษณาน้อยทีส่ดุ 
โดยมจีาํนวนการโฆษณาเทา่กบั 535 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 17.7 ดงัตารางที ่11 และรปูที ่1 
 
 

แนวโนม้การโฆษณาเครือ่งด่ืม

แอลกอฮอลใ์นแต่ละสปัดาห ์
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ตารางท่ี 11 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงสปัดาห์่ ่  

 
ชวงการเฝ้าระวงั่  จาํนวน ร้อยละ 

สปัดาหท์ี ่1 (ชว่งลอยกระทง) 
สปัดาหท์ี ่2 (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 

สปัดาหท์ี ่3 (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

สปัดาหท์ี ่4 (ชว่งวนัวาเลนไทน์) 

    1,137 

552 

535 

801 

37.6 

18.2 

17.7 

26.5 

รวม      3,025     100.0 

 
 
 จากรปูที ่1 ขา้งตน้ จะเหน็วา่หากเปรยีบเทยีบกบัสปัดาหท์ี ่1 แนวโน้มของการโฆษณา
ในแต่ละสปัดาหม์กีารลดลงตามลาํดบั ซึง่น่าสงัเกตวา่ในภาพรวมดเูหมอืนวา่ทุกบรษิทัจะมี
ฉนัทามตริว่มกนัในกลุ่มผูผ้ลติเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอลว์า่ จะใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐั “ในการ
ลดปรมิาณการโฆษณารว่มกนั แต่สถานการณ์กลบัตาลปตรซึง่ปรากฏใหเ้หน็ชดัเจั นในชว่ง
สปัดาหท์ี ่ 4 ซึง่เป็น “สปัดาหว์นัวาเลนไทน์” จาํนวนชอ็ตโฆษณากลบัเพิม่ขึน้อยา่งมาก เมือ่
เปรยีบเทยีบกบัสปัดาหท์ี ่ 2 และ 3 ซึง่เหตุการณ์น้ีอาจกล่าวไดว้า่ “บางกลุ่มทุนไมป่ฏบิตัติาม
ขอ้ตกลงทีใ่หไ้วร้ว่มกนั” เพราะหากทุกกลุ่มทุนรกัษาในคาํมัน่สญัญาทีใ่หไ้วว้า่จะลดการโฆษณา 
ปรมิาณการโฆษณากจ็ะตอ้งลดลงตามลาํดบัตลอดทัง้ 4 สปัดาหท์ีเ่ฝาระวงั้  

รปูท่ี 1 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละสปัดาห์่  
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 ทีน่่าสนใจอยา่งยิง่เมือ่พจิารณาถงึแนวโน้มและทศิทางของการทุม่โฆษณาในชว่งการ
เฝาระวงัทัง้ ้ 4 สปัดาหต์ามประเภทของการโฆษณาโดยจาํแนกเป็นการโฆษณาตรง และการ
โฆษณาแฝง  ซึง่ตามปกตแิลว้ทุกกลุ่มทนุจะมกีารโฆษณาตรงสงูอยูแ่ลว้  หากแต่ยทุธวธิขีอง
การโฆษณามกีารปรบัเปลีย่นมากขึน้หลงัจากทีม่กีารนําขอ้กฎหมายมาใชบ้งัคบัอยา่งแทจ้รงิ  
ขอ้สงัเกตทีพ่บเหน็ไดช้ดัเจนคอื  ในชว่งของเทศกาลลอยกระทงทีพ่บวา่จะมกีารยงิชอ็ตโฆษณา
ตรงมากทีส่ดุ  ซึง่ใหค้า่ผลต่างของชอ็ตโฆษณาระหวา่งโฆษณาตรงกบัโฆษณาแฝงเทา่กบั  43  
ชอ็ต  หรอืประมาณรอ้ยละ 4 ถดัมาในชว่งสปัดาหท์ีส่อง  ซึง่เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตรายจะเหน็
วา่ ทุกกลุ่มทนุยงิชอ็ตโฆษณาตรงตํ่ามาก   แต่ในทางตรงกนัขา้มกลบัพบวา่   มชีอ็ตโฆษณาแฝ
เพิม่ขึน้ถงึ  308 ชอ็ต หรอืประมาณรอ้ยละ 55.80 และในเป็นสปัดาหท์ี ่ 3 ซึง่เป็นชว่ง 7 วนั
อนัตราย พบวา่จาํนวนของการโฆษณาตรงลดลงตามลาํดบั  เมือ่นบัจากสปัดาหก์่อน 7 วนั
อนัตราย  แต่ทีน่่าสงัเกตคอื  กลบัมชีอ็ตโฆษณาแฝงเพิม่ขึน้  319 ชอ็ต  หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 
59.60 และทีน่่าสนใจอยา่งยิง่คอืในชว่งวนัวาเลนไทน์ทีม่กีารทุม่โฆษณาแฝงมากทีส่ดุเมื่อ
เปรยีบเทยีบกบัสปัดาหก์่อน ๆ   ทีม่ชีอ็ตโฆษณาแฝงเพิม่ขึน้ถงึ  465  ชอ็ต  หรอืประมาณรอ้ย
ละ 58 ดงัตวัเลขทีแ่สดงในตารางที ่12 และรปูที ่2 ต่อไปน้ี 
 
ตารางท่ี 12 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงสปัดาห์่ ่  จาํแนกตามประเภทโฆษณา 

 
ประเภทโฆษณา 

วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน/ 
ร้อยละ การโฆษณาตรง การโฆษณาแฝง 

ผลตาง่  รวม 
 

สปัดาหท์ี ่1       จาํนวน 590 547 43 1137 

(ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 51.9 48.1 4.0 100.0 

 สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 122 430 -308 552 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 22.1 77.9 -55.80 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 108 427 -319 535 

(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 20.2 79.8 -59.60 100.0 

 สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 168 633 -465 801 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 21.0 79.0 -58.0 100.0 

จาํนวน 988 2037 -1048 3025 
รวม 

รอ้ยละ 32.7 67.3 -34.60 100.0 
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 เมือ่พจิารณาจากรปูที ่ 12 พบวา่  แนวโน้มของการโฆษณาตรงและแฝงมทีศิทางลดลง 
(แมว้า่การโฆษณาแฝงยงัคงมมีาก)  แลว้เพิม่ขึน้ในชว่งสปัดาหว์นัวาเลนไทน์ ซึง่จาก
ปรากฏการณ์น้ีอาจกล่าวไดว้า่  มบีางกลุ่มทุนตัง้ใจทีจ่ะเคารพกฎหมายและกตกิาทีใ่หไ้วร้ว่มกนั
วา่จะใหค้วามรว่มมอืกบันโยบายของรฐับาลจงึไดล้ดจาํนวนชอ็ตโฆษณาลง  ทาํใหเ้หน็ภาพของ
การลดลงอยา่งชดัเจนในชว่งสปัดาหท์ีส่องและสปัดาหท์ีส่าม  แต่ทีน่่าสงัเกตคอื ในชว่งสปัดาหท์ี่
สีซ่ึง่เป็นสปัดาหแ์หง่ “โอกาสทอง” ของทุกกลุ่มทุน (โดยเฉพาะอยา่งยิง่กลุ่มทุนยกัษ์ใหญ่ทีม่ี
หลายชนิดผลติภณัฑ ์อาท ินอกจากเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้ ยงัม ีโซดา และน้ําดื่ม รวมถงึกลุ่
ทุนทีผ่ลติไวน์ ซึง่เป็นสิง่ยัว่ยวนใจของวยัรุน่) ต่างทุม่โฆษณาในชว่งสปัดาหน้ี์ทัง้ทางตรงและ
ทางแฝง ซึง่เทา่กบัวา่มบีางกลุ่มทุน “หกัหลงั” ไมป่ฏบิตัติามแนวคดิรว่มกนัวา่จะปฏบิตัแิละให้
ความรว่มมอืกบัแนวทางทีภ่าครฐัขอความรว่มมอืในการโฆษณา   

 
 
 

รปูท่ี 2 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละสปัดาห์่  จาํแนกตามประเภทโฆษณา 
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 กลมุเงนทุนกบัจาํนวนการโฆษณา่ ิ  
 
 ในชว่งเฝาระวงัซึง่เป็นชว่งพเิศษทีค่าดวา่จะมกีารทุม่โฆษณาเพือ่กระตุน้การบรโิภค้

อยา่งมาก เชน่ ในชว่งสปัดาหท์ี ่1 ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลลอยกระทง ชว่งสปัดาหท์ี ่2 ทีเ่ป็นชว่ง
ก่อน 7 วนัอนัตราย ชว่งสปัดาหท์ี ่3 ทีเ่ป็นชว่ง 7 วนัอนัตรายในเทศกาลปีใหม ่และชว่งสปัดาห์
ที ่ 4 ทีต่รงกบัชว่งเทศกาลวนัวาเลน์ไทน์ ผลการศกึษาน้ีเมือ่จาํแนกพจิารณาออกตามสปัดาห ์
พบวา่ กลุ่มทุนทีทุ่ม่ใหม้ชีอ็ตโฆษณามากทีส่ดุเป็นอนัดบัหน่ึงในสปัดาหท์ี ่ 1 ซึง่ตรงกบัชว่ง
เทศกาลวนัลอยกระทงคอื กลุ่มเงนิทุนบรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต ซึง่มมีากถงึ 316 ชอ็ต หรอืคดิ
เป็นรอ้ยละ 27.8 ของชอ็ตโฆษณาทัง้หมดในชว่งสปัดาหน้ี์ รองลงมาอนัดบัทีส่องคอื กลุ่มเงนิทุน
ของบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ทีม่จีาํนวนการโฆษณาถงึ 289 ชอ็ต หรอืคดิเป็น
รอ้ยละ 25.4 รองลงมาอนัดบัทีส่าม คอื กลุ่มเงนิทุนของบรษิทัรชิมอนเด ้ (บางกอก) จาํกดั คดิ
เป็น 189 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 16.6 สว่นอนัดบัที ่ 4 ไดแ้ก่ กลุ่มเงนิทุนของบรษิทัสวุรรณภมู ิ คุป
เปอรเ์รต จาํกดั ทีใ่นชว่งลอยกระทงทาํการทุม่โฆษณาจาํนวนทัง้สิน้ 175 ชอ็ต คดิเป็นรอ้ยละ 
15.4 
 
ตารางท่ี 13 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงสปัดาห์่ ่  จาํแนกตามกลมุเงนทุน่ ิ  
 

กลมุเงนทนุ่ ิ  

ชวงการเฝ้าระวงั่  
จาํนวน

/ 
ร้อยละ 

Thai 
Beverage 

Pernod 
Ricard 

Riche 
Monde 

Thai Asia 
Pacific 

Brewery 

Siam 
Winery 

Singha 
Corperate 

Suwana 
poom 

Corperate 
Others 

รวม 
 

สปัดาหท์ี ่1       จาํนวน 289 3 189 138 19 316 175 8 1137 
(ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 25.4 .3 16.6 12.1 1.7 27.8 15.4 .7 100.0 
 สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 206 0 2 21 0 148 160 15 552 
(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 37.3 .0 .4 3.8 .0 26.8 29.0 2.7 100.0 
สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 215 0 2 23 2 150 122 21 535 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 40.2 .0 .4 4.3 .4 28.0 22.8 3.9 100.0 
 สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 188 0 57 14 0 342 192 8 801 
(ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 23.5 .0 7.1 1.7 .0 42.7 24.0 1.0 100.0 

จาํนวน 898 3 250 196 21 956 649 52 3025 
รวม 

รอ้ยละ 29.7 .1 8.3 6.5 .7 31.6 21.5 1.7 100.0 

 
เมือ่พจิารณาในสปัดาหท์ี ่ 2 ซึง่เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตรายของเทศกาลปีใหม ่ พบวา่ 

กลุ่มทุนของบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) มกีารทุม่ชอ็ตโฆษณามากทีส่ดุ คดิเป็น 206 
ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 37.3 ของชอ็ตโฆษณาทัง้หมดในชว่งสปัดาหน้ี์ รองลงมาอนัดบัทีส่องคอื 
กลุ่มเงนิทุนของบรษิทัสวุรรณภมู ิ คุปเปอรเ์รต จาํกดั ทีท่าํการโฆษณาในชว่งสปัดาหน้ี์จาํนวน
ทัง้สิน้ 160 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 29.0 และอนัดบัทีส่ามคอื กลุ่มเงนิทุนบรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต ที่
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ทาํการโฆษณาทัง้หมด 148 ชอ็ต หรอืเท่ากบัรอ้ยละ 26.8 ขณะทีอ่นัดบัทีส่ ีค่อืกลุ่มเงนิทุนบรษิทั
ไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่ทีม่ที ัง้หมด 21 ชอตต ์หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 3.8 
 
 ชว่งเทศกาลปีใหม ่ หรอือาจเรยีกวา่เป็นชว่ง 7 วนัอนัตราย พบวา่ กลุ่มทุนทีทุ่ม่ชอ็ต
โฆษณามากทีส่ดุคอื กลุ่มทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ทีม่จีาํนวนชอ็ตการโฆษณา
ในชว่งปีใหมท่ัง้สิน้ 215 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 40.2 ของชอ็ตการโฆษณาทัง้หมดในชว่ง
สปัดาหน้ี์ รองลงมาอนัดบัสองคอื กลุ่มเงนิทุนบรษิทัสงิห ์ คอรเ์ปอรเ์รต ทีท่าํการโฆษณาทัง้สิน้ 
150 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 28.0 ขณะทีก่ลุ่มเงนิทนุบรษิทัสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั ทุม่
การโฆษณามากเป็นอนัดบัทีส่าม โดยทาํการโฆษณาทัง้สิน้ 122 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 22.8 โดยมี
กลุ่มเงนิบรษิทัไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่ตามมาเป็นอนัดบัทีส่ ี ่ดว้ยจาํนวนการโฆษณา 23 
ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 4.3 
 
 จากชว่งเทศกาลปีใหมข่ยบัมาเป็นการเฝาระวงัในชว่งเทศกาลของวนัแหง่ความรกั ้ “วนั
วาเลนไทน์” ซึง่เป็นวนัทีว่ยัหนุ่มสาวสดชื่นและรืน่เรงิมากเป็นพเิศษ ผลการเฝาระวงัน้ีพบวา่ ้

กลุ่มเงนิทุนทีทุ่ม่การโฆษณามากทีส่ดุในชว่งน้ีคอื กลุม่เงนิทุนบรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต ทีท่าํการ
โฆษณาในชว่งน้ีจาํนวนทัง้สิน้ 342 ชอ็ต คดิเป็นรอ้ยละ 42.7 รองลงมาคอื กลุ่มเงนิทุนบรษิทั
สวุรรณภมู ิ คปุเปอรเ์รต จาํกดั จาํนวน 192 ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 24.0 ขณะทีอ่นัดบัสาม
ในชว่งสปัดาหว์นัวาเลนไทน์คอื กลุ่มทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) จาํนวน 188 
ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 23.5 และอนัดบัทีส่ ี ่ไดแ้ก่ กลุ่มเงนิบรษิทัไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่
โดยมจีาํนวนชอ็ตการโฆษณาเพยีง 14 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 1.7 จากชอ็ตการโฆษณา
ทัง้หมดในชว่งสปัดาหน้ี์ 
  
 จากผลการวเิคราะหใ์นสว่นน้ีแสดงใหเ้หน็วา่ กลุ่มเงนิทุนทีม่กีารทุม่ทุนในการโฆษณา
ในชว่งเวลา 4 สปัดาหท์ีท่าํการเฝาระวงันัน้จะมอียูเ่พยีง ้ 3 กลุ่มทุนใหญ่ ๆ ไดแ้ก่ กลุ่มเงนิทุน
บรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต กลุ่มทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) และกลุม่เงนิทุนบรษิทั
สวุรรณภมู ิคปุเปอรเ์รต จาํกดั สาํหรบักลุ่มทุนอื่น ๆ นัน้หากนํามาเปรยีบเทยีบกบั 3 กลุ่มทุนน้ี
แลว้อาจกล่าวไดก้ารทุม่โฆษณาในชว่งเวลาดงักล่าวยงัคงมอียูไ่มม่ากนกั ดงัรายละเอยีดทีแ่สดง
ไวใ้นตารางที ่13 และรปูที ่3 
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 สปัดาหเ์ฝ้าระวงักบัการทุมโฆษณาของผลตภณัฑต์าง ๆ ่ ่ิ  

 
 ผลติภณัฑน์บัวา่เป็นสิง่สาํคญัทีจ่ะชว่ยกระตุน้ใหเ้กดิการบรโิภคสนิคา้ หลายกลุ่มทุนมี
จาํนวนผลติภณัฑท์ีม่ากมายเพือ่เป็นตวัเลอืกใหผู้บ้รโิภคทีม่รีสนิยมทีแ่ตกต่างกนัออกไปมี
ตวัเลอืกในการบรโิภคสนิคา้ทีห่ลายหลาย ในชว่งสปัดาหท์ีส่าํคญั 4 สปัดาหท์ีท่าํการเฝาระวงั ้

เพือ่ตรวจสอบถงึจาํนวนการโฆษณาทีจ่าํแนกตามรายผลติภณัฑท์ัง้สิน้ 27 ยีห่อ้ผลติภณัฑอ์นั
ประกอบดว้ย 1) ผลติภณัฑช์า้ง, 2) เบยีรช์า้งไลท,์ 3) แสงโสม, 4) แมโ่ขง, 5) มงักรทอง, 6) 
คราวน์99, 7) หงสท์อง, 8) ชวีาสรกีลั, 9) 100PIPER, 10) บารค์าดี,้ 11) วลิเลีย่มลอรส์นั, 12) 
จอหน์น่ีวอลค์เกอร ์ Black Label 13) จอหน์น่ีวอลค์เกอร ์ Red Label, 14) เบนมอร,์ 15) 
Smirnoff, 16) จอหน์น่ีวอลค์เกอรช์นิดอื่น ๆ, 17) ชานมเิกล, 18) เบยีร ์ Heineken, 19) เบยีร์
เชยีร,์ 20) เบยีรไ์ทเกอร,์ 21) สปายน์ไวน์ คลูเลอร,์ 22) ผลติภณัฑส์งิห,์ 23) ลโีอ, 24) เบยีรไ์ท, 
25) รเีจนซี,่ 26) รเีจนซี-่สวุรรณภมู ิและ 27) ผลติภณัฑย์ีห่อ้อื่น ๆ ผลการตรวจสอบพบวา่ 

รปูท่ี 3 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละสปัดาห์่ จาํแนกตามกลมุทนุ่  
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 ชวงสปัดาห์่ ท่ี 1 “เทศกาลลอยกระทง”   ผลติภณัฑส์งิหม์กีารทุม่โฆษณามากทีส่ดุ 
คอื 272 ชอ็ต หรอืคดิเป็น 1 ใน 4 ของการโฆษณาทัง้หมดในชว่งสปัดาหน้ี์ รองลงมาอนัดบัที่
สองคอื สรุารเีจนซี ่คดิเป็น 168 ชอ็ต หรอืประมาณรอ้ยละ 15.4 รองลงมาอนัดบัทีส่ามคอื เบยีร ์
Heineken ซึง่ทาํการโฆษณาทัง้สิน้ 132 ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 12.1 ขณะทีอ่นัดบัทีส่ ีค่อื 
ผลติภณัฑช์า้งมกีารทุม่โฆษณาจาํนวน 106 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 9.7 ของปรมิาณการ
โฆษณาทัง้หมดในชว่งสปัดาหน้ี์ 
 
 ชวงสปัดาหท่ี์ ่ 2 “กอน ่ 7 วนัอนัตราย” พบวา่ เป็นชว่งสปัดาหท์ีผ่ลติภณัฑป์ระเภท
เบยีรม์กีารทุม่โฆษณากนัมาก โดยเบยีรช์า้งมกีารโฆษณาในชว่งเวลาดงักล่าวมากทีส่ดุ จาํนวน 
140 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 42.7 รองลงมาอนัดบัสองคอื เบยีรส์งิหท์ีท่าํการโฆษณาทัง้สิน้ 134 
ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 40.9 สว่นอนัดบัทีส่าม ไดแ้ก่ เบยีร ์ Heineken ซึง่มกีารโฆษณา 20 
ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 6.1 ขณะทีก่ลุ่มผลติภณัฑย์ีห่อ้อื่น ๆ รวมกนัแลว้มกีารโฆษณามากเป็น
อนัดบัสีค่อื 15 ชอ็ต หรอืประมาณรอ้ยละ 4.6 
 
 ชวงสปัดาหท่ี์ ่ 3 “7 วนัอนัตราย” ชว่งเวลาดงักล่าวอยูใ่นชว่งของเทศกาลปีใหมซ่ึง่
กาํหนดใหม้กีารเขม้งวดอยา่งมากเกีย่วกบัมาตราการในการขบัขี ่ ทัง้รถยนต ์ และ
รถจกัรยานยนต ์และทีส่าํคญัอยา่งยิง่มาตราการ “เมาไมข่บั” ผลการเฝาระวงัน้ีพบวา่ ผลติภณัฑ์้

ยีห่อ้ต่าง ๆ ยงัคงทาํการโฆษณาอยา่งไมล่ะเวน้ โดยเบยีรช์า้งมกีารโฆษณามากทีส่ดุ 159 ชอ็ต 
หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 47.6 ของชอ็ตการโฆษณาทัง้หมด รองลงมาคอื เบยีรส์งิหท์ีท่าํการโฆษณา
ทัง้สิน้ 124 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 37.1 ขณะทีอ่นัดบัทีส่ามอนัไดแ้ก่ เบยีร ์Heineken ทาํการโฆษณา
จาํนวน 22 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 6.6 ของการโฆษณาในชว่งสปัดาหน้ี์ 
 
 ชวงสปัดาหท่ี์ ่ 4 “เทศกาลวนัแหงความรกั่ ” พบวา่มกีารทุม่โฆษณาของเบยีรส์งิห์
มากทีส่ดุ โดยมจีาํนวนมากถงึ 247 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 39.7 ของปรมิาณการโฆษณาเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลท์ัง้หมดในชว่งสปัดาหน้ี์ รองลงมาอนัดบัสองคอื เบยีรช์า้ง มจีาํนวนการโฆษณา
ทัง้สิน้ 152 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 22.0 ขณะทีส่รุารเีจนซีม่มีากเป็นอนัดบัที ่ 3 จาํนวน 138 
ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 20.0 สว่นอนัดบัทีส่ ี ่คอื ผลติภณัฑจ์อหน์น่ีวอลค์เกอรท์ีม่กีารโฆษณา 48 ชอ็ต 
หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 6.9 ดงัรายละเอยีดดงัตารางที ่14 และรปูที ่4 
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 รปูท่ี 4 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละสปัดาห์่ จาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 40 

ตารางที่ 14 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงสปัดาห์่ ่  จาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  

 
 

Product_ID รวม 

ช่วงการ 
เฝาระวงั้  

 
จาํนวน/
รอ้ยละ 
  Chang 

Chang 
Light 
Beer 

Sang 
Som 

Mae 
Khong 

Golden 
Dragon Crown99 

Hong 
Thong 

Chivas 
Regal 

Bla
ck 
Lab
le 

Red 
Lable 

Ben 
more 

Smirno
ff 

johnny 
walker 

Heinek
en 

Beer 
Cheer 
Beer 

Tiger 
Beer 

Spy wine 
cooler 

Singh
a Leo 

Thai 
Beer 

Rege
ncy 

Regency-
suwanna

poom อื่นๆ   

สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 106 85 25 2 1 30 34 3 53 37 98 1 0 132 5 1 19 272 1 6 168 0 9 1088 
 (ชว่งลอย
กระทง) 

รอ้ยละ 
9.7 7.8 2.3 .2 .1 2.8 3.1 .3 4.9 3.4 9.0 .1 .0 12.1 .5 .1 1.7 25.0 .1 .6 15.4 .0 .8 100.0 

สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 140 1 2 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 20 0 1 0 134 1 1 11 0 15 328 
 (ชว่งก่อน 7 
วนัอนัตราย) 

รอ้ยละ 
42.7 .3 .6 .0 .0 .0 .0 .0 .3 .3 .0 .0 .0 6.1 .0 .3 .0 40.9 .3 .3 3.4 .0 4.6 100.0 

สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 159 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 0 22 0 1 2 124 0 0 3 0 21 334 
 (ชว่ง 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
47.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .6 .0 .0 .0 .0 6.6 .0 .3 .6 37.1 .0 .0 .9 .0 6.3 100.0 

สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 152 0 2 0 0 0 1 0 0 0 8 0 48 14 0 0 0 274 2 22 138 22 8 691 
 (ชว่งวนั     
วาเลนไทน์) 

รอ้ยละ 
22.0 .0 .3 .0 .0 .0 .1 .0 .0 .0 1.2 .0 6.9 2.0 .0 .0 .0 39.7 .3 3.2 20.0 3.2 1.2 100.0 

จาํนวน 557 86 29 2 1 30 35 3 56 38 106 1 48 188 5 3 21 804 4 29 320 22 53 2441  รวม 
รอ้ยละ 22.8 3.5 1.2 .1 .0 1.2 1.4 .1 2.3 1.6 4.3 .0 2.0 7.7 .2 .1 .9 32.9 .2 1.2 13.1 .9 2.2 100.0 
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 ชวงสปัดาหก์ารเฝ้าระวงักบัประเภทการโฆษณา่  

 
 ดงัไดก้ล่าวไปแลว้วา่ในชว่งการเฝาระวงันัน้มกีารเขม้งวดอยา่งยิง่ทีจ่ะทาํการตรวจสอบ้

วา่แต่ละกลุ่มทุนจะมวีธิกีารโฆษณาอยา่งไร ผดิกฏหมายหรอืขอ้บงัคบัหรอืไม ่จงึกาํหนดใหม้กีาร
ตรวจสอบทีแ่บ่งเป็นการโฆษณาตรงทีแ่สดงถงึการสือ่ใหเ้หน็วา่เป็นการเจาะจงกระตุน้ให้
ผูบ้รโิภคอยากดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงเป็นการแสดงคลา้ยกบัทางออ้มที่
แฝงใหเ้หน็วา่ยงัเป็นการกระตุน้ใหอ้ยา่งดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ซึง่ผลการศกึษาพบวา่ ในชว่ง
สปัดาหข์องเทศกาลลอยกระทงมกีารโฆษณาตรงมากกวา่โฆษณาแฝง โดยมกีารโฆษณาตรง
จาํนวน 590 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 51.9 ของการโฆษณาในชว่งเวลาดงักล่าว ขณะทีเ่ป็นการโฆษณา
แฝงเทา่กบั 547 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 48.1 
  
 เมือ่พจิารณาถงึชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย พบวา่ มกีารโฆษณาแฝงมากกวา่การโฆษณา
ตรง โดยมกีารโฆษณาแฝงจาํนวน 430 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 77.9 ในขณะทีก่ารโฆษณาตรงมี
ปรมิาณและสดัสว่นทีล่ดลงเมือ่เปรยีบเทยีบกบัชว่งเทศกาลลอยกระทง โดยมกีารโฆษณาตรง
ในชว่งสปัดาหน้ี์จาํนวน 122 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 22.1 ซึง่ปรมิาณและสดัสว่นการโฆษณาดงักล่าว
เป็นไปในทศิทางเดยีวกบัชว่ง 7 วนัอนัตรายของเทศกาลปีใหม ่ นัน่คอื มกีารโฆษณาแฝง 427 
ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 79.8 ขณะทีก่ารโฆษณาตรงมเีพยีง 108 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 20.20 เทา่นัน้ ทีน่่า
สงัเกตคอื ในชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์ กย็งัคงพบวา่มกีารโฆษณาแฝงมากกวา่โฆษณาตรง
เชน่กนั หากแต่วา่ปรมิาณของการโฆษณาเพิม่มากขึน้กวา่ 2 ชว่งสปัดาหก์่อนหน้าน้ี โดยมี
ปรมิาณการโฆษณาแฝงมากถงึ 633 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 79.0 ขณะทีเ่ป็นการโฆษณาตรง 168 
ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 21.0 เทา่นัน้ ดงัตารางที ่15 และรปูที ่5 
 
ตารางท่ี 15 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงสปัดาห์่ ่  จาํแนกตามประเภทโฆษณา 
 

ประเภทโฆษณา 
ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ การโฆษณาตรง การโฆษณาแฝง 

รวม 
 

สปัดาหท์ี ่1       จาํนวน 590 547 1137 
(ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 51.9 48.1 100.0 
 สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 122 430 552 
(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 22.1 77.9 100.0 
สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 108 427 535 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 20.2 79.8 100.0 
 สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 168 633 801 
(ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 21.0 79.0 100.0 

จาํนวน 988 2037 3025 
รวม 

รอ้ยละ 32.7 67.3 100.0 
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 สปัดาหเ์ฝ้าระวงักบัประเภทของผลตภณัฑ์ิ  

 
 ผลติภณัฑท์ีก่ลุ่มทุนพยายามทุม่ทุนโฆษณาในชว่งทีค่าดวา่จะมกีารบรโิภคเครือ่งดื่มทีม่ี
สว่นผสมของแอลกอฮอลม์ากทีส่ดุ ประกอบดว้ย 1) ตวัผลติภณัฑน์ัน้ ๆ เอง 2) โซดา และ  
3) น้ําดื่ม  จากการตรวจสอบในชว่งเฝาระวงัทีจ่าํแนกออกเป็น ้ 4 สปัดาห ์ ดงัไดเ้สนอไวข้า้งตน้ 
พบวา่ ในชว่งสปัดาหท์ี ่1 ซึง่เป็นชว่งเทศกาลลอยกระทงมกีารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์าก
ถงึ 988 ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 92.4 ขณะทีเ่ป็นการโฆษณาน้ําดื่มเพยีง 58 ชอ็ต หรอืคดิเป็น
รอ้ยละ 5.4 เทา่นัน้ สาํหรบัการโฆษณาโซดานัน้มเีพยีง 24 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 2.2 จากปรมิาณ
การโฆษณาในชว่งสปัดาหด์งักล่าว 

 
 ในชว่งสปัดาหท์ี ่2 ซึง่เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย ยงัคงพบวา่ มกีารโฆษณาผลติภณัฑ์
แอลกอฮอลส์งูถงึ 239 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 74.9 ขณะทีเ่ป็นน้ําดื่ม 68 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 
21.3 และเป็นโซดาเพยีง 12 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 3.8 เทา่นัน้ 

 

รปูท่ี 5 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละสปัดาห์่ จาํแนกตามประเภทโฆษณา 
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 เมือ่ตรวจสอบในชว่งสปัดาหท์ี ่ 3 ซึง่เป็นชว่ง 7 วนัอนัตรายของเทศกาลปีใหม ่ ยงัคง
พบวา่ ปรมิาณและสดัสว่นการโฆษณามคีวามคลา้ยคลงึกบัในสปัดาหท์ี ่ 2 โดยมกีารโฆษณา
ผลติภณัฑแ์อลกอฮอล ์223 ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 68.4 ขณะทีเ่ป็นน้ําดื่ม 83 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 
25.5 ทีน่่าสนใจยิง่คอื เมือ่พจิารณาในชว่งสปัดาหท์ี ่ 4 ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์
พบวา่ ปรมิาณการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ลบัสงูขึน้ประมาณ 1 เทา่ตวั นัน่คอืสงูถงึ 523 
ชอ็ต หรอืคดิเป็นรอ้ยละ 78.1 เป็นน้ําดื่ม 129 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 19.3 ขณะทีเ่ป็นการโฆษณา
โซดาเพยีง 18 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 2.7 เทา่นัน้ ดงัตารางที ่16 และรปูที ่6 ทีแ่สดงต่อไปน้ี 

 
ตารางท่ี 16 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงสปัดาห์่ ่  จาํแนกตามประเภทผลตภณัฑ์ิ  

 
ประเภทผลตภณัฑ์ิ  

ช่วงการเฝ้าระวงั 
จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา นําด่ืม 

รวม 
 

สปัดาหท์ี ่1       จาํนวน 988 24 58 1080 
(ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 92.4 2.2 5.4 100.0 
 สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 239 12 68 319 
(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 74.9 3.8 21.3 100.0 
สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 223 20 83 326 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 68.4 6.1 25.5 100.0 
 สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 523 18 129 670 
(ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 78.1 2.7 19.2 100.0 

จาํนวน 1983 74 338 2395 
รวม 

รอ้ยละ 82.8 3.1 14.1 100.0 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 6 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแต่ละสปัดาหจ์าํแนกตามประเภทผลตภณัฑ์ิ  
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 สปัดาหก์บัสถานีโทรทศัน์ท่ีมีการทุมการโฆษณา่  

 
 เมือ่แบ่งสถานีโทรทศัน์ออกเป็น 6 ชอ่งสถานีตามทีอ่อกอากาศอยูใ่นปจจุบนั อนัไดแ้ก่ ั

1) สถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3, 2) สถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5, 3) สถานีโทรทศัน์สี
กองทพับกชอ่ง 7, 4) โมเดรนิไนน์ทวี ี (ชอ่ง 9),  5) ชอ่ง 11 กรมประชาสมัพนัธ ์ และ  
6) สถานีโทรทศัน์ไอทวี ี (ITV) ผลการวเิคราะหน้ี์พบวา่ ในชว่งสปัดาหข์องเทศกาลลอยกระทง 
สถานีโทรทศัน์ไอทวี ี(ITV) มกีารโฆษณามากถงึ 305 ชอ็ต คดิเป็นรอ้ยละ 26.8 รองลงมาอนัดบั
สองคอื สถานีโทรทศัน์สกีองทพับกชอ่ง 7 ทีม่ปีรมิาณการโฆษณาเทา่กบั 225 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 
19.8 ขณะทีอ่นัดบัทีส่ามอนัไดแ้ก่ สถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3 มจีาํนวนการโฆษณาทัง้สิน้ 
210 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 18.5 สาํหรบัสถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 มกีารโฆษณาจาํนวน 
187 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 16.4 สว่นโมเดรนิไนน์ทวี ี(ชอ่ง 9) พบการโฆษณา 187 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 
16.4 ขณะทีช่อ่ง 11 กรมประชาสมัพนัธ ์มกีารโฆษณาน้อยทีส่ดุ คอืมเีพยีง 94 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 
8.3 เทา่นัน้ 
 
 ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 2 ซึง่เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย ยงัคงพบวา่ สถานีโทรทศัน์ไอทวี ี
(ITV) มกีารโฆษณามากทีส่ดุ คอื 159 ชอ็ต คดิเป็นรอ้ยละ 28.8 รองลงมาอนัดบัสองคอื สถานี
วทิยโุทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 มกีารโฆษณาจาํนวน 98 ชอ็ต ขณะทีอ่นัดบัทีส่ามอนัไดแ้ก่
สถานีโทรทศัน์สกีองทพับกชอ่ง 7 มปีรมิาณการโฆษณาเทา่กบั 78 ชอ็ต  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 7 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละสปัดาห์่ จาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ 
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 ในชว่งสปัดาหท์ี ่3 อนัเป็นชว่ง 7 วนัอนัตรายของเทศกาลปีใหม ่การทุม่โฆษณายงัคงมี
มากทีส่ถานีโทรทศัน์ไอทวี ี (ITV) คอืมสีงูถงึ 139 ชอ็ต รองลงมาคอื สถานีวทิยโุทรทศัน์
กองทพับกชอ่ง 5 มกีารโฆษณาจาํนวน 103 ชอ็ต และสถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3 มปีรมิาณ
การโฆษณาเทา่กบั 83 ชอ็ต ขณะทีใ่นชว่งสปัดาหท์ี ่ 4 ซึง่เป็นชว่งของเทศกาลวนัวาเลนไทน์ 
แนวโน้มในการโฆษณามกีารเปลีย่นแปลงบา้งเลก็น้อย กล่าวคอื สถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับก
ชอ่ง 5 กลบักลายเป็นสถานีทีม่กีารโฆษณามากทีส่ดุ โดยมกีารโฆษณาทัง้สิน้ 252 ชอ็ต ขณะที่
สถานีโทรทศัน์ไอทวี ี (ITV) กลบักลายมาเป็นอนัดบัทีส่อง โดยมกีารโฆษณาจาํนวน 195 ชอ็ต 
อนัดบัทีส่ามไดแ้ก่ สถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3 มปีรมิาณการโฆษณาเทา่กบั 121 ชอ็ต สว่น
อนัดบัทีส่ ีน่ัน้คอื โมเดรนิไนน์ทวี ี(ชอ่ง 9) จาํนวน 103 ชอ็ต ดงัตารางที ่17 และรปูที ่7  
 
 
ตารางท่ี 17 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงสปัดาห์่ ่  จาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ 

 
สถานีโทรทศัน์ 

ชวงการเฝ้่ าระวงั 
จาํนวน/ 
ร้อยละ ชอง ่ 3 ชอง ่ 5 ชอง่  7 ชอง่  9 ชอง่  11 ชอง่  ITV 

รวม 

สปัดาหท์ี ่1       จาํนวน 210 187 225 116 94 305 1137 
(ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 18.5 16.4 19.8 10.2 8.3 26.8 100.0 
 สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 76 98 78 67 74 159 552 
(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 13.8 17.8 14.1 12.1 13.4 28.8 100.0 
สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 83 103 81 72 57 139 535 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 15.5 19.3 15.1 13.5 10.7 26.0 100.0 
 สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 121 252 97 103 33 195 801 
(ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 15.1 31.5 12.1 12.9 4.1 24.3 100.0 

จาํนวน 490 640 481 358 258 798 3025 
รวม 

รอ้ยละ 16.2 21.2 15.9 11.8 8.5 26.4 100.0 
 
 

 สถานีโทรทศัน์กบัประเภทการโฆษณา 

 
 ผลการตรวจสอบครัง้น้ีพบวา่ จาํนวนครัง้ของการโฆษณาแฝงจะมมีากกวา่การโฆษณา
ตรง โดยสถานีโทรทศัน์ทีม่จีาํนวนครัง้ของการโฆษณามากทีส่ดุคอื สถานีโทรทศัน์ไอทวี ี (ITV) 
โดยมจีาํนวนการโฆษณาแฝงทัง้สิน้ 544 ชอ็ต รองลงมาคอื สถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 
5 มกีารโฆษณาจาํนวน 416 ชอ็ต ถดัมาคอืสถานีโทรทศัน์สกีองทพับกชอ่ง 7 มกีารโฆษณา
จาํนวน 308 ชอ็ต และสถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3 มปีรมิาณการโฆษณาเทา่กบั 304 ชอ็ต 
 
 สาํหรบัการโฆษณาตรงนัน้ ยงัคงปรากฏมากทีส่ดุทีส่ถานีโทรทศัน์ไอทวี ี (ITV) โดยมี
จาํนวนการโฆษณาตรงทัง้สิน้ 254 ชอ็ต รองลงมาคอื สถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 มี
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การโฆษณาจาํนวน 224 ชอ็ต ถดัมาคอืสถานีโทรทศัน์ไทยทวีสีชีอ่ง 3 มกีารโฆษณาจาํนวน 186 
ชอ็ต และสถานีโทรทศัน์สกีองทพับกชอ่ง 7 มปีรมิาณการโฆษณาเทา่กบั 173 ชอ็ต แลว้ตาม
ดว้ยโมเดรนิไนน์ทวี ี (ชอ่ง 9) และชอ่ง 11 กรมประชาสมัพนัธ ์ ตามลาํดบั ดงัรายละเอยีดของ
ขอ้มลูในตารางที ่18 และรปูที ่8 
 

ตารางท่ี 18 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละ่ สถานีโทรทศัน์ จาํแนกตามประเภทโฆษณา 
 

ประเภทโฆษณา 
สถานีโทรทศัน์ 

จาํนวน/ 
ร้อยละ การโฆษณาตรง การโฆษณาแฝง 

รวม 
 

จาํนวน 186 304 490 
ชอ่ง 3 

รอ้ยละ 38.0 62.0 100.0 
จาํนวน 224 416 640 

ชอ่ง 5 
รอ้ยละ 35.0 65.0 100.0 
จาํนวน 173 308 481 

ชอ่ง 7 
รอ้ยละ 36.0 64.0 100.0 
จาํนวน 116 242 358 

ชอ่ง 9 
รอ้ยละ 32.4 67.6 100.0 
จาํนวน 35 223 258 

ชอ่ง 11 
รอ้ยละ 13.6 86.4 100.0 
จาํนวน 254 544 798 

ชอ่ง ITV 
รอ้ยละ 31.8 68.2 100.0 
จาํนวน 988 2035 3025 

รวม 
รอ้ยละ 32.7 67.3 100.0 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 8 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละ่ สถานีโทรทศัน์ จาํแนกตามประเภทโฆษณา 
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 ผลตภณัฑก์บัชวงเวลาท่ีทาํการโฆษณาิ ่  

 
 ในสว่นน้ีจะเน้นวเิคราะหถ์งึผลติภณัฑก์บัชว่งเวลาทีท่าํการโฆษณาโดยจะเริม่จาก
ผลติภณัฑท์ีผู่บ้รโิภคสว่นใหญ่รูจ้กัด ีเชน่ เบยีรช์า้ง พบวา่จะเริม่โฆษณาอยา่งจรงิจงัตัง้แต่เชา้ตรู่
คอืเวลา 05.00 นาฬกิา หลงัจากนัน้จะเน้นอกีครัง้ตัง้แต่เวลา 10.00 นาฬกิาเป็นตน้ไปเกอืบ
ตลอด 24 ชัว่โมง ถดัมาคอืเบยีร ์ Heineken ทีม่กีารโฆษณาตลอดทัง้วนัเชน่เดยีวกนั แมว้า่
จาํนวนชอ็ตของการโฆษณาจะไมม่ากกต็าม สาํหรบัเบยีรส์งิหน์ัน้ มกีารโฆษณามากทีส่ดุและ
ตลอด 24 ชัว่โมง โดยจะเน้นมาตัง้แต่เวลา 22.00 นาฬกิาถงึเวลา 24.00 นาฬกิา เชน่เดยีวกนั
กบัสรุารเีจนซีท่ีพ่บวา่จะมกีารโฆษณาเกอืบทัง้วนัเชน่กนั แต่จะเน้นมากในตอนกลางคนืใน
ชว่งเวลาตัง้แต่ 21.00 นาฬกิาเป็นตน้ไป ดงัรายละเอยีดทีแ่สดงในตารางที ่19 และรปูที ่9 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 9 : แสดงจาํนวนการโฆษณาในแตละ่ ชัว่โมง จาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  
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ตารางที่ 19 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละ่ ชัว่โมง จาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  
 

ช่วงเวลาเป็นชัว่โมง 
ผลตภณัฑ์ิ  

จาํนวน / 
 ร้อยละ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 

รวม 

จาํนวน 1 1 0 0 49 49 5 0 1 22 66 32 2 21 22 27 25 13 33 2 1 34 16 37 459 
ชา้ง 

 รอ้ยละ .2 .2 .0 .0 10.7 10.7 1.1 .0 .2 4.8 14.4 7.0 .4 4.6 4.8 5.9 5.4 2.8 7.2 .4 .2 7.4 3.5 8.1 100.0 
จาํนวน 6 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 25 0 6 39 

เบยีรช์า้งไลท ์
รอ้ยละ 15.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.1 .0 64.1 .0 15.4 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 6 0 4 11 4 25 

แสงโสม 
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 24.0 .0 16.0 44.0 16.0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 2 

แมโ่ขง 
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1 
มงักรทอง 

รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 0 12 7 4 30 

คราวน์ 99 
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 23.3 .0 40.0 23.3 13.3 100.0 

จาํนวน 0 2 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 19 12 0 33 
หงสท์อง 

รอ้ยละ .0 6.1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 57.6 36.4 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 3 

ชวีาส รกีลั 
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

100 Piper 
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

บารค์าดี ้
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
วลิเลีย่มลอรส์นั 

รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 18 15 12 51 

แบลค็ เลเบิล้ 
รอ้ยละ 2.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 9.8 .0 35.3 29.4 23.5 100.0 

จาํนวน 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 11 12 9 35 
เรด เลเบิล้ 

รอ้ยละ 2.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.7 .0 31.4 34.3 25.7 100.0 
จาํนวน 3 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 9 0 39 26 17 95 

เบนมอร ์
รอ้ยละ 3.2 1.1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 9.5 .0 41.1 27.4 17.9 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 1 

Smirnoff 
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 100.0 
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ตารางที่ 19 :  (ตอ่ ) 
 

ช่วงเวลาเป็นชัว่โมง 
ผลติ ภณัฑ ์

จาํนวน / 
 ร้อยละ 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 19 20 21 22 23 24 

รวม 

จาํนวน 2 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 13 10 19 46 Johnney 
Walker  รอ้ยละ 4.3 .0 .0 2.2 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.2 .0 28.3 21.7 41.3 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
ซานมเิกล 

รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 7 22 1 0 26 14 0 0 2 1 20 16 0 0 0 3 12 5 7 4 0 24 11 7 182 เบยีร ์

Heineken รอ้ยละ 3.8 12.1 .5 .0 14.3 7.7 .0 .0 1.1 .5 11.0 8.8 .0 .0 .0 1.6 6.6 2.7 3.8 2.2 .0 13.2 6.0 3.8 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 5 0 0 5 

เบยีรเ์ชยีร ์
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 2 0 3 
เบยีรไ์ทเกอร ์

รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 33.3 .0 .0 .0 .0 66.7 .0 100.0 
จาํนวน 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 14 3 1 21 สปายน์ไวน์ 

คลูเลอร ์ รอ้ยละ 4.8 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 9.5 .0 66.7 14.3 4.8 100.0 
จาํนวน 12 26 11 6 43 45 6 24 43 15 17 31 24 8 26 23 46 61 14 39 8 75 62 80 745 

สงิห ์
รอ้ยละ 1.6 3.5 1.5 .8 5.8 6.0 .8 3.2 5.8 2.0 2.3 4.2 3.2 1.1 3.5 3.1 6.2 8.2 1.9 5.2 1.1 10.1 8.3 10.7 100.0 
จาํนวน 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 4 

เบยีรล์โีอ 
รอ้ยละ .0 .0 25.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 25.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 25.0 25.0 .0 100.0 
จาํนวน 1 0 0 0 4 2 0 0 0 2 3 0 0 2 2 3 2 1 0 0 0 2 3 2 29 

เบยีรไ์ท 
รอ้ยละ 3.4 .0 .0 .0 13.8 6.9 .0 .0 .0 6.9 10.3 .0 .0 6.9 6.9 10.3 6.9 3.4 .0 .0 .0 6.9 10.3 6.9 100.0 
จาํนวน 9 1 0 7 9 1 0 0 0 2 5 0 4 6 1 4 4 1 3 10 0 82 41 75 265 

รเีจนซี ่
รอ้ยละ 3.4 .4 .0 2.6 3.4 .4 .0 .0 .0 .8 1.9 .0 1.5 2.3 .4 1.5 1.5 .4 1.1 3.8 .0 30.9 15.5 28.3 100.0 

จาํนวน 1 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 4 4 5 18 รเีจนซี-่ 
สวุรรณภมู ิ รอ้ยละ 5.6 .0 .0 5.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 16.7 .0 22.2 22.2 27.8 100.0 

จาํนวน 1 0 0 0 5 9 0 0 0 0 1 3 0 0 0 0 8 5 0 0 0 0 3 10 45 
อื่น ๆ 

รอ้ยละ 2.2 .0 .0 .0 11.1 20.0 .0 .0 .0 .0 2.2 6.7 .0 .0 .0 .0 17.8 11.1 .0 .0 .0 .0 6.7 22.2 100.0 
จาํนวน 46 53 13 15 136 120 11 24 46 42 113 82 30 37 51 60 97 87 57 92 9 388 240 288 2137 

รวม 
รอ้ยละ 2.2 2.5 .6 .7 6.4 5.6 .5 1.1 2.2 2.0 5.3 3.8 1.4 1.7 2.4 2.8 4.5 4.1 2.7 4.3 .4 18.2 11.2 13.5 100.0 
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 ประเภทของการโฆษณากบักลมุผูช้ม่  
  
 ผลการวเิคราะหพ์บวา่ เมือ่จาํแนกกลุ่มผูช้มออกเป็น 7 กลุ่ม อนัไดแ้ก่ 1) กลุ่มทัว่ไป,  
2) กลุ่มทัว่ไปชาย, 3) กลุ่มทัว่ไปหญงิ, 4) กลุ่มเดก็และเยาวชน, 5) กลุ่มพอ่แมผู่ป้กครอง,  
6) กลุ่มผูใ้หญ่, และ 7) กลุม่ผูส้งูอาย ุหลงัจากนัน้พจิารณาตามวธิกีารโฆษณาแบบตรงและแบบ
แฝง จะพบวา่ การโฆษณาตรงจะมมีากทีส่ดุในกลุ่มผูช้มทัว่ไปโดยมสีงูถงึ 828 ชอ็ต รองลงมา
คอื กลุ่มผูช้มทัว่ไปทีเ่ป็นเพศชาย มจีาํนวน 122 ชอ็ต ขณะทีป่รากฏในรายการทีผู่ช้มเป็นกลุ่ม
เดก็และเยาวชนจาํนวน 35 ชอ็ต เป็นตน้ 

  
 หากพจิารณาถงึการโฆษณาแฝง จะยงัคงพบวา่มกีารโฆษณามากทีส่ดุในรายการทีม่ี
ผูช้มเป็นกลุ่มผูช้มทัว่ไปและสงูถงึ 1,790 ชอ็ต รองลงมาคอื กลุ่มผูช้มทัว่ไปทีเ่ป็นเพศชาย
จาํนวน 166 ชอ็ต และกลุม่เดก็และเยาวชนจาํนวน 65 ชอ็ต ดงัรายละเอยีดทีแ่สดงในตารางที ่
20 และรปูที ่10 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 10 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละประเภท จาํแนกตามกลมุผูช้ม่ ่  
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ตารางท่ี 20 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแตละประเภท จาํแนกตามกลมุผูช้ม่ ่  
 

กลมุผูช้มรายการ่  

ประเภทการโฆษณา 
  

 จาํนวน/
ร้อยละ 
  ทัว่ไป 

ทัว่ไป
ชาย 

ทัว่ไป
หญงิ  

เดก็และ
เยาวชน 

พอแม่ ่
และ

ผูป้กครอง 
 

ผูใ้หญ่ 
ผูส้งู
อาย ุ

รวม 
 

จาํนวน 828 122 0 35 1 2 .0 988 
การโฆษณาตรง 

รอ้ยละ 83.8 12.3 .0 3.5 .1 .2 .0 100.0 
จาํนวน 1790 166 5 65 4 7 .0 2037 

การโฆษณาแฝง 
รอ้ยละ 87.9 8.1 .2 3.2 .2 .3 .0 100.0 
จาํนวน 2618 288 5 100 5 9 .0 3025 

รวม 
รอ้ยละ 86.5 9.5 .2 3.3 .2 .3 .0 100.0 
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กล ุม่ทนุ ผลิตภณัฑ์

กบัการโฆษณาผา่นส่ือ 
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 กลมุทุน  ชวงสปัดาหแ์ละชองสถานีโทรทศัน์่ ่ ่  
 
 เมือ่พจิารณาถงึกลุ่มทุน จาํแนกตามการโฆษณาในชว่งสปัดาหข์องการเฝาระวงั ทีแ่บ่ง้

ออกตามชอ่งสถานีโทรทศัน์ ผลการศกึษาน้ีขออธบิายโดยจาํแนกตามรายกลุ่มทุนดงัน้ี 
 
 กลุ่มบรษทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั ิ (มหาชน)  พบวา่ ในชว่งของการลอยกระทงมี
การโฆษณาทีช่อ่ง ITV มากทีส่ดุ ถงึ 15 ชอ็ต หลงัจากนัน้ในชอ่งเดยีวกนัลดลงเหลอื 84 ชอ็ต 
ในชว่งสปัดาหท์ีส่อง ซึง่เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย และลดลงอกีเป็น 78 ชอ็ต ในสปัดาหท์ีส่าม 
ซึง่เป็นชว่ง 7 วนัอนัตราย แต่ในชอ่งเดยีวกนัน้ี ไดเ้พิม่ชอ็ตโฆษณาเป็น 79 ชอ็ต ในชว่งของ
เทศกาลวาเลนไทน์ อยา่งไรกต็ามหากพจิารณาถงึการกระจายของชอ็ตโฆษณาในกลุ่มทุนน้ีจะ
พบวา่ มมีากทีส่ดุในชว่งลอยกระทง รองลงมาคอื ในชว่ง 7 วนัอนัตราย และชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย โดยทีน่อกจากสถานีโทรทศัน์ ITV จะเป็นสถานีหลกัทีก่ลุ่มทุนน้ีทุม่โฆษณามาก 
สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 7 สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 และ สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3 ก็
เป็นแหล่งแพรง่านโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีเชน่กนั 
 
 กลมุบรษทัรชมอนเด้ ่ ิ ิ (บางกอก) จาํกดั  กลุ่มทุนน้ีมกีารโฆษณามากในชว่งเทศกาล
ลอยกระทง โดยผา่นทางชอ่ง ITV เชน่กนั หลงัจากนัน้ปรมิาณการโฆษณาจะลดลงตามลาํดบั
และจะทุม่โฆษณาอกีครัง้ในชว่งวนัวาเลนไทน์ นอกจากน้ีแลว้กลุ่มทุนน้ียงัทุม่การโฆษณาที่
สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 7 สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3 และสถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 อกี
ดว้ย  

กล ุม่ทนุ ผลิตภณัฑ ์
กบัการโฆษณาผา่นส่ือ 
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 กลมุบรษทัไท่ ิ ยเอเชีย แปซฟก บรวเวอร่ีิ ิ ิ   กลุ่มทุนน้ีมกีารโฆษณามากในชว่งลอย
กระทงถงึ 138 ชอ็ต หลงัจากนัน้จาํนวนการโฆษณาจะลดลงตามสปัดาหท์ี ่ 2 สปัดาหท์ี ่ 3 และ
สปัดาหท์ี ่ 4  สถานีโทรทศัน์หลกัทีก่ลุ่มทุนน้ีแพรม่ากทีส่ดุคอื สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3  รองลงมา 
คอื สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 7 และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 11 ของกรมประชาสมัพนัธ ์  ทีน่่า
สงัเกตคอื กลุม่ทุนน้ีมกีารโฆษณาทีช่อ่ง ITV น้อยมาก 
 
 กลมุบรษทัสยามไวน์เนอร่ี จาํกดั่ ิ   พบวา่  มกีารโฆษณาเฉพาะในชว่งเทศกาลลอย
กระทงและชว่งสปัดาห ์ 7 วนัอนัตรายเทา่นัน้ และจะเน้นการโฆษณาไปทีส่ถานีโทรทศัน์
กองทพับกชอ่ง 7 และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3  
 
 กลมุบรษทัสงห ์คอรเ์ปอรเ์รต่ ิ ิ   กลุ่มทุนน้ีพบวา่มกีารทุม่การโฆษณาในชว่งวนัวาเลน
ไทน์มากทีส่ดุ ถงึ 342 ชอ็ต รองลงมาคอื ชว่งลอยกระทง ทีเ่ทา่กบั 316 ชอ็ต ชว่ง 7 วนัอนัตราย 
150 ชอ็ต และชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย 148 ชอ็ต สถานีหลกัทีก่ลุ่มทุนน้ีใชเ้ป็นฐานในการ
โฆษณาจะกระจายไปทุกสถานีโทรทศัน์  แต่จะพบมากทีส่ดุคอื สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 
ทีม่สีงูถงึ 248 ชอ็ต รองลงมาคอื สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 7 เทา่กบั 159 ชอ็ต และชอ่ง 
ITV เทา่กบั 158 ชอ็ต 
 
 กลมุบรษทัสวุรรณภมู คปุเปอรเ์ร่ ิ ิ ต จาํกดั  กลุม่ทุนน้ีจะมกีารโฆษณามากทีส่ดุ
ในชว่งลอยกระทง หลงัจากนัน้ลดลงตามลาํดบัของสปัดาหท์ี ่2 และสปัดาหท์ี ่3 แต่จะทุม่มากขึน้
ในชว่งวนัวาเลนไทน์ ซึง่เป็นสปัดาหท์ี ่ 4  กลุ่มทุนน้ีจะเผยแพรช่อ็ตการโฆษณากระจายไปทกุ
ชอ่งโทรทศัน์ แต่จะเน้นมากทีส่ดุทีช่อ่งสถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5  รองลงมาคอื ชอ่ง ITV 
เป็นตน้ 
 
 บรษทักลมุทนุอ่ืน ๆิ ่     พบวา่มกีารโฆษณาประปรายไมม่ากเทา่กลุ่มทุนหลกัดงัที่
กล่าวมาขา้งตน้  รายละเอยีดตามรปูที ่11 ต่อไปน้ี ซึง่แสดงถงึการกระจายของกลุม่ทุนทีทุ่ม่การ
โฆษณา จาํแนกตามรายสปัดาห ์ต่อชอ่งสถานีโทรทศัน์ต่าง ๆ ดงัทีบ่รรยายขา้งตน้ 
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 ประเภทของการโฆษณา  ชวงสปัดาห ์และสถานีโทรทศัน์่  
 
 ตามทีบ่รรยายมาแลว้วา่ ยทุธวธิกีารโฆษณาในทุกวนัน้ีมหีลากหลาย ทัง้ทางตรงและ
ทางออ้ม ขึน้อยูก่บัวา่ชว่งของการรณรงคก์ารไมด่ื่มเครือ่งดื่มมนึเมาและการบงัคมใชก้ฎหมาย
อยา่งเขม้งวด  ดงันัน้เมือ่จาํแนกการโฆษณาออกเป็นการโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝง  จะ
พบวา่มกีารกระจายแตกต่างกนัตามชว่งสปัดาหก์ารเฝาระวงั และตามสถานีโทรทศัน์ที่้

ออกอากาศ  ในการวเิคราะหน้ี์จะแยกออกเป็น บรรยายการโฆษณาตรง และตามดว้ยการ
โฆษณาแฝง 
 
 การโฆษณาตรง   จะพบมากในชว่งสปัดาหข์องการลอยกระทงซึง่เป็นสปัดาหท์ี ่ 1  
หลงัจากนัน้จะลดลงในสปัดาหก์่อน 7 วนัอนัตราย และตํ่าทีส่ดุในชว่ง 7 วนัอนัตราย หลงัจากนัน้
กลบัเพิม่ขึน้มาอกีในชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์ 
 

รปูท่ี 11 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามกลมุทนุ และสถานีโทรทศัน์่ ่  

สัปดาห์ที่ 1 (ช่วงลอยกระทง)
สัปดาห์ที่ 2 (ช่วงก่อน 7 วันอันตราย)
สัปดาห์ที่ 3 (ช่วง 7 วันอันตราย)
สัปดาห์ที่ 4 (ช่วงวันวาเลนไทน์)
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 ในสปัดาหแ์รกทีเ่ป็นชว่งลอยกระทง  การโฆษณาผา่นชอ่ง ITV จะมมีากทีส่ดุ รองลงมา
คอื สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 7 และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3 และสถานีโทรทศัน์กองทพับก
ชอ่ง 5 ตามลาํดบั  
 
 ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 2 ทีเ่ป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย พบวา่มกีารโฆษณาตรงมากทีส่ดุที่
ชอ่งของสถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5  รองลงมาคอื  สถานีโทรทศัน์ ITV และสถานีโทรทศัน์
ชอ่ง 3 ตามลาํดบั 
 
 ขณะทีใ่นชว่งสปัดาหท์ี ่3  ซึง่เป็นชว่งของ 7 วนัอนัตราย พบวา่ มกีารโฆษณาตรงมาก
ทีส่ดุ ทีส่ถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5  ถดัมาคอื สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3 และสถานีโทรทศัน์ 
ITV ตามลาํดบั ทีน่่าสนใจคอื ในชว่งน้ีไมม่กีารโฆษณาตรงทีช่อ่ง 11 ของกรมประชาสมัพนัธเ์ลย  
 
 ในชว่งสปัดาหแ์หง่ความรกั  หรอืทีเ่รยีกกนัวา่ “วนัวาเลนไทน์” เป็นชว่งเฝาระวงัอนัดบั้

ที ่ 4 ทีพ่บวา่ มกีารทุม่โฆษณาตรงมากทีส่ดุ ในชอ่งสถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 เชน่กนั 
รองลงมาคอื สถานีโทรทศัน์ ITV  สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3 และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 9 ขณะที่
สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 11 ของกรมประชาสมัพนัธม์กีารโฆษณาตรงเชน่กนั เทา่กบั 10 ชอ็ต  
 
 การโฆษณาแฝง  เมือ่วเิคราะหถ์งึการโฆษณาแฝง  และเปรยีบเทยีบทัง้หมดในจาํนวน 
4 สปัดาหท์ีเ่ฝาระวงันัน้ พบวา่ในการชว่งของวนัวาเลนไทน์จะมสีงูมากทีส่ดุถงึ ้ 633 ชอ็ต 
รองลงมาคอื ในชว่งของวนัลอยกระทงทีเ่ทา่กบั 547 ชอ็ต และใกลเ้คยีงกนัในชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย และในชว่ง 7 วนัอนัตรายทีเ่ทา่กบั 430 ชอ็ต และ 427 ชอ็ต ตามลาํดบั 
 
 เมือ่จาํแนกวเิคราะหร์ายสปัดาห ์ พบวา่ในสปัดาหข์องวนัลอยกระทง  การโฆษณาแฝง
จะพบมากในชอ่ง ITV รองลงมาคอื สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 7, สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3, 
สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 9 ตามลาํดบั  
 
 เชน่เดยีวกนัในชว่งสปัดาหท์ี ่2 ซึง่เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย พบวา่มกีารโฆษณาแฝง
มากทีส่ดุทีช่อ่ง ITV มากถงึ 133 ชอ็ต รองลงมาคอื สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 11 และสถานีโทรทศัน์
กองทพับกชอ่ง 7 หลงัจากนัน้กระจายตามชอ่งต่าง ๆ เชน่ สถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5, 
สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3, และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 9 
 
 ในชว่งสปัดาหท์ี ่3  ทีเ่ป็นชว่ง 7 วนัอนัตราย  พบวา่มกีารโฆษณาแฝงสงูถงึ 427 ชอ็ต 
และกระจายมากทีส่ดุทีช่อ่ง ITV ซึง่มากถงึ 120 ชอ็ต อนัดบัสอง คอื สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 7 
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เทา่กบั 70 ชอ็ต และสถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5, สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3, สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 
11 และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 9 ตามลาํดบั 
 
 ชว่งสปัดาหแ์หง่ความรกั  “วาเลนไทน์”  ดเูหมอืนวา่จะมกีารทุม่การโฆษณาแฝงที่
รนุแรงมาก ราวกบัวา่จะมอมเมาใหเ้ยาวชนไทยมรีกัใหด้ื่มดํ่าทีส่ดุ   ทีน่่าสนใจคอืมกีารโฆษณ
แฝงในชว่งเทศกาลนี้มากทีส่ดุทีส่ถานีโทรทศัน์กองทพับกชอ่ง 5 มากถงึ 204 ชอ็ต รองลงมาคอื 
ชอ่ง ITV ทีม่ ี 159 ชอ็ต สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 3 จาํนวน 92 ชอ็ต, สถานีโทรทศัน์ชอ่ง 9 จาํนวน 
79 ชอ็ต และสถานีโทรทศัน์ชอ่ง 11 มเีพยีง 23 ชอ็ต เทา่นัน้ ดงัรายละเอยีดของขอ้มลูทีแ่สดงใน
ตารางที ่21  และรปูที ่12  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
   

รปูท่ี 12 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละสปัดาห ์่ จาํแนกตามประเภทโฆษณา และสถานีโทรทศัน์ 

สัปดาห์ที่ 1 (ช่วงลอยกระทง)

สปัดาห์ที ่2 (ชว่งกอ่น 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่3 (ชว่ง 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่4 (ชว่งวนัวาเลนไทน์)
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ตารางท่ี 21 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ และ   ่  
                       ประเภทโฆษณา 

 
สถานีโทรทศัน์ ประเภท

การ
โฆษณา 

วนั/เดือน/ปี 
จาํนวน/ 
ร้อยละ ชอง ่ 3 ชอง ่ 5 ชอง่  7 ชอง่  9 ชอง่  11 ชอง่  ITV 

รวม 

จาํนวน 113 99 125 60 20 173 590 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 19.2 16.8 21.2 10.2 3.4 29.3 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 11.4 10.9 12.7 6.1 2.0 17.5 59.7 
จาํนวน 21 38 16 16 5 26 122 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 17.2 31.1 13.1 13.1 4.1 21.3 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.1 3.8 1.6 1.6 .5 2.6 12.3 

จาํนวน 23 39 11 16 0 19 108 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 21.3 36.1 10.2 14.8 .0 17.6 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 2.3 3.9 1.1 1.6 .0 1.9 10.9 
จาํนวน 29 48 21 24 10 36 168 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 17.3 28.6 12.5 14.3 6.0 21.4 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.9 4.9 2.1 2.4 1.0 3.6 17.0 

จาํนวน 186 224 173 116 35 254 988 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 18.8 22.7 17.5 11.7 3.5 25.7 100.0 

โฆษณา
ตรง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 18.8 22.7 17.5 11.7 3.5 25.7 100.0 

จาํนวน 97 88 100 56 74 132 547 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 17.7 16.1 18.3 10.3 13.5 24.1 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 4.8 4.3 4.9 2.7 3.6 6.5 26.9 
จาํนวน 55 60 62 51 69 133 430 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 12.8 14.0 14.4 11.9 16.0 30.9 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.7 2.9 3.0 2.5 3.4 6.5 21.1 

จาํนวน 60 64 70 56 57 120 427 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 14.1 15.0 16.4 13.1 13.3 28.1 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 2.9 3.1 3.4 2.8 2.8 5.9 21.0 
จาํนวน 92 204 76 79 23 159 633 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 14.5 32.2 12.0 12.5 3.6 25.1 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 4.5 10.0 3.7 3.9 1.1 7.8 31.1 

จาํนวน 304 415 308 242 223 544 2037 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 14.9 20.4 15.1 11.9 10.9 26.7 100.0 

โฆษณา
แฝง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 14.9 20.4 15.1 11.9 10.9 26.7 100.0 
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 กลมุทุน ชวงสปัดาห ์และรปูแบบของการโฆษณา่ ่  
 
 เมือ่จาํแนกวเิคราะหต์ามกลุ่มทุน พจิารณาตามชว่งสปัดาหข์องการเฝาระวงั พรอ้มกบั้

เน้นไปทีร่ปูแบบของการโฆษณาจาํแนกเป็น 1) องคก์ร และ 2) ผลติภณัฑ ์ผลการศกึษาน้ีของ
อธบิายจาํแนกตามกลุ่มทุนดงัน้ี 
 
 1). กลุ่มทุนบรษิทัไทยเบฟเวอรเรจ จาํกดั (มหาชน)  

จะพบวา่ในทกุสปัดาหจ์ะเน้นทีผ่ลติภณัฑม์ากวา่การโฆษณาองคก์ร โดยเฉพาะอยา่งยิง่ 
ในชว่งสปัดาหท์ี ่1 ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลลอยกระทงจะมมีากถงึ 283 ชอ็ต 
 
 2). กลุ่มทุนบรษิทัรชิมอนเด ้(บางกอก) จาํกดั 
 จะพบวา่ในทกุสปัดาหข์องการเฝาระวงัจะมกีารเน้้ นโฆษณาทีผ่ลติภณัฑม์ากกวา่การ
โฆษณาองคก์ร โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลลอยกระทง 
หลงัจากนัน้จะลดลงตามลาํดบั และเน้นการโฆษณาผลติภณัฑอ์กีครัง้ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 4 ซึง่ตรง
กบัชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์ 
 
 3). กลุ่มทุนบรษิทัไทยเอเชยี แปซฟิิก บรวิเวอรรี ่
 พบวา่มกีารโฆษณาผลติภณัฑม์ากกวา่การโฆษณาองคก์รเชน่เดยีวกนักบักลุ่มบรษิทั
ขา้งตน้ แต่จาํนวนครัง้ของการโฆษณาจะลดลงเรือ่ย ๆ ตามลาํดบัตัง้แต่สปัดาหท์ี ่ 1 จนถงึ 
สปัดาหท์ี ่4 ของการเฝาระวงั้  
 
 4). กลุ่มทุนบรษิทัสยามไวน์เนอรี ่จาํกดั 
 พบวา่เน้นทีผ่ลติภณัฑท์ัง้หมด และมกีารโฆษณาเฉพาะในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 และสปัดาห์
ที ่3 เทา่นัน้ 
 
 5). กลุ่มทุนบรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต  
 กลุ่มทนุน้ีพบวา่มกีารทุม่โฆษณามากทีส่ดุในสปัดาหท์ี ่ 4 ซึง่ตรงกบัเทศกาลวนัวาเลนไทน์ 
โดยมกีารโฆษณามากถงึ 350 ชอ็ต รองลงมาคอืในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 ซึง่ตรงกบัเทศกาลลอย
กระทงมกีารโฆษณา 320 ชอ็ต กลุ่มทุนน้ีจะเน้นทีผ่ลติภณัฑเ์ชน่กนั โดยเฉพาะอยา่งยิง่การทุม่
โฆษณาในชว่งสปัดาหท์ี ่4 สปัดาหท์ี ่1 และสปัดาหท์ี ่2 ขณะทีใ่นชว่งสปัดาหท์ี ่3 ซึง่เป็นชว่ง 7 
วนัอนัตรายของเทศกาลปีใหมน่ัน้จะมกีารโฆษณาน้อยทีส่ดุ 
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สปัดาห์ที ่1 (ชว่งลอยกระทง)

สปัดาห์ที ่2 (ชว่งกอ่น 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่3 (ชว่ง 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่4 (ชว่งวนัวาเลนไทน์)
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 6). กลุ่มทุนสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั 
 ลกัษณะของการทุม่โฆษณาจะคลา้ยกบักลุ่มบรษิทัสงิห ์ คอรเ์ปอรเ์รต ทีทุ่ม่การโฆษณา
ผลติภณัฑใ์นสปัดาหท์ี ่4 ซึง่ตรงกบัเทศกาลวนัวาเลนไทน์มากทีส่ดุ โดยมกีารโฆษณาสงูถงึ 184 
ชอ็ต ขณะทีใ่นชว่งสปัดาหท์ี ่1 ซึง่ตรงกบัเทศกาลลอยกระทงมกีารโฆษณา 171 ชอ็ต แลว้ลดลง
เหลอื 159 ชอ็ต ในชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย และ 122 ชอ็ต ในชว่ง 7 วนัอนัตรายของเทศกาลปี
ใหม ่
 
 7). กลุ่มทุนอื่น ๆ  
 พบวา่เน้นการโฆษณาทีต่วัผลติภณัฑเ์ชน่กนั แต่จะกระจายแตกต่างกนัในแต่ละสปัดาห ์
ซึง่พบมากในชว่งสปัดาหท์ี ่ 3 ทีเ่ป็นชว่ง 7 วนัอนัตราย ดงัรายละเอยีดทีแ่สดงในตารางที ่ 22 
และรปูที ่13 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 13 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามรปูแบบโฆษณา และกลมุทนุ่ ่  
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ตารางท่ี 22 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามรปูแบบการโฆษณาและ   ่  
                       กลมุทนุ่  

 
 

รปูแบบการโฆษณา 
กลมุเงนทุน่ ิ  วนั/เดือน/ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ องคก์ร ผลตภณัฑ์ิ  

รวม 

จาํนวน 6 283 289 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 2.1 97.9 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .7 31.5 32.2 
จาํนวน 63 143 206 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 30.6 69.4 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 7.0 15.9 22.9 

จาํนวน 58 157 215 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 27.0 73.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 6.5 17.5 23.9 
จาํนวน 34 154 188 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 18.1 81.9 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 3.8 17.1 20.9 

จาํนวน 161 737 898 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 17.9 82.1 100.0 

Thai Beverage  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 17.9 82.1 100.0 

จาํนวน 0 3 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 3 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

Pernod Ricard 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 22 : (ตอ่ ) 
 
 

รปูแบบการโฆษณา 
กลมุเงนทุน่ ิ  วนั/เดือน/ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ องคก์ร ผลตภณัฑ์ิ  

รวม 

จาํนวน 0 189 189 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 75.6 75.6 
จาํนวน 0 2 2 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .8 .8 

จาํนวน 0 2 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .8 .8 
จาํนวน 5 52 57 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 8.8 91.2 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.0 20.8 22.8 

จาํนวน 5 245 250 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 2.0 98.0 100.0 

Riche Monde 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.0 98.0 100.0 

จาํนวน 1 137 138 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .7 99.3 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .5 69.9 70.4 
จาํนวน 0 21 21 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 10.7 10.7 

จาํนวน 0 23 23 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 11.7 11.7 
จาํนวน 0 14 14 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 7.1 7.1 

จาํนวน 1 195 196 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .5 99.5 100.0 

Thai Asia Pacific 
Brewery 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .5 99.5 100.0 
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ตารางท่ี 22 : (ตอ่ ) 
 

รปูแบบการโฆษณา 
กลมุเงนทุน่ ิ  วนั/เดือน/ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ องคก์ร ผลตภณัฑ์ิ  

รวม 

จาํนวน 0 19 19 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 90.5 90.5 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 2 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 9.5 9.5 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 21 21 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

Siam Winery 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 

จาํนวน 50 270 320 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 15.6 84.4 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 5.2 27.9 33.0 
จาํนวน 22 127 149 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 14.8 85.2 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.3 13.1 15.4 

จาํนวน 32 118 149 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 21.3 78.7 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 3.3 12.2 15.5 
จาํนวน 65 285 350 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 18.6 81.4 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 6.7 29.4 36.1 

จาํนวน 169 800 969 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 17.4 82.6 100.0 

Singha Corperate 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 17.4 82.6 100.0 
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ตารางท่ี 22 : (ตอ่ ) 
 

รปูแบบการโฆษณา 
กลมุเงนทุน่ ิ  วนั/เดือน/ปี 

จาํนวน/ 
ร้อยละ องคก์ร ผลตภณัฑ์ิ  

รวม 

จาํนวน 1 171 175 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .6 99.4 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .2 26.7 26.9 
จาํนวน 149 10 159 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 93.7 6.3 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 23.4 1.6 25.0 

จาํนวน 119 3 122 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 97.5 2.5 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 18.7 .5 19.2 
จาํนวน 27 157 184 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 14.7 85.3 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 4.2 24.7 28.9 

จาํนวน 296 340 636 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 46.5 53.5 100.0 

Suwanapoom 
Corperate 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 46.5 53.5 100.0 

จาํนวน 0 8 8 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 15.4 15.4 
จาํนวน 0 15 15 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 28.8 28.8 

จาํนวน 0 21 21 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 40.4 40.4 
จาํนวน 0 8 8 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 15.4 15.4 

จาํนวน 0 52 52 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

Others 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
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 ผลตภณัฑ ์ชวงสปัดาห ์และประเภทของสนค้าิ ิ่  
 
 เมือ่จาํแนกตามผลติภณัฑ ์ชว่งสปัดาห ์และประเภทของสนิคา้ในสว่นน้ีจะอธบิายเฉพาะ
ผลติภณัฑท์ีเ่ป็นทีรู่จ้กัอยา่งกวา้งขวาง และมปีรมิาณการทุม่การโฆษณาเพือ่กระตุน้ผูบ้รโิภค
จาํนวนมาก โดยจาํแนกตามแต่ละสปัดาหท์ัง้ 4 สปัดาหข์องการเฝาระวงั้  
 
 1). ผลติภณัฑช์า้ง 
 พบวา่ มกีารโฆษณาในชว่งสปัดาหท์ี ่ 3 ซึง่เป็นชว่ง 7 วนัอนัตรายของเทศกาลปีใหม่
มากทีส่ดุ รองลงมาคอืในชว่งสปัดาหท์ี ่ 4 ซึง่ตรงกบัเทศกาลวนัวาเลนไทน์ โดยจะเน้นไปที่
ผลติภณัฑป์ระเภทเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ ขณะทีผ่ลติภณัฑป์ระเภทน้ําดื่มจะทุม่มากในชว่
สปัดาหท์ี ่4 ซึง่ตรงกบัเทศกาลวนัวาเลนไทน์ 
 
 2). เบยีร ์Heineken 
 เป็นการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด โดยพบวา่ มกีารทุม่โฆษณามากในชว่ง
สปัดาหท์ี ่1 สงูถงึ 131 ชอ็ต ในขณะทีส่ปัดาหอ์ื่น ๆ นัน้มปีรมิาณการทุม่โฆษณาลดลงอยา่งมาก
เมือ่เปรยีบเทยีบกบัสปัดาหท์ี ่1 
 
 3). ผลติภณัฑส์งิห ์
 พบวา่ ผลติภณัฑน้ี์เน้นการโฆษณาทีเ่ครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ชน่เดยีวกนั โดยมกีารทุม่
โฆษณามากในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 ซึง่ตรงกบัเทศกาลลอยกระทง รองลงมาคอืในชว่งสปัดาหท์ี ่ 4 
ซึง่ตรงกบัเทศกาลวนัวาเลนไทน์ ขณะทีก่ารเน้นโฆษณาน้ําดื่ม พบวา่ ปรากฏมากในชว่งสปัดาห
ที ่4 เชน่กนั 
 
 4). สรุารเีจนซี ่
 เป็นการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด โดยมกีารทุม่การโฆษณามากทีส่ดุในชว่ง
สปัดาหท์ี ่1 ซึง่ตรงกบัเทศกาลลอยกระทง รองลงมาคอืในชว่งสปัดาหท์ี ่4 ซึง่ตรงกบัเทศกาลวนั
วาเลนไทน์ ดงัรายละเอยีดทีแ่สดงในตารางที ่23  และรปูที ่14 
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สปัดาห์ที ่1 (ชว่งลอยกระทง)

สปัดาห์ที ่2 (ชว่งกอ่น 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่3 (ชว่ง 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่4 (ชว่งวนัวาเลนไทน์)

week
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Soda Water
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รปูท่ี 14 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามประเภทสนค้า และผลตภณัฑ์่ ิ ิ  
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ตารางท่ี 23 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามประเภทส่ ินค้า 
                       และผลตภณ์ัฑ ์  ิ  

 
ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  

ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  
จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 97 5 4 106 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 91.5 4.7 3.8 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 17.5 .9 .7 19.1 
จาํนวน 108 1 31 140 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 77.1 .7 22.1 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 19.5 .2 5.6 25.3 

จาํนวน 115 2 40 157 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 73.2 1.3 25.5 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 20.8 .4 7.2 28.3 
จาํนวน 110 1 40 151 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 72.8 .7 26.5 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 19.9 .2 7.2 27.3 

จาํนวน 430 9 115 554 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 77.6 1.6 20.8 100.0 

ช้าง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 77.6 1.6 20.8 100.0 

จาํนวน 85 0 0 85 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 98.8 .0 .0 98.8 
จาํนวน 1 0 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 1.2 .0 .0 1.2 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 86 0 0 86 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

เบียรช้์างไลท ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 25 0 0 25 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 86.2 .0 .0 86.2 
จาํนวน 2 0 0 2 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 6.9 .0 .0 6.9 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 2 0 0 2 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 6.9 .0 .0 6.9 

จาํนวน 29 0 0 29 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

แสงโสม 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 2 0 0 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 2 0 0 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

แมโขง่  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 1 0 0 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 1 0 0 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

มงักรทอง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 30 0 0 30 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 30 0 0 30 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

คราวน์ 99 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 34     34 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0     100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 97.1     97.1 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 1 0 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.9 .0 .0 2.9 

จาํนวน 35 0 0 35 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

หงษ์ทอง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 3 0 0 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 3 0 0 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

ชีวาส รีกลั 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

100 Piper 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

บารค์าด้ี 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

วลเล่ียมลอรส์นัิ  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 53 0 0 53 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 94.6 .0 .0 94.6 
จาํนวน 1 0 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 1.8 .0 .0 1.8 

จาํนวน 2 0 0 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 3.6 .0 .0 3.6 
จาํนวน  0 0  

รอ้ยละภายในสปัดาห ์  .0 .0  
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด  .0 .0  

จาํนวน 56 0 0 56 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

จอหน์น่ีวอลค์
เกอร ์Black 

Label 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 37 0 0 37 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 97.4 .0 .0 97.4 
จาํนวน 1 0 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.6 .0 .0 2.6 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 38 0 0 38 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

จอหน์น่ี 
วอลค์เกอร ์ 
Red Label 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 98 0 0 98 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 95.1 .0 .0 95.1 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 5 0 0 5 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 4.9 .0 .0 4.9 

จาํนวน 103 0 0 103 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

เบนมอร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 1 0 0 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 1 0 0 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

Smirnoff 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 46 0 0 46 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 46 0 0 46 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

johnny walker 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

ซานมเกลิ  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 131 0 0 131 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 70.1 .0 .0 70.1 
จาํนวน 20 0 0 20 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 10.7 .0 .0 10.7 

จาํนวน 22 0 0 22 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 11.8 .0 .0 11.8 
จาํนวน 14 0 0 14 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 7.5 .0 .0 7.5 

จาํนวน 187 0 0 187 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

เบียร ์Heineken 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของผลติ ภณัฑ ์
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 5 0 0 5 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 5 0 0 5 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

เบียรเ์ชียร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 1 0 0 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 33.3 .0 .0 33.3 
จาํนวน 1 0 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 33.3 .0 .0 33.3 

จาํนวน 1 0 0 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 33.3 .0 .0 33.3 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 3 0 0 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

เบียรไ์ทเกอร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 19 0 0 19 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 90.5 .0 .0 90.5 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 2 0 0 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 9.5 .0 .0 9.5 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 21 0 0 21 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปายน์ไวน์ 
คลูเลอร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 188 19 54 261 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 72.0 7.3 20.7 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 24.6 1.4 7.1 34.1 
จาํนวน 76 11 37 124 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 61.3 8.9 29.8 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 10.0 1.4 4.8 16.3 

จาํนวน 57 18 43 118 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 48.3 15.3 36.4 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 7.5 2.4 5.6 15.5 
จาํนวน 154 17 89 260 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 59.2 6.5 34.2 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 20.2 2.2 11.7 34.1 

จาํนวน 475 65 223 763 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 62.3 8.5 29.2 100.0 

สงห์ิ  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 62.3 8.5 29.2 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 1 0 0 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 25.0 .0 .0 25.0 
จาํนวน 1 0 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 25.0 .0 .0 25.0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 2 0 0 2 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 50.0 .0 .0 50.0 

จาํนวน 4 0 0 4 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

เบียรลี์โอ 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 6 0 0 6 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 20.7 .0 .0 20.7 
จาํนวน 1 0 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 3.4 .0 .0 3.4 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 22 0 0 22 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 75.9 .0 .0 75.9 

จาํนวน 29 0 0 29 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

เบียรไ์ท 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 168 0 0 168 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 53.5 .0 .0 53.5 
จาํนวน 9 0 0 9 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.9 .0 .0 2.9 

จาํนวน 3 0 0 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 1.0 .0 .0 1.0 
จาํนวน 134 0 0 134 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 42.7 .0 .0 42.7 

จาํนวน 314 0 0 314 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

รีเจนซ่ี 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 .0 
จาํนวน 22 0 0 22 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 22 0 0 22 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

รีเจนซ่ี-สวุรรณ
ภมิู 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

 
 
 
 
 
 
 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 80 

ตารางท่ี 23 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทของผลตภณัฑ์ิ  
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ํา 
รวม 

จาํนวน 9 0 0 9 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 17.0 .0 .0 17.0 
จาํนวน 15 0 0 15 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 28.3 .0 .0 28.3 

จาํนวน 21 0 0 21 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 39.6 .0 .0 39.6 
จาํนวน 8 0 0 8 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 15.1 .0 .0 15.1 

จาํนวน 53 0 0 53 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 .0 100.0 

อ่ืน ๆ 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 .0 100.0 

 
 

 
 ผลตภณัฑ ์ชวงสปัดาห ์และประเภทของการโฆษณาิ ่  

 
 เมือ่แยกวเิคราะหผ์ลติภณัฑ ์ พจิารณาตามกลุ่มสปัดาหเ์ปาหมายของการเฝาระวงั แลว้้ ้

เน้นไปทีก่ารโฆษณาตรง และการโฆษณาแฝง ผลการวเิคราะหพ์บวา่ สว่นใหญ่เป็นการโฆษณา
แฝงประเภทต่าง ๆ โดยแตกต่างกนัไปตามรปูแบบของผลติภณัฑ ์ ดงันัน้ในการอธบิายผลใน
สว่นน้ีจะขอกล่าวถงึผลติภณัฑท์ีเ่ป็นทีรู่จ้กั และมกีารโฆษณาอยูท่ ัว่ไปในชว่ง 4 สปัดาหข์องการ
เฝาระวงั้  
 
 1). ผลติภณัฑช์า้ง 
 พบวา่ มกีารโฆษณาในลกัษณะของการโฆษณาแฝงมากทีส่ดุในชว่งสปัดาหท์ี ่3 ซึง่เป็น
ชว่ง 7 วนัอนัตรายของเทศกาลปีใหม ่ โดยมปีรมิาณการโฆษณาแฝงถงึ 157 ชอ็ต รองลงมาคอื
ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 2 ซึง่เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย มปีรมิาณการโฆษณาแฝง 140 ชอ็ต ขณะที่
สปัดาหท์ี ่4 ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์ มกีารโฆษณาแฝงทัง้สิน้ 139 ชอ็ต 
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สปัดาห์ที ่1 (ชว่งลอยกระทง)

สปัดาห์ที ่2 (ชว่งกอ่น 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่3 (ชว่ง 7 วนัอนัตราย)

สปัดาห์ที ่4 (ชว่งวนัวาเลนไทน์)

week

Organization/Company
Product

Pattern_Advertisement

100 200 300 400 500 600 700 800 900 1000 1100 1200 1300 1400 1500 1600 1700 1800 1900 2000 2100 2200 2300

Product

50

100

150

200

250

C
ou

nt
 2). เบยีร ์Heineken 
 เน้นทีก่ารโฆษณาแฝงเชน่กนั โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 ซึง่ตรงกบัเทศกาล
ลอยกระทง ทีพ่บวา่มกีารโฆษณาแฝงถงึ 88 ชอ็ต หลงัจากนัน้ลดลงตามลาํดบั โดยในสปัดาหท์ี ่
4 ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์ มกีารโฆษณาแฝงเพยีง 14 ชอ็ตเทา่นัน้ 
 
 3). ผลติภณัฑส์งิห ์
 มกีารโฆษณาแฝงในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 ซึง่ตรงกบัเทศกาลลอยกระทงมากทีส่ดุ โดยมี
จาํนวนสงูถงึ 231 ชอ็ต หลงัจากนัน้ลดลงมาในชว่งสปัดาหท์ี ่2 และสปัดาหท์ี ่3 แต่ในสปัดาหท์ี ่4 
ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์นัน้มกีารทุม่การโฆษณาแฝงอกีครัง้อยา่งมโหฬาร โดยมี
ปรมิาณการโฆษณาแฝงสงูถงึ 212 ชอ็ต 

 
 4). สรุารเีจนซี ่
 มกีารโฆษณาแฝงมากกวา่การโฆษณาตรงเชน่กนั ซึง่พบมากทีส่ดุในชว่งสปัดาหท์ี ่ 4 
ซึง่ตรงกบัชว่งเทศกาลวนัวาเลนไทน์ อยา่งไรกต็ามหากพจิารณาถงึการโฆษณาตรงของ
ผลติภณัฑน้ี์ พบวา่ มมีากทัง้ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 ซึง่ตรงกบัเทศกาลลอยกระทง และชว่งเทศกาล
วนัวาเลนไทน์เชน่กนั ดงัรายละเอยีดทีแ่สดงในตารางที ่24 และรปูที ่15 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 15 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามรปูแบบการโฆษณา และผลตภณัฑ์่ ิ  
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ตารางท่ี 24 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแตละสปัดาห ์จาํแนกตามประเภทการโฆษณา         ่                 
                       และผลตภณ์ัฑ ์  ิ  
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 9 97 106 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 8.5 91.5 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 1.6 17.4 19.0 
จาํนวน 0 140 140 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 25.1 25.1 

จาํนวน 2 157 159 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 1.3 98.7 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .4 28.2 28.5 
จาํนวน 13 139 152 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 8.6 91.4 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.3 25.0 27.3 

จาํนวน 24 533 557 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 4.3 95.7 100.0 

ช้าง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 4.3 95.7 100.0 

จาํนวน 82 3 85 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 96.5 3.5 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 95.3 3.5 98.8 
จาํนวน 1 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 1.2 .0 1.2 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 83 3 86 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 96.5 3.5 100.0 

เบียรช้์างไลท ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 96.5 3.5 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 20 5 25 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 80.0 20.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 69.0 17.2 86.2 
จาํนวน 1 1 2 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 50.0 50.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 3.4 3.4 6.9 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 2 2 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 6.9 6.9 

จาํนวน 21 8 29 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 72.4 27.6 100.0 

แสงโสม 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 72.4 27.6 100.0 

จาํนวน 0 2 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 2 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

แมโขง่  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 1 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 1 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

มงักรทอง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 

จาํนวน 28 2 30 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 93.3 6.7 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 93.3 6.7 100.0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 28 2 30 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 93.3 6.7 100.0 

คราวน์ 99 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 93.3 6.7 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 32 2 34 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 94.1 5.9 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 91.4 5.7 97.1 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 1 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 2.9 2.9 

จาํนวน 32 3 35 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 91.4 8.6 100.0 

หงสท์อง 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 91.4 8.6 100.0 

จาํนวน 3 0 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 3 0 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 100.0 

ชีวาส รีกลั 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

100 Piper 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

บารค์าด้ี 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

วลเล่ียมลอรส์นัิ  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 52 1 53 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 98.1 1.9 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 92.9 1.8 94.6 
จาํนวน 0 1 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 1.8 1.8 

จาํนวน 0 2 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 3.6 3.6 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 52 4 56 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 92.9 7.1 100.0 

จอหน์น่ีวอลค์เกอร ์
Black Label 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 92.9 7.1 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 37 0 37 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 97.4 .0 97.4 
จาํนวน 1 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.6 .0 2.6 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 38 0 38 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 100.0 

จอหน์น่ีวอลค์เกอร ์
Red Label 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 100.0 .0 100.0 

จาํนวน 94 4 98 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 95.9 4.1 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 88.7 3.8 92.5 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 4 4 8 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 50.0 50.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 3.8 3.8 7.5 

จาํนวน 98 8 106 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 92.5 7.5 100.0 

เบนมอร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 92.5 7.5 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 1 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 1 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

Smirnoff 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 1 47 48 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 2.1 97.9 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.1 97.9 100.0 

จาํนวน 1 47 48 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 2.1 97.9 100.0 

Johnney Walker 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.1 97.9 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

ซานมเกลิ  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 44 88 132 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 33.3 66.7 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 23.4 46.8 70.2 
จาํนวน 0 20 20 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 10.6 10.6 

จาํนวน 0 22 22 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 11.7 11.7 
จาํนวน 0 14 14 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 7.4 7.4 

จาํนวน 44 144 188 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 23.4 76.6 100.0 

เบียร ์Heineken 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 23.4 76.6 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 5 5 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 5 5 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

เบียรเ์ชียร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 

จาํนวน 0 1 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 33.3 33.3 
จาํนวน 0 1 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 33.3 33.3 

จาํนวน 0 1 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 33.3 33.3 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 3 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

เบียรไ์ทเกอร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 16 3 19 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 84.2 15.8 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 76.2 14.3 90.5 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 2 2 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 9.5 9.5 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 16 5 21 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 76.2 23.8 100.0 

สปายน์ไวน์ คลูเลอร ์

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 76.2 23.8 100.0 

จาํนวน 32 231 263 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 12.2 87.8 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 4.1 29.5 33.6 
จาํนวน 18 109 127 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 14.2 85.8 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 2.3 13.9 16.2 

จาํนวน 24 98 122 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 19.7 80.3 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด 3.1 12.5 15.6 
จาํนวน 50 212 270 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 21.5 78.5 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 7.4 27.1 34.5 

จาํนวน 132 650 782 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 16.9 83.1 100.0 

สงห์ิ  

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 16.9 83.1 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 1 1 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 25.0 25.0 
จาํนวน 1 0 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 100.0 .0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 25.0 .0 25.0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 2 2 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 50.0 50.0 

จาํนวน 1 3 4 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 25.0 75.0 100.0 

เบียรลี์โอ 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 25.0 75.0 100.0 

จาํนวน 0 6 6 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 20.7 20.7 
จาํนวน 0 1 1 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 3.4 3.4 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 22 22 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 75.9 75.9 

จาํนวน 0 29 29 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

เบียรไ์ท 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภัิ ณฑ ์ ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 93 75 168 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 55.4 44.6 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด 29.1 23.4 52.5 
จาํนวน 5 6 11 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 45.5 54.5 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด 1.6 1.9 3.4 

จาํนวน 0 3 3 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .9 .9 
จาํนวน 40 98 138 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 29.0 71.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 12.5 30.6 43.1 

จาํนวน 138 182 320 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 43.1 56.9 100.0 

รีเจนซ่ี 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 43.1 56.9 100.0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 

จาํนวน 0 0 0 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 .0 .0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 .0 .0 
จาํนวน 19 3 22 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 86.4 13.6 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด 86.4 13.6 100.0 

จาํนวน 19 3 22 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ 86.4 13.6 100.0 

รีเจนซ่ี-สวุรรณภมิู 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด 86.4 13.6 100.0 
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ตารางท่ี 24 : (ตอ่ ) 
 
 

ประเภทการโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  ชวงการเฝ้าระวงั่  

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

โฆษณา
ตรง 

โฆษณา
แฝง 

รวม 

จาํนวน 0 9 9 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอยกระทง) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 17.0 17.0 
จาํนวน 0 15 15 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่2 

(ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 28.3 28.3 

จาํนวน 0 21 21 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

สปัดาหท์ี ่3 
(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

รอ้ยละของทัง้หมด .0 39.6 39.6 
จาํนวน 0 8 8 

รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 
สปัดาหท์ี ่4 

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 15.1 15.1 

จาํนวน 0 53 53 
รอ้ยละภายในสปัดาห ์ .0 100.0 100.0 

อ่ืน ๆ 

รวม 
รอ้ยละของทัง้หมด .0 100.0 100.0 
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กลยทุธก์ารโฆษณา

วิธีการ ช่วงเวลา และเน้ือหา 
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 กลยทุธก์ารโฆษณา 

วิธีการ ช่วงเวลา และเน้ือหา 
 
 
 
 
 
 
 
 

 กลมุเงนทุนกบัประเภทของการโฆษณา่ ิ  
 
 เมือ่จาํแนกการโฆษณาออกเป็น 2 ประเภท คอื ทางตรงกบัแฝง ผลการตรวจสอบนี้
พบวา่  กลุ่มเงนิทุนสวุรรณภมูคิุปเปอรเ์รต จาํกดั มกีารทุม่ชอ็ตโฆษณาตรงมากทีส่ดุ  คอื 305 
ชอ็ต  รองลงมาคอื กลุ่มบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รตทีเ่ทา่กบั  237 ชอ็ต  ขณะทีอ่นัดบัสามคอื กลุ่ม
เงนิทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน) ทีเ่ทา่กบั 193 ชอ็ต  ขณะทีร่องลงมาเป็นอนัดบัที่
สี ่คอื กลุ่มเงนิทุนบรษิทัไทยเอเชยีแปซฟิิคบรวิเวอรี ่ทีม่ ี44 ชอ็ต 
 
 เมือ่พจิารณาถงึการทุม่โฆษณาแบบ “แฝง” พบวา่ กลุ่มบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต มมีาก
ทีส่ดุ คอื 732 ชอ็ต รองลงมาอนัดบัทีส่อง คอื กลุ่มเงนิทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจจาํกดั (มหาชน) 
ทีเ่ทา่กบั 705 ชอ็ต รองลงมาอนัดบัสาม คอื กลุ่มบรษิทัสวุรรณภมู ิคุปเปอเรต จาํกดั ทีเ่ทา่กบั 
331 ชอ็ต ขณะทีก่ลุ่มเงนิทนุไทยเอเชยีแปซฟิิคบรวิเวอรีม่ ี152 ชอ็ต ซึง่เป็นอนัดบัทีส่ ี ่
 
 เมือ่จาํแนกออกตามกลุ่มบรษิทัแลว้พจิารณาตามประเภทการโฆษณาตรงกบัแฝง พบวา่ 
ในกลุ่มเงนิทนุบรษิทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน) มกีารโฆษณาแฝงสงูถงึ 705 ชอ็ต หรอื
รอ้ยละ 78.5 ขณะทีม่กีารโฆษณาตรงเพยีง 193 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 21.5 จากชอ็ตโฆษณาของ
บรษิทัน้ี  ในกลุ่มเงนิทุนเพอรน์อต รคิารด์ มกีารโฆษณาตรงทัง้หมด 3 ชอ็ต (โดยไมม่โีฆษณา
แฝง) สาํหรบักลุ่มบรษิทัรชิมอนเด ้ (บางกอก) จาํกดั มกีารโฆษณาตรง 190 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 
76.0 ของชอ็ตโฆษณาจากบรษิทัน้ี ขณะทีม่กีารโฆษณาแฝง 60 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 24.0 จาก   
ชอ็ตของบรษิทั 
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 เมือ่พจิารณาถงึกลุ่มเงนิทนุบรษิทัไทยเอเชยีแปซฟิิกบรวิเวอรพ์บวา่  มกีารโฆษณาแฝง 
152 ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 77.6 ของโฆษณาจากบรษิทั  ขณะทีม่กีารโฆษณาตรงเพยีง 44 
ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 22.4  สาํหรบัการโฆษณาของบรษิทัในกลุ่มสยามไวน์เนอรีจ่าํกดันัน้
พบวา่ มกีารโฆษณาตรง 16 ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 76.2 ของบรษิทัน้ี  ขณะทีม่กีารโฆษณา
แฝงเพยีง 5 ชอ็ต หรอืเทา่กบัรอ้ยละ 23.8 เทา่นัน้ 
 
 ในกลุ่มเงนิทนุบรษิทัสงิห ์ คอรเ์ปอรเ์รต มกีารโฆษณาแฝงมากทีส่ดุซึง่สงูถงึ 732 ชอ็ต 
เทา่กบัรอ้ยละ 75.5 ของการโฆษณาจากบรษิทัน้ี  ขณะทีก่ารโฆษณาตรงกม็ชีอ็ตสงูถงึ 237 
ชอ็ต ซึง่คดิเป็นรอ้ยละ 24.5  สาํหรบักลุม่บรษิทัสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั พบวา่ ปรมิาณ
การโฆษณาแฝงและการโฆษณาตรงไมแ่ตกต่างกนัมากนกั กล่าวคอื เป็นการโฆษณาแฝง 331 
ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 52.0 ขณะทีเ่ป็นการโฆษณาตรงเทา่กบั 305 ชอ็ต หรอืรอ้ยละ 48.0 ดงัตาราง
ที ่25 และรปูที ่16  
 
ตารางท่ี 25 : แสดงจาํนวน และร้อยละของประเภทการโฆษณา จาํแนกตามกลมุทนุ่ /กลมุบรษทั่ ิ  

 
ประเภทโฆษณา 

กลมุเงนทุน่ ิ  
จาํนวน/ 
ร้อยละ การโฆษณาตรง การโฆษณาแฝง 

รวม 
 

จาํนวน 193 705 898 
Thai Beverage 

รอ้ยละ 21.5% 78.5% 100.0% 
จาํนวน 3 0 3 

Pernod Ricard 
รอ้ยละ 100.0% .0% 100.0% 
จาํนวน 190 60 250 

Riche Monde 
รอ้ยละ 76.0% 24.0% 100.0% 
จาํนวน 44 152 196 Thai Asia 

Pacific Brewery รอ้ยละ 22.4% 77.6% 100.0% 
จาํนวน 16 5 21 

Siam Winery 
รอ้ยละ 76.2% 23.8% 100.0% 
จาํนวน 237 732 969 Singha 

Corperate รอ้ยละ 24.2% 75.5% 100.0% 
จาํนวน 305 331 636 Suwanapoom 

Corperate รอ้ยละ 48.0% 52.0% 100.0% 
จาํนวน 0 52 52 

Others 
รอ้ยละ .0% 100.0% 100.0% 
จาํนวน 988 2037 3025 

รวม 
รอ้ยละ 32.7% 67.3% 100.0% 
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รปูท่ี 16 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละประเภท จาํแนกตามกลมุเงนทุน่ ่ ิ  
 
 
 

 ผลตภณัฑก์บัประเภทการโฆษณาิ  
 
 เมือ่จาํแนกประเภทการโฆษณาออกเป็น การโฆษณาตรง กบัโฆษณาแฝง ผลการ
ตรวจสอบน้ีขอจาํแนกออกตามประเภทของการโฆษณาตรงก่อน ซึง่พบวา่ ในจาํนวนผลติภณัฑ์
ทัง้หมดของกลุ่มผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ผลติภณัฑส์รุารเีจนซีม่กีารยงิชอ็ตโฆษณาตรงมาก
ทีส่ดุ ซึง่สงูถงึ 138 ชอ็ต รองลงมา คอื ผลติภณัฑเ์บยีรส์งิห ์ เทา่กบั 132 ชอ็ต อนัดบัสามคอื 
เบยีรช์า้ง ทีม่ ี107 ชอ็ต และอนัดบัสี ่คอื สรุาเบนมอร ์ทีม่ ี98 ชอ็ต 
 
 ในกลุ่มของการโฆษณาแฝงพบวา่ เบยีรส์งิหม์มีากทีส่ดุคอื 650 ชอ็ต รองลงมาคอื เบยีร์
ชา้ง ทีเ่ทา่กบั 536 ชอ็ต อนัดบัสามคอื สรุารเีจนซีท่ีม่ ี182 ชอ็ต อนัดบัสีค่อื เบยีร ์Heineken ที่
ม ี 144 ชอ็ต สาํหรบัรายละเอยีดทีแ่สดงจาํแนกตามผลติภณัฑแ์ละประเภทของการโฆษณาได้
แสดงไวใ้นตารางที ่26 และในรปูที ่17 
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ตารางท่ี 26 : แสดงจาํนวน และร้อยละของประเภทการโฆษณา จาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  
 

ประเภทโฆษณา 
ผลตภณัฑ์ิ  

จาํนวน/ 
ร้อยละ การโฆษณาตรง การโฆษณาแฝง 

รวม 
 

จาํนวน 107 536 643
ชา้ง 

รอ้ยละ 16.6 83.4 100.0

จาํนวน 21 8 29
แสงโสม 

รอ้ยละ 72.4 27.6 100.0

จาํนวน 0 2 2
แมโ่ขง 

รอ้ยละ .0 100.0 100.0

จาํนวน 0 1 1
มงักรทอง 

รอ้ยละ .0 100.0 100.0

จาํนวน 28 2 30
คราวน์ 99 

รอ้ยละ 93.3 6.7 100.0

จาํนวน 32 3 35
หงสท์อง 

รอ้ยละ 91.4 8.6 100.0

จาํนวน 3 0 3
ชวีาส รกีลั 

รอ้ยละ 100.0 .0 100.0

จาํนวน 0 0 0
100 Piper 

รอ้ยละ .0 .0 .0

จาํนวน 0 0 0
บาคาดี ้

รอ้ยละ .0 .0 .0

จาํนวน 0 0 0
วลิเลีย่มลอรส์นั 

รอ้ยละ .0 .0 .0

จาํนวน 52 4 56จอหน์น่ีวอลค์เกอร ์ 
Black Label รอ้ยละ 92.9 7.1 100.0

จาํนวน 38 0 38จอหน์น่ีวอลค์เกอร ์ 
Red Label รอ้ยละ 100.0 .0 100.0

จาํนวน 98 8 106
เบนมอร ์

รอ้ยละ 92.5 7.5 100.0

จาํนวน 0 1 1
Smirnoff 

รอ้ยละ .0 100.0 100.0

จาํนวน 1 47 48
Johnney Walker 

รอ้ยละ 2.1 97.9 100.0

จาํนวน 0 0 0
ซานมเิกล 

รอ้ยละ .0 .0 .0
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ตารางท่ี 26 : (ตอ่ ) 

 
ประเภทโฆษณา 

ผลตภณัฑ์ิ  
จาํนวน/ 
ร้อยละ การโฆษณาตรง การโฆษณาแฝง 

รวม 
 

จาํนวน 44 144 188
เบยีร ์  Heineken 

รอ้ยละ 23.4 76.6 100.0

จาํนวน 0 5 5
เบยีรเ์ชยีร ์

รอ้ยละ .0 100.0 100.0

จาํนวน 0 3 3
เบยีรไ์ทเกอร ์

รอ้ยละ .0 100.0 100.0

จาํนวน 16 5 21
สปายน์ไวน์ คลูเลอร ์

รอ้ยละ 76.2 23.8 100.0

จาํนวน 132 650 782
สงิห ์

รอ้ยละ 16.9 83.1 100.0

จาํนวน 1 3 4
เบยีรล์โีอ 

รอ้ยละ 25.0 75.0 100.0

จาํนวน 0 29 29
เบยีรไ์ท 

รอ้ยละ .0 100.0 100.0

จาํนวน 138 182 320
รเีจนซี ่

รอ้ยละ 43.1 56.9 100.0

จาํนวน 19 3 22
รเีจนซี-่สวุรรณภมู ิ

รอ้ยละ 86.4 13.6 100.0

จาํนวน 0 53 53
อื่น ๆ 

รอ้ยละ .0 100.0 100.0

จาํนวน 730 1689 2419
รวม 

รอ้ยละ 30.2 69.8 100.0
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 รปูท่ี 17 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละประเภท จาํแนกตามผลตภณัฑ์่ ิ  

 
 

 ประเภทการโฆษณากบัประเภทผลตภณัฑ์ิ  
 

เมือ่จาํแนกวเิคราะหเ์ฉพาะการโฆษณาตรง กบัการโฆษณาแฝง และเน้นไปทีก่ารตรวจสอบ 
ประเภทของผลติภณัฑท์ีจ่าํแนกออกเป็น เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โซดา และน้ําดื่ม  พบวา่  กา
โฆษณาตรงจะมมีากทีส่ดุในผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากถงึ 645 ชอ็ต รองลงมาคอื 
โซดา ทีม่จีาํนวน 55 ชอ็ต และน้ําดื่มเทา่กบั 18 ชอ็ต จากปรากฏการณ์น้ีอาจอธบิายไดว้า่ การ
โฆษณาตรงจะเน้นมากทีส่ดุในผลติภณัฑท์ีเ่ป็นการกระตุน้ใหเ้กดิการอยากเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ 

 

ในดา้นของการโฆษณาแฝง  พบวา่  เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์กีารโฆษณาแฝงมากทีส่ดุ ซึง่สงู 
ถงึ 1,338 ชอ็ต ขณะทีเ่ป็นโฆษณาน้ําดื่มเพยีง 320 ชอ็ต และเป็นการโฆษณาโซดาเทา่กบั 19 
ชอ็ต ดงัตารางที ่27 และรปูที ่18 
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ตารางท่ี 27: แสดงจาํนวน และร้อยละของประเภทการโฆษณา จาํแนกตามประเภทผลตภณัฑ์ิ  
 

ประเภทผลตภณัฑ์ิ  
ประเภทโฆษณา 

จาํนวน/ 
ร้อยละ 

เครื่องด่ืม
แอลกอฮอล ์

โซดา น้ําด่ืม 

รวม 
 

จาํนวน 645 55 18 718 
โฆษณาตรง 

รอ้ยละ 89.8 7.7 2.5 100.0 
จาํนวน 1338 19 320 1677 

โฆษณาแฝง 
รอ้ยละ 79.8 1.1 19.1 100.0 
จาํนวน 1983 74 338 2395 

รวม 
รอ้ยละ 82.8 3.1 14.1 100.0 

 
 
 

 
 รปูท่ี 18 : แสดงจาํนวนการโฆษณาแตละประเภท จาํแนกตามประเภทผลตภณัฑ์่ ิ  
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จากตารางและรปูขา้งตน้จะเหน็วา่การโฆษณาตรงจะมมีากในเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์
รองลงมาคอื โซดาและน้ํา  ซึง่ใชใ้นการผสมเมือ่ปรงุดื่ม ดงัทีท่ราบกนัโดยทัว่ไปแลว้วา่ กลุ่มทนุ
บรษิทัไทยเบพเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน) กลุ่มทุนบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต ฯลฯ ไมเ่พยีงแต่จะ
ผลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ทา่นัน้ แต่ยงัผลติโซดาและน้ําดื่มดว้ย  ซึง่ถอืวา่เป็นสว่นหน่ึงขอ
เครือ่งปรงุเครือ่งดื่ม  นอกจากน้ียงัสามารถใชด้ื่มเป็นน้ําดื่มได้ เทา่กบัเป็นการโฆษณาน้ําดื่มนัน่เอ
ดงันัน้เมือ่ตรวจสอบที ่ “การโฆษณาแฝง” จะพบวา่ เครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะเน้นทีก่ารโฆษณา
แฝงมากทีส่ดุ และจะเลีย่งการโฆษณาไปทีผ่ลติภณัฑน้ํ์าดื่มเป็นสว่นใหญ่  ทัง้น้ีเพราะทั ้
ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ และน้ําดื่มต่างกใ็ช ้ ”ตราสญัลกัษณ์” หรอื “โลโก”้ อนัเดยีวกนั 
จะแตกต่างกนัเฉพาะสขีองโลโกเ้ทา่นัน้ วา่เป็น “สเีขยีว” หรอื “สทีอง” แต่ใหค้วามหมายวา่ เป็น
ผลติภณัฑข์องสิง่ทีม่แีอลกอฮอลผ์สมอยู ่  อกีตวัอยา่งหน่ึงทีน่่าสงัเกตคอื  การโฆษณาตรงและ
การโฆษณาแฝงของโซดา จะพบวา่ มกีารโฆษณาตรงมากกวา่แฝง เหตุผลทีค่าดวา่จะสามารถ
นํามาอธบิายคอื โซดาเป็นเครือ่งดื่มทีใ่ชผ้สมกบัแอลกอฮอลโ์ดยตรง ดงันัน้จงึไมม่คีวามจาํเป็นที่
ตอ้งใชโ้ฆษณาแฝงมาก ซึง่แตกต่างจาก “น้ําดื่ม” ทีส่ามารถใชไ้ดท้ัง้การเป็นน้ําดื่มและใชผ้ส
 “เครือ่งดื่มแอลกอฮอล”์ จงึพบวา่ การโฆษณาแฝงมเีพิม่ขึน้ดงัรปูขา้งตน้  
 

 เน้ือหาการโฆษณากบักลมุเงนทุน่ ิ  
 
 ตามทีไ่ดว้เิคราะหไ์ปแลว้วา่เน้ือหาการโฆษณาสว่นใหญ่จะเน้นทีค่วามเป็น “ความเป็น
ไทย” “ความสขุ” “ความเป็นคนต่อสู”้ ฯลฯ ดงันัน้เมือ่จาํแนกเน้ือหาของการโฆษณาออกตาม
กลุ่มทุนจะพบวา่ในประเดน็ของ “ความเป็นไทย” จะพบมากในการโฆษณาของกลุ่มเงนิทุน
บรษิทัสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั ทีม่สีงูถงึ 302 ชอ็ต ขณะทีเ่น้ือหาเกีย่วกบั “การชว่ยเหลอื
สงัคม” มน้ีอยมาก ซึง่พบวา่มเีฉพาะของกลุ่มเงนิทุนบรษิทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน) 
เทา่นัน้ มเีพยีง 2 ชอ็ต ในดา้นเน้ือหาทีเ่น้น “ความสขุ” พบวา่ กลุ่มเงนิทุนไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั 
(มหาชน) ใหค้วามสาํคญั ซึง่มสีงูถงึ 102 ชอ็ต คดิเป็นรอ้ยละ 97.1 จากชอ็ตทัง้หมดของทุก
บรษิทั ทีเ่น้น “ความสขุ”  
 
 ในสว่นของ “ความเป็นคนต่อสู”้ พบวา่ มกีารทุม่เทมากในกลุ่มบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต 
ซึง่มถีงึ 78 ชอ็ต  บรษิทัสวุรรณภมูคิุปเปอรเ์รต จาํกดั 12 ชอ็ต อยา่งไรกต็ามเมือ่พจิารณาถงึ
เน้ือหาทางดา้นการเน้น “วฒันธรรมไทย” พบวา่ มมีากในกลุ่มของบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รตเชน่
กนั ทีเ่ทา่กบั 26 ชอ็ต ขณะทีก่ลุ่มน้ีไดใ้หคุ้ณคา่ของการ “เป็นคนมน้ํีาใจ” ไวท้ี ่ 20 ชอ็ต ที่
น่าสนใจคอื  ประเดน็ของ “การเป็นผูนํ้า” พบมากในการยงิชอ็ตโฆษณาของบรษิทัรชิมอนเด ้
(บางกอก) จาํกดั ทีม่ที ัง้หมด 87 ชอ็ต เชน่เดยีวกนักบัการ “เป็นคนละเอยีดรอบคอบ” กลุ่มทุนน้ี
มทีัง้หมด 78 ชอ็ต และดา้นความสนุกสนาน กลุ่มทุนรชิมอนเด ้(บางกอก) จาํกดั ม ี21 ชอ็ต 
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 เมือ่พจิารณาถงึดา้น “ความเป็นคนใสใ่จบา้นเกดิเมอืงนอน” พบวา่มเีฉพาะกลุ่มเงนิทุน
ไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน) เทา่นัน้ทีม่ ี 72 ชอ็ต ขณะทีก่ารเน้น “คุณภาพสนิคา้” จะพบ
มากในชอ็ตโฆษณาของกลุ่มทุนสงิห ์ คอรเ์ปอรเ์รต ทีม่ ี 72 ชอ็ต สาํหรบัเน้ือหา “ความเป็น
สภุาพบุรษุ” มมีากในโฆษณาของกลุ่มทุนไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรีท่ีม่ ี 37 ชอ็ต รองลงมา
คอื ไทยเบฟเวอรเ์วจ จาํกดั (มหาชน) ทีม่ ี2 ชอ็ต ขณะทีก่ลุ่มทุนน้ีกเ็น้นที ่“ความเป็นคนจรงิใจ” 
ทีม่สีงูถงึ 9 ชอ็ต อน่ึงเมือ่พจิารณาถงึเน้ือหาทางดา้น “ความเป็นคนมมีนุษยสมัพนัธด์”ี พบวา่มี
มากในเน้ือหาทีผ่ลติโดยกลุม่ทุนของบรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต ดงัรปูที ่19 
 

รปูท่ี 19 : แสดงจาํนวนของเน้ือหาในโฆษณา จาํแนกตามกลมุทนุ่  



 

   ในดา้น “ความเป็นผูนํ้า” จะมโีฆษณามากในสรุา Black label ทีม่สีงูถงึ 49 ชอ็ต 
รองลงมาคอื Red label ทีม่ ี 38 ชอ็ต สาํหรบัประเดน็ของ “การเป็นคนละเอยีดรอบคอบ” พบ
มากในการโฆษณาสรุาเบนมอร ์ซึง่มมีากถงึ 76 ชอ็ต ขณะทีเ่น้ือหาดา้น “ความสนุกสนาน” จะ
พบในชอ็ตของโฆษณาสรุาเบนมอร ์  สว่นประเดน็ “ความเป็นคนใสใ่จบา้นเกดิเมอืงนอน” พบใน
การโฆษณาของสรุาหงสท์อง และสรุาแสงโสม ขณะทีก่ารเน้น “คณุภาพสนิคา้” จะพบมากใน
การโฆษณาของเบยีรส์งิห ์  ทีม่ ี 72 ชอ็ต สว่น “การเป็นคนทนัสมยั” มใีน Spine wine cooler 
สว่นในเรือ่ง “ความเป็นสภุาพบุรษุ” และ “ความเป็นคนจรงิใจ” จะพบในการโฆษณาของเบยีร ์
Heineken ขณะทีส่งิหจ์ะมปีระเดน็เน้ือหาดา้น “ความเป็นคนมมีนุษยสมัพนัธด์”ี ซึง่เทา่กบั 23 
ชอ็ต เป็นตน้ ดงัตารางที ่28 และในรปูที ่20 

 เมือ่พจิารณาตามเน้ือหาของการโฆษณาจาํแนกตามผลติภณัฑข์องเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล ์พบวา่ ในประเดน็ของ “ความเป็นไทย” พบมากทีส่ดุในการโฆษณาของสรุารเีจนซี ่
ซึง่มากถงึ 135 ชอ็ต สาํหรบัประเดน็ทีเ่น้น “ความสขุ” ไดแ้ก่ เบยีรช์า้ง ซึง่มเีทา่กบั 83 ชอ็ต 
ขณะทีเ่ป็น “คนต่อสู”้ ม ี30 ชอ็ต ซึง่เป็นของเบยีรส์งิห ์ เชน่เดยีวกนักบั “วฒันธรรมไทย” กเ็ป็น
ของเบยีรส์งิห ์ ขณะทีก่ารใหค้วามสาํคญักบัการ “เป็นคนมน้ํีาใจ” พบมากในเบยีรส์งิห ์ 19 ชอ็ต 
และเป็นของสรุาคราวน์ 99 จาํนวน 17 ชอ็ต 

 เน้ือหาการโฆษณากบัผลตภณัฑเ์ครือ่งด่ืมแอลกอฮอล์ิ  
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รปูท่ี 20 : แสดงจาํนวนของเน้ือหาในโฆษณา จาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  
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ตารางที่ 28 : แสดงจาํนวน และร้อยละของเนื้อหาโฆษณา จาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  
 

ผลตภณัฑ์ิ  
เนื้อหาโฆษณา 

 

จาํนวน / 
รอ้ยละ 

 
Chang 

Chang 
Light 
Beer 

Sang 
Som 

Crow
n99 

Hong 
Thong 

Chivas 
Regal 

Black 
Lable 

Red 
Lable 

Ben 
more 

johnny 
walker 

Heineke
n Beer 

Spy 
wine 

cooler Singha Leo 
Re 

gency 

Regency-

suwan 
napoom 

รวม 
 

 ความเป็นไทย จาํนวน 7 0 0 0 0 0 1 0 1 1 0 0 0 0 135 19 164 
   รอ้ยละ 4.3 .0 .0 .0 .0 .0 .6 .0 .6 .6 .0 .0 .0 .0 82.3 11.6 100.0 
  ความสขุ จาํนวน 17 83 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 103 
    รอ้ยละ 16.5 80.6 .0 .0 .0 2.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
  ความเป็นคนต่อสู ้ จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 30 0 0 0 30 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  วฒันธรรมไทย จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  เป็นคนมนีํ้าใจ จาํนวน 0 0 0 17 0 0 0 0 0 0 0 0 19 0 1 0 37 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 45.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 51.4 .0 2.7 .0 100.0 
  ความเป็นผูน้ํา จาํนวน 0 0 0 0 0 0 49 38 0 0 2 0 0 0 0 0 89 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 55.1 42.7 .0 .0 2.2 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
  เป็นคนละเอยีดรอบคอบ จาํนวน 0 0 0 1 0 0 2 0 76 0 0 0 0 0 0 0 79 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 1.3 .0 .0 2.5 .0 96.2 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
  ความสนุกสนาน จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 21 0 0 0 0 0 0 0 21 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
  จาํนวน 0 0 20 0 32 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 52 
  

ความเป็นคนใสใ่จ 
 บา้นเกดิเมอืงนอน รอ้ยละ .0 .0 38.5 .0 61.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

  คุณภาพสนิคา้ จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 72 0 0 0 72 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  ความเป็นคนทนัสมยั จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 16 0 0 0 0 16 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
  ความเป็นสภุาพบุรษุ จาํนวน 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 37 0 0 0 0 0 39 
    รอ้ยละ .0 .0 2.6 2.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 94.9 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
  ความเป็นคนจรงิใจ จาํนวน 0 0 0 9 0 0 0 0 0 0 5 0 1 0 0 0 15 
    รอ้ยละ .0 .0 .0 60.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 33.3 .0 6.7 .0 .0 .0 100.0 
  จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 23 1 2 0 26 
  

ความเป็นคน 
 มมีนุษยสมัพนัธด์ ี รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 88.5 3.8 7.7 .0 100.0 

จาํนวน 24 83 21 28 32 3 52 38 98 1 44 16 147 1 138 19 745 
รวม 

รอ้ยละ 3.2 11.1 2.8 3.8 4.3 .4 7.0 5.1 13.2 .1 5.9 2.1 19.7 .1 18.5 2.6 100.0 
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 กลมุทุนกบัชวงเวลาท่ีกาํหนดการโฆษณา่ ่  
 

การทุม่โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มเ่พยีงแต่คาํนึงถงึกลุ่มเปาหมายทีเ่ป็นผูบ้รโิภค้  
เทา่นัน้  ยงัตอ้งคาํนึงถงึขอ้บงัคบัของกฎหมายและระเบยีบของสงัคมดว้ย  ดงันัน้เมือ่วเิคราะห์
ถงึจาํนวนการโฆษณาในแต่ละชว่งเวลา  จงึไดจ้าํแนกออกเป็นชว่งเวลาตามกฎหมายทีก่าํหนด 
กล่าวคอื มใิหม้กีารโฆษณาตรงระหวา่งเวลา 05.01 นาฬกิา จนถงึเวลา 22.00 นาฬกิา จะทาํ
การไดเ้ฉพาะในชว่งเวลา 22.01 นาฬกิา จนถงึเวลา 05.00 นาฬกิา เทา่นัน้  
 

ขอ้มลูจากตารางที ่ 29 และ 30 ต่อไปน้ี แสดงใหเ้หน็วา่มหีลายกลุม่ทุน อาท ิ กลุ่มทุนไทย
เบฟเวอรเ์รจจาํกดั (มหาชน) กลุ่มทุนไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่กลุ่มทุนสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต  
กลุ่มทุนสวุรรณภมูคิุปเปอรเ์รต จาํกดั  ทุม่ทุนทาํการโฆษณาตลอดทัง้วนั เมือ่แบง่เป็นชว่งเวลา
ออกเป็น 2 ช่วง คอื (1) ช่วงเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา กบั (2) ชว่งเวลา 22.01 – 05.00 
นาฬกิา  แลว้เน้นพจิารณาทีก่ลุ่มทุนกบัการทุม่โฆษณา ทีจ่าํแนกไวใ้นตารางที ่ 29 พบวา่  
ระหวา่งชว่งเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา มกีารโฆษณาทัง้สิน้ 1,566 ชอ็ต ขณะทีร่ะหวา่ง
ชว่งเวลา 22.01 – 05.00 นาฬกิา มกีารโฆษณาเทา่กบั 1,418 ชอ็ต (รอ้ยละ 45.3) ซึง่อาจกล่าว
ไดว้า่มกีารโฆษณามากในชว่งทีม่กีารเฝาระวงัวา่เป็นการโฆษณาตรงหรอืโฆษณาแฝงอยา่งมาก  ้

ดงันัน้จงึทาํการจาํแนกออกตามกลุ่มทุนและชว่งทีท่าํการโฆษณาทีแ่บง่ออกเป็น 2 ชว่งเวลา ดงั
เสนอขา้งตน้   

 

ผลการตรวจสอบพบวา่  ระหวา่งชว่งเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา  กลุ่มทุนสงิหค์อรเ์ปอร์
เรต มกีารโฆษณาสงูทีส่ดุ คอื 618 ชอ็ต รองลงมาอนัดบัทีส่องคอื  กลุ่มทุนไทยเบฟเวอรเ์รจ
จาํกดั (มหาชน) คอื 572 ชอ็ต รองลงมาอนัดบัทีส่ามคอื กลุ่มทุนสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั 
ทีเ่ทา่กบั 204 ชอ็ต ขณะทีร่องลงมาเป็นอนัดบัทีส่ ีค่อื  กลุ่มทุนไทยเอเชยีแปซฟิิค บรวิเวอรี ่จาก
ขอ้มลูน้ีอาจกล่าวไดว้า่  2 บรษิทัยกัษ์ใหญ่ทีท่าํการผลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละมกีารผลติน้ําดื่
ซึง่เป็นเครือ่งปรงุผสม  ทาํการทุม่โฆษณาในชว่งทีม่กีารเฝาระวงัวา่เป็นการโฆษณาตรง หรอื้

เป็นการโฆษณาแฝงมากทีส่ดุ  
 

 เมือ่เน้นพจิารณาเฉพาะชว่งเวลา 22.01 – 05.00 นาฬกิา ซึง่เป็นชว่งทีเ่ปิดโอกาสใหม้ ี
การโฆษณาตรงได ้ผลการศกึษาน้ีพบวา่ กลุ่มทุนสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั  ซึง่เป็นผูผ้ลติ
สรุารเีจนซี ่ทุม่การโฆษณามากทีส่ดุ คอืสงูถงึ  418 ชอ็ต  รองลงมาอนัดบัสองคอื  กลุ่มทุนสงิห์
คอรเ์ปอรเ์รต ทีเ่ทา่กบั 337 ชอ็ต อนัดบัทีส่ามคอื  กลุ่มทุนไทยเบฟเวอรเ์รจจาํกดั (มหาชน) ที่
เทา่กบั 314 ชอ็ต  สว่นกลุม่ทุนรชิมอนเด ้(บางกอก) จาํกดั  มมีากเป็นอนัดบัทีส่ ี ่คอื 229 ชอ็ต  
ดงันัน้อาจกล่าวไดว้า่  ในจาํนวนกลุ่มทนุทีท่าํการผลติเฉพาะเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอล ์  จะเน้น
ทีก่ารโฆษณาระหวา่งเวลา 22.01 – 05.00 นาฬกิา มากทีส่ดุ ขณะทีก่ลุ่มทุนทีผ่ลติหลาย
ผลติภณัฑ ์ อาท ิ เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โซดา และน้ําดื่ม  จะเน้นการโฆษณาทุกชว่งเวลา 
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ตารางที่ 29 : แสดงจาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงเวลา่ ่  จาํแนกตามกลมุทนุ่  
 

ช่วงเวลาเป็นชัว่โมง 

กลมุเงนทนุ่ ิ  

จาํนวน / 
 ร้อยละ 5.01 

- 
6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
- 

10.00 

10.01
- 

11.00 

11.01
- 

12.00 

12.01
- 

13.00 

13.01
- 

14.00 

14.01
- 

15.00 

15.01
- 

16.00 

16.01
- 

17.00 

17.01
- 

18.00 

18.01
- 

19.00 

19.01
- 

20.00 

20.01
- 

21.00 

21.01
- 

22.00 

22.01
- 

23.00 

23.01
- 

24.00 

24.01
- 

01.00 

01.01
- 

02.00 

02.01 
- 

03.00 

03.01 
- 

04.00 

04.01 
- 

05.00 

รวม 

จาํนวน 85 44 8 1 24 35 89 11 20 23 30 31 44 24 40 17 46 138 62 95 0 12 6 1 886 Thai 
Beverage  รอ้ยละ 9.6 5.0 .9 .1 2.7 4.0 10.0 1.2 2.3 2.6 3.4 3.5 5.0 2.7 4.5 1.9 5.2 15.6 7.0 10.7 .0 1.4 .7 .1 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 3 Pernod 
Ricard รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 21 101 69 57 1 0 0 1 250 Riche 
Monde รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 8.4 40.4 27.6 22.8 .4 .0 .0 .4 100.0 

จาํนวน 32 6 1 2 1 4 33 0 0 0 4 2 16 4 6 2 3 31 13 17 11 7 0 1 196 Thai Asia 
Pacific 

Brewery 
รอ้ยละ 16.3 3.1 .5 1.0 .5 2.0 16.8 .0 .0 .0 2.0 1.0 8.2 2.0 3.1 1.0 1.5 15.8 6.6 8.7 5.6 3.6 .0 .5 100.0 

จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 16 3 1 0 0 0 0 21 Siam 
Winery รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.8 76.2 14.3 4.8 .0 .0 .0 .0 100.0 

จาํนวน 52 41 12 25 43 12 31 31 27 11 64 25 70 51 23 55 45 98 116 61 27 23 6 6 955 Singha 
Corperate รอ้ยละ 5.4 4.3 1.3 2.6 4.5 1.3 3.2 3.2 2.8 1.2 6.7 2.6 7.3 5.3 2.4 5.8 4.7 10.3 12.1 6.4 2.8 2.4 .6 .6 100.0 

จาํนวน 16 0 0 1 2 0 9 2 8 5 7 2 6 0 3 19 122 113 147 121 3 12 8 16 622 Suwanapoom 
Corperate รอ้ยละ 2.6 .0 .0 .2 .3 .0 1.4 .3 1.3 .8 1.1 .3 1.0 .0 .5 3.1 19.6 18.2 23.6 19.5 .5 1.9 1.3 2.6 100.0 

จาํนวน 12 1 0 0 0 0 3 0 0 0 0 2 12 1 0 3 0 0 9 5 1 1 1 0 51 
Others 

รอ้ยละ 23.5 2.0 .0 .0 .0 .0 5.9 .0 .0 .0 .0 3.9 23.5 2.0 .0 5.9 .0 .0 17.6 9.8 2.0 2.0 2.0 .0 100.0 
จาํนวน 197 92 21 29 70 51 165 44 55 39 105 62 148 80 72 96 238 500 419 357 43 55 21 25 2984 

รวม 
รอ้ยละ 6.6 3.1 .7 1.0 2.3 1.7 5.5 1.5 1.8 1.3 3.5 2.1 5.0 2.7 2.4 3.2 8.0 16.8 14.0 12.0 1.4 1.8 .7 .8 100.0 
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 กลมุ่ ทุน  ประเภทของการโฆษณา ตามชวงเวลาท่ีกาํหนด่  
 

 เมือ่จาํแนกออกเป็นกลุ่มทุน  เน้นพจิารณาตามประเภทของการโฆษณาและ 
วเิคราะหต์ามชว่งเวลาทีอ่อกอากาศทีก่าํหนดใหเ้ป็น 2 ชว่ง คอื ระหวา่งชว่งเวลา 05.01 – 
22.00 นาฬกิา และ 22.01 – 05.00 นาฬกิา  ผลการศกึษาน้ีพบวา่ กลุ่มทุนยกัษ์ใหญ่ทีม่ี
ผลติภณัฑห์ลายอยา่ง อาท ิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  โซดา  น้ําดื่ม  จะเน้นทาํการโฆษณาแฝงมา
ทีส่ดุ ระหวา่งชว่งเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา ซึง่เป็นชว่งทีม่กีารกวดขนัในเรือ่งการเคารพ
กฎหมายมากทีส่ดุ  ดงัเชน่  หากพจิารณาตามรายกลุ่มทุนยกัษใ์หญ่เริม่จากกลุ่มทุนสงิหค์อร์
เปอรเ์รต  จะมกีารโฆษณาแฝงในชว่งน้ีสงูถงึ  475 ชอ็ต ขณะทีเ่ป็นการโฆษณาตรงเพยีง 60 
ชอ็ตเทา่นัน้  เชน่เดยีวกนัเมือ่พจิารณาถงึกลุ่มทุนไทยเบฟเวอรเ์รจจาํกดั (มหาชน) ทีพ่บวา่มี
การโฆษณาแฝงมากทีส่ดุในชว่งเวลาดงักล่าวซึง่สงูใกลเ้คยีงกบักลุม่ทุนสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต คอื 
เทา่กบั 425 ชอ็ต  ขณะทีเ่ป็นโฆษณาตรงเพยีง 24 ชอ็ตเทา่นัน้  
 
ตารางท่ี 30 : แสดงจาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงเวลา่ ่  จาํแนกตามกลมุทนุ่  
 

ช่วงเวลา 
กลมุทุน่  

5.01 - 22.00 น. 22.01 - 5.00 น. 
รวม 

Thai Beverage 572 314 886 

Pernod Ricard 0 3 3 

Riche Monde 21 229 250 

Thai Asia Pacific Brewery 116 80 196 

Siam Winery 1 20 21 

Singha Corperate 618 337 942 

Suwanapoom Corperate 204 418 635 

Others 34 17 51 

รวม 1566 1418 2984 

 
อกีกลุ่มทุนหน่ึงทีน่่าจบัตามองคอื  กลุ่มทุนสวุรรณภมู ิ คุปเปอรเ์รต จาํกดั  ทีพ่บวา่มี

การโฆษณาแฝงในชว่งเวลาน้ีสงูถงึ 83 ชอ็ต  ขณะทีเ่ป็นการโฆษณาตรงเทา่กบั 35 ชอ็ต ซึง่
จากปรากฏการณ์น้ีสามารถสรปุไดว้า่ในชว่งเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา ทุกบรษิทัและกลุ่มทุน
จะเกรงกฎหมาย ต่างเลีย่งการโฆษณาผลติภณัฑข์องตนไปในทศิทางของการ “โฆษณาแฝง” 
มากกวา่ “โฆษณาตรง” เทา่กบัวา่ มาตรการทางกฎหมายสามารถขยบัใหเ้กดิผลในการตระหนกั
ต่อการยงิชอ็ตโฆษณาไดบ้า้ง ซึง่สามารถยนืยนัไดจ้ากตวัเลขทีแ่สดงไวใ้นตารางที ่ 31 และรปูที ่
21 ทีแ่สดงใหเ้หน็วา่ระหวา่งชว่งเวลา 22.01 – 05.00 นาฬกิา ซึง่เป็นชว่งทีจ่ะอนุญาตใหม้กีาร
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โฆษณาตรงได ้จะเหน็วา่หลาย ๆ กลุ่มทนุทีผ่ลติสรุาจะเน้นการโฆษณาตรงมากกวา่โฆษณาแฝง 
เชน่ กลุ่มทุนสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั กลุ่มทุนรชิมอนเด ้(บางกอก) จาํกดั เป็นตน้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

รปูท่ี 21 : แสดงจาํนวนของโฆษณาในแตละช่ ่วงเวลา จาํแนกตามกลมุทุน่   
 

 กลมุทุน  ประเภทการโฆษณา  ประเภทผลตภณัฑ ์และชวงเวลา่ ่ิ  
 

เพือ่เป็นการตรวจสอบวา่กลุม่ทุนต่าง ๆ ทีเ่ป็นผูผ้ลติและนําเขา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ฏบิตั ิ
ตามกฎหมายของการโฆษณาทีร่ฐับงัคบัใชใ้นปจจุบนัหรอืไม ่  จงึจาํแนกการวเิคราะหอ์อกตามั

กลุ่มทุน  ประเภทการโฆษณา  ประเภทผลติภณัฑ ์และชว่งเวลา  ตามตารางที ่32 ต่อไปน้ี ซึง่
พบวา่ “การโฆษณาตรง” จะพบวา่ ในกลุ่ม “เครือ่งดื่มแอลกอฮอล”์ จะมมีากทีส่ดุในชว่งเวลา 
22.01 – 05.00 นาฬกิา ในทุกกลุ่มทุน  สญัญาณน้ีบอกวา่ทัง้หมดของทุกกลุ่มทุนต่างรว่มมอืกนั
เคารพกฎหมายและใหค้วามรว่มมอืกบัมาตรการของรฐั  ทีใ่หภ้าพไปในทศิทางเดยีวกนัคอื มี
บางกลุ่มทุนทีม่หีลายผลติภณัฑ ์  เชน่  เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  โซดา และน้ําดื่ม   จะเน้นทีก่า
โฆษณาแฝงในชว่งเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา มากทีส่ดุ  ทัง้น้ีเพราะชว่งเวลาดงักล่าวเปิด
โอกาสใหม้กีารโฆษณาน้ําดื่มไดอ้ยา่งเสรโีดยไมม่ขีอ้บงัคบัใด  ๆ   ดงันัน้จงึพบวา่   “การโฆษณา
แฝง” ผา่น “โลโก”้  ของผลติภณัฑจ์ากกลุ่มทุนเดยีวกนัจงึมมีาก  ซึง่ตวัอยา่งทีช่ดัเจนทีส่ดุคอื  
กลุ่มทุนไทยเบฟเวอรเ์รจจาํกดั (มหาชน) และกลุ่มทุนสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต  เป็นตน้ 
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ตารางท่ี  31 : แสดงจาํนวน และร้อยละของการโฆษณาในแตละชวงเวลา่ ่  จาํแนกตามกลมุทนุ ่    
                      ประเภทโฆษณา และประเภทผลตภณัฑ์ิ   
 

ชวงเวลา่  

 
 

รวม กลมุทนุ่  
 

ประเภทการ
โฆษณา 

 
ประเภทผลตภณัฑ์ิ  

ชวงเวลา่  
5.01-22.00 

ชวงเวลา่  
22.01-5.00 

 

โฆษณาตรง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 24 164 188 
  รวม 24 164 188 
โฆษณาแฝง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 322 96 418 
  โซดา 5 4 9 
  นําดืม่ 98 15 113 

 
Thai Beverage 

 
 
 

  รวม 425 115 540 
Pernod Ricard โฆษณาตรง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์   3 3 
    รวม   3 3 

โฆษณาตรง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 17 170 187 
  รวม 17 170 187 
โฆษณาแฝง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 4 54 58 

Riche Monde 

  รวม 4 54 58 
โฆษณาตรง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 2 42 44 

  รวม 2 42 44 
โฆษณาแฝง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 113 38 151 

 
Thai Asia Pacific Brewery 

 
   รวม 113 38 151 

โฆษณาตรง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 0 16 16 

  รวม 0 16 16 
โฆษณาแฝง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 1 4 5 

 
Siam Winery 

 
   รวม 1 4 5 

โฆษณาตรง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 5 47 52 
  โซดา 37 18 55 
  นําดืม่ 18 0 18 
  รวม 60 65 125 
โฆษณาแฝง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 303 154 457 

  โซดา 4 6 10 

 
 

Singha Corperate 
 
 

  นําดืม่ 168 28 

 
 

  รวม 475 188 
196 
663 

โฆษณาตรง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 35 120 155 

  รวม 35 120 155 
โฆษณาแฝง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 83 103 186 

 
Suwanapoom Corperate 

 
  รวม 83 103 186 
โฆษณาแฝง เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 34 17 51 Others 

   รวม 34 17 51 
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 กลมุทุนกบัโอกาสเส่ียงตอการกระทาํผดตอกฎหมายวาด้วยการโฆษณา่ ่ ่ ่ิ

เครือ่งด่ืมแอลกอฮอล ์
 
 ในชว่งของการกวดขยัการกระทาํผดิวา่ดว้ยการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่กีารวาง
หลกัไวว้า่  หากกระทาํการดงัน้ีถอืวา่ผดิกฎหมาย  ซึง่หลกัการคอื 

1. การโฆษณาตรงในลกัษณะองคก์รทีม่บีรบิทเน้ือหาผดิ 
2. การโฆษณาตรงในลกัษณะผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์
3. การโฆษณาตรงในลกัษณะองคก์รทีอ่อกอากาศในเวลาระหวา่ง 05.01 – 22.00 

นาฬกิา 
4. การโฆษณาแฝงในลกัษณะองคก์รทีม่ไิดม้บีรบิทเน้ือหาเกีย่วกบักฬีา   
5. การโฆษณาแฝงในลกัษณะผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ไิดม้บีรบิทเน้ือหา

เกีย่วกบักฬีา   
 

จากหลกัเกณฑข์า้งตน้จงึทาํการกาํหนดกลุ่มการโฆษณาออกเป็น 2 กลุ่ม คอื (1) ไมผ่ดิ 
กฎหมาย และ (2) ผดิกฎหมาย  แลว้ทาํการแยกพจิารณาตามกลุ่มทุน  ผลการตรวจสอบใน
ภาพรวมพบวา่  ประมาณรอ้ยละ 20.8 ของชอ็ตโฆษณาทัง้หมด กระทาํการโดยผดิกฎหมาย 
ขณะทีร่อ้ยละ 79.2 ของชอ็ตโฆษณาทัง้หมด ทาํการโฆษณาโดยไมผ่ดิกฏหมาย อน่ึง เมือ่แยก
ทาํการตรวจสอบตามกลุ่มทนุพบวา่ จากชอ็ตโฆษณาทัง้หมดของบรษิทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั 
(มหาชน) ประมาณรอ้ยละ 85.9  ไมผ่ดิกฎหมาย ขณะทีป่ระมาณรอ้ยละ 14.1 ผดิกฎหมาย   
 
 สาํหรบักลุ่มทนุเลก็ ๆ  เชน่  กลุ่มทุนของบรษิทัเพอรน์อตรคิารด์ (ประเทศไทย) จาํกดั  
กระทาํถูกกฎหมายทุกชอ็ต  ขณะทีก่ลุม่ทุนของบรษิทัรชิมอนเด ้ (บางกอก) จาํกดั เป็นชอ็ต
โฆษณาถูกกฎหมายรอ้ยละ 80.0 ผดิกฎหมายรอ้ยละ 20.0 ขณะทีก่ลุ่มทุนของบรษิทัไทยเอเชยี  
แปซฟิิค บรวิเวอรี ่ มชีอ็ตถูกกฎหมายทัง้สิน้รอ้ยละ 89.8 ทีเ่หลอืเป็นชอ็ตผดิกฎหมายรอ้ยละ 
10.2 เชน่เดยีวกนั เมือ่พจิารณาถงึกลุ่มทุนของบรษิทัสยามไวน์เนอรี ่ จาํกดั พบวา่ จาํนวน 
ชอ็ตถูกกฎหมายรอ้ยละ 76.2 ขณะทีป่ระมาณรอ้ยละ 23.8 เป็นชอ็ตทีผ่ดิกฎหมาย  
  
 เมือ่ตรวจสอบดทูีก่ลุ่มทุนของบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต พบวา่ ประมาณรอ้ยละ 80.4 
ของชอ็ตโฆษณาเป็นชอ็ตทีถู่กกฎหมาย และมปีระมาณรอ้ยละ 19.6 เป็นชอ็ตทีผ่ดิกฎหมาย ที่
น่าสนใจยิง่คอื ชอ็ตโฆษณาของกลุ่มทุนบรษิทัสวุรรณภมู ิ คุปเปอรเ์รต จาํกดั ทีพ่บวา่ มชีอ็ต
โฆษณาทีถู่กกฎหมายประมาณรอ้ยละ 62.9 ขณะทีเ่ป็นชอ็ตทีผ่ดิกฎหมายสงูถงึรอ้ยละ 37.1 
อน่ึง เมือ่แยกพจิารณาถงึกลุ่มทุนอื่น ๆ ซึง่คาดวา่เป็นกลุ่มทุนน้องใหม ่  และเพิง่จะทาํการ
โฆษณาผลติภณัฑข์องตนซึง่เป็นสนิคา้ใหม ่  จะเหน็วา่ชอ็ตโฆษณาสว่นใหญ่จะถกูกฎหมาย นัน่
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คอื ประมาณรอ้ยละ 96.1 ของชอ็ตโฆษณาของกลุ่มน้ีถูกกฎหมาย  มเีพยีงรอ้ยละ 3.9 เทา่นัน้ที่
ผดิกฎหมาย  ขอ้มลูทีแ่สดงไวใ้นตารางที3่2 และรปูที ่22 
 
 
ตารางท่ี 32 : แสดงจาํนวน และร้อยละของการโฆษณาท่ีละเมดกฏหมายิ  จาํแนกตามกลมุทนุ ่  

กฎหมาย 
กลมุทุน่  จาํนวน / ร้อยละ 

ไมผดกฏหมาย่ ิ  ผดกฏหมายิ  
รวม 

Thai Beverage จาํนวน 761 125 886 
  รอ้ยละ 85.9 14.1 100.0 
Pernod Ricard จาํนวน 3 0 3 
  รอ้ยละ 100.0 .0 100.0 
Riche Monde จาํนวน 200 50 250 
  รอ้ยละ 80.0 20.0 100.0 
Thai Asia Pacific Brewery จาํนวน 176 20 196 
  รอ้ยละ 89.8 10.2 100.0 
Siam Winery จาํนวน 16 5 21 
  รอ้ยละ 76.2 23.8 100.0 
Singha Corperate จาํนวน 768 187 955 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

  รอ้ยละ 80.4 19.6 100.0 
Suwanapoom Corperate จาํนวน 391 231 622 
  รอ้ยละ 62.9 37.1 100.0 
Others จาํนวน 49 2 51 
  รอ้ยละ 96.1 3.9 100.0 

จาํนวน 2364 620 2984 
รวม 

รอ้ยละ 79.2 20.8 100.0 
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รปูท่ี  22 : แสดงจาํนวนของการโฆษณาท่ีละเมดกฏหมายิ  จาํแนกตามกลมุทนุ่   
 
จากตารางที ่ 32 และรปูที ่ 22 จะเหน็วา่  ในบรรดากลุ่มทุนทัง้หมดทีจ่าํแนกออกตาม

ผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  กลุ่มทุนยกัษ์ใหญ่ทัง้ 4 กลุ่มทุน เชน่  บรษิทัไทยเบฟเวอรเ์รจ 
จาํกดั (มหาชน)  บรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต  บรษิทัสวุรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั และบรษิทัไทย
เอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่  ซึง่เป็นผูผ้ลติสนิคา้ชนิดเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ายาวนาน  มี
ผลติภณัฑเ์ป็นทีรู่จ้กัในทอ้งตลาด  มคีวามชาํนาญในการออกแบบการโฆษณา  และทีส่าํคญั
ทีส่ดุคอื  มผีลติหลายประเภท สามารถทาํการ “เลีย่ง” โฆษณาไดใ้นลกัษณะแอบแฝง ไดอ้ยา่ง
แยบยลและแนบเนียน  อยา่งไรกต็ามชอ็ตโฆษณาทีผ่ดิกฏหมายของกลุ่มทุนเหล่าน้ีกม็จีาํนวน
มากเชน่กนั ดงันัน้เป็นทีน่่าวเิคราะหต่์อไปวา่  เพราะอะไรกลุ่มทุนน้ีจงึกลา้เสีย่งใหม้ชีอ็ตโฆษณา
ทีผ่ดิกฎหมายมาก    
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 ภาพรวมลกัษณะการโฆษณา 
 
 ในการโฆษณาทีน่บัวา่เป็นสิง่สาํคญัทีจ่ะนําไปสูก่ารกระตุน้ผูบ้รโิภคใหส้นใจผลติภณัฑ์
ของบรษิทั  วธิกีารเผยแพรท่ีก่ลุ่มทุนต่าง ๆ นิยมนําเสนอคอื  การโฆษณาทางตรง  และการ
โฆษณาทางออ้ม  ซึง่หากพจิารณาตามหลกัการของขอ้กฎหมาย  ระเบยีบต่าง ๆ  สามารถ
จาํแนกไดว้า่  ประเภทของการโฆษณาต่าง ๆ เหล่านัน้ ผดิหรอืถูกกฎหมาย  โดยวางหลกัไว ้  
F คอื ผดิกฎหมาย   ขณะที ่T คอื ถูกกฎหมาย 
 
 จากตารางที ่  33  ทีแ่สดงจาํนวนครัง้ของการโฆษณาจาํแนกตามเงือ่นไขเวลาและ
ประเภทรายการกฬีาพบวา่  มปีรมิาณการโฆษณาตรงของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์าํนวนมากที่
ผดิ  ซึง่แสดงใหเ้หน็วา่  มาตรการต่าง ๆ ทีภ่าครฐัออกบงัคบัใชไ้มไ่ดผ้ล  กลุ่มทุนพยายาม
นําเสนอการโฆษณาตรงทัง้ ๆ ทีเ่ป็นชว่งหา้ม  เชน่เดยีวกบัระหวา่งชว่งเวลา 05.00 – 22.00 
นาฬกิา ทีเ่ป็นชว่งกลางวนั การโฆษณาตรงทีเ่ป็นการปรากฏชื่อของบรษิทัหรอืกลุ่มทุนยงัมกีาร
ปรากฏอยู ่แต่ทีน่่าสงัเกตคอื ระหวา่งชว่งเวลา 22.01 – 05.00 นาฬกิา ซึง่เปิดโอกาสใหม้กีาร
โฆษณาไดโ้ดยไมม่ขีอ้หา้มพบวา่มปีรมิาณการโฆษณาในรายการกฬีาคอ่นขา้งมาก 
   
 เมือ่นําประกาศของคณะกรรมการอาหารและยามาพจิารณาตามชว่งเวลาทีไ่มอ่นุญาต
ใหท้าํการโฆษณาออกอากาศพบวา่ยงัคงปรากฏชอ็ตโฆษณาตลอดวนั  ทัง้ ๆ ทีทุ่กกลุ่มทนุ
ตระหนกัดวีา่เป็นชว่งเวลาทีห่า้มแต่ยงัมกีารโฆษณาอยา่งไมล่ดละ  ขอ้สงัเกตทีน่่าสนใจอยา่งยิง่
คอื  การโฆษณาน้ําดื่มซึง่ถอืวา่เป็นเครือ่งดื่มเพือ่สุขภาพกลบัพบวา่   มปีรมิาณการโฆษณ
ตรงทีน้่อยมาก ทัง้ ๆ ทีทุ่กกลุ่มทุนผูผ้ลติน้ําสามารถนําเสนอไดต้ลอดเวลา   ปรากฏการณ์นี
ชีใ้หเ้หน็วา่การโฆษณาน้ําไมม่คีวามสาํคญัมากนกั   ในทางตรงกนัขา้มเมือ่พจิารณาถงึกา
โฆษณาโซดาทีเ่ป็นการโฆษณาตรงจะเหน็วา่  ปรมิาณชอ็ตโฆษณาจะมากกวา่การโฆษณาน้ํา 
ซึง่อาจจะเน่ืองมาจากเป็นสือ่ใหเ้หน็เครือ่งปรงุผสมในการดื่มเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอล ์  หาก
เปรยีบเทยีบความประสงคท์ีแ่ทจ้รงิทีเ่ป็นความตัง้ใจเพือ่การโฆษณาตรงระหวา่งน้ํากบัโซดาจ
เหน็วา่  ปรมิาณการโฆษณาโซดาจะมากกวา่ในทุกชว่งเวลาทีอ่นุญาต 
 

ลกัษณะและวิธีการโฆษณา 
ช่องทางการหลีกเลี่ยงของกล ุม่ทนุ 

(ผลการวิเคราะหเ์พ่ิมเติม) 
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 เมือ่พจิารณาถงึการโฆษณาแฝง  และเน้นไปทีเ่ครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอลจ์ะเหน็วา่  
ระหวา่งชว่งเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา ทีเ่ป็นรายการกฬีา  จะมปีรมิาณการโฆษณาแฝงสงูถงึ 
390 ชอ็ต  ซึง่นบัวา่เป็นปรมิาณทีส่งูมาก และถอืวา่ถูกตามกฎเกณฑท์ีอ่นุญาต  แต่ทีน่่าสงัเกต
คอื  ปรมิาณการโฆษณาในชว่งเวลาดงักล่าว ทีไ่มใ่ชร่ายการกฬีากลบัมปีรมิาณการโฆษณาทีส่งู
ทีส่ดุ  ( 468 ชอ็ต )  และไมถู่กตอ้งตามกฎเกณฑก์ารอนุญาตใหโ้ฆษณาดว้ย  ในประเดน็น้ีอาจ
กล่าวไดว้า่  เป็นความพยายามทีจ่ะทุม่เทโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นชว่งเวลาทีผู่บ้รโิภคชม
รายการ  เชน่กนัเมือ่เน้นทีช่ว่งเวลา  22.01 – 05.00 นาฬกิา  ซึง่เป็นชว่งเวลาทีอ่นุญาตใหท้าํ
การโฆษณาในรายการกฬีาไดพ้บวา่  มปีรมิาณการโฆษณาน้อยกวา่รายการทีไ่มช่ีก่ฬีาเสยีอกี  
ทัง้น้ีเพราะวา่ในชว่งเวลาดงักล่าวอาจจะมรีายการอื่น ๆ ทีไ่มใ่ชก่ฬีาออกอากาศ  ทางกลุ่มทุนจงึ
พยายามทุม่โฆษณาใหม้ากทีส่ดุทัง้ ๆ ทีเ่ป็นการขดักบัมาตรการของภาครฐั  ถดัมาเมือ่พจิารณา
ถงึการโฆษณาแฝง  ลญัลกัษณ์ของกลุม่ทุนเป็นเครือ่งหมายสือ่สารพบวา่ ปรมิาณการโฆษณา
แฝงในชว่งรายการกฬีามมีากทีส่ดุ  แต่ทีน่่าสนใจคอื  ผลรวมของชอ็ตโฆษณาแฝงทีป่รากฏอยู่
ในรายการทีไ่มใ่ชก่ฬีาตลอดวนัมมีากทีส่ดุ  และเป็นการโฆษณาทีฝ่าฝืนระเบยีบทีภ่าครฐัวาง่

หลกัไวด้ว้ย  ซึง่นบัวา่ความตัง้ใจทีจ่ะทาํการโฆษณาเน้นบรษิทัผูผ้ลติทีจ่ะสือ่ไปถงึผลติภณัฑ ์
 
 ในประเดน็ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการโฆษณาน้ําทีเ่ป็นการโฆษณาแฝง  ทีน่่าสงัเกตคอื  มปีรมิา
การโฆษณาทีค่อ่นขา้งสงูในชว่งเวลา 05.01 – 22.00 นาฬกิา  ในรายการทีไ่มใ่ชก่ฬีา  ใน
ประเดน็น้ีอาจวเิคราะหไ์ดว้า่  แทจ้รงิแลว้น้ําไมจ่าํเป็นตอ้งโฆษณาแฝงกไ็ดเ้พราะไมม่
แอลกอฮอล ์  สามารถทาํการโฆษณาตรงไดท้นัท ี  แต่ปรมิาณชอ็ตการโฆษณาน้ําทีเ่ป็นกา
โฆษณาแฝงกลบัสงูขึน้  คาดวา่ผูท้าํการโฆษณาอาจมจุีดประสงคอ์ื่นแอบแฝงอยูก่ไ็ด ้  จงึทุม่เท
การโฆษณาน้ําทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงในปรมิาณทีม่าก  ซึง่กรณีน้ีสามารถนํามาเปรยีบเทยีบกั
ปรมิาณการโฆษณาแฝงของโซดาทีพ่บวา่  มกีารโฆษณาแฝงน้อยมาก  ทัง้ ๆ ทีไ่มผ่ดิระเบยีบ
หรอืขอ้บงัคบัใด ๆ  ในทางตรงกนัขา้มปรมิารการโฆษณาตรงของโซดากลบัสงูกวา่การโฆษณา
น้ําเสยีอกี  จากผลการพสิจูน์น้ีอาจสรปุไดว้า่  ชอ็ตโฆษณาน้ําของกลุ่มทุนต่าง ๆ เหมอืนกบัวา่
การโฆษณาแฝงทีเ่น้นเปาสูผ่ลติภณัฑแ์อลกอฮอลท์ีซ่่อนไว ้ ดงัรายละเอยีดของขอ้มลูตามตาราง้

ต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 33 : แสดงจาํนวนครัง้ของการโฆษณาจาํแนกตามเงื่อนไขเวลา และประเภทรายการกีฬา 

 
 

 
 เพื่อใหเ้หน็ชดัเจนถงึความตัง้ใจในการโฆษณาของกลุ่มทุนผูผ้ลติและนําเขา้เครื่องดื่ม
ผสมแอลกอฮอล์ว่าเน้นไปที่การโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝงอย่างไร  และปฏิบตัิตาม
ประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาหรอืไม่  จงึทําการวเิคราะห์จําแนกตามความถี่ของ
ประเภทการโฆษณาดงัปรากฏในตารางที่ 34 ต่อไปน้ี  ที่แสดงให้เห็นว่า  ปรมิาณของการ
โฆษณาแฝงของแอลกอฮอลม์มีากทีสุ่ด ถงึ  1,337 ชอ็ต  ซึง่จากขอ้มลูน้ีแสดงใหเ้หน็ว่ามคีวาม
ตัง้ใจที่จะโฆษณาแอลกอฮอล์ในลกัษณะแฝงมากที่สุด  เช่นกนักบัปรมิาณการโฆษณาน้ําทีเ่ป็
การโฆษณาตรงกลบัพบน้อยทีส่ดุ  ดงัรายละเอยีดทีแ่สดงในตารางต่อไปน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ชวงเวลา่  5.01-22.00 ชวงเวลา่  22.01-5.00 ลกัษณะการ
โฆษณา 

 
ตวัอยาง่
โฆษณา กีฬา ไมใชกีฬา่ ่  กีฬา ไมใชกีฬา่ ่  

Da  83 (F) 0 (F) 560 (F) 1 (F) 

Dc1  43 (F) 1 (F) 131 (T) 2 (T) 

Dc2  41 (F) 1 (F) 45 (F) 0 (F) 
Dw  18 (T) 0 (T) 0 (T) 0 (T) 

Ds  37 (T) 0 (T) 18 (T) 0 (T) 

Ia  391 (T) 468 (F) 171 (T) 295 (F) 

Ic  117 (T) 91 (F) 32 (T) 110 (F) 

Iw  120 (T) 146 (T) 20 (T) 23 (T) 

Is  0 (T) 9 (T) 1 (T) 9 (T) 
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ตารางท่ี 34 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแตละประเภท่  
 

  จาํนวน ร้อยละ 

 Da 644 21.3 
  Dc1 182 6.0 

  Dc2 89 2.9 

  Dw 18 .6 

  Ds 55 1.8 

  Ia 1337 44.2 

  Ic 361 11.9 

  Iw 320 10.6 

  Is 19 .6 

  รวม 3025 100.0 

 
เมือ่พจิารณาถงึแบบแผนการโฆษณาทีเ่ป็นการโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝง  

จาํแนกตามสปัดาหท์ีเ่ฝาระวงัโดยกาํหนดต้ ามสญัลกัษณ์ดงัน้ี :  
1. การยงิสปอตโฆษณาผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์(Da = Direct Alchohol 

Product Ad) 
2. การยงิสปอตโฆษณาบรษิทัผูผ้ลติ/นําเขา้ (Dc = Direct Corporate Ad) 

2.1 การยงิตรงสปอตโฆษณาบรษิทัผูผ้ลติ/นําเขา้ ไมผ่ดิตามประกาศ อ.ย. 
(Dc1) 

2.2 การยงิตรงสปอตโฆษณาบรษิทัผูผ้ลติ/นําเขา้ ผดิตามประกาศ อ.ย. (Dc2) 
3. การยงิตรงสปอตโฆษณาผลติภณัฑน้ํ์า (Dw = Direct Water Product Ad) 
4. การยงิตรงสปอตโฆษณาผลติภณัฑโ์ซดา (Ds = Direct Soda Product Ad) 
5. การแฝงสญัลกัษณ์ (ตรา) หรอืชื่อผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์บัรายการต่าง ๆ 

(Ia = Indirect Alchohol Product Ad) 
6. การแฝงสญัลกัษณ์ (ตรา) หรอืชื่อบรษิทัผูผ้ลติ / นําเขา้กบัรายการต่าง ๆ (Ic = 

Indirect Corporate Ad) 
7. การแฝงสญัลกัษณ์ (ตรา) หรอืชื่อผลติภณัฑน้ํ์ากบัรายการต่าง ๆ (Iw = Indirect 

Water Product Ad) 
8. การแฝงสญัลกัษณ์ (ตรา) หรอืชื่อผลติภณัฑโ์ซดากบัรายการต่าง ๆ (Is = Indirect 

Soda Product Ad) 
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 จากตารางที ่ 35  ทีเ่ป็นการแสดงแบบแผนการโฆษณาตามสปัดาหต่์าง ๆ ทีก่าํหนดให้
ผลรวมรอ้ยละลงทางตัง้  ทีเ่ป็นการเน้นพสิจูน์แต่ละสปัดาหว์า่มกีารโฆษณาอยา่งไรบา้ง  ผลการ
ตรวจสอบพบวา่  ปรมิาณการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีเ่ป็นผลติภณัฑส์งูทีส่ดุสงูกวา่ทีเ่ป็น
การโฆษณาตราสญัลกัษณ์ของบรษิทัทีอ่นุญาตใหโ้ฆษณาได ้ (Dc1) หลายรอ้ยเทา่  ขณะที่
ปรมิาณของการโฆษณาตรงทีไ่มส่อดคลอ้งกบัการอนุญาตของคณะกรรมการอาหารและยา มี
ปรมิาณน้อยเชน่เดยีวกนัปรมิาณการโฆษณาตรงของน้ําและโซดากลบัพบวา่มน้ีอยมากเชน่กนั 
ซึง่แสดงใหเ้หน็ถงึความตัง้ใจจรงิ ๆ ทีจ่ะโฆษณาน้ําและโซดาโดยแทไ้มม่ากนกั  แต่ทีน่่าสงัเกตคอื 
ปรมิาณการโฆษณาผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีเ่ป็นการโฆษณาแฝงนัน้มปีรมิาณมาก
เกอืบใกลเ้คยีงกบัการโฆษณาตรงเลยทเีดยีว ประมาณ 55 ชอ็ตเทา่นัน้  นอกจากน้ีหาก
พจิารณาถงึการโฆษณาแฝงทีเ่น้นไปทีต่ราสญัลกัษณ์ของบรษิทักม็ปีรมิาณน้อยมาก  หรอืแมแ้ต่
ปรมิารการโฆษณาน้ําทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงกป็รากฏเพยีงรอ้ยละ 6  ขณะทีก่ารโฆษณาโซดาที่
เป็นการโฆษณาแฝงมเีพยีง 5 ชอ็ตเทา่นัน้  จากแบบแผนน้ีอาจสรปุไดว้า่  ในชว่งของการลอย
กระทงทีเ่ป็นการเริม่ตน้เขม้งวดกวดขนัการโฆษณา  ทศิทางของการโฆษณาตรงยงัคงสงูอยู่
มาก  ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงยงัคงปรากฏในลาํดบัทีใ่กลเ้คยีงกนั 
 
 ในชว่งสปัดาหท์ีส่อง ซึง่เป็นชว่งทีม่กีารกวดขนัการโฆษณาอยา่งเตม็ทีจ่ะพบว่า  
ปรมิาณการโฆษณาตรงไดล้ดลงอยา่งรวดเรว็  แต่หากพจิารณาถงึการโฆษณาตราสญัลกัษณ์
ของบรษิทัยงัคงพบวา่  มกีารโฆษณาบา้งแต่ไมส่งูนกั  ขณะทีป่รมิาณชอ็ตของการโฆษณาตรงที่
คาดวา่จะไมส่อดคลอ้งกบัประกาศของคณะกรรมการอาหารและยากพ็บวา่มปีรมิาณลดลง
เชน่กนั  สะทอ้นใหเ้หน็วา่มคีวามพยายามทีจ่ะปฏบิตัติามทีภ่าครฐัไดร้อ้งขอ  ความตัง้ใจในการ
โฆษณาตรงน้ําดื่มและโซดากม็น้ีอย   อยา่งไรกต็ามแมว้า่ในสปัดาหน้ี์ปรมิาณการโฆษณาตรงจ
ลดลงอยา่งมากเหมอืนกบัจะใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐั  แต่เมือ่พจิารณาถงึการโฆษณาแฝงที่
เน้นผลติภณัฑแ์อลกอฮอลก์ลบัพบวา่  สดัสว่นรอ้ยของการโฆษณาในสปัดาหน้ี์ไมแ่ตกต่างจาก
สปัดาหท์ีห่น่ึง  (สปัดาหท์ีห่น่ึง รอ้ยละ 42 ขณะทีส่ปัดาหท์ีส่องรอ้ยละ 40.8 )  แมว้า่ปรมิาณชอ็
ตจะลดลงกต็าม  นอกจากนัน้ยงัมคีวามตัง้ใจทีจ่ะโฆษณาแฝงตราสญัลกัษณ์เพิม่ขึน้ดว้ยซึง่สงู
กวา่สดัสว่นรอ้ยทีเ่คยปรากฏในสปัดาหท์ีห่น่ึง  และทีส่าํคญัการโฆษณาแฝงกลบัพบเพิม่มากขึน้
ในการโฆษณาน้ําดื่ม   ทัง้  ๆทีไ่มจ่าํเป็นตอ้งแฝง  สามารถโฆษณาตรงได้   ปรากฏการณ์น้ีกพ็
เชน่กนัเมือ่พจิารณาถงึปรมิาณชอ็ตการโฆษณาโซดา  ดงันัน้จากแบบแผนน้ีอาจกล่าวไดว้า่  มี
ความพยายามของกลุ่มทุนน้ีทีจ่ะใหค้วามรว่มมอืในการลดปรมิาณการโฆษณาตรงแต่กลบัสือ่ให้
เหน็ถงึการคน้หาทางเลีย่งดว้ยวธิกีารโฆษณาแฝง 
 
 ในชว่งสปัดาหท์ีส่าม  ซึง่กําหนดใหเ้ป็นชว่ง 7 วนัอนัตราย  มกีารกวดขนัพฤตกิรรมการ
ดื่มสรุาของประชาชนอยา่งจรงิจงั  พฤตกิรรมการดื่มสรุาของประชาชนอยา่งจรงิจงั  และเป็น
ชว่งการสอดสอ่งพฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนต่าง ๆ ดว้ย  ซึง่พบวา่  แบบแผนของการ
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โฆษณาตรงยงัคงลดลงต่อไปจากทีเ่คยปรากฏในชว่งสปัดาหท์ีส่อง พรอ้มกบัมกีารพยายาม
ปฏบิตัติามประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาเพิม่มากขึน้  ซึง่สงัเกตไดจ้ากปรมิาณชอ็ต
โฆษณาทีเ่พิม่ขึน้  ขณะเดยีวกนัความตัง้ใจในการโฆษณาตรงน้ําดื่มและโซดากพ็บวา่มปีรมิา
น้อยมาก  แต่ทีน่่าสนใจคอืสดัสว่นรอ้ยของการโฆษณาแฝงผลติภณัฑแ์อลกอฮอลย์งัคงสงูอยู ่ 
และลดลงน้อยมาก  เมือ่เปรยีบเทยีบกบัชว่งสปัดาหท์ีห่น่ึง  ชว่งสปัดาหท์ีส่อง และชว่งสปัดาหท์ี่
สาม  โดยทีส่ดัสว่นรอ้ยในทัง้ 3 สปัดาห ์เกอืบเทา่กนั โดยตลอด  ขอ้มลูน้ีแสดงใหเ้หน็วา่  แมว้า่
จาํนวนชอ็ตจะลด แต่ความพยายามทีจ่ะทุม่เทไปกบัการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลย์งัมปีรากฏอยูต่ลอด  ซึง่สอดคลอ้งกบัปรมิาณของการโฆษณาแฝงตราสญัลกัษณ์
ของบรษิทัทีย่งัคงพบวา่คา่สดัสว่นคงที ่ทีร่อ้ยละ 24.3  โดยเฉลีย่ใน 2 สปัดาห ์  ขณะทีป่รมิาณ
การโฆษณาแฝงน้ําดื่มกลบัเพิม่ขึน้   แมว้า่จะไมม่ากแต่แสดงใหเ้หน็วา่น่าจะมกีารแฝงเรน้อะไ
บางอยา่งในการโฆษณานี้  ทัง้ ๆ ทีก่ารโฆษณาน้ําดื่มไมจ่าํเป็นตอ้งแฝง  สามารถโฆษณาตรงก
ได ้  ซึง่พฤตกิรรมน้ีปรากฏชดัเจนมากขึน้เมือ่พจิารณาถงึสปัดาหท์ีส่ ี ่ทีพ่บวา่  ปรมิาณชอ็ตการ
โฆษณาแฝงผลติภณัฑน้ํ์าดื่มเพิม่ขึน้   แต่สดัสว่นรอ้ยยงัคงเดมิ   ขณะทีป่รมิาณการโฆษณาแฝ
ผลติภณัฑแ์อลกอฮอลก์ลบัพุง่ขึน้อยา่งรวดเรว็  เหมอืนกบัมคีวามพยายามทีจ่ะขยายโอกาส
ในชว่งเทศกาลนี้ทุม่เทการประชาสมัพนัธใ์หม้ากทีส่ดุ  ซึง่ตวัชีว้ดัทีช่ดัเจนคอืการเพิม่ขึน้ของ
การโฆษณาผลติภณัฑแ์อลกอฮอลท์ีเ่ป็นการโฆษณาตรง  จากการเพิม่ขึน้เชน่น้ีอาจอธบิายไดว้า่  
มคีวามพยายามทีจ่ะแสดงถงึความไมจ่รงิใจต่อการเคารพหลกัเกณฑท์ีเ่ป็นมาตรการต่าง ๆ ที่
ภาครฐัรอ้งขอต่อกลุ่มทุน  รายละเอยีดของขอ้มลูทีเ่กีย่วขอ้งกบัประเดน็บรรยายขา้งตน้ ไดแ้สดง
ไวใ้นตารางที ่35 ต่อไปน้ี 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 (ฉบบัสมบรูณ์) 
 

123 

ตารางท่ี 35 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาจาํแนกตามรายสปัดาห ์
 

สปัดาห ์
ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน 
/ ร้อยละ 

สปัดาหท์ี ่1  
(ชว่งลอยกระทง) 

สปัดาหท์ี ่2 
 (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) 

สปัดาหท์ี ่3 
 (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 

สปัดาหท์ี ่4  
(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 

รวม 

Da จาํนวน 520 13 7 104 644 

 รอ้ยละ 45.7 2.4 1.3 13.0 21.3 

Dc1 จาํนวน 13 90 67 12 182 

 รอ้ยละ 1.1 16.3 12.5 1.5 6.0 

Dc2 จาํนวน 36 10 16 27 89 

 รอ้ยละ 3.2 1.8 3.0 3.4 2.9 

Dw จาํนวน 2 2 4 10 18 

 รอ้ยละ .2 .4 .7 1.2 .6 

Ds จาํนวน 19 7 14 15 55 

 รอ้ยละ 1.7 1.3 2.6 1.9 1.8 

Ia จาํนวน 477 225 216 419 1337 

 รอ้ยละ 42.0 40.8 40.4 52.3 44.2 

Ic จาํนวน 9 134 126 92 361 

 รอ้ยละ .8 24.3 23.6 11.5 11.9 

Iw จาํนวน 56 66 79 119 320 

 รอ้ยละ 4.9 12.0 14.8 14.9 10.6 

Is จาํนวน 5 5 6 3 19 

 รอ้ยละ .4 .9 1.1 .4 .6 

รวม จาํนวน 1137 552 535 801 3025 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 เมือ่จาํแนกพฤตกิรรมและความตัง้ใจในการโฆษณาผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอล์
ทัง้ทีเ่ป็นการโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝงในลกัษณะต่าง ๆ จะพบว่า  กลุ่มทุนใหมต่่าง ๆ ที่
ผลติในประเทศไทยจะเน้นที่การโฆษณาแฝงผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด  ไม่ว่าจะเป็นบรษิทัไทยเบฟ
เวอเรจ จํากดั (มหาชน)  บรษิทัไทยเอเชยีแปซฟิิก บรวิเวอรร์ี,่ บรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต  และ
บรษิทัสุวรรณภูม ิ ขณะทีบ่รษิทัผูนํ้าเขา้ อาท ิ เพอรน์อตรคิารด์ (ประเทศไทย) จํากดั, บรษิทั 
ริชมอนเด้ (บางกอก) จํากัด  และบริษัทสยามไวน์เนอรี่ จํากัด  จะเน้นการโฆษณาตรง
ผลิตภัณฑ์  ซึ่งข้อสังเกตหน่ึงที่อาจจะสามารถนํามาใช้ในการอธิบายพฤติกรรมน้ีก็คือ  
ผลติภณัฑต่์างประเทศอาจจะเป็นของแพงแต่ดูมรีสนิยม  จงึจําเป็นตอ้งทุ่มการโฆษณาตรงเพื่อ
สรา้งคุณคา่และมลูคา่เพิม่ใหก้บัผลติภณัฑน์ัน้ ๆ ขณะทีผ่ลติภณัฑด์ัง้เดมิของไทย  ผูบ้รโิภคของ
ไทยรูจ้กัดจีงึเน้นไปทีก่ารโฆษณาแฝงเพราะสามารถสือ่ความหมายไดเ้ช่นกนัว่าเป็นการโฆษณา
ผลติภณัฑแ์อลกอฮอลน์ัน่เอง  ขอ้มลูทีแ่สดงเกีย่วกบัรายละเอยีดดา้นน้ีดงัปรากฏต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 36 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาจาํแนกตามกลมุทนุ่  

กลมุทนุ่  ลกัษณะการ
โฆษณา 

  
Thai 

Beverage 
Pernod 
Ricard 

Riche 
Monde 

Thai Asia Pacific 
Brewery Siam Winery 

Singha 
Corperate 

Suwanapoom 
Corperate Others 

รวม 

Da จาํนวน 188 3 187 44 16 52 154 0 664 

 รอ้ยละ 20.9 100.0 74.8 22.4 76.2 5.4 24.2 .0 21.3 

Dc1 จาํนวน 1 0 3 0 0 27 151 0 182 

 รอ้ยละ .1 .0 1.2 .0 .0 2.8 23.7 .0 6.0 

Dc2 จาํนวน 4 0 0 0 0 85 0 0 89 

 รอ้ยละ .4 .0 .0 .0 .0 8.8 .0 .0 2.9 

Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 18 0 0 18 

 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 1.9 .0 .0 .6 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 55 0 0 55 

 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 5.7 .0 .0 1.8 

Ia จาํนวน 425 0 58 151 5 460 186 52 1337 

 รอ้ยละ 47.3 .0 23.2 77.0 23.8 47.5 29.2 100.0 44.2 

Ic จาํนวน 156 0 2 1 0 57 145 0 361 

  รอ้ยละ 17.4 .0 .8 .5 .0 5.9 22.8 .0 11.9 

Iw จาํนวน 115 0 0 0 0 205 0 0 320 

 รอ้ยละ 12.8 .0 .0 .0 .0 21.2 .0 .0 10.6 

Is จาํนวน 9 0 0 0 0 10 0 0 19 

  รอ้ยละ 1.0 .0 .0 .0 .0 1.0 .0 .0 .6 

รวม จาํนวน 898 3 250 196 21 969 636 52 3025 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 37 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาจาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  

ผลติภณัฑ ์ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน 
/ ร้อยละ Chan

g 
Sang 
Som 

Mae 
Khong 

Golden 
Dragon 

Crown 
99 

Hong 
Thong 

Chivas 
Regal 

Black 
Lable 

Red 
Lable 

Ben 
more 

Sm 
irnoff 

johnny 
walker 

Heineken 
Beer 

Cheer 
Beer 

Tiger 
Beer 

Spy 
wine 
cooler 

Singh
a Leo 

Thai 
Beer 

Regen 
cy 

Regency-
suwanna

poom 
Other

s 

รวม 

Da จาํนวน 107 21 0 0 28 32 3 52 38 95 0 1 44 0 0 16 50 1 0 133 19 0 640 

 รอ้ยละ 16.6 72.4 .0 .0 93.3 91.4 100.0 92.9 100.0 89.6 .0 2.1 23.4 .0 .0 76.2 6.4 25.0 .0 41.6 86.4 .0 26.5 

Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 8 0 0 5 0 0 16 

 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.8 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.0 .0 .0 1.6 .0 .0 .7 

Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 

 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 0 0 0 0 0 18 

 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.3 .0 .0 .0 .0 .0 .7 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 55 0 0 0 0 0 55 

 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 7.0 .0 .0 .0 .0 .0 2.3 

Ia จาํนวน 409 8 2 1 2 3 0 4 0 8 1 45 143 5 3 5 425 3 29 181 3 53 1333 

 รอ้ยละ 63.6 27.6 100.0 100.0 6.7 8.6 .0 7.1 .0 7.5 100.0 93.8 76.1 100.0 100.0 23.8 54.3 75.0 100.0 56.6 13.6 100.0 55.1 

Ic จาํนวน 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 10 0 0 1 0 0 17 

  รอ้ยละ .5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.2 .5 .0 .0 .0 1.3 .0 .0 .3 .0 .0 .7 

Iw จาํนวน 115 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 205 0 0 0 0 0 320 

 รอ้ยละ 17.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 26.2 .0 .0 .0 .0 .0 13.2 

Is จาํนวน 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 0 0 0 19 

  รอ้ยละ 1.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.3 .0 .0 .0 .0 .0 .8 

รวม 
 

จาํนวน 
643 29 2 1 30 35 3 56 38 106 1 48 188 5 3 21 782 4 29 320 22 53 2419 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 หากพจิารณาถงึผลติภณัฑเ์ครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ละผลติภณัฑท์ีเ่กีย่วเน่ือง  เช่น  น้ําดื่ม
และโซดา ที่เป็นเครื่องปรุงผสม  แล้วจําแนกออกตามลักษณะของการโฆษณาว่าเป็นการ
โฆษณาตรง หรอืการโฆษณาแฝง  ที่อาจจะแฝงเรน้ในลกัษณะต่าง ๆ ทัง้ที่เป็นผลติภณัฑแ์ละ
เครือ่งหมายหรอืสญัลกัษณ์  ผลการตรวจสอบในลกัษณะการเฝาระวงัในแต่ละผลติภณัฑโ์ดยเริม่้

จากเบยีรช์า้งจะเหน็วา่  เน้นทีเ่ป็นการโฆษณาผลติภณัฑแ์ฝงมากกวา่การโฆษณาตรง  และแอบ
แฝงไปทีก่ารโฆษณาน้ําดื่มดว้ยทัง้ ๆ ทีน้ํ่าดื่มไม่จ ําเป็นตอ้งแอบแฝงสามารถท ําการยงิโฆษณาไ
ทุกเมือ่  แต่กลบัพบวา่สปอตยงิโฆษณาตรงกบัไมม่เีลย  ถดัมาเป็นผลติภณัฑส์ุราแสงโสมพบว่า  
มปีรมิาณการโฆษณาตรงมากกว่าแฝง  เน่ืองจากเจตนาเพื่อต้องการขายผลติภณัฑน้ี์ต่อกลุ่ม
ผู้บริโภคให้คุ้นเคย  ขณะที่ปริมาณการโฆษณาแฝงของสุราแม่โขงมีน้อยมากและเป็นการ
โฆษณาแฝงเท่านัน้  นอกจากน้ีผลติภณัฑม์งักรทองกม็กีารโฆษณาจาํนวนน้อยเช่นกนัและเป็น
การโฆษณาแฝง  ซึ่งแตกต่างจากสุราคราวน์ 99  ที่เป็นชนิดใหม่จึงเน้นที่ผลิตภณัฑ์มีการ
โฆษณาตรงมากทีสุ่ด  ขณะเดยีวกนัสุราหงสท์องทีเ่คยมชีื่อเสยีงในอดตีและหวนกลบัมาใหมอ่กี
ครัง้กท็ุ่มการโฆษณาตรงเช่นกนัเพื่อหวงัหวนคนืตลาดสู่กลุ่มนักดื่มพรอ้มกบัมกีารโฆษณาแฝง
ผลิตภณัฑ์บ้าง  ส่วนสุราชีวาส รีกลั ก็เน้นที่การโฆษณาผลิตภณัฑ์ตรงเช่นกนั  นอกจากน้ี
เครือ่งดื่มอื่น ๆ ทีเ่ป็นสรุาต่างประเทศ เชน่  แบลคเลเบล  เรดเลเบล  เบนมอร ์ต่างกท็ุม่โฆษณา
ตรงแทบทัง้สิ้น  อาจเพราะเป็นของต่างประเทศที่ต้องการเน้นให้มกีารบรโิภคมากขึ้น  แต่ที่
น่าสนใจคือ  สุราจอห์นน่ีวอคเก้อร์  ได้ทุ่มการโฆษณาแฝงอย่างมากซึ่งมีสดัส่วนของการ
โฆษณาตรงเพยีงรอ้ยละ 2.1 เท่านัน้ ขณะที่เป็นการโฆษณาแฝงไปที่ผลติภณัฑ์สูงถึงรอ้ยละ 
93.8  เช่นกนักบัเบยีรไ์ฮนาเกน้ท ์ทีพ่บว่าเป็นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑถ์งึรอ้ยละ 76.1 และมี
เพยีงรอ้ยละ 23.4 เทา่นัน้ทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑ ์
 
 ลกัษณะการโฆษณาดูเหมือนว่าจะเกี่ยวเน่ืองกับนโยบายของกลุ่มทุน  ซึ่งจากการ
สงัเกตจะเหน็ว่าบางผลติภณัฑจ์ะเน้นทีก่ารโฆษณาออ้ม  ดงัเช่นเครื่องดื่มสปายน์ ไวน์ คลูเลอร ์ 
จะมกีารโฆษณาตรงมาก  ขณะทีเ่บยีรส์งิหจ์ะเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด  และที่
สาํคญัแมแ้ต่การโฆษณาน้ํายงัเน้นไปทีก่ารโฆษณาแฝงดว้ย  อน่ึง เมือ่ตรวจสอบไปทีส่รุารเีจนซี
ก็ยงัพบว่า  มกีารโฆษณาแฝงมากกว่าการโฆษณาตรง  แต่ที่น่าสนใจคือ  เครื่องดื่มรเีจนซ ี
สุวรรณภูมิ มีการโฆษณาตรงสูงถึงร้อยละ 86.4  ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าแต่ละผลิตภัณฑ์จะมี
เปาหมายของการโฆษณาทีจ่ะกระตุน้ใหผู้บ้รโิภคเหน็ตราสญัลกัษณ์้ หรอืผลติภณัฑโ์ดยตรงของ
ตนเองแตกต่างกนัอยา่งชดัเจน  พรอ้มกบัอาจอธบิายไดว้่า  กลุ่มทุนทีเ่น้นการผลติเบยีรท์ีม่กีาร
ผลิตน้ําดื่มและโซดาดว้ย  จะมวีตัถุประสงคเ์พือ่การใชโ้ฆษณานํ้าเป็นตวัสง่เสรมิให้มกีารซื
ผลติภณัฑ์ของตน  ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าการผลติน้ําดื่มมใิชเ้พือ่การขายน้ําดื่มเทา่นัน้  แต่มเีจต
เพื่อใชเ้ป็นกระบวนการของการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครื่องดื่มแอลกอฮอล์นัน้มากกว่า  ซึ่ง
สามารถสงัเกตไดจ้ากกลุ่มทุนทีผ่ลติสุราต่างเน้นไปทีก่ารโฆษณาตรงเตม็ ๆ หรอืหากจะแฝงก็
เน้นแฝงผลติภณัฑโ์ดยมติอ้งหาตวัชว่ย   
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 ความรวมมือระหวางกลมุทุนในการควบคมุกนัเอง่ ่ ่  
 
 ความพยายามของภาครฐัทีจ่ะเขา้กํากบัมใิหม้กีารโฆษณาเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลย์งั
ดาํเนินการต่อไปอยา่งเขม้ขน้  ถงึกบัมแีนวโน้มนําไปสูก่ารกาํหนดมใิหม้โีฆษณาทุกชนิด  (Total 
Band) ซึ่งจากเหตุการณ์น้ีก่อใหเ้กดิการต่อรองระหว่างกลุ่มทุนกบัภาครฐัว่า “จะขอควบคุม
กํากบักนัเองภายใตค้วามร่วมมอืระหว่างกลุ่มทุนทีจ่ะคอยกํากบัสอดส่องการโฆษณาซึง่กนัและ
กนั มใิหข้ดัต่อมาตรการภาครฐั” จงึก่อใหเ้กดิกลุ่มขึน้มา 2 กลุ่ม คอื  
 

1) กลุ่ม CSR ประกอบดว้ยกลุ่มทุนเพอรน์อตรคิารด์  สยามไวเนอรี ่ รชิมอนเด ้ ไทย
เอเชยีแปซฟิิก   

2) กลุ่ม  Non CSR  ประกอบดว้ยกลุ่มทุนไทยเบฟ สงิหส์วุรรณภมู ิ ซานมเิกล  และ
กลุ่มทุนอื่น ๆ  

 
เมือ่วเิคราะหพ์ฤตกิรรมการยงิชอ็ตโฆษณาของกลุ่ม  CSR ซึง่เป็นกลุ่มทีเ่น้นในดา้นให ้

ความรว่มมอืในการตรวจสอบซึง่กนัและกนัพบวา่  มคีวามตัง้ใจทีจ่ะโฆษณาตรงผลติภณัฑ์
เครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอลแ์ละเคารพกฎขอ้ระเบยีบขอ้บงัคบัในการโฆษณาของคณะกรรมการ
อาหารและยาคอ่นขา้งสงู  ซึง่เกนิกวา่รอ้ยละ 50  แต่ยงัคงพบวา่มกีารโฆษณาผลติภณัฑ์
แอลกอฮอลแ์ฝงในระดบัทีส่งูเชน่กนั  คอื ประมาณรอ้ยละ 46  ขณะทีไ่มป่รากฏการโฆษณาตรง
ผลติภณัฑน้ํ์าดื่มและโซดา   ขอ้สงัเกตหน่ึงในกรณน้ีีคอื  กลุ่ม CSR น้ี อาจจะไมม่กีารผลติน้ําดื่
และโซดา จงึไมจ่าํเป็นตอ้งสือ่แฝงผา่น “ตวัชว่ย” เหล่านัน้เพือ่เป็นทางผา่นสูผู่บ้รโิภค  ซึง่
แตกต่างอยา่งสิน้เชงิเมือ่เปรยีบเทยีบกบักลุ่ม Non CSR ทีพ่บวา่  สมาชกิของกลุ่มน้ีคอื กลุ่มทุน
ใหมใ่นประเทศทีเ่ป็นผูไ้มเ่สีย่ง  แต่ผลติเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอล ์  เชน่ เบยีร ์ หลากหลาย
รปูแบบ  แต่ยงัผลติน้ําดื่มและโซดาทีทุ่ม่ไปทีก่ารโฆษณาแฝงมากกวา่การโฆษณาตรงทัง้ใ
รปูแบบทีแ่ฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  ตราสญัลกัษณ์  รวมทัง้น้ําดื่มดว้ย  ขณะทีป่รมิา
การโฆษณาตรงนัน้ยงัคงสงู แต่สดัสว่นน้อยกวา่แฝง  และทีน่่าสงัเกตคอื พยายามเคารพกตกิา
ของประกาศสาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยา ทีส่งัเกตไดจ้ากสดัสว่นของการโฆษณาตรง
ตราสญัลกัษณ์มคีอ่นขา้งสงู  ดงันัน้จากปรากฏการณ์น้ีอาจวเิคราะหไ์ดว้า่  สาเหตุสาํคญัทีก่ลุ่ม 
Non CSR ไมเ่ขา้รว่มกบักลุ่ม CSR เน่ืองจากไมจ่าํเป็นตอ้งเน้นทีโ่ฆษณาตรงผลติภณัฑ ์  จงึไม่
เหน็ความสาํคญัทีจ่ะตอ้งเขา้รว่มมอืกาํกบัควบคุมกนัเอง  เน่ืองจากสามารถอาศยัการสือ่โฆษณา
ทัง้แฝงในดา้นผลติภณัฑ ์ แฝงในดา้นตราสญัลกัษณ์และแฝงไปพรอ้มกบัการโฆษณาน้ําและโซด
ไดอ้ยูแ่ลว้  รายละเอยีดของขอ้มลูทีส่นบัสนุนประเดน็ขา้งตน้ดงัตารางต่อไปน้ี 
 
 
ตารางท่ี 38 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาจาํแนกตามกลมุความรวมมือ่ ่  
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กลมุความรวมมือ่ ่  ลกัษณะการโฆษณา 
CSR Non CSR 

รวม 

 Da จาํนวน 250 394 664 

   รอ้ยละ 53.2 15.4 21.3 

  Dc1 จาํนวน 3 179 182 

   รอ้ยละ .6 7.0 6.0 

  Dc2 จาํนวน 0 89 89 

   รอ้ยละ .0 3.5 2.9 

  Dw จาํนวน 0 18 18 

   รอ้ยละ .0 .7 .6 

  Ds จาํนวน 0 55 55 

   รอ้ยละ .0 2.2 1.8 

  Ia จาํนวน 214 1123 1337 

   รอ้ยละ 45.5 44.0 44.2 

  Ic จาํนวน 3 358 361 

   รอ้ยละ .6 14.0 11.9 

  Iw จาํนวน 0 320 320 

    รอ้ยละ .0 12.5 10.6 

  Is จาํนวน 0 19 19 

    รอ้ยละ .0 .7 .6 
จาํนวน 470 2555 3025 รวม 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 
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 สถานีโทรทศัน์กบัประเภทการโฆษณา 
 

 ความสมัพนัธร์ะหวา่งสถานีโทรทศัน์กบัประเภทของการโฆษณานบัวา่มคีวามสาํคญั
มาก  เพราะจะเป็นตวัสะทอ้นถงึการเคารพและปฏบิตัติามระเบยีบขอ้บงัคบัของสงัคมวา่ดว้ย
ความตัง้ใจทีจ่ะปฏบิตัติามหลกัเกณฑข์องภาครฐัทีก่าํหนด  ทัง้น้ีเพราะสถานีโทรทศัน์แต่ละชอ่ง
จะมเีปาหมายแตกต่างกนั   ทีส่าํคญัแต่ละสถานีจะอยูภ่ายใตก้ารดแูลของหน่วยงาน้ ทีแ่ตกต่าง
กนั  อาท ิ  ชอ่ง 3 และชอ่ง 9  จะเป็นขององคก์ารสือ่สารมวลชนแหง่ประเทศไทย (อสมท.) 
ขณะทีช่อ่ง 5 และชอ่ง 7 จะเป็นของกองทพับกทีม่ภีาคเอกชนเขา้ดาํเนินการ  ขณะทีช่อ่ง 11  
เป็นของกรมประชาสมัพนัธ ์ ทีเ่ป็นหน่วยงานโดยตรงของภาครฐั  และชอ่งไอทวีเีป็นของ
ภาคเอกชนทีไ่ดส้มัปทานจากรฐัใหด้าํเนินการ  ดงันัน้จงึมคีวามจาํเป็นทีจ่ะแยกวเิคราะหว์า่ในแต่
ละชอ่งสถานีมกีารปฏบิตัติามกฎระเบยีบวา่ดว้ยการโฆษณาเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอลอ์ยา่งไร
บา้ง  โดยจะขอเริม่ตน้ทีช่อ่ง 3 และชอ่ง 9 ซึง่เป็นของ อสมท. 
 

 รปูแบบการโฆษณาของชอ่ง 3 และชอ่ง 9 คอ่นขา้งคลา้ยกนั คอื  เน้นหนกัไปทีก่าร
โฆษณาแฝงในรปูผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ขณะทีก่ารโฆษณาผลติภณัฑต์รงยงัคงพบวา่
มปีรมิาณทีส่งู  ทีน่่าสงัเกตคอื  มกีารโฆษณาแฝงทัง้ในรปูของตราสญัลกัษณ์และของน้ําดื่มที
คอ่นขา้งสงูดว้ย  ซึง่เป็นปรากฏการณ์ทีไ่มน่่าแปลกใจแต่อยา่งใดเพราะทัง้สองชอ่งสถานีน้ี  ถอื
วา่ปรมิาณการโฆษณานํามาสูภ่ายใตข้ององคก์ารสือ่สารมวลชนแหง่ประเทศไทย  เชน่กนัหาก
พจิารณาทีช่อ่ง 5 และชอ่ง 7 ยงัคงพบวา่ปรมิาณการโฆษณาแฝงในทุก ๆ อยา่งสงูกวา่การ
โฆษณาตรง  ทัง้น้ีเพราะประสงคเ์น้นไปสูก่ลุ่มผูบ้รโิภคทีเ่ป็นสาธารณะ  ไมแ่ตกต่างจากชอ่ง 3 
และชอ่ง 9  เพราะถอืวา่รายไดจ้ากรายการโฆษณาเป็นหวัใจสาํคญัของการอยูร่อดของรายการ
และสถานีโทรทศัน์  ปรากฏการณ์น้ีสามารถยนืยนัไดจ้ากการโฆษณาในชอ่งไอทวีทีีพ่บวา่  
ตอ้งการสือ่ผูบ้รโิภคใหม้ากทีส่ดุ  และเน้นทีร่ายไดจ้ากการโฆษณา 
 

 ชอ่ง 11 ของกรมประชาสมัพนัธ ์  ซึง่ดาํเนินงานโดยภาครฐั  หากพจิารณาถงึแนวทาง
ปฏบิตัจิะเหน็วา่ไมค่วรสง่เสรมิการโฆษณาเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอลท์ัง้ในทางตรงและแอบแฝง  
(แมว้า่จะถูกกฎบา้งกต็าม)  แต่จากการเฝาระวงัจะพบวา่  สดัสว่นรอ้ยของการโฆษณาแฝง้

ผลติภณัฑก์ลบัพบมากทีส่ดุ  แต่มกีารโฆษณาตรงผลติแอลกอฮอลท์างตรงและตราสญัลกัษณ์
ทางตรงน้อยมาก  ซึง่เทา่กบัเป็นการยนืยนัวา่มเีจตนาทีจ่ะแอบแฝงทัง้ ๆ ทีเ่ป็นสถานีของ
ภาครฐัเองยงัแอบแฝง  ตวัชีว้ดัทีช่ดัเจนคอื  การโฆษณาแฝงน้ําทีค่าดวา่ไมจ่าํเป็น  แต่ยงัมกีา
ปฏบิตัทิ ัง้ ๆ สามารถโฆษณาตรงได ้  โดยไมผ่ดิขอ้บงัคบัใด ๆ และทีน่่าสนใจยิง่คอื  มกีาร
ยงิชอ็ตโฆษณาตราสญัลกัษณ์ของบรษิทัทีค่าดวา่ผดิตามประกาศของคณะกรรมการอาหารและ
ยาสงูมากทีส่ดุเมือ่เปรยีบเทยีบกบัชอ่งอื่น ๆ  ดงันัน้จากบทบรรยายทีก่ล่าวมาทัง้หมดอาจ
อภปิรายไดว้า่  หน่วยงานของภาครฐัยงัไมส่ามารถปฏบิตัติามหลกัเกณฑต่์าง ๆ ทีก่าํหนดโดย
หน่วยงานของรฐัไดเ้อง  จะนําเสนอใหห้น่วยงานภาคเอกชน หรอืชอ่งสถานีเอกชนปฏบิตัติาม
ไดอ้ยา่งไร  ขอ้มลูทีจ่ะเสรมิบทอธบิายขา้งตน้ไดแ้สดงในตารางต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 39 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาจาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ 
 

สถานีโทรทศัน์  
ลกัษณะ 

การโฆษณา ชอ่ง 3 ชอ่ง 5 ชอ่ง 7 ชอ่ง 9 ชอ่ง 11 ชอ่ง ITV 

รวม 

Da จาํนวน 135 107 124 79 2 197 644 

 รอ้ยละ 27.6 16.7 25.8 22.1 .8 24.7 21.3 

Dc1 จาํนวน 32 63 16 25 3 43 182 

 รอ้ยละ 6.5 9.8 3.3 7.0 1.2 5.4 6.0 

Dc2 จาํนวน 7 23 13 5 30 11 89 

 รอ้ยละ 1.4 3.6 2.7 1.4 11.6 1.4 2.9 

Dw จาํนวน 1 16 0 1 0 0 18 

 รอ้ยละ .2 2.5 .0 .3 .0 .0 .6 

Ds จาํนวน 11 15 20 6 0 3 55 

 รอ้ยละ 2.2 2.3 4.2 1.7 .0 .4 1.8 

Ia จาํนวน 221 251 140 142 170 413 1337 

 รอ้ยละ 45.1 39.2 29.2 39.7 65.9 51.8 44.2 

Ic จาํนวน 43 99 64 66 28 61 361 

 รอ้ยละ 8.8 15.5 13.3 18.4 10.9 7.6 11.9 

Iw จาํนวน 37 61 101 28 25 68 320 

 รอ้ยละ 7.6 9.5 21.0 7.8 9.7 8.5 10.6 

Is จาํนวน 3 5 3 6 0 2 19 

 รอ้ยละ .6 .8 .6 1.7 .0 .3 .6 
จาํนวน 490 640 481 358 258 798 3025 

รวม 
รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 การโฆษณาตรง :  ความตัง้ใจท่ีจะส่ือสารทางตรงอยางแท้จรง่ ิ  
 
 เมือ่แยกวเิคราะหเ์ฉพาะการโฆษณาตรงซึง่มปีรมิาณชอ็ตโฆษณาทัง้หมด  988 ชอ็ต 
พบวา่  เป็นการโฆษณาผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์งูมากทีส่ดุ  รองลงมาคอื  การสื่อสาร
ดว้ยตราสญัลกัษณ์ของกลุม่ทุนหรอืบรษิทั  แต่ยงัมกีารโฆษณาทีไ่มส่อดคลอ้งกบัประกาศของ
คณะกรรมการอาหารและยาสงูถงึรอ้ยละ 9  ขณะทีม่กีารโฆษณาตรงของน้ําดื่มเพยีง 18 ชอ็ต 
รอ้ยละ 1.8  และเป็นการโฆษณาตรงโซดาประมาณรอ้ยละ 5.6 
 
 อน่ึง เมื่อจาํแนกการโฆษณาตรงออกตามสปัดาหข์องการเฝาระวงัพบอยา่งชดัเจนวา่  ้

ในสปัดาหท์ีห่น่ึง  การโฆษณาตรงผลติภณัฑม์สีงูถงึเกอืบรอ้ยละ 90  ขณะทีก่ารโฆษณาตรง
ผลติภณัฑอ์ื่น ๆ ทัง้โซดาและน้ําดื่มมน้ีอยมาก   นอกจากนัน้การโฆษณาตรงทีผ่ดิประกาศขอ
คณะกรรมการอาหารและยามปีระมาณรอ้ยละ 6 เทา่นัน้ 
 
 ในสปัดาหท์ีส่อง  ทีม่กีารจบัตาในชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย  พรอ้มกบัมกีารกวดขนัการ
โฆษณาทีเ่ขม้งวดมากขึน้จะพบวา่  ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑล์ดลงอยา่งรวดเรว็  แต่
กลบัมาเพิม่ขึน้ในการโฆษณาตรงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์ทีส่งูถงึเกอืบรอ้ยละ 74  นอกจากนัน้
สดัสว่นของรอ้ยละของการโฆษณาตรงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์ทีข่ดักบัประกาศของคณะกรรมการ
อาหารและยาเพิม่ขึน้  จากกรณน้ีีอาจอภปิรายไดว้า่  เมือ่มกีารเขม้งวดการโฆษณาผลติภณัฑ ์ 
รปูแบบการโฆษณาไดเ้ปลีย่นไปเป็นการใชต้ราสญัลกัษณ์แทน และเน้นทีก่ารทาํใหถู้กกฎหมาย
หรอืขอ้บงัคบั  ซึง่ปรากฏการณ์น้ียงัคงพบวา่มผีลต่อเน่ืองมาถงึชว่งสปัดาหท์ีส่าม  ทีเ่ป็นสปัดาห ์
7 วนัอนัตราย  แต่ทีน่่าสงัเกตคอื  สดัสว่นรอ้ยของการโฆษณาทีผ่ลติตามประกาศของ
คณะกรรมการอาหารและยามเีพิม่ขึน้  ซึง่ชีใ้หเ้หน็วา่กลุ่มทุนพยายามหาชอ่งทางในการยงิ
โฆษณาตรงผา่นตราสญัลกัษณ์ของผลติภณัฑอ์ยา่งมาก  ดงัเชน่สามารถสงัเกตไดจ้ากสดัสว่น
รอ้ยของการโฆษณาน้ําและโซดาทัง้ทางตรงทีเ่พิม่ขึน้   ซึง่ดเูหมอืนว่าจะพยายามใหค้วามรว่มมื
กบัขอ้กาํหนดต่าง ๆ ของภาครฐั 
 
 ชว่งสปัดาหท์ีส่ ี ่  ซึง่ถอืวา่เป็นชว่งแหง่การบนัเทงิของวยัหนุ่มสาว  และประชากรวยั
แรงงานทีค่ลัง่ไคลใ้นเสน่หข์องวนัวาเลนไทน์ทีเ่ชื่อวา่การดื่มเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอล ์ อาจ
นําไปสูค่วามสนุทรยีด์า้นความรกัและมติรภาพ  ถอืวา่เป็นโอกาสเหมาะทีจ่ะทาํการกระตุน้การ
บรโิภค  ดงันัน้จงึทาํการตรวจสอบปรมิาณการโฆษณาตรงในชว่งน้ี  ผลการตรวจสอบพบวา่  
สดัสว่นรอ้ยของการโฆษณาตรงผลติภณัฑม์มีากทีส่ดุ  พรอ้มกบั “ความกลา้” ทีจ่ะละเมดิ
ประกาศของคณะกรรมการอาหารและยา  ขณะทีก่ารโฆษณาตรงของน้ําดื่มมสีดัสว่นเพิม่มากขึ้
ดว้ย  จากทศิทางของการเปลีย่นแปลงในปรมิาณชอ็ตโฆษณาทีป่รากฏ  หากเปรยีบเทยีบกบัทัง้ 
3 สปัดาห ์ทีผ่า่นมา  อาจกล่าวไดว้า่  ความจรงิใจทีจ่ะลดปรมิาณการโฆษณาตรงอยา่งแทจ้รงิ
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นัน้มน้ีอยมาก  เพราะเมือ่ไดโ้อกาส เชน่ กรณขีองวนัวาเลนไทน์  ปรมิาณการโฆษณาตรงกลบั
เพิม่ขึน้  การสอ่แวววา่มกีารเจตนาทีจ่ะไมป่ฏบิตัติามประกาศของคณะกรรมการอาหารและยา
เริม่ปรากฏใหเ้หน็ชดัเจนขึน้  ดงัตารางทีไ่ดแ้สดงไวต่้อไปน้ี 
 

ตารางท่ี 40 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรง 
 

ลกัษณะการ
โฆษณา จาํนวน ร้อยละ 

 Da 644 65.2 

  Dc1 182 18.4 

  Dc2 89 9.0 

  Dw 18 1.8 

  Ds 55 5.6 

 รวม 988 100.0 

 

ตารางท่ี 41 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามรายสปัดาห ์
 

สปัดาห ์
 
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 
สปัดาหท์ี ่1 

 (ชว่งลอยกระทง) 

สปัดาหท์ี ่2 
 (ชว่งก่อน 7 วนั

อนัตราย) 
สปัดาหท์ี ่3  

(ชว่ง 7 วนัอนัตราย) 
สปัดาหท์ี ่4  

(ชว่งวนัวาเลนไทน์) 

รวม 

 Da จาํนวน 520 13 7 104 644 

    รอ้ยละ 88.1 10.7 6.5 61.9 65.2 

  Dc1 จาํนวน 13 90 67 12 182 

    รอ้ยละ 2.2 73.8 62.0 7.1 18.4 

  Dc2 จาํนวน 36 10 16 27 89 

    รอ้ยละ 6.1 8.2 14.8 16.1 9.0 

  Dw จาํนวน 2 2 4 10 18 

    รอ้ยละ .3 1.6 3.7 6.0 1.8 

  Ds จาํนวน 19 7 14 15 55 

    รอ้ยละ 3.2 5.7 13.0 8.9 5.6 
จาํนวน 591 122 108 168 988 รวม 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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เมือ่แยกพจิารณาตามผลติภณัฑ ์ และเน้นไปทีก่ารโฆษณาตรงจะเหน็วา่  ผลติภณัฑ์

สงิหม์กีารยงิชอ็ตโฆษณาผดิตามประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาอยู ่ 8 ชอ็ต  ขณะที่
เป็นการโฆษณาตรงโซดาสงูถงึรอ้ยละ  41.7  และเป็นการโฆษณาตรงน้ํารอ้ยละ 13.0  จาก
ปรากฏการณ์น้ีชีใ้หเ้หน็วา่  ผลติภณัฑส์งิหเ์น้นการโฆษณาตรงหลายวธิกีาร  และทีส่าํคญัเป็น
การโฆษณาผลติภณัฑต์รงจรงิๆ เพยีงรอ้ยละ 37.9 เทา่นัน้  ทีเ่หลอืใชก้ารโฆษณาของน้ําดื่ม แล
โซดา เป็นตวัชว่ยหรอืทางผา่นเพือ่สือ่ความหมาย  ผลติภณัฑข์องตนสูส่ายตาผูบ้รโิภค  ขณะที่
ผลติภณัฑอ์ื่น ๆ ทีเ่ป็นสรุาหรอืเครือ่งดื่มนําเขา้ต่างเน้นไปทีก่ารโฆษณาทางตรงแทบทัง้สิน้  ดงั
รายละเอยีดแสดงในตารางที ่42 
 
 และสอดคลอ้งอยา่งยิง่เมือ่จาํแนกออกตามกลุ่มทุนทีพ่บวา่  กลุม่สงิหม์กีารทุม่โฆษณา
ตรงทุกรปูแบบ  แมว้า่จะ “ขดั หรอื ฝาฝืน่ ” ประกาศของของคณะกรรมการอาหารและยากต็าม 
ขณะเดยีวกนักลุ่มสวุรรณภมู ิ และกลุ่มไทยเพอรน์อต รคิารด์จะเน้นทีก่ารโฆษณาตรงเชน่กนั 
โดยที ่ “ยอมฝืน” ประกาศน้ีดว้ย ซึง่เทา่กบัวา่ทัง้ 3 กลุม่ทุนทีเ่ป็น Non CSR ดเูหมอืนวา่จะไม่
เคารพต่อประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาฉบบัน้ี ซึง่ตวัเลขทีเ่ป็นขอ้มลูแสดงไดช้ดัเจน
ดงัปรากฏในตารางที ่43 และตารางที ่44 
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ตารางที่ 42: แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  

 
 

ผลติภณัฑ ์ 
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

Chang 
Sang 
Som 

Crown99 
Hong 
Thong 

Chivas 
Regal 

Black 
Lable 

Red 
Lable 

Benmore 
johnny 
walker 

Heineken 
Beer 

Spy 
wine 
cooler 

Singha Leo Regency 
Regency-

suwannapoom 

รวม 

 Da จาํนวน 107 21 28 32 3 52 38 95 1 44 16 50 1 133 19 640 

    รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 96.9 100.0 100.0 100.0 37.9 100.0 96.4 100.0 87.7 

  Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 8 0 5 0 16 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 3.1 .0 .0 .0 6.1 .0 3.6 .0 2.2 

  Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .8 .0 .0 .0 .1 

  Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 0 0 0 18 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 13.6 .0 .0 .0 2.5 

  Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 55 0 0 0 55 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 41.7 .0 .0 .0 7.5 

Total จาํนวน 107 21 28 32 3 52 38 98 1 44 16 132 1 138 19 730 

  รอ้ยละ 100 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 43 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามกลมุทุ่ น 
 

กลุม่ทุน  
ลกัษณะการโฆษณา 

 
Thai 

Beverage Pernod Ricard 
Riche 
Monde 

Thai Asia 
Pacific Brewery Siam Winery 

Singha 
Corperate 

Suwanapoom 
Corperate 

รวม 

 Da จาํนวน 188 3 187 44 16 52 154 644 

    รอ้ยละ 97.4 100.0 98.4 100.0 100.0 21.9 50.5 65.2 

  Dc1 จาํนวน 1 0 3 0 0 27 151 182 

    รอ้ยละ .5 .0 1.6 .0 .0 11.4 49.5 18.4 

  Dc2 จาํนวน 4 0 0 0 0 85 0 89 

    รอ้ยละ 2.1 .0 .0 .0 .0 35.9 .0 9.0 

  Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 18 0 18 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 7.6 .0 1.8 

  Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 55 0 55 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 23.2 .0 5.6 
จาํนวน 193 3 190 44 16 237 305 988 รวม 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 44 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามกลมุความรวมมือ่ ่  
 

กลุม่ความรว่มมอื  
ลกัษณะการโฆษณา 

 CSR Non CSR 

รวม 

 Da จาํนวน 250 394 644 

    รอ้ยละ 98.8 53.6 65.2 

  Dc1 จาํนวน 3 179 182 

    รอ้ยละ 1.2 24.4 18.4 

  Dc2 จาํนวน 0 89 89 

    รอ้ยละ .0 12.1 9.0 

  Dw จาํนวน 0 18 18 

    รอ้ยละ .0 2.4 1.8 

  Ds จาํนวน 0 55 55 

    รอ้ยละ .0 7.5 5.6 
จาํนวน 253 735 988 รวม 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 

 

 
 
 หากพจิารณาถงึความรว่มมอืของสถานีโทรทศัน์กบัการปฏบิตัติามกฎระเบยีบต่าง ๆ ของ 
การโฆษณาตรงโดยนําชอ่ง 11 กรมประชาสมัพนัธ ์เป็นตวัเปรยีบเทยีบจะเหน็วา่  มกีารกระทาํผดิ 
ตามประกาศของคณะกรรมการอาหารและยามากทีส่ดุ  ซึง่ในทางตรงกนัขา้ม ชอ่ง 11 แหง่น้ี น่าจะ 
เป็นตวัอยา่งทีด่แีก่สถานีโทรทศัน์ของภาคเอกชนอื่น ๆ หรอืของหน่วยงานอื่น ๆ ทีใ่หภ้าคเอกชน 
เขา้สมัปทานดาํเนินงาน  ดงัขอัมลูทีแ่สดงต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 45 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ 
 

สถานีโทรทศัน์ ลกัษณะการ
โฆษณา ชอ่ง 3 ชอ่ง 5 ชอ่ง 7 ชอ่ง 9 ชอ่ง 11 ชอ่ง  ITV 

รวม 

 Da จาํนวน 135 107 124 79 2 197 644 

    รอ้ยละ 72.6 47.8 71.7 68.1 5.7 77.6 65.2 

  Dc1 จาํนวน 32 63 16 25 3 43 182 

    รอ้ยละ 17.2 28.1 9.2 21.6 8.6 16.9 18.4 

  Dc2 จาํนวน 7 23 13 5 30 11 89 

    รอ้ยละ 3.8 10.3 7.5 4.3 85.7 4.3 9.0 

  Dw จาํนวน 1 16 0 1 0 0 18 

    รอ้ยละ .5 7.1 .0 .9 .0 .0 1.8 

  Ds จาํนวน 11 15 20 6 0 3 55 

    รอ้ยละ 5.9 6.7 11.6 5.2 .0 1.2 5.6 
จาํนวน 186 224 173 116 35 254 988 รวม 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 การโฆษณาแฝง : ความจรงใจหรอืความพยายามซอนเรน้การส่ือิ ่
ความหมายสสูายตาผูบ้รโภค่ ิ  

 
 ดงัทีบ่รรยายในภาคต้นปรมิาณการโฆษณาแฝงมมีากทีสุ่ด  และพบว่าในกลุ่มของการ
โฆษณาแฝงจะเป็นการแฝงในรปูของผลติภณัฑม์ากทีส่ดุเชน่กนั  รองลงมาคอื  การแฝงดว้ยตรา
สัญลักษณ์  และที่ น่ าสนใจคือ  การสื่อโฆษณาแฝงด้วยการโฆษณาน้ํา   ซึง่นบัว า่ เ ป็
ปรากฏการณ์ที่ไม่น่าจะเกิดขึ้น  “แต่มีแล้ว”  เพราะกลุ่มทุนเชื่อว่าจะเป็นสื่อสู่ผู้บริโภคได ้ 
เน่ืองจากใชต้ราเดยีวกนักบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ แต่แสดงออกในรปู “คนละส”ี  และพบว่ามสีงู
กว่าการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นผลติภณัฑโ์ซดาเสยีอกี  และเมื่อจาํแนกพจิารณาตามรายสปัดาหโ์ดย
ที่กําหนดใหส้ปัดาหท์ี่หน่ึง  ซึ่งเป็นช่วงลอยกระทงยงัไม่มกีารกวดขนัการโฆษณาอย่างจรงิจงั  
สถานการณ์การทุม่โฆษณาแฝงในรปูผลติภณัฑจ์ะมมีากทีสุ่ด สงูถงึ 477 ชอ็ต  ขณะทีแ่ฝงในรปู
ของตราสญัลกัษณ์มเีพยีง 9 ชอ็ตเท่านัน้  แต่ทีน่่าสนใจ คอื ปรมิาณการแฝงดว้ยการโฆษณาน้ํา
มปีรมิาณมากถงึรอ้ยละ 10 ขณะที่เป็นโซดามเีพยีงรอ้ยละ 0.9 เท่านัน้  ซึ่งอาจกล่าวไดว้่าใน
สถานการณ์ปกตทิีไ่ม่มกีารเขม้งวดการโฆษณา  การยงิสปอตแฝงยงัคงมากทีผ่ลติภณัฑแ์ละน้ํ
ดื่ม 
 
 
ตารางท่ี 46 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝง 
 

ลกัษณะ
การโฆษณา จาํนวน ร้อยละ 

Ia 1337 65.6 

Ic 361 17.7 

Iw 320 15.7 

Is 19 .9 

รวม 2037 100.0 
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 เมือ่พจิารณาทีส่ปัดาหท์ีส่อง ในช่วงก่อน 7 วนัอนัตราย  ทีถ่อืว่าเป็นช่วงเริม่ตน้ของการ
กวดขนั  นับว่ามผีลในทางตรงต่อการลดลงของการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นผลติภณัฑซ์ึง่เหลอืเพยีง 
230 ช็อตเท่านัน้  แต่ที่น่าสงัเกตคือ  ปรมิาณการโฆษณาแฝงในรูปของตราสญัลกัษณ์กลบั
เพิม่ขึน้ถงึรอ้ยละ 30.0 ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงในน้ํากเ็พิม่ขึน้เชน่กนั  แต่ปรมิาณชอ็ตทีเ่ป็นโซด
ไม่มกีารเปลี่ยนแปลง  จากเหตุการณ์น้ีอาจพจิารณาได้ว่า  หลงัจากมกีารออกมาตรการเพื่อ
กาํกบัการโฆษณาทางสื่อโทรทศัน์มกีารเปลีย่นแปลงมากขึน้พรอ้มกบัการโฆษณาแฝงในรปูของ
น้ําดื่ม 
 
 สถานการณ์ในสปัดาหท์ี่สาม  ซึ่งเป็นสปัดาห์ช่วง 7 วนัอนัตราย  การโฆษณาแฝงยงั
คลา้ยกนัคอื  ใชน้ํ้าเป็นตวัผา่นการโฆษณาทัง้ ๆ ทีไ่มม่คีวามจาํเป็นตอ้งโฆษณาน้ําในทางแฝง แ
เป็นการ “ส่อเจตนา”  เพื่อทีจ่ะสื่อใหด้ื่มผลติภณัฑเ์ครื่องดื่มแอลกอฮอล์นัน่เอง  ทีส่ําคญัยิง่เมื่อ
วเิคราะหใ์นช่วงสปัดาหท์ีส่ ี ่ ที่กล่าวขานกนัว่าเป็นสปัดาหว์นัวาเลนไทน์  ปรมิาณการโฆษณา
แฝงผลติภณัฑก์ลบัเพิม่ขึน้จากในช่วงสปัดาหท์ีส่ามอยา่งมาก  ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงน้ําดื่มกพ็ุ่
พรวดตรงขึน้มาเช่นกนั  โดยการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์กลบัมทีศิทางทีล่ดลง ขณะที่
โซดาทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงมกีารเคลื่อนไหวน้อยมาก  ดงันัน้อาจสรุปไดว้่า “ความจรงิใจ” ของ
กลุ่มทุนผู้ผลิตและนําเขา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ต่อการปฏิบตัิตามที่ภาครฐักําหนดได้รบัการ
ปฏเิสธอยา่งสิน้เชงิดงัเหตุการณ์ทีป่รากฎน้ี  ขอ้มลูในตารางต่อไปน้ีแสดงทศิทางและรปูแบบของ
การโฆษณาในชว่งสปัดาหท์ีอ่ภปิรายขา้งตน้ 
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ตารางท่ี 47 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามรายสปัดาห ์
 

สปัดาห ์  
ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

จาํนวน / 
รอ้ยละ 

 

สปัดาหท์ี ่1 
(ชว่งลอย
กระทง) 

สปัดาหท์ี ่2  
(ชว่งก่อน 7 วนั

อนัตราย) 

สปัดาหท์ี ่3  
(ชว่ง 7 วนั
อนัตราย) 

สปัดาหท์ี ่4 (ชว่ง
วนัวาเลนไทน์) 

รวม 

 Ia จาํนวน 477 225 216 419 1337 

   รอ้ยละ 87.2 52.3 50.6 66.2 65.6 

  Ic จาํนวน 9 134 126 92 361 

   รอ้ยละ 1.6 31.2 29.5 14.5 17.7 

  Iw จาํนวน 56 66 79 119 320 

   รอ้ยละ 10.2 15.3 18.5 18.8 15.7 

  Is จาํนวน 5 5 6 3 19 

   รอ้ยละ .9 1.2 1.4 .5 .9 

รวม จาํนวน 547 430 427 633 2037 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 
 
 

เมือ่ทาํการพสิจูน์วธิกีารโฆษณาแฝงและผลติภณัฑจ์ะพบวา่  ในกลุม่ทุนทีเ่ป็นผูผ้ลติใน
ประเทศไทยทีม่กีารผลติไมเ่พยีงแต่เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ น้ําดื่ม  และโซดา  ต่างใชว้ธิกีา
โฆษณาแฝงผา่นการโฆษณาน้ําดื่มแทบทัง้สิน้  นบัวา่เป็นจุดทีน่่าสนใจเพราะ “ต่างหาทางเลีย่ง” 
ทีส่วยงาม แต่แอบแฝงดว้ยความไมจ่รงิใจในการปฏบิตัติามหลกัเกณฑข์องบา้นเมอืง ขอ้สงัเกต
ทีย่นืยนัไดช้ดัเจนคอื ปรมิาณการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์มน้ีอยมาก ขณะทีก่าร
โฆษณาแฝงในรปูของผลติภณัฑย์งัคงสงู ซึง่ถอืวา่มคีวามพยายามทีเ่น้นไปทีก่ารแฝงอยา่งตัง้ใจ 
ดงัขอ้มลูทีป่ระกอบในตารางต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 48 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  

 

ผลติภณัฑ ์
ลกัษณะ
การ

โฆษณา 
 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

 

Chang 
Sang 
Som 

Mae 
Khong 

Golden 
Dragon 

Crown
99 

Hong 
Thong 

Black 
Lable Benmore Smirnoff 

johnny 
walker 

Heineken 
Beer 

Cheer 
Beer 

Tiger 
Beer 

Spy 
wine 
cooler Singha Leo 

Thai 
Beer Regency 

Regency
-suwan 
napoom Others 

รวม 

 Ia จาํนวน 409 8 2 1 2 3 4 8 1 45 143 5 3 5 425 3 29 181 3 53 1333 

    รอ้ยละ 76.3 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 95.7 99.3 100.0 100.0 100.0 65.4 100.0 100.0 99.5 100.0 100.0 78.9 

  Ic จาํนวน 3 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 10 0 0 1 0 0 17 

    รอ้ยละ .6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.3 .7 .0 .0 .0 1.5 .0 .0 .5 .0 .0 1.0 

  Iw จาํนวน 115 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 205 0 0 0 0 0 320 

    รอ้ยละ 21.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 31.5 .0 .0 .0 .0 .0 18.9 

  Is จาํนวน 9 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 10 0 0 0 0 0 19 

    รอ้ยละ 1.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.5 .0 .0 .0 .0 .0 1.1 

รวม จาํนวน 536 8 2 1 2 3 4 8 1 47 144 5 3 5 650 3 29 182 3 53 1689 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 เชน่กนัเมือ่พจิารณาถงึกลุ่มทุนยงัพบปรากฏการณ์เดยีวกนัอกีคอื  การเน้นโฆษณาแฝง
ทีผ่ลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มในทุกบรษิทั  แต่ทีน่่าสงัเกตคอื  กลุ่มทุนสวุรรณภูม ิ จะเน้นมากทีก่ารแฝง
ตราสญัลกัษณ์ดว้ย  ขณะที่กลุ่มสงิหจ์ะเน้นแฝงทีน้ํ่าดื่ม  สว่นกลุ่มบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จํากดั 
(มหาชน) ไม่เพยีงแต่การแฝงผลติภณัฑย์งัคงแฝงไปทีต่ราสญัลกัษณ์และน้ําดื่มดว้ย  ทีน่่าสนใ
คอื  กลุ่มทุนผูนํ้าเขา้สุราต่างประเทศจะมปีรมิาณการยงิสปอตโฆษณาแฝงที่ตราสญัลกัษณ์ไม่
มากนกั  ดงัขอ้มลูทีแ่สดงต่อไปน้ี 
 

ตารางท่ี 49 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามกลมุทนุ่  
 

กลมุทนุ่  
ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

 

จาํนวน/
ร้อยละ 

Thai 
Beverage 

Riche 
Monde 

Thai Asia 
Pacific 

Brewery 
Siam 

Winery 
Singha 

Corperate 
Suwanapoom 

Corperate Others 

รวม 

 Ia จาํนวน 425 58 151 5 460 186 52 1337 

   รอ้ยละ 60.3 96.7 99.3 100.0 62.8 56.2 100.0 65.6 

  Ic จาํนวน 156 2 1 0 57 145 0 361 

   รอ้ยละ 22.1 3.3 .7 .0 7.8 43.8 .0 17.7 

  Iw จาํนวน 115 0 0 0 205 0 0 320 

   รอ้ยละ 16.3 .0 .0 .0 28.0 .0 .0 15.7 

  Is จาํนวน 9 0 0 0 10 0 0 19 

   รอ้ยละ 1.3 .0 .0 .0 1.4 .0 .0 .9 

รวม จาํนวน 705 60 152 5 732 331 52 2037 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 เมื่อจาํแนกพจิารณาตามกลุ่ม CSR ทีม่ขีอ้ตกลงกนัเองว่าจะพยายามควบคุมและกํากบั
การโฆษณาซึ่งกนัและกนัพบว่า  ในกลุ่มน้ีการโฆษณาแฝงที่ผลติภณัฑม์มีากที่สุด  เกอืบรอ้ย
เปอร์เซ็นต์ (98.6) โดยมีการโฆษณาที่เป็นรูปตราสัญลักษณ์เพียงร้อยละ 1.4 เท่านั ้น  
เหตุการณ์น้ีชีใ้หเ้หน็ว่า “ เป็นการฮัว้กนัอยา่งยิง่” ทีจ่ะรว่มมอืกนัโฆษณาแฝง และเมื่อสอดคลอ้ง
การโฆษณาของกลุ่ม Non CSR ทีน่่าสนใจคอื  ปรมิาณการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นผลติภณัฑม์ี
ประมาณรอ้ยละ 61.7  ซึ่งยงัถอืว่าอยู่ในเกณฑท์ี่ค่อนขา้งมาก  เพราะที่เหลอืเป็นการโฆษณา
แฝงในรปูของตราสญัลกัษณ์เกอืบรอ้ยละ 20  ขณะทีแ่ฝงในรปูของน้ําดื่มมสีงูถงึเกอืบรอ้ยละ 18  
ดงันัน้หากพจิารณาในดา้นของกลุ่ม Non CSR ดเูหมอืนว่าจะใหค้วามรว่มมอืดกีบัภาครฐัโดย
จํานวนการยงิสปอตทีแ่ฝงในรูปของผลติภณัฑส์ูงทีร่อ้ยละ 61.7 แต่หาทางเลีย่งโดยการใชต้รา
สญัลกัษณ์และผา่นการโฆษณาน้ําดื่มทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงดว้ย  ดงัขอ้มลูในตารางต่อไปน้ี 
 
ตารางท่ี 50 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามกลมุความ่
รวมมือ่  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

หากพจิารณาถงึสถานีโทรทศัน์ทีอ่าจกล่าวไดว้่าเป็นผูใ้หค้วามรว่มมอืกบักลุ่มทุนในการ
แพร่สื่อโฆษณาและเน้นที่การโฆษณาแฝง  โดยเปรยีบเทยีบระหว่างช่องของรฐัที่ให้เอกชน
สมัปทานดําเนินการและช่องของกรมประชาสมัพนัธ์  ผลการเฝาระวงัน้ียนืยนัได้ว่า  มคีวาม้

พยายามทีจ่ะเลีย่งการโฆษณาตรงผลติภณัฑอ์ยา่งมาก  โดยเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงเป็นหลกั  ขอ้
ยนืยนัที่พบไดค้อื  ปรมิาณการโฆษณาผลติภณัฑแ์ฝงพบมากที่สุดที่ช่อง 11 ขณะทีช่่องอื่น ๆ 

กลมุความรวมมือ่ ่  ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

จาํนวน/ 
ร้อยละ CSR Non CSR 

รวม 

 Ia จาํนวน 214 1123 1337 

   รอ้ยละ 98.6 61.7 65.6 

  Ic จาํนวน 3 338 361 

   รอ้ยละ 1.4 19.7 17.7 

  Iw จาํนวน 0 320 320 

   รอ้ยละ .0 17.6 15.7 

  Is จาํนวน 0 19 19 

   รอ้ยละ .0 1.0 .9 

รวม จาํนวน 217 1820 2037 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 
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จะมปีรมิาณชอ็ตแฝงของตราสญัลกัษณ์และการโฆษณาน้ําดื่มแฝงทีพ่บมากในสถานีโทรทศัน์ชอ่
 7 ดงัขอ้มลูทีแ่สดงต่อไปน้ี 
 
 
ตารางท่ี 51 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ 
 

สถานีโทรทศัน์  ลกัษณะการ
โฆษณา 

 จาํนวน/ 
ร้อยละ ชอง ่ 3 ชอง่  5 ชอง่  7 ชอง่  9 ชอง่ 11 ชอง่  ITV 

รวม 

 Ia จาํนวน 221 251 140 142 170 413 1337 

   รอ้ยละ 72.7 60.3 45.5 58.7 76.2 75.9 65.6 

  Ic จาํนวน 43 99 64 66 28 61 361 

   รอ้ยละ 14.1 23.8 20.8 27.3 12.6 11.2 17.7 

  Iw จาํนวน 37 61 101 28 25 68 320 

   รอ้ยละ 12.2 14.7 32.8 11.6 11.2 12.5 15.7 

  Is จาํนวน 3 5 3 6 0 2 19 

   รอ้ยละ 1.0 1.2 1.0 2.5 .0 .4 .9 

รวม จาํนวน 304 416 308 242 223 544 2037 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 

 

 สถานะการโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝงแตละสปัดาหข์องการเฝ้าระวงั่  
 
 จําแนกค่าความถี่และค่ารอ้ยละของการกระจายทีแ่สดงถงึสถานการณ์การโฆษณาตรง
และการโฆษณาแฝงในแต่ละสปัดาหท์ีม่กีารเฝาระวงัเพื่อตรวจสอบดวู่า  ในแต่ละสปัดาหส์ถานะ้

เป็นอย่างไร  ภาพที่ปรากฏชดัเจนคอื  ในช่วงสปัดาห์ที่หน่ึง  ปรมิารของการโฆษณาตรงกบั
ปรมิาณของการโฆษณาแฝงไม่แตกต่างกนัมากนัก  (แมว้่าในสปัดาหท์ีห่น่ึงจะมมีากกว่ากต็าม  
แต่ถอืวา่สดัสว่นทีแ่ตกต่างกนัเพยีงรอ้ยละ 4 เทา่นัน้) 
 

ตารางท่ี 52 : แสดงจาํนวน ร้อยละของประเภทการโฆษณา 

 
 
 
 
 
 
 

ประเภท
การโฆษณา จาํนวน ร้อยละ 

โฆษณาตรง 988 32.7 

โฆษณาแฝง 2,037 67.3 

รวม 3,025 100.0 
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       เมื่อเน้นวเิคราะหส์ถานการโฆษณาเป็นรายสปัดาหพ์บว่า  ระหว่างสปัดาหท์ีส่อง  สปัดาห์
ทีส่าม และสปัดาหท์ีส่ ี ่ ลกัษณะการโฆษณาตรงมเีพยีงรอ้ยละ 20 เศษ ๆ เท่านัน้  ทีเ่หลอืเกอืบ
ร้อยละ 80 เป็นการโฆษณาแฝงเกือบทัง้หมด  ซึ่งเป็นการยนืยนัว่า “เมื่อมกีารกําหนดให้มี
มาตรการกวดขนัการโฆษณามากขึน้เทา่ใด การแฝงหรอืแอบซ่อนในการทาํกจิกรรมการโฆษณา
ยงัคงมอียูอ่ยา่งสมํ่าเสมอ” ดงัเชน่จาํนวนรอ้ยละของสดัสว่นรอ้ยการโฆษณาทีไ่ดแ้สดงต่อไปน้ี 
 
ตารางท่ี 53 : แสดงจาํนวน ร้อยละของประเภทการโฆษณาจาํแนกตามรายสปัดาห ์

 

 เมื่อจําแนกตามผลติภณัฑ์จะพบว่า  เบยีรช์้างมกีารโฆษณาแฝงมากกว่าการโฆษณา
ตรง ขณะที่สุราแสงโสมจะเน้นการโฆษณาตรงมากที่สุด  เน่ืองจากต้องการเน้นให้คนหนัมา
สนใจสุราดัง้เดมิที่ใช้สโลแกนว่า “ รนิน้อยหน่อย ผสมมากหน่อย ดื่มกําลงัเหมาะ” ในทํานอง
เดยีวกนัสุราใหม่ เช่น คราวน์ 99 และเบนมอร ์ ต่างกเ็น้นทีก่ารโฆษณาตรง  ซึ่งเป็นยีห่อ้ใหม่
ตอ้งการกระตุน้ใหค้นสนใจเพื่อเลอืกบรโิภค  ขณะทีสุ่ราหงสท์องทีเ่คยโด่งดงัในอดตีและไดห้วน
กลบัมาอกีครัง้  จงึทําการทุ่มเทโฆษณาตรงหวงัเรยีกคะแนนนักดื่มกลบัคนืมา และทีน่่าสงัเกต
คอื  สุราต่างประเทศทีอ่าศยั “ความมรีสนิยมสูง” เป็นฐานเสยีง  ต่างทุ่มโฆษณาตรงแทบทัง้สิน้  
ไมว่า่จะเป็นชวีาสรกีลั  แบลคเลเบลิ  เรดเลเบลิ เป็นตน้ 
 
 ในกลุ่มของเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอลท์ีค่าดว่ามกีารคุน้หคูุน้ตามากแลว้ และดเูหมอืนว่า
ผูบ้รโิภคจะเคยชนิกบัตราสญัลกัษณ์  กลุ่มทุนต่างเลี่ยงมาใชก้ารโฆษณาแฝงแทบทัง้สิน้  เช่น 
สุราจจอนน่ีวอคเก้อ  เบยีร์ไฮนาเก้นท์  เบยีรส์งิห์  เบยีรล์โีอ  รวมถึงสุรารเีจนซ ี ขณะที่กลุ่ม
สปายไวท์คูลเลอร์  ยงัคงเน้นที่การโฆษณาตรง  พร้อม ๆ กบัสุรารีเจนซีสุวรรณภูมิที่เป็น
ของใหม่  เพื่อชงิความเป็นเจา้ตลาดสุราจงึเน้นใหม้กีารโฆษณาตรงมากทีสุ่ด  ดงัรายละเอยีด
ของขอ้มลูต่อไปน้ี 
 

สปัดาห ์
ประเภทการโฆษณา 

สปัดาหท่ี์ 1 
 (ชวงลอยกระทง่ ) 

สปัดาหท่ี์ 2  
(ชวงกอน่ ่  7 วนั

อนัตราย) 
สปัดาหท่ี์ 3  

(ชวง่  7 วนัอนัตราย) 
สปัดาหท่ี์ 4  

(ชวงวนัวาเลนไทน์่ ) 

รวม 

โฆษณาตรง จาํนวน 590 122 108 168 988 

  รอ้ยละ 51.9 22.1 20.2 21.0 32.7 

โฆษณาแฝง จาํนวน 547 430 427 633 2037 

  รอ้ยละ 48.1 77.9 79.8 79.0 67.3 
จาํนวน 1137 552 535 801 3025 

รวม 
รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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          ตารางที่ 54 : แสดงจาํนวน ร้อยละของประเภทการโฆษณาจาํแนกตามผลตภณัฑ์ิ  
 

ผลติภณัฑ ์

ประเภทการ
โฆษณา 

Chang 
Sang 
Som 

Mae 
Khong 

Golden 
Drago

n 
Crow
n99 

Hong 
Thon

g 
Chivas 
Regal 

Black 
Lable 

Red 
Lable 

Ben 
more 

Sm 
irnoff 

johnny 
walker 

Heineken 
Beer 

Cheer 
Beer 

Tiger 
Beer 

Spy 
wine 
cooler 

Singh
a Leo 

Thai 
Beer 

Regen
cy 

Regency
-

suwanna
poom 

Other
s 

รวม 

โฆษณา
ตรง 

จาํนวน 
107 21 0 0 28 32 3 52 38 98 0 1 44 0 0 16 132 1 0 138 19 0 730 

 รอ้ยละ 16.6 72.4 .0 .0 93.3 91.4 100.0 92.9 100.0 92.5 .0 2.1 23.4 .0 .0 76.2 16.9 25.0 .0 43.1 86.4 .0 30.2 

โฆษณา
แฝง 

จาํนวน 
536 8 2 1 2 3 0 4 0 8 1 47 144 5 3 5 650 3 29 182 3 53 1689 

 รอ้ยละ 83.4 27.6 100.0 100.0 6.7 8.6 .0 7.1 .0 7.5 100.0 97.9 76.6 100.0 100.0 23.8 83.1 75.0 100.0 56.9 13.6 100.0 69.8 

รวม จาํนวน 643 29 2 1 30 35 3 56 38 106 1 48 188 5 3 21 782 4 29 320 22 53 2419 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 การโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝง : พฤตกรรมท่ีแท้จรงของกลุมทุนิ ิ ่  

 
 ในการทีจ่ะพจิารณาถงึพฤตกิรรมทีแ่ทจ้รงิของกลุ่มทุนในกจิกรรมการโฆษณา  วธิกีารที่
ดทีีส่ดุ คอื การจาํแนกแยกแยะดคูา่การกระจายของความถีแ่ละรอ้ยละระหวา่งการโฆษณาตรง
และโฆษณาแฝงซึง่พบวา่  กลุ่มทุนบรษิทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั (มหาชน)  จะเน้นไปทีก่าร
โฆษณาแฝงถงึรอ้ยละ 78.5  ขณะทีก่ลุ่มบรษิทัเพอรน์อตรคิารด์ (ประเทศไทย) จาํกดั  เป็นการ
โฆษณาตรงทัง้รอ้ยเปอรเ์ซน็ต ์  สว่นกลุ่มบรษิทัรชิมอนเดจ้ะเน้นทีก่ารโฆษณาตรงถงึรอ้ยละ 
76.0 สาํหรบักลุ่มทุนบรษิทัไทยเอเชยี แปซฟิิก บรเิวอรี ่จะทุม่ไปทีก่ารโฆษณาแฝงถงึเกอืบรอ้ย
ละ 78.0 กาํหนดใหม้กีารโฆษณาตรงเพยีงละ 22.0 เทา่นัน้ 
 
 เมือ่เน้นตรวจสอบทีก่ลุ่มทนุบรษิทัสยามไวน์เนอรี ่จาํกดั  พบชดัเจนวา่เน้นการโฆษณา
ตรงมากทีส่ดุ  ซึง่คา่สดัสว่นรอ้ยสงูถงึรอ้ยละ 76.2  ทีเ่หลอือกีเกอืบรอ้ยละ 24.0  เป็นการ
โฆษณาแฝง   
 
 อน่ึง เมือ่พจิารณาทีก่ลุ่มบรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รตจะพบวา่  มปีรมิาณการโฆษณาแฝงสงู
ถงึเกอืบรอ้ยละ 77.0  ขณะทีก่ลุ่มทุนสวุรรณภมู ิ คุปเปอรเ์รต จาํกดั  สดัสว่นการโฆษณาตรง
และแฝงจะใกลเ้คยีงกนัมาเกอืบรอ้ยละ 50 ทัง้ 2 ประเภท  จากเหตุการณ์การโฆษณาดงักล่าวน้ี
อาจวเิคราะหไ์ดว้า่  ในกลุม่ทีผ่ลติเบยีร ์ จะมกีารเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงมากกวา่การโฆษณาตรง  
ขณะทีก่ลุ่มทีผ่ลติสรุาหรอืไวน์ จะเน้นทีก่ารโฆษณาตรงมากทีส่ดุ  ดงัขอ้มลูทีแ่สดงตามตาราง
ต่อไปน้ี 
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                 ตารางที่ 55 : แสดงจาํนวน ร้อยละของประเภทการโฆษณาจาํแนกตามกลมุทุน่  

 
 

กลมุทนุ่  ประเภท 
การโฆษณา 

 Thai 
Beverage 

Pernod 
Ricard Riche Monde 

Thai Asia 
Pacific 

Brewery Siam Winery 
Singha 

Corperate 
Suwanapoo
m Corperate Others 

รวม 

โฆษณาตรง จาํนวน 193 3 190 44 16 237 305 0 988 

  รอ้ยละ 21.5 100.0 76.0 22.4 76.2 24.5 48.0 .0 32.7 

โฆษณาแฝง จาํนวน 705 0 60 152 5 732 331 52 2037 

  รอ้ยละ 78.5 .0 24.0 77.6 23.8 75.5 52.0 100.0 67.3 

รวม จาํนวน 898 3 250 196 21 956 636 52 3025 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ดงัทีไ่ดเ้สนอในบทบรรยายทีผ่า่นมาวา่สถานีโทรทศัน์คอืจุดเผยแพรป่รมิาณการโฆษณา
เข้าสู่กลุ่มผู้บริโภค  และหากเปรียบเทียบระหว่างสถานีของรัฐที่ดําเนินการโดยกรม
ประชาสมัพนัธเ์องโดยตรง  กบัสถานีช่องอื่น ๆ ทีร่ฐัหรอืหน่วยงานของรฐั  ใหเ้อกชนสมัปทาน
ผลการวเิคราะหพ์บว่า  สถานีอื่น ๆ อาท ิ ช่อง 3, ช่อง 5, ช่อง 7, ช่อง 9 และ ช่อง ITV ซึง่เป็น
สถานีทีเ่น้นการบนัเทงิ ตลอดจนรายการต่าง ๆ ทีด่ําเนินโดยภาคเอกชนเป็นส่วนใหญ่  รอ้ยละ
ของการโฆษณาตรงจะกระจายอยู่ประมาณร้อยละ 30 เศษ ๆ เช่นกนั  แต่ที่น่าสนใจยิง่คือ  
สถานีโทรทศัน์ช่อง 11 ซึง่เป็นของกรมประชาสมัพนัธโ์ดยตรง  ปรมิาณการโฆษณาแฝงมสีงูถงึ
รอ้ยละ 86.4  นัน่แสดงใหเ้หน็ชดัเจนว่า  กลุ่มทุนจะมกีาร “ปรบัตวั” อย่างมาก เมื่อจะยงิสปอต
โฆษณาในหน่วยงานของรฐั  ซึ่งตวัชี้วดัน้ีสามารถระบุไดช้ดัเจนว่า  มคีวามตัง้ใจที่จะโฆษณา
แฝงจรงิ ๆ เพือ่หลกีเลีย่งการครหาในดา้นการโฆษณาตรง  เชน่กนัเมือ่จาํแนกพจิารณาออกตาม
กลุ่ม CSR และกลุ่ม Non CSR จะพบว่า  กลุ่ม CSR จะเน้นการโฆษณาตรงถงึรอ้ยละ 54.0 
ขณะที่เป็นการโฆษณาแฝงเพยีงร้อยละ 46.0 นัน่หมายความว่า กลุ่มน้ียงัคงร่วมมอืกนัที่จะ
โฆษณาตรง  แต่เมื่อวเิคราะหถ์งึกลุ่ม Non CSR กลบัพบว่า  มกีารโฆษณาแฝงมากทีสุ่ดซึง่
กระจายอยู่ในระดบัรอ้ยละ 71.2 ดงันัน้อาจพจิารณาไดว้่า การควบคุมดว้ยมาตรการใหค้วบคุม
กนัเองคงมผีลน้อยมาก  เพราะสดัส่วนการโฆษณาตรงยงัคงสูงอยู่  ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงใน
กลุ่ม Non CSR กย็งัคงสงูมากเพราะเน้นทีค่วามตัง้ใจจะแฝงเรน้เพื่อสื่อความหมายผลติภณัฑ์
ของตนใหม้ากทีส่ดุ   
 
ตารางท่ี 56 : แสดงจาํนวน ร้อยละของประเภทการโฆษณาจาํแนกตามกลมุความรวมมือ่ ่  
 

กลมุ่ ความรวมมือ่   
 

รปูแบบการโฆษณา 
 

CSR Non CSR 
รวม 

 โฆษณาตรง จาํนวน 253 735 988 

    รอ้ยละ 53.8 28.8 32.7 

  โฆษณาแฝง จาํนวน 217 1820 2037 

    รอ้ยละ 46.2 71.2 67.3 
จาํนวน 470 2555 3025 รวม 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 57 : แสดงจาํนวน ร้อยละของประเภทการโฆษณาจาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ 

 

 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

สถานีโทรทศัน์  
รปูแบบ 

การโฆษณา ชอง ่ 3 ชอง ่ 5 ชอง ่ 7 ชอง ่ 9 ชอง ่ 11 ชอง ่ ITV 

รวม 

โฆษณาตรง จาํนวน 186 224 173 116 35 254 988 

 รอ้ยละ 38.0 35.0 36.0 32.4 13.6 31.8 32.7 

โฆษณาแฝง จาํนวน 304 416 308 242 223 544 2037 

 รอ้ยละ 62.0 65.0 64.0 67.6 86.4 68.2 67.3 
จาํนวน 490 640 481 358 258 798 3025 

รวม 
รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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 ลกัษณะการโฆษณาในแตละสปัดาห ์พจารณาตามกลุมทุนตาง ๆ ่ ่ ่ิ  
 
บรษทัไทยเบฟเิ วอเรจจาํกดั (มหาชน) 
 
 แบบแผนการโฆษณาของบรษิทัน้ีมทีัง้ทางตรงและแฝงกระจายแตกต่างกนัไปในแต่ละ
สปัดาห ์ ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑจ์ะมากในสปัดาหท์ีห่น่ึง  หลงัจากนัน้จะเน้นไปทีก่าร
โฆษณาแฝงผลติภณัฑ ์  และแฝงดว้ยตราสญัลกัษณ์  นอกจากนัน้ยงัเน้นแฝงดว้ยการโฆษณาน้ํา 
ทีพ่บเหน็ไดช้ดัในชว่งสปัดาหท์ีส่ามและชว่งสปัดาหท์ีส่ ีเ่ป็นการปรบัตวัในลกัษณะของการ
โฆษณาเพือ่เลีย่งจากการกวดขนัของรฐั  ซึง่สงัเกตไดจ้ากปรมิาณการโฆษณาตรงทัง้ในสว่นของ
ทีเ่ป็นผลติภณัฑแ์ละตราสญัลกัษณ์มน้ีอยมาก 
 
บรษทัเพอรน์อตรคารด์ ิ ิ (ประเทศไทย) จาํกดั 
 
 การโฆษณาของบรษิทัน้ีมเีพยีง 3 ชอ็ตเทา่นัน้  และเป็นการโฆษณาตรงผลติภณัฑท์ีพ่บ
เฉพาะในชว่งสปัดาหท์ีห่น่ึง ทีเ่ป็นชว่งของการลอยกระทง  ถดัจากนัน้มาในสปัดาหท์ีส่อง,สาม,สี ่
ไมม่กีารโฆษณา 
 
บรษทัรชมอนเด้ ิ ิ (บางกอก) จาํกดั 
 
 แบบแผนการโฆษณาของบรษิทัน้ีมกีารปรบัตวัอยา่งมากนบัตัง้แต่มกีารกวดขนัการ
โฆษณา  สงัเกตไดจ้ากปรมิาณของการโฆษณาตรงผลติภณัฑจ์ะพบมากในชว่งสปัดาหล์อย
กระทง  ขณะทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑม์เีพยีง 6 ชอ็ตเทา่นัน้  ต่อมาในสปัดาหท์ีส่องซึง่
เป็นชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย  สอ่ใหเ้หน็ถงึความรว่มมอืกบัภาครฐัอยา่งชดัเจน  ปรมิาณชอ็ต
โฆษณาตรงผลติภณัฑน์ัน้ลดลงอยา่งมาก  ขณะเดยีวกนัการโฆษณาแฝงผลติภณัฑก์ล็ดลงดว้ย  
และทีน่่าสนใจคอื  ในชว่งสปัดาหท์ีส่ามมกีารยงิสปอตโฆษณาแฝงทัง้หมด  ลกัษณะน้ีแสดงให้
เหน็วา่ทางบรษิทัมคีวามพยายามทีจ่ะใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐัในการไมโ่ฆษณาตรงผลติภณัฑ ์ 
จงึเลีย่งมาใชว้ธิกีารแฝงผลติภณัฑแ์ทน  แต่อยา่งไรกต็ามเมือ่พจิารณาทีส่ปัดาหท์ีส่ ี ่  มกีาร
เพิม่ขึน้ในปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑบ์า้งแต่ไมม่ากนกั  ขณะทีส่ว่นใหญ่ทีเ่หลอืเป็นการ
โฆษณาแฝงผลติภณัฑแ์ละตราสญัลกัษณ์ 
 
บรษทัไทยเอเชียแปซฟคบรวเวอรี่ิ ิ ิ ิ  
 
 พฤตกิรรมการโฆษณาของบรษิทัน้ีเน้นไปทีก่ารโฆษณาแฝงเกอืบทัง้หมด  สงัเกตได้
จากในชว่งสปัดาหท์ีห่น่ึงทีส่ดัสว่นของการโฆษณาแฝงผลติภณัฑส์งูกวา่การโฆษณาตรง  และ
สามารถยนืยนัไดช้ดัเจนคอื  หลงัจากสปัดาหท์ีส่องเป็นตน้มาบรษิทัน้ีจะเน้นทีก่ารโฆษณาแฝง
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ผลติภณัฑท์ัง้หมด  เพยีงแต่ปรมิาณชอ็ตของการโฆษณาลดหลัน่แตกต่างกนัเทา่นัน้  ซึง่นบัวา่มี
ความพยายามทีจ่ะไมก่ระทาํการโฆษณาตรง เน้น “ศลิปะการโฆษณา” ไปทีก่ารแฝงในรปูของ
ผลติภณัฑม์ากกวา่ 
 
บรษทัสยามไวน์เนอร่ี จาํกดัิ  
 
 กลุ่มทุนน้ีใหค้วามสาํคญักบัการโฆษณาตรงมากถงึรอ้ยละ 84.2 ในชว่งสปัดาหท์ีห่น่ึง  
โดยมกีารโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์พยีงรอ้ยละ 15.8 ถดัมามกีารปรบัตวัอยา่งมากในชว่งก่อน 7 
วนัอนัตราย ในลกัษณะทีค่ลา้ยกบัวา่งดการโฆษณาเหมอืนกบัวา่พยายามใหค้วามรว่มมอืกบั
กลุ่มเพือ่นทีม่ขีอ้ตกลงรว่มกนั  ทัง้น้ีเพราะยงัคงมปีรมิาณการโฆษณาแฝงผลติภณัฑป์รากฏให้
เหน็บา้งในชว่งสปัดาหท์ีส่ามจาํนวน 2 ชอ็ต ซึง่เทา่กบัวา่ “กลา้ ๆ กลวั ๆ” ในลกัษณะอยากให้
ความรว่มมอืกบักลุ่มพนัธมติรทีม่ขีอ้ตกลงรว่มกนั แต่จาํเป็นตอ้งยงิโฆษณาเพราะตอ้งการ
ประชาสมัพนัธเ์พิม่ยอดขาย และเน้นใหม้กีารเคลื่อนไหวบา้ง แต่ในสปัดาหท์ีส่ ีไ่มม่กีารยงิชอ็ต
โฆษณาแมแ้ต่น้อย 
 
บรษทัสงหค์อรเ์ิ ิ ปอรเ์รต 
 
 พฤตกิรรมการโฆษณาของบรษิทัน้ีเน้น “ศลิปะการโฆษณาทีห่ลากหลาย” ใชว้ธิกีารทุก
รปูแบบทัง้ในทางตรงทีถู่กกฎหมายและไมถู่กกฎหมาย  รวมทัง้วธิกีารแฝงทีพ่ยายามแฝงเรน้
เขา้ไปใน “การโฆษณาน้ําดื่ม” แมว้า่จะเน้นทีร่ปูแบบของการโฆษณาทีไ่มซ่ํ้าซากจาํเจ  มหีลา
รปูแบบ  แต่แสดงใหเ้หน็ถงึ “ความกลา้เสีย่ง” ทีจ่ะทุม่โฆษณาอยา่งเตม็ที ่ แบบแผนการโฆษณา
ของกลุ่มบรษิทัน้ีมกีารปรบัตวับา้งหลงัจากทีม่กีารกวดขนัการโฆษณา  แต่ยงัมกีารฝาฝืน่

ประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาอยูต่ลอดเวลา  ดเูหมอืนวา่มาตรการบงัคบัน้ีไมม่ผีล
เลย  ทางบรษิทัยงัคงรปูแบบการโฆษณาทัง้ทางตรงผลติภณัฑแ์ละการแฝงผลติภณัฑอ์ยา่ง
ต่อเน่ืองแมว้า่ปรมิาณการโฆษณาจะลดลง  เพือ่แสดงใหเ้หน็ถงึความพยายามจะใหค้วามรว่มมอื
กบัภาครฐั  แต่ในความเป็นจรงิกลบัทุม่การโฆษณาแฝงไปทีน้ํ่า   ตราสญัลกัษณ์   และน้ําอย่
เตม็ที ่  ซึง่พฤตกิรรมน้ีอาจกล่าวไดว้า่ “ไมม่คีวามจรงิใจทีแ่ทจ้รงิ” ต่อการปฏบิตัติามเจตนารมณ์
ของภาครฐั 
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บรษทัสวุรรณภมู คปุเปอรเ์รต จาํกดัิ ิ  
 
 แบบแผนการโฆษณาของบรษิทัน้ีจะเน้นทีผ่ลติภณัฑแ์อลกอฮอลม์ากทีส่ดุ  แต่จาํแนก
เป็นทางตรงและทางแฝง  ในสปัดาหท์ีห่น่ึงปรมิาณการโฆษณาผลติภณัฑใ์นทางตรงจะมากกวา่
ทางแฝง  และมกีารยงิชอ็ตโฆษณาทีเ่ป็นการฝาฝืนประกาศของคณะกรรมการอาหารและยา่

ดว้ย  ซึง่ต่อมาพบวา่มกีารปรบัแผนกลยทุธก์ารโฆษณาอยา่งมาก  สงัเกตไดช้ดัเจนจากในชว่ง
สปัดาหท์ีส่อง และสปัดาหท์ีส่ามทีม่กีารชะลอตวัของปรมิาณการยงิชอ็ตโฆษณาทีฝ่าฝืนประกาศ่

คณะกรรมการอาหารและยา  ในทางตรงกนัขา้มจะเน้นทีก่ารโฆษณาตรงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์
ของบรษิทั  พรอ้มกบัการยงิชอ็ตโฆษณาแฝงของตราสญัลกัษณ์ของบรษิทัเชน่กนั  ซึง่ประเดน็น้ี
ชีใ้หเ้หน็วา่  “มคีวามพยายามทีจ่ะปรบัตวั” เพือ่ใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐั แต่แอบแฝงไปทีต่รา
สญัลกัษณ์มากกวา่รปูผลติภณัฑ ์ อยา่งไรกต็ามหากพจิารณาถงึพฤตกิรรมทีแ่ทจ้รงิของกลุ่มทุน
น้ีกค็อื การเน้นโฆษณาแฝงในรปูผลติภณัฑซ์ึง่ชีใ้หเ้หน็อยา่งชดัเจนในชว่งสปัดาหท์ีส่ ีท่ ีเ่ป็นชว่ง
วนัวาเลนไทน์ทีพ่บวา่ พยายามดนัการโฆษณาแฝงผลติภณัฑใ์หเ้พิม่มากขึน้ พรอ้มกบัการเพิม่
ปรมิาณชอ็ตโฆษณาตรงใหเ้กดิขึน้อยา่งเหน็ไดช้ดั 
 
กลมุทุนอ่ืน ๆ ่  
 
 พฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนอื่น ๆ จะเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงในรปูของผลติภณัฑ ์ 
เพยีงแต่ปรมิาณจะกระจายแตกต่างกนัในแต่ละสปัดาห ์  ทีน่่าสงัเกตคอืจะมกีารทุม่โฆษณามาก
ในชว่งสปัดาห ์ 7 วนัอนัตราย  ทัง้น้ีเพราะวา่ “เป็นการฉวยโอกาส” ตกัตวงขณะทีก่ลุ่มทุนอื่น ๆ 
ถูกภาครฐัจบัตามองจงึถอืโอกาสยงิชอ็ตโฆษณาเพือ่กระตุน้การบรโิภค 
 
 อน่ึง เมือ่พจิารณาถงึลกัษณะการโฆษณาในแต่ละสปัดาห ์  โดยพจิารณาแยกตามกลุ่ม
ทุนต่าง ๆ จะพบวา่  กลุ่มทุนบรษิทัเพอรน์อตรคิารด์ สยามไวเนอรี ่  รชิมอนเด ้  ไทยเอเชยี
แปซฟิิก  มคีวามพยายามทีจ่ะปรบัตวัอยา่งยิง่ในการทีจ่ะไมโ่ฆษณาผลติภณัฑใ์นทางตรง 
เหมอืนกบัวา่มขีอ้ตกลงรว่มกนั  แต่ทีช่ดัเจนคอืกลุ่มทุนเหล่าน้ีกลบัใชก้ารโฆษณาแฝงผลติภณัฑ์
เป็นสิง่กระตุน้ผูบ้รโิภค  ซึง่อาจกล่าวไดว้า่ “พยายามเลีย่งอยา่งนุ่มนวลทีส่ดุเทา่ทีจ่ะทาํได”้ ดงั
รายละเอยีดของขอ้มลูทีแ่สดงตามตารางต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 58 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาจาํแนกตามรายสปัดาห ์และกลมุทนุ่  
  

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน 
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds Ia Ic Iw Is 

รวม 

Thai   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 171 0 0 0 0 103 6 4 5 289 
 Beverage  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 59.2 .0 .0 .0 .0 35.6 2.1 1.4 1.7 100.0 

   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 2 0 1 0 0 109 62 31 1 206 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
1.0 .0 .5 .0 .0 52.9 30.1 15.0 .5 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 2 0 1 0 0 113 57 40 2 215 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .9 .0 .5 .0 .0 52.6 26.5 18.6 .9 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 13 1 2 0 0 100 31 40 1 188 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 6.9 .5 1.1 .0 .0 53.2 16.5 21.3 .5 100.0 
  รวม จาํนวน 188 1 4 0 0 425 156 115 9 898 
   รอ้ยละ 20.9 .1 .4 .0 .0 47.3 17.4 12.8 1.0 100.0 
Pernod   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 3 0 0 0 0 0 0 0 0 3 

 Ricard  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
  รวม จาํนวน 3 0 0 0 0 0 0 0 0 3 
   รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
Riche   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 183 0 0 0 0 6 0 0 0 189 

 Monde  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 96.8 .0 .0 .0 .0 3.2 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 1 0 0 0 0 1 0 0 0 2 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
50.0 .0 .0 .0 .0 50.0 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 3 3 0 0 0 49 2 0 0 57 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 5.3 5.3 .0 .0 .0 86.0 3.5 .0 .0 100.0 
  รวม จาํนวน 187 3 0 0 0 58 2 0 0 250 
   รอ้ยละ 74.8 1.2 .0 .0 .0 23.2 .8 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 58 : (ตอ่ ) 
 

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน 
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds Ia Ic Iw Is 

รวม 

Thai Asia   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 44 0 0 0 0 93 1 0 0 138 
Pacific   (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 31.9 .0 .0 .0 .0 67.4 .7 .0 .0 100.0 

Brewery  สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 0 0 0 0 0 21 0 0 0 21 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
.0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 23 0 0 0 23 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 0 0 0 0 0 14 0 0 0 14 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  รวม จาํนวน 44 0 0 0 0 151 1 0 0 196 
   รอ้ยละ 22.4 .0 .0 .0 .0 77.0 .5 .0 .0 100.0 
Siam   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 16 0 0 0 0 3 0 0 0 19 

 Winery  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 84.2 .0 .0 .0 .0 15.8 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 2 0 0 0 2 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
  รวม จาํนวน 16 0 0 0 0 5 0 0 0 21 
   รอ้ยละ 76.2 .0 .0 .0 .0 23.8 .0 .0 .0 100.0 
Singha   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 9 13 36 2 19 188 1 52 0 320 

Corperate  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 2.8 4.1 11.3 .6 5.9 58.8 .3 16.3 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 7 6 9 2 7 72 7 35 4 149 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
4.7 4.0 6.0 1.3 4.7 48.3 4.7 23.5 2.7 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 5 4 15 4 14 52 13 39 4 150 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 3.3 2.7 10.0 2.7 9.3 34.7 8.7 26.0 2.7 100.0 

   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 31 4 25 10 15 148 36 79 2 350 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 8.9 1.1 7.1 2.9 4.3 42.3 10.3 22.6 .6 100.0 

  รวม จาํนวน 52 27 85 18 55 460 57 205 10 969 
   รอ้ยละ 5.4 2.8 8.8 1.9 5.7 47.5 5.9 21.2 1.0 100.0 
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ตารางท่ี 58 : (ตอ่ ) 
 

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน 
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds Ia Ic Iw Is 

รวม 

Suwana   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 94 0 0 0 0 76 1 0 0 171 

poom  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 55.0 .0 .0 .0 .0 44.4 .6 .0 .0 100.0 

Corperate  สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 3 84 0 0 0 7 65 0 0 159 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
1.9 52.8 .0 .0 .0 4.4 40.9 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 63 0 0 0 3 56 0 0 122 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 51.6 .0 .0 .0 2.5 45.9 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 57 4 0 0 0 100 23 0 0 184 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 31.0 2.2 .0 .0 .0 54.3 12.5 .0 .0 100.0 

  จาํนวน 154 151 0 0 0 186 145 0 0 636 
  

รวม 
รอ้ยละ 24.2 23.7 .0 .0 .0 29.2 22.8 .0 .0 100.0 

Others  สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 0 0 0 0 0 8 0 0 0 8 

   (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 0 0 0 0 0 15 0 0 0 15 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
.0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 21 0 0 0 21 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 0 0 0 0 0 8 0 0 0 8 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  จาํนวน 0 0 0 0 0 52 0 0 0 52 
  

รวม 
รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
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 กลมุทุนกบัการโฆษณาตรงในแตละสปัดาห์่ ่  
 
 การแยกวเิคราะหพ์ฤตกิรรมการโฆษณาตรงของแต่ละกลุ่มทุนในแต่ละสปัดาหน์บัวา่มี
ความจาํเป็นและสาํคญัยิง่  เพราะจะเป็นการชีใ้หเ้หน็ถงึเจตนาของบรษิทันัน้ ๆ วา่จะยนิดใีห้
ความรว่มมอืกบัภาครฐัมากน้อยแคไ่หน  และจะสามารถกาํกบัตลอดจนควบคมุกนัเอง  ไม่
จาํเป็นตอ้งออกกฎหมายบงัคบัไมใ่หม้กีารโฆษณา  รายละเอยีดต่อไปน้ีจะเป็นการอธบิายถงึ
พฤตกิรรมการโฆษณาตรงของแต่ละบรษิทั ทีจ่าํแนกออกตามรายสปัดาหข์องการเฝาระวงั้  
 
บรษทัไทยเบฟเวอเรจ จาํกดั ิ (มหาชน) 
 
 พฤตกิรรมการโฆษณาตรงของบรษิทัน้ีจะทุม่เทไปทีก่ารโฆษณาผลติภณัฑแ์อลกอฮอล์
โดยตรง  ซึง่พบมากในชว่งสปัดาหท์ีห่น่ึงทีถ่อืวา่เป็นชว่งสถานการณ์ปกต ิ  ยงัไมม่กีารกวดขนั
แต่อยา่งใด  ถดัมาในสปัดาหท์ีส่อง และสปัดาหท์ีส่าม  ซึง่ยงัคงถอืวา่อยูใ่นชว่งของการกวดขนั
การโฆษณา  แต่ยงัพบวา่บรษิทัน้ีมกีารยงิชอ็ตโฆษณาตรงผลติภณัฑ ์  แมว้า่จะใหค้วามรว่มมอื
ในการลดปรมิาณการโฆษณา  แต่มคีวามพยายามทีจ่ะ “ฝาฝืนอยูบ่า้ง่ ” เชน่เหน็ไดช้ดัเจนใน
กรณขีองการยงิชอ็ตโฆษณาตรงทีข่ดักบัประกาศคณะกรรมการอาหารและยา ความพยายามที่
จะกระตุน้การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องบรษิทัน้ีมอียา่งไมล่ดละ สามารถสงัเกตไดอ้ยา่ง
ชดัเจนในชว่งสปัดาหท์ีส่ ี ่ ทีป่รมิาณชอ็ตของการโฆษณาผลติภณัฑต์รงดงึตวัเพิม่มากขึน้ ซึง่
ชีใ้หเ้หน็วา่มเีจตนาทีจ่ะทุม่ไปทีก่ารโฆษณาตรงจรงิ ๆ เมือ่มโีอกาส 
 
บรษทัเพอรน์อตรคารด์ ิ ิ (ประเทศไทย) จาํกดั 
 
 ดงัที่บรรยายในบทที่ผ่านมากลุ่มทุนน้ีมกีารโฆษณาตรงเท่านัน้และมเีพยีง 3 ชอ็ต ใน
สปัดาห์แรก  หลงัจากนัน้ไม่มกีารยงิช็อตโฆษณาตรงอกีเลย  เหมอืนกบัมคีวามตัง้ใจที่จะให้
ความร่วมมอืกบัภาครฐั  หรอือาจเป็นเพราะเป็นกลุ่มทุนขนาดเลก็ทีไ่ม่มอีํานาจต่อรอง จงึชะลอ
การโฆษณาตรงไวใ้นชว่งทีม่กีารเขม้งวด 
 
บริษทับางกอก รชมอนเด้ ิ (ประเทศไทย) จาํกดั   
 
 กลุ่มทุนน้ีนําเขา้สรุาต่างประเทศจงึใชว้ธิกีารกระตุน้การบรโิภคเพือ่เสรมิรสนิยมใหส้นิคา้
ของตนตดิตลาดดว้ยการทุม่โฆษณาตรงทัง้หมด  ซึง่สงัเกตไดจ้ากสปัดาหท์ีห่น่ึง  ต่อมามกีารคุม
เขม้การโฆษณาระหวา่งสปัดาหท์ีส่อง และสปัดาหท์ีส่าม  กลุ่มทุนน้ีจงึพยายามทีจ่ะลดปรมิาณ
การโฆษณาเพือ่ใหเ้ป็นไปตามขอ้ตกลงกบักลุ่มพนัธมติรทีต่ ัง้ใจจะควบคุมกาํกบักนัเอง  อยา่งไร
กต็ามมกีารฝืนยงิโฆษณาตรง 1 ครัง้ ในสปัดาหท์ีส่อง  ซึง่ถอืวา่เป็นการ “อดไมไ่ด”้ ยอมละเมดิ
สจัจะในพนัธมติรวา่จะคุมกนัเอง แต่ตอ้งทาํเพือ่ผลติภณัฑ ์ ซึง่สงัเกตไดจ้ากปรมิาณการโฆษณา
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ตรงผลติภณัฑไ์ดเ้พิม่ขึน้ในสปัดาหท์ีส่ ี ่ ทีเ่น้นใหเ้หน็วา่กลุ่มน้ีพยายามทีจ่ะเน้นการโฆษณาตรง
เพือ่สรา้งคุณคา่และรสนิยมในผลติภณัฑข์องตนอยา่งแทจ้รงิ 
 
บรษทัไทยเอเชีย แปซฟก บรเวอรี่ิ ิ ิ ิ  
 
 การโฆษณาตรงของบรษิทัน้ีจะพบเฉพาะในชว่งสปัดาหแ์รกเทา่นัน้  และเป็นการทุม่
โฆษณาไปทีผ่ลติภณัฑท์ัง้หมด  ในชว่งสปัดาหท์ีส่อง  สปัดาหท์ีส่าม และสปัดาหท์ีส่ ี ่ ไมม่กีาร
ปรากฏโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีเลย  ซึง่นบัวา่มคีวามพยายามทีจ่ะใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐัอยา่ง
ยิง่ หรอือกีภายหลงัอาจเน้นใหค้วามสาํคญัไปทีม่าตรการควบคุมกนัเองของกลุ่มทุนน้ี  จะกาํกบั
กนัเองโดยอาจไมต่อ้งมกีารออกกฎหมายเพือ่มใิหม้กีารโฆษณา 
 
บรษทัสยามไวน์เนอร่ี จาํกดัิ  
 
 กลุ่มทุนน้ีจะมกีารโฆษณาตรงในหมวดผลติภณัฑใ์นสปัดาหแ์รกเทา่นัน้  หลงัจากนัน้ไม่
มกีารโฆษณาตรงอกีเลย  นบัวา่สามารถใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐัไดเ้ป็นอยา่งด ี
 
บรษทัสงหค์อรเ์ปอรเ์รติ ิ  
 
 กลุ่มทุนน้ีเน้นการโฆษณาตรงทุกรปูแบบ  ทุกผลติภณัฑก์ระจายไปตามเปาหมายและ้

จงัหวะ  ยอมฝาฝืนประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาราวกบัวา่มาตรการบงัคบัไรผ้ลไมม่ี่

น้ําหนกัมากพอทีจ่ะตอ้งปฏบิตัติาม   ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑจ์ะมากในสปัดาหท์ีห่น่ึง 
และสปัดาหท์ีส่ ี ่  ซึง่ถอืวา่เป็นชว่งทีม่กีารกวดขนัไมเ่ขม้งวดเทา่ชว่งสปัดาหท์ีส่องและสปัดาหท์ี่
สาม  แต่ถา้หากพจิารณาระหวา่งสปัดาหท์ีส่องและสปัดาหท์ีส่ามจะพบวา่  เน้นการโฆษณา
ตรงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์มากทีส่ดุพรอ้มกบัเน้นไปทีก่ารโฆษณาตรงทีโ่ซดาแทน  นัน่คอื
พยายามทีจ่ะลดการโฆษณาตรงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์พือ่ทาํตวัเป็นเดก็ดทีีเ่คารพ
ระเบยีบบา้นเมอืง  แต่ในทางตรงกนัขา้มกลบัใชย้ทุธวธิตีวัชว่ยทีใ่ชใ้นการโฆษณาตรงโซดาที่
เป็นองคป์ระกอบของเครือ่งปรงุสรุาเขา้เสรมิ  ทัง้ ๆ ทีก่ลุ่มทุนน้ีไมม่กีารผลติสรุา  แต่เน้นโซดา
เพือ่เสรมิสญัลกัษณ์ “สงิห”์ ใหผู้บ้รโิภคสนใจ ซึง่สามารถสงัเกตไดจ้ากปรมิารการโฆษณาตรง
ตราสญัลกัษณ์จรงิ ๆ ทีถู่กกฎหมายมตีํ่ามาก  ขณะเดยีวกนัการโฆษณาน้ําทางตรงกม็ต่ํีากวา่
โฆษณาโซดา จากเหตุผลดงักล่าวน้ีจงึสามารถระบุไดว้า่กลุ่มทุนน้ีใชก้ารโฆษณาตรงโซดาเพือ่
เป็นตวัเสรมิใหเ้กดิการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์ยา่งแทจ้รงิ 
 
บรษทัสวุรรณภมู คปุเปอรเ์รต จาํกดัิ ิ  
 
 กลุ่มทุนน้ีจะเน้นทีก่ารโฆษณาตรงผลติภณัฑซ์ึง่เหน็ไดช้ดัเจนในสปัดาหท์ีห่น่ึงทีม่ี
ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑส์งูมาก  ต่อมามกีารขยบัเพือ่ปรบัตวัในการปฏบิตัติาม
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มาตรการทีภ่าครฐัประสงค ์ ซึง่จะเหน็ไดช้ดัเจนวา่ในชว่งระหวา่งสปัดาหท์ีส่องและสปัดาหท์ีส่าม  
ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑล์ดลงอยา่งมากแต่ไปเน้นทีต่ราสญัลกัษณ์แทน  ขณะเดยีวกนั
หากพจิารณาในสปัดาหท์ีส่ ีซ่ึง่เป็นชว่งวาเลนไทน์และไดม้กีารผอ่นปรนการโฆษณาจะเหน็วา่  
ปรมิาณการโฆษณาตรงไดเ้พิม่ขึน้  ทีส่าํคญักลุ่มทุนน้ีมคีวามพยายามทีจ่ะฝาฝืนประกาศของ่

คณะกรรมการอาหารและยาเชน่กนั  เชน่เหน็ไดช้ดัเจนวา่ในชว่งสปัดาหท์ีส่อง และสปัดาหท์ีส่ ี ่มี
การยงิชอ็ตโฆษณาตรงทีไ่มส่อดคลอ้งกบัทีค่ณะกรรมการอาหารและยาอนุญาต  ดงัขอ้มลูที่
แสดงในตารางต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 59 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามรายสปัดาห ์
และกลมุทนุ่  

 

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds 

รวม 

Thai   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 171 0 0 0 0 171 
Beverage  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 2 0 1 0 0 3 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
66.7 .0 33.3 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 2 0 1 0 0 3 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 66.7 .0 33.3 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 13 1 2 0 0 16 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 81.3 6.3 12.5 .0 .0 100.0 
  รวม จาํนวน 188 1 4 0 0 193 
   รอ้ยละ 97.4 .5 2.1 .0 .0 100.0 
Pernod   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 3 0 0 0 0 3 

  Ricard  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
.0 .0 .0 .0 .0 .0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
  รวม จาํนวน 3 0 0 0 0 3 
   รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

Riche   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 183 0 0 0 0 183 

  Monde  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 1 0 0 0 0 1 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 3 3 0 0 0 6 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 50.0 50.0 .0 .0 .0 100.0 
  รวม จาํนวน 187 3 0 0 0 190 
   รอ้ยละ 98.4 1.6 .0 .0 .0 100.0 
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ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds 

รวม 

Thai Asia  สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 44 0 0 0 0 44 
Pacific  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

Brewery  สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
.0 .0 .0 .0 .0 .0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
  รวม จาํนวน 44 0 0 0 0 44 
   รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
Siam   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 16 0 0 0 0 16 

  Winery  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
.0 .0 .0 .0 .0 .0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
  รวม จาํนวน 16 0 0 0 0 16 
   รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
Singha   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 9 13 36 2 19 79 

Corperate  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 11.4 16.5 45.6 2.5 23.8 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 7 6 9 2 7 31 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
22.6 19.4 29.0 6.5 22.6 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 5 4 15 4 14 42 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 11.9 9.5 35.7 9.5 33.3 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 31 4 25 10 15 85 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 36.5 4.7 29.4 11.8 17.6 100.0 
  รวม จาํนวน 52 27 85 18 55 237 
   รอ้ยละ 21.9 11.4 35.9 7.6 23.2 100.0 
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 กลมุทุนและการโฆษณาแฝง่  
 
 ดงัทีเ่สนอในบททีผ่า่นมาวา่การโฆษณานัน้มทีัง้ทางตรงและทางแฝง  นอกจากนัน้ยงัดู
เหมอืนวา่มบีางกลุ่มทุนจะพยายามใชย้ทุธวธิกีารโฆษณาแฝงมากทีส่ดุในชว่งทีม่กีารกวดขนัการ
โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  ดงันัน้เพือ่แสดงใหเ้หน็แบบแผนทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงของแต่ละ
กลุ่มทุน  จงึจาํแนกวเิคราะหอ์อกเป็นรายสปัดาหด์งัน้ี 
 
บรษทัไทยเบฟเวอเรจจาํกดั ิ (มหาชน) 
 
 ทุม่การโฆษณาแฝงทุกรปูแบบโดยเฉพาะอยา่งยิง่ในชว่งวนัลอยกระทง  ทัง้น้ีเพราะชว่ง
นัน้มาตรการกวดขนักาํลงัจะเริม่ตน้  ปรมิาณการโฆษณาแฝงจะพุง่เปาไปทีก่ารโฆษณาแฝง้

ผลติภณัฑม์ากทีส่ดุ  ถดัมาคอืตราสญัลกัษณ์ น้ําและโซดา   ต่อมาในสปัดาหท์ีส่อง  ซึง่เป็นชว่
ก่อน 7 วนัอนัตราย  แบบแผนการโฆษณามกีารปรบักลยทุธล์ดปรมิาณการโฆษณาแฝงทีเ่ป็น
ผลติภณัฑล์งเหลอืเพยีงรอ้ยละ 54.0  แต่ไปขยบัทีต่ราสญัลกัษณ์และแฝงในน้ําดื่มแทน   ซึ่
 “สอ่” ใหเ้หน็วา่ใหค้วามรว่มมอืกบัมาตรการของรฐั แต่ไปเน้นแฝงทีต่ราสญัลกัษณ์และแฝงใน
โฆษณาน้ําดื่ม  แบบแผนน้ียงัคงใชต่้อไปถงึสปัดาหท์ีส่าม  ซึง่เป็นสปัดาห ์7 วนัอนัตราย  พรอ้ม
กบัขยบัการโฆษณาแฝงไปทีน้ํ่าดื่มมากขึน้  คลา้ยกบัวา่ยงัคงมาตรฐานเดมิของตนทีจ่ะใหค้วา
รว่มมอืกบัภาครฐัทีไ่มท่าํการโฆษณาในรปูผลติภณัฑ ์  แต่เลีย่งไปใชต้ราสญัลกัษณ์และผา่นการ
โฆษณาน้ําดื่มแทน  ซึง่สามารถยนืยนัไดใ้นความตัง้ใจทีจ่ะไปโฆษณาผลติภณัฑ์   ทีส่งัเกตไดจ้า
สปัดาหท์ีส่ ีซ่ึง่พบวา่  เมือ่พน้ชว่งกวดขนัเขา้สูภ่าวะปกต ิ  การโฆษณาผลติภณัฑเ์ริม่มขีึน้แมว้า่

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds 

รวม 

Suwanapoom   สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 94 0 0 0 0 94 
Corperate  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 3 84 0 0 0 87 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
3.4 96.6 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 63 0 0 0 63 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 57 4 0 0 0 61 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 93.4 6.6 .0 .0 .0 100.0 
  รวม จาํนวน 154 151 0 0 0 305 
   รอ้ยละ 50.5 49.5 .0 .0 .0 100.0 
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จะเป็นรปูแฝงกต็าม  ขณะทีป่รมิาณการโฆษณาน้ําทีเ่ป็นแฝงยงัคงมอียูใ่นระดบัทีไ่มแ่ตกต่างจา
สปัดาหท์ีส่ามมากนกั     
 
บรษทัรชมอนเด้ ิ ิ (บางกอก) จาํกดั 
 
 กลุ่มทุนน้ีมแีบบแผนการโฆษณาแฝงทีเ่น้นไปทีผ่ลติภณัฑเ์ทา่กนั  และแสดงใหเ้หน็วา่
ใหค้วามรว่มมอืเพือ่ควบคุมกนัเองตามขอ้ตกลงวา่จะสามารถกาํกบักนัเองได ้  สงัเกตไดจ้าก
ปรมิาณการโฆษณาทีล่ดลงในสปัดาหท์ีส่องและสปัดาหท์ีส่าม  ทีน่่าสนใจคอื  ในสปัดาหท์ีส่ ีท่ ี่
คาดวา่จะเป็นชว่งของการผอ่นปรนการเขม้งวดปรมิาณของการโฆษณาแฝงผลติภณัฑไ์ด้
เพิม่ขึน้อยา่งรวดเรว็พรอ้มกบัมกีารยงิชอ็ตโฆษณาตราสญัลกัษณ์ดว้ย  ซึง่ชีใ้หเ้หน็วา่กลุ่มทุนน้ี
มคีวามพยายามทีจ่ะทาํการประชาสมัพนัธผ์ลติภณัฑข์องตนอยา่งยิง่เมือ่ผา่นชว่งของการ
ควบคุม 
 
บรษทัไทยเอเชียแปซฟคบรวเวอรี่ิ ิ ิ ิ  
 
 กลุ่มทุนน้ีไดเ้น้นทีก่ารโฆษณาผลติภณัฑเ์ชน่กนั  และยงัมกีารโฆษณาผา่นตรา
สญัลกัษณ์ดว้ยแต่ไมม่ากนกั  มคีวามประสงคท์ีจ่ะใชก้ารโฆษณาแฝงผลติภณัฑม์ากทีส่ดุ  
อยา่งไรกต็ามเมือ่มมีาตรการจากภาครฐัทีค่วบคุมการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์งึสง่ผลให้
กลุ่มทุนน้ีใหค้วามรว่มมอื  สงัเกตไดจ้ากปรมิาณการโฆษณาแฝงผลติภณัฑล์ดลงจากทีเ่คยสงูถงึ 
93 ชอ็ต ในสปัดาหท์ีห่น่ึง  เหลอืเพยีง  21 ชอ็ต และ 23 ชอ็ต ในสปัดาหท์ีส่อง และสปัดาหท์ี่
สาม ตามลาํดบั  ขณะทีส่ปัดาหท์ีส่ ีซ่ึง่ผา่นชว่งของการเขม้งวดมาแลว้  การโฆษณาแฝงของกลุ่ม
ทุนน้ียงัคงมอียูแ่ต่น้อยกวา่ในชว่งสปัดาหท์ีส่องและสปัดาหท์ีส่าม  ขอ้สงัเกตหน่ึงทีน่่าสนใจคอื  
กลุ่มทุนน้ีไมม่กีารโฆษณาแฝงทีต่ราสญัลกัษณ์ในชว่งสปัดาหท์ีม่กีารควบคุมการโฆษณา  หรอื
แมแ้ต่ในสปัดาหท์ีส่ ี ่  ดงันัน้อาจกล่าวไดว้า่  การโฆษณาแฝงของกลุ่มทุนน้ีจะเน้นทีผ่ลติภณัฑ์
มากกวา่วธิกีารอื่น ๆ ทีค่าดวา่สามารถปฏบิตัไิด ้
 
บรษทัสยามไวน์เนอร่ี จาํกดัิ  
 
 ปรมิาณการโฆษณาแฝงของกลุ่มทุนน้ีที่เป็นผลิตภณัฑ์เครื่องดื่มมไีม่มากนัก และดู
เหมอืนว่าจะใหค้วามร่วมมอืกบัมาตรการของภาครฐัและการควบคุมกนัเองระหว่างกลุ่มทุนเป็น
อย่างด ี แม้ว่าจะมกีารแอบยงิโฆษณาแฝงในช่วง 7 วนัอนัตราย  ซึ่งคล้ายกบัการ “หกัหลงั” 
กลุ่มเพื่อน แต่ปรมิาณช็อตโฆษณาก็ไม่มากนัก มเีพยีงการโฆษณาแฝงผลิตภณัฑ์จํานวน 2 
ชอ็ตเทา่นัน้ ในภาพรวมถอืวา่ใหค้วามรว่มมอืด ี
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บรษทัสงหค์อรเ์ปอรเ์รติ ิ  
 
 บรษิทัน้ีทุม่เทกบัการโฆษณาทุกรปูแบบทกุชนิด  เพือ่ใหผ้ลติภณัฑข์องตนครองเจา้
ตลาดในประเทศไทย  ดงันัน้เมือ่พจิารณาเฉพาะการโฆษณาแฝงจะเหน็วา่  ในชว่งปกตทิีไ่มม่ี
การควบคุม เชน่ ชว่งลอยกระทงปรมิาณการโฆษณาแฝงทีผ่ลติภณัฑจ์ะมากทีส่ดุ  และรองลงมา
คอืการโฆษณาแฝงน้ํา  โดยใชน้ํ้าเป็นตวัชว่ย “สือ่” ไปสูผู่บ้รโิภคในเครือ่งหมายสงิห ์ทัง้น้ีเพราะ
การโฆษณาตราสญัลกัษณ์ของบรษิทัมน้ีอยมากในชว่งสปัดาหน้ี์  ชว่งสปัดาหท์ีส่องซึง่เป็นชว่ง
ของการกวดขนัยงัคงพบวา่  ปรมิาณการโฆษณาแฝงเครือ่งดื่มผลติภณัฑย์งัคงสงูอยูแ่มว้า่จะ
ลดลงจากสปัดาหแ์รก เพราะตอ้งใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐั  แต่สดัสว่นของการโฆษณาแฝงไปที่
น้ําดื่มมแีนวโน้มเพิม่ขึน้  แมว้า่ปรมิาณทัง้หมดจะลดลงกต็าม  ซึง่ชีใ้หเ้หน็วา่มคีวามพยายามทีจ่
เลีย่งไปใชน้ํ้าดื่มแทน   ซึง่ปรากฏการณ์น้ีสามารถยนืยนัไดจ้ากปรมิาณการโฆษณาในสปัดาหท์ี
สองทีส่ดัสว่นของการโฆษณาแฝงไปเพิม่ขึน้ทีน้ํ่าดื่ม   ขณะเดยีวกนัปรมิาณการโฆษณาแฝงผา่
ตราสญัลกัษณ์กม็ากเพิม่ขึน้  ซึง่ดเูหมอืนวา่ “กลุม่ทุนน้ีมคีวามพยายามทีจ่ะดงึยอดโฆษณา
เอาไวใ้หค้งที”่ โดยใชว้ธิกีารเกลีย่สดัสว่นรอ้ยละใหม้กีารกระจายไปทีก่ารโฆษณาแฝงทีน้ํ่าดื่มแล
ตราสญัลกัษณ์แทน  อยา่งไรกต็ามเมือ่วเิคราะหถ์งึสปัดาหท์ีส่ ีจ่ะเหน็วา่  ปรมิารการโฆษณาแฝง
ผลติภณัฑเ์พิม่ขึน้อยา่งรวดเรว็  ซึง่ชีใ้หเ้หน็วา่เมือ่ใดกต็ามทีม่จีงัหวะเปิดโอกาสใหม้กีารโฆษณา
ได ้ กลุ่มทุนน้ีจะพยายามสือ่ใหผู้บ้รโิภคเหน็ผลติภณัฑข์องตนใหม้ากทีส่ดุ   
 
บรษทัสวุรรณภมู คปุเปอรเ์รต จาํกดัิ ิ  
 
 การโฆษณาแฝงในกลุ่มทุนน้ีในภาพรวมจะเน้นที่ผลิตภัณฑ์  ยกตัวอย่างเช่น  ใน
สปัดาห์ที่หน่ึงจะมีปริมารการโฆษณาแฝงผลิตภณัฑ์สูงเกือบร้อยเปอร์เซ็นต์  ขณะที่มีการ
โฆษณาแฝงทีต่ราสญัลกัษณ์เพยีง 1 ชอ็ตเท่านัน้  ต่อมาเมื่อมกีารเขม้งวดการโฆษณากลุ่มทุนน้ี
ไดม้กีารขยบัตวัไปเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงผา่นตราสญัลกัษณ์  ซึง่สงัเกตไดจ้ากสปัดาหท์ีส่องและ
ทีส่าม  หลงัจากนัน้จงึมาทุ่มทีโ่ฆษณาแฝงผลติภณัฑอ์กีเช่นเคยในสปัดาหท์ีส่ ี ่ หลงัจากทีผ่่าน
พน้ภาวะผอ่นปรนไปแลว้  ซึง่แสดงใหเ้หน็ว่ากลุ่มทุนน้ีมคีวามประสงคท์ีจ่ะเน้นการโฆษณาแฝง
ผลติภณัฑจ์รงิ ๆ  
 
กลมุทุนอ่ืน ๆ ่  
 กลุ่มทุนน้ีพบว่ามกีารโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ช่นกนั  ไม่มกีารปรบัตวัแต่อย่างใดแมว้่า
จะมีการกวดขนัการโฆษณาในสปัดาห์ที่สองและที่สามก็ตาม  ในทางตรงกนัข้ามกลบัเพิ่ม
ปรมิาณการโฆษณาเพือ่ฉวยโอกาสขณะทีก่ลุ่มทุนอื่น ๆ ถูกเฝามอง  ดงันัน้กลุ่มทุนน้ีจงึน่าจบัตา้

มองเป็นพเิศษ อาจจะเป็นตวัแทนของกลุ่มทุนใหญ่  เมื่อมกีารกวดขนัการโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล ์ รายละเอยีดของขอ้มลูดงัไดแ้สดงในตารางต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 60 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามรายสปัดาห ์และกลมุทนุ่  

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
จาํนวน/
ร้อยละ 

 Ia Ic Iw Is 
รวม 

Thai  สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 103 6 4 5 118 

 Beverage  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 87.3 5.1 3.4 4.2 100.0 

  สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 109 62 31 1 203 

   (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 53.7 30.5 15.3 .5 100.0 
  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 113 57 40 2 212 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 53.3 26.9 18.9 .9 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 100 31 40 1 172 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 58.1 18.0 23.3 .6 100.0 

  จาํนวน 425 156 115 9 705 

  
รวม 

รอ้ยละ 60.3 22.1 16.3 1.3 100.0 

Riche Monde สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 6 0 0 0 6 

   (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 1 0 0 0 1 

  (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 2 0 0 0 2 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 49 2 0 0 51 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 96.1 3.9 .0 .0 100.0 

  จาํนวน 58 2 0 0 60 

  
รวม 

รอ้ยละ 96.7 3.3 .0 .0 100.0 

Thai Asia  สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 93 1 0 0 94 

Pacific  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 98.9 1.1 .0 .0 100.0 

 Brewery สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 21 0 0 0 21 

   (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 23 0 0 0 23 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 14 0 0 0 14 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  จาํนวน 151 1 0 0 152 

  
รวม 

รอ้ยละ 99.3 .7 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 60 : (ตอ่ ) 

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
จาํนวน/
ร้อยละ 

 Ia Ic Iw Is 
รวม 

Siam Winery สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 3 0 0 0 3 

  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 0 0 0 0 0 

   (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 
  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 2 0 0 0 2 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 0 0 0 0 0 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 

  จาํนวน 5 0 0 0 5 

  
รวม 

รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

Singha  สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 188 1 52 0 241 

 Corperate  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 78.0 .4 21.6 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 72 7 35 4 118 

  (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 61.0 5.9 29.7 3.4 100.0 

  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 52 13 39 4 108 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 48.1 12.0 36.1 3.7 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 148 36 79 2 265 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 55.8 13.6 29.8 .8 100.0 

  จาํนวน 460 57 205 10 732 

  
รวม 

รอ้ยละ 62.8 7.8 28.0 1.4 100.0 

Suwanapoom  สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 76 1 0 0 77 

Corperate  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 98.7 1.3 .0 .0 100.0 

 สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 7 65 0 0 72 

   (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 9.7 90.3 .0 .0 100.0 
  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 3 56 0 0 59 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 5.1 94.9 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 100 23 0 0 123 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 81.3 18.7 .0 .0 100.0 

  จาํนวน 186 145 0 0 331 

  
รวม 

รอ้ยละ 56.2 43.8 .0 .0 100.0 
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ตารางท่ี 60 : (ตอ่ ) 
 

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
จาํนวน/
ร้อยละ 

 Ia Ic Iw Is 
รวม 

Others สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 8 0 0 0 8 

  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 15 0 0 0 15 

   (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 21 0 0 0 21 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 8 0 0 0 8 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  จาํนวน 52 0 0 0 52 

  
รวม 

รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 
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 ลกัษณะการโฆษณาในแตละสปัดาห์่ : พจารณาตามข้อตกลงิ  

 
เมือ่พจิารณาถงึลกัษณะการโฆษณาในแต่ละสปัดาหต์ามขอ้ตกลงของ CSR และ Non CSR 

จะพบวา่ในกลุ่ม CSR ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑแ์อลกอฮอลจ์ะสงูถงึรอ้ยละ 70.5 
ในชว่งสปัดาหท์ี ่ 1 ขณะทีส่ว่นทีเ่หลอืเป็นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์กอืบรอ้ยละ 30 มกีาร
โฆษณาแฝงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์ของบรษิทัเพยีงเลก็น้อย ไมม่กีารโฆษณาตรงตราสญัลกัษณ์
หรอืโฆษณาตรงทีผ่ดิประกาศของคณะกรรมการอาหารและยา ต่อมาในสปัดาหท์ี ่2 และสปัดาห์
ที ่3 ทีม่กีารกวดขนัโฆษณาอยา่งเตม็ที ่พบวา่ ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑม์เีพยีง 1 ชอ็ต 
และปรากฏในสปัดาหท์ี ่ 1 เทา่นัน้ แต่ปรมิาณของการโฆษณาแฝงผลติภณัฑย์งัคงมอียู ่และทุม่
มาทีก่ารโฆษณาแฝงทัง้หมด เชน่กนั หากพจิารณาชว่งสปัดาหท์ี ่4 กพ็บวา่ปรมิาณการโฆษณา
ตรงผลติภณัฑข์องกลุ่ม CSR น้ีมไีมม่ากนกั แต่มาเน้นเลีย่งทีก่ารโฆษณาแฝงเทา่กบัวา่ใหค้วาม
รว่มมอืกบัภาครฐัทีจ่ะควบคุมกนัเองแต่หนีจากการโฆษณาตรงมาเป็นการโฆษณาแฝงแทนทัง้
ในดา้นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑแ์ละการโฆษณาแฝงตราสญัลกัษณ์ของบรษิทั 
 

ในกลุ่ม Non CSR พบวา่ในชว่งสปัดาหแ์รกมกีารโฆษณาทุกรปูแบบทุกประเภทสดัสว่นของ
การโฆษณาแฝงจะมากกวา่การโฆษณาตรง แต่ทีน่่าสงัเกตคอื ปรมิาณการโฆษณาตรง
ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะลดลงแต่ปรมิาณการโฆษณาตรงผา่นตราสญัลกัษณ์จะเพิม่ขึน้ 
ขณะทีก่ารฝาฝืนการโฆษณาตามประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาจะยงัคงมอียู่่ แมว้า่
สดัสว่นจะลดลงกต็าม ขณะทีป่รมิาณการโฆษณาแฝงผลติภณัฑแ์อลกอฮอลจ์ะลดลงบา้งแต่ไม่
มากนกั ทีน่่าสงัเกตคอื ปรมิาณการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์ และโฆษณาแฝงผลติภณัฑ์
น้ําดื่มจะมปีรมิาณเพิม่ขึน้อยา่งเหน็ไดช้ดั ดงันัน้อาจกล่าวไดว้า่ในชว่งสปัดาหท์ี ่2 และ 3 ทีเ่ป็น
ชว่งของการควบคุมการโฆษณานัน้ กลุ่ม Non CSR จะมกีารขยบัตวัมาทุม่การโฆษณาแฝง
ผลติภณัฑแ์อลกอฮอล ์ และทุม่การโฆษณาแฝงผา่นตราสญัลกัษณ์และน้ําดื่ม  ซึง่มาตราการนี
สง่ผลสะทอ้นสูส่ปัดาหท์ี ่ 4 เชน่กนั นัน่คอื กลุ่มทุนเหล่าน้ียงัคงเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงมากกวา่
การโฆษณาตรง ดงัสามารถยนืยนัไดต้ามขอ้มลูทีป่รากฏในตารางต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 61 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาจาํแนกตามรายสปัดาห ์และกลมุความรวมมือ่ ่  
 

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน 
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds Ia Ic Iw Is 

รวม 

CSR  สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 246 0 0 0 0 102 1 0 0 349 
  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 70.5 .0 .0 .0 .0 29.2 .3 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 1 0 0 0 0 22 0 0 0 23 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
4.3 .0 .0 .0 .0 95.7 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 27 0 0 0 27 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 3 3 0 0 0 63 2 0 0 71 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 4.2 4.2 .0 .0 .0 88.7 2.8 .0 .0 100.0 
  รวม จาํนวน 250 3 0 0 0 214 3 0 0 470 

  รอ้ยละ 53.2 .6 .0 .0 .0 45.5 .6 .0 .0 100.0 
Non CSR  สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 274 13 36 2 19 375 8 56 5 788 

   (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 34.8 1.6 4.6 .3 2.4 47.6 1.0 7.1 .6 100.0 
   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 12 90 10 2 7 203 134 66 5 529 

   (ชว่งก่อน 7 วนั
อนัตราย) 

รอ้ยละ 
2.3 17.0 1.9 .4 1.3 38.4 25.3 12.5 .9 100.0 

   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 7 67 16 4 14 189 126 79 6 508 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 1.4 13.2 3.1 .8 2.8 37.2 24.8 15.6 1.2 100.0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 101 9 27 10 15 356 90 119 3 730 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 13.8 1.2 3.7 1.4 2.1 48.8 12.3 16.3 .4 100.0 
  รวม จาํนวน 394 179 89 18 55 1123 358 320 19 2555 

   รอ้ยละ 15.4 7.0 3.5 .7 2.2 44.0 14.0 12.5 .7 100.0 

 
     และเมื่อพิจารณาเฉพาะการโฆษณาตรงจะพบว่า กลุ่ม CSR นัน้จะเน้นที่ผลิตภัณฑ์
แอลกอฮอล์ทัง้หมด ซึ่งปรากฏชดัเจนในสปัดาห์ที่ 1 ขณะที่ในสปัดาห์ที่ 2 และ 3 ที่เป็นช่วง
ควบคุมกํากบัอยา่งเขม้งวดมกีารโฆษณาเพยีงชอ็ตเดยีวเท่านัน้ ขณะทีส่ปัดาหท์ี ่3 ไมม่ปีรากฏ
แมแ้ต่น้อย อาจกล่าวไดว้า่ “น่าจะสามารถควบคุมกนัได”้ และเมือ่ถงึชว่งปลดปล่อยคอืในสปัดาห์
ที ่4 ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑแ์ละการโฆษณาตรงผา่นตราสญัลกัษณ์ปรากฏใหเ้หน็ซึง่
แสดงใหเ้หน็ว่ากลุ่ม CSR ยงัคงเน้นการโฆษณาตรง ดงันัน้เมื่อมโีอกาสและจงัหวะกจ็ะยงิชอ็ต
โฆษณาตรงขึน้มาทนัท ีสาํหรบักลุ่ม Non CSR จะพบว่ามกีารทุ่มโฆษณาตรงผ่านผลติภณัฑ์
แอลกอฮอล์มากที่สุด ในสปัดาห์ที่ 1 โดยมกีารโฆษณาตรงผลิตภณัฑ์ที่ผดิตามประกาศของ
คณะกรรมการอาหารและยาปรากฏใหเ้หน็ดว้ย นอกจากน้ีการโฆษณาตรงจะเน้นไปทีผ่ลติภณัฑ์
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โซดาเช่นกนั ขอ้สงัเกตทีน่่าสนใจคอื ในสปัดาหท์ี ่2 และสปัดาหท์ี ่3 ทีเ่ป็นช่วงของการควบคุม
การโฆษณาพบชัดเจนว่าปริมาณการโฆษณาตรงตราสญัลักษณ์เพิ่มขึ้นอย่างมาก ขณะที่
ปรมิาณการโฆษณาตรงที่ฝาฝืนประกาศของคณะกรรมการอาหารและยายงัคงปรากฏแม้ว่า่

สดัสว่นจะลดลงจากสปัดาหท์ี ่1 กต็าม และทีน่่าสนใจคอืปรมิาณการโฆษณาตรงน้ําและโซดาได
ขยบัตวัเพิม่สูงขึน้ ซึ่งชี้ใหเ้หน็ว่ากลุ่มทุนมคีวามพยายามที่จะเลี่ยงการโฆษณาตรงผลติภณัฑ์
แอลกอฮอลม์าใชต้ราสญัลกัษณ์และตวัชว่ยอื่น ๆ แทน 

 
ต่อมาพจิารณาในสปัดาหท์ี ่4 ซึง่เป็นสปัดาหข์องการปลดปล่อยคนืเสรภีาพการโฆษณา

สู่กลุ่มทุนจะเหน็ว่าปรมิาณการโฆษณาผลติภณัฑแ์อลกอฮอล์จะพุ่งสูงขึน้อย่างรวดเรว็ ซึ่งอาจ
กล่าวได้ว่า การโฆษณาตรงผลิตภณัฑ์และการโฆษณาตรงที่ขดัประกาศของคณะกรรมการ
อาหารและยาจะเป็นวธิกีารทีก่ลุ่มทุน “จอ้ง” ทีจ่ะใชเ้ป็นยุทธวธิใีนการโฆษณาเสมอ เมื่อช่องทาง
เปิดโอกาสใหด้งัขอ้มลูทีป่รากฏดงัตารางต่อไปน้ี 
 
ตารางท่ี 62 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามรายสปัดาห ์และกลมุ่
ความรวมมือ่  

ลกัษณะการโฆษณา กลมุทนุ่  
 

สปัดาห ์
 

 จาํนวน
/ร้อยละ Da Dc1 Dc2 Dw Ds 

รวม 

CSR  สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 246 0 0 0 0 246 
  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

   สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 1 0 0 0 0 1 

   (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
   สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 
   สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 3 3 0 0 0 6 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 50.0 50.0 .0 .0 .0 100.0 
  รวม จาํนวน 250 3 0 0 0 253 
   รอ้ยละ 98.8 1.2 .0 .0 .0 100.0 
Non-CSR สปัดาหท์ี ่1 จาํนวน 274 13 36 2 19 344 
 (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 79.7 3.8 10.5 .6 5.5 100.0 
  สปัดาหท์ี ่2 จาํนวน 12 90 10 2 7 121 
  (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 9.9 74.4 8.3 1.7 5.8 100.0 
  สปัดาหท์ี ่3 จาํนวน 7 67 16 4 14 108 
  (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 6.5 62.0 14.8 3.7 13.0 100.0 
  สปัดาหท์ี ่4 จาํนวน 101 9 27 10 15 162 
  (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 62.3 5.6 16.7 6.2 9.3 100.0 
 รวม จาํนวน 394 179 89 18 55 735 
  รอ้ยละ 53.6 24.4 12.1 2.4 7.5 100.0 
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 การโฆษณาแฝง: ปรากฏในชวง ่ 4 สปัดาห ์
 

หากพจิารณาเฉพาะกลุ่มทนุ CSR จะปรากฏวา่กลุม่น้ีจะเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงผลติภณัฑ์
เครือ่งดื่มเกอืบทัง้หมดทัง้ 4 สปัดาห ์ แต่ทีน่่าสงัเกตคอื ปรมิาณการโฆษณาแฝงจะลดลงอยา่ง
ชดัเจนในสปัดาหท์ี ่ 2 และ 3 ซึง่เทา่กบัวา่ใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐัและพยายามควบคุมกนัเอง
โดยมใิหม้กีารโฆษณาแฝงอยา่งอื่นปรากฏเลย ซึง่ชีใ้หเ้หน็วา่ “น่าจะคุมกนัไดบ้า้ง” และที่
น่าสนใจคอืเมือ่ผา่นเขา้สูส่ปัดาหท์ี ่ 4 ปรมิาณการโฆษณาแฝงของกลุ่ม CSR ไดท้ยานขึน้อยา่ง
รวดเรว็ โดยเฉพาะการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละตราสญัลกัษณ์ 
 

สาํหรบัการโฆษณาแฝงในกลุ่ม Non CSR ปรากฏชดัเจนวา่ใชว้ธิกีารโฆษณาทุกรปูแบบ แต่
จะมกีารทุม่โฆษณาไปทีก่ารโฆษณาแฝงในรปูแบบของผลติภณัฑแ์อลกอฮอล ์ และน้ําดื่ม อยา่งไ
กต็ามเมือ่วเิคราะหไ์ปทีส่ปัดาหท์ี ่2 และ 3 ซึง่เป็นชว่งควบคุมจะพบวา่ ปรมิาณการโฆษณาแฝง
ผลติภณัฑน์ัน้ลดลงอยา่งชดัเจน แต่จะไปเน้นการโฆษณาแฝงผา่นตราสญัลกัษณ์และน้ําดื่มแทน
จากขอ้มลูดงักล่าวแสดงใหเ้หน็วา่กลุ่มทนุม ี “ยทุธวธิสีาํรอง” เตรยีมพรอ้มทุกขณะ เมือ่มี
เหตุการณ์จาํเป็นทีจ่ะตอ้งปรบัตวั ซึง่สามารถยนืยนัไดช้ดัเจนในสปัดาหท์ี ่4 นัน่คอื เมือ่เป็นชว่ง
ปลดปล่อยโอกาสในการโฆษณากลบัคนืมาจะพบวา่ ปรมิาณการโฆษณาแฝงผลติภณัฑ์
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะพุง่สงูขึน้อยา่งเหน็ไดช้ดั ประเดน็ดงักลา่วแสดงใหเ้หน็วา่  
“จวัหวะและโอกาส” มคีวามสาํคญัเป็นอยา่งมากในการทุม่โฆษณาเพือ่กระตุน้ผูบ้รโิภค ใหเ้หน็
ความสาํคญัในผลติภณัฑข์องตน และก่อใหเ้กดิยอดขายทีน่ไปสูผ่ลกาํไรนัน่เอง รายละเอยีดของ
ขอ้มลูต่อไปน้ียนืยนัผลการวเิคราะหข์า้งตน้ 
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ตารางท่ี 63 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงงจาํแนกตามรายสปัดาห ์และกลมุ่
ความรวมมือ่  
 

ลกัษณะการโฆษณา กลมุความ่
รวมมือ่  

สปัดาห ์
จาํนวน/
ร้อยละ 

 Ia Ic Iw Is 
รวม 

CSR สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 102 1 0 0 103 

  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 99.0 1.0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 22 0 0 0 22 

   (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 
  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 27 0 0 0 27 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 63 2 0 0 65 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 96.9 3.1 .0 .0 100.0 

  จาํนวน 214 3 0 0 217 

  
รวม 

รอ้ยละ 98.6 1.4 .0 .0 100.0 

Non CSR สปัดาหท์ี ่1  จาํนวน 375 8 56 5 444 

  (ชว่งลอยกระทง) รอ้ยละ 84.5 1.8 12.6 1.1 100.0 

  สปัดาหท์ี ่2  จาํนวน 203 134 66 5 408 

  (ชว่งก่อน 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 49.8 32.8 16.2 1.2 100.0 

  สปัดาหท์ี ่3  จาํนวน 189 126 79 6 400 

   (ชว่ง 7 วนัอนัตราย) รอ้ยละ 47.3 31.5 19.8 1.5 100.0 

  สปัดาหท์ี ่4  จาํนวน 356 90 119 3 568 

   (ชว่งวนัวาเลนไทน์) รอ้ยละ 62.7 15.8 21.0 .5 100.0 

  จาํนวน 1123 358 320 19 1820 

  
รวม 

รอ้ยละ 61.7 19.7 17.6 1.0 100.0 
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 การโฆษณาตรงในแตละ่ ะชวงเวลา่ : บทพจารณาตามกลมุ ิ ่ CSR  
และ Non CSR 

 
เมือ่แบ่งกลุ่มการโฆษณาตรงจาํแนกตามกลุ่มทุนทีเ่ป็นกลุ่ม CSR และ Non CSR พรอ้มกบั

วเิคราะหแ์บ่งตามชว่งเวลาทีอ่นุญาตคอืระหวา่งเวลา 5.01 – 22.00 น. และ 22.01-5.00 น. ผล
การเฝาระวงัน้ีพบวา่ เมือ่เน้นพสิจูน์ไปทีก่ารโฆษณาตรง กลุ่ม ้ CSR จะทุม่เทไปทีก่ารโฆษณา
ตามชว่งเวลาทีอ่นุญาตเป็นอยา่งมาก ยกตวัอยา่งเชน่ ในการโฆษณาตรงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลม์ากกวา่รอ้ยละ 90 ของปรมิาณการโฆษณาจะยงิชอ็ตระหวา่งเวลา 22.01-5.00 น. 
มเีพยีงรอ้ยละ 7.6 เทา่นัน้ทีท่าํการโฆษณาระหวา่งเวลา 5.01 – 22.00 น. ลกัษณะการโฆษณา
ดงักล่าวเป็นไปในรปูแบบเดยีวกนักบัการโฆษณาตราสญัลกัษณ์ทีพ่บวา่ จะมเีฉพาะในชว่งที่
ไดร้บัอนุญาตเทา่นัน้ ไมม่กีลุ่มทุนใดละเมดิขอ้หา้มดงักล่าวเลย ขณะทีก่ลุ่ม Non CSR ผลการ
วเิคราะหพ์บวา่มกีารทุม่โฆษณาทัง้ในชว่งเวลาทีห่า้ม และนอกชว่งเวลาทีห่า้ม ซึง่มแีบบ
แผนการกระจายของการโฆษณาทีแ่ตกต่างกนัออกไป ยกตวัอยา่งเชน่ การโฆษณาตรง
ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มจะปรากฏมากในชว่งเวลาทีอ่นุญาต (22.01-5.00 น.) โดยมกีารโฆษณาใน
ชว่งเวลาหา้ม (5.01 – 22.00 น.) ประมาณ 1 ใน 12 ของการโฆษณา ซึง่แบบแผนเชน่เดยีวกนั
น้ีกป็รากฏใหเ้หน็ชดัเจนในการโฆษณาฝานตราสญัลกัษณ์เชน่กนั แต่ทีน่่าสนใจคอื การโฆษณา่

ทีฝ่าฝืนและไมฝ่าฝืนประกาศของคณะกรรมการอาหารและยา ทีพ่บวา่มสีดัสว่นการโฆษณาที่่ ่

เทา่กนั คอื ประมาณรอ้ยละ 52 ของปรมิาณการโฆษณาในประเภทนี้ ขณะทีก่ารโฆษณาตรงน้ํ
ดื่มจะอยูใ่นชว่งทีอ่นุญาตใหม้กีารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากทีส่ดุ ทัง้ ๆ ทีส่ามารถทาํการ
โฆษณาไดต้ลอด 24 ชัว่โมง เชน่เดยีวกนั การโฆษณาตรงผลติภณัฑโ์ซดากพ็บวา่มใีนชว่งเวลา 
05.01 – 22.00 น. มากกวา่ชว่งเวลา 22.01- 5.00 น. ทัง้น้ีอาจเน่ืองมาจากกลุ่มทุนตอ้งการสือ่
ไปทีผู่บ้รโิภคใหม้ากทีส่ดุเทา่ทีจ่ะทาํได ้ ดงันัน้อาจกล่าวไดว้า่ในประเดน็ของการโฆษณาตรง 
กลุ่มทุนผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอลต่์างพยายามเคารพกฏหมายและระเบยีบของสงัคม (แมว้า่จะ
มกีารฝาฝืนบา้งกต็าม ซึง่เทา่กบัวา่ยงัไมม่คีวามจรงิใจทีจ่ะใหค้วามรว่มมอืกบัมาตราการของ่

ภาครฐัและประชาชน) 
 

อน่ึง เมือ่พจิารณาถงึการโฆษณาตรงเน้นไปทีก่ลุ่ม CSR แลว้จาํแนกออกตามชว่งเวลาที่
เป็นชัว่โมงจะวา่ชดัเจนวา่ชอ็ตโฆษณาจะมมีากระหวา่งเวลา 20.01 น. ถงึเวลา 24.00 น. ซึง่เป็น
ชว่งเวลาทีส่าํคญัและมคีา่มาก (Primetime) เพราะผูช้มทุกเพศทุกวยัต่างดรูายการโทรทศัน์ของ
สถานีต่าง ๆ มากทีส่ดุในชว่งเวลาน้ี ผลจากการวเิคราะหพ์บวา่ ปรมิาณการโฆษณาตรงมมีาก
ทัง้ในรปูแบบของผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ และตราสญัลกัษณ์ สว่นการโฆษณาใน
ลกัษณะอื่น ๆ เชน่ การโฆษณาทีฝ่าฝืนประกาศของคณะกรรมการอาหารและยา การโฆษณา่

ตรงผลติภณัฑน้ํ์าดื่ม  การโฆษณาตรงผลติภณัฑโ์ซดา  ไมป่รากฏใหเ้หน็ในกลุ่ม CSR (ทัง้น้ี
เพราะกลุ่มทนุเหล่าน้ีไมไ่ดผ้ลติหรอืนําเขา้) 
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ในกลุ่ม Non CSR พบชดัเจนวา่ ทุม่การโฆษณาตรงทุกแบบแผน โดยจะเน้นมากทีก่าร
โฆษณาตรงผา่นผลติภณัฑ ์ ตราสญัลกัษณ์ และตราสญัลกัษณ์ทีผ่ดิตามประกาศของ
คณะกรรมการอาหารและยา ทีน่่าสนใจคอื ชว่งเวลาทีม่กีารโฆษณาตรงมากทีส่ดุจะอยูร่ะหวา่ง
ชว่งเวลา 20.01 น. ถงึ 23.00 น. ซึง่ถอืวา่เป็นชว่งเวลาแหง่ทองคาํของการโฆษณา (Golden 
Period) ทีม่กีารโฆษณาทัง้ตราสญัลกัษณ์ทีถู่กกฏหมายและขดัแยง้กบัประกาศของ
คณะกรรมการอาหารและยา 
 

เมือ่พจิารณาถงึชว่งเวลาในตอนกลางวนั เชน่ระหวา่งเวลา 6.01 – 19.00 น. พบวา่ ปรมิาณ
การโฆษณาตรงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องกลุ่มบรษิทั Non CSR มน้ีอยมาก เชน่กนั
การโฆษณาตรงทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์กม็ปีรากฏใหเ้หน็ไมม่ากนกั แต่จะสือ่ดว้ยโฆษณาทีข่ดักบั
ประกาศของคณะกรรมการอาหารและยามากกวา่ ซึง่สามารถวเิคราะหไ์ดว้า่ กลุ่มทุนเหล่าน้ี
พยายามทีจ่ะหาทางเลีย่งโฆษณาใหม้ากทีส่ดุ และพยายามทีจ่ะเขา้ถงึผูบ้รโิภคอยา่งมากทีส่ดุ 
โดยสงัเกตไดจ้ากชว่งเวลาทีทุ่ม่เทไปกบัการโฆษณาตรง ในทาํนองเดยีวกนัเมือ่พจิารณาถงึการ
โฆษณาตรงผลติภณัฑน้ํ์าดื่มจะปรากฏใหเ้หน็วา่มมีากในชว่งเวลากลางวนัระหวา่งเวลา 05.01 – 
12.00 น. มากทีส่ดุ และปรากฏอกีครัง้ในเวลา 17.01 – 18.00 น. ซึง่เทา่กบัวา่พยายามหา
จงัหวะทีจ่ะซือ้ชว่งเวลาโฆษณาทีม่ผีูช้มรายการมาก สาํหรบัการโฆษณาตรงโซดาจะพบ
ปรากฏการณ์วา่มกีารโฆษณากระจายเกอืบทุกชัว่โมง ทัง้น้ีเพราะตอ้งการกระตุน้และสือ่ใหม้กีาร
ดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลผ์า่นผลติภณัฑโ์ซดาทีใ่ชเ้ป็นตวัแทน (Proxy) เครือ่งดื่มผสมแอลกฮอล์
นัน่เอง ดงัตวัเลขในตารางต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 64 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามชวงเวลา่  
 และกลมุความรวมมือ่ ่  
 

ชวงเวลา่  รวม 
Csr 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Csr  Da จาํนวน 19 231 250 

     รอ้ยละ 7.6 92.4 100.0 

    Dc1 จาํนวน 0 3 3 

     รอ้ยละ .0 100.0 100.0 

    Dc2 จาํนวน 0 0 0 

     รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dw จาํนวน 0 0 0 

     รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Ds จาํนวน 0 0 0 

     รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 19 234 253 

   รอ้ยละ 7.5 92.5 100.0 

Non - Csr  Da จาํนวน 64 330 394 

     รอ้ยละ 16.2 83.8 100.0 

    Dc1 จาํนวน 44 130 174 

     รอ้ยละ 25.3 74.7 100.0 

    Dc2 จาํนวน 42 45 87 

     รอ้ยละ 48.3 51.7 100.0 

    Dw จาํนวน 18 0 18 

     รอ้ยละ 100.0 .0 100.0 

    Ds จาํนวน 37 18 55 

      รอ้ยละ 67.3 32.7 100.0 

  รวม จาํนวน 205 523 728 

    รอ้ยละ 28.2 71.8 100.0 
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ตารางที่ 65 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามรายชัว่โมง และกลมุความรวมมือ่ ่  
ชว่งเวลา  

กลุ่มความ
รว่มมอื 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

CSR Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 19 116 57 47 6 4 0 1 250 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 7.6 46.4 22.8 18.8 2.4 1.6 .0 .4 100.0 
 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 0 0 3 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 66.7 33.3 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 19 118 58 47 6 4 0 1 253  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 7.5 46.6 22.9 18.6 2.4 1.6 .0 .4 100.0 

Non Da จาํนวน 1 2 0 0 2 0 0 0 0 1 5 2 2 0 1 1 53 147 67 99 7 2 0 8 394 
CSR   รอ้ยละ .2 .5 .0 .0 .5 .0 .0 .0 .0 .2 1.2 .5 .5 .0 .3 .3 13.5 37.3 17.0 25.1 1.7 .5 .0 1.9 100.0 
 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 2 7 30 30 55 34 0 3 0 8 174 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .7 .0 .0 1.1 4.0 17.2 17.2 31.6 19.5 .0 2.0 .0 5.3 100.0 
 Dc2 จาํนวน 0 3 1 3 1 3 0 8 1 2 3 2 3 1 0 9 2 16 13 9 1 6 0 0 87 
   รอ้ยละ .0 3.4 1.1 3.4 1.1 3.4 .0 9.1 1.1 2.3 3.4 2.3 3.4 1.1 .0 10.3 2.3 18.4 14.9 10.3 1.1 6.8 .0 .0 100.0 
 Dw จาํนวน 1 4 0 3 4 0 1 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 
   รอ้ยละ 5.6 22.2 .0 16.7 22.2 .0 5.6 .0 .0 .0 .0 .0 27.8 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
 Ds จาํนวน 2 4 1 0 7 0 1 0 0 1 13 0 4 0 0 1 1 2 7 5 2 1 0 1 55 
   รอ้ยละ 3.8 7.5 1.9 .0 13.2 .0 1.9 .0 .0 1.9 24.5 .0 7.5 .0 .0 1.8 1.8 3.6 12.7 9.1 3.8 1.9 .0 1.9 100.0 

รวม จาํนวน 4 13 2 6 14 3 2 8 1 4 21 5 14 1 3 18 86 195 142 147 10 12 0 17 728  
 รอ้ยละ .5 1.8 .3 .8 1.9 .4 .3 1.1 .1 .5 2.9 .7 1.9 .1 .4 2.5 11.8 26.8 19.5 20.2 1.4 1.6 .0 2.3 100.0 
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 การโฆษณาแฝงในแตละชวงเวลา่ ่ : บทพจารณาตามกลุม ิ ่ CSR  
และ Non CSR 

 
การโฆษณาแฝงนบัวา่เป็นยทุธวธิทีีนิ่ยมทาํกนัมาในบรรดากลุ่มทุนต่าง ๆ เพราะไมเ่พยีงแต่

จะสือ่ใหผู้บ้รโิภคไดเ้ขา้ใจในผลติภณัฑข์องตนไดเ้ป็นอยา่งดแีลว้ ยงัเป็น “การแฝงเรน้ในดา้น
ศลิปะการโฆษณา” ดว้ยเพราะชว่ยสือ่ใหเ้หน็คุณคา่และประโยชน์ต่าง ๆ ทีค่าดวา่จะสง่ผลสู่
สงัคมไดห้ากสนบัสนุนการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ดงันัน้เมือ่แยกพจิารณาตามชว่งเวลา เชน่ 
5.01 – 22.00 น. ทีเ่ป็นชว่งของการหา้มโฆษณากบัชว่งเวลา 22.01-5.00 น. ทีอ่นุญาตให้
โฆษณาได ้ พบวา่ การโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะมมีากในชว่งเวลาทีห่า้ม 
ขณะทีใ่นชว่งทีอ่นุญาตนัน้จะมปีรากฏประมาณรอ้ยละ 45 ขอ้สงัเกตน้ีสามารถระบุไดว้า่ในกลุ่ม 
CSR ต่างทีจ่ะเน้นไปทีก่ารโฆษณาแฝงในชว่งเวลาทีผู่บ้รโิภคสว่นใหญ่ชมรายการโทรทศัน์ ซึง่
สามารถยนืยนัไดด้ดยการพจิารณาไปทีต่ราสญัลกัษณ์ ซึง่จะเหน็วา่มกีารโฆษณามากในเวลาที่
อนุญาต แต่ปรมิาณชอ็ตการโฆษณาจะตํ่ามาก  นัน่หมายความวา่กลุ่ม CSR น้ียงัคงมคีวาม
ประสงคท์ีจ่ะฝาฝืนกฏระเบยีบอยูน่ัน่เอง่  
 

เมือ่พจิารณาตามกลุ่มทุน Non CSR จะพบวา่ กลุ่มทุนเหล่าน้ีต่างเน้นทีก่ารโฆษณาแฝง
ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากทีส่ดุ และมสีดัสว่นของการโฆษณาในชว่งเวลาตอ้งหา้มมาก
ทีส่ดุเชน่กนั นอกจากน้ีลกัษณะการโฆษณานัน้ยงัทาํหลากหลายรปูแบบไมว่า่จะเป็นการแฝงใน
รปูของเครือ่งดื่มผลติภณัฑ ์ตราสญัลกัษณ์ น้ําดื่ม และโซดา ขอ้สงัเกตทีน่่าสนใจในกลุ่มน้ีคอื กา
โฆษณาแฝงผา่นผลติภณัฑน้ํ์าดื่มจะมกีารโฆษณามากทีส่ดุระหวา่งเวลา 5.01 – 22.00 น. 
เพราะตอ้งการเน้นสูส่ายตาผูช้มใหม้ากทีส่ดุ ขณะทีก่ารแฝงโฆษณาโซดานัน้จะมมีากระหวา่ง
เวลา 22.01 – 5.00 น. ซึง่แบบแผนการโฆษณาของกลุ่มทุนเหลา่น้ีแสดงใหเ้หน็วา่ยงัคงไมใ่ห้
ความรว่มมอืกบัมาตราการของภาครฐัและสงัคม ในทางตรงกนัขา้มกลบัฝาฝืนไปสูก่ารใชย้ทุธวธิี่

การโฆษณาแฝงซึง่สามารถยนืยนัไดจ้ากการจาํแนกเวลาเป็นรายชัว่โมง ทีจ่ะพบวา่กลุ่ม Non 
CSR น้ีจะมกีารทุม่โฆษณาแฝงทกุรปูแบบตลอดทัง้วนัและจะเน้นมากในชว่งเวลาทีด่ทีีส่ดุ
สาํหรบัรายการโทรทศัน์ทีม่ผีูช้มมาก (Prime Time) ดงัรายละเอยีดตามขอ้มลูต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 66 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามชวงเวลา่  
 และกลมุ่ ความรวมมือ่  
 

ชวงเวลา่  รวม 
กลมุความรวมมือ่ ่  

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

CSR  Ia จาํนวน 118 96 214 

    รอ้ยละ 55.1 44.9 100.0 

   Ic จาํนวน 1 2 3 

    รอ้ยละ 33.3 66.7 100.0 

   Iw จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Is จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 119 98 217 

   รอ้ยละ 54.8 45.2 100.0 

Non CSR  Ia จาํนวน 741 370 1111 

    รอ้ยละ 66.7 33.3 100.0 

   Ic จาํนวน 207 140 309 

    รอ้ยละ 59.7 40.3 100.0 

   Iw จาํนวน 266 43 309 

    รอ้ยละ 86.1 13.9 100.0 

   Is จาํนวน 9 10 19 

    รอ้ยละ 47.4 52.6 100.0 

   รวม จาํนวน 1223 563 1786 

    รอ้ยละ 68.5 31.5 100.0 
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ตารางที่ 67 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามรายชัว่โมง และกลมุความรวมมือ่ ่  

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
Csr 

ลกัษณะการ
โฆษณา 5.01-

6.00 
6.01-
7.00 

7.01-
8.00 

8.01-
9.00 

9.01-
10.00 

10.01-
11.00 

11.01-
12.00 

12.01-
13.00 

13.01-
14.00 

14.01-
15.00 

15.01-
16.00 

16.01-
17.00 

17.01-
18.00 

18.01-
19.00 

19.01-
20.00 

20.01-
21.00 

21.01-
22.00 

22.01-
23.00 

23.01-
24.00 

24.01-
01.00 

1.01-
2.00 

2.01-
3.00 

3.01-
4.00 

4.01-
5.00 

รวม 

CSR Ia จาํนวน 32 6 1 2 1 4 32 0 0 0 4 2 16 4 6 2 6 33 26 27 6 3 0 1 214 

    รอ้ยละ 15.0 2.8 .5 .9 .5 1.9 15.0 .0 .0 .0 1.9 .9 7.5 1.9 2.8 .9 2.8 15.4 12.1 12.6 2.8 1.4 .0 .5 100.0 

  Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 3 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 33.3 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 33.3 33.3 .0 .0 .0 .0 100.0 

  Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

  Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 32 6 1 2 1 4 33 0 0 0 4 2 16 4 6 2 6 33 27 28 6 3 0 1 217 

  รอ้ยละ 14.7 2.8 .5 .9 .5 1.8 15.2 .0 .0 .0 1.8 .9 7.4 1.8 2.8 .9 2.8 15.2 12.4 12.9 2.8 1.4 .0 .5 100.0 

Non  Ia จาํนวน 96 44 8 12 38 39 68 21 45 28 57 39 76 40 16 32 81 86 128 98 17 18 20 5 1111 

 Csr   รอ้ยละ 8.6 3.9 .7 1.1 3.4 3.5 6.1 1.9 4.0 2.5 5.1 3.5 6.8 3.6 1.4 2.9 7.3 7.7 11.5 8.8 1.5 1.6 1.8 .4 100.0 

  Ic จาํนวน 36 14 2 2 2 2 30 8 2 3 14 2 20 4 18 17 29 48 50 27 1 13 1 0 347 

    รอ้ยละ 10.6 4.1 .6 .6 .6 .6 8.8 2.3 .6 .9 4.1 .6 5.9 1.2 5.2 4.9 8.4 13.8 14.4 7.8 .3 3.8 .3 .0 100.0 

  Iw จาํนวน 29 13 8 7 15 3 32 7 7 2 8 12 22 31 29 27 15 12 12 10 3 5 0 1 309 

    รอ้ยละ 9.4 4.2 2.6 2.3 4.8 1.0 10.3 2.3 2.3 .6 2.6 3.9 7.1 10.0 9.4 8.7 4.9 3.9 3.9 3.2 1.0 1.6 .0 .3 100.0 

  Is จาํนวน 0 2 0 0 0 0 0 0 0 2 1 2 0 0 0 0 2 8 2 0 0 0 0 0 19 

    รอ้ยละ .0 10.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 10.5 5.3 10.5 .0 .0 .0 .0 10.5 42.1 10.5 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

รวม จาํนวน 161 73 18 21 55 44 130 36 54 35 80 55 118 75 63 76 127 154 192 135 21 36 21 6 1786 

  รอ้ยละ 9.0 4.1 1.0 1.2 3.1 2.5 7.3 2.0 3.0 2.0 4.5 3.1 6.6 4.2 3.5 4.3 7.1 8.6 10.8 7.6 1.2 2.0 1.2 .3 100.0 
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 การโฆษณาตรง: มติ ิพจารณาตามกลมุทุน และชวงเวลาิ ่ ่  

 
เมื่อแยกวิเคราะห์การโฆษณาตรงออกเป็นรายกลุ่มทุนจะพบว่า แต่ละบริษัทจะมีแบบ

แผนการโฆษณาทีค่ลา้ยกนัทัง้น้ีเพราะถูกําหนดโดยพฤตกิรรมการชมโทรทศัน์ของผูบ้รโิภคและ
ช่วงเวลาที่อนุญาตให้ทําการโฆษณาได้ ดงันัน้ในแต่ละบริษัทต่างเลือกโอกาสทองที่จะทุ่ม
โฆษณาผลิตภัณฑ์ของตนให้มากที่สุด ทัง้น้ีเมื่อพิจารณาการโฆษณาของแต่ละกลุ่มทุน
ปรากฏผลดงัต่อไปน้ี 
 
 กลมุบรษทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั ่ ิ (มหาชน) 
 
      ปรมิาณการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีจะเน้นการโฆษณาตรงไปทีช่ว่งเวลาทีอ่นุญาตเป็นสว่น
ใหญ่ โดยจะทุม่โฆษณาตรงผลติภณัฑม์ากระหวา่งเวลา 20.01 – 23.00 น. ทีเ่ป็นชว่งเวลาทีม่ี
ผูช้มมาก ทีน่่าสนใจคอืการโฆษณาตรงผลติภณัฑน้ํ์าและโซดาไมป่รากฏขณะทีก่ารโฆษณาทีฝ่่

ฝืนประกาศของคณะกรรมการอาหารและยายงัคงปรากฏอยูเ่สมอ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ชว่งเวลาที่
อนุญาตได ้
 
กลมบรษทัเพอรน์อต รคารด์ ่ ิ ิ (ประเทศไทย) จาํกดั 
 
      กลุ่มทุนน้ีจะเน้นการเคารพกฏหมายและระเบียบของสงัคม การโฆษณาตรงพบมาใน
ชว่งเวลาทีอ่นุญาต (22.01-05.00 น.) โดยจะมกีารโฆษณาระหว่างเวลา 22.01 – 23.00 น. เป็น
สว่นใหญ่ 
 
กลมุบรษทัรชมอนเด้ ่ ิ ิ (บางกอก) จาํกดั   
 
       แบบแผนการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ียงัคงคลา้ยกบักลุ่มทุนอื่น ๆ ทีผ่า่นมานัน่คอื เน้นการ
เคารพกฏหมายโดยพยายามโฆษณาระหวา่งเวลา 22.01 – 05.00 น. ทัง้การโฆษณาตรง
ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ และตราสญัลกัษณ์ แต่ทีน่่าสงัเกตคอื กลุ่มทุนน้ียงัมกีารยงิ
โฆษณาในชว่งเวลาทีห่า้มเชน่กนั โดยพบวา่มกีารทุม่โฆษณาตัง้แต่เวลา 22.01 น. ไปจนถงึเวลา 
23.00 น. ดงันัน้แมว้า่ปรมิาณชอ็ตการโฆษณาตรงในชว่งเวลาทีอ่นุญาตจะมากกวา่ชว่งเวลาที่
หา้ม กลุ่มทุนน้ีกย็งัมกีารฝาฝืนซึง่เทา่กบัวา่ ่ “ไมป่ฏบิตั”ิ ตามมตขิองพนัธมติร CSR วา่จะ
ควบคุมกนัได ้แสดงใหเ้หน็วา่กลุ่มบรษิทัรชิมอนเดพ้ยายามทีจ่ะหกัหลงัพนัธมติรนัน่เอง 
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กลมุบรษทัไทยเอเชีย แปซฟก บรวเวอร่ี่ ิ ิ ิ ิ    
 
       กลุ่มทุนน้ีแบบแผนการโฆษณาตราผลติภณัฑจ์ะเน้นไปทีช่ว่งเวลาทีอ่นุญาตใหม้กีาร
โฆษณาได ้ คลา้ยกบัวา่ใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐัและพนัธมติรทีจ่ะควบคุมกนัเอง แต่เมือ่
พจิารณาถงึการโฆษณาเป็นรายชัว่โมงยงัคงพบวา่มกีารฝาฝืน เชน่ เริม่ทาํการโฆษณาตัง้แต่่

เวลา 20.01 น. จนถงึเวลา 23.00 น. จากผลการวเิคราะหด์งักล่าวทาํใหท้ราบวา่กลุ่มทนุน้ี
พยายามทีจ่ะฉวยโอกาสในชว่งทีม่ปีรมิาณผูช้มโทรทศัน์สงู ซึง่จะพยายามสือ่เขา้สูผู่ช้มใหม้าก
ทีส่ดุเทา่ทีจ่ะทาํได ้แมว้า่จะเป็นการ “ฝืนมต ิCSR” กต็าม 
 
กลมุบรษทัสยามไวน์เนอร่ี จาํกดั่ ิ    
 
       การโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีพบวา่ ยงัคงมกีารฝาฝืนทาํการโฆษณาในชว่งเวลาหา้ม แมว้า่่

สดัสว่นการโฆษณาตรงผลติภณัฑจ์ะมากในชว่งเวลาทีอ่นุญาตกต็าม แต่ยงัคงมกีารโฆษณาฝา่
ฝืนอยูเ่ชน่กนั ซึง่อาจสรปุไดว้า่ กลุ่มทนุน้ีกพ็ยายามทีจ่ะปฏบิตัแิละใหค้วามรว่มมอืกบัภาครฐั 
แต่ยงัคงมกีารฝาฝืนบา้งเลก็น้อยเพือ่คงไวซ้ึง่โอกาสของการโฆษณาเพือ่ใหผู้บ้รโิภคเหน็วา่ยงัคง่

มผีลติภณัฑน้ี์อยู ่“อยา่งน้อยเคลื่อนไหวเขา้ไวไ้มอ่ยูน่ิ่ง” เพือ่ปองกนัมใิห ้้ “ตกตลาด” 
 
กลมุบรษทัสงห ์ค่ ิ ิ อรเ์ปอรเ์รต   
 
       แบบแผนการโฆษณาตรงของกลุ่มทุนน้ีแมว้า่จะดมูากในชว่งเวลาทีอ่นุญาต แต่จะใช้
วธิกีารโฆษณาตรงทุกรปูแบบ แมว้า่จะขดักบัประกาศของคณะกรรมการอาหารและยากต็าม ที่
สาํคญัจะใชก้ารโฆษณาตรงผา่นผลติภณัฑน้ํ์าดื่มและโซดาเขา้สูผู่บ้รโิภคในฐานะ “ผลติภณัฑ์
แทน” เมือ่แยกพจิารณาตามรายชัว่โมงพบวา่ พฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีจะเน้นการ
โฆษณาตรงผลติภณัฑร์ะหวา่งเวลา 21.01 – 24.00 น. แต่สาํหรบัการโฆษณาตราสญัลกัษณ์ที่
ผดิประกาศคณะกรรมการอาหารและยาจะพบวา่ มเีกอืบตลอดทัง้วนัแมว้า่จะมากในชว่งที่
อนุญาตกต็าม ขณะทีก่ารโฆษณาตรงของผลติภณัฑน้ํ์าดื่มและโซดาจะมกีารกระจายในชว่งเวล
ทีม่ผีูช้มรายการมาก ซึง่เทา่กบัวา่จะทาํการโฆษณาตรงใหม้ากทีส่ดุเทา่ทีจ่ะทาํได ้ และวธิกีาร
โฆษณาจะใชร้ว่มกนัอยา่งเป็ฯระบบในแต่ละชัว่โมง เชน่ มทีัง้การโฆษณาตรงผลติภณัฑท์ีค่วบคู่
ไปพรอ้มกบัตราสญัลกัษณ์ เป็นตน้ 
 
กลุ่มบรษทัสวุรรณภมู คปุเปอรเ์รต จาํกดัิ ิ    
 
       พฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีมไิดแ้ตกต่างจากกลุ่มทุนอื่น ๆ เพราะจะเน้นทีท่าํตาม
ระเบยีบของสงัคม พรอ้มกบัมกีารฝาฝืนดว้ยเพือ่รกัษาผลประโยชน์และยดึกลุ่มลกูคา้ของตน ่

นอกจากน้ียงัเป็นการขยบัใหม้กีารเคลื่อนไหวในการโฆษณาอยูต่ลอดเวลาไมย่อมหยดุน่ิง กลุ่ม
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ทุนน้ีจะซือ้เวลาทอง (Prime Time) และทุม่การโฆษณาตรงผลติภณัฑร์ะหวา่งชว่งเวลา 20.01-
22.00 น. นอกจากนัน้จะเน้นไปทีก่ารโฆษณาตรงในชว่งเวลาทีอ่นุญาต ทีน่่าสงัเกตคอื เมือ่
พจิารณาการโฆษณาเป็นรายชัว่โมง กลุ่มทุนน้ีจะยงิชอ็ตโฆษณาควบคูก่นัไปทัง้ทีเ่ป็นผลติภณัฑ์
ตรงและตราสญัลกัษณ์ รายละเอยีดเกีย่วกบัการโฆษณาตรงปรากฏดงัตารางต่อไปน้ี 

 
ตารางท่ี 68 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามชวงเวลา ่  
 

ชวงเวลา่  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

จาํนวน / ร้อยละ 
5.01-22.00 22.01-5.00 

รวม 

 Da จาํนวน 83 561 644 

  รอ้ยละ 37.1 74.4 65.6 

 Dc1 จาํนวน 44 133 177 

  รอ้ยละ 19.6 17.6 18.0 

 Dc2 จาํนวน 42 45 87 

  รอ้ยละ 18.8 5.9 8.9 

 Dw จาํนวน 18 0 18 

  รอ้ยละ 8.0 .0 1.8 

 Ds จาํนวน 37 18 55 

  รอ้ยละ 16.5 2.4 5.6 
จาํนวน 224 757 981 รวม 

 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 69 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามชวงเวลา ่  
และกลมุทนุ่  

 

ชวงเวลา่  รวม กลมุทนุ่  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Thai Beverage  Da จาํนวน 24 164 188 

      รอ้ยละ 12.8 87.2 100.0 

    Dc1 จาํนวน 1 0 1 

      รอ้ยละ 100.0 .0 100.0 

    Dc2 จาํนวน 1 3 4 

      รอ้ยละ 25.0 75.0 100.0 

    Dw จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Ds จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 26 167 193 

    รอ้ยละ 13.5 86.5 100.0 

Pernod Ricard  Da จาํนวน 0 3 3 

      รอ้ยละ .0 100.0 100.0 

    Dc1 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dc2 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dw จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Ds จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 0 3 3 

    รอ้ยละ .0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 69 : (ตอ่ ) 
 

ชวงเวลา่  รวม กลมุทนุ่  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Riche Monde  Da จาํนวน 17 170 187 

      รอ้ยละ 9.1 90.9 100.0 

    Dc1 จาํนวน 0 3 3 

      รอ้ยละ .0 100.0 100.0 

    Dc2 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dw จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Ds จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 17 173 190 

    รอ้ยละ 8.9 91.1 100.0 

Thai Asia Pacific   Da จาํนวน 2 42 44 

 Brewery     รอ้ยละ 4.5 95.5 100.0 

    Dc1 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dc2 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dw จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Ds จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 2 42 44 

    รอ้ยละ 4.5 95.5 100.0 
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ตารางท่ี 69 : (ตอ่ ) 
 

ชวงเวลา่  รวม กลมุทนุ่  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Siam Winery  Da จาํนวน 0 16 16 

      รอ้ยละ .0 100.0 100.0 

    Dc1 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dc2 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dw จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Ds จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 0 16 16 

    รอ้ยละ .0 100.0 100.0 

Singha Corperate  Da จาํนวน 5 47 52 

      รอ้ยละ 9.6 90.4 100.0 

    Dc1 จาํนวน 7 20 27 

      รอ้ยละ 25.9 74.1 100.0 

    Dc2 จาํนวน 41 42 83 

      รอ้ยละ 49.4 50.6 100.0 

    Dw จาํนวน 18 0 18 

      รอ้ยละ 100.0 .0 100.0 

    Ds จาํนวน 37 18 55 

      รอ้ยละ 67.3 32.7 100.0 

  รวม จาํนวน 108 127 235 

    รอ้ยละ 46.0 54.0 100.0 
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ตารางท่ี 69 : (ตอ่ ) 
 

ชวงเวลา่  รวม กลมุทนุ่  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Suwanapoom   Da จาํนวน 35 119 154 

 Corperate     รอ้ยละ 22.7 77.3 100.0 

    Dc1 จาํนวน 35 119 146 

      รอ้ยละ 22.7 77.3 100.0 

    Dc2 จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Dw จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

    Ds จาํนวน 0 0 0 

      รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 71 229 300 

    รอ้ยละ 23.7 76.3 100.0 
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ตารางที่ 70 : แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามรายชัว่โมง 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง)  
ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
-  

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Da จาํนวน 0 2 0 0 0 0 0 0 0 1 3 2 1 0 1 1 72 263 124 146 13 6 0 9 664 

  รอ้ยละ .0 15.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 25.0 14.3 40.0 7.1 .0 33.3 5.6 68.6 84.0 62.0 75.3 81.3 37.5 .0 50.0 65.6 

Dc1 จาํนวน 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 1 0 2 7 30 32 56 34 0 3 0 8 177 

  รอ้ยละ 25.0 .0 .0 .0 7.1 .0 .0 .0 .0 .0 4.8 20.0 7.1 .0 66.7 38.9 28.6 10.2 28.0 17.5 .0 18.8 .0 44.4 18.0 

Dc2 จาํนวน 0 3 1 3 1 3 0 8 1 2 3 2 3 1 0 9 2 16 13 9 1 6 0 0 87 

  รอ้ยละ .0 23.1 50.0 50.0 7.1 100.0 .0 100.0 100.0 50.0 14.3 40.0 21.4 100.0 .0 50.0 1.9 5.1 6.5 4.6 6.3 37.5 .0 .0 8.9 

Dw จาํนวน 1 4 0 3 4 0 1 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 

  รอ้ยละ 25.0 30.8 .0 50.0 28.6 .0 50.0 .0 .0 .0 .0 .0 35.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.8 

Ds จาํนวน 2 4 1 0 8 0 1 0 0 1 14 0 4 0 0 1 1 2 7 5 2 1 0 1 55 

  รอ้ยละ 50.0 30.8 50.0 .0 57.1 .0 50.0 .0 .0 25.0 66.7 .0 28.6 .0 .0 1.8 .8 .8 3.5 2.6 12.5 6.3 .0 5.6 5.6 
จาํนวน 4 13 2 6 14 3 2 8 1 4 21 5 14 2 3 18 105 313 200 194 16 16 0 18 981 รวม 
รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 71: แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามรายชัว่โมง และกลมุทุ่ น 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Thai  Da จาํนวน 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 2 2 1 0 0 0 17 96 17 51 0 0 0 0 188 

Beverage   รอ้ยละ .0 .5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .5 1.1 1.1 .5 .0 .0 .0 14.4 51.1 9.0 27.1 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 4 

   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 25.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 75.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 1 0 0 0 1 0 0 0 1 2 3 1 0 0 0 17 99 17 51 0 0 0 0 193  
 รอ้ยละ .0 .5 .0 .0 .0 .5 .0 .0 .0 .5 1.0 1.6 .5 .0 .0 .0 8.8 51.3 8.8 26.4 .0 .0 .0 .0 100.0 

Pernod  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 3 

Ricard   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 3  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 71: (ตอ่ ) 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Riche  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17 83 49 37 0 0 0 1 187 

Monde   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 9.1 44.4 26.2 19.8 .0 .0 .0 .5 100.0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 0 0 3 

   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 66.7 33.3 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17 85 50 37 0 0 0 1 190  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 8.9 44.7 26.3 19.5 .0 .0 .0 .5 100.0 

Thai Asia  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 17 6 9 6 4 0 0 44 

Pacific   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.5 38.6 13.6 20.5 13.6 9.1 .0 .0 100.0 

Brewery Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 17 6 9 6 4 0 0  44  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.5 38.6 13.6 20.5 13.6 9.1 .0 .0  100.0 
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ตารางที่ 71: (ตอ่ ) 
ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 

 
กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Siam  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  13 2 1 0 0 0 0 16 

Winery   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0  81.3 12.5 6.3 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  0  13 2 1 0 0 0 0 16  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0  .0  81.3 12.5 6.3 .0 .0 .0 .0 100.0 

Singha  Da จาํนวน 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 3 18 19 3 5 2 0 0 52 

Corperate   รอ้ยละ .0 1.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.9 .0 .0 .0 .0 .0 5.8 34.6 36.5 5.8 9.6 3.8 .0 .0 100.0 

 Dc1 จาํนวน 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 2 0 1 7 9 4 0 0 0 0 27 

   รอ้ยละ 3.7 .0 .0 .0 3.7 .0 .0 .0 .0 .0 3.7 .0 3.7 .0 7.4 .0 3.7 25.9 33.3 14.8 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Dc2 จาํนวน 0 3 1 3 1 2 0 8 1 2 3 2 3 1 0 9 2 13 13 9 1 6 0 0 83 

   รอ้ยละ .0 3.6 1.2 3.6 1.2 2.4 .0 9.6 1.2 2.4 3.6 2.4 3.6 1.2 .0 10.8 2.4 15.7 15.7 10.8 1.2 7.2 .0 .0 100.0 

 Dw จาํนวน 1 4 0 3 4 0 1 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 

   รอ้ยละ 5.6 22.2 .0 16.7 22.2 .0 5.6 .0 .0 .0 .0 .0 27.8 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Ds จาํนวน 2 4 1 0 8 0 1 0 0 1 14 0 4 0 0 1 1 2 7 5 2 1 0 1 55 

   รอ้ยละ 3.6 7.3 1.8 .0 14.5 .0 1.8 .0 .0 1.8 25.5 .0 7.3 .0 .0 1.8 1.8 3.6 12.7 9.1 3.6 1.8 .0 1.8 100.0 

รวม จาํนวน 4 12 2 6 14 2 2 8 1 3 19 2 13 1 2 10 7 40 48 21 8 9 0 1 235  
 รอ้ยละ 1.7 5.1 .9 2.6 6.0 .9 .9 3.4 .4 1.3 8.1 .9 5.5 .4 .9 4.3 3.0 17.0 20.4 8.9 3.4 3.8 .0 .4 100.0 
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ตารางที่ 71: (ตอ่ ) 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Suwana 
poom  

Da จาํนวน 
0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 33 33 31 45 2 0 0 8 154 

Corperate   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .6 .6 21.4 21.4 20.1 29.2 1.3 .0 .0 5.2 100.0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 29 23 46 30 0 3 0 8 146 

   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.8 19.9 15.8 31.5 20.5 .0 2.1 .0 5.5 100.0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 8 62 56 77 75 2 3 0 16 300  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .3 2.7 20.7 18.7 25.7 25.0 .7 1.0 .0 5.3 100.0 
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 การโฆษณาแฝง: มตพจารณาตามกลมุทุน และชวงเวลาิ ิ ิ ่ ่  
 

ดงัทีบ่รรยายในบททีผ่า่นมา วธิกีารโฆษณามกีารเปลีย่นแปลงและปรบัตวัอยูต่ลอดเวลา
คลา้ยกบั “ปลาไหลทีม่เีมอืกทาํใหล้ื่นไหล” และพยายามทีจ่ะใชย้ทุธวธิสีือ่เขา้สูส่งัคมวา่ กลุ่มทุน
ผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดท้าํประโยชน์ต่อสงัคม และประเทศชาต ินอกจากนัน้อาจพจิารณา
วา่การใชก้ลยทุธการโฆษณาแฝงแสดงใหเ้หน็ถงึศลิปะและววิฒันาการของงานโฆษณาที่
กา้วหน้าไมห่ยดุน่ิง แต่ในทางตรงกนัขา้มกลบัเป็น “ชอ่งทาง” ใหก้ลุ่มน้ําเมาใชก้ระตุน้การบรโิภค
เพือ่ก่อกาํไรเขา้สูบ่รษิทัของตนทัง้สิน้ ขอ้มลูต่อไปน้ีจะอธบิายถงึพฤตกิรรมทีเ่ป็นแบบแผนการ
โฆษณาแฝงของแต่ละกลุ่มทุน เมือ่จาํแนกออกตามชว่งเวลาทีอ่นุญาตและไมอ่นุญาต  
 
กลมุบรษทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั ่ ิ (มหาชน) 
 
       กลุ่มทุนน้ีเน้นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นทุกรปูแบบไมว่า่จะเป็น
แฝงผลติภณัฑ ์ตราสญัลกัษณ์ น้ําดื่ม และโซดา พรอ้มกบัจะซือ้ชว่งเวลาในการโฆษณา แบบไม
เสยีดายงบประมาณ สงัเกตไดจ้ากการโฆษณาแฝงทกุชนิดตลอด 24 ชัว่โมง ขอ้สงัเกตที่
น่าสนใจคอื กลุ่มทุนน้ีจะเน้นการโฆษณาแฝงนบัตัง้แต่เวลา 17.01 น. ไปจนถงึเวลา 24.00 น. 
ซึง่เป็นชว่งเยน็หลงัเลกิงาน ขา่วภาคคํ่า  ละครหลงัขา่ว  ซึง่เป็นชว่งเวลาทอง (Prime Time) 
พรอ้มกบัพฤตกิรรมการโฆษณาจะมกีารยงิควบทุกชนิดผลติภณัฑท์ัง้การแฝงในลกัษณะของ
เครือ่งดื่ม ตราสญัลกัษณ์ และน้ําดื่ม ทีน่่าสนใจคอื ปรมิาณการโฆษณาโซดาจะมน้ีอยมาก  ดงันั ้
อาจกล่าวไดว้า่กลุม่ทุนน้ีจะซือ้เวลาทองไวท้ัง้หมดเกอืบทุกวนิาททีีม่โีอกาสทาํได ้ ซึง่ดเูหมอืนวา่
จะไมย่นิยอมใหผ้ลติภณัฑอ์ืน่ขา้มหน้าขา้มตาเขา้มาโฆษณาได ้
 
กลมุบรษทัรชมอนเด้ ่ ิ ิ (บางกอก) จาํกดั   
 
       การโฆษณาแฝงของกลุ่มทุนน้ีจะเน้นทีผ่ลติภณัฑแ์ละปรากฏมากตามชว่งเวลาทีก่ฏหมาย
อนุญาตแต่จะมกีารฝาฝืนบา้งในชว่งเวลาทอง ่ (Prime Time) เพราะประสงคใ์หม้กีารเคลื่อนไหว
ปรากฏสูส่ายตาของผูบ้รโิภคบา้ง ดงัจะเหน็ไดจ้ากมกีารโฆษณาในชว่งเวลาของรอยต่อคาบ
เกีย่วระหวา่งเวลา 21.00 น. กบั เวลา 22.00 น. เอาไว ้4 ชอ็ต ซึง่เทา่กบัวา่มกีารฝาฝืน แต่สว่น่

ใหญ่จะเน้นทีเ่คารพและปฏบิตัติามกฏหมาย 
 
กลมุบรษทัไทยเอเชีย แปซฟก บรวเวอร่ี่ ิ ิ ิ ิ    
 
       พฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ียงัคงเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล ์ โดยจะซือ้ชว่งเวลาทองมากทีส่ดุ ผลการวเิคราะหพ์บวา่ กลุ่มทุนน้ีจะเริม่ทาํการ
โฆษณาตัง้แต่เวลา 17.00 น.เป็นตน้ไปจนถงึเวลา 22.00 น. ขณะทีจ่ะฉวยโอกาสทาํการโฆษณา
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ในเวลาพกัรบัประทานอาหารเทีย่ง ซึง่เป็นชว่งทีม่กีารเผยแพรข่า่วหรอืรายการสาระต่าง ๆ ทีม่ี
ผูบ้รโิภคมาก โดยพฤตกิรรมน้ีสามารถยนืยนัไดด้ว้ยปรมิาณการโฆษณาแฝงทีพ่บมากในเวลา 
5.01 – 8.00 น. ทีเ่ป็นรายการขา่วตามสถานีโทรทศัน์ต่าง ๆ จากปรากฏการณ์น้ีอาจระบุไดว้า่
กลุ่มทุนน้ีใชค้วามลื่นไหลในการโฆษณาแฝงอยา่งมาก เน้นจงัหวะของการชมรายการโทรทศัน์
ทัง้ทีเ่ป็นรายการขา่วและสาระบนัเทงิต่าง ๆ เป็นแกน (Agent) ในการโฆษณา 
 
กลมุบรษทัสยามไวน์เนอร่ี จาํกดั่ ิ    
 
       เมือ่พจิารณาลกัษณะของการโฆษณายงัคงพบวา่แบบแผนการโฆษณาทีพ่ยายามรกัษา
ความเคลื่อนไหวในผลติภณัฑข์องตนเอาไว ้ ซึง่สงัเกตไดจ้ากการทีม่กีารโฆษณาแฝงในเวลาที่
ไมไ่ดร้บัอนุญาต แมว้า่จะมปีรมิาณของชอ็ตการโฆษณาในชว่งทีอ่นุญาตจาํนวนมากกวา่กต็าม 
จากขอ้มลูดงักล่าวชีใ้หเ้หน็วา่กลุ่มทุนน้ีจะพยายามทาํใหด้ทีีส่ดุเพือ่ใหต้รงตามมาตราการที่
กาํหนด แต่ยงัคงยอมฝืนบา้งเพือ่รกัษาความเคลื่อนไหวในผลติภณัฑ ์
 
กลมุบรษทัสงห ์คอรเ์ปอรเ์รต่ ิ ิ    
 
       การโฆษณาแฝงของกลุ่มทุนน้ีมแีบบแผนคลา้ยกบับรษิทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน) 
อยา่งมาก โดยจะเน้นการโฆษณาทุกรปูแบบและเกอืบทุกชว่งเวลา โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในชว่งที่
เป็นเวลาทอง (Prime Time) เหมอืนกบัวา่พยายามทีจ่ะชงิความเป็นเจา้ตลาดน้ําเมา  สงัเกตได
จากสดัสว่นการแขง่ขนัทีใ่ชก้ารโฆษณาแฝงผา่นน้ําดื่ม  และการโฆษณาแฝงผา่นโซดาเขา้มาเป็
ตวัชว่ย พฤตกิรรมโฆษณาไมเ่พยีงแต่เน้นแฝงในรปูแบบของผลติภณัฑเ์ทา่นัน้ แต่ยงัไดใ้ชต้รา
สญัลกัษณ์เขา้เสรมิอยา่งจรงิจงัดว้ย โดยสดัสว่นการโฆษณาในเวลาทีต่อ้งหา้มจะพบวา่มี
มากกวา่ในชว่งเวลาทีอ่นุญาต ซึง่หมายความวา่มเีจตนาทีจ่ะแฝงเพือ่เลีย่งกฏหมายจรงิ ๆ 
วธิกีารโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีจะทุม่ทัง้การโฆษณาแฝงผลติภณัฑ ์ การแฝงดว้ยตราสญัลกัษณ์ 
และการแฝงดว้ยการโฆษณาน้ําดื่มไปพรอ้ม  ๆ  กนัทุกชัว่โมงราวกบัวา่ “ไมเ่น้นก่อใหเ้กดิความ
จาํเจในเน้ือหาของการโฆษณา” ในทางตรงกนัขา้มคลา้ยกบัวา่จะแสดงใหเ้หน็ถงึความ
หลากหลายในศลิปะต่าง ๆ ทีป่รากฏผา่นสือ่โฆษณานัน้ ๆ ชว่งเวลาทองทีก่ลุ่มทุนน้ีซือ้เพือ่ทุม่
การโฆษณาคอื เวลา 17.01 – 24.00 น. และชว่งเวลาขา่วภาคเชา้ (5.01-9.00 น.) ซึง่ถอืว่า
พยายามสรา้งความเคลื่อนไหวในศกัยภาพของผลติภณัฑข์องตนใหม้กีระแสในตลาดตลอดเวลา 
 
กลมุบรษทัสวุรรณภมู คปุเปอรเ์รต จาํกดั่ ิ ิ    
 
       กลุ่มทุนน้ีแมว้า่จะมปีรมิาณการโฆษณาออกมามากในชว่งเวลาทีอ่นุญาต แต่เมือ่พจิารณา
ถงึชว่งเวลาทีต่อ้งหา้มแลว้ยงัคงพบวา่มปีรมิาณการโฆษณาทีฝ่าฝืนคอ่นขา้งมากทัง้ทีเ่ป็นการ่

โฆษณาแฝงผลติภณัฑแ์ละการโฆษณาแฝงไปทีต่ราสญัลกัษณ์ ปรมิาณการโฆษณายงัคงพบใน
ชว่งเวลาทองเชน่กนักบักลุม่ทุนอื่น ๆ และมแีบบแผนคลา้ยกนัคอื จะทาํการโฆษณามากในตอน
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หวัคํ่าตัง้แต่เวลา 20.00 น. เป็นตน้ไปและจะมากหลงัจาก 24.00 น. พรอ้มกบัจะมอีกีครัง้ใน
รายการขา่วรอบเชา้ทีป่รากฏใหเ้หน็ระหวา่งเวลา 5.01 – 7.00 น. วธิกีารโฆษณาของกลุ่มทุนน้ี
จะคลา้ยกบัของบรษิทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน) และบรษิทัสงิห ์คอรเ์ปอรเ์รตมาก โดย
จะใชว้ธิกีารโฆษณาหลายลกัษณะเขา้ไปในชว่งเวลาเดยีวกนั คลา้ยกบัเน้นไปทีศ่ลิปะของการ
โฆษณาทีไ่มต่อ้งการใหเ้กดิความน่าเบื่อหรอืจาํเจอยูใ่นรปูแบบเดมิ ๆ  
 
กลมุบรษทัอ่ืน ๆ่ ิ  
 
       พฤตกิรรมทีเ่ป็นแบบแผนการโฆษณาแฝงของกลุ่มบรษิทัอื่น ๆ พบวา่ ไมแ่ตกต่างจาก
กลุ่มทุนหลกัขา้งตน้ทีเ่น้นไปทีก่ารโฆษณาแฝงในลกัษณะของผลติภณัฑม์ากทีส่ดุ และประสงค์
จะทาํการโฆษณาในชว่งเวลาตอ้งหา้ม จากการพจิารณาเป็นรายชัว่โมงจะพบวา่เริม่ทาํการ
โฆษณาอยา่งชดัเจนในเวลา 17.01 เป็นตน้ไป จนกระทัง่ถงึเวลา 23.00 น. นัน่หมายความวา่
ตอ้งการเน้นไปทีผู่บ้รโิภคโดยตรงเพราะการโฆษณาในชว่งเวลาระหวา่งทีม่รีายการต่าง ๆ ที่
คาดวา่มกีลุ่มผูบ้รโิภคชมรายการโทรทศัน์ ตวัอยา่งทีช่ดัเจนคอื การทุม่โฆษณาไปทีร่ายการใน
ภาคเชา้ทีส่ว่นใหญ่เป็นรายการขา่ว เชน่กนัในภาคคํ่าระหวา่งเวลา 18.01 – 20.00 น. ซึง่
ชว่งเวลาดงักล่าวกเ็ป็นชว่งของรายการขา่ว ดงันัน้อาจสรปุไดว้า่ กลุม่บรษิทัอื่น ๆ น้ีแมว้า่จะมี
ปรมิาณการโฆษณาไมม่ากแต่จะถอืโอกาสและจงัหวะการโฆษณาทีห่ลงัผล “เขา้ตา” ผูบ้รโิภค
อยา่งมาก ดงัรายละเอยีดของขอ้มลูทีป่รากฏในตารางต่อไปน้ี 
 

ตารางท่ี 72: แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามชวงเวลา่  
 
 

ชวงเวลา่  ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน /  
ร้อยละ 

 5.01-22.00 22.01-5.00 

รวม 

Ia จาํนวน 859 466 1325 

 รอ้ยละ 64.0 70.5 66.2 

Ic จาํนวน 208 142 350 

 รอ้ยละ 15.5 21.5 17.5 

Iw จาํนวน 266 43 309 

 รอ้ยละ 19.8 6.5 15.4 

Is จาํนวน 9 10 19 

 รอ้ยละ .7 1.5 .9 
จาํนวน 1342 661 2003 

รวม 
รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 
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ตารางท่ี 73: แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามชวงเวลา่  และกลมุทนุ่  

ชวงเวลา่  รวม กลมุทนุ่  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Thai Beverage  Ia จาํนวน 321 96 417 

    รอ้ยละ 77.0 23.0 100.0 

   Ic จาํนวน 122 32 154 

    รอ้ยละ 79.2 20.8 100.0 

   Iw จาํนวน 98 15 113 

    รอ้ยละ 86.7 13.3 100.0 

   Is จาํนวน 5 4 9 

    รอ้ยละ 55.6 44.4 100.0 

  รวม จาํนวน 546 147 693 

   รอ้ยละ 78.8 21.2 100.0 

Riche Monde  Ia จาํนวน 4 54 58 

    รอ้ยละ 6.9 93.1 100.0 

   Ic จาํนวน 0 2 2 

    รอ้ยละ .0 100.0 100.0 

   Iw จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Is จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   รวม จาํนวน 4 56 60 

    รอ้ยละ 6.7 93.3 100.0 

Thai Asia Pacific   Ia จาํนวน 113 38 151 

 Brewery   รอ้ยละ 74.8 25.2 100.0 

   Ic จาํนวน 1 0 1 

    รอ้ยละ 100.0 .0 100.0 

   Iw จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Is จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   รวม จาํนวน 114 38 152 

    รอ้ยละ 75.0 25.0 100.0 
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ตารางท่ี 73: (ตอ่ ) 

ชวงเวลา่  รวม กลุ่มทนุ 
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Siam Winery  Ia จาํนวน 1 4 5 

    รอ้ยละ 20.0 80.0 100.0 

   Ic จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Iw จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Is จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 1 4 5 

   รอ้ยละ 20.0 80.0 100.0 

Singha Corperate  Ia จาํนวน 303 154 457 

    รอ้ยละ 66.3 33.7 100.0 

   Ic จาํนวน 35 22 57 

    รอ้ยละ 61.4 38.6 100.0 

   Iw จาํนวน 168 28 196 

    รอ้ยละ 85.7 14.3 100.0 

   Is จาํนวน 4 6 10 

    รอ้ยละ 40.0 60.0 100.0 

   รวม จาํนวน 510 210 720 

    รอ้ยละ 70.8 29.2 100.0 

Suwanapoom   Ia จาํนวน 83 103 186 

 Corperate   รอ้ยละ 44.6 55.4 100.0 

   Ic จาํนวน 50 86 136 

    รอ้ยละ 36.8 63.2 100.0 

   Iw จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Is จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   รวม จาํนวน 133 189 322 

    รอ้ยละ 41.3 58.7 100.0 
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ตารางท่ี 73: (ตอ่ ) 
 

ชวงเวลา่  รวม กลมุทนุ่  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

 

 
จาํนวน / ร้อย

ละ 5.01-22.00 22.01-5.00  

Others  Ia จาํนวน 34 17 51 

    รอ้ยละ 66.7 33.3 100.0 

   Ic จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Iw จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

   Is จาํนวน 0 0 0 

    รอ้ยละ .0 .0 .0 

  รวม จาํนวน 34 17 51 

   รอ้ยละ 66.7 33.3 100.0 
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ตารางที่ 74: แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามรายชัว่โมง 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง)  
 

ลกัษณะการ
โฆษณา 

5.01-
6.00 

6.01-
7.00 

7.01-
8.00 

8.01-
9.00 

9.01-
10.00 

10.01-
11.00 

11.01-
12.00 

12.01-
13.00 

13.01-
14.00 

14.01-
15.00 

15.01-
16.00 

16.01-
17.00 

17.01-
18.00 

18.01-
19.00 

19.01-
20.00 

20.01-
21.00 

21.01-
22.00 

22.01-
23.00 

23.01-
24.00 

24.01-
01.00 

1.01-
2.00 

2.01-
3.00 

3.01-
4.00 

4.01-
5.00 

รวม 

 Ia จาํนวน 128 50 9 14 39 43 100 21 45 28 60 41 92 44 22 34 87 119 154 125 23 21 20 6 1329 

    รอ้ยละ 66.3 63.3 47.4 60.9 69.6 89.6 61.3 58.3 83.3 80.0 71.4 71.9 68.7 55.7 31.9 43.6 65.4 63.6 70.3 76.7 85.2 53.8 95.2 85.7 66.4 

  Ic จาํนวน 36 14 2 2 2 2 31 8 2 3 16 2 20 4 18 17 29 48 51 28 1 13 1 0 344 

    รอ้ยละ 18.7 17.7 10.5 8.7 3.6 4.2 19.0 22.2 3.7 8.6 19.0 3.5 14.9 5.1 26.1 21.8 21.8 25.7 23.3 17.2 3.7 33.3 4.8 .0 17.2 

  Iw จาํนวน 29 13 8 7 15 3 32 7 7 2 7 12 22 31 29 27 15 12 12 10 3 5 0 1 310 

    รอ้ยละ 15.0 16.5 42.1 30.4 26.8 6.3 19.6 19.4 13.0 5.7 8.3 21.1 16.4 39.2 42.0 34.6 11.3 6.4 5.5 6.1 11.1 12.8 .0 14.3 15.5 

  Is จาํนวน 0 2 0 0 0 0 0 0 0 2 1 2 0 0 0 0 2 8 2 0 0 0 0 0 19 

    รอ้ยละ .0 2.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.7 1.2 3.5 .0 .0 .0 .0 1.5 4.3 .9 .0 .0 .0 .0 .0 .9 

รวม จาํนวน 193 79 19 23 56 48 163 36 54 35 84 57 134 79 69 78 133 187 219 163 27 39 21 7 2002 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 75: แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาแฝงจาํแนกตามรายชัว่โมง และกลมุทนุ่  
 

ชว่งเวลา (รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Thai  Ia จาํนวน 33 29 1 0 22 31 43 0 19 19 20 21 22 20 10 11 20 18 32 31 0 9 5 1 417 
Beverage   รอ้ยละ 7.9 7.0 .2 .0 5.3 7.4 10.3 .0 4.6 4.6 4.8 5.0 5.3 4.8 2.4 2.6 4.8 4.3 7.7 7.4 .0 2.2 1.2 .2 100.0 
 Ic จาํนวน 29 8 2 1 1 2 24 6 0 1 5 2 15 3 16 4 3 13 6 9 0 3 1 0 154 
   รอ้ยละ 18.8 5.2 1.3 .6 .6 1.3 15.6 3.9 .0 .6 3.2 1.3 9.7 1.9 10.4 2.6 1.9 8.4 3.9 5.8 .0 1.9 .6 .0 100.0 
 Iw จาํนวน 23 6 5 0 1 1 22 5 1 1 3 3 6 1 14 2 4 5 6 4 0 0 0 0 113 
   รอ้ยละ 20.4 5.3 4.4 .0 .9 .9 19.5 4.4 .9 .9 2.7 2.7 5.3 .9 12.4 1.8 3.5 4.4 5.3 3.5 .0 .0 .0 .0 100.0 
 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 0 0 0 0 2 3 1 0 0 0 0 0 9 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 11.1 .0 22.2 .0 .0 .0 .0 22.2 33.3 11.1 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

รวม จาํนวน 85 43 8 1 24 34 89 11 20 22 28 28 43 25 40 17 29 39 45 44 0 12 6 1 693  
 รอ้ยละ 12.3 6.2 1.2 .1 3.5 4.9 12.8 1.6 2.9 3.2 4.0 4.0 6.2 3.6 5.8 2.5 4.2 5.6 6.5 6.3 .0 1.7 .9 .1 100.0 

Riche  Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 16 18 19 1 0 0 0 58 
Monde   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 6.9 27.6 31.0 32.8 1.7 .0 .0 .0 100.0 
 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 2 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 50.0 50.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 4 16 19 20 1 0 0 0 60  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 6.7 26.7 31.7 33.3 1.7 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 75: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Thai Asia  Ia จาํนวน 32 6 1 2 1 4 32 0 0 0 4 2 16 4 6 2 1 14 7 8 5 3 0 1 151 
Pacific   รอ้ยละ 21.2 4.0 .7 1.3 .7 2.6 21.2 .0 .0 .0 2.6 1.3 10.6 2.6 4.0 1.3 .7 9.3 4.6 5.3 3.3 2.0 .0 .7 100.0 
Brewery Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 32 6 1 2 1 4 33 0 0 0 4 2 16 4 6 2 1 14 7 8 5 3 0 1 152  
 รอ้ยละ 21.1 3.9 .7 1.3 .7 2.6 21.7 .0 .0 .0 2.6 1.3 10.5 2.6 3.9 1.3 .7 9.2 4.6 5.3 3.3 2.0 .0 .7 100.0 

Siam  Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 1 0  0 0 0 0 5 
Winery   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 20.0 60.0 20.0 .0  .0 .0 .0 .0 100.0 
 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 3 1 0 0 0 0 0 5  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 20.0 60.0 20.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 75: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Singha  Ia จาํนวน 42 14 7 12 14 8 16 20 20 6 30 14 38 19 4 15 24 38 53 31 15 7 6 4 457 
Corperate   รอ้ยละ 9.2 3.1 1.5 2.6 3.1 1.8 3.5 4.4 4.4 1.3 6.6 3.1 8.3 4.2 .9 3.3 5.3 8.3 11.6 6.8 3.3 1.5 1.3 .9 100.0 
 Ic จาํนวน 0 6 0 0 1 0 3 1 0 0 10 0 3 1 2 5 3 8 8 3 1 2 0 0 57 
   รอ้ยละ .0 10.5 .0 .0 1.8 .0 5.3 1.8 .0 .0 17.5 .0 5.3 1.8 3.5 8.8 5.3 14.0 14.0 5.3 1.8 3.5 .0 .0 100.0 
 Iw จาํนวน 6 7 3 7 14 2 10 2 6 1 4 9 16 30 15 25 11 7 6 6 3 5 0 1 196 
   รอ้ยละ 3.1 3.6 1.5 3.6 7.1 1.0 5.1 1.0 3.1 .5 2.0 4.6 8.2 15.3 7.7 12.8 5.6 3.6 3.1 3.1 1.5 2.6 .0 .5 100.0 
 Is จาํนวน 0 2 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 5 1 0 0 0 0 0 10 
   รอ้ยละ .0 20.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 10.0 10.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 50.0 10.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

รวม จาํนวน 48 29 10 19 29 10 29 23 26 8 45 23 57 50 21 45 38 58 68 40 19 14 6 5 720  
 รอ้ยละ 6.7 4.0 1.4 2.6 4.0 1.4 4.0 3.2 3.6 1.1 6.3 3.2 7.9 6.9 2.9 6.3 5.3 8.1 9.4 5.6 2.6 1.9 .8 .7 100.0 

Suwana Ia จาํนวน 9 0 0 0 2 0 6 1 6 3 6 2 4 0 2 3 37 30 34 31 1 1 8 0 186 
poom   รอ้ยละ 4.8 .0 .0 .0 1.1 .0 3.2 .5 3.2 1.6 3.2 1.1 2.2 .0 1.1 1.6 19.9 16.1 18.3 16.7 .5 .5 4.3 .0 100.0 
Corperate Ic จาํนวน 7 0 0 1 0 0 3 1 2 2 1 0 2 0 0 8 23 27 36 15 0 8 0 0 136 
   รอ้ยละ 5.1 .0 .0 .7 .0 .0 2.2 .7 1.5 1.5 .7 .0 1.5 .0 .0 5.9 16.9 19.9 26.5 11.0 .0 5.9 .0 .0 100.0 
 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 16 0 0 1 2 0 9 2 8 5 7 2 6 0 2 11 60 57 70 46 1 9 8 0 322  
 รอ้ยละ 5.0 .0 .0 .3 .6 .0 2.8 .6 2.5 1.6 2.2 .6 1.9 .0 .6 3.4 18.6 17.7 21.7 14.3 .3 2.8 2.5 .0 100.0 
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ตารางที่ 75: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Others Ia จาํนวน 12 1 0 0 0 0 3 0 0 0 0 2 12 1 0 3 0 0 9 5 1 1 1 0 51 
   รอ้ยละ 23.5 2.0 .0 .0 .0 .0 5.9 .0 .0 .0 .0 3.9 23.5 2.0 .0 5.9 .0 .0 17.6 9.8 2.0 2.0 2.0 .0 100.0 
 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 
   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 12 1 0 0 0 0 3 0 0 0 0 2 12 1 0 3 0 0 9 5 1 1 1 0 51  
 รอ้ยละ 23.5 2.0 .0 .0 .0 .0 5.9 .0 .0 .0 .0 3.9 23.5 2.0 .0 5.9 .0 .0 17.6 9.8 2.0 2.0 2.0 .0 100.0 
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 กลมุทุนกบัเวลาโฆษณา ่ : มตวเคราะหล์กัษณะและวธีการโฆษณาในบรบทิ ิ ิ ิ ิ

ท่ีไมใชกีฬาและบรบทท่ีเป็นกีฬา่ ่ ิ  
 

เงือ่นไขการอนุญาตทีถ่อืวา่เป็นการผอ่นปรนใหม้กีารโฆษณาผา่นรายการโทรทศัน์ไดค้อื 
ชว่งรายการทีเ่ป็นบรบิทของกฬีาเทา่นัน้แต่ทัง้น้ีตอ้งเป็นการโฆษณาแฝง หากเป็นการโฆษณา
ผลติภณัฑโ์ดยตรงไมว่า่จะเป็นชว่งเวลาใดและบรบิทแบบใดจะถอืวา่ผดิทัง้หมด ดงันัน้เพือ่เป็น
การตรวจสอบพฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนต่าง ๆ วา่จะมกีารเลีย่งหรอืละเมดิกฏระเบยีบ
ของสงัคมหรอืไมจ่งึทาํการจาํแนกวเิคราะหล์กัษณะการโฆษณาออกตามบรบิทของรายการวา่
เป็นบรบิทเกีย่วกบักฬีาหรอืไม ่แลว้พจิารณาตามชว่งเวลาทีอ่นุญาต ผลการวเิคราะหเ์มือ่จาํแนก
ตามกลุ่มทุนมดีงัต่อไปน้ี 
 
กลมุบรษทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั ่ ิ (มหาชน) 
 
     ผลการตรวจสอบพบวา่ ในรายการทีบ่รบิทไมใ่ชก่ฬีา การโฆษณาตรงผลติภณัฑข์องกลุ่ม
ทุนน้ีไมม่ปีรากฏเลย ซึง่ถอืวา่ยงัคงใหค้วามเคารพและปฏบิตัติามกฏระเบยีบของสงัคมอยูบ่า้ง 
แต่เมือ่พจิารณาอยา่งละเอยีดถงึการโฆษณาแฝงผา่นผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะเหน็วา่ 
กลุ่มทุนน้ีมคีวามตัง้ใจทีจ่ะฝาฝืนอยา่งชดัเจน เพราะปรมิาณการโฆษณาแฝงผลติภณัฑ์่ รายการ
ทีบ่รบิทไมใ่ชก่ฬีามจีาํนวนมาก ซึง่มากกวา่ในชว่งเวลาทีอ่นุญาตดว้ยซํ้า  จากพฤตกิรรมดงักล่า
สามารถยนืยนัไดจ้ากปรมิาณชอ็ตโฆษณาทีเ่ป็นตราสญัลกัษณ์ของบรษิทัทีพ่บวา่มกีารฝาฝืนใน่

เวลาทีห่า้ม ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงผา่นน้ําดื่มมปีรากฏบา้งโดยกระจายตามชว่งเวลาต่าง ๆ ซึง่ถื
วา่ไมผ่ดิตามกฏ แต่ทีน่่าสงัเกตคอืปรมิาณชอ็ตโฆษณาดงักล่าวมจีาํนวนน้อย ทัง้น้ีอาจมสีาเหตุ
มาจากกลุ่มทุนน้ีตอ้งการใหเ้กดิการเคลื่อนไหวอยูต่ลอดเวลา จงึจาํเป็นตอ้งกระตุน้อยูบ่า้งเพือ่มิ
ใหผู้บ้รโิภคลมืผลติภณัฑข์องตน 
 
     เมื่อพจิารณาในรายการทีเ่ป็นบรบิทกฬีา ทีม่กีารวางหลกัเกณฑไ์วว้า่หา้มมใิหม้กีารโฆษณา
ตรงทัง้หมดในการโฆษณาผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มว่า่จะเป็นชว่งเวลาใดกต็าม ผลการ
ตรวจสอบน้ีพบวา่ กลุ่มทุนน้ีมกีารฝาฝืนอยา่งมากราวกบัวา่ ่ “เป็นหมไูมก่ลวัน้ํารอ้น” คอื ทาํการ
โฆษณาอยา่งเตม็ทีด่ดยไมก่ลวับทลงโทษทางกฏหมาย ปรมิาณชอ็ตการโฆษณาตรงมสีงู
มากกวา่ปรมิาณชอ็ตการโฆษณาแฝงผลติภณัฑท์ีถู่กกฏหมายเสยีอกี ขณะทีก่ารยงิชอ็ตโฆษณา
ผา่นตวัชว่ย เชน่น้ําดื่มและโซดาทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงยงัคงมอียูเ่พือ่ใชเ้ป็นสือ่เอือ้ใหเ้หน็ควา
เคลื่อนไหวของผลติภณัฑน้ี์ตลอดทัง้วนั 
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กลมบรษทัเพอรน์อต ่ ิ รคารด์ ิ (ประเทศไทย) จาํกดั 
 
     กลุ่มทุนน้ีมกีารโฆษณาตรงเฉพาะในรายการทีเ่ป็นบรบิทกฬีาเทา่นัน้ จากพฤตกิรรมการ
โฆษณาดงักลา่วแสดงใหเ้หน็วา่กลุ่มทุนน้ีไมใ่หเ้กยีรตกิบัตนเองทีไ่ดท้าํขอ้ตกลงไว ้นอกจากน้ียงั
ไมใ่หค้วามเคารพและปฏบิตัติามขอ้บงัคบัของสงัคมดว้ย 
 
กลมุบร่ ิษทัรชมอนเด้ ิ (บางกอก) จาํกดั   
 
     พฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีพบวา่ พยายามทีจ่ะปฏบิตัแิละเคารพกฏหมายโดยที่
แมว้า่เป็นรายการทีบ่รบิทไมใ่ชก่ฬีากพ็ยายามยงิชอ็ตโฆษณาตามกตกิาของสงัคม ดงัจะเหน็ว่า
มชีอ็ตโฆษณาแฝงผลติภณัฑข์องกลุ่มทุนน้ีปรากฏในรายการทีไ่มใ่ชก่ฬีา ระหวา่งเวลา 22.01 – 
01.00 น. คอ่นขา้งมาก อยา่งไรกต็ามเมือ่พจิารณาในรายการทีม่บีรบิทเกีย่วกบักฬีากลบัพบวา่ 
กลุ่มทุนน้ี “ไมเ่ป็นเดก็ดอียา่งทีค่ดิ” ในทางตรงกนัขา้มกลบัพยายามทีจ่ะทาํการโฆษณาตรง
ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ นบัวา่เป็นความตัง้ใจทีจ่ะฝาฝืนกฏหมา่ ยอยา่งแทจ้รงิ เพราะ
ปรมิาณการโฆษณาในลกัษณะดงักล่าวมสีงูกวา่การโฆษณาตรงผา่นตราสญัลกัษณ์และการ
โฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นชว่งเวลาทีอ่นุญาตเสยีอกี จากพฤตกิรรมดงักล่าว
อาจสรปุไดว้า่กลุ่มทุนน้ีมคีวามตัง้ใจทีจ่ะละเมดิกฏและกตกิาของสงัคมนัน่เอง 
 
กลมุบร่ ิษทัไทยเอเชีย แปซฟก บรวเวอร่ีิ ิ ิ    
 
     เมื่อพจิารณาการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ี พบวา่ มกีารโฆษณาในรายการทีบ่รบิทไมใ่ชก่ฬีาที่
เป็นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ แสดงใหเ้หน็วา่กลุ่มทนน้ียงัคงฝาฝืนทาํ่

การโฆษณาอยูต่ลอด และเมือ่พจิารณารายการทีเ่ป็นบรบิทเกีย่วกบักฬีา กพ็บวา่มกีารฝาฝืนทาํ่

การโฆษณาตรงผลติภณัฑแ์อลกอฮอลอ์ยูเ่ชน่เดยีวกนั ถงึแมว้า่ปรมิาณการโฆษณาจะตํ่ากวา่กา
โฆษณาแฝง แต่การกระทาํในลกัษณะดงักล่าวชีช้ดัวา่กลุ่มทุนน้ี “ไมม่คีวามจรงิใจ” ทีจ่ะปฏบิตัิ
ตามมาตราการทีภ่าครฐักาํหนด หากมโีอกาสกจ็ะทาํการฝาฝืนทนัที่  
 
กลมุบรษทัสยามไวน์เนอร่ี จาํกดั่ ิ    
 
     พฤตกิรรมการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ พบวา่ ยงัคงทาํผดิกฏหมายใน
ชว่งเวลาและรายการทีบ่รบิทไมใ่ชก่ฬีา นัน่คอื มกีารโฆษณาแฝงในรายการทีบ่รบิทไมใ่ชก่ฬีา
อยูบ่า้ง ขณะทีใ่นรายการทีเ่ป็นบรบิทเกีย่วกบักฬีานัน้มกีารฝา่ฝืนทาํกาโฆษณาตรงอยา่งชดัเจน
ถงึแมว้า่จะผดิตามขอ้หา้มกต็าม หมายความวา่กลุ่มทุนน้ีตัง้ใจโฆษณาตรงผลติภณัฑ ์ เพราะ
ปรมิาณการโฆษณาแฝงผลติภณัฑข์องกลุ่มทุนน้ีมน้ีอยมาก  
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กลมุบรษทัสงห ์คอรเ์ปอรเ์รต่ ิ ิ    
 
     พฤตกิรรมของกลุ่มทุนน้ีมกีารทุม่โฆษณาทัง้ในรายการทีม่บีรบิทเกีย่วกบักฬีาและไมไ่ดม้ี
บรบิทเกีย่วกบักฬีา โดยพบวา่ในรายการทีไ่มไ่ดม้บีรบิทเกีย่วกบักฬีามปีรมิาณการโฆษณาแฝง
ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละตราสญัลกัษณ์ของบรษิทัอยูเ่ป็นจาํนวนมาก พฤตกิรรม
ดงักล่าวถอืวา่เป็นการฝาฝืนกฏอยา่งแทจ้รงิ ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงน้ําดื่มและโซด่ ามปีราก
ตลอดเพือ่กระตุน้ใหเ้หน็ตราสญัลกัษณ์ตลอดทัง้วนั ทัง้ ๆ ทีก่ารโฆษณาแฝงน้ําดื่มและโซดาไมม่
ความจาํเป็นทีจ่ะตอ้งทาํเน่ืองจากการโฆษณาในลกัษณะดงักล่าวไมผ่ดิกฏหมายอยูแ่ลว้ 
 
     ในสว่นของการโฆษณาทีป่รากฏในรายการกฬีา จะเหน็วา่มปีรมิาณการโฆษณาตรง
ผลติภณัฑค์อ่นขา้งมาก ทัง้ ๆ ทีไ่มอ่นุญาตใหก้ระทาํได ้เชน่เดยีวกนัเมือ่พจิารณาทีก่ารโฆษณา
ผา่นตราสญัลกัษณ์ของบรษิทั พบวา่ การโฆษณาในชว่งทีอ่นุญาตมจีาํนวนน้อยมาก ในทาง
ตรงกนัขา้มกลบัมกีารโฆษณาทีผ่ดิตามประกาศของคณะกรรมการอาหารและยาอยูเ่ป็นจาํนวน
มาก นัน่แสดงใหเ้หน็วา่กลุ่มทุนน้ีพยายามทีจ่ะทาํการโฆษณาในรายการทีม่บีรบิทเกีย่วกบักฬีา
ใหม้ากทีส่ดุเทา่ทีจ่ะมากได ้ ไมว่า่จะเป็นการโฆษณาตรงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  หรอื
การโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ต็าม และดเูหมอืนวา่จะไมใ่หค้าํนึงถงึเวลาหา้ม
แมแ้ต่น้อย แต่มุง่ทีจ่ะทาํการโฆษณาอยูต่ลอดเวลา ทกุโอกาสทองทีส่ามารถทาํตลาดได ้
 
กลมุบรษทัสวุรรณภมู คปุเปอรเ์รต จาํกดั่ ิ ิ    
 
     แบบแผนการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีไมแ่ตกต่างจากกลุ่มทุนใหญ่ ๆ ทีผ่า่นมาทัง้บรษิทัไทย
เบฟเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน) และบรษิทัสงิห ์ คอรเ์ปอรเ์รต นัน่คอืจะพยายามฉวยโอกาส
โฆษณาเสมอไมว่า่จะเป็นรายการทีม่บีรบิทเกีย่วกบักฬีาหรอืไมใ่ช ่ สาํหรบัรายการทีบ่รบิทไมไ่ด้
เกีย่วขอ้งกบักฬีาพบวา่มกีารกระทาํผดิกฏหมายทัง้ในดา้นของการโฆษณาตรงและการโฆษณา
แฝงผา่นผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ รวมทัง้การโฆษณาแฝงผา่นตราสญัลกัษณ์ของบรษิทั
ดว้ย การกระทาํดงักล่าวแสดงถงึการไมย่าํเกรงต่อมาตราการของภาครฐั พฤตกิรรมน้ีสามารถ
ยนืยนัไดอ้ยา่งชดัเจน เมือ่เน้นการวเิคราะหไ์ปทีร่ายการทีม่บีรบิทเกีย่วกบักฬีาทีพ่บวา่ มกีาร
โฆษณาตรงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์าํนวนมาก เสรมิดว้ยความตัง้ใจทีจ่ะทาํใหถ้กู
กฏหมายบา้ง เชน่ กาํหนดใหม้กีารโฆษณาตรงตราสญัลกัษณ์ และการโฆษณาแฝงผลติภณัฑ์
เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นรายการทีม่บีรบิทเกีย่วกบักฬีา การกระทาํน้ีถอืเป็น “การลวง” ใหภ้าครฐั
หลงทางวา่กลุม่ทุนไดป้ฏบิตัติามกฏระเบยีบ แต่ในทางตรงกนัขา้มกลบัมพีฤตกิรรมทีผ่ดิต่อกฏ
ระเบยีบแฝงอยูด่ว้ย 
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กลมุบรษทัอ่ืน ๆ่ ิ  
 
     พฤตกิรรมการโฆษณาของกลุ่มทุนน้ีนบัวา่มคีวามสาํคญัเชน่กนั เพราะอาจเป็นตวัแทนของ
กลุ่มทุนใหญ่ทีจ่ะพยายามอาศยัจงัหวะเขา้สูก่ารโฆษณาเพือ่กระตุน้การดื่มได ้ ซึง่กพ็บแบบแผน
ไมแ่ตกต่างจากกลุ่มทุนขนาดใหญ่นัน่คอื ยงัคงฝาฝืนการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่ม่

แอลกอฮอลใ์นรายการทีไ่มไ่ดม้บีรบิทเกีย่วกบักฬีา นอกจากน้ีเมือ่ทาํการวเิคราะหใ์นรายการทีม่ี
บรบิทเกีย่วกบักฬีากพ็บวา่ กลุ่มทุนเหล่าน้ีพยายามปฏบิตัติามกฏเกณฑก์ารโฆษณาทีภ่าครฐั
วางมาตราการไว ้ รายละเอยีดทีแ่สดงถงึพฤตกิรรมและแบบแผนการโฆษณาในชว่งรายการแต่
ละประเภทไดแ้สดงไวใ้นตารางต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 76: แสดงจาํนวน ร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแบบโฆษณาตรงจาํแนกตามรายชัว่โมง กลุมทนุ่  และบรบทรายการิ  

 
ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 

 
กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Thai  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Beverage  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

ไมใชกีฬา่ ่  Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 1 24 0 0 21 30 21 0 18 19 19 19 12 13 0 7 14 14 21 15 0 6 5 0 279 

  รอ้ยละ 25.0 100.0 .0 .0 100.0 96.8 100.0 .0 100.0 86.4 95.0 82.6 80.0 100.0 .0 100.0 77.8 42.4 77.8 93.8 .0 100.0 100.0 .0 81.6 

 Ic จาํนวน 2 0 1 1 0 1 0 6 0 1 1 1 3 0 0 0 1 12 3 0 0 0 0 0 33 

  รอ้ยละ 50.0 .0 16.7 100.0 .0 3.2 .0 54.5 .0 4.5 5.0 4.3 20.0 .0 .0 .0 5.6 36.4 11.1 .0 .0 .0 .0 .0 9.6 

 Iw จาํนวน 1 0 5 0 0 0 0 5 0 1 0 1 0 0 0 0 1 4 2 1 0 0 0 0 21 

  รอ้ยละ 25.0 .0 83.3 .0 .0 .0 .0 45.5 .0 4.5 .0 4.3 .0 .0 .0 .0 5.6 12.1 7.4 6.3 .0 .0 .0 .0 6.1 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 2 0 0 0 0 2 3 1 0 0 0 0 0 9 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.5 .0 8.7 .0 .0 .0 .0 11.1 9.1 3.7 .0 .0 .0 .0 .0 2.6 

รวม จาํนวน 4 24 6 1 21 31 21 11 18 22 20 23 15 13 0 7 18 33 27 16 0 6 5 0 342  
 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 2 2 1 0 0 0 17 96 17 51 0 0 0 0 188 

  รอ้ยละ .0 5.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 20.0 25.0 3.4 .0 .0 .0 60.7 91.4 48.6 64.6 .0 .0 .0 .0 34.6 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 12.5 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .2 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 4 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 25.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .7 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 32 5 1 0 1 1 22 0 1 0 1 2 10 7 10 4 6 4 11 16 32 3 0 1 138 

  รอ้ยละ 39.5 25.0 50.0 .0 33.3 25.0 32.4 .0 50.0 .0 10.0 25.0 34.5 63.6 25.0 40.0 21.4 3.8 31.4 20.3 39.5 50.0 .0 100.0 25.4 

 Ic จาํนวน 27 8 1 0 1 1 24 0 0 0 4 1 12 3 16 4 2 1 3 9 27 3 1 0 121 

  รอ้ยละ 33.3 40.0 50.0 .0 33.3 25.0 35.3 .0 .0 .0 40.0 12.5 41.4 27.3 40.0 40.0 7.1 1.0 8.6 11.4 33.3 50.0 100.0 .0 22.2 

 Iw จาํนวน 22 6 0 0 1 1 22 0 1 0 3 2 6 1 14 2 3 1 4 3 22 0 0 0 92 

  รอ้ยละ 27.2 30.0 .0 .0 33.3 25.0 32.4 .0 50.0 .0 30.0 25.0 20.7 9.1 35.0 20.0 10.7 1.3 11.4 3.8 27.2 .0 .0 .0 16.9 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 81 20 2 0 3 4 68 0 2 1 10 8 29 11 40 10 28 105 35 79 81 6 1 1 544  
 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Pernod  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 3 

Ricard  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 

ไมใชกีฬา่ ่  Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 0 0 0 0 0 0 3  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Riche  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Monde  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

ไมใชกีฬา่ ่  Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 5 9 0 0 0 0 17 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 5 9 0 0 0 0 17  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 17 83 49 37 0 0 0 1 187 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 85.0 83.8 76.6 77.1 .0 .0 .0 100.0 80.3 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 1 0 0 0 0 0 3 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.0 1.6 .0 .0 .0 .0 .0 1.3 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 3 14 13 10 1 0 0 0 41 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 15.0 14.1 20.3 20.8 100.0 .0 .0 .0 17.6 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 2 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.6 2.1 .0 .0 .0 .0 .9 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 20 99 64 48 1 0 0 1 233  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Thai Asia  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

 Pacific  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Brewery Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

ไมใชกีฬา่ ่   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 2 1 0 0 8 2 3 1 1 0 0 22 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 100.0 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 1 1 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 2 1 0 0 8 2 3 1 1 0 0 22  
 รอ้ยละ 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 2 17 6 9 6 4 0 0 44 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 66.7 73.9 54.5 64.3 60.0 66.7 .0 .0 25.3 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 31 5 1 2 1 4 31 0 0 0 4 2 15 2 5 2 1 6 5 5 4 2 0 1 129 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 96.9 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 33.3 26.1 45.5 35.7 40.0 33.3 .0 100.0 74.1 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 3.1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .6 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 31 5 1 2 1 4 32 0 0 0 4 2 15 2 5 2 3 23 11 14 10 6 0 1 174  
 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Siam  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Winery  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

ไมใชกีฬา่ ่  Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 1 0 0 0 0 4 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 2 1 0 0 0 0 4  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 13 2 1 0 0 0 0 16 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 92.9 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 94.1 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 7.1 .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.9 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 14 2 1 0 0 0 0 17  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Singha  Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

Corperate  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

ไมใชกีฬา่ ่  Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 0 1 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 3.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .2 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 22 12 6 7 7 6 9 16 15 5 19 11 20 14 1 16 16 37 29 22 11 7 5 3 316 

  รอ้ยละ 91.7 50.0 75.0 50.0 33.3 75.0 75.0 84.2 71.4 71.4 65.5 68.8 55.6 31.8 8.3 40.0 55.2 66.1 70.7 88.0 91.7 63.6 100.0 100.0 61.1 

 Ic จาํนวน 0 6 0 0 1 0 2 1 0 0 6 0 3 1 1 1 3 8 7 2 0 1 0 0 43 

  รอ้ยละ .0 25.0 .0 .0 4.8 .0 16.7 5.3 .0 .0 20.7 .0 8.3 2.3 8.3 2.5 10.3 14.3 17.1 8.0 .0 9.1 .0 .0 8.3 

 Iw จาํนวน 2 4 2 7 13 2 1 2 6 1 3 5 13 29 10 23 9 6 5 1 1 3 0 0 148 

  รอ้ยละ 8.3 16.7 25.0 50.0 61.9 25.0 8.3 10.5 28.6 14.3 10.3 31.3 36.1 65.9 83.3 57.5 31.0 10.7 12.2 4.0 8.3 27.3 .0 .0 28.6 

 Is จาํนวน 0 2 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 9 

  รอ้ยละ .0 8.3 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 14.3 3.4 .0 .0 .0 .0 .0 .0 8.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.7 

รวม จาํนวน 24 24 8 14 21 8 12 19 21 7 29 16 36 44 12 40 29 56 41 25 12 11 5 3 517  
 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 3 18 19 3 5 2 0 0 52 

  รอ้ยละ .0 5.9 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.9 .0 .0 .0 .0 .0 18.8 42.9 25.3 8.3 33.3 16.7 .0 .0 11.9 

 Dc1 จาํนวน 1 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 0 1 0 2 0 1 7 9 4 0 0 0 0 27 

  รอ้ยละ 3.6 .0 .0 .0 4.5 .0 .0 .0 .0 .0 2.9 .0 2.9 .0 18.2 .0 6.3 16.7 12.0 11.1 .0 .0 .0 .0 6.2 

 Dc2 จาํนวน 0 3 1 3 1 2 0 8 1 2 3 2 3 2 0 9 1 13 13 9 1 6 0 0 82 

  รอ้ยละ .0 17.6 25.0 27.3 4.5 50.0 .0 66.7 16.7 50.0 8.6 22.2 8.8 28.6 .0 60.0 6.3 31.0 17.3 25.0 6.7 50.0 .0 .0 18.7 

 Dw จาํนวน 1 4 0 3 4 0 1 0 0 0 0 0 5 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 18 

  รอ้ยละ 3.6 23.5 .0 27.3 18.2 .0 5.3 .0 .0 .0 .0 .0 14.7 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 4.1 

Ds จาํนวน 2 4 1 0 8 0 1 0 0 1 14 0 4 0 0 1 1 2 7 5 2 1 0 1 55  
 รอ้ยละ 7.1 23.5 25.0 .0 36.4 .0 5.3 .0 .0 25.0 40.0 .0 11.8 .0 .0 6.7 6.3 4.8 9.3 13.9 13.3 8.3 .0 33.3 12.6 

 Ia จาํนวน 20 2 1 5 7 2 7 4 5 1 12 3 18 4 3 3 8 1 24 9 4 0 1 1 146 

  รอ้ยละ 71.4 11.8 25.0 45.5 31.8 50.0 36.8 33.3 83.3 25.0 34.3 33.3 52.9 57.1 27.3 20.0 50.0 2.4 32.0 25.0 26.7 .0 100.0 33.3 33.3 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 3 0 0 0 1 0 0 0 1 1 1 1 0 0 9 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 5.3 .0 .0 .0 8.6 .0 .0 .0 9.1 .0 .0 .0 1.3 2.8 6.7 8.3 .0 .0 2.1 

 Iw จาํนวน 4 3 1 0 1 0 9 0 0 0 1 4 3 1 5 2 2 1 1 5 2 2 0 1 48 

  รอ้ยละ 14.3 17.6 25.0 .0 4.5 .0 47.4 .0 .0 .0 2.9 44.4 8.8 14.3 45.5 13.3 12.5 2.4 1.3 13.9 13.3 16.7 .0 33.3 11.0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.3 .0 .0 .0 .0 .0 .2 

รวม จาํนวน 28 17 4 11 22 4 19 12 6 4 35 9 34 7 11 15 16 42 75 36 15 12 1 3 438  
 รอ้ยละ 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 



รายงานสรปุผลการวเิคราะหก์ารโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลใ์นสือ่ทวีปีี 2549-2550 (ฉบบัสมบรูณ์) 
 
220 

ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Suwana Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 0 1 

 poom  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 2.6 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .4 

Corperate Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 0 1 0 0 0 0 3 

ไมใชกีฬา่ ่   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 1.6 2.6 .0 2.4 .0 .0 .0 .0 1.2 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 2 0 0 0 0 0 1 0 2 0 1 0 0 0 1 1 33 25 25 26 1 1 8 0 127 

  รอ้ยละ 22.2 .0 .0 .0 .0 .0 25.0 .0 100.0 .0 100.0 .0 .0 .0 100.0 11.1 57.9 54.3 41.7 61.9 100.0 11.1 100.0 .0 50.6 

 Ic จาํนวน 7 0 0 0 0 0 3 0 0 1 0 0 1 0 0 8 23 19 35 15 0 8 0 0 120 

  รอ้ยละ 77.8 .0 .0 .0 .0 .0 75.0 .0 .0 100.0 .0 .0 100.0 .0 .0 88.9 40.4 41.3 58.3 35.7 .0 88.9 .0 .0 47.8 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 9 0 0 0 0 0 4 0 2 1 1 0 1 0 1 9 57 46 60 42 1 9 8 0 251  
 รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 1 33 32 31 45 2 0 0 8 153 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 50.0 10.0 50.8 47.8 35.6 57.0 100.0 .0 .0 50.0 41.2 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 7 28 22 46 29 0 3 0 8 143 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 70.0 43.1 32.8 52.9 36.7 .0 100.0 .0 50.0 38.5 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 7 0 0 0 2 0 5 1 4 3 5 2 4 0 1 2 4 5 9 5 0 0 0 0 59 

  รอ้ยละ 100.0 .0 .0 .0 100.0 .0 100.0 50.0 66.7 75.0 83.3 100.0 80.0 .0 50.0 20.0 6.2 7.5 10.2 10.3 .0 .0 .0 .0 15.9 

 Ic จาํนวน 0 0 0 1 0 0 0 1 2 1 1 0 1 0 0 0 0 8 1 0 0 0 0 0 16 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 50.0 33.3 25.0 16.7 .0 20.0 .0 .0 .0 .0 11.9 1.1 .0 .0 .0 .0 .0 4.3 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 7 0 0 1 2 0 5 2 6 4 6 2 5 0 2 10 65 67 87 79 2 3 0 16 371  
 รอ้ยละ 100.0 .0 .0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
 

ชว่งเวลา(รายชัว่โมง) 
 

กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

Others Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

ไมใชกีฬา่ ่   รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 3 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1 1 0 0 0 0 3  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 
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ตารางที่ 76: (ตอ่ ) 
ชว่งเวลา (รายชัว่โมง) 

 
กลุ่มทุน 

ลกัษณะ
การ

โฆษณา 

จาํนวน/
รอ้ยละ 

5.01 
- 

6.00 

6.01 
- 

7.00 

7.01 
- 

8.00 

8.01 
- 

9.00 

9.01 
-

10.00 

10.01
-

11.00 

11.01
-

12.00 

12.01
-

13.00 

13.01
-

14.00 

14.01
-

15.00 

15.01
-

16.00 

16.01
-

17.00 

17.01
-

18.00 

18.01
-

19.00 

19.01
-

20.00 

20.01
-

21.00 

21.01
-

22.00 

22.01
-

23.00 

23.01
-

24.00 

24.01
-

01.00 

1.01 
- 

2.00 

2.01 
- 

3.00 

3.01 
- 

4.00 

4.01 
- 

5.00 

รวม 

กีฬา Da จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc1 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dc2 จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Dw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

Ds จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0  
 รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Ia จาํนวน 12 1 0 0 0 0 3 0 0 0 0 2 11 1 0 3 0 0 8 4 1 1 1 0 48 

  รอ้ยละ 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 

 Ic จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Iw จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

 Is จาํนวน 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 

  รอ้ยละ .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 .0 

รวม จาํนวน 12 1 0 0 0 0 3 0 0 0 0 2 11 1 0 3 0 0 8 4 1 1 1 0 48  
 รอ้ยละ 100.0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 .0 .0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 .0 .0 100.0 100.0 100.0 100.0 100.0 .0 100.0 
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