
 

 

 

 

 

 

รายงานการวิจัย 

โครงการศึกษาผลกระทบของงานโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทโฆษณาสงเสริมสังคม 

ท่ีมีตอเยาวชนในพ้ืนท่ีภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม 

The Study of Alcoholic Beverages Advertising: Impact of Corporate and Social- 

Responsibility Advertising on Thai Adolescent Audience in CHIANG MAI  

 

 

 

 

โดย 

รองศาสตราจารย บํารุง  สุขพรรณ 

มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร 

 

 

 

 

 

ไดรับทุนอุดหนุนการวิจัยจากสํานักงานกองทุนสนับสนุน 

การสรางเสริมสุขภาพ (สสส.) กรมสุขภาพจิต 

สถาบันวิจัยระบบสาธารณสุข (สวรส.) 

และศูนยวิจัยปญหาสุรา (ศวส.) 

 

 

ป พ.ศ.  2551 

 

 

 



ลิขสิทธิ์ศูนยวิจัยปญหาสุรา  (ศวส.) 

บทคัดยอ 

 

 โครงการศึกษาผลกระทบของงานโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทโฆษณาสงเสริมสังคม

ท่ีมีตอเยาวชนในพ้ืนท่ีภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม มีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาผลกระทบในเชิงพุทธิ

ปญญาของโฆษณาทางโทรทัศนในเชิงสรางสรรคสังคมของเครื่องดื่มแอลกอฮอล ท่ีมีตอกลุมเยาวชน

ระดับประถมศึกษาและระดับมัธยมศึกษาตอนตน ตอนปลาย และอุดมศึกษา ในพ้ืนท่ีภาคเหนือ 

จังหวัดเชียงใหม เพ่ือศึกษาความรูสึกท่ีมีตอตราสินคาและการจดจําตราสินคาเครื่องดื่มแอลกออฮล

และสุราจากการโฆษณาในกลุมเยาวชน อันเปนการตรวจสอบและเฝาระวังผลกระทบของโฆษณา

เครื่องดื่มแอลกอฮอล และเพ่ือสนับสนุนผลการศึกษาของชุดโครงการ “การศึกษาผลกระทบของงาน

โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทโฆษณาสงเสริมสังคมท่ีมีตอเยาวชนในประเทศไทย” โดย

โครงการยอยนี้เปนโครงการยอยท่ี 2 ในชุดโครงการวิจัย 

 ผลการศึกษาพบวา สื่อท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับ/ชมเปนลําดับท่ีหนึ่งมากท่ีสุด คือ สื่อ

โทรทัศน รองลงมา คือ สื่อวิทยุ สื่ออินเตอรเน็ต สื่อนิตยสาร และสื่อหนังสือพิมพ ตามลําดับ และการ

ท่ีกลุมตัวอยางรูจักสินคาเนื่องจากเคยเห็นชื่อสินคาในสื่อโทรทัศน ผานการโฆษณาระหวางรายการ

ประเภทตางๆ นอกจากนี้ ยังเคยเห็นชื่อสินคาในผลิตภัณฑอ่ืนๆ เชน ผาหม รถบรรทุกของ ปาย

โฆษณาริมถนน เปนตน โดยกลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาชวยใหผูบริโภคจําชื่อ

สินคาหรือรูจักสินคา โฆษณาเปนการชวยสงเสริมการตลาดและการขายสินคานั้นๆ ท่ีทําการโฆษณา 

และโฆษณาทําใหผูชมจดจําสินคาได  

กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นดวยมากท่ีสุดตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรปจจุบันทําได

สวยงามมากข้ึน และโฆษณาเหลาเบียรปจจุบันท่ีทําการรณรงคเมาไมขับ ถือวาเปนโฆษณาท่ีดี และ

สวนใหญไมเห็นดวยตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรปจจุบัน มีสาระและขอคิดดีๆ แฝงไว โฆษณา

เหลาเบียรสามารถสอนเราไดหลายอยาง เชน ความเปนลูกผูชาย เปนตน และโฆษณาเหลาเบียรใน

ปจจุบันสอนใหเราทําดี เปนคนดีในสังคม นอกจากนี้ กลุมตัวอยางสวนใหญยังมีความคิดเห็นวา 

โฆษณาเหลาเบียรมีผลตอการดื่ม โฆษณาเหลาเบียรท่ีทําโฆษณาแนวสงเสริมสังคม ถือวาเปนการ

โฆษณาท่ีดี ดีกวาขายสินคา และไมควรจํากัดหรือลมเลิกการโฆษณาเหลาเบียรทางโทรทัศน เพราะ

โฆษณาเปนเพียงการใหขอมูลเทานั้น  

 

 

 

 

 



Abstract 

 This research report The Study of Alcoholic Beverages Advertising: 

Impact of Corporate and Social Responsibility Advertising on Thai Adolescent 

Audience in Chiang Mai has three objectives  

 The first one is to study the intellectual impact of corporate and social 

responsibility alcoholic beverages advertising among four youth groups; 1) 

elementary  school students    2) junior high school students in grade 7-9   3) 

high school students in grade 10-12 and 4) university students year 1-4. The 

second objective is to study the correlative association between advertising 

content and brand recognition among the four youth groups and, last one, to 

support the outcome of the research project “The Study of Alcoholic Beverages 

Advertising : Impact of Corporate and Social Responsibility Advertising on Thai 

Adolescent Audience in Thailand” This research is the second  minor study of 

the project  

 The study reveals that television is the media the four youth groups pay 

most attention to, the next in  rank  media are radio, internet, magazines and 

newspapers, respectively . In addition, adolescents possess awareness from 

other kinds of media, such as billboard, etc. The research also reveals that 

advertisement affects consumer’s memory, sales volume and brand recall. 

 Furthermore, the study found that level of alcoholic beverages 

advertising admiration is significantly high in most population groups, especially 

the advertising of campaign “Drink not Drive” However, the point that the 

alcoholic beverages advertising at present contains good content and presents 

positive role model is unaccepted among most population groups. Conversely, 

the study found out that advertisement affects consumer’s drinking level. This 

study also found that youth  population prefer more corporate and social 

responsibility advertising than the advertising just focusing on brand and the 

television commercial should not be prohibited as it only  gives consumers the 

product information.  
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บทท่ี 1 

บทนํา 

 

ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

  

 ปจจุบันเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมวาจะเปนสุรา เบียร และเครื่องดื่มประเภท RTD กลายเปน

สินคาท่ีมีมูลคาทางการตลาดสูงมาก และมีการแขงขันท่ีดุเดือดข้ึนเรื่อยๆ ซับซอนมากข้ึนเรื่อยๆ ใน

การแยงชิงกลุมเปาหมายและ “พ้ืนท่ีในใจ” ของกลุมเปาหมายดวยการใชสื่อโฆษณาท้ังทางตรง 

ทางออม และทางแฝง โดยกลุมเปาหมายของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปจจุบันนั้นก็มิไดมีแตกลุม

ผูใหญเทานั้น แตรวมไปถึงกลุมเยาวชนดวย  

 รูปแบบการโฆษณาประเภทหนึ่งท่ีธุรกิจหลายธุรกิจนิยมใชในปจจุบัน รวมไปถึงธุรกิจ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล ก็คือ การโฆษณาแนวสงเสริมภาพลักษณ หรือท่ีรูจักในนิยามอ่ืนๆ ไมวาจะเปน

การโฆษณาแนวรับผิดชอบตอสังคม การโฆษณาแนวสงเสริมสังคม หรือการโฆษณาองคกร ซ่ึงสรุป

รวมวาคือรูปแบบการโฆษณาท่ีเรียกวา CSR (corporate social responsibility) นั่นเอง ซ่ึงธุรกิจ

นิยมใชเปนเนื้อหาสารโฆษณาท่ีแฝงการขายสินคาขององคกรนั้นๆ ทางออมไปในตัว เม่ือกอนจะพบวา 

โฆษณาแนว CSR นี้มีองคกรไมมากรายนักท่ีเลือกใช เชน ธุรกิจน้ํามันและกาซเชื้อเพลิง เปนตน 

เนื่องจากมูลเหตุจูงใจของการใชโฆษณาแนว CSR คือ การท่ีธุรกิจมีขอดอย เชน สินคาทําลายสุขภาพ 

สินคาทําลายสิ่งแวดลอม ฯลฯ จึงตองเลี่ยงการโฆษณาผลิตภัณฑ โดยเปลี่ยนมาเปนวาองคกรทํา

ประโยชนดานอ่ืนๆ ใหสังคมมากกวา หรือเรียกวาเปนการสรางใหผูรับสารเขาใจวาองคกรตอบแทน

สังคมในอีกแบบหนึ่ง ซ่ึงเปนการยากท่ีเยาวชนจะเขาใจวัตถุประสงคท่ีแฝงมากับการโฆษณาแนวนี้ได 

โดยเฉพาะอยางยิ่งกับธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอล  

 ดังนั้น การศึกษาผลกระทบในเชิงการรับรูของเยาวชนท่ีมีตอรูปแบบการโฆษณาแนว CSR 

ของธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮฮลจึงมีประโยชนอยางยิ่งในการสรางองคความรูเพ่ือปกปองกลุมเยาวชน

ไมใหกลายเปน “ผูบริโภค” กอนวัย 

 

วัตถุประสงคของการศึกษา 

 

 1. เพ่ือศึกษาผลกระทบในเชิงพุทธิปญญาของโฆษณาทางโทรทัศนในเชิงสรางสรรคสังคมของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล ท่ีมีตอกลุมเยาวชนระดับประถมศึกษาและระดับมัธยมศึกษาตอนตน ตอน

ปลาย และอุดมศึกษา ในพ้ืนท่ีภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม 
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 2. เพ่ือศึกษาความรูสึกท่ีมีตอตราสินคาและการจดจําตราสินคาเครื่องดื่มแอลกออฮลและสุรา

จากการโฆษณาในกลุมเยาวชน อันเปนการตรวจสอบและเฝาระวังผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล  

 3. เพ่ือสนับสนุนผลการศึกษาของชุดโครงการ “การศึกษาผลกระทบของงานโฆษณา

เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทโฆษณาสงเสริมสังคมท่ีมีตอเยาวชนในประเทศไทย” โดยโครงการยอยนี้

เปนโครงการยอยท่ี 2 ในชุดโครงการวิจัย 

 

ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 

 

 1. สาระความรูในดานความสัมพันธในเชิงการรับรูระหวางการรับชมโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลและสุรากับความอยากทดลองบริโภคสินคาท่ีโฆษณาในกลุมเด็กวัยรุนตอนตนและวัยรุน

ตอนปลาย ในพ้ืนท่ีภาคเหนือ 

 2. การสรางพลังจากภาคประชาชนในพ้ืนท่ีภาคเหนือในการสะทอนผลจากการศึกษา

ความรูสึกท่ีมีตอตราสินคาและการจดจําตราสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลและสุราจากการโฆษณาของ

กลุมเด็กวัยรุนตอนตนและวัยรุนตอนปลาย เพ่ือการเขยื้อนสังคมในท่ีสุด 

 3. สามารถนําองคความรูท่ีไดไปพัฒนาและกําหนดทิศทางนโยบายหรือแผนในการสราง

มาตรการลดการบริโภคสุราและปกปองนักดื่มหนาใหม รวมท้ังพระราชบัญญัติในการควบคุม

เครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยเฉพาะในประเด็นโฆษณาแนวสรางสรรคสังคม  



บทท่ี 2 

ทบทวบวรรณกรรม 

 

การโฆษณา (Advertising) 

 

 การสื่อสารในสังคมขาวสารปจจุบัน เครื่องมือสําคัญก็คือการโฆษณา ผูท่ีสามารถโฆษณาได

อยางมีประสิทธิภาพ ผูนั้นสามารถจูงใจคนใหคลอยตามขอเสนอของตนได ไมวาจะเปนโฆษณาอะไรก็

ตาม นักการตลาดท่ีดีจึงใสใจเรื่องการโฆษณา เพ่ือสรางความรูสึกท่ีดีท่ีสุดท่ีมีตอสินคาใหเกิดข้ึนใน

กลุมผูบริโภค 

 การโฆษณา (Advertising) เปนกระบวนการทางดานสื่อสารมวลชนประเภทหนึ่งท่ีเกิดข้ึน

เพ่ือจูงใจใหคนมีความตองการซ้ือสินคาหรือใชบริการ โดยอาศัยเหตุผลจริงหรือเหตุผลสมมติจูงใจให

เกิดความชื่นชอบในสินคาหรือบริการ โดยมีการซ้ือสื่อ ซ้ือเวลา ซ้ือพ้ืนท่ีเพ่ือการเผยแพร และระบุผู

โฆษณาอยางชัดเจน โดยมีประเด็นสําคัญตางๆ ดังนี้ (เสรี วงษมณฑา, 2540, หนา 2-5)  

1. การโฆษณาเปนกิจกรรมสื่อมวลชน (Mass Media) วัตถุประสงคในการสรางงานโฆษณา 

คือ เพ่ือเผยแพรขอเสนอใหแกผูบริโภคกลุมเปาหมาย โดยใชขอความ รูปภาพ หรือ

สัญลักษณท่ีสนับสนุนการขายสินคาหรือบริการอยางกวางขวางไปสูมวลชนท่ีสามารถ

เขาถึงไดทุกสถานท่ีตามลักษณะของสื่อสารมวลชน เชน โทรทัศน วิทยุ หนังสือพิมพ  

2. การโฆษณาเปนการสื่อสารเพ่ือการจูงใจ (Persuasion) มีวัตถุประสงคเพ่ือการจูงใจให

เกิดพฤติกรรมการซ้ือ ดังนั้น การโฆษณาจะตองกลาวถึงเฉพาะสิ่งท่ีดีเทานั้นจึงสามารถ

จูงใจได ดังมีคํากลาววา การโฆษณาเปน Half truth ซ่ึงหมายความวา “ทุกสิ่งท่ีกลาวใน

การโฆษณาจะตองเปนจริง” แตการโฆษณานั้น “จะไมกลาวถึงทุกสิ่งท่ีเปนจริง” 

เพราะฉะนั้นความจริงหลายอยางอาจไมปรากฏในการโฆษณา เนื่องจากความจริง

บางอยางจะไมชวยในการจูงใจ แตโดยจริยธรรมและจรรยาบรรณของนักโฆษณา ถา

ความจริงใด หากปดบังไวแลวกอใหเกิดอันตรายกับผูบริโภค เราตองบอกผูบริโภค จะ

ปดบังไวไมได  

3. การโฆษณาเปนการจูงใจดวยเหตุผลจริง (Real reason) และเหตุผลสมมติ (Supposed 

reason) การจูงใจดวยเหตุผลจริง หมายถึง การจูงใจโดยบอกคุณสมบัติท่ีเปนประโยชน

ของผลิตภัณฑ สวนการจูงใจดวยเหตุผลสมมติ หมายถึง การจูงใจโดยใชหลักการ

ตอบสนองความตองการดานจิตวิทยา เชน กระเบื้องตราชางโฆษณาวา หนากวา

กระเบื้องอ่ืน เปนการจูงใจดวยเหตุผลจริง ยาสีฟนคอลเกตปองกันฟนผุ เพราะผสม

ฟลูออไรด เปนการจูงใจดวยเหตุผลจริง ในกรณีนี้เหตุผลจริงสามารถมีสวนในการจูงใจให

คนซ้ือสินคาได สวนคําวาเหตุผลสมมติก็ไมไดหมายความวาไมจริง แตเปนประเด็นท่ี
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นํามาเปนเหตุผลในการจูงใจผูบริโภค โดยไมไดเปนจุดเดนท่ีมีความสําคัญในตัวเอง แต

นําเอาลักษณะบางอยางในตัวสินคามาเปนฐานในการสรางเหตุผลสมมติข้ึนมา  

 

การโฆษณามีหลายชนิด แตละชนิดมีกลุมเปาหมาย วัตถุประสงค กลยุทธ และยุทธวิธีการ

สรางสรรคการโฆษณา ตลอดจนการเลือกใชสื่อท่ีแตกตางกัน ไดแก  

- การโฆษณาตราสินคาหรือยี่หอ (Brand advertising) เปนการโฆษณาท่ีมุงความสําคัญท่ี

ตราสินคาหรือยี่หอ เปนการระบุวาสินคาแตกตางจากตราสินคาอ่ืนอยางไร เชน วอลโวเปนรถท่ี

ปลอดภัยท่ีสุด  

- การโฆษณากับรานคา (Trade advertising) เปนโฆษณาท่ีไมไดสื่อสารกับผูซ้ือสินคา แต

เปนการสื่อสารกับตัวแทนจําหนาย เพ่ือใหตัวแทนจําหนาย (Dealer) มีความสบายใจท่ีจะขายสินคา  

- การโฆษณาเพ่ือการคาปลีก (Retail advertising) เปนการโฆษณาท่ีไมมุงตราสินคา (ยี่หอ) 

แตมุงสรางจุดเดนใหกับสถานท่ีจําหนาย คือ ถาคิดจะซ้ือสินคา ตองไปซ้ือ ณ สถานท่ีจัดจําหนาย เชน 

หางสรรพสินคาเซ็นทรัล  

- การโฆษณาสูบุคคลผูท่ีเปนมืออาชีพ (Professional advertising) เปนการโฆษณาสินคา

โดยมุงท่ีกลุมบุคคลท่ีมีอาชีพพิเศษ เหมาะกับสินคาท่ีผูซ้ือมักจะตองรับฟงความคิดเห็นจากบุคคลผูมี

ความชํานาญพิเศษ วัตถุประสงคของการโฆษณาแบบนี้ คือ ขอใหผูเชี่ยวชาญในอาชีพตางๆ ชวย

แนะนําตราสินคา (Recommend my brand) เชน การโฆษณายากับแพทย เปนตน  

- การโฆษณาขายความคิด (Idea advertising) เปนการเชิญชวนใหคนทําตามความคิดท่ี

เสนอ เชน โครงการรณรงคเรื่องตางๆ การเชิญชวนประชาชนใหไปเลือกตั้ง เปนตน  

- การโฆษณาองคกรหรือบริษัท (Corporate advertising) เปนการโฆษณาท่ีไมไดขายสินคา 

แตมุงสรางภาพพจนของบริษัท เชน ตองการชี้ใหเห็นวา บริษัทบุญรอดสงเสริมวัฒนธรรมไทยตลอด

มา โฆษณาประเภทนี้ไมไดพยายามขายสินคา แตจะพยายามขายภาพพจนท่ีดีของบริษัทใหบุคคล

ท่ัวไปมองบริษัทในแงดีและชื่นชม ซ่ึงจะสงผลตอเนื่องทําใหเกิดความพอใจในตัวนสินคาท่ีบริษัทนั้น

ขาย เม่ือผูบริโภครูจักและชื่นชมบริษัทจะชวยโฆษณาสินคานั้นใหกับบริษัทดวย เชน ถาผูบริโภคชื่น

ชมในความเปนไทยของเบียรสิงห จากการโฆษณาท่ีสนับสนุนความเปนไทยแลวเกิดความชื่นชม และ

อาจมีผลใหไมอยากดื่มเบียรยี่หออ่ืนเลยนอกจากเบียรสิงห กรณีนี้เรียกวาการโฆษณาบริษัทชวยให

สามารถขายสินคาได (Corporate advertising does sell) ซ่ึง เสรี วงษมณฑา (2540, หนา 16 – 

18) ไดกลาวถึงกลุมธุรกิจท่ีควรจะทําการโฆษณาองคกรหรือบริษัท ดังนี้ 

1. สินคาชั้นนําในตลาด (Brand leader) ผูนําท่ีมีสวนครองตลาดสูง ซ่ึงมีความจําเปนตอง

โฆษณาขายสินคานอย จึงสามารถพูดถึงบริษัทของตนได เชน เบียรสิงหไมมีความจําเปนท่ีจะตองพูด

ถึงสินคาหรือเนนเรื่องการขายมากนัก เพราะผูบริโภคเกิดความรูสึกชื่นชมในสินคาอยูแลว ดังนั้น 

บริษัทก็สามารถทําการโฆษณาบริษัท (Corporate advertising) ซ่ึงเก่ียวของกับความเปนไทย หรือ
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ธนาคารกรุงเทพ ไมจําเปนตองกลาวถึงสินคาของตนวา มีเงินฝาก เงินกู ประเภทไหนบาง ธนาคาร

สามารถชี้ใหเห็นวา ความเปนเพ่ือนคูคิดมิตรคูบาน นั้น คนไทยควรมีน้ําใจตอกันอยางไรบาง ซ่ึงจะ

สอดคลองกับความเปนจุดขายของธนาคารกรุงเทพ 

2. บริษัทท่ีมีโอกาสจะมีภาพพจนเชิงลบ ไดแก พวกสินคาสัมปทานจากรัฐ สถาบันการเงินท่ี

ถูกมองวา เปนเสือนอนกินดอกเบี้ย สุราและเบียรมีโอกาสถูกมองวาเปนของมึนเมา บริษัทเหลานี้ควร

ทําโฆษณาประเภทการโฆษณาบริษัท ไมเวนแมแตหนวยงานราชการบางแหงท่ีมีโอกาสเกิดภาพพจน

เชิงลบ เชน กรมสรรพากร กรมศุลกากร จึงมีความจําเปนท่ีหนวยงานตองใชการโฆษณาประเภทนี้ 

เพ่ือชี้แจงใหประชาชนเขาใจการทํางานขององคกรอยางลึกซ้ึง และเพ่ือสรางภาพพจนท่ีดีใหแกบริษัท 

มิฉะนั้น ประชาชนอาจเขาใจผิดได  

3. สินคาท่ีโฆษณายากเนื่องจากมีกฎหมายบังคับไว เชน โรงพยาบาล กฎหมายบังคับไววา 

หามโฆษณาในแงท่ีแสดงใหเห็นวาดีกวาคนอ่ืน จึงตองทําการโฆษณาบริษัทแทนท่ีจะโฆษณาวา 

โรงพยาบาลนี้ดี ก็ใชการประชาสัมพันธแทน เชน การใหขาวสารเก่ียวกับโรคหัวใจวาเปนโรคท่ีควร

ระมัดระวัง จึงควรใสใจในเรื่องการรับประทานอาหาร การออกกําลังกาย แลวลงทายวา ดวยความ

ปรารถนาดีจากโรงพยาบาล... 

4. สินคาท่ีกฎหมายไมหามแตโดยภาพพจนไมเหมาะสมท่ีจะโฆษณา เชน โรงเรียน ไมมี

กฎหมายระบุวาหามโฆษณา แตโดยภาพพจนไมควรทํา เพราะจะเปนการมองดูวา การศึกษานั้นเนน

ธุรกิจมากเกินไป แตสามารถหลีกเลี่ยงดวยการนําเสนอในรูปการประชาสัมพันธแทน  

 

การโฆษณาสงเสริมสังคม หรือ การโฆษณาองคกร ในธุรกิจแอลกอฮอล 

(Corporate social responsibility)  

 

 การโฆษณาสงเสริมสังคมหรือการโฆษณาองคกร หรือท่ีสรุปรวมวา รูปแบบการโฆษณาท่ี

เรียกวา CSR (Corporate social responsibility) เปนรูปแบบการโฆษณาท่ีไดรับความนิยมมากข้ึน

ในปจจุบัน โดยเฉพาะอยางยิ่งมักเห็นในการโฆษณาสินคาประเภทท่ีมีภาพพจนในเชิงลบ เชน ธุรกิจ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล  นอกจากนี้ การโฆษณาสินคาประเภทดังกลาวยังมีลักษณะอ่ืนๆ อีก เชน  

Mosher (2005) ไดสรุปวา ธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลมักใชธุรกิจบันเทิง โดยเฉพาะกีฬาและดนตรี

เปนเสนทางในการเขาถึงวัยรุน ในสหรัฐอเมริกา ธุรกิจสุราบางยี่หอไดสอดแทรกตราสินคาเขาไปใน

ดนตรีท่ีกําลังเปนท่ีนิยมและกาวไกลในเชิงกลยุทธการสื่อสารดวยการแทรกชื่อสินคาสุราเขาไปในเนื้อ

รองเพลงแรปและฮิพฮอพท่ีกําลังโดงดังท่ีมีเนื้อหาไปในทางบวกตอการดื่มสุราและตอตราสินคานั้นๆ 

ซ่ึงพบวา ตั้งแต ค.ศ. 1994-1997 เนื้อรองเพลงแรปและฮิพฮอพกวารอยละ 70 มีชื่อสินคาสุราปรากฏ

อยู ซ่ึงแสดงวา กลยุทธของเครื่องดื่มแอลกอฮอลไปถึงข้ันแทรกมาในวัฒนธรรมมวลชนและมี
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ผลกระทบโดยตรงตอการรับสารของกลุมเยาวชน และนอกจากธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลแลว ธุรกิจ

บุหรี่ก็ใชวิธีนี้ดวยเชนกัน  

 การศึกษาของ บํารุง ศรีนวลปาน และ เสรี วงษมณฑา (2550) พบวา ภายหลังการประกาศ

บังคับใชกฎหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ท้ังการควบคุมการจําหนาย การควบคุมการดื่ม และ

การควบคุมการโฆษณา โดยเฉพาะการควบคุมการนําเสนองานโฆษณาผานสื่อมวลชน ไดทําใหเกิด

การเปลี่ยนแปลงท่ีมีผลกระทบในเชิงการตลาดของกลุมธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลและกลุมธุรกิจท่ี

เก่ียวของกับธุรกิจโฆษณาอยางเลี่ยงไมได ซ่ึงธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลไดเปลี่ยนยุทธศาสตรไปใชสื่อ

พิเศษในธุรกิจโฆษณายุคใหม อาทิ สื่ออินเทอรเน็ต การจัดกิจกรรมพิเศษ การจัดแสดงสินคา การเปด

เขาเยี่ยมชมกิจการ กิจกรรมการกุศล การเปนผูใหการสนับสนุนชวยเหลือสังคม และการโฆษณา

บริษัทเพ่ือมุงสรางภาพลักษณใหกับบริษัทโดยไมไดมุงขายสินคาหรือการโฆษณาผลิตภัณฑ เปนตน  

สําหรับ Hawkes (2005) ไดใหความเห็นวา การโฆษณาไมไดสรางความยุติธรรมในการรับ

สารใหกับประชาชนผูรับสาร Hawkes ยกตัวอยางบริษัทโคคาโคลา ผูผลิตเครื่องดื่มน้ําอัดลมยี่หอโคก

ท่ีประกาศวา การตลาดคือการทําทุกอยางเพ่ือใหผูบริโภคตองการสินคาของเรา บริษัทโคคาโคลาได

ทําการตลาดทุกทิศทางเพ่ือใหเขาถึงเยาวชน รวมไปถึงการรุกเขาไปทํากิจกรรมในโรงเรียนดวย 

Hawkes สรุปวาโฆษณามีผลอยางยิ่งตอการเลือกบริโภคของเด็ก และขณะนี้ยังไมมีองคกรในประเทศ

ใดท่ีสามารถควบคุมโฆษณาสินคาประเภทอาหารและเครื่องดื่มท่ีหันมาใชแรงจูงใจและเทคนิค

ทางดานอารมณมากระตุนความตองการบริโภคของกลุมเด็ก และไมมีองคกรใดท่ีสามารถควบคุม

เนื้อหาโฆษณาท่ีหันมาเลนกับการสรางแรงจูงใจผานภาพลักษณได ซ่ึงเปนสวนท่ีทําใหเยาวชนอยาก

ลองดื่มมากข้ึน  



บทท่ี 3 

ระเบียบวิธีวิจัย 

 

 การศึกษา “ผลกระทบของงานโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทโฆษณาสงเสริมสังคมท่ีมี

ตอเยาวชนในพ้ืนท่ีภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม” เปนการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 

method)  

 

ขอบเขตของการศึกษา 

ผูวิจัยกําหนดขอบเขตของการศึกษาครั้งนี้ โดยกําหนดขอบเขตทางดานเนื้อหาเปนหลักใน

การศึกษา โดยศึกษางานโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลและสุราทางโทรทัศน ของสินคาจํานวน 23 

ตราสินคา ดังนี้ 

1. รีเจนซ่ี 

2. สิงห 

3. ชาง 

4. จอหนนี่วอลกเกอร เรด Red Label 

5. จอหนนี่วอลกเกอร แบลก Black Label 

6. สุราหงษทอง 

7. สุราแสงโสม 

8. สุราเบนมอร Benmore 

9. ไฮเนเกน 

10. ลีโอ 

11. สุราคราวน 99 

12. สปาย ไวนคูลเลอร 

13. บาคารดี้ 

14. ไทเบียร 

15. ชีวาสรีกัล 

16. ไทเกอรเบียร 

17. เบียรอาชา 

18. สเปยรอยัล 

19. สเมอนอฟ 

20. เบียรอาซาฮี 

21. สุรา 100 ไปเปอร 



 8 

22. เบียรซานมิเกล 

23. เบียรเชียร 

 

กลุมตัวอยาง 

 การศึกษาครั้งนี้มุงศึกษากลุมเยาวชน 4 ระดับ คือ ระดับชั้นประถมศึกษา (ประถม 5-6) 

ระดับชั้นมัธยมตน (ม.1-3) ระดับชั้นมัธยมปลาย (ม.4-6) และระดับอุดมศึกษา (ชั้นปท่ี 1-4) ในพ้ืนท่ี

ภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม 

ผูวิจัยไดเลือกโรงเรียนและคณะครูท่ีมีความประสงคเขารวมในการศึกษา โดยไดประสานงาน

กับโรงเรียนในพ้ืนท่ีภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม 3 แหง ไดแก 1) โรงเรียนบานสันคะยอม 2) โรงเรียน

แมริมวิทยาคม และ 3) มหาวิทยาลัยเชียงใหม จากนั้น เลือกกลุมตัวอยางจากหนวยงานขางตน ซ่ึง

หมายถึง กลุมตัวอยางชั้นประถมศึกษา ชั้นมัธยมศึกษา และอุดมศึกษา หนวยละ 50 คน รวมจํานวน

กลุมตัวอยางท้ังสิ้น 150 คน ใชวิธีการเลือกกลุมตัวอยางแบบ convenient sampling และใช

หลักการวา กลุมดังกลาวเปนกลุมท่ีเปดรับสื่อมวลชนและเคยเห็นหรือเคยไดรับชมโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลและสุราทางโทรทัศนมากอน  

 

วิธีการศึกษาและเครื่องมือท่ีใชในการศึกษา 

การศึกษาเปนลักษณะการวิจัยเชิงสํารวจ (Survey Research) เก็บขอมูลครั้งเดียว (One-

shot Case Study) โดยใชแบบสอบถาม (Questionnaire) เปนเครื่องมือในการเก็บรวบรวมขอมูล 

ซ่ึงเครื่องมือดังกลาวเปนชุดเดียวกับชุดโครงการใหญ (โครงการ กทม.) ของ ดร.ศรีรัช ลาภใหญ ท่ี

ปรึกษาโครงการวิจัย เปนผูออกแบบเครื่องมือ  

 

กรอบในการศึกษา 

 การศึกษาแบงเปนประเด็นในการศึกษา ดังนี้ 

1. ศึกษาผลของการรับรูเนื้อหาโฆษณาในกลุมตัวอยางสามกลุม 

2. ศึกษาการจดจําตราสินคา 

3. ศึกษาการตีความและการใหความหมายตอตราสินคาในเนื้อหาโฆษณาท่ีไดรับชม  

4. ศึกษาความรูสึกท่ีมีตอตราสินคาและเนื้อหางานโฆษณาท่ีไดรับชม 

 

 

 

การดําเนินงาน 
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 1. เลือกโรงเรียนและคณะครูท่ีมีความประสงคเขารวมในการศึกษา ซ่ึงไดแก โรงเรียนบานสัน

คะยอม โรงเรียนแมริมวิทยาคม และมหาวิทยาลัยเชียงใหม  

 2. เก็บขอมูลในพ้ืนท่ี  

 3. รวบรวมขอมูลและวิเคราะหผล 

 4. สรุปผลและเขียนรายงานฉบับสมบูรณ  



บทท่ี 4 

รายงานผลการศึกษา 

 

 การศึกษา “ผลกระทบของงานโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทโฆษณาสงเสริมสังคมท่ีมี

ตอเยาวชนในพ้ืนท่ีภาคเหนือ จังหวัดเชียงใหม”  แบงการรายงานผลการศึกษาออกเปน 3 สวน ไดแก 

 สวนท่ี 1 ขอมูลประชากรพ้ืนฐาน 

 สวนท่ี 2 ขอมูลดานการเปดรับสื่อ 

 สวนท่ี 3 ขอมูลดานความคิดเห็นและพฤติกรรมเก่ียวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 

สวนท่ี 1 ขอมูลประชากรพ้ืนฐาน 

 

ตารางท่ี 1 เพศของกลุมตัวอยาง 

เพศ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เพศชาย 18 

12 % 

22 

14.67% 

12 

8% 

52 

34.67% 

เพศหญิง 32 

21.33 % 

28 

18.67% 

38 

25.33% 

98 

65.33% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 1 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเปนเพศหญิง จํานวน 98 คน (รอยละ 65.33) 

และเพศชาย จํานวน 52 คน (รอยละ 34.67)  

 

ตารางท่ี 2 อายุของกลุมตัวอยาง 

อายุ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

อายุต่ํากวา 15 ป  50 

33.33% 

38 

25.33% 

0 88 

58.66% 

อายุ 16 – 20 ป  0 12 

8% 

42 

28% 

54 

36% 

     

ตารางท่ี 2 (ตอ) 

อายุ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 
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อายุ 21 ปข้ึนไป 0 0 8 

5.33% 

8 

5.33% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 2 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีอายุต่ํากวา 15 ป จํานวน 88 คน (รอยละ 

58.66) รองลงมา คือ อายุระหวาง 16 – 20 ป จํานวน 54 คน (รอยละ 36) และอายุ 21 ปข้ึนไป 

จํานวน 8 คน (รอยละ 5.33)  

 

ตารางท่ี 3 ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษาของกลุมตัวอยาง 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

ป.5 28 

18.67% 

0 0 28 

18.67% 

ป.6 22 

14.67% 

0 0 22 

14.67% 

ม.1 0 9 

6% 

0 9 

6% 

ม.2 0 6 

4% 

0 6 

4% 

ม.3 0 11 

7.33% 

0 11 

7.33% 

ม.4 0 5 

3.33% 

0 5 

3.33% 

ม.5 0 7 

4.67% 

0 7 

4.67% 

ม.6 0 12 

8% 

0 12 

8% 

 

 

ตารางท่ี 3 (ตอ) 

ระดับชั้นท่ีกําลังศึกษา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

ป 1 0 0 12 12 
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8% 8% 

ป 2 0 0 14 

9.33% 

14 

9.33% 

ป 3 0 0 20 

13.33% 

20 

13.33% 

ป 4 0 0 4 

2.67% 

4 

2.67% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 3 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญกําลังศึกษาอยูในระดับชั้น ป.5 จํานวน 28 คน 

(รอยละ 18.67) รองลงมา คือ ระดับชั้น ป. 6 จํานวน 22 คน (รอยละ 14.67) ระดับอุดมศึกษา ป 3 

จํานวน 20 คน (รอยละ 13.33) และระดับอุดมศึกษา ป 2 จํานวน 14 คน (รอยละ 9.33) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 4 รายไดตอเดือนของกลุมตัวอยาง 

รายไดตอเดือน ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

ต่ํากวา 500 บาท 47 

31.33% 

14 

9.33% 

0 61 

40.66% 

501 – 1,000 บาท 3 

2% 

29 

19.33% 

12 

8% 

44 

29.33% 

มากกวา 1,000 บาท 0 7 

4.67% 

38 

25.33% 

45 

30% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 4 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีรายไดตอเดือนต่ํากวา 500 บาท จํานวน 61 

คน (รอยละ 40.66) รองลงมา คือ รายไดมากกวา 1,000 บาท จํานวน 45 คน (รอยละ 30) และ

รายไดระหวาง 501 – 1,000 บาท จํานวน 44 คน (รอยละ 29.33) ตามลําดับ 

 

สวนท่ี 2 ขอมูลดานการเปดรับส่ือ 

 

ตารางท่ี 5 สื่อท่ีเปดรับ/ชม (มากท่ีสุดเปนลําดับท่ีหนึ่ง) ของกลุมตัวอยาง 
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สื่อ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

โทรทัศน 38 

25.33% 

15 

10% 

17 

11.33% 

70 

46.66% 

วิทยุ 7 

4.67% 

12 

8% 

8 

5.33% 

27 

18% 

หนังสือพิมพ 3 

2% 

5 

3.33% 

4 

2.67% 

12 

8% 

นิตยสาร 2 

1.33% 

8 

5.33% 

7 

4.67% 

17 

11.33% 

อินเตอรเน็ต 0 10 

6.67% 

14 

9.33% 

24 

16% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 5 พบวา สื่อท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับ/ชมเปนลําดับท่ีหนึ่งมากท่ีสุด คือ สื่อ

โทรทัศน จํานวน 70 คน (รอยละ 46.66) รองลงมา คือ สื่อวิทยุ จํานวน 27 คน (รอยละ 18) สื่อ

อินเตอรเน็ต จํานวน 24 คน (รอยละ 16) สื่อนิตยสาร จํานวน 17 คน (รอยละ 11.33) และสื่อ

หนังสือพิมพ จํานวน 12 คน (รอยละ 8) ตามลําดับ  

 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 6 สื่อท่ีเปดรับ/ชม (มากท่ีสุดเปนลําดับท่ีสอง) ของกลุมตัวอยาง 

สื่อ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

โทรทัศน 13 

8.67% 

10 

6.67% 

21 

14% 

44 

29.34% 

วิทยุ 23 

15.33% 

25 

16.67% 

10 

6.67% 

58 

38.67% 

หนังสือพิมพ 5 

3.33% 

10 

6.67% 

8 

5.33% 

23 

15.33% 
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นิตยสาร 3 

2% 

2 

1.33% 

5 

3.33% 

10 

6.66% 

อินเตอรเน็ต 6 

4% 

3 

2% 

6 

4% 

15 

10% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 6 พบวา สื่อท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับ/ชมเปนลําดับท่ีสองมากท่ีสุด คือ สื่อ

วิทยุ จํานวน 58 คน (รอยละ 38.67) รองลงมา คือ สื่อโทรทัศน จํานวน 44 คน (รอยละ 29.34) สื่อ

หนังสือพิมพ จํานวน 23 คน (รอยละ 15.33) สื่ออินเตอรเน็ต จํานวน 15 คน (รอยละ 10) และสื่อ

นิตยสาร จํานวน 10 คน (รอยละ 6.66) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 7 สื่อท่ีเปดรับ/ชม (นอยท่ีสุด) ของกลุมตัวอยาง 

สื่อ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

โทรทัศน 2 

1.33% 

3 

2% 

5 

3.33% 

10 

6.67% 

วิทยุ 5 

3.33% 

4 

2.67% 

8 

5.33% 

17 

11.33% 

หนังสือพิมพ 15 

10% 

20 

13.33% 

14 

9.33% 

49 

32.66% 

นิตยสาร 16 

10.67% 

12 

8% 

9 

6% 

37 

24.67% 

     

ตารางท่ี 7 (ตอ)  

สื่อ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

อินเตอรเน็ต 12 

8% 

11 

7.33% 

14 

9.33% 

37 

24.67% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 7 พบวา สื่อท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับ/ชมเปนลําดับสุดทายมากท่ีสุด คือ 

สื่อหนังสือพิมพ จํานวน 49 คน (รอยละ 32.66) รองลงมา คือ สื่อนิตยสารและอินเตอรเน็ต มีจํานวน
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เทากัน คือ สื่อละ 37 คน (รอยละ 24.67) สื่อวิทยุ จํานวน 17 คน (รอยละ 11.33) และสื่อโทรทัศน 

จํานวน 10 คน (รอยละ 6.67) ตามลําดับ 

 

สวนท่ี 3 ขอมูลดานความคิดเห็นและพฤติกรรมเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 

ตารางท่ี 8 การรูจักสินคาของกลุมตัวอยาง 

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก 

รีเจนซ่ี 28 

18.67% 

22 

14.67% 

35 

23.33% 

15 

10% 

42 

28% 

8 

5.33% 

105 

70% 

45 

30% 

สิงห 33 

22% 

17 

11.33% 

38 

25.33% 

12 

8% 

45 

30% 

5 

3.33% 

116 

77.33% 

34 

22.67% 

ชาง 40 

26.67% 

10 

6.67% 

45 

30% 

5 

3.33% 

48 

32% 

2 

1.33% 

133 

88.67% 

17 

11.33% 

จอหนนี่

วอลกเกอร 

เรด 

Red Label 

5 

3.33% 

45 

30% 

12 

8% 

38 

25.33% 

15 

10% 

35 

23.33% 

32 

21.33% 

118 

78.67% 

         

 

 

 

        

ตารางท่ี 8 (ตอ)  

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก 

จอหนนี่

วอลกเกอร 

แบลก 

Black 

Label 

5 

3.33% 

45 

30% 

12 

8% 

38 

25.33% 

15 

10% 

35 

23.33% 

32 

21.33% 

118 

78.67% 

สุรา 

หงสทอง 

4 

2.67% 

46 

30.67 

6 

4% 

44 

29.33% 

14 

9.33% 

36 

24% 

24 

16% 

126 

84% 
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สุรา แสง

โสม 

2 

1.33% 

48 

32% 

3 

2% 

47 

31.33% 

5 

3.33% 

45 

30% 

10 

6.67% 

140 

93.33% 

สุรา เบน

มอร 

Benmore 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

8 

5.33% 

42 

28% 

14 

9.33% 

36 

24% 

26 

17.33% 

124 

82.67% 

ไฮเนเกน 16 

10.67% 

34 

22.67% 

21 

14% 

29 

19.33% 

38 

25.33% 

12 

8% 

75 

50% 

75 

50% 

ลีโอ 22 

14.67% 

28 

18.67% 

27 

18% 

23 

15.33% 

41 

27.33% 

9 

6% 

90 

60% 

60 

40% 

สุรา คราวน 

99 

2 

1.33% 

48 

32% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

13 

8.67% 

37 

24.67% 

19 

12.67% 

131 

87.33% 

สปาย ไวน

คูลเลอร 

8 

5.33% 

42 

28% 

29 

19.33% 

21 

14% 

45 

30% 

5 

3.33% 

82 

54.67% 

68 

45.33% 

บาคารดี้ 1 

0.67% 

49 

32.67% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

23 

15.33% 

27 

18% 

28 

18.67% 

122 

81.33% 

ไทเบียร 2 

1.33% 

48 

32% 

3 

2% 

47 

31.33% 

14 

9.33% 

36 

24% 

19 

12.66% 

131 

87.34% 

ชีวาส รีกัล 3 

2% 

47 

31.33% 

5 

3.33% 

45 

30% 

30 

20% 

20 

13.33% 

38 

25.33% 

112 

74.67% 

 

 

        

ตารางท่ี 8 (ตอ)  

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก 

ไทเกอร

เบียร 

1 

0.67% 

49 

32.67% 

12 

8% 

38 

25.33% 

24 

16% 

26 

17.33% 

37 

24.67% 

113 

75.33% 

เบียรอาชา 2 

1.33% 

48 

32% 

10 

6.67% 

40 

26.67% 

23 

15.33% 

27 

18% 

35 

23.33% 

115 

76.67% 

สเปยรอยัล 1 

0.67% 

49 

32.67% 

18 

12% 

32 

21.33% 

30 

20% 

20 

13.33% 

49 

32.67% 

101 

67.33% 

สเมอนอฟ 2 

1.33% 

48 

32% 

9 

6% 

41 

27.33% 

13 

8.67% 

37 

24.67% 

24 

16% 

126 

84% 
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เบียรอาซาฮี 5 

3.33% 

45 

30% 

12 

8% 

38 

25.33% 

28 

18.67% 

22 

14.67% 

45 

30% 

105 

70% 

สุรา 100 

ไปเปอร 

6 

4% 

44 

29.33% 

15 

10% 

35 

23.33% 

33 

22% 

17 

11.33% 

54 

36% 

96 

64% 

เบียรซานมิ

เกล 

1 

0.67% 

49 

32.67% 

2 

1.33% 

48 

32% 

8 

5.33% 

42 

28% 

11 

7.33% 

139 

92.67% 

เบียรเชียร 2 

1.33% 

48 

32% 

8 

5.33% 

42 

28% 

19 

12.67% 

31 

20.67% 

29 

19.33% 

121 

80.67% 

 

 จากตารางท่ี 8 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญรูจักสินคา “ชาง” มากท่ีสุด จํานวน 133 คน 

(รอยละ 88.67) รองลงมา คือ สิงห จํานวน 116 คน (รอยละ 77.73) รีเจนซ่ี จํานวน 105 คน (รอย

ละ 70) ลีโอ จํานวน 90 คน (รอยละ 60) สปายไวนคูลเลอร จํานวน 82 คน (รอยละ 54.67) 

ตามลําดับ สวนสินคาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญไมรูจักมากท่ีสุด คือ สุราแสงโสม จํานวน 140 คน (รอย

ละ 93.33)  

 กลุมตัวอยางสวนใหญไดแสดงความคิดเห็นวา เคยเห็นชื่อสินคาในสื่อโทรทัศน ผานการ

โฆษณาระหวางรายการประเภทตางๆ นอกจากนี้ ยังเคยเห็นชื่อสินคาในผลิตภัณฑอ่ืนๆ เชน ผาหม 

รถบรรทุกของ ปายโฆษณาริมถนน เปนตน  

 

 

 

ตารางท่ี 9 การจดจําลักษณะสินคาของกลุมตัวอยาง 

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได 

รีเจนซ่ี 18 

12% 

32 

21.33% 

25 

16.67% 

25 

16.67% 

33 

22% 

17 

11.33% 

76 

50.67% 

74 

49.33% 

สิงห 33 

22% 

17 

11.33% 

40 

26.67% 

10 

6.67% 

42 

28% 

8 

5.33% 

115 

76.67% 

35 

23.33% 

ชาง 31 

20.67% 

19 

12.67% 

38 

25.33% 

12 

8% 

39 

26% 

11 

7.33% 

108 

72% 

42 

28% 

จ อ ห น นี่

วอลกเกอร 

เรด 

10 

6.67% 

40 

26.67% 

18 

12% 

32 

21.33% 

20 

13.33% 

30 

20% 

48 

32% 

102 

68% 



 18 

Red Label 

จ อ ห น นี่

วอลกเกอร 

แบลก 

Black 

Label 

6 

4% 

44 

29.33% 

8 

5.33% 

42 

28% 

15 

10% 

35 

23.33% 

29 

19.33% 

121 

80.67% 

สุรา 

หงสทอง 

2 

1.33% 

48 

32% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

11 

7.33% 

39 

26% 

17 

11.33% 

133 

88.67% 

สุรา แสง

โสม 

2 

1.33% 

48 

32% 

5 

3.33% 

45 

30% 

9 

6% 

41 

27.33% 

16 

10.66% 

134 

89.34% 

สุรา เบน

มอร 

Benmore 

5 

3.33% 

45 

30% 

8 

5.33% 

42 

28% 

18 

12% 

32 

21.33% 

31 

20.66% 

119 

79.34% 

ไฮเนเกน 17 

11.33% 

33 

20% 

22 

14.67% 

28 

18.67% 

42 

28% 

8 

5.33% 

81 

54% 

69 

46% 

ลีโอ 16 

10.67% 

34 

22.67% 

18 

12% 

32 

21.33% 

39 

26% 

11 

7.33% 

73 

48.67% 

77 

51.33% 

 

 

    

ตารางท่ี 9 (ตอ) 

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได 

สุรา คราวน 

99 

5 

3.33% 

45 

30% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

19 

12.67% 

31 

20.67% 

28 

18.67% 

122 

81.33% 

สปาย ไวน

คูลเลอร 

19 

12.67% 

31 

20.67% 

35 

23.33% 

15 

10% 

46 

30.67% 

4 

2.67% 

100 

66.67% 

50 

33.33% 

บาคารดี้ 1 

0.67% 

49 

32.67% 

5 

3.33% 

45 

30% 

19 

12.67% 

31 

20.67% 

25 

16.67% 

125 

83.33% 

ไทเบียร 3 

2% 

47 

31.33% 

9 

6% 

41 

27.33% 

14 

9.33% 

36 

24% 

26 

17.33% 

124 

82.67% 

ชีวาส รีกัล 4 

2.67% 

46 

30.67% 

8 

5.33% 

42 

28% 

30 

20% 

20 

13.33% 

42 

28% 

108 

72% 
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ไ ท เ ก อ ร

เบียร 

3 

2% 

47 

31.33% 

12 

8% 

38 

25.33% 

25 

16.67% 

25 

16.67% 

40 

26.67% 

60 

73.33% 

เบียรอาชา 2 

1.33% 

48 

32% 

10 

6.67% 

40 

26.67% 

23 

15.33% 

27 

18% 

35 

23.33% 

115 

76.67% 

สเปยรอยัล 1 

0.67% 

49 

32.67% 

18 

12% 

32 

21.33% 

30 

20% 

20 

13.33% 

49 

32.67% 

101 

67.33% 

สเมอนอฟ 1 

0.67% 

49 

32.67% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

16 

10.67% 

34 

22.67% 

21 

14% 

129 

86% 

เบียรอาซาฮี 7 

4.67% 

43 

28.67% 

15 

10% 

35 

23.33% 

28 

18.67% 

22 

14.67% 

50 

33.33% 

100 

66.67% 

สุ ร า  100 

ไปเปอร 

6 

4% 

44 

29.33% 

15 

10% 

35 

23.33% 

33 

22% 

17 

11.33% 

54 

36% 

96 

64% 

เบียรซานมิ

เกล 

0 

 

50 

33.33% 

2 

1.33% 

48 

32% 

11 

7.33% 

39 

26% 

13 

8.67% 

137 

91.33% 

เบียรเชียร 4 

2.67% 

46 

30.67% 

7 

4.67% 

43 

28.67% 

19 

12.67% 

31 

20.67% 

30 

20% 

120 

80% 

 

 จากตารางท่ี 9 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญจดจําลักษณะสินคา “สิงห” มากท่ีสุด คือ 

จํานวน 115 คน (รอยละ 76.67) โดยสวนใหญอธิบายลักษณะสินคาวา เปนรูปตัวสิงหบนผลิตภัณฑ 

รองลงมา คือ ชาง จํานวน 108 คน (รอยละ 72) สปายไวนคูลเลอร จํานวน 100 คน (รอยละ 66.67) 

และรีเจนซ่ี จํานวน 76 คน (รอยละ 50.67) ตามลําดับ สวนสินคาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญไมสามารถ

จดจําลักษณะสินคาไดมากท่ีสุด คือ เบียรซานมิเกล จํานวน 137 คน (รอยละ 91.33)  

  

ตารางท่ี 10 การเคยเห็นชื่อ/ภาพสินคา/โฆษณาสินคาของกลุมตัวอยาง 

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

รีเจนซ่ี 34 

22.67% 

16 

10.67% 

43 

28.67% 

7 

4.67% 

49 

32.67% 

1 

0.67% 

126 

84% 

24 

16% 

สิงห 33 

22% 

17 

11.33% 

38 

25.33% 

12 

8% 

45 

30% 

5 

3.33% 

116 

77.33% 

34 

22.67% 

ชาง 40 10 45 5 48 2 133 17 
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26.67% 6.67% 30% 3.33% 32% 1.33% 88.67% 11.33% 

จ อ ห น นี่ ว อ ล ก

เกอร เรด 

Red Label 

2 

1.33% 

48 

32% 

5 

3.33% 

45 

30% 

10 

6.67% 

40 

26.67% 

17 

11.33% 

133 

88.67% 

จ อ ห น นี่ ว อ ล ก

เกอร แบลก 

Black Label 

1 

0.67% 

49 

32.67% 

2 

1.33% 

48 

32% 

10 

6.67% 

40 

26.67% 

13 

8.67% 

137 

91.33% 

สุรา หงสทอง 1 

0.67% 

49 

32.67% 

3 

2% 

47 

31.33% 

14 

9.33% 

36 

24% 

18 

12% 

132 

88% 

สุรา แสงโสม 2 

1.33% 

48 

32% 

3 

2% 

47 

31.33% 

5 

3.33% 

45 

30% 

10 

6.66% 

140 

93.34% 

สุ ร า  เ บ น ม อ ร 

Benmore 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

8 

5.33% 

42 

28% 

14 

9.33% 

36 

24% 

26 

17.33% 

124 

82.67% 

 

 

        

ตารางท่ี 10 (ตอ) 

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

ไฮเนเกน 14 

9.33% 

36 

24% 

16 

10.67% 

34 

22.67% 

32 

21.33% 

18 

12% 

62 

41.33% 

88 

58.67% 

ลีโอ 13 

8.67% 

37 

24.67% 

12 

8% 

38 

25.33% 

14 

9.33% 

36 

24% 

39 

26% 

111 

74% 

สุรา คราวน 99 3 

2% 

47 

31.33% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

17 

11.33% 

33 

22% 

24 

17.33% 

126 

82.67% 

สปาย ไวน

คูลเลอร 

2 

1.33% 

48 

32% 

12 

8% 

38 

25.33% 

39 

26% 

11 

7.33% 

53 

35.33% 

97 

64.67% 

บาคารดี้ 1 

0.67% 

49 

32.67% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

13 

8.67% 

37 

24.67% 

18 

12% 

132 

88% 

ไทเบียร 2 

1.33% 

48 

32% 

3 

2% 

47 

31.33% 

14 

9.33% 

36 

24% 

19 

12.66% 

131 

87.34% 

ชีวาส รีกัล 4 46 5 45 23 27 32 118 
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2.67% 30.67% 3.33% 30% 15.33% 18% 21.33% 78.67% 

ไทเกอรเบียร 1 

0.67% 

49 

32.67% 

12 

8% 

38 

25.33% 

24 

16% 

26 

17.33% 

37 

24.67% 

113 

75.33% 

เบียรอาชา 1 

0.67% 

49 

32.67% 

13 

8.67% 

37 

24.67% 

26 

17.33% 

24 

16% 

40 

26.67% 

110 

73.33% 

สเปยรอยัล 3 

2% 

47 

31.33% 

19 

12.67% 

31 

20.67% 

24 

16% 

26 

17.33% 

46 

30.67% 

104 

69.33% 

สเมอนอฟ 2 

1.33% 

48 

32% 

6 

4% 

44 

29.33% 

15 

10% 

35 

23.33% 

23 

15.33% 

127 

84.67% 

เบียรอาซาฮี 4 

2.67% 

46 

30.67% 

11 

7.33% 

39 

26% 

26 

17.33% 

24 

16% 

41 

27.33% 

109 

72.67% 

สุรา 100 ไป

เปอร 

6 

4% 

44 

29.33% 

15 

10% 

35 

23.33% 

33 

22% 

17 

11.33% 

54 

36% 

96 

64% 

 

ตารางท่ี 10 (ตอ) 

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เคยเห็น ไมเคย

เห็น 

เบียรซานมิเกล 1 

0.67% 

49 

32.67% 

2 

1.33% 

48 

32% 

8 

5.33% 

42 

28% 

11 

7.33% 

139 

92.67% 

เบียรเชียร 7 

4.67% 

43 

28.67% 

20 

13.33% 

30 

20% 

21 

14% 

29 

19.33% 

48 

32% 

102 

68% 

 

 จากตารางท่ี 10 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยเห็นชื่อ/ภาพสินคา/โฆษณาสินคา “ชาง” 

มากท่ีสุด จํานวน 133 คน (รอยละ 88.67) รองลงมา คือ รีเจนซ่ี จํานวน 126 คน (รอยละ 84) สิงห 

จํานวน 116 คน (รอยละ 77.33) ตามลําดับ โดยสวนใหญเคยเห็นในสถานีโทรทัศนชองตางๆ แทบทุก

ชองในความถ่ีใกลเคียงกัน  

 

ตารางท่ี 11 นอกจากสื่อโทรทัศน สื่อ/สถานท่ีท่ีกลุมตัวอยางเคยเห็นโฆษณาสินคา  

ชื่อสินคา หนังสือพิมพ อินเตอรเน็ต บิลบอรด/

ปาย 

รานคา

ยอย 

ซูเปอรมารเกต/

หางสรรพสินคา 

ท่ีบาน วิทยุ อ่ืนๆ 

รีเจนซ่ี 12 14 10 4 24 1 1 0 
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18.18% 21.21% 15.15% 6.06% 36.36% 1.51% 1.51% 

สิงห 15 

20.55% 

18 

24.66% 

13 

17.81% 

8 

10.96% 

14 

19.18% 

2 

2.74% 

3 

4.11% 

0 

ชาง 65 

22.57% 

13 

4.51% 

42 

14.58% 

79 

27.43% 

12 

4.17% 

54 

18.75% 

23 

7.99% 

0 

จอหนนี่

วอลก

เกอร เรด 

Red 

Label 

13 

8.84% 

24 

16.33% 

31 

21.09% 

16 

10.88% 

25 

17% 

36 

24.49% 

2 

1.36% 

0 

 

 

 

        

ตารางท่ี 11 (ตอ)  

ชื่อสินคา หนังสือพิมพ อินเตอรเน็ต บิลบอรด/

ปาย 

รานคา

ยอย 

ซูเปอรมารเกต/

หางสรรพสินคา 

ท่ีบาน วิทยุ อ่ืนๆ 

จอหนนี่

วอลก

เกอร แบ

ลก 

Black 

Label 

12 

14.29% 

26 

30.95% 

12 

14.29% 

10 

11.90% 

10 

11.90% 

10 

11.90% 

4 

4.76% 

0 

สุรา 

หงสทอง 

5 

5.38% 

4 

4.30% 

2 

2.15% 

35 

37.63% 

12 

12.90% 

32 

34.41% 

3 

3.23% 

0 

สุรา แสง

โสม 

24 

14.04% 

20 

11.70% 

21 

12.28% 

46 

26.90% 

23 

13.45% 

33 

19.30% 

4 

2.34% 

0 

สุรา เบน

มอร 

Benmore 

32 

18.08% 

22 

12.43% 

14 

7.91% 

39 

22.03% 

23 

12.99% 

45 

25.42% 

2 

1.13% 

0 

ไฮเนเกน 68 

23.61% 

73 

25.35% 

32 

11.11% 

34 

11.81% 

36 

12.5% 

31 

10.76% 

14 

4.86% 

0 

ลีโอ 77 21 12 56 24 67 24 0 
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27.40% 7.47% 4.27% 19.93% 8.54% 23.84% 8.54% 

สุรา 

คราวน 99 

43 

16.23% 

36 

13.58% 

34 

12.83% 

57 

21.51% 

32 

12.08% 

50 

18.87% 

13 

4.91% 

0 

สปาย ไวน

คูลเลอร 

58 

17.06% 

67 

19.71% 

32 

9.41% 

69 

20.29% 

70 

20.59% 

33 

9.71% 

11 

3.24% 

0 

บาคารดี้ 34 

19.43% 

22 

12.57% 

16 

9.14% 

43 

24.57% 

43 

24.57 

10 

5.71% 

7 

4% 

0 

ไทเบียร 21 

10.71% 

23 

11.73% 

25 

12.76% 

57 

29.08% 

21 

10.71% 

38 

19.39% 

11 

5.61% 

0 

         

ตารางท่ี 11 (ตอ) 

ชื่อสินคา หนังสือพิมพ อินเตอรเน็ต บิลบอรด/

ปาย 

รานคา

ยอย 

ซูเปอรมารเกต/

หางสรรพสินคา 

ท่ีบาน วิทยุ อ่ืนๆ 

ชีวาส รีกัล 22 

12.64% 

30 

17.24% 

34 

19.54% 

25 

14.37% 

47 

27.01% 

13 

7.47% 

3 

1.72% 

0 

ไทเกอร

เบียร 

23 

8.65% 

21 

7.89% 

32 

12.03% 

76 

28.57% 

22 

8.27% 

87 

32.71% 

5 

1.88% 

0 

เบียรอาชา 25 

9.40% 

26 

9.77% 

37 

13.91% 

68 

25.56% 

19 

7.14% 

84 

31.58% 

7 

2.63% 

0 

สเปย

รอยัล 

37 

16.09% 

23 

10% 

22 

9.57% 

45 

19.57% 

43 

18.70% 

54 

23.48% 

6 

2.61% 

0 

สเมอนอฟ 9 

7.2% 

28 

22.4% 

14 

11.2% 

19 

15.2% 

25 

20% 

23 

18.4% 

7 

5.6% 

0 

เ บี ย ร อ า

ซาฮี 

7 

4.05% 

11 

6.36% 

8 

4.62% 

42 

24.28% 

32 

18.50% 

68 

39.31% 

5 

2.89% 

0 

สุรา 100 

ไปเปอร 

65 

16.75% 

53 

13.66% 

45 

11.60% 

87 

22.42% 

89 

22.94% 

32 

8.25% 

17 

4.38% 

0 

เบียรซาน

มิเกล 

4 

1.98% 

21 

10.40% 

8 

3.96% 

58 

28.71% 

45 

22.28% 

63 

31.19% 

3 

1.49% 

0 

เบียรเชียร 23 

9.54% 

21 

8.71% 

34 

14.11% 

65 

26.97% 

34 

14.11% 

59 

24.48% 

5 

2.07% 

0 
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 จากตารางท่ี 11 พบวา นอกจากสื่อโทรทัศนแลว สื่อ/สถานท่ีท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเคยเห็น

โฆษณาสินคาในสื่อ/สถานท่ีอ่ืน ดังนี้ รีเจนซ่ี ในหางสรรพสินคา จํานวน 24 คน (รอยละ 36.36) สิงห 

ในอินเตอรเน็ต จํานวน 18 คน (รอยละ 24.66) ชาง ในรานคายอย จํานวน 79 คน (รอยละ 21.43) 

เปนตน 

 

 

 

 

 

ตารางท่ี 12 การเคยเห็นชื่อบริษัทในสื่อโทรทัศนของกลุมตัวอยาง 

ชื่อสินคา ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เคย ไมเคย เคย ไมเคย เคย ไมเคย เคย ไมเคย 

บริษัท สุวรรณ

ภู มิ  คุป เปอร

เรท 

0 50 

33.33% 

5 

3.33% 

45 

30% 

6 

4% 

44 

29.33% 

11 

7.33% 

139 

92.67% 

บุญรอด คอร

ปอเรชั่น 

5 

3.33% 

45 

30% 

11 

7.33% 

39 

26% 

28 

18.67% 

22 

14.67% 

44 

29.33% 

106 

70.67% 

ไทย เบฟ เ ว อ

เรจ 

2 

1.33% 

48 

32% 

10 

6.67% 

40 

26.67% 

35 

23.33% 

15 

10% 

47 

31.33% 

103 

68.67% 

Thai Bev 3 

2% 

47 

31.33% 

18 

12% 

32 

21.33% 

40 

26.67% 

10 

6.67% 

70 

46.67% 

80 

53.33% 

Singha 

Corporation 

0 50 

33.33% 

3 

2% 

47 

31.33% 

23 

15.33% 

27 

18% 

26 

17.33% 

124 

82.67% 

 

 จากตารางท่ี 12 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยเห็นชื่อบริษัทในสื่อโทรทัศนมากท่ีสุด คือ 

Thai Bev จํานวน 70 คน (รอยละ 46.67) รองลงมา คือ ไทยเบฟเวอเรจ จํานวน 47 คน (รอยละ 

31.33) บุญรอด คอรปอเรชั่น จํานวน 44 คน (รอยละ 29.33) Singha Corporation จํานวน 26 คน 

(รอยละ 17.33) และบริษัท สุวรรณภูมิ คุปเปอรเรท จํานวน 11 คน (รอยละ 7.33) ตามลําดับ 

 

ตารางท่ี 13 การจําสัญลักษณสินคาของกลุมตัวอยาง 

สัญลักษณ

สินคา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได 
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สิงห 23 

15.33% 

27 

18% 

34 

22.67% 

16 

10.67% 

42 

28% 

8 

5.33% 

99 

66% 

51 

44% 

ลีโอ 26 

17.33% 

24 

16% 

31 

20.67% 

19 

12.67% 

41 

27.33% 

9 

6% 

98 

65.33% 

52 

34.67% 

สเมอนอฟ 1 

0.67% 

49 

32.67% 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

16 

10.67% 

34 

22.67% 

21 

14% 

129 

86% 

 

 

        

ตารางท่ี 13 (ตอ)  

สัญลักษณ

สินคา 

ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได จําได จําไมได 

ไฮเนเกน 14 

9.33% 

36 

24% 

16 

10.67% 

34 

22.67% 

32 

21.33% 

18 

12% 

62 

41.33% 

88 

58.67% 

สุ ร า  แ ส ง

โสม 

2 

1.33% 

48 

32% 

3 

2% 

47 

31.33% 

5 

3.33% 

45 

30% 

10 

6.67% 

140 

93.33% 

สุรา เบน

มอร 

Benmore 

3 

2% 

47 

31.33% 

4 

5.33% 

46 

28% 

18 

12% 

32 

21.33% 

25 

16.67% 

125 

83.33% 

ชาง 40 

26.67% 

10 

6.67% 

45 

30% 

5 

3.33% 

48 

32% 

2 

1.33% 

133 

88.67% 

17 

11.33% 

จ อ ห น นี่

วอลกเกอร 

5 

3.33% 

45 

30% 

23 

15.33% 

27 

18% 

36 

24% 

14 

9.33% 

64 

42.67% 

86 

57.33% 

บาคารดี้ 1 

0.67% 

49 

32.67% 

5 

3.33% 

45 

30% 

19 

12.67% 

31 

20.67% 

25 

16.67% 

125 

83.33% 

เบียรอาซาฮี 4 

5.33% 

46 

28% 

11 

7.33% 

39 

26% 

26 

17.33% 

24 

16% 

41 

27.33% 

109 

72.67% 

สปาย ไวน

คูลเลอร 

8 

5.33% 

42 

28% 

29 

19.33% 

21 

14% 

45 

30% 

5 

3.33% 

82 

54.67% 

68 

45.33% 

ไ ท เ ก อ ร

เบียร 

1 

0.67% 

49 

32.67% 

12 

8% 

38 

25.33% 

18 

16% 

32 

17.33% 

31 

20.67% 

119 

79.33% 

ชาง 40 

26.67% 

10 

6.67% 

45 

30% 

5 

3.33% 

48 

32% 

2 

1.33% 

133 

88.67% 

17 

11.33% 
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Thai Bev 4 

5.33% 

46 

28% 

11 

7.33% 

39 

26% 

26 

17.33% 

24 

16% 

41 

27.33% 

109 

72.67% 

 

 จากตารางท่ี 13 พบวา สินคาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญจําไดมากท่ีสุด คือ ชาง จํานวน 133 

คน (รอยละ 88.67) รองลงมา คือ สิงห จํานวน 99 คน (รอยละ 66) ลีโอ จํานวน 98 คน (รอยละ 

65.33) และสปายไวนคูลเลอร จํานวน 82 คน (รอยละ 54.67) ตามลําดับ  

 

ตารางท่ี 14 การรูจักผลิตภัณฑของกลุมตัวอยาง 

ผลิตภัณฑ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก รูจัก ไมรูจัก 

ไฮเนเกน 20 

13.33% 

30 

20% 

26 

17.33% 

24 

16% 

43 

28.67% 

7 

4.67% 

89 

59.33% 

61 

40.67% 

จ อ ห น นี่

วอลกเกอร 

2 

1.33% 

48 

32% 

18 

16% 

32 

17.33% 

22 

14.67% 

28 

18.67% 

42 

28% 

108 

72% 

ชีวาส รีกัล 4 

5.33% 

46 

28% 

5 

3.33% 

45 

30% 

23 

15.33% 

27 

18% 

32 

21.33% 

118 

78.67% 

ชาง 42 

26.67% 

8 

6.67% 

48 

30% 

2 

3.33% 

49 

32% 

1 

1.33% 

139 

92.67% 

11 

7.33% 

รีเจนซ่ี 12 

8% 

38 

25.33% 

18 

16% 

32 

17.33% 

22 

14.67% 

28 

18.67% 

52 

34.67% 

98 

65.33% 

ลีโอ 

(กระปอง) 

12 

8% 

38 

25.33% 

21 

14% 

29 

19.33% 

23 

15.33% 

27 

18% 

56 

37.33% 

94 

62.33% 

ลีโอ 

(กระปอง

และขวด) 

12 

8% 

38 

25.33% 

21 

14% 

29 

19.33% 

23 

15.33% 

27 

18% 

56 

37.33% 

94 

62.33% 

สปาย ไวน

คูลเลอร 

8 

5.33% 

42 

28% 

29 

19.33% 

21 

14% 

45 

30% 

5 

3.33% 

82 

54.67% 

68 

45.33% 

สิงห 33 

22% 

17 

11.33% 

38 

25.33% 

12 

8% 

45 

30% 

5 

3.33% 

116 

77.33% 

34 

22.67% 

สุรา 

หงสทอง 

4 

2.67% 

46 

30.67% 

6 

4% 

44 

29.33% 

14 

9.33% 

36 

24% 

24 

16% 

126 

84% 
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 จากตารางท่ี 14 พบวา สินคาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญรูจักผลิตภัณฑมากท่ีสุด คือ ชาง 

จํานวน 139 คน (รอยละ 92.67) รองลงมา คือ สิงห จํานวน 116 คน (รอยละ 77.33) ไฮเนเกน 

จํานวน 89 คน (รอยละ 59.33) และสปายไวนคูลเลอร จํานวน 82 คน (รอยละ 54.67) ตามลําดับ 

โดยสินคาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญไมรูจักผลิตภัณฑมากท่ีสุด คือ สุราหงสทอง จํานวน 126 คน (รอย

ละ 84)  

 

ตารางท่ี 15 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอประเด็นวาโฆษณาชวยใหผูบริโภคจําชื่อสินคาหรือ

รูจักสินคาได 

ขอความ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

ใช 23 

15.33% 

35 

23.33% 

47 

31.33% 

105 

70% 

ไมใช 27 

18% 

15 

10% 

3 

2% 

45 

30% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 15 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาชวยใหผูบริโภคจําชื่อ

สินคาหรือรูจักสินคา มีจํานวน 105 คน (รอยละ 70) 

 

ตารางท่ี 16 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอประเด็นวาโฆษณาเปนการชวยสงเสริมการตลาดและ

การขายสินคานั้นๆ ท่ีทําการโฆษณา 

ขอความ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เห็นดวย 24 

16% 

32 

21.33% 

46 

30.67% 

102 

68% 

ไมเห็นดวย 26 

17.33% 

18 

12% 

4 

2.67% 

48 

32% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 16 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาเปนการชวยสงเสริม

การตลาดและการขายสินคานั้นๆ ท่ีทําการโฆษณา มีจํานวน 102 คน (รอยละ 68)  
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ตารางท่ี 17 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอประเด็นวาโฆษณาทําใหผูชมจดจําสินคาได 

ขอความ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เห็นดวย 23 

15.33% 

35 

23.33% 

47 

31.33% 

105 

70% 

ไมเห็นดวย 27 

18% 

15 

10% 

3 

2% 

45 

30% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 17 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาทําใหผูชมจดจําสินคา

ได มีจํานวน 105 คน (รอยละ 70) 

 

ตารางท่ี 18 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอประเด็นการโฆษณา 

ขอความ เห็นดวยมาก

ท่ีสุด 

เห็นดวย ไมเห็นดวย 

1. โฆษณาเหลาเบียรปจจุบันทําไดสวยงามมากข้ึน 73 

48.67% 

59 

39.33% 

18 

12% 

2. โฆษณาเหลาเบียรปจจุบันท่ีทําการรณรงคเมาไม

ขับ ถือวาเปนโฆษณาท่ีดี 

76 

50.67% 

67 

44.67% 

7 

4.67% 

3. โฆษณาเหลาเบียรในปจจุบันบอกวา การดื่มเปน

สิ่งไมอันตราย 

45 

30% 

69 

46% 

36 

24% 

4. โฆษณาเหลาเบียรปจจุบัน มีสาระและขอคิดดีๆ 

แฝงไว 

27 

18% 

56 

37.33% 

67 

44.67% 

5. การท่ีสินคาเหลาเบียรสนับสนุนการกีฬา ถือวา

เปนสิ่งท่ีดี เพราะตอบแทนสังคม 

54 

36% 

79 

52.67% 

17 

11.33% 

6. โฆษณาเหลาเบียรสามารถสอนเราไดหลายอยาง 

เชน ความเปนลูกผูชาย เปนตน 

18 

12% 

32 

21.33% 

100 

66.67% 
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7. โฆษณาไมไดชักจูงใหเยาวชนมาดื่มเหลาเบียร 45 

30% 

73 

48.67% 

32 

21.33% 

 

 

   

ตารางท่ี 18 (ตอ)  

ขอความ เห็นดวยมาก

ท่ีสุด 

เห็นดวย ไมเห็นดวย 

8. โฆษณาเหลาเบียรในปจจุบันสอนใหเราทําดี 

เปนคนดีในสังคม 

22 

14.67% 

43 

28.67% 

85 

56.67% 

9. บริษัทเหลาเบียรบางยี่หอใหทุนการศึกษาแก

เด็ก ถือวาเปนสิ่งท่ีดี ควรสนับสนุน 

65 

43.33% 

82 

54.67% 

3 

2% 

10. การดื่มเปนเรื่องปกติในปจจุบัน 45 

30% 

64 

42.67% 

41 

27.33% 

 

 จากตารางท่ี 18 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นตอประเด็นตางๆ ดังนี้ 

1. สวนใหญ (รอยละ 48.67) เห็นดวยมากท่ีสุด ตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรปจจุบัน

ทําไดสวยงามมากข้ึน 

 2. สวนใหญ (รอยละ 50.67) เห็นดวยมากท่ีสุด ตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรปจจุบันท่ี

ทําการรณรงคเมาไมขับ ถือวาเปนโฆษณาท่ีดี 

 3. สวนใหญ (รอยละ 46) เห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรในปจจุบันบอกวา การ

ดื่มเปนสิ่งไมอันตราย 

 4. สวนใหญ (รอยละ 44.67) ไมเห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรปจจุบัน มีสาระ

และขอคิดดีๆ แฝงไว 

 5. สวนใหญ (รอยละ 52.67) เห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา การท่ีสินคาเหลาเบียรสนับสนุนการ

กีฬา ถือวาเปนสิ่งท่ีดี เพราะตอบแทนสังคม 

 6. สวนใหญ (รอยละ 66.67) ไมเห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรสามารถสอนเรา

ไดหลายอยาง เชน ความเปนลูกผูชาย เปนตน 

 7. สวนใหญ (รอยละ 48.67) เห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา โฆษณาไมไดชักจูงใหเยาวชนมาดื่ม

เหลาเบียร 

 8. สวนใหญ (รอยละ 56.67) ไมเห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา โฆษณาเหลาเบียรในปจจุบันสอน

ใหเราทําดี เปนคนดีในสังคม 
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 9. สวนใหญ (รอยละ 54.67) เห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา บริษัทเหลาเบียรบางยี่หอให

ทุนการศึกษาแกเด็ก ถือวาเปนสิ่งท่ีดี ควรสนับสนุน 

 10. สวนใหญ (รอยละ 42.67) เห็นดวย ตอประเด็นท่ีวา การดื่มเปนเรื่องปกติในปจจุบัน 

 

สวนท่ี 3 ขอมูลดานความคิดเห็นและพฤติกรรมเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

 

ตารางท่ี 19 พฤติกรรมของกลุมตัวอยางเก่ียวกับการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ขอความ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เคยดื่ม 1 

0.67% 

 23  

15.33% 

35 

23.33% 

59 

39.33% 

ไมเคยดื่ม 49 

32.67% 

27 

18% 

15 

10% 

91 

60.67% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 19 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล จํานวน 91 คน 

(รอยละ 60.67) โดยสวนใหญใหเหตุผลของการไมดื่มวา ไมมีประโยชน ไรสาระ แตกลุมตัวอยางท่ีเคย

ดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา ดื่มครั้งแรกเม่ืออายุนอยท่ีสุด คือ 15 ป  

 

ตารางท่ี 20 การเห็นคนรอบขางของกลุมตัวอยางดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล 

ขอความ จํานวน รอยละ 

1. เคยเห็นคนรอบขางดื่ม 139  92.33 

    1.1 บิดา 97 20.08 

    1.2 มารดา 34 7.04 

    1.3 พ่ี/นอง 42 8.70 

    1.4 เพ่ือน 87 18.01 

    1.5 ญาติ 75 15.53 

    1.6 เพ่ือนบาน 112 23.19 

    1.7 เพ่ือนของบิดามารดา 36 7.45 

2. ไมเคยเห็นคนรอบขางดื่ม 11 7.33 
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 จากตารางท่ี 20 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญเคยเห็นคนรอบขางดื่ม จํานวน 139 คน (รอย

ละ 92.33) โดยคนรอบขางท่ีเคยเห็นดื่มมากท่ีสุด คือ เพ่ือนบาน (รอยละ 23.19)  

 

 

ตารางท่ี 21 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอประเด็นวาโฆษณาเหลาเบียรมีผลตอการดื่ม 

ขอความ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

มีผล 12 

8% 

27 

18% 

42 

28% 

81 

54% 

ไมมีผล 38 

25.33% 

23 

15.33% 

8 

5.33% 

69 

46% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 21 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาเหลาเบียรมีผลตอ

การดื่ม มีจํานวน 81 คน (รอยละ 54)  

 

ตารางท่ี 22 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอประเด็นวาโฆษณาเหลาเบียรท่ีทําโฆษณาแนว

สงเสริมสังคม ถือวาเปนโฆษณาท่ีดี ดีกวาขายสินคา 

ขอความ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เห็นดวย  23  

15.33% 

35 

23.33% 

44 

29.33% 

102 

68% 

ไมเห็นดวย 27 

18% 

15 

10% 

6 

4% 

48 

32% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 22 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาเหลาเบียรท่ีทํา

โฆษณาแนวสงเสริมสังคม ถือวาเปนการโฆษณาท่ีดี ดีกวาขายสินคา มีจํานวน 102 คน (รอยละ 48)  
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ตารางท่ี 23 ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอประเด็นวาเราไมควรจํากัดหรือลมเลิกการโฆษณา

เหลาเบียรทางโทรทัศน เพราะโฆษณาเปนเพียงการใหขอมูลเทานั้น 

ขอความ ประถมศึกษา มัธยมศึกษา อุดมศึกษา รวม 

เห็นดวย 35 

23.33% 

24 

16% 

31 

20.67% 

90 

60% 

ไมเห็นดวย 15 

10% 

26 

17.33% 

29 

19.33% 

60 

40% 

รวม 50 

33.33% 

50 

33.33% 

50 

33.33% 

150 

100% 

 

 จากตารางท่ี 23 พบวา กลุมตัวอยางสวนใหญมีเห็นดวยกับประเด็นวา เราไมควรจํากัดหรือ

ลมเลิกการโฆษณาเหลาเบียรทางโทรทัศน เพราะโฆษณาเปนเพียงการใหขอมูลเทานั้น มีจํานวน 90 

คน (รอยละ 60)  

 

เหตุผลท่ีกลุมตัวอยางคิดจะดื่มสุรา/เบียร 

 เหตุผลท่ีกลุมตัวอยางคิดจะดื่มสุรา/เบียร ไดแก 

- เคยเห็นคนรอบขางดื่ม เชน พอแม  

- ตองการเขากลุมเพ่ือน ตองการเปนสวนหนึ่งของกลุมเพ่ือน 

- ไมตองการใหตัวเองแปลกแยกแตกตางจากเพ่ือนคนอ่ืนในวัยเดียวกัน โดยเฉพาะ

เด็กผูชาย 

- อยากลองชิมรสชาด  

 

ความคิดเห็นของกลุมตัวอยางท่ีมีตอโฆษณาเหลาเบียรในปจจุบัน 

 กลุมตัวอยางมีความคิดเห็นตอโฆษณาเหลาเบียรปจจุบันในทิศทางเดียวกัน คือ สวนใหญเห็น

วา โฆษณาในปจจุบันเนนความสวยงามมากกวาการโฆษณาขายสินคา ทําใหดูเพลิดเพลิน เครื่องแตง

กายของตัวแสดงสวย  

 

 

 



บทท่ี 5 

บทสรุป 

 

 จากการศึกษาครั้งนี้ มีขอสรุปดังนี้ 

 1. สื่อท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับ/ชมเปนลําดับท่ีหนึ่งมากท่ีสุด คือ สื่อโทรทัศน รองลงมา 

คือ สื่อวิทยุ สื่ออินเตอรเน็ต สื่อนิตยสาร และสื่อหนังสือพิมพ ตามลําดับ 

 2. สื่อท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเปดรับ/ชมเปนลําดับสุดทายมากท่ีสุด คือ สื่อหนังสือพิมพ 

รองลงมา คือ สื่อนิตยสารและอินเตอรเน็ต มีจํานวนเทากัน สื่อวิทยุ และสื่อโทรทัศน ตามลําดับ 

 3. กลุมตัวอยางสวนใหญรูจักสินคา “ชาง” มากท่ีสุด รองลงมา คือ สิงห รีเจนซ่ี ลีโอ และ

สปายไวนคูลเลอร ตามลําดับ สวนสินคาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญไมรูจักมากท่ีสุด คือ สุราแสงโสม โดย

กลุมตัวอยางสวนใหญไดแสดงความคิดเห็นวา การท่ีไดรูจักสินคาเพราะเคยเห็นชื่อสินคาในสื่อ

โทรทัศน ผานการโฆษณาระหวางรายการประเภทตางๆ นอกจากนี้ ยังเคยเห็นชื่อสินคาในผลิตภัณฑ

อ่ืนๆ เชน ผาหม รถบรรทุกของ ปายโฆษณาริมถนน เปนตน 

 4. กลุมตัวอยางสวนใหญจดจําลักษณะสินคา “สิงห” มากท่ีสุด โดยสวนใหญอธิบายลักษณะ

สินคาวา เปนรูปตัวสิงหบนผลิตภัณฑ รองลงมา คือ ชาง จํานวน 108 คน (รอยละ 72) สปายไวน

คูลเลอร จํานวน 100 คน (รอยละ 66.67) และรีเจนซ่ี จํานวน 76 คน (รอยละ 50.67) ตามลําดับ 

สวนสินคาท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญไมสามารถจดจําลักษณะสินคาไดมากท่ีสุด คือ เบียรซานมิเกล 

จํานวน 137 คน (รอยละ 91.33) 

 5. กลุมตัวอยางสวนใหญเคยเห็นชื่อ/ภาพสินคา/โฆษณาสินคา “ชาง” มากท่ีสุด รองลงมา 

คือ รีเจนซ่ี สิงห ตามลําดับ โดยสวนใหญเคยเห็นในสถานีโทรทัศนชองตางๆ แทบทุกชองในความถ่ี

ใกลเคียงกัน 

 6. นอกจากสื่อโทรทัศนแลว สื่อ/สถานท่ีท่ีกลุมตัวอยางสวนใหญเคยเห็นโฆษณาสินคาในสื่อ/

สถานท่ีอ่ืน ไดแก ในหางสรรพสินคา ในอินเตอรเน็ต และในรานคายอย  

7. กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาชวยใหผูบริโภคจําชื่อสินคาหรือรูจักสินคา 

(รอยละ 70) โฆษณาเปนการชวยสงเสริมการตลาดและการขายสินคานั้นๆ ท่ีทําการโฆษณา (รอยละ 

68) โฆษณาทําใหผูชมจดจําสินคาได (รอยละ 70)  

8. กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นดวยมากท่ีสุดตอประเด็น ดังนี้ โฆษณาเหลาเบียรปจจุบันทําได

สวยงามมากข้ึน โฆษณาเหลาเบียรปจจุบันท่ีทําการรณรงคเมาไมขับ ถือวาเปนโฆษณาท่ีดี 

9. กลุมตัวอยางสวนใหญเห็นดวยตอประเด็น ดังนี้ โฆษณาเหลาเบียรในปจจุบันบอกวา การ

ดื่มเปนสิ่งไมอันตราย การท่ีสินคาเหลาเบียรสนับสนุนการกีฬา ถือวาเปนสิ่งท่ีดี เพราะตอบแทนสังคม 

โฆษณาไมไดชักจูงใหเยาวชนมาดื่มเหลาเบียร บริษัทเหลาเบียรบางยี่หอใหทุนการศึกษาแกเด็ก ถือวา

เปนสิ่งท่ีดี ควรสนับสนุน และการดื่มเปนเรื่องปกติในปจจุบัน 
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10. กลุมตัวอยางสวนใหญไมเห็นดวยตอประเด็น ดังนี้ โฆษณาเหลาเบียรปจจุบัน มีสาระและ

ขอคิดดีๆ แฝงไว โฆษณาเหลาเบียรสามารถสอนเราไดหลายอยาง เชน ความเปนลูกผูชาย เปนตน 

โฆษณาเหลาเบียรในปจจุบันสอนใหเราทําดี เปนคนดีในสังคม 

11. กลุมตัวอยางสวนใหญไมเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล (รอยละ 60.67) โดยสวนใหญให

เหตุผลของการไมดื่มวา ไมมีประโยชน ไรสาระ แตกลุมตัวอยางท่ีเคยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล พบวา 

ดื่มครั้งแรกเม่ืออายุนอยท่ีสุด คือ 15 ป 

12. กลุมตัวอยางสวนใหญเคยเห็นคนรอบขางดื่ม โดยคนรอบขางท่ีเคยเห็นดื่มมากท่ีสุด คือ 

เพ่ือนบาน  

13. กลุมตัวอยางสวนใหญมีความคิดเห็นวา โฆษณาเหลาเบียรมีผลตอการดื่ม (รอยละ 54) 

โฆษณาเหลาเบียรท่ีทําโฆษณาแนวสงเสริมสังคม ถือวาเปนการโฆษณาท่ีดี ดีกวาขายสินคา (รอยละ 

48) เราไมควรจํากัดหรือลมเลิกการโฆษณาเหลาเบียรทางโทรทัศน เพราะโฆษณาเปนเพียงการให

ขอมูลเทานั้น (รอยละ 60)  
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