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• สถานการณ์การเฝ้าระวงัการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างส่ือทีวี ปี 2551 

 
ในการพจิารณาถึงการเฝ้าระวงัด้านการโฆษณาผลติภณัฑเ์ครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่าน

ทางสถานีโทรทศัน์ ความสําคญัคอื เน้นที่วธิกีารโฆษณาตรง เป็นการมเีป้าหมายที่ชดัเจนเพื่อ

สื่อใหผู้ช้มภาพการสื่อสารไดเ้ขา้ใจในทนัทวี่าสิง่ทีป่รากฏนัน้หมายถงึอะไร เช่น เป็นผลติภณัฑท์ี่

เห็นขวด หรอืวตัถุนัน้ๆ อย่างชดัเจนเต็มที่ในพื้นที่โฆษณา หรอือาจจะเป็นการสื่อผ่านบรรจุ

ภณัฑ์ที่มกัจะนิยมแสดงด้วยภาพกล่อง เน่ืองจากเป็นปรากฏการณ์ที่บอกถึงนัยว่าภายในนัน้

บรรจภุณัฑไ์ว ้นอกจากน้ียงัมคีวามนิยมสื่อใหผู้ร้บัภาพเหน็ถงึสญัลกัษณ์ผลติภณัฑอ์นัหมายถงึ 

เครื่องหมายที่ชี้ให้เห็นว่าสญัลกัษณ์ที่ปรากฏนัน้สื่อถงึความหมายใด เช่น รูปสตัว์ชนิดน้ี ใช้สี

เช่นน้ีบอกถึงสญัลกัษณ์ว่าเป็นสิง่ใด ขณะเดยีวกนัยงัมกีารเน้นประชาสมัพนัธ์ด้วยสญัลกัษณ์

บรษิทัเพราะเพื่อประสงค์ในการสื่อให้ผู้ชมจําภาพสญัลกัษณ์ให้ได้ว่าเมื่อเห็นสิง่ที่ปรากฏน้ีจะ

หมายถงึ ผลติภณัฑใ์ด ดงันัน้ภาพสญัลกัษณ์บรษิทัจงึเป็นการสื่อเพื่อให้ผู้รบัภาพจดจําผู้ผลติ

สนิคา้เหล่านัน้ในทางตรงไดอ้กีทางหน่ึง 
 

 สาํหรบัการโฆษณา แมว้่าในมติขิองการโฆษณาตรงจะมคีวามประสงคท์ีจ่ะสื่อใหผู้ร้บัชม

ไดเ้ขา้ใจในทนัทดีว้ยวธิกีารโฆษณาตรง แต่ในบางครัง้เพื่อหลกีเลีย่งในดา้นภาพลกัษณ์ทีอ่าจขดั

ต่อกฎหมายหรอืระเบยีบต่างๆ ในการประชาสมัพนัธ์ (บณัฑติ ศรไพศาล และคณะ, 2548; 
คําสัง่สํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา, 2549; พระราชบญัญตัคิวบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

พ.ศ. 2551, 2551) วธิกีารโฆษณาแฝงจงึไดร้บัความนิยมมากขึน้ เพราะเป็นการสื่อในลกัษณะที่

แอบใหม้ปีรากฏเกดิขึน้ในหลายรูปแบบ ดว้ยวธิกีารโฆษณาแฝงไม่เพยีงแต่ไม่ผดิระเบยีบหรอื

ขอ้บงัคบัของกฎหมาย แต่ยงัเป็นศลิปะในการสื่อความหมาย เพื่อใหผู้ช้มไม่จาํเจซํ้าซากกบัภาพ

การโฆษณาตรงแบบเดมิๆ นัน้ดว้ย เป็นวธิกีารสื่อแบบตอกยํ้าใหผ้่านสายตาอยู่บ่อยๆ เป็นนิจด

จนก่อให้เกิดความเคยชนิและจดจําในที่สุด บางครัง้ในหลายผลติภณัฑจ์ะพบว่า การโฆษณา

แฝงดกีว่าการโฆษณาตรงดว้ยซํ้า เพราะสามารถแพร่ภาพทีเ่ป็นความถี่ไดม้ากกว่าโดยไม่มกีฎ

หรอืระเบยีบเป็นขอ้บงัคบัที่ชดัเจน ดงันัน้ในการติดตามการเฝ้าระวงัครัง้น้ี เมื่อแยกพจิารณา

ภาพรวมในเบือ้งตน้จะพบว่า จาํนวนชอ็ตการโฆษณาตรงจะน้อยกว่าการโฆษณาแฝงถงึ 3 ใน 4 

กล่าวคอื จากจํานวนชอ็ตโฆษณาทัง้หมด 4,573 ชอ็ต สามารถแบ่งเป็นโฆษณาตรงได้ 1,244 

ชอ็ต หรอืเท่ากบัรอ้ยละ 27.2 จากชอ็ตทัง้หมด ขณะที่เป็นโฆษณาแฝง 3,329 ชอ็ต ซึง่เท่ากบั

รอ้ยละ 72.8 สิง่ทีป่รากฏน้ีสามารถชีไ้ดว้่า เมื่อรฐับาลมกีารกวดขนัในดา้นการโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ผ่านสื่อโทรทัศน์ จํานวนช็อตโฆษณาจะเน้นไปที่ลกัษณะการแฝงมากกว่าการ

โฆษณาตรงอย่างชดัเจน เพราะผูป้ระกอบการไม่มคีวามประสงคท์ีจ่ะก่อใหเ้กดิความขดัแยง้กบั

ผู้รกัษากฎหมายว่าไม่เคารพกติกาของสังคม จึงแพร่ภาพผ่านกระบวนการแฝงมากที่สุด 

เน่ืองจากไม่มบีทบญัญตัใิดระบุไวช้ดัเจนว่าวธิกีารแบบใดจงึจะเรยีกว่าเป็นการแฝงอย่างแทจ้รงิ 

คาํนิยามศพัทข์อง “แฝง” จงึเป็นวธิกีารที ่“หลวมๆ” สามารถหลกีเลีย่งได ้
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 หากแยกพจิารณาเฉพาะลกัษณะการโฆษณาตรงจะพบว่า ในช่วงที่ติดตามอย่างเป็น

ระบบของการเฝ้าระวัง ดูเหมอืนว่าบริษัทผู้ผลิตจะระแวดระวังอยู่บ้าง สังเกตปริมาณการ

โฆษณาตรงที่เห็นผลติภณัฑ์อยู่ในระดบัของสดัส่วนร้อยที่ไม่สูงนัก กล่าวคอื ประมาณรอ้ยละ 

34.4 เท่านัน้ที่พบ เช่นกนัการโฆษณาผ่านบรรจุภณัฑ ์เช่น กล่อง พบว่ามน้ีอยมาก ขอ้สงัเกต

หน่ึงทีน่่าจะพจิารณาในส่วนน้ีกค็อื บรษิทัผูผ้ลติเครื่องดื่มแอลกอฮอลห์รอืบรษิทัผูแ้ทนจาํหน่าย

ทีผ่่านมานบัแต่อดตีจนถงึปจัจุบนัไม่นิยมใชก้ารสื่อสารผ่านกล่องบรรจุภณัฑ ์ในทางตรงกนัขา้ม

จะผ่านผลิตภณัฑ์มากกว่า ดังนัน้สัดส่วนร้อยของประเด็นน้ีจึงค่อนข้างตํ่ า ในประเด็นของ 

การโฆษณาตรง ที่น่าสงัเกตคอื สดัส่วนของการโฆษณาสญัลกัษณ์ผลติภณัฑก์ลบัมสีูงขึน้โดด

เด่นกว่าสิง่อื่นๆ ชี้ได้ว่า ทางบรษิทัประสงค์ที่จะแสดงให้เหน็ถึงความต้องการเคารพกฎหมาย 

เน่ืองจากการสื่อด้วยภาพสญัลกัษณ์ของผลติภณัฑจ์ะสามารถออกอากาศได้ตลอดเวลา ดงันัน้

ด้วยการที่คาดว่าผู้ชมภาพจะเคยชนิในการพบเหน็ และมกีารจดจําพร้อมกบัเข้าใจในนัยและ

สญัลกัษณ์ทีป่รากฏจะสามารถวเิคราะหไ์ดว้่า สญัลกัษณ์นัน้สื่อไปถงึผลติภณัฑใ์ดนัน่เอง  
 

อกีประเดน็หน่ึงทีน่่าพจิารณาคอื สดัส่วนรอ้ยของการปรากฏสญัลกัษณ์บรษิทัทีพ่บว่า มี

จํานวนสูงมากขึ้นเกือบร้อยละ 50 (45.8) เท่ากับมีความตัง้ใจที่จะสร้างความคุ้นเคยให้กับ

สญัลกัษณ์บรษิทัแก่ผูช้ม เพราะทีผ่่านมาในรอบการเฝ้าระวงัเมื่อปีทีผ่่านมา พ.ศ. 2550 สดัส่วน

รอ้ยของการโฆษณาผ่านสญัลกัษณ์บรษิทัไม่สูงมากนัก ดงันัน้เมื่อมกีฎหมายใหค้วามสําคญักบั

การโฆษณาตรง ผลติภณัฑท์ีนํ่าช่วงเวลาทีอ่อกอากาศได้มาเป็นตวักํากบัการแพร่ภาพโฆษณา

ผ่านสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละสญัลกัษณ์บรษิทัจงึมมีากขึน้ อาจกล่าวไดว้่าขอ้กําหนดทีว่างหลกั

ไวใ้นขอ้หา้มเกี่ยวกบัการโฆษณาตรงผลติภณัฑน์ัน้ได้ผล พฤตกิรรมการยงิโฆษณาตรงจงึแพร่

ออกมาในภาพของสญัลกัษณ์ของผลติภณัฑแ์ละของบรษิทัแทน และทีโ่ดดเด่นคอื ปรากฏการณ์

ทีพ่บในโฆษณาตรงสอดคลอ้งกบัสิง่ทีพ่บในปรมิาณการโฆษณาแฝง นัน่คอื สดัส่วนของการแฝง

ในภาพที่เป็นผลติภณัฑ์ที่เห็นขวดจะมไีม่มากนัก กล่าวคอืน้อยกว่า 1 ใน 4 ของจํานวนการ

โ ฆ ษ ณ าแ ฝ ง ที่ เ ห็น ข ว ด  เ ช่ นกันก า ร แ ฝ ง ด้ ว ยภาพ บ ร ร จุ ภัณ ฑ์ก็ มีตํ่ า ม าก  แ ท บ 

จะไม่เป็นที่นิยม พบเพยีงร้อยละ 1.0 เท่านัน้ แต่ที่พบเชงิประจกัษ์คอื ผู้ผลติจะเน้นไปที่การ

โฆษณาแฝงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด เกนิกว่ารอ้ยละ 55 ของจาํนวนชอ็ตทีโ่ฆษณา ดงันัน้

อาจกล่าวได้ว่า สญัลกัษณ์ผลติภณัฑด์ูเหมอืนจะเป็นภาพที่ผูช้มสามารถจดจําและจาํแนกไดว้่า 

สญัลกัษณ์ที่ปรากฏน้ีให้ความหมายในความจรงิคอือะไร จํานวนการเผยแพร่ภาพทางแฝงจงึ

มากที่สุด ขณะที่สดัส่วนรอ้ยของการแฝงดว้ยสญัลกัษณ์บรษิทัยงัไม่สูงนัก อาจเป็นเพราะผู้รบั

ภาพยงัไม่คุ้นชนิว่าคอือะไร ดงันัน้จงึทุ่มเทไปที่การเผยแพร่สญัลกัษณ์บรษิทัผ่านการโฆษณา

ตรงมากกว่าการโฆษณาแฝงนัน่เอง ขอ้มลูตวัเลขทีส่นับสนุนการบรรยายน้ีดงัปรากฏในตารางที ่

1 ในหน้าถดัไป  
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ตารางท่ี 1  :  ร้อยละของการโฆษณา จาํแนกตามประเภท 
 

 การโฆษณาตรง การโฆษณาแฝง 

ประเภทการโฆษณา จาํนวน Shot ท่ีพบ = 1,244 จาํนวน Shot ท่ีพบ = 3,329 

 ปรากฏ ไม่ปรากฏ รวม ปรากฏ ไม่ปรากฏ รวม 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) 34.4 65.6 100.0 21.5 78.5 100.0 

บรรจุภณัฑ ์(เหน็กล่อง) 6.4 93.6 100.0 1.0 99.0 100.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ 48.1 51.9 100.0 55.2 44.8 100.0 

สญัลกัษณ์บรษิทั 45.8 54.2 100.0 22.3 77.7 100.0 

 
 เมื่อกล่าวถึงการเฝ้าระวังการโฆษณาเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอล์ผ่านสื่อโทรทัศน์ 

ประเดน็ที่น่าสนใจคอื กลุ่มเป้าหมายที่เป็นผู้รบัสื่อและประเภทขององค์กรที่สื่อนัน้สงักดั เช่น 

เป็นองคก์รสื่อทีส่งักดัหน่วยงานภาครฐัเตม็รปูแบบ โดยกจิกรรมดา้นการเผยแพร่ข่าวสารทีม่สี ื่อ

ทางโทรทศัน์เป็นช่องทางการเพิ่มรายได้แก่องค์กรทัง้ในด้านความมัน่คงและการโฆษณา

ข่าวสารการประชาสมัพนัธเ์พื่อใหค้วามรูแ้ละการศกึษา จะเหน็ไดว้่าสื่อโทรทศัน์ในประเทศไทย

ที่เป็นฟรทีวีคีอื รบัชมโดยไม่ต้องเสยีค่าใชจ้่ายมทีัง้สงักดัองค์กรราชการ และอยู่ในความดูแล

ขององค์กรสื่อสารมวลชนแห่งประเทศไทย นอกจากนั ้นจะเป็นพันธกิจหลักของกรม

ประชาสมัพนัธท์ีเ่รยีกชื่อย่อว่า “NBT” เป็นต้น ดงันัน้จากความสําคญัของช่องโทรทศัน์ รายการ

ทวีทีี่มเีป้าหมายเพื่อการบนัเทงิ การเผยแพร่ความรูเ้พื่อการศกึษา ความมัน่คงของรฐัและการ

พฒันาฯ ฯลฯ จงึมคีวามสาํคญัต่อการเปิดโอกาสใหม้กีารโฆษณาทีเ่กีย่วกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

ทัง้น้ีเพราะการโฆษณาถอืว่าเป็นวธิกีารหน่ึงที่ก่อให้เกดิรายไดอ้ย่างต่อเน่ืองพรอ้มกบัสามารถ

รับประกันได้แน่นอนว่าจะมีรายได้อย่างแน่นอนจากกิจกรรมประมาณปีละเท่าใด จาก

ความสาํคญัของการโฆษณาและความสมัพนัธภ์ายในระหว่างรายการโทรทศัน์กบัผูช้ม จงึจะขอ

แยกอธบิายข้อมูลที่ได้จากการเฝ้าระวงัในครัง้น้ีระหว่างการโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝง 

ดงัน้ี 
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• บทบาทของสถานีโทรทศัน์กบัการโฆษณาผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
 

 เกี่ยวกบัการโฆษณาตรงปรากฏอย่างชดัเจนว่า สถานีโทรทศัน์ที่เน้นการบนัเทงิเป็น

หลกั เช่น ช่อง 3 ช่อง 5 และช่อง 7 จะมจีาํนวนรอ้ยละของโฆษณาตรงสูงกว่าช่อง 9 และ NBT 
ผูเ้ป็นสถานีทีเ่น้นขา่วสาร สารคด ีและการเผยแพร่ความรูเ้พื่อการศกึษาอย่างชดัเจน ทีน่่าสนใจ

สดัส่วนร้อยของการโฆษณาตรงทัง้ 3 ช่องดงักล่าว (3, 5 และ 7) จะกระจายอยู่ในสดัส่วนที่

ใกล้เคียงกันมากคือประมาณอย่างละร้อยละ 1 ใน 4 ของจํานวนช็อตโฆษณาตรงทัง้หมด 

ปรากฏการณ์น้ีชี้ให้เหน็ว่า นายทุนผู้ผลติ และ/หรอืผู้แทนจําหน่ายจะซื้อเวลาและจํานวนชอ็ต

โฆษณาไว้ใกล้เคยีงกนั นัน่คอืประสงค์ที่จะให้ครอบคลุมในทุกๆ ช่องสถานีที่มผีู้ชมมากทัง้ใน

เขตเมอืงและเขตชนบท โดยหากคดิในภาพรวมจะเหน็ว่า ประมาณรอ้ยละ 80 ของชอ็ตโฆษณา

จะกระจายอยู่ในสถานีที่มทีัง้รายการบนัเทงิต่างๆ อนัเป็นที่นิยมของประชาชนทัว่ไป ทุกเพศ

และทุกวยั ขณะทีเ่หลอือยูป่ระมาณรอ้ยละ 20 จะปรากฏทีส่ถานีทีอ่ยู่ในการกํากบัของหน่วยงาน

ของรฐัอย่างเครง่ครดั เช่น ช่อง 9 อสมท. และ NBT ดงันัน้ปรมิาณชอ็ตการโฆษณาตรงจงึถูก

กําหนดไวไ้มส่งูมาก  
 
 ต่อมาเมื่อตรวจสอบการกระจายของการโฆษณาแฝง เป็นที่น่าสนใจว่าจํานวนช็อต

โฆษณาจะมากทีสุ่ด ณ สถานีโทรทศัน์กองทพับก ขอ้สงัเกตหน่ึงที่คาดว่าน่าจะนํามาอธบิายถงึ

ปรากฏการณ์น้ีคอื การเน้นไปที่รายได้ที่คาดว่าจะได้จากการโฆษณานัน่เอง เน่ืองจากรายได้

หลกัทีส่าํคญัและสามารถรบัประกนัไดแ้น่นอนคอืการโฆษณานัน่เอง ทีน่่าสนใจคอื สถานีช่อง 5 

เป็นของภาคราชการ ดงันัน้จงึเน้นไปที่การเปิดโอกาสใหม้กีารโฆษณาแฝง เพื่อมใิห้เกดิความ

ขดัแย้งกบักฎขอ้บงัคบัหรอืระเบยีบใดๆ ที่เกี่ยวข้องกบัการโฆษณานัน้ๆ โดยปรากฏการณ์น้ี

สอดคล้องอย่างชดัเจนกับสถานีช่อง 9 อสมท. และสถานี NBT เป็นต้น ที่เปิดโอกาสหรอื

อนุญาตให้มจีํานวนช็อตโฆษณาแฝงที่มากกว่าการโฆษณาตรงอย่างชดัเจน จากสิ่งที่พบน้ี

สามารถอธบิายไดว้่า นโยบายของภาครฐัสามารถกํากบัองค์กรสื่อโทรทศัน์ของภาครฐัไดอ้ย่าง

น่าสนใจทีเ่น้นในการควบคุมการโฆษณาตรงผ่านสื่อ แต่ในทางตรงกนัขา้มเพื่อให้มรีายได้จาก

การโฆษณาสถานีโทรทัศน์ของรฐัดังที่พบเห็น จึงมีความจําเป็นที่ให้มีการโฆษณาแฝงได ้

ดงัขอ้มลูทีแ่สดงในตารางที ่2 ต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 2  : จาํนวนและร้อยละการโฆษณา จาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ท่ีพบ และ 
         ประเภทของการโฆษณา 

สถานีโทรทศัน์ 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

ประเภทการโฆษณา 

โฆษณา

ตรง 

โฆษณา

แฝง 

ช่อง 3 จาํนวน 320 546 

 รอ้ยละ 25.7 16.4 

ช่อง 5 จาํนวน 333 1,130 

 รอ้ยละ 26.8 33.9 

ช่อง 7 จาํนวน 348 515 

 รอ้ยละ 28.0 15.5 

ช่อง 9 จาํนวน 185 676 

 รอ้ยละ 14.9 20.3 

NBT จาํนวน 58 462 

 รอ้ยละ 4.7 13.9 

รวม 
จาํนวน 1,244 3,329 

รอ้ยละ 100.0 100.0 

  

 อย่างไรก็ตาม เพื่อระบุให้เหน็ภาพชดัเจนมากขึน้ จะขอจําแนกให้เหน็ถงึการโฆษณา

ผ่านสถานีโทรทศัน์ พรอ้มกบัแยกเป็นประเภทการโฆษณา และลกัษณะการโฆษณา พบชดัเจน

ว่า นายทุนผูผ้ลติ และ/หรอืผูแ้ทนจาํหน่ายจะเน้นทีก่ารฉายภาพสญัลกัษณ์ผลติภณัฑเ์ป็นอนัดบั

แรก ทัง้ทางดา้นโฆษณาตรงและโฆษณาแฝง โดยโฆษณาแฝงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑจ์ะพบมาก

ที่สุดในทุกสถานี เพื่อชี้นําสู่ประเภทการโฆษณาและลกัษณะการโฆษณารายสถานี จะเห็น

ชดัเจนว่าในช่อง 3 ประเภทของการโฆษณาตรงจะกระจายมากทีสุ่ดในประเดน็ของสญัลกัษณ์

องค์กร/บรษิทั อนัดบัรองลงมาคอื สญัลกัษณ์ผลติภณัฑห์รอืหากจะอภปิรายไดว้่า สดัส่วนการ

โฆษณาตรงตามที่ปรากฏในช่อง 3 คือ มากกว่าร้อยละ 80 จะกระจุกเป็นสญัลกัษณ์ทัง้ของ

ผลิตภัณฑ์และของสัญลักษณ์องค์กร/บริษัทรวมกัน นัน่คือ “ทุ่มเท” ไปที่การปรากฏภาพ

สญัลกัษณ์ต่าง ๆ เพื่อใหค้น “คุน้ชนิ” มากทีสุ่ดเท่าทีจ่ะทาํได ้เพราะหากพจิารณาถงึลกัษณะการ

โฆษณาที่เหน็ขวดโดยตรงจะมเีพยีงรอ้ยละ 16.8 เท่านัน้ นับว่าตํ่ากว่าที่เคยพบในปีที่ผ่านมา 

(2550) เช่นกนั การปรากฏในลกัษณะบรรจุภณัฑพ์บน้อยทีสุ่ดคอื ประมาณรอ้ยละ 3.4 เท่านัน้ 

ทีน่่าสงัเกตในช่อง 3 น้ีอกีมติหิน่ึงกค็อื การโฆษณาแฝงทีพ่บในแบบแผนทีค่ลา้ยกบัการโฆษณา

ตรงมากคอื เกอืบรอ้ยละ 80 เช่นกนั (รอ้ยละ 76.4) เป็นการโฆษณาสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละ

สญัลกัษณ์/องค์กร/บรษิทั ขณะที่มเีพยีงประมาณร้อยละ 23.6 เท่านัน้ ที่เป็นการโฆษณาของ
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สถานีโทรทศัน์ช่อง 3 เกี่ยวกบัเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอล์น่าจะเป็นไปที่การเปิดโอกาสให้มกีาร

ยงิชอ็ตโฆษณาสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละองคก์รหรอืบรษิทัมากทีสุ่ดนัน่เอง 

 

ตารางท่ี 3  :  จาํนวนและร้อยละของการโฆษณา จาํแนกตามสถานีโทรทศัน์ท่ีพบ   

                     ประเภทของการโฆษณา และลกัษณะการโฆษณา 

 

สถานี 

โทรทศัน์ 

ประเภท 

การ

โฆษณา 

จาํนวน/ 

ร้อยละ 

ลกัษณะการโฆษณา 

รวม 

 

ผลติภณัฑ ์

 (เหน็ขวด) 
ผลติภณัฑ ์

(เหน็

กล่อง) 

สญัลกัษณ์ 

ผลติภณัฑ ์

สญัลกัษณ์ 

องคก์ร/ 

บรษิทั 

ช่อง 3 โฆษณาตรง จาํนวน 64 13 126 177 380 

 

 รอ้ยละ 16.8 3.4 33.2 46.6 100.0 

โฆษณาแฝง จาํนวน 129  0.0    320  97       546  

 รอ้ยละ       23.6   0.0        58.6  17.8    100.0  

ช่อง 5 โฆษณาตรง จาํนวน 161 16 165 139 481 

 

 รอ้ยละ 33.5 3.3 34.3 28.9 100.0 

โฆษณาแฝง จาํนวน 274         12       533       311    1,130  

 รอ้ยละ       24.2         1.1     47.2        27.5    100.0  

ช่อง 7 โฆษณาตรง จาํนวน 116 33 216 111 476 

 

 รอ้ยละ 24.4 6.9 45.4 23.3 100.0 

โฆษณาแฝง จาํนวน       99        9      338        69       515  

 รอ้ยละ       19.2    1.7  65.6  13.4   100.0  

ช่อง 9 โฆษณาตรง จาํนวน 75 16 81 100 272 

 

 รอ้ยละ 27.6 5.9 29.8 36.8 100.0 

โฆษณาแฝง จาํนวน  104   7  388  177  676  

 รอ้ยละ 15.4     1.0    57.4      26.2    100.0  

NBT โฆษณาตรง จาํนวน 12 2 10 43 67 

  รอ้ยละ 17.9 3.0 14.9 64.2 100.0 

โฆษณาแฝง จาํนวน      111           5       259        87       462  

 รอ้ยละ  24.0  1.1  56.1        18.8    100.0  
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 หากพจิารณาถงึสถานีโทรทศัน์กองทพับกช่อง 5 จะปรากฏแบบแผนคลา้ยกนักบัทีพ่บ

ในสถานีโทรทศัน์ช่อง 3 ที่ปรมิาณชอ็ตของสญัลกัษณ์ผลติภณัฑจ์ะมากที่สุด โดยรองลงมาคอื

สญัลกัษณ์ขององคก์ร/บรษิทั ทัง้ในประเดน็ของการโฆษณาแฝงและการโฆษณาตรง ทีน่่าสนใจ

เป็นอย่างยิง่คอื เมื่อพจิารณาดา้นการโฆษณาตรงที่เป็นการเหน็ผลติภณัฑ ์(ขวด) อย่างชดัเจน

จะพบว่า ประมาณ 1 ใน 3 ของการโฆษณาตรงเป็นการเหน็ผลติภณัฑ ์ถอืว่าเป็นสดัส่วนรอ้ยที่

สูงสุด เมื่อเปรยีบเทยีบกบัการโฆษณาตรงที่เห็นผลติภณัฑ์กบัสถานีอื่น ๆ และที่น่าสนใจอีก

ประเดน็หน่ึงในช่อง 5 น้ีคอื สดัส่วนรอ้ยของการโฆษณาแฝงที่เหน็ผลติภณัฑ ์(ขวด) กล่าวคอื 

พบว่าประมาณ 1 ใน 4 ของยอดชอ็ตการโฆษณาแฝงเป็นผลติภณัฑ ์ซึง่มากเป็นอนัดบั 2 หาก

นับจากยอดรวมกันของการโฆษณาแฝงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ์และองค์กรเป็นอันดบัหน่ึงที่มี

ประมาณรอ้ยละ 75 

 

 ในสถานีโทรทศัน์กองทพับกช่อง 7 กพ็บปรากฏการณ์ทีเ่ป็นแบบแผนเช่นเดยีวกนักบั

ทีบ่รรยายในช่อง 3 และช่อง 5 นัน่คอื ปรมิาณของยอดการโฆษณาตรงและการโฆษณาแฝงที่

เป็นสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละสญัลกัษณ์องค์กรและบรษิทัรวมกนัจะมากที่สุดเกอืบร้อยละ 80 

เช่นกนั  โดยสดัส่วนรอ้ยจะกระจายมากที่สุด ณ สญัลกัษณ์ผลติภณัฑอ์ย่างชดัเจน ขณะที่การ

โฆษณาตรงที่เหน็ผลติภณัฑจ์ะพบว่ามสีดัส่วนการกระจายอยู่ในระดบัประมาณรอ้ยละ 20 ของ

จากภาพชอ็ตทัง้หมด  ขณะที่มเีพยีงรอ้ยละ 7 เท่านัน้ที่เป็นการโฆษณาตรงที่เหน็บรรจุภณัฑ์

หรอืกล่อง  อย่างไรกต็ามหากพจิารณาที่การโฆษณาตรงที่เหน็ผลติภณัฑจ์ะพบว่า มปีระมาณ

รอ้ยละ 24 การกระจายน้ีเกอืบจะเท่ากบัยอดการโฆษณาแฝงทีเ่หน็ผลติภณัฑ ์ทีม่ปีระมาณรอ้ย

ละ 19 นัน่เอง  แบบแผนน้ีกพ็บเช่นกนัทีส่ถานีโทรทศัน์ช่อง 9 อสมท. นัน่คอื การทุ่มเทไปทีก่าร

โฆษณาตรงสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ และสัญลักษณ์องค์กร/บริษัทรวมกันจะมากที่สุด นัน่คือ

มากกว่าร้อยละ 67 แต่ที่น่าสนใจสําหรบัช่อง 9 คือยอดสัดส่วนร้อยการโฆษณาตรงที่เป็น

สญัลกัษณ์องคก์ร/บรษิทัจะสูงกว่าทีเ่ป็นสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ หมายความว่า ช่อง 9 น่าจะเน้น

ไปทีก่ารเป็นตวัอยา่งทีด่แีก่สถานีอื่น ๆ เน่ืองจากอยูภ่ายใตก้ารกํากบัของ อสมท. โดยตรง จงึมุ่ง

ไปที่การแสดงตนว่าเคารพข้อบังคบัของสังคมเป็นเกณฑ์ โดยจะยอมให้มีการโฆษณาแฝง

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑไ์วท้ีร่อ้ยละ 57.4 ทีพ่บว่าสูงเกอืบรอ้ยละ 60 ของยอดโฆษณาแฝงทัง้หมด

และทีส่ําคญัสูงกว่ายอดของการโฆษณาแฝงทีเ่ป็นผลติภณัฑ ์(ขวด) เกอืบถงึ 4 เท่า นับว่าเป็น

จาํนวนที่สูงมากทเีดยีว  ปรากฏการณ์ที่พบเหน็น้ีอาจชีไ้ด้ว่าช่อง 9 อสมท. จะพยายามเคารพ

กฎหมายโดยไมแ่สดงออกในภาพการโฆษณาตรงสญัลกัษณ์หรอืผลติภณัฑม์ากนัก แต่จะทุ่มไป

ทีโ่ฆษณาแฝงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด  เท่ากบัว่าลว้นแต่หาช่องทางให้ความร่วมมอืกบั

การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่านสื่อโทรทัศน์นัน่เอง ปรากฏการณ์ที่พบจากช่อง 9 น้ี 

คลา้ยกนักบัทีส่าํรวจพบในช่อง NBT กล่าวคอื ในมุมของการโฆษณาตรงจะพบอย่างชดัเจนว่ามี

การโฆษณาตรงทีส่ญัลกัษณ์องคก์ร/บรษิทัมากที่สุดถงึรอ้ยละ 64 และรองลงมาคอืการโฆษณา

ตรงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ขณะที่การโฆษณาตรงเห็นผลติภณัฑน์ัน้มกีารกระจายเพยีงรอ้ยละ 
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17.5 เท่านัน้  แต่ในทางกลบักนัจะพบว่า กลบัมกีารโฆษณาแฝงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด

ถงึรอ้ยละ 56.1  ถดัมาคอื การโฆษณาแฝงผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) ทีร่อ้ยละ 24.0 คลา้ยกบัว่าช่อง 

NBT จะมคีวามตระหนักอย่างมากในการฉายภาพโฆษณาตรงผ่านสื่อโทรทศัน์เขา้ทํานองจะทํา

ตามนโยบายของรฐัทุกประการ แต่ในทางตรงกนัข้ามได้เปิดเผยให้มกีารโฆษณาแฝงอย่าง

ชดัเจน สิง่ทีค่น้พบในครัง้น้ีคอืทุกช่องใหค้วามสําคญัทีก่ารโฆษณาสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละการ

โฆษณาแฝงเป็นหลกั 
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• โฆษณาตรง: วิธีการเผยแพร่สญัลกัษณ์ด้วยยทุธศาสตรเ์ชิงรกุ 

 

 เพื่อชีใ้หเ้หน็ถงึผลของการเฝ้าระวงัทีเ่ป็นปรากฏการณ์จรงิว่ามกีารโฆษณาต่างๆ ผ่าน

สื่อโทรทศัน์ในมติอิยา่งไรบา้ง จะขอแยกบรรยายออกตามประเดน็ของประเภทการโฆษณาก่อน 

โดยจะเริม่ต้นที่การโฆษณาตรง และตามด้วยการโฆษณาแฝง ในการโฆษณาตรงจะพบว่ามี

จาํนวนชอ็ตทัง้หมด 1,244 ชอ็ต จากการตดิตามจะเหน็ว่า เป็นการมุ่งโฆษณาผลติภณัฑ ์(เหน็

ขวด) ประมาณร้อยละ 34.4  นับว่าค่อนข้างตํ่ า  เพราะมีสัดส่วนของการไม่ปรากฏ 

ภาพผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) เกอืบรอ้ยละ 70 (รอ้ยละ 65.6) ถดัมาจะพบว่าการโฆษณาตรง ทีเ่น้น

แสดงใหเ้หน็บรรจภุณัฑ ์(เหน็กล่อง) จะมเีพยีงรอ้ยละ 6.4 แต่ทีน่่าสนใจคอื จาํนวนชอ็ตของการ

โฆษณาตรงทีเ่ป็นสญัลกัษณ์ผลติภณัฑท์ีพ่บว่า มจีาํนวนมากถงึรอ้ยละ 48.1 ชีใ้หเ้หน็ว่าปจัจุบนั

น้ีผูผ้ลติและผูแ้ทนจาํหน่ายพยายามทีจ่ะปฏบิตัติามขอ้บงัคบัดา้นการโฆษณาสนิคา้แอลกอฮอล์

ผ่านสื่อ ใช้ยุทธศาสตร์การโฆษณาที่เน้นไปที่การเผยแพร่สญัลกัษณ์ผลิตภณัฑ์แทน และที่

น่าสนใจคอื มกีารใหค้วามสําคญักบัสญัลกัษณ์บรษิทัดว้ย ปรากฏการณ์ที่พบเหน็น้ีเชื่อว่าน่าจะ

เป็นผลสะทอ้นในทางบวกของกฎหมายหา้มการโฆษณาทีม่ช่ีวงเวลาทีก่ําหนดไว ้

 

ตารางท่ี 4:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาตรง จาํแนกตามประเภท 
 
ประเภทของการโฆษณาตรง จาํนวน/

ร้อยละ 

ปรากฏ ไม่ปรากฏ รวม 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) จาํนวน 428 816 1,244 
 รอ้ยละ 34.4 65.6 100.0 
บรรจภุณัฑ ์(เหน็กล่อง) จาํนวน 80 1,164 1,244 
 รอ้ยละ 6.4 93.6 100.0 
สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ จาํนวน 598 646 1,244 
 รอ้ยละ 48.1 51.9 100.0 
สญัลกัษณ์บรษิทั จาํนวน 570 674 1,244 
 รอ้ยละ 45.8 54.2 100.0 

 

 แมจ้ะพบว่าการโฆษณาในปจัจุบนัน้ีจะทุ่มเทไปที่สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ์เป็นส่วนใหญ่  

อย่างไรก็ตามเพื่อแสดงให้เห็นถึงการกระจายที่ละเอียดมากขึน้ จะขอจําแนกการอธบิายตาม

ประเภทของผลติภณัฑ ์เช่น แอลกอฮอล์ โซดา น้ําดื่ม ทัง้น้ีเพราะเชื่อว่าแต่ละผลติภณัฑท์ี่ทํา 

การโฆษณาจะมวีตัถุประสงคท์ีแ่ตกต่างกนั กล่าวคอื ผูผ้ลติและ/หรอืผูแ้ทนจาํหน่ายโดยปกตจิะ

เน้นการโฆษณาไปที่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ขณะที่โซดาจะถือว่าเป็นเครื่องปรุงส่วนควบที่

สามารถสื่อใหนึ้กถงึเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ละคุน้เคยกบัตราสญัลกัษณ์ของเครื่องดื่มได ้ส่วนน้ํา 
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ดื่มจะเป็นการโฆษณาเพื่อเน้นการขายน้ําพรอ้มกบัประสงค์ให้เห็นภาพสญัลกัษณ์ของบรษิัท 

ไดด้ว้ย  

 ผลจากการเฝ้าระวงัพบปรากฏการณ์ชดัเจนตามที่คาดหวงัคอื ในการโฆษณาตรงที่

เป็นลกัษณะการโฆษณาผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) จะเป็นการปรากฏภาพของแอลกอฮอลร์อ้ยละ 20 

(19.7) เท่านัน้ ชีไ้ดว้่าหากมโีอกาสหรอืสอดคลอ้งกบัเวลาทีก่ฎหมายกําหนดจะมกีารพุ่งเป้าไปที่

การโฆษณาตรงมากที่สุด ขณะที่โซดา และน้ําดื่ม ที่เป็นเครื่องดื่มที่ไม่ข ัดต่อกฎหมาย 

การโฆษณาพบว่า การโฆษณาตรงทีเ่หน็ผลติภณัฑม์ไีม่สูงนัก แสดงใหเ้หน็ว่าวตัถุประสงคข์อง

การโฆษณาต่างเน้นเพื่อความตอ้งการใหค้งไวซ้ึง่การประชาสมัพนัธใ์หป้ระชาชนไดคุ้น้เคย เป็น

ตน้ 

 

ตารางท่ี 5:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาตรง จาํแนกตามประเภทของผลิตภณัฑ ์
 

ประเภท 

การโฆษณาตรง 

ประเภท

ผลิตภณัฑ ์

จาํนวน/

ร้อยละ 

ปรากฏ ไม่ปรากฏ รวม 

ผลิตภณัฑ ์ แอลกอฮอล ์ จาํนวน 245 999 1,244 

  รอ้ยละ 19.7 80.3 100.0 

 โซดา จาํนวน 65 1,179 1,244 

  รอ้ยละ 5.2 94.8 100.0 

 น้ําดื่ม จาํนวน 118 1,126 1,244 

  รอ้ยละ 9.5 90.5 100.0 

บรรจภุณัฑ ์ แอลกอฮอล ์ จาํนวน 80 1,164 1,244 

  รอ้ยละ 6.4 93.6 100.0 

 โซดา จาํนวน 0 1,244 1,244 

  รอ้ยละ 0.0 100.0 100.0 

 น้ําดื่ม จาํนวน 0 1,244 1,244 

  รอ้ยละ 0.0 100.0 100.0 

สญัลกัษณ์ผลิตภณัฑ ์ แอลกอฮอล ์ จาํนวน 508 736 1,244 

  รอ้ยละ 40.8 59.2 100.0 

 โซดา จาํนวน 57 1,187 1,244 

  รอ้ยละ 4.6 95.4 100.0 

 น้ําดื่ม จาํนวน 48 1,196 1,244 

  รอ้ยละ 3.9 96.1 100.0 

สญัลกัษณ์บริษทั สญัลกัษณ์ จาํนวน 570 674 1,244 

  รอ้ยละ 45.8 54.2 100.0 
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 เมื่อพจิารณาถึงลกัษณะของการโฆษณาที่เป็นสญัลกัษณ์ผลติภณัฑจ์ะพบชดัเจนว่า 

เกอืบรอ้ยละ 41 (40.8) เป็นการโฆษณาของเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์โดยเป็นสดัส่วนการกระจาย

ของโซดาและน้ําดื่มไม่มากนัก ดงันัน้จงึสามารถระบุได้ชดัเจนว่าหากมโีอกาสเมื่อใดทีส่ามารถ 

สื่อใหเ้ขา้ถงึเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดม้ากทีสุ่ด ผูผ้ลติและผูแ้ทนจาํหน่ายจะทุ่มการโฆษณาทนัท ี

ก า ร โ ฆ ษ ณ า โ ซด าแ ล ะ น้ํ า ดื่ ม เ ป็ น เ พีย ง ตั ว ช่ ว ยทา ง อ้ อ มที่ ใ ห้ ผู้ บ ริ โ ภค ไ ด้ นึ ก ถึ ง 

ผลิตภณัฑ์แอลกอฮอล์เท่านัน้ แต่ไม่สามารถสื่อได้ตรงชัดเจนเหมือนสญัลกัษณ์ผลิตภณัฑ์

แอลกอฮอลน์ัน้ๆ 
 

 ลาํดบัต่อไปจะแสดงใหเ้หน็ว่า การแขง่ขนัเพื่อการทุ่มเทในการขายผ่านสื่อการโฆษณา

ตรงที่เน้นเฉพาะสญัลกัษณ์องค์กร/บรษิทัที่จําแนกตามกลุ่มบรษิทัเป็นอย่างไร บรษิทัใดมกีาร

ทุ่มเทมากที่สุด จากผลการเฝ้าระวงัจะพบว่า มากกว่ารอ้ยละ 50 ของการโฆษณาตรงที่ทุ่มเท

ผ่านสญัลกัษณ์องค์กร/บรษิทัคอื “กลุ่มสงิห์” ที่เป็นผู้ผลติเบยีร์สงิห์ โซดาสงิห์ และน้ําดื่มสงิห ์

เช่น หากจําแนกเป็นบรษิัท สงิห์คอร์เปอร์เรต จํากดั จะมจีํานวนถึงร้อยละ 42.5 ขณะที่เป็น

บรษิทั บุญรอด บรวิเวอรร์ี่ จํากดั (มหาชน) รอ้ยละ 8.4  คู่แข่งขนัในธุรกิจน้ี บรษิทัที่เน้นการ

โฆษณาตรงผ่านสญัลกัษณ์องคก์ร/บรษิทั ผูม้ลีําดบัตดิมาจาก “กลุ่มสงิห”์ คอื บรษิทั สุวรรณภูม ิ

คุปเปอรเ์รต จาํกดั ผูผ้ลติสุรารเีจนซีน่ัน่เอง  ลาํดบัถดัมาคอื “กลุ่มเบยีรช์า้ง” หรอืบรษิทัไทยเบฟ

เวอรเรจ จํากัด (มหาชน) ที่มีประมาณร้อยละ 18 ขณะที่บริษัทโรงงานสุราพิเศษ จํากัด 

(มหาชน) พบว่ามปีระมาณรอ้ยละ 11 เท่านัน้ 
 

ตารางท่ี 6:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาตรงแบบสญัาลกัษณ์/องคก์รบริษทั  

                    จาํแนกตามกลุ่มบริษทั 
 

ประเภทของการโฆษณาตรง จาํนวน ร้อยละ 

บรษิทั ไทยเบฟเวอรเรจ จาํกดั (มหาชน) 102 17.6 

บรษิทั เพอรน์อต รคิารด์ (ประเทศไทย) จาํกดั 0 0.0 

บรษิทั บาคารด์ี ้(ประเทศไทย) จาํกดั 0 0.0 

บรษิทั ดอิาจโิอ โมเอท็ เฮนเนสซี ่จาํกดั 0 0.0 

บรษิทั ซานมเิกลมารเ์กต็ติง้ (ประเทศไทย) จาํกดั 0 0.0 

บรษิทั ไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่จาํกดั 0 0.0 

บรษิทั สยามไวน์เนอรี ่จาํกดั 0 0.0 

บรษิทั สงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต จาํกดั 247 42.5 

บรษิทั บุญรอด บรวิเวอรร์ี ่จาํกดั (มหาชน) 49 8.4 

บรษิทั สุวรรณภมู ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั 119 20.5 

บรษิทั โรงงานสุราพเิศษ จาํกดั (มหาชน) 64 11.0 

กลุ่มเงนิทุนอื่นๆ 0 0.0 

รวม 581 100.0 
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 ดงัทีท่ราบกนัโดยทัว่ไปแลว้ว่า ปจัจุบนัน้ีภาครฐัพยายามที่จะกําหนดมาตรการต่าง ๆ 

ในการควบคุมการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่านสื่อโทรทศัน์ ตวัอย่างที่เหน็ชดัเจนคอื การ

ออกมาตรการควบคุมช่วงเวลาทีส่ามารถโฆษณาตรงผลติภณัฑไ์ดร้ะหว่างเวลา 22.00-04.59 น. 

ขณะทีช่่วงหา้มออกอากาศตรงผลติภณัฑค์อื ช่วงเวลา 05.00-21.59 น. ดงันัน้เพื่อตรวจสอบว่า 

มกีารปฏบิตัติามเงือ่นไขน้ีหรอืไม่อย่างไร เริม่ทําการพจิารณาทีล่กัษณะของการโฆษณา โดยจะ

จําแนกเป็น 4 ประเภทคือ ผลิตภัณฑ์ (เห็นขวด)  บรรจุภัณฑ์ (เห็นกล่อง)  สัญลักษณ์

ผลิตภัณฑ์ และสัญลักษณ์องค์กร/บริษัท จากการตรวจสอบโดยมิได้แยกว่าเป็นประเภท

เครื่องดื่มชนิดใด  ทัง้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โซดา และน้ําดื่ม จะพบว่าสัดส่วนร้อยละของ 

การโฆษณาที่เปิดโอกาสให้โฆษณาตรงผลิตภัณฑ์สูงถึงร้อยละ 55 สูงกว่าช่วงเวลาที่ห้าม

ออกอากาศเพยีงรอ้ยละ 9 เท่านัน้  ไมว่่าจะจาํแนกเป็นบรรจุภณัฑห์รอืสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละ

สญัลกัษณ์องค์กร/บรษิัทจะพบว่า ร้อยละการกระจายต่างสูงกว่าร้อยละ 50 แทบทัง้สิ้น จึง

น่าสนใจว่าการโฆษณาต่าง ๆ ที่ปรากฏจะพบมากในช่วงเวลากลางคนืมากกว่าเวลากลางวนั

เพยีงเลก็น้อยเท่านัน้ ขอ้สงัเกตที่น่าสนใจคอื ลกัษณะการโฆษณาทีอ่อกอากาศตามกฎหมาย 

อาท ิการโฆษณาบรรจุภณัฑ ์(เหน็กล่อง) สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์และสญัลกัษณ์องค์กร/บรษิัท 

ลว้นมกีารกระจายรอ้ยละของการโฆษณาในช่วงเวลากลางคนืระหว่างเวลา 22.00-04.59 น. อยู่

ในระดบัที่สูงใกล้เคียงกัน เมื่อเทียบกับในเวลากลางวนั  ชี้ให้เห็นว่า กลุ่มผู้ผลิตหรอืผู้แทน

จาํหน่ายต่างพยายามทุ่มเทการสื่อความหมายใหก้ระจายเขา้สู่กลุ่มประชากรทุกเพศ ทุกวยัอย่าง

แทจ้รงิ ดงัขอ้มลูทีแ่สดงในตารางที ่7 ต่อไปน้ี 

 

ตารางท่ี 7:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาตรง จาํแนกตามช่วงเวลาท่ีพบ 

 

ลกัษณะการโฆษณา 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

เวลา 

รวม 

 

05.00.00-

21.59.59 

22.00.00-

04.59.59 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) จาํนวน 194 234 428 

 รอ้ยละ 45.3 54.7 100.0 

ผลติภณัฑ ์(เหน็กล่อง) จาํนวน 39 41 80 

 รอ้ยละ 48.8 51.3 100.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ จาํนวน 234 364 598 

 รอ้ยละ 39.1 60.9 100.0 

สญัลกัษณ์องคก์ร/ 

บรษิทั 

จาํนวน 
280 290 570 

 รอ้ยละ 49.1 50.9 100.0 
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ตารางท่ี 8:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาตรง จาํแนกตามช่วงเวลาท่ีพบ  

                    และประเภทผลิตภณัฑ ์

 

ลกัษณะการโฆษณา ประเภท 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

เวลา รวม 

05.00.00-

21.59.59 

22.00.00-

04.59.59 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) 

 
แอลกอฮอล ์

จาํนวน 54 191 245 

รอ้ยละ 22.0 78.0 100.0 

 
โซดา 

จาํนวน 32 33 65 

รอ้ยละ 49.2 50.8 100.0 

 
น้ํา 

จาํนวน 108 10 118 

รอ้ยละ 91.5 8.5 100.0 

ผลติภณัฑ ์ 

(เหน็กล่อง) 

 

แอลกอฮอล ์

จาํนวน 39 41 80 

รอ้ยละ 48.8 51.3 100.0 

 
โซดา 

จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละ 0.0 0.0 0.0 

 
น้ํา 

จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละ 0.0 0.0 0.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ แอลกอฮอล ์
จาํนวน 180 328 508 

รอ้ยละ 35.4 64.6 100.0 

 
โซดา 

จาํนวน 23 34 57 

รอ้ยละ 40.4 59.6 100.0 

 
น้ํา 

จาํนวน 33 15 48 

รอ้ยละ 68.8 31.3 100.0 

 

 เพื่อค้นหาว่าลกัษณะการโฆษณาตรงมกีารกระจายอย่างไร เมื่อจําแนกตามประเภท

ของเครือ่งดื่มทัง้แอลกอฮอล ์โซดา และน้ําดื่ม แบ่งตามการโฆษณาทีเ่หน็ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) 

บรรจภุณัฑ ์(เหน็กล่อง) และสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์เป็นทีน่่าชดัเจนว่า การออกมาตรการควบคุม

ช่วงเวลาการโฆษณาผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) ระหว่างเวลา 22.00-04.59 น. เพื่อแสดงใหเ้หน็ถงึ

การหลกีเลีย่งไม่ให้มกีารโฆษณาเหน็ผลติภณัฑม์ากนัก มสีดัส่วนของการโฆษณาสูงถงึรอ้ยละ 

78 มากกว่าช่วงเวลาทีไ่มอ่นุญาตถงึ 3 เท่า  แต่กลุ่มผูผ้ลติหรอืผูแ้ทนจาํหน่ายกลบัพยายามเน้น

การโฆษณาระหว่างเวลา 05.00-21.59 น. ให้เข้าใจทางอ้อมโดยการช่วยให้น้ําเป็นตัวสื่อ 

สู่เครื่องดื่มแอลกอฮอล์มสีูงถึงร้อยละ 91.5  เพราะสามารถโฆษณาได้เต็มที่ ดงันัน้จงึอาจให้
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ความเห็นได้ว่า การโฆษณาน้ําสามารถช่วยเป็นตัวชี้ให้อยากดื่มแอลกอฮอล์ได้ ขณะที ่

โซดาเป็นเพยีงตวัเอือ้ใหเ้หน็เครือ่งหมายทีค่ลา้ยกนักบัเครือ่งหมายสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์เพื่อให้

รกัษาฐานตลาดความนิยมเอาไว ้และปรากฏการณ์น้ีกพ็บในแบบแผนเดยีวกนักบัการโฆษณาที่

ผ่านบรรจุภณัฑแ์ละสญัลกัษณ์ผลติภณัฑท์ี่เน้นให้มกีารโฆษณาในช่วงที่ไม่มกีารห้ามนัน่คอืจะ

พยายามสื่อดว้ยสญัลกัษณ์และนยัมากทีสุ่ดสู่กลุ่มผูบ้รโิภค 
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• โฆษณาแฝง: การโฆษณาด้วยสญัลกัษณ์โดยกระตุ้นจากความถ่ีในการพบเหน็ 

 

 โฆษณาแฝงเป็นกลยุทธ์ของการโฆษณาผ่านสื่อโทรทศัน์ที่ไม่สามารถตีความตาม

กฎหมายหรอืขอ้บงัคบัต่าง ๆ ไดเ้น่ืองจากยงัมขีอ้จาํกดัในนิยามทีค่่อนขา้ง “หลวม” วธิกีารแฝง

อาจจะแอบอยูใ่นบุคลกิภาพของบุคคล วตัถุ สิง่ของ หรอืสิง่แวดลอ้มรายรอบ  จากการเฝ้าระวงั

ในครัง้น้ีที่พบว่ามกีารโฆษณาแฝงทัง้หมดจํานวน 3,329 ชอ็ต พบชดัเจนว่า จํานวนที่เป็นการ

กระจายของสญัลกัษณ์ผลติภณัฑม์สีงูทีสุ่ด มมีากกว่าเกนิครึง่ของทัง้หมด (รอ้ยละ 55.2) ขณะที่

สดัส่วนของการโฆษณาแฝงผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) และสญัลกัษณ์องค์กร/บรษิทัมปีรมิาณทีเ่ท่า 

ๆ กัน คือ ปรมิาณร้อยละ 22 สิง่ที่ปรากฏที่สามารถชี้ได้ว่าผู้ผลติและผู้แทนจําหน่ายต่างใช้

ช่องทางที่ถูกกฎหมายในการโฆษณาสินค้าของตน โดยมุ่งหวังให้ผู้บริโภคจดจําในด้าน

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑใ์หม้ากทีสุ่ด ดงัตวัเลขการกระจายในตารางที ่9 ต่อไปน้ี 

 

ตารางท่ี 9 :  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแฝง จาํแนกตามลกัษณะการโฆษณา 

 

ลกัษณะการโฆษณา จาํนวน ร้อยละ 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) 717 21.5 

ผลติภณัฑ ์(เหน็กล่อง) 33 1.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ 1,838 55.2 

สญัลกัษณ์องคก์ร/ บรษิทั 741 22.3 

รวม 3,329 100.0 

 
 

เมือ่วเิคราะหถ์งึรอ้ยละของลกัษณะการโฆษณาแฝงทีจ่าํแนกตามประเภทของผลติภณัฑ ์
ทีน่่าสงัเกตยิง่คอื ลกัษณะการโฆษณาผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) ทีพ่บมากในผลติภณัฑป์ระเภทน้ํา 

ซึ่งเป็นเครื่องดื่มที่ไม่มสี่วนประกอบของแอลกอฮอล์ และสามารถออกอากาศผ่านสื่อโทรทศัน์

ทางตรงไดไ้ม่ผดิกฎหมาย แต่กลบัพบมากในการโฆษณาแฝง ปรากฏการณ์น้ีอาจอธบิายไดว้่า 

น่าจะเป็นยุทธศาสตร์ในการโฆษณาที่ไม่เน้นความจําเจโดยการยงิโฆษณาตรง หากเปลี่ยน

รูปแบบเพื่อให้เกิดความนิยมในหมู่คนมากขึ้นและเป็นการส่งเสริมให้ดื่มน้ําเน่ืองจากเป็น 

ความจําเป็น อน่ึง เมื่อเน้นพสิูจน์ที่ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) ในประเภทผลติภณัฑแ์อลกอฮอล์จะ

พบว่า มกีารกระจายสดัส่วนร้อยค่อนขา้งสูงนัน่ คอื ประมาณร้อยละ 41 จากยอดการกระจายที่

รองลงมาจากน้ําดื่ม ซึ่งชี้ให้เห็นว่าเป็นการมุ่งที่จะให้มีการพบเห็นภาพผลิตภณัฑ์เป็นขวด 

ในลกัษณะการแฝงค่อนข้างมาก โดยเน้นให้เห็นเพื่อชกัจูงให้เกิดความประสงค์ที่จะดื่มหรอื

สัมผัสในรสชาติ ขณะที่โซดาซึ่งเป็นสินค้าที่ไม่จําเป็น เพราะเป็นเพียงเครื่องปรุงผสม
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แอลกอฮอล ์การบรโิภคจะขึน้อยู่กบัความนิยมของบุคคล การโฆษณาแฝงทีเ่หน็ภาพผลติภณัฑ ์

(เห็นขวด) จงึมไีม่มากนัก ต่างจากน้ําดื่มที่มวีตัถุประสงค์ 2 ประเด็นหลกั คอื ดื่มเพื่อแก้การ

กระหายน้ํา และในบางกลุ่มของนักดื่มจะนิยมใช้ น้ําผสมแอลกอฮอล์ด้วย ดังนั ้นการ 

เน้นโฆษณาน้ําจงึถอืว่าเป็นการสื่อไปถงึเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดเ้ช่นกนั 
 
ตารางท่ี 10:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแฝง จาํแนกตามประเภทของ 

                      ผลิตภณัฑ ์

 

ลกัษณะการโฆษณา 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

ลกัษณะการโฆษณา 

รวม 

 

 

แอลกอฮอล ์

 

โซดา 

 

น้ํา 

สญัลกัษณ์

องคก์ร/ 

บรษิทั 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) จาํนวน 294 14 409 0 717 

 รอ้ยละ 41.0 2.0 57.0 0.0 100.0 

ผลติภณัฑ ์(เหน็กล่อง) จาํนวน 33 0 0 0 33 

 รอ้ยละ 100.0 0.0 0.0 0.0 100.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ จาํนวน 1,457 52 329 0 1,838 

 รอ้ยละ 79.3 2.8 17.9 0.0 100.0 

สญัลกัษณ์องคก์ร/ 

บรษิทั 

จาํนวน 0 0 0 741 741 

 รอ้ยละ 0.0 0.0 0.0 100.0 100.0 

รวม 
จาํนวน 1,784 66 738 741 3,329 

รอ้ยละ 53.6 2.0 22.2 22.3 100.0 

 
 

 อกีประเดน็หน่ึงทีน่่าสนใจของการโฆษณาแฝงคอื แฝงในลกัษณะของภาพบรรจภุณัฑ ์

(เหน็กล่อง) โดยพบว่ามเีป็นภาพบรรจภุณัฑแ์อลกอฮอลท์ัง้หมดจากทุกชอ็ตทีป่รากฏ โดยบรรจุ

ภณัฑท์ีเ่ป็นการโฆษณาโซดาและน้ําไม่มปีรากฏใหเ้หน็ อาจกลา่วไดว้่าในการโฆษณาบรรจุ

ภณัฑ ์ (เหน็กล่อง) แบบแฝงทัง้หมด จะเป็นกล่องแอลกอฮอลม์ใิช่สนิคา้อื่นๆ ทีเ่กีย่วขอ้งเลย 

เพราะน้ําและโซดาจะพบมากในการโฆษณาผลติภณัฑม์ากกว่า 
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 สญัลกัษณ์ผลิตภัณฑ์นับว่าเป็นอีกสิ่งหน่ึงที่ได้รบัการอนุญาตจากกฎหมายว่าให้

สามารถสื่อไดใ้นบางช่วงเวลา เช่น ระหว่างเวลา 22.00.00 ถงึเวลา 04.59.59  อย่างไรก็ตาม

เพื่อใหเ้ขา้ถงึกลุ่มผูบ้รโิภคอย่างใกลช้ดิ การแฝงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑป์จัจุบนันับว่ามมีากขึน้ทัง้

ในลกัษณะ เสื้อยดื แก้วกาแฟ ปกไดอารี ่หมวก ฯลฯ เน่ืองจากไม่เพยีงแต่ทําให้ผู้สวมใส่หรอื

ผูใ้ชไ้ดร้บัความภาคภมูใิจทีไ่ดม้สี่วนรว่มในการสนับสนุนสนิคา้ ยงัมผีลในทางโฆษณาใหผู้อ้ื่นได้

พบเห็นอีกด้วย จากการเฝ้าระวังในครัง้น้ีพบว่ามีการโฆษณาสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ที่เป็น

แอลกอฮอล์สูงถึงร้อยละ 80 เท่ากับว่าเป็นการเน้นให้มีการจดจําในภาพสัญลักษณ์ของ

ผลิตภัณฑ์ การโฆษณาแฝงสัญลักษณ์ของโซดาและน้ําดื่มพบว่าไม่มากนัก เช่นกันหาก 

เน้นวเิคราะห์ทีส่ญัลกัษณ์ขององค์กร/บรษิทั จะพบว่า เป็นการเน้นภาพสญัลกัษณ์ขององคก์ร/

บรษิัท ทัง้หมดมไิด้นําไปที่การสื่อถึงแอลกอฮอล์ โซดา และน้ําดื่ม แต่เป็นการเน้นที่องค์กร/

บรษิทั และอาจสื่อไปถงึผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มไดใ้นทางออ้ม 
 
 

ตารางท่ี 11:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแฝง จาํแนกตามแหล่งท่ีมาของโฆษณา 
 

ลกัษณะการโฆษณา 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

แหล่งท่ีมาของโฆษณา รวม 

 ในประเทศ ต่างประเทศ 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) จาํนวน         614          103          717  

 รอ้ยละ 85.6 14.4 100.0 

ผลติภณัฑ ์(เหน็กล่อง) จาํนวน           33             0              33  

 รอ้ยละ 100.0 0.0 100.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ จาํนวน       1,426          412        1,838  

 รอ้ยละ 77.6 22.4 100.0 

สญัลกัษณ์องคก์ร/ บรษิทั จาํนวน         726            15          741  

 รอ้ยละ 98.0 2.0 100.0 

รวม 
จาํนวน       2,799          530        3,329  

รอ้ยละ 84.1 15.9 100.0 

  
ในการโฆษณาแฝงหากจาํแนกแหล่งทีม่าการโฆษณาเป็นในประเทศกบัต่างประเทศ 

ในภาพรวมทัง้หมดจะเหน็ว่าเป็นการโฆษณาในประเทศมากทีสุ่ด คอื รอ้ยละ 84 ขณะทีจ่าก

ต่างประเทศรอ้ยละ 16 ภาพการโฆษณาทีม่าจากต่างประเทศน่าจะมาจากรายการกฬีาหรอืการ

ถ่ายทอดสดต่างๆ ทีเ่ป็นการโฆษณาในต่างประเทศแลว้ผ่านการสื่อสารดว้ยการถ่ายทอดต่อใน

ประเทศไทย เกีย่วกบัการโฆษณาแฝงน้ีเป็นทีน่่าสนใจว่า ลกัษณะการโฆษณาผลติภณัฑ ์ (เหน็

ขวด) จะพบมากในกลุ่มโฆษณาในประเทศสงูถงึรอ้ยละ 85.6 ขณะทีเ่ป็นการโฆษณาแฝง

ผลติภณัฑ ์ (เหน็ขวด) ของต่างประเทศเพยีงรอ้ยละ 14.4 เท่านัน้ ปรากฏการณ์น้ีอาจระบุไดว้่า 

การแฝงโฆษณาผลติภณัฑ ์ (เหน็ขวด) จะพบมากทีสุ่ดภายในประเทศอยา่งชดัเจน เช่นเดยีวกนั
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หากพสิจูน์ไปทีล่กัษณะการโฆษณาทีผ่่านภาพบรรจุภณัฑ ์ (เหน็กล่อง) ทุกชอ็ตลว้นปรากฏจาก

การโฆษณาในประเทศทัง้สิน้ โดยภาพทีเ่ป็นการโฆษณาแฝงบรรจุภณัฑ ์ (เหน็กล่อง) จาก

ต่างประเทศจะไมพ่บปรากฏเลย ขณะทีก่ารโฆษณาแฝงทีเ่ป็นลกัษณะการโฆษณาแบบสญัลกัษณ์

ผลติภณัฑ ์จะพบมากทีสุ่ดในชอ็ตโฆษณาในประเทศถงึรอ้ยละ 77.6 เป็นภาพทีม่าจากต่างประเทศ

เพยีงรอ้ยละ 22.4 และทีน่่าสนใจคอื ลกัษณะการโฆษณาสญัลกัษณ์องคก์ร/บรษิทั กพ็บมาก

จากชอ็ตโฆษณาในประเทศทีพ่บทัง้หมดรอ้ยละ 98.0 มเีพยีงรอ้ยละ 2 เท่านัน้ ทีป่รากฏจาก

ภาพการโฆษณาต่างประเทศ ประเดน็น้ีอาจวเิคราะหไ์ดว้่า มาตรการในการควบคุมการโฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลผ์่านสื่อโทรทศัน์ของประเทศทีถ่่ายทอดนัน้น่าจะเขม้งวดกวดขนัมากกว่า

ของประเทศไทย 
 

 เพื่อใหเ้หน็ภาพชดัเจนมากขึน้เกีย่วกบัลกัษณะการโฆษณา เมือ่จาํแนกตามประเภท

ผลติภณัฑแ์ละแหล่งทีม่าของโฆษณา ทีแ่บ่งเป็นในประเทศกบัต่างประเทศ ในส่วนทีเ่ป็นการ

โฆษณาผลติภณัฑ ์ (เหน็ขวด) เป็นการโฆษณาแฝงแต่เน้นในการสื่อถงึความรูส้กึในลกัษณะ

รปูทรงทีเ่ชื่อว่าจะนําไปสู่การอยากในการบรโิภค พบว่า มปีระเภทผลติภณัฑแ์อลกอฮอลป์รากฏ

ในสื่อในประเทศมากทีสุ่ดถงึรอ้ยละ 65.3 อกี 34.7 เป็นแหล่งทีม่าของโฆษณาต่างประเทศ 

ขณะทีโ่ซดาพบว่า ทุกชอ็ตทีพ่บเป็นการโฆษณาจากแหล่งทีม่าของโฆษณาจากในประเทศ 

ขณะทีน้ํ่าพบว่าเกอืบทัง้หมดเป็นสื่อทีม่แีหล่งทีม่าของโฆษณาจากในประเทศ นัน่คอืประมาณ 

รอ้ยละ 99.8 นัน่เอง กลุ่มน้ีคอื การยงิภาพลกัษณะการโฆษณาสญัลกัษณ์ผลติภณัฑท์ีพ่บว่า 

รอ้ยละ 72 เป็นสําหรบัลกัษณะการโฆษณาผ่านภาพบรรจภุณัฑ ์ (เหน็กล่อง) ปรากฏชดัเจนว่า

ทุกชอ็ตเป็นของผลติภณัฑแ์อลกอฮอล ์ โดยประเภทผลติภณัฑ ์ เช่น โซดา และน้ํา 

ดื่มไม่มปีรากฏ ทีน่่าสนใจในผลติภณัฑข์องแอลกอฮอลท์ีพ่บจากแหล่งทีม่าของโฆษณาใน

ประเทศ โดยทีเ่หลอือกีรอ้ยละ 28 เป็นภาพโฆษณาทีม่าจากสื่อต่างประเทศ ขณะทีก่ารโฆษณา

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑป์ระเภทโซดาพบว่า ทุกชอ็ตเป็นชอ็ตที่มาจากแหล่งโฆษณาในประเทศ

ทัง้สิ้น เช่นเดยีวกบัน้ําทีเ่กอืบรอ้ยละรอ้ยมแีหล่งทีม่าของโฆษณามาจากในประเทศ ประเดน็น้ี 

อธบิายไดว้่า การโฆษณาในยคุปจัจุบนัน้ีอทิธพิลจากสื่อในประเทศมมีากทีสุ่ด และเป็นการแพร่

ภาพแฝงในสงัคมภายในประเทศเองทัง้สิน้ สอดคลอ้งกบัการโฆษณาสญัลกัษณ์องคก์ร/บรษิทั ที่

พบสงูจากแหล่งโฆษณาในประเทศเกอืบรอ้ยละรอ้ยเช่นกนั ดว้ยเหตุน้ีจงึอาจอธบิายไดว้่า การ

สื่อโฆษณาแฝงต่าง ๆ จะพบมากในสื่อในประเทศมากกว่าจากสื่อต่างประเทศ ดงัตารางที ่ 12 

ต่อไปน้ี  
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ตารางท่ี 12:  จาํนวน และร้อยละของการโฆษณาแฝง จาํแนกตามแหล่งท่ีมาของโฆษณา  

                      และประเภทผลิตภณัฑ ์
 

ลกัษณะการโฆษณา ประเภท 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

แหล่งท่ีมาของโฆษณา รวม 

 ในประเทศ ต่างประเทศ 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) 

 

แอลกอฮอล ์
จาํนวน 192 102 294 

รอ้ยละ 65.3 34.7 100.0 

โซดา 
จาํนวน 14 0 14 

รอ้ยละ 100.0 0.0 100.0 

น้ํา 
จาํนวน 408 1 409 

รอ้ยละ 99.8 0.2 100.0 

รวม 
จาํนวน 614 103 717 

รอ้ยละ 85.6 14.4 100.0 

ผลติภณัฑ ์(เหน็กล่อง) 

 

แอลกอฮอล ์
จาํนวน 33 0  33 

รอ้ยละ 100.0 0.0  100.0 

โซดา 
จาํนวน 0  0  0  

รอ้ยละ 0.0 0.0 0.0 

น้ํา 
จาํนวน 0  0  0  

รอ้ยละ 0.0 0.0 0.0 

รวม 
จาํนวน 33 0  33 

รอ้ยละ 100.0 0.0  100.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์

แอลกอฮอล ์
จาํนวน       1,049          408        1,457  

รอ้ยละ 72.0 28.0 100.0 

โซดา 
จาํนวน 52 0 52 

รอ้ยละ 100.0 0.0 100.0 

น้ํา 
จาํนวน 325 4 329 

รอ้ยละ 98.8 1.2 100.0 

รวม 
จาํนวน       1,426          412        1,838  

รอ้ยละ 77.6 22.4 100.0 

สญัลกัษณ์องคก์ร/ 

บรษิทั 

สญัลกัษณ์ 

องคก์ร/ 

บรษิทั 

จาํนวน 726 15 741 

รอ้ยละ 

98.0 2.0 100.0 

รวม จาํนวน 726 15 741 

 รอ้ยละ 98.0 2.0 100.0 
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 เพื่อชี้ให้เห็นชัดเจนมากขึ้นเกี่ยวกับการโฆษณาแฝง ผลจากการเฝ้าระวงัยงัพบ

ปรากฏการณ์เหมอืนที่เคยพบในรอบปีที่ผ่าน ๆ มา กล่าวคอื การโฆษณาแฝงจะพบมากใน

ช่วงเวลากลางวนัระหว่างเวลา 05.00-21.59.59 น. เพราะช่วงเวลาน้ีเป็นเวลาทีห่า้มการโฆษณา

ตรง จากปรากฏการณ์ทีพ่บคอื มกีารยงิเชอ็ตโฆษณาแฝงทีเ่ป็นผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) มากทีสุ่ด

ในเวลากลางวนั ในทางกลบักันการโฆษณาแฝงบรรจุภณัฑ์ (เห็นกล่อง) กลบัพบว่ามกีาร

โฆษณาสูงถึงร้อยละ 67 เน้นไปที่การโฆษณาตรงเป็นส่วนใหญ่ในช่วงเวลาที่อนุญาตได้ที่

น่าสนใจก็คอื จํานวนการกระจายของการโฆษณาสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์กลบัพบว่าทางผู้ผลติ

หรอืผูแ้ทนจาํหน่ายเน้นทีก่ารโฆษณาแฝงสญัลกัษณ์ในเวลากลางวนัสูงกว่าเวลากลางคนื ซึง่กพ็บ

ในแบบแผนเดยีวกนักบัทีเ่หน็การโฆษณาสญัลกัษณ์องคก์ร/บรษิทัพบว่ามสีดัส่วนการกระจายทีสู่ง

ในช่วงเวลากลางวนัมากกว่าเวลากลางคนืหรอืเวลาที่เปิดโอกาสใหม้กีารโฆษณาได้  ดงันัน้จาก

ภาพปรากฏการณ์ที่ได้สามารถสรุปได้ว่า การโฆษณาแฝงต่าง ๆ ที่ปรากฏมกัจะพบในเวลา

กลางวนั ตัง้แต่เวลา 05.00-21.59.59 น. มากที่สุด เพราะมกีลุ่มผู้บรโิภคส่วนใหญ่ชมรายการ

โทรทศัน์ 
 
ตารางท่ี 13:  จาํนวน และร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแฝง จาํแนกตามช่วงเวลาท่ีพบ 

 

ลกัษณะการโฆษณา 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

เวลา 

รวม 

 

05.00.00-

21.59.59 

22.00.00-

04.59.59 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) จาํนวน 518 199 717 

 รอ้ยละ 72.2 27.8 100.0 

ผลติภณัฑ ์(เหน็กล่อง) จาํนวน 11 22 33 

 รอ้ยละ 33.3 66.7 100.0 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ จาํนวน    1,144      694        1,838  

 รอ้ยละ 62.2 37.8 100.0 

สญัลกัษณ์องคก์ร/ บรษิทั จาํนวน 410 331 741 

 รอ้ยละ 55.3 44.7 100.0 

รวม 
จาํนวน       2,083    1,246        3,329  

รอ้ยละ 62.6 37.4 100.0 

 
 ในการโฆษณา เป้าหมายทีส่าํคญัทีสุ่ดคอืการชกัจงูใหผู้บ้รโิภคสนใจในผลติภณัฑข์อง

ตนมากทีสุ่ดจนสามารถตดัสนิใจใชส้นิคา้ได ้ ดงันัน้เมื่อแยกพจิารณาตามลกัษณะการโฆษณาที่

เ ป็นผลิตภัณฑ์ ( เห็นขวด) จําแนกตามประเภทผลิตภัณฑ์ เ ช่น แอลกอฮอล์ โซดา    
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น้ําดื่ม ที่น่าสงัเกตว่าในเวลาที่ห้ามปรมิาณการโฆษณาแฝงที่เหน็ขวดแอลกอฮอลส์ูงกว่าเวลา 

ทีอ่นุญาต  รวมถงึโซดาและน้ํามสีดัส่วนของการโฆษณาแฝงประเภทผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) ใน

เวลากลางวนัอยู่ในระดบัทีสู่งมาก สอดคลอ้งกบัเวลาทีม่กีลุ่มผูบ้รโิภคเฝ้าชม ในทางตรงกนัขา้ม

กบัการโฆษณาบรรจุภณัฑ ์(เหน็กล่อง) ทีพ่บว่าเป็นการโฆษณาแฝงของผลติภณัฑแ์อลกอฮอล์ใน

เวลาทีอ่นุญาตมากทีสุ่ด ทีน่่าสงัเกตกค็อืการโฆษณาผ่านสญัลกัษณ์ผลติภณัฑท์ีเ่ป็นการโฆษณา

แฝงของผลติภณัฑ์แอลกอฮอล์ จํานวนการกระจายสูงมากในเวลากลางวนัที่ต้องห้าม ขณะที ่

น้ําก็พบในแบบแผนเดียวกัน แต่โซดากลับโฆษณาในเวลาที่อ นุญาตมากกว่า เ ป็น 

ทีน่่าแปลกใจว่าทําไมจงึเน้นไปที่วธิกีารโฆษณาแฝงทางอ้อม เพื่อให้เหน็กลุ่มบุคคลผูส้นับสนุน

มากขึน้ เช่นเดยีวกนักบัแบบแผนของการโฆษณาสญัลกัษณ์องค์กร/บรษิัทที่พบมากกว่าเป็น

โฆษณาแฝงในเวลาทีอ่ยูร่ะหว่าง 05.00-21.59 น. นัน่เอง 
 
ตารางท่ี 14:  จาํนวน และร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแฝง จาํแนกตามช่วงเวลาท่ีพบ  

                      และประเภทผลิตภณัฑ ์

 

ลกัษณะการโฆษณา ประเภท 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

เวลา รวม 

05.00.00-

21.59.59 

22.00.00-

04.59.59 

ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) 

 

แอลกอฮอล ์
จาํนวน 162 132 294 

รอ้ยละ 55.1 44.9 100.0 

โซดา 
จาํนวน 7 7 14 

รอ้ยละ 50.0 50.0 100.0 

น้ํา 
จาํนวน 349 60 409 

รอ้ยละ 85.3 14.7 100.0 

รวม 
จาํนวน 518 199 717 

รอ้ยละ 72.2 27.8 100.0 

ผลติภณัฑ ์(เหน็กล่อง) 

 

แอลกอฮอล ์
จาํนวน 11 22 33 

รอ้ยละ 33.3 66.7 100.0 

โซดา 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละ 0.0 0.0 0.0 

น้ํา 
จาํนวน 0 0 0 

รอ้ยละ 0.0 0.0 0.0 

รวม 
จาํนวน 11 22 33 

รอ้ยละ 33.3 66.7 100.0 
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ตารางท่ี 14:  จาํนวน และร้อยละของลกัษณะการโฆษณาแฝง จาํแนกตามช่วงเวลาท่ีพบ  

                       และประเภทผลิตภณัฑ ์(ต่อ) 

 

ลกัษณะการโฆษณา ประเภท 
จาํนวน/ 

ร้อยละ 

เวลา รวม 

05.00.00-

21.59.59 

22.00.00-

04.59.59 

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์

แอลกอฮอล ์
จาํนวน 846 611      1,457  

รอ้ยละ 58.1 41.9 100.0 

โซดา 
จาํนวน 23 29 52 

รอ้ยละ 44.2 55.8 100.0 

น้ํา 
จาํนวน 275 54 329 

รอ้ยละ 83.6 16.4 100.0 

รวม 
จาํนวน   1,144  694      1,838  

รอ้ยละ 62.2 37.8 100.0 

สญัลกัษณ์องคก์ร/ 

บรษิทั 

สญัลกัษณ์ 

องคก์ร/บรษิทั 

จาํนวน 410 331 741 

รอ้ยละ 55.3 44.7 100.0 

รวม 
จาํนวน 410 331 741 

รอ้ยละ 55.3 44.7 100.0 

 
  วธิทีีผู่ผ้ลติสื่อโฆษณาใชใ้นการโฆษณาแฝงผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์หีลายวธิ ี

แต่กพ็บมากและปรากฏอยูเ่สมอ ๆ คอืการแฝงสถานีทีเ่วลามกีารประกาศต่าง ๆ ของสถานีอาจ

มกีารปรากฏภาพต่าง ๆ ทีส่ ื่อความหมายใหเ้หน็  นอกจากน้ีอาจจะแฝงในกจิกรรมทีจ่ดัใน

รายการต่าง ๆ ทีม่กีารถ่ายทอดหรอือาจเป็นการพบโดยบงัเอญิทีเ่รยีกว่า แฝงปรากฏโดยบงัเอญิที่

หมายถงึภาพทีไ่ดม้ไิดเ้กดิจากความตัง้ใจแต่ไดภ้าพเน่ืองจากมกีารปรากฏวตัถุหรอืสิง่ของนัน้ ๆ 

ในรายการทีอ่อกอากาศ  เมือ่จาํแนกตามรปูแบบการโฆษณาทีเ่ริม่จากการแฝงสถานีจะพบว่ามี

ปรากฏมากในสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ถดัมาไดแ้ก่สญัลกัษณ์ขององคก์ร/บรษิทั โดยมกีารแสดงให้

เหน็ผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) เพยีงรอ้ยละ 20.2  แต่ทีน่่าสนใจคอืมกีารเน้นไปทีก่ารแฝงในกจิกรรม

ค่อนขา้งมากโดยเฉพาะอยา่งยิง่ประเภทสญัลกัษณ์ผลติภณัฑข์องบรษิทั แต่ทีน่่าสนใจคอืการ

แฝงปรากฏโดยบงัเอญิทีพ่บสงูสุดว่าเป็นผลติภณัฑ ์(เหน็ขวด) มากถงึรอ้ยละ 75.3 หมายความ

ว่า การแพรห่ลายของการโฆษณาแฝงเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นปจัจบุนัน้ีผ่านลกัษณะต่าง ๆ มี

มาก เพราะตอ้งการเน้นใหค้นบรโิภคใหม้ากทีสุ่ดเท่าทีจ่ะทําได ้ โดยสดัส่วนการกระจายสงูกว่า

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละสญัลกัษณ์องคก์ร/บรษิทัเสยีอกี อยา่งไรกต็ามหากพจิารณาถงึวธิกีาร

โฆษณาจะพบว่า โดยทัว่ไปโอกาสทีจ่ะพบเหน็ภาพผลติภณัฑห์รอืวตัถุต่าง ๆ ตลอดจน
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เครือ่งหมาย หรอืตราสญัลกัษณ์ทีเ่กีย่วขอ้งโดยบงัเอญิไดไ้มง่า่ยนกั ดงันัน้จงึมขีอ้สงัเกตว่าน่าจะ

เป็นการ “กําหนดใหม้ขีึน้” แลว้ถ่ายภาพในลกัษณะแบบไมต่ัง้ใจมากกว่าทัง้น้ีเพราะตอ้งการทีจ่ะ

เน้นไปทีก่ารพบเหน็ กล่าวคอื หากไมม่จีดุสนใจทีส่ําคญั มมุกลอ้งทีถ่่ายทอดคงไมเ่จาะจงไปที่

มมุนัน้ ๆ  

 
ตารางท่ี 15:  จาํนวน และร้อยละของรปูแบบการโฆษณาแฝง จาํแนกตามลกัษณะ  

การโฆษณา 
 

รปูแบบการ

โฆษณา 

จาํนวน/ 

ร้อยละ 

ลกัษณะการโฆษณา 

รวม 

 

ผลติภณัฑ ์

 (เหน็ขวด) 

ผลติภณัฑ ์

(เหน็กล่อง) 

สญัลกัษณ์ 

ผลติภณัฑ ์

สญัลกัษณ์ 

องคก์ร/ 

บรษิทั 

แฝงสถานี จาํนวน 490 21 1,202 716 2429 

 รอ้ยละ 20.2 0.9 49.5 29.5 100.0 

แฝงในกจิกรรม จาํนวน 115 0 661 47 823 

 รอ้ยละ 14.0 0.0 80.3 5.7 100.0 
แฝงปรากฏโดยบงัเอญิ จาํนวน 119 12 27 0 158 

 รอ้ยละ 75.3 7.6 17.1 0.0 100.0 
 
 ในทํานองเดยีวกนัเมือ่แยกศกึษาตามประเภทของผลติภณัฑจ์ะพบว่า มกีารเน้นโฆษณา

แฝงสถานีในประเภทเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด ถดัมาคอืสดัส่วนรอ้ยของสญัลกัษณ์องคก์ร/

บรษิทั ขณะทีน้ํ่าและโซดามจีาํนวนไม่มากนกั ทีป่รากฏอยา่งชดัเจนคอืการแฝงโฆษณาเครือ่ง 

ดื่มแอลกอฮอลไ์วใ้นรปูแบบของกจิกรรมต่าง ๆ เช่น ใชว้ธิกีารโฆษณาทีแ่ฝงในกจิกรรมของ

รายการทีพ่บว่ามยีอดสงูถงึรอ้ยละ 82.9 ในกรณีน้ี อาจกล่าวไดว้่าน่าจะเป็นผลสะทอ้น (Impact) 

ทีเ่กดิจากบรษิทัหรอืกลุ่มทุนผูผ้ลติและผูแ้ทนจาํหน่ายต่างเน้นไปทีก่ารมสี่วนรว่มในกจิกรรมเพื่อ

สงัคมหรอืไม ่ (Corporate Social Responsibility: CSR) เพราะถอืว่าเป็นช่องทางทีเ่ปิดโอกาส

ใหบ้รษิทั และ/หรอื กลุ่มทุนสามารถทําการโฆษณาแฝงตนเองผ่านกจิกรรมนัน้ ๆ ทีส่นบัสนุนได ้

ส่วนน้ําจะเหน็ว่าพบมากในการแฝงแบบบงัเอญิ และถอืว่าเป็นการโฆษณาน้ําตามปกตแิมจ้ะ 

สื่อใหเ้หน็ถงึการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างออ้มกต็าม และทีน่่าสนใจยิง่คอืมกีารกระจาย

รปูภาพผลติภณัฑผ์่านการแฝงโดยบงัเอญิปรากฏในภาพถงึรอ้ยละ 31.6 ถอืว่าเป็นการกระจาย

ทีค่่อนขา้งสงู เท่ากบัว่าในจาํนวนของการแฝงสนิคา้ต่าง ๆ โดยบงัเอญิทัง้หมด 100 ชอ็ต พบ

ภาพทีเ่ป็นชอ็ตของผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์งูถงึ 1 ใน 3 เช่นน้ีจะถอืว่าการโฆษณาแฝง

แอลกอฮอลโ์ดยบงัเอญิจะมหีนาแน่นมาก เช่น อาจจะมกีารใส่เสือ้ยดื สวมหมวก แกว้กาแฟ ฯ  

ทีม่รีปูลกัษณ์ของผลติภณัฑแ์อลกอฮอลก์ระจายอยูอ่ย่างมาก ขอ้สงัเกตทีน่่าสนใจในประเดน็น้ี

คอื ในความเป็นจรงิของการถ่ายภาพเพื่อสื่อสารผ่านรายการโทรทศัน์ การปรากฏโดยบงัเอญิจงึ
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เป็นไปไดย้าก ดงันัน้จงึอยากขออธบิายว่าเป็น “การจดัตัง้” แต่สรา้งภาพใหเ้กดิเป็นโดยบงัเอญิ

มากกว่า เพราะแทจ้รงิแลว้ในการถ่ายภาพต่างมจีดุเฝ้ามอง (Focal point) เพือ่เน้นการสื่อ

ความหมายสู่การโฆษณานัน่เอง 

 

ตารางท่ี 16:  จาํนวน และร้อยละของรปูแบบการโฆษณาแฝง จาํแนกตามลกัษณะ 

                      การโฆษณา       

 

รปูแบบการ

โฆษณา 

จาํนวน/ 

ร้อยละ 

ลกัษณะการโฆษณา 

รวม 

 

 

แอลกอฮอล ์

 

โซดา 

 

น้ํา 

สญัลกัษณ์

องคก์ร/ 

บรษิทั 

แฝงสถานี จาํนวน 1,106 55 552 716 2,429 

 รอ้ยละ 45.5 2.3 22.7 29.5 100.0 

แฝงในกจิกรรม จาํนวน 682 7 87 47 823 

 รอ้ยละ 82.9 0.9 10.6 5.7 100.0 
แฝงปรากฏโดยบงัเอญิ จาํนวน 50 4 104 0 158 

 รอ้ยละ 31.6 2.5 65.8 0.0 100.0 
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• แบบแผนการโฆษณา: การวิเคราะหย์ทุธวิธีการโฆษณาของผู้ผลิต 
 

 ในการพจิารณาถงึแบบแผนการโฆษณา ประเดน็ทีพ่เิศษและต้องคํานึงถงึคอื การมุ่ง

เป้าไปทีก่ารเปลีย่นยุทธวธิจีากการโฆษณาตรงเหน็ผลติภณัฑท์ีเ่คยพบชดัเจนเมื่อการเฝ้าระวงั

ในปีที่ผ่านมา เป็นการโฆษณาที่เน้นใหเ้หน็ตราสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละตราสญัลกัษณ์องค์กร  

ปรากฏอย่างชัดเจนว่าเมื่อกฎหมายกําหนดให้มช่ีวงเวลาในการออกอากาศในสถานะการ

โฆษณาตรงเห็นผลติภณัฑ์ได้เฉพาะในช่วงเวลาระหว่าง 22.00-05.00 น.  แต่มไิด้ห้ามการ

ออกอากาศทีป่รากฏใหเ้หน็ภาพตราสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ดงันัน้จากการเฝ้าระวงัครัง้น้ีจงึพบใน

เชงิประจกัษ์ว่า กลุ่มทุนต่างเปลีย่นวธิกีารในการทุ่มโฆษณาใหเ้หน็ตราสญัลกัษณ์ผลติภณัฑเ์ป็น

สําคญั เพราะเน้นไปทีก่ารสรา้งเพื่อใหจ้ดจาํเป็นหลกัว่า “ตรานัน้แสดงถึงอะไร” เป็นต้น เมื่อ

แบ่งช่วงเวลาการเฝ้าระวงัออกเป็น 3 ช่วง คอื 1) ช่วงหลงัปีใหม่ 2) ช่วงก่อนวนัวาเลนไทน์ และ

3) ช่วงก่อนวนัสงกรานต์ ดงัที่กําหนดไว้ในแบบแผนการติดตามจะเหน็ว่า ระหว่างช่วงหลงั

เทศกาลปีใหมก่่อนทีจ่ะถงึวนัวาเลนไทน์ ในช่วงเวลาหา้มโฆษณาตรงจะมปีรมิาณการโฆษณาที่

ปรากฏไม่มากนัก ค่าเฉลี่ยจะประมาณ 7-8 ช็อตต่อวนั ที่น่าสนใจยิง่คอืแบบแผนน้ีจะพบว่า  

มีตลอดไปในช่วงการเฝ้าระวังหลังจากวันวาเลนไทน์ที่เป็นช่วงฤดูร้อนเพื่อเข้าสู่เทศกาล

ท่องเทีย่วทางทะเลและช่วงก่อนเทศกาลสงกรานต ์
 

 และเมือ่พจิารณาถงึการโฆษณาตรงสญัลกัษณ์ผลติภณัฑท์ีเ่ป็นการโฆษณาตรงในช่วง

ทีอ่นุญาตใหม้กีารโฆษณาได ้จะพบว่าแบบแผนในทัง้สามช่วงไม่แตกต่างกนั จะมปีรมิาณขึน้ลง

ในแต่ละวันจะคล้ายกันนับตัง้แต่หลังปีใหม่เป็นต้นมา ก่อนถึงวันลาเลนไทน์และก่อนช่วง

สงกรานต์ ปรากฏการณ์ของแบบแผนน้ีชี้ได้ว่ากลุ่มทุนน่าจะมกีารวางหลกัในการโฆษณาตรง

ในช่วงทีอ่นุญาตใหโ้ฆษณาไดค้ลา้ยกบัจะไมใ่หเ้กนิ 18 ชอ็ตต่อวนั เพราะโดยเฉลีย่จะถอืว่าไม่สูง

มากนกั เป็นการรกัษาฐานดา้นการโฆษณาของผลติภณัฑเ์อาไว ้ขอ้สงัเกตทีน่่าสนใจ คอื คาดว่า

น่าจะเป็นผลสะท้อนมาจากการเข้าถึงกลุ่มผู้ชมนัน่เอง เพราะในช่วงน้ีจะมกีลุ่มผู้ชมที่อยู่ใน

เป้าหมายไม่มากนัก ต่อมาเมื่อวเิคราะหถ์งึการโฆษณาแฝงในช่วงทีห่า้มการออกอากาศซึง่เป็น

เวลา 05.001-22.00 น. ผลพบว่าปรมิาณการโฆษณาแฝงตรงสญัลกัษณ์ผลิตภณัฑ์มสีูงขึ้น

ตามลําดบั นับจากช่วงหลงัปีใหม่เป็นต้นมา อาจอธบิายไดว้่าเป็นการเลี่ยงกฎหมายที่หา้มการ

โฆษณาตรงที่เห็นผลิตภณัฑ์เปลี่ยนมาเป็นเห็นตราสญัลกัษณ์ผลิตภณัฑ์แทน ปรมิาณช็อต

โฆษณาสูงขึ้นตามลําดบัอย่างยิง่เมื่อเขา้สู่ช่วงวาเลนไทน์ที่กําลงัจะเขา้สู่ช่วงฤดูรอ้นที่เป็นการ

พกัผ่อนประจาํปี และสงูขึน้ในระดบัทีโ่ดดเด่นอย่างชดัเจนในช่วงก่อนเขา้สู่เทศกาลวนัสงกรานต ์

นับว่าเป็นการโฆษณาเชงิกระตุ้นการดื่มอย่างแท้จรงิคล้ายกบัทุ่มโฆษณาไว้ล่วงหน้าก่อนที่

ภาครัฐหรือ สสส. จะมีการโฆษณาเพื่อห้ามดื่มจะเกิดขึ้นที่มกัจะเกิดขึ้นในช่วงเทศกาลฯ  

แบบแผนการโฆษณาแฝงประเภทน้ีปรากฏว่าชดัเจนมากขึน้ว่าในช่วงทีอ่นุญาตใหโ้ฆษณาไดจ้ะ

มสีูงขึ้นอย่างเป็นลําดบั อน่ึง แม้จํานวนปรมิาณจะน้อยกว่าในช่วงที่ห้ามให้มีการโฆษณาก็

ตามแต่จะสามารถระบุไดว้่ามกีารเน้นโฆษณาแฝงมากกว่าการโฆษณาตรง ดงัแผนภมูต่ิอไปน้ี 
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 ดงัปรากฏในบทวเิคราะหท์ีผ่่านมาอย่างเด่นชดัว่ากลุ่มทุนไดเ้น้นไปทีก่ารโฆษณาตรา

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละตราสญัลกัษณ์องคก์รแทนการโฆษณาตรงเหน็ผลติภณัฑใ์นช่วงเวลาที่

หา้ม และเหน็ไดแ้ทจ้รงิว่าจาํนวนการโฆษณาตราผลติภณัฑจ์ะสงูกว่าตราสญัลกัษณ์องคก์ร   

อยา่งไรกต็าม เมือ่พจิารณาถงึตราสญัลกัษณ์องคก์รจะพบแบบแผนคลา้ยกบัตราสญัลกัษณ์

ผลติภณัฑว์่ามทีศิทางเพิม่ขึน้ในช่วงเวลาทีไ่มอ่นุญาตใหโ้ฆษณาตรงผลติภณัฑน์บัจากช่วงหลงั

ปีใหมเ่ป็นตน้มา และเพิม่ขึน้อยา่งต่อเน่ืองเมือ่เขา้สู่ช่วงวาเลนไทน์ก่อนวนัสงกรานต ์คลา้ยกบัจะ

เน้นใหเ้กดิความคุน้เคยในตราสญัลกัษณ์ขององคก์รเป็นลาํดบัถดัมานับจากตราสญัลกัษณ์ของ

ผลติภณัฑต์วัอยา่งทีเ่หน็ชดัเจนคอื ปรมิาณการโฆษณาตราสญัลกัษณ์องคก์รในช่วงเวลาที่

อนุญาตใหโ้ฆษณาไดจ้ะมปีรมิาณเฉลีย่อยูป่ระมาณ 12-15 ชอ็ตต่อวนั หลกัฐานทีพ่บน้ีคลา้ยกบั

มกีารกําหนดจาํนวนยอดของการโฆษณาประเภทน้ีในช่วงเวลาดงักล่าวอยา่งมเีงือ่นไขว่าไมใ่ห้

มากเกนิไปกว่าน้ี เพราะจะเกีย่วขอ้งกบักลุ่มเป้าหมายทีค่าดว่าจะมผีูช้มไมม่ากนัก เหน็ได้

ชดัเจนว่าในช่วงทีห่า้มไมใ่หม้กีารโฆษณาตรงกลบัมปีรมิาณการโฆษณาแฝงทีเ่พิม่มากขึน้

ตามลาํดบั นัน่คอืหากมโีอกาสเมือ่ใดทีพ่บว่ามผีูช้มเป้าหมายมาก กลุ่มทุนและผูแ้ทนจาํหน่ายจะ

เน้นการโฆษณาทนัท ี สิง่ทีพ่บในเชงิประจกัษช์ดัเจนและโดดเด่นมากคอื จาํนวนปรมิาณการ
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จาํนวน 
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โฆษณาแฝงในเวลาทีห่า้มโฆษณาตรงเน้นผลติภณัฑอ์อกอากาศจะสงูกว่าในช่วงเวลาทีอ่นุญาต

ใหม้กีารโฆษณาตรงเหน็ผลติภณัฑอ์อกอากาศเสมอ ขอ้สงัเกตหน่ึงทีส่ามารถนํามาอธบิายไดค้อื

อาจเป็นเพราะว่า “ศลิปะในการโฆษณาแฝงจะมผีลทําใหค้นคุน้เคยในลกัษณะการแทรกซมึดา้น

ความจดจาํไดด้กีว่าการเหน็ภาพต่าง ๆ” แบบแผนน้ีพบเช่นกนัในช่วงเวลาทีอ่นุญาตใหม้กีาร

โฆษณาได ้ดงัแผนภมูต่ิอไปน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 ในแนวคดิเกีย่วกบัการโฆษณา หลกัปรชัญาทีส่าํคญัอนัหน่ึงคอืการเน้นสื่อความหมาย 

ในทางตรงเพื่อให้กลุ่มเป้าหมายเข้าใจในสาระการโฆษณาอย่างชดัเจนและเข้าใจง่าย ดงันัน้

เกี่ยวกบัการเฝ้าระวงัการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์เมื่อเน้นไปที่แบบแผนการโฆษณาตรง

ประเภทที่เหน็ขวดผลติภณัฑจ์ะพบว่ามปีรมิาณชอ็ตการโฆษณาลดลงอย่างต่อเน่ืองเมื่อเขา้สู่

ช่วงก่อนสงกรานต์ ที่น่าสงัเกตคอืปรมิาณการโฆษณาตรงจะสูงมากในช่วงหลงัปีใหม่และก่อน

เขา้สู่ช่วงวาเลนไทน์ หลงัจากนัน้จะลดลงตามลําดบั  แต่ในทางกลบักนักลบัพบว่าปรมิาณการ

โฆษณาแฝงจะมีเพิ่มขึ้นอย่างมาก นัน่คือ หากวิเคราะห์แบบแผนการโฆษณาเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์แบบเหน็ขวดจะพบว่าในปจัจุบนัน้ีจะเน้นไปที่การโฆษณาแฝงมากที่สุด และที่น่า
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จํานวน 

วนัที ่

แผนภูมทิี ่2 แสดงจาํนวนการโฆษณาเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์แบบเห็นตราสัญลกัษณ์องค์กร  

จาํแนกประเภทการโฆษณา วนัและช่วงเวลาทีอ่อกอากาศ 
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สงัเกตคือจะเน้นไปที่การแฝงตรงสัญลกัษณ์ผลิตภัณฑ์มากกว่าการโฆษณาตรงผลิตภณัฑ ์

เพราะทศิทางของปรมิาณการโฆษณาตรงตราสญัลกัษณ์ลดลงตามช่วงเวลาเช่นกนั ทีน่่าสนใจ

คอืการแฝงโฆษณาตราสญัลกัษณ์องคก์รกเ็พิม่มากขึน้กว่าการโฆษณาตรงตราสญัลกัษณ์องคก์ร

ด้วยซํ้า ดงันัน้อาจกล่าวได้ว่า นักบรหิารในด้านการเฝ้าระวงัโดยมกีฎหมายเป็นเครื่องมอืและ 

เป็นตวักํากบัการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลผ์่านสื่อโทรทศัน์ สามารถกํากบัการโฆษณาไดใ้น

ประเด็นของการโฆษณาตรงผลิตภณัฑ์ที่พบว่ามีการเลี่ยงมาใช้การโฆษณาตราสญัลกัษณ์

ผลติภณัฑ ์และตราสญัลกัษณ์องคก์รมากขึน้ ดงัแผนภมูต่ิอไปน้ี 
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Direct Ad Al product InDirect Ad Al product

แผนภูมทิี ่3 แสดงจาํนวนการโฆษณาเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์แบบเห็นขวด จาํแนกประเภทการโฆษณา และช่วงเดอืนทีอ่อกอากาศ 
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Direct Ad Al brand InDirect Ad Al brand

แผนภูมทิี ่4 แสดงจาํนวนการโฆษณาเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์แบบเห็นตราสัญลกัษณ์ผลติภัณฑ์  
จาํแนกประเภทการโฆษณา และช่วงเดอืนทีอ่อกอากาศ 
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Direct Ad Corporation Indirect Ad Corporation

แผนภูมทิี ่5 แสดงจาํนวนการโฆษณาเคร่ืองดืม่แอลกอฮอล์แบบเห็นตราสัญลกัษณ์องค์กร จาํแนกประเภทการโฆษณา และช่วงเดอืนทีอ่อกอากาศ 

ช่วงเดอืน 

ช่วงเดอืน 

จาํนวน 

จาํนวน 
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 เมือ่ตรวจสอบแบบแผนการโฆษณาตามยีห่อ้ของผลติภณัฑ ์ ตามช่วงเวลาทีไ่มอ่นุญาต 

จาํแนกตามลกัษณะองคป์ระกอบของการโฆษณา เช่น ผลติภณัฑ ์ (เหน็ขวด)  บรรจภุณัฑ ์และ

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์พบว่า ยีห่อ้ใหม ่ๆ ทีเ่ริม่วางแผนการตลาดจะเน้นไปทีก่ารโฆษณาตรงใน

ช่วงเวลาหา้ม ตวัอยา่งเช่น พบว่ามกีารโฆษณาเบยีรส์งิหไ์ลท ์ 1 ชอ็ต เบยีรช์า้งไลท ์ 4 ชอ็ต 

เบยีรช์า้งดราฟท ์ 2 ชอ็ต หงสท์อง 2 ชอ็ต บรรจุภณัฑ ์ 2 ชอ็ต และสญัลกัษณ์ผลติภณัฑอ์กี 2 

ชอ็ต ชีใ้หเ้หน็ว่ากลุ่มทุนจะทุ่มโฆษณาทุกอย่างไมว่่าจะเวลาหา้มหรอืไมห่า้มเพราะตอ้งการเน้น

ใหผ้ลติภณัฑเ์ขา้ถงึกลุ่มใหม้ากทีสุ่ด และทีโ่ดดเด่นคอื ยาดองเหลา้ตราเสอื 11 ตวั ทีม่สีงูถงึ 30 

ชอ็ต เชื่อว่าน่าจะเป็นการโฆษณายาดองเหลา้ทีม่เีจตนาสื่อสู่การดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ด ้

เน่ืองจากจะทุ่มโฆษณาในช่วงทีห่า้มอย่างชดัเจน  ขณะทีย่ ีห่อ้เก่าทีเ่ชื่อว่าผูบ้รโิภคและผูช้มรูจ้กั

กนัเป็นอย่างด ีเช่น เบยีรส์งิห ์เบยีรช์า้ง ฯลฯ จะเน้นรกัษาความรูจ้กัดว้ยการโฆษณาสญัลกัษณ์

ผลติภณัฑใ์หม้ากทีสุ่ด ในส่วนของผลติภณัฑใ์หม่ทีเ่ขา้สู่ตลาดไม่นานนกัจะทุ่มการโฆษณาตรง

เหน็ผลติภณัฑท์ัง้ในเวลาทีห่า้มและเวลาทีอ่นุญาตโดยในการเฝ้าระวงัน้ีจะเหน็ไดอ้ย่างโดดเด่น

มาก ตวัอยา่งทีช่ดัเจนคอื เบยีรส์งิหไ์ลท ์ เบยีรช์า้งไลท ์ เบยีรช์า้งดราฟท ์และสุราหงสท์อง อน่ึง 

เมือ่พจิารณาไปทีจ่าํนวนการโฆษณาตรงจาํแนกตามชื่อบรษิทั/กลุ่มทุนตามช่วงเวลาทีโ่ฆษณา 

พบขอ้สงัเกตทีน่่าสนใจคอื กลุ่มทุนทีนํ่าเขา้ผลติภณัฑจ์ากต่างประเทศไมเ่น้นใหม้กีารโฆษณา

ชื่อบรษิทั/กลุ่มทุนเลย ในทางตรงกนัขา้มกลบัใชต้ราสญัลกัษณ์ผลติภณัฑเ์ป็นสาํคญั เพราะคาด

ว่าเป็นสากลทีน่านาชาตต่ิางรูจ้กัตาม “ลทัธิสากลนิยม (Internationalism)” อาจชีไ้ดว้่าเน้น

ไปทีก่ารโฆษณาตรงและแฝงผลติภณัฑพ์รอ้มกบัตราสญัลกัษณ์มากกว่า ขณะทีบ่รษิทัหรอืกลุ่ม

ทุนในประเทศต่างเน้นให ้ “คุน้ชนิ” กบัชื่อบรษิทัอยา่งเหน็ไดช้ดั เช่น บรษิทัสงิหค์อรเ์ปอรเ์รต 

จาํกดั บรษิทั ไทยเบฟเวอรเรจ จาํกดั (มหาชน) และบรษิทั โรงงานสุราพเิศษ จาํกดั (มหาชน) 
 

ตารางท่ี 17:  จาํนวนการโฆษณาตรงจาํแนกตามช่ือผลิตภณัฑ ์ช่วงเวลาท่ีโฆษณา และลกัษณะ        

                      องคป์ระกอบของการโฆษณา 
 

ช่ือย่ีห้อ 
05.01-22.00 น. 22.01-05.00 น. 

ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์

สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์

ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์

สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์

1.เบยีรส์งิห ์ 0 0 63 16 0 36 

2.เบยีรส์งิหไ์ลท ์ 1 0 1 11 0 1 

3.เบยีรส์งิหด์ราฟท ์ 0 0 0 0 0 0 

4.เบยีรล์โีอ 3 0 6 2 0 4 

5.เบยีรไ์ท 0 0 0 0 0 0 

6.อสีานเบยีร ์ 0 0 0 0 0 0 

7.เบยีร ์Heineken 9 0 2 8 0 74 

8.เบยีรเ์ชยีร ์ 0 0 0 0 0 0 
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ช่ือย่ีห้อ 
05.01-22.00 น. 22.01-05.00 น. 

ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์
สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์
ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์

สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์

9.เบยีรไ์ทเกอร ์ 0 0 1 0 0 0 

10.เบยีรซ์านมเิกล 0 0 0 0 0 0 

11.เบยีรอ์าซาฮ ี 0 0 0 0 0 0 

12.Amstell 0 0 0 0 0 0 

13.คาลส์เบรกิ 0 0 0 0 0 0 

14.เบยีรช์า้ง 0 0 8 0 0 20 

15.เบยีรช์า้งไลท ์ 4 0 3 24 0 24 

16.เบยีรช์า้งดราฟท ์ 2 0 2 48 1 48 

17.เฟรดเดอรบ์อย 0 0 0 0 0 0 

18.เบยีรอ์าชา 0 0 0 9 0 8 

19.แสงโสม 0 0 0 9 8 13 

20.แมโ่ขง 0 0 0 0 0 0 

21.มงักรทอง 0 0 0 0 0 0 

22.คราวน์ 99 0 0 0 0 0 0 

23.หงสท์อง 2 2 2 26 25 29 

24.รเีจนซี ่ 1 0 36 29 0 43 
25.จอหน์น่ีวอลก์เกอร ์

Black Label 
0 0 14 0 0 5 

26.จอหน์น่ีวอลก์เกอร ์

Red Label 
0 0 0 0 0 0 

27.Johnney Walker (Mix) 0 0 0 0 0 0 

28.เบนมอร ์ 0 0 0 0 0 0 

29.Smirnoff 0 0 0 0 0 0 

30.ชวีาส รกีลัป์ 0 0 0 0 0 0 

31.100 pipers 0 0 0 0 0 0 

32.วลิเลีย่มลอรส์นั 0 0 0 0 0 0 

33.Dewar's 0 0 0 0 0 0 

34.บารค์าดี ้ 0 0 0 9 0 12 

35.สปายน์ไวน์ คลูเลอร ์ 0 0 0 0 0 0 
36.ยาดองเหลา้ตราเสอื 

11 ตวั 
30 37 44 0 7 17 

รวม 52 39 182 191 41 334 
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ตารางท่ี 18:  จาํนวนการโฆษณาตรงจาํแนกตามช่ือบริษทั/กลุ่มทุน ช่วงเวลาท่ีโฆษณา  

                     และลกัษณะองคป์ระกอบของการโฆษณา 
 

ช่ือบริษทั/กลุ่มทุน 
ช่วงเวลาท่ีโฆษณา 

05.01-22.00 น. 22.01-05.00 น. 

1. บรษิทั ไทยเบฟเวอรเรจ จาํกดั (มหาชน) 46 56 

2. บรษิทั เพอรน์อต รคิารด์ (ประเทศไทย) จาํกดั 0 0 

3. บรษิทั บาคารด์ี ้(ประเทศไทย) จาํกดั 0 0 

4. บรษิทั ดอิาจโิอ โมเอท็ เฮนเนสซี ่จาํกดั 0 0 

5. บรษิทั ซานมเิกลมารเ์กต็ติง้ (ประเทศไทย) จาํกดั 0 0 

6. บรษิทั ไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่จาํกดั 0 0 

7. บรษิทั สยามไวน์เนอรี ่จาํกดั 0 0 

8. บรษิทั สงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต จาํกดั 174 73 

9. บรษิทั บุญรอด บรวิเวอรร์ี ่จาํกดั (มหาชน) 13 36 

10. บรษิทั สุวรรณภูม ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั 41 78 

11. บรษิทั โรงงานสุราพเิศษ จาํกดั (มหาชน) 6 58 

12. กลุ่มเงนิทุนอื่นๆ 0 0 

รวม 280 301 
 

 ในการพสิูจน์ถงึความตระหนกัดา้นการเคารพระเบยีบของสงัคมทีว่่าดว้ยกฎหมายการ

หา้มโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ ดว้ยวธิกีารตดิตามการเฝ้าระวงัการโฆษณาที่

เน้นตรวจสอบวธิกีารโฆษณาแฝงเป็นหลกั ดว้ยเหตุผลทีเ่ชื่อว่า กลุ่มทุนหรอืบรษิทัผูผ้ลติ และ/

หรอืนําเขา้จะปฏบิตัติามกฎหมาย  ผลการศกึษาครัง้น้ีพบว่าเมือ่เน้นที ่“ช่ือผลิตภณัฑ”์ ในช่วง

เวลาทีห่า้มไมใ่หอ้อกอากาศเหน็ภาพผลติภณัฑโ์ดยตรงชนิดทีเ่น้นใหเ้หน็ขวดผลติภณัฑ ์ ยงัคง

ปรากฏพบการฝ่าฝืน ทีน่่าสนใจคอืในประเภทผลติภณัฑท์ีต่อ้งการเน้นใหค้นรูจ้กัมากยิง่ขึน้ 

เน่ืองจากว่าตอ้งการเน้นกลุ่มเป้าหมายใหมใ่หเ้พิม่ขึน้ เช่น เบยีรส์งิหไ์ลท ์ เบยีรล์โีอ เบยีร ์

Heineken  เบยีรค์าลส์เบริก์  เบยีรช์า้ง  สุราแมโ่ขง  หงสท์อง  รเีจนซี ่ สุราจอหน์น่ีวอลก์เกอร ์

Red Lable   จอหน์น่ีวอลก์เกอร ์(Mix)  ชวีาส รกีลัป์  สปายน์ไวน์คลูเลอร ์และสุรา 40 ดกีรตีรา

รวงขา้ว ทีส่าํคญัยิง่จะพบว่า การทุ่มโฆษณายาดองเหลา้ตราเสอื 11 ตวั มมีากอยา่งชดัเจน 

ในช่วงเวลา 05.01-22.00 น. เพราะตอ้งการเน้นใหก้ลุ่มเป้าหมายรูจ้กัอยา่งแทจ้รงิ    

 และเป็นทีน่่าสงัเกตอย่างยิง่คอืผลติภณัฑท์ีต่ดิตลาดและดาํเนินการขายมานาน คาดว่า

ผูบ้รโิภคจะจาํได ้ ไดเ้น้นไปทีก่ารโฆษณาชื่อทีม่ตีราสญัลกัษณ์ผลติภณัฑเ์ป็นส่วนใหญ่ เช่น 

เบยีรส์งิห ์เบยีร ์Heineken  เบยีรช์า้ง และสุรารเีจนซี ่ นอกจากน้ีสิง่ทีน่่าสนใจมากทีสุ่ดอกีอยา่ง

หน่ึงคอื เครือ่งดื่มชื่อใหม ่ ๆ ทีย่งัไมเ่คยวางตลาดมาก่อนจะเหน็ว่าไดเ้น้นไปทีก่ารโฆษณาตรา

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑใ์นเวลาทีห่า้มไมใ่หอ้อกอากาศโฆษณาตราผลติภณัฑเ์ป็นการโฆษณาแฝง
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ผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด เหตุการณ์น้ีเชื่อว่าเน้นการปฏบิตัติามระเบยีบสงัคมเป็นสําคญั อน่ึง สาํหรบั

ปรมิาณการโฆษณาแฝงในช่วงเวลาทีอ่นุญาตใหโ้ฆษณาไดก้พ็บแบบแผนเดยีวกนัว่า ต่างเน้น

ไปทีก่ารแฝงดว้ยสญัลกัษณ์มากกว่าการแฝงผลติภณัฑ ์ ทัง้น้ีเชื่อว่าตอ้งการใหผู้บ้รโิภคเขา้ใจใน

ตราสญัลกัษณ์มากกว่าผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด ชีใ้หเ้หน็ว่า “กลุ่มทุนหรอืบรษิทัเริม่ทําตามเงือ่นไข

ของกฎหมาย” ทีว่างหลกัไว ้
 

ตารางท่ี 19:  จาํนวนการโฆษณาแฝงจาํแนกตามช่ือผลิตภณัฑ ์ช่วงเวลาท่ีโฆษณา  

                     และลกัษณะองคป์ระกอบของการโฆษณา 
 

ช่ือย่ีห้อ 
05.01-22.00 น. 22.01-05.00 น. 

ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์

สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์

ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์

สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์

1.เบยีรส์งิห ์ 5 0 202 10 1 187 

2.เบยีรส์งิหไ์ลท ์ 2 0 1 0 0 0 

3.เบยีรส์งิหด์ราฟท ์ 0 0 0 0 0 0 

4.เบยีรล์โีอ 4 1 3 7 0 6 

5.เบยีรไ์ท 0 0 0 0 0 0 

6.อสีานเบยีร ์ 0 0 0 0 0 0 

7.เบยีร ์Heineken 64 1 79 37 0 46 

8.เบยีรเ์ชยีร ์ 0 0 0 0 0 0 

9.เบยีรไ์ทเกอร ์ 0 0 1 0 0 13 

10.เบยีรซ์านมเิกล 0 0 0 0 0 0 

11.เบยีรอ์าซาฮ ี 0 0 0 0 0 1 

12.Amstell 0 0 5 0 0 2 

13.คาลส์เบริก์ 1 0 62 0 0 56 

14.เบยีรช์า้ง 6 1 83 28 1 89 

15.เบยีรช์า้งไลท ์ 0 0 0 0 0 21 

16.เบยีรช์า้งดราฟท ์ 0 0 0 0 0 0 

17.เฟรดเดอรบ์อย 0 0 0 0 0 0 

18.เบยีรอ์าชา 0 1 0 0 0 0 

19.แสงโสม 0 0 2 7 7 14 

20.แมโ่ขง 2 0 0 0 0 0 

21.มงักรทอง 0 0 0 0 0 0 

22.คราวน์ 99 0 0 0 0 0 0 

23.หงสท์อง 1 0 1 2 2 9 
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ช่ือย่ีห้อ 
05.01-22.00 น. 22.01-05.00 น. 

ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์
สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์
ผลิตภณัฑ ์ บรรจุ

ภณัฑ ์

สญัลกัษณ์

ผลิตภณัฑ ์

24.รเีจนซี ่ 6 1 273 31 2 117 

25.จอหน์น่ีวอลก์

เกอร ์Black Label 
0 1 5 0 0 7 

26.จอหน์น่ีวอลก์เกอร ์

Red Label 
2 1 0 0 0 0 

27.Johnney Walker (Mix) 1 0 2 0 0 0 

28.เบนมอร ์ 0 0 1 0 0 0 

29.Smirnoff 0 0 3 2 0 3 

30.ชวีาส รกีลัป์ 1 0 2 0 0 0 

31.100 pipers 0 0 1 0 0 0 

32.วลิเลีย่มลอรส์นั 0 0 0 0 0 0 

33.Dewar's 0 0 0 0 0 0 

34.บารค์าดี ้ 0 0 0 5 0 20 

35.สปายน์ไวน์ 

คลูเลอร ์
1 0 0 0 0 0 

36.ยาดองเหลา้ตรา

เสอื 11 ตวั 
45 0 14 0 0 0 

37.ยาดองเหลา้ตรา 

9 เหรยีญ 
0 3 20 0 9 9 

38.สุรา 40 ดกีร ีตรา

รวงขา้ว 
1 1 0 0 0 0 

39.เบยีร ์TECATE 0 0 14 0 0 0 

40.เบยีร ์Bavaria 0 0 0 1 0 1 

41.Carling 0 0 16 0 0 9 

42.Balantians 0 0 33 0 0 0 

43.Corona 0 0 2 0 0 0 

44.Guinness 0 0 16 0 0 0 

45.Swing 0 0 1 0 0 0 

46.Krombacher 0 0 4 0 0 1 

47.Miller lite 0 0 0 1 0 0 

48.Miller MGD 0 0 0 1 0 0 

รวม 142 11 846 132 22 611 
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 ในการพิจารณาถึงการปฏิบัติตามกฎหมายที่วางหลักมิให้ทําการโฆษณาตรง

ผลติภณัฑใ์นช่วงเวลาระหว่าง 05.00-22.00 น.  แต่อนุญาตให้โฆษณาได้ในช่วงเวลา 22.00-

05.00 น. ผลการศกึษาน้ีชีใ้หเ้หน็ว่า บรษิทั/กลุ่มทุนต่าง ๆ ทีเ่ป็นผูผ้ลติในประเทศไทยทัง้หมด 

จะเน้นการโฆษณาแฝงในช่วงเวลาที่เป็นการห้ามโฆษณาตรงผลิตภณัฑ์ทัง้สิ้น  ขณะที่การ

โฆษณาแฝงในช่วงเวลาที่ออกอากาศโฆษณาตรงผลติภณัฑ์ได้จะมปีรมิาณปรากฏไม่มากนัก 

ตวัอยา่งทีเ่หน็ไดโ้ดดเด่นและชดัเจนคอื กลุ่มทุนผูผ้ลติเบยีรท์ีม่กีารแข่งขนักนัสูง เช่น กรณีของ

บรษิทั สงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต จาํกดั และบรษิทัไทยเบฟเวอรเ์รจ จาํกดั (มหาชน)   ขณะทีผู่ผ้ลติสุรา

ในประเทศไทย ประเด็นที่น่าสนใจคือ จะเน้นที่การโฆษณาแฝงในเวลาที่อนุญาตให้มีการ

โฆษณาตรงได้มากกว่า เช่น กรณีของ บรษิัท สุวรรณภูม ิคุปเปอรเ์รต จํากดั (มหาชน) และ

บรษิทั โรงงานสุราพเิศษ จาํกดั เหตุผลหน่ึงทีอ่าจสามารถนํามาอธบิายไดค้อื อาจเป็นเพราะเชื่อ

ว่าผู้บรโิภคสุราที่เป็นกลุ่มเป้าหมายของตนจะรบัสื่อได้ในช่วงเวลาขา้งต้นน้ี   อน่ึง สําหรบัการ

โฆษณาแฝงเป็นที่น่าสงัเกตว่าบรษิทั/กลุ่มทุนทีเ่ป็นผู้นําเขา้สุราและ/หรอืเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

จากต่างประเทศจะไม่เน้นการโฆษณาตามชื่อของบริษัท/กลุ่มทุน แต่เน้นไปที่ส ัญลักษณ์  

“แบรนด”์ โดยตรง ดงัตวัเลขทีป่รากฏในตารางต่อไปน้ี 

 

ตารางท่ี 20:  จาํนวนการโฆษณาแฝงจาํแนกตามช่ือบริษทั/กลุ่มทุน ช่วงเวลาท่ีโฆษณา  

                      และลกัษณะองคป์ระกอบของการโฆษณา 
 

ช่ือบริษทั/กลุ่มทุน ช่วงเวลาท่ีโฆษณา 

05.01-22.00 น. 22.01-05.00 น. 

1. บรษิทั ไทยเบฟเวอรเรจ จาํกดั (มหาชน) 100 61 

2. บรษิทั เพอรน์อต รคิารด์ (ประเทศไทย) จาํกดั 0 0 

3. บรษิทั บาคารด์ี ้(ประเทศไทย) จาํกดั 0 0 

4. บรษิทั ดอิาจโิอ โมเอท็ เฮนเนสซี ่จาํกดั 1 0 

5. บรษิทั ซานมเิกลมารเ์กต็ติง้ (ประเทศไทย) จาํกดั 0 0 

6. บรษิทั ไทยเอเชยี แปซฟิิค บรวิเวอรี ่จาํกดั 0 0 

7. บรษิทั สยามไวน์เนอรี ่จาํกดั 0 2 

8. บรษิทั สงิห ์คอรเ์ปอรเ์รต จาํกดั 250 145 

9. บรษิทั บุญรอด บรวิเวอรร์ี ่จาํกดั (มหาชน) 19 11 

10. บรษิทั สุวรรณภูม ิคุปเปอรเ์รต จาํกดั 34 76 

11. บรษิทั โรงงานสุราพเิศษ จาํกดั (มหาชน) 6 36 

12. กลุ่มเงนิทุนอื่นๆ 0 0 

รวม 410 331 
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 เมือ่วเิคราะหถ์งึปรมิาณการโฆษณาตรง จาํแนกตามแบบแผนการโฆษณานับตัง้แต่

เวลา 05.00 ถงึเวลา 4.59 น. จากภาพรวมทัง้หมดของการเฝ้าระวงัการโฆษณาในครัง้น้ี ผล

ปรากฏชดัเจนว่า ยงัมปีรมิาณการโฆษณาตรงเหน็ผลติภณัฑ ์แมจ้ะมจีาํนวนชอ็ตโฆษณาไม่มาก

นกัปรากฏอยูใ่นช่วงเชา้ตรู ่ เทีย่งวนั และระหว่างเวลา 15.00 น. ถงึเวลา 17.00 น.  ทีเ่ป็นช่วง

ของรายการขา่วและ/หรอืรายการสารคดต่ีาง ๆ ขณะทีแ่บบแผนการโฆษณาบรรจุภณัฑก์พ็บอยู่

ในลกัษณะคลา้ยกนัแต่ไมม่ากนกั ทีเ่ชื่อไดว้่ามคีวามพยายามทีจ่ะมกีารโฆษณาแต่ไมเ่น้น

จาํนวนมาก สามารถชีไ้ดว้่า ยงัมกีารฝา่ฝืนใหม้กีารโฆษณาอยูเ่ช่นเคย ทีน่่าสนใจคอื สญัลกัษณ์

ผลติภณัฑ ์ และบรษิทั/กลุ่มทุนมกีารทุ่มโฆษณาอยูใ่นระดบัทีส่งูกว่าวธิกีารอื่น ๆ ในช่วงเวลาที่

หา้มไมใ่หอ้อกอากาศการโฆษณาตรงผลติภณัฑ ์ เท่ากบัว่าต่างเน้นไปทีก่ารใช ้ “ตวัแทน” หรอื

ในภาษาทีก่ําลงัเป็นทีนิ่ยมในประเทศขณะน้ีว่า “นอมินี” ในรปูของสญัลกัษณ์ผลติภณัฑแ์ละ

สญัลกัษณ์ของบรษิทั/กลุ่มทุน ทีน่่าสนใจคอืนบัแต่ช่วงเวลา 22.00 น. เป็นตน้ไป ถงึ 24.00 น. 

ปรมิาณการโฆษณาตรงผลติภณัฑ ์ตลอดจนสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์และสญัลกัษณ์บรษิทั/กลุ่มทุน

มเีพิม่ขึน้อย่างรวดเรว็เหน็ไดช้ดั แสดงใหเ้หน็ถงึความตัง้ใจในการตอ้งการโฆษณาตรงทุก

ประเภททีโ่ฆษณาไดเ้พื่อใหก้ลุ่มเป้าหมายและผูบ้รโิภคไดรู้จ้กั  ขณะทีใ่นช่วงเวลาทีม่ผีูช้มน้อย 

อาท ิ ระหว่าง 24.00 น. จนถงึ 4.59 ปรมิาณการโฆษณาลดลงอยา่งรวดเรว็ ปรากฏการณ์น้ี

สามารถอธบิายไดว้่า บรษิทั/กลุ่มทุนต่างเน้นไปทีก่ารโฆษณาตรงเพื่อใหเ้หน็ผลติภณัฑม์ากทีสุ่ด 

แต่เมือ่มกีฎหมายกํากบัจงึพยายามสื่อการโฆษณาดว้ยสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ และ/หรอืบรษิทั

และกลุ่มทุนแทน เพราะเหน็ไดช้ดัเจนว่าเมือ่ถงึเวลาทีส่ามารถโฆษณาตรงผลติภณัฑไ์ด ้ และอยู่

ในช่วงทีก่ลุ่มเป้าหมายสามารถรบัสื่อได ้เช่น ระหว่างเวลา 22.00-23.00 น. เพราะยงัไมด่กึมาก

นกัจะเน้นการโฆษณาชนิดน้ีในทนัท ี
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แผนภูมทิี ่6 แสดงจาํนวนการโฆษณาตรง องค์ประกอบการโฆษณา และเวลาออกอากาศ 

เวลา 

จาํนวน 
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เมือ่พจิารณาถงึแบบแผนการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์าํแนกตามช่วงเวลาทีท่าํ

การเฝ้าระวงั ผลปรากฏชดัเจนว่า เมือ่แบ่งการโฆษณาออกเป็น 2 ประเภทคอื แบบโฆษณาตรง

และแบบแฝง จาํนวนของการโฆษณาตรงจะตํ่ากว่าจาํนวนของการโฆษณาแฝงอยา่งต่อเน่ือง  

ทีน่่าสนใจอย่างยิง่คอืจาํนวนยอดของการโฆษณาจะเพิม่ขึน้อยา่งชดัเจนในช่วงหลงัจากช่วงวนั 

วาเลนไทน์  ซึง่สงูกว่าปกตปิระมาณ 21 ถงึ 30 ชอ็ต  ชีใ้หเ้หน็ว่ามกีารทุ่มโฆษณาเพื่อเรง่

ยอดขายทดแทนสว่นทีเ่สยีไปในช่วงตอ้งหา้ม แบบแผนการโฆษณาแฝงจะเพิม่ขึน้ในลกัษณะ

ของเสน้ตรงลาดชนัในทศิทางทีเ่พิม่ขึน้จากซา้ยไปขวาตามช่วงเวลาทีเ่ปลีย่นแปลงนับจากหลงัปี

ใหม ่ แลว้สงูขึน้ในช่วงหลงัวนัวาเลนไทน์พรอ้มกบัสงูสุดในปลายเดอืนมนีาคมทีก่ําลงัยา่งก้าวสู่

การพกัผ่อนประจาํปี ชีใ้หเ้หน็ว่าเป็นการทุ่มโฆษณาเพื่อรบัเทศกาลวนัสงกรานต ์ ยุทธวธิทีีใ่ชย้งั

เหมอืนเดมิกบัทีเ่คยพบในปีทีผ่่านมา ทีเ่น้นการโฆษณาแฝงเป็นสาํคญั และทุ่มโฆษณาตามช่วง

นกัขตัฤกษ์ ปรากฏการณ์ทีช่ดัเจนคอื แบบแผนทีพ่บหลงัวนัปีใหมท่ีร่ะดบัของการโฆษณาแฝง

และการโฆษณาตรงจะไมส่งูมากนกั อาจถอืไดว้่าเป็นช่วงปกตทิีส่ถานการณ์สําคญัยงัไมเ่กดิขึน้  

ขณะทีใ่นช่วงที ่ 2 ซึง่เป็นช่วงหลงัวนัวาเลนไทน์ยงัเพิม่กระตุ้นยอดขาย พบเหน็ว่าทัง้แบบตรง

และแบบแฝงทีเ่พิม่ขึน้อย่างมนีัยสาํคญั ขณะทีใ่นช่วงที ่ 3 เป็นช่วงระดมส่งเสรมิการดื่มในช่วง

สงกรานตท์ีพ่บชดัเจนว่าทุ่มแบบแฝงมากทีสุ่ดดงัภาพทีป่รากฏต่อไปน้ี 
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 ทีส่าํคญัคอืเมือ่พจิารณาแบบแผนการโฆษณาตรงทีเ่น้นผลติภณัฑใ์นลกัษณะการเหน็

ขวด จาํแนกตามช่วงเวลาทีก่ฏหมายอนุญาตใหท้าํการโฆษณาได ้ และไมอ่นุญาตใหท้าํการ

โฆษณา เช่น ระหว่างเวลา 05.001-22.00 น. และระหว่างเวลา 22.001-05.00 น. ผลการพสิจูน์

ปรากฏชดัว่าในช่วงทีห่า้มไมใ่หม้กีารโฆษณาตรงในลกัษณะการปรากฏผลติภณัฑ ์ (เหน็ขวด) 

ยงัมกีารฝ่าฝืนอยูเ่สมอ แต่จาํนวนทีป่รากฏพบว่าไมม่ากนกั เฉลีย่ประมาณ 3-4 ชอ็ตต่อวนัเท่า 

ทีน่่าสงัเกตคอื สถานการณ์ในช่วงที ่1 และช่วงที ่3 มกีารฝา่ฝืนไมส่งูนกั อาจเพราะใชก้ลยทุธใ์น

การโฆษณาแฝงแทน แต่ทีพ่บชดัเจนคอืการทุ่มโฆษณาตรงในช่วงเวลาทีห่า้มในจงัหวะของวนั

วาเลนไทน์ทีจ่าํนวนเพิม่ขึน้อยา่งเหน็ไดช้ดั ตวัชีว้ดัคอืจาํนวนการโฆษณาแฝงทีทุ่่มโฆษณาใน

ช่วงเวลาทีห่า้มเช่นเวลา 05.001-22.00 น.  พบชดัเจนว่าเพิม่ขึน้ในลกัษณะการลาดชนัอย่าง

เป็นเสน้ตรง กล่าวคอื จะสงูมากขึน้จากช่วงปกตนิบัแต่หลงัปีใหมอ่ย่างมาก และจะสงูขึน้เมือ่เขา้

สู่ฤดรูอ้น เช่น วนัวาเลนไทน์ตลอดจนฤดสูงกรานต ์ เมื่อพจิารณาทีเ่วลาทีส่ามารถออกอากาศได้

โดยไม่มขีอ้หา้มตามกฎหมาย เช่น ช่วงเวลา 22.001-05.00 น. พบชดัเจนว่า ในช่วงก่อนวนั 

วาเลนไทน์มกีารทุ่มโฆษณาอยา่งมาก เน้นการโฆษณาเพื่อมุง่ยอดขายในช่วงวาเลนไทน์อย่าง

แทจ้รงิ ปรากฏการณ์น้ีเหน็ชดัเจนว่าจาํนวนการโฆษณาเริม่ลดลงเมือ่วนัวาเลนไทน์ผ่านไป  

ขณะทีย่อดของการโฆษณาแฝงในช่วงเวลาทีอ่นุญาตได ้ กจ็ะสงูไมส่งูมากนกัเพราะเป็นเวลาดกึ

ผูช้มมจีาํกดั  ดงันัน้อาจกล่าวไดว้่า การทุ่มโฆษณาจะพบมากในเวลาทีห่า้มการโฆษณาตรงแต่

ใชย้ทุธวธิใีนการโฆษณาแฝงมากทีสุ่ดนัน่เอง 
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สรปุ 
 
 จากการเฝ้าระวงัการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ผ่านสื่อโทรทศัน์ในช่องฟรทีวี ีผล

ปรากฏว่ายงัมีการฝ่าฝืนให้มีการโฆษณาตรงที่เป็นผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ในช่วงที่ห้าม

โฆษณาทีว่างหลกัไว้ว่า “ห้ามมใิห้โฆษณาตลอด 24 ชัว่โมง” โดยเฉพาะอย่างยิง่จะพบมากใน

ผลิตภณัฑ์ของกลุ่มทุน และหรอืผู้ผลิตในประเทศไทย ขณะที่กลุ่มทุน/หรือผู้แทนจําหน่าย

ผลิตภัณฑ์จากต่างประเทศที่เป็นผู้แทนจําหน่ายสุรา กลบัพบว่าไม่มีการโฆษณาตรงใด ๆ 

ปรากฏในช่วงเวลาทีห่า้ม ในทางตรงกนัขา้ม จะมกีารปฏบิตัติามขอ้หา้มและเน้นทีก่ารฉายภาพ

สญัลกัษณ์ผลติภณัฑใ์นเฉพาะเวลาทีอ่นุญาตเท่านัน้ 

 

 สถานการณ์การโฆษณาทีพ่บเหน็ไดช้ดัเจนว่า มกีารใชต้ราสญัลกัษณ์ผลติภณัฑ ์ และ

สญัลกัษณ์บรษิทัแพรภ่าพในช่วงเวลาทีห่า้มไมใ่หม้กีารโฆษณาตรง เช่น ช่วงเวลาระหว่าง 

05.00-22.00 น. ขณะทีใ่นช่วงเวลาระหว่าง 22.00 – 05.00 น. ทีเ่ป็นช่วงหา้มโฆษณามใิห้

ปรากฏภาพผลติภณัฑโ์ฆษณาตรงยงัคงมกีารปฏบิตัแิละจาํนวนชอ็ตโฆษณาตรงผลติภณัฑม์ี

มากกว่าตราสญัลกัษณ์ ซึง่ชีใ้หเ้หน็ว่าบรษิทัและกลุ่มทุนยงัคงเน้นใหม้กีารโฆษณาตรง

ผลติภณัฑป์รากฏอยู ่ ขอ้สงัเกตหน่ึงอาจเน่ืองมาจากมาตรการทางกฏหมายยงัไมเ่ครง่ครดัจงึมี

ความพยายามทีจ่ะฝา่ฝืนอยู่เป็นนิจ 

 

 เมือ่พจิารณาถงึการโฆษณาแฝง ผลปรากฏว่า มปีรมิาณชอ็ตการโฆษณาอยูใ่นระดบั

ทีส่งูกว่าการโฆษณาตรง ยทุธวธิกีารแพรภ่าพมหีลากหลาย และพบมากในช่วงเวลาระหว่าง 

05.00-22.00 น. ดงันัน้จงึอาจสรุปไดว้่าแมว้ว่าจะมกีารควบคุมดา้นมาตรการทางกฏหมาย แต่

ยงัพบว่ามกีารไมเ่คารพกตกิาของสงัคม ทีย่งัเน้นการโฆษณาแฝงเป็นหลกัและใชต้ราสญัลกัษณ์

ผลติภณัฑ ์และสญัลกัษณ์บรษิทั แทนสนิคา้นัน้ ๆ อยา่งต่อเน่ือง 
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