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บทสรุปสําหรับผูบริหาร 
 

อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลพยายามที่จะทําการตลาด และกจิกรรมสงเสรมิการขาย 
ดวยกลยุทธรปูแบบใหมๆเพ่ือเขาถึงวิถกีารดํารงชวีิต (ไลฟสไตล มารเกตติ้ง) ของผูบริโภคยุคใหม จาก
การตดิตามเฝาระวังผานสื่อสิ่งพิมพตลอดปที่ผานมา ผูวิจยัพบวาอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลท้ังใน
ประเทศและตางประเทศมีพฤติกรรมองคกรดานการตลาดและประชาสมัพันธทีไ่มแตกตางกันเทาใด กล
ยุทธตางๆดานการตลาดเปนผลมาจากพลังอํานาจทางธรุกิจ (concentrated corporate power) ซึ่งมีผลและ
อิทธิพลตอการบริโภคและสุขภาพ พัฒนาการของกลยทุธตางๆดานการตลาดสะทอนไดจากการโฆษณา 
การสรางความแตกตางระหวางยี่หอ (brand differentiation) และเทคนคิการสงเสริมการขายอื่นๆ เปน
กลไกในการสรางความตองการ ภาพลักษณ และธรรมเนียมปฏิบัติ ซ่ึงกระตุนใหเกดิการดื่มและในบาง
กรณีทําใหเกดิการตดิเหลา (alcohol dependence) 
 เมื่อกลาวถึงปญหาท่ีเกิดจากการบรโิภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล จําเปนที่จะตองกลาวถึงองคกร
ขามชาติซึ่งผลติและทําการตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ขอมูลจากการศึกษาวจิัยดานผลกระทบของ
องคกรขามชาติในการทําการตลาดระดับโลก ภายใตองคการสหประชาชาติดานการคาและพัฒนา (United 
Nations Conference on Trade and Development –UNCTAD) พยายามที่จะหาคําตอบถึงความรวดเรว็ใน
การขยายองคกร สงผลใหเกดิการกาวกระโดดในทกุภาคสวนของเศรษฐกิจและยังไมมีแนวโนมทีจ่ะลด
ความรนุแรงลง ในระยะเวลาสองทศวรรษ (1960’s และ 1970’s) องคกรอุตสาหกรรมชั้นนําของโลก 200 
แหงมีผลิตภณัฑมวลรวมเพิม่ขึ้นจาก 17% เปน 29% ในตลาดโลก อยางไรกด็โีครงสรางทางดานการเงิน
และการตลาดของอุตสาหกรรมสุรา ยังไมมใีครสามารถใหภาพที่กระจางชัดได 
 Johns Cavanagh และ Frederick F. Clairmonte ไดศึกษาวิเคราะหถึงอํานาจของอุตสาหกรรม
เครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอล พบวาการดําเนินงานดานธรุกิจของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลไมมี
ความรับผิดชอบตอสาธารณะ และไมสามารถตอบไดอยางตรงไปตรงมาเกี่ยวกับผลกระทบทีเ่กิดจาก
นโยบายขององคกรท้ังทางตรงและทางออม นอกจากนี้ การประชาสัมพันธอยางมีประสิทธิภาพและ
อิทธิพลที่มีตอสื่อ ทําใหไมสามารถหาคําตอบไดชัดเจนเกี่ยวกับการดําเนินงานดานปฏิบัติการ และ
โดยเฉพาะผลกระทบตอสุขภาพของประชากรโลกนับ 10 ลานคน ทั้งในประเทศที่พัฒนาแลวและกําลัง
พัฒนา  
 Cavanagh และ Clairmonte บงชี้วาสาธารณสุขไมสามารถแยกออกจากการเมือง เศรษฐกิจ และ
สังคมได เนื่องจากอํานาจขององคกรที่มีอิทธิพลตอการผลิต การตลาด และการจัดจาํหนายของเครื่องดื่มที่



 (2) 

มีแอลกอฮอลถูกครอบงําโดยองคกรขามชาติขนาดใหญในการทําความเขาใจเกีย่วกับปญหาตางๆท่ีเกิด
จากการบรโิภคเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล การวเิคราะหตลาดเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลระดับโลก ซึ่งมีมูลคา
กวา 170,000 ลานดอลลารสหรัฐ ทั้งสองไดสํารวจถึงความสัมพันธระหวางโครงสรางอุตสาหกรรม
เครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลกับการเขาถึงและการบรโิภคเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล  
 ปญหาจากการบรโิภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลถกูมองวาเปนปญหาสวนบุคคล ซึ่งในระยะหลัง 
นักวจิัยหลายคนไดเนนความสําคัญของปจจัยดานเศรษฐกิจและสังคม ซึ่งมีผลทําใหเกิดรูปแบบของระดับ
การดื่มและปญหา ในประเทศสหรัฐอเมรกิา การขมขืนมีสาเหตุมาจากเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลถึง 50% 
การฆาตกรรมมีสาเหตุมาจากเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมากกวา 66% การทํารายรางกายมีสาเหตุมาจาก
เครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลมากถึง 70% และการฆาตวัตายมีสาเหตุมาจากเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลมากถึง 
80%  
 นับตั้งแตเริ่มตนศตวรรษที่ 20 เปนตนมา จาํนวนการผลิตเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลสวนใหญอยู
ภายใตบรษิัทเล็กๆซึ่งผลิตเพ่ือการบรโิภคในทองถิ่น ภายในระยะเวลาไมกี่ทศวรรษโครงสรางของ 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลเปลีย่นแปลงไปอยางรวดเรว็โดยมีการเพิ่มและขยายทุนอยาง
รวดเร็วภายในกลุมอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลโดยลักษณะของกระแสการรวมบริษัท และการ
ซ้ือหุน แนวทางการขยายทนุดังกลาวทําใหเกิดอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขนาดใหญข้ึน ซึ่งทํา
ใหมีกําลังการผลิตเพิ่มขึ้นและมีเครือขายในการจําหนายในระดับชาติแทนที่ระดับทองถิ่น  
 ปจจัยที่ทําใหเกิดการขับเคลือ่นของเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลขามประเทศโดยไมมีขอบเขตคือการ
เจรญิเติบโตทางเศรษฐกิจหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง และรายไดสวนบุคคลท่ีเพิ่มขึน้อยางรวดเร็ว รวมทั้ง
ปริมาณการบรโิภคเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอลท่ีเพิ่มขึ้นอยางรวดเรว็ในกลุมประเทศทีพั่ฒนาแลวระหวาง
ทศวรรษท่ี 1950 และ 1960 ในทศวรรษที่ 1970 เศรษฐกจิโลกเกิดภาวะวกิฤติและปรมิาณการบริโภค
เครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลลดลงในตลาดของกลุมประเทศตางๆ ทําใหอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลตองหาตลาดใหม ประกอบกับเปนชวงเวลาทีมี่ความกาวหนาในการพัฒนาเทคโนโลยดีานการ
ขนสงและการสื่อสารเปนอยางมาก ซึ่งเอื้ออํานวยใหเกิดโลกเสรีไรพรมแดนทางดานการตลาดและการ
ตัดสินใจทางดานการบริหารจัดการ 
 ในขณะที่เกิดกระแสการพฒันาโลกเสรีไรพรมแดนดังกลาว ทําใหมปีจจัยผลักดนักระแสการ
บรโิภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในกลุมประเทศที่มีปริมาณการดื่มนอย ประกอบกับการเกิดกลุมเศรษฐี
ใหม (elites) ซึ่งมีพลังอํานาจในการซ้ือและมีแนวนิยมแบบตะวนัตก นอกจากนีก้ารเกิดประเทศใหมๆ
หลายประเทศกับนโยบายทางอุตสาหกรรม ทําใหเกิดการจัดตั้งโรงกลัน่ภายในประเทศเพิ่มขึ้น กระแส
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โลกเศรษฐกิจเสรีไรพรมแดนเปนแรงกระตุนใหเกิดอุตสาหกรรมใหมในการผลิตเบยีรและสรุากลั่น เพื่อ
ขยายกจิการไปยังประเทศตางๆ ผูนําทางดานอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลขามชาติ โดยเฉพาะ
เครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลจากประเทศเนเธอรแลนด ประเทศเดนมารก และ สหราชอาณาจักร/ไอรแลนด 
ซ่ึงแตละบรษิทัมีสวนแบงทางการตลาดมากกวา 3 ใน 5 ของตลาดภายในประเทศของตนเองในทศวรรษ 
1960s  
 นอกจากนี้ อุตสาหกรรมยาสูบขามชาติไดนําความชํานาญดานการตลาดที่ไดรับการทดสอบ
มาแลวนับสิบป มาใชกับผลติภัณฑสิ่งเสพติดอีกอยางหนึ่งคือ เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล จากบรรดาเทคนิค
ตางๆที่ประสบความสําเรจ็เปนอยางมาก ที่นํามาใชกับการตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลท้ังในระดับชาติ
และระดับนานาชาติ คือ การแบงกลุมตลาด (market segmentation) การสรางความแตกตางระหวางยี่หอ 
(brand differentiation) และการเปนผูอุปถมัภรายการกีฬาตางๆ (sporting events sponsorship) เทคนิค
ตางๆเหลานี้มผีลเปนอยางมากตอประเทศที่กําลังพัฒนาเนื่องจากตลาดยาสูบเกิดความอิ่มตัวในประเทศที่
พัฒนาแลว อุตสาหกรรมยาสูบขามชาติจึงตองหันไปทําการตลาดในประเทศที่กําลังพฒันา ความเชือ่มโยง
ของอุตสาหกรรมยาสูบและอตุสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล มีอิทธิพลตอการตลาดขามชาติและมี
ผลกระทบตอสาธารณสุขเปนอยางมากเมือ่ปริมาณการบรโิภคของยาสูบและเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล
เพิ่มขึ้น ซึ่งทําใหอุบัติการณของโรคภัยตางๆเพิ่มขึ้นดวย  
 ศูนยรวมของการตลาดเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลอยูที่งบประมาณ 2 พันลานเหรยีญสหรัฐในการ
โฆษณาทั่วโลก ซึ่งไมรวมถงึกลไกการสงเสริมการขายอืน่ๆ กลุมบริษัทโฆษณาขามชาติขนาดใหญไมได
จํากัดอยูเฉพาะในกลุมประเทศที่พัฒนาแลวทางเศรษฐกจิเทานั้น แตขยายไปถึงประเทศที่กําลังพัฒนาทาง
เศรษฐกิจอีกดวย ซึ่งผูบรโิภคท่ีอยูในทองถิ่นหางไกล และกลุมทีเ่พ่ิงยายเขามาแถบชานเมืองจะมีความ
เสี่ยงตอการเวาวอนหรือยั่วยวนของการโฆษณา การโหมโฆษณาอยางไมหยุดยั้งกลายมาเปนฐานเพือ่มุงสู
เครื่องดื่มแอลกอฮอลชนิดใหมและยี่หอใหม ซึ่งทําใหเกิดรสชาติและรสนิยมใหม ทําใหมีการเปดตลาด
ใหมๆและชวยใหอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลขามชาติแขงขันอยางมีประสิทธิผลในการสราง
รายไดจากผูบรโิภคกลุมตางๆ โดยใชประโยชนจากกลุมผูบริโภคที่หลากหลายซ่ึงแบงกลุมตามเพศ อายุ 
เชื้อชาติ รายได และภูมิลําเนา อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลขามชาติ ขยายและผนวกตลาดกลุม
ตางๆโดยเสนอผลิตภณัฑใหมๆ และสรางยี่หอใหมๆ (brand proliferation) กลุม 2 กลุมที่มีความเสี่ยง
ทางดานสุขภาพเปนอยางยิ่งสําหรับเทคนิคตางๆในการโฆษณาและสงเสริมการขายคือ สตรีและเยาวชน 
 ตลอดเวลาที่ผานมา อุตสาหกรรมเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล ใชการโฆษณาแบบปูพรมทําใหเกิด
แรงกระตุนท่ีสําคัญตอผูบรโิภค นอกจากนี้ภายใตกลยุทธแบงกลุม (segmentation) ที่คอนขาง
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สลับซับซอน และการสํารวจทางการตลาด ซึ่งระบกุลุมเปาหมายการตลาดที่เขาถึงไดงายในการท่ีจะ
นําเสนอยี่หอใหมๆ เชน กลุมสตรี กลุมวยัเริ่มทํางาน ฯลฯ 
 กลยุทธการโฆษณาตางๆมีบทบาทที่ชัดเจนในการเติบโตของการบรโิภคเครื่องดื่มทีมี่แอลกอฮอล
และปญหาตางๆสําหรับกลุมสตรีในประเทศตางๆที่พัฒนาแลว ส่ิงบงชี้ท่ีกําลังขยายตัวเปนปญหาใหญ
อยางเห็นไดชัดคือ ประเทศสหรัฐอเมรกิา ซ่ึงการโหมโฆษณาไดเกดิขึ้นอยางรนุแรงและแพรสะพดั 
ประมาณครึ่งหนึ่งของงบการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั่วโลกใชสําหรับการโฆษณาในประเทศ
สหรัฐอเมรกิา  

สิ่งท่ีสําคัญในการทําความเขาใจอุตสาหกรรมเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลระดับโลกคือ กลยุทธดาน
การตลาด โครงสรางและความสัมพันธตางๆขององคกรหลักภายใตระบบทุนนิยมยุคปจจุบัน สิ่งที่เปน
กรณีศึกษาที่นาสนใจของอุตสาหกรรมเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล คือ การพัฒนาการใชทุนขององคกร 
(corporate capital) ในการผลติและการตลาดโดยดึงภาคสวนตางๆเขามารวมในกระบวนการ เชน 
ชาวบาน ชาวไร ผูใชแรงงานทั้งภายในและภายนอกประเทศ ผูบริโภคทัง้ในประเทศทีพ่ัฒนาแลวและ
ประเทศที่กําลังพัฒนา ที่นาสนใจมากไปกวานัน้คือสวนแบงทางการตลาดของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลสวนใหญอยูในความควบคุมของกลุมองคกร (conglomerates) ซึ่งสามารถใชแหลงทนุทรัพย
มหาศาล และเครือขายการตลาดที่พัฒนามาอยางดีสําหรบัผลิตภณัฑอ่ืนๆเพื่อนํามาใชในการตลาดสําหรับ
เครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอล 

สิ่งท่ีนับไดวาเปนการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรกเริ่มคือ การเนนราคาเปนการกระตุน
พ้ืนฐานเพื่อใหเกิดการบรโิภค สิ่งนี้แตกตางไปจากการเจาะจงยี่หอ (brand identification) จนกระท่ัง
ทศวรรษแรกของศตวรรษที่ 20 ซึ่งยี่หอจะถูกเนนใหเปนสิ่งสําคัญสําหรับจิตวิทยาสังคม (psycho-social) 
ในการโฆษณา ในทศวรรษตอๆมาการโฆษณาใชกลไกตางๆทั้งทางดานวิทยาศาสตรประยุกตและสถิติ 
จิตวิทยา และรปูแบบอื่นๆของการโนมนาวจูงใจผูบริโภค (consumer manipulation) การโฆษณาองคกร
ธุรกิจขนาดใหญมุงเขาไปสูทนุอุตสาหกรรมและการเงิน และกลายเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญซึ่งมีมูลคา
หลายพันลานเหรียญสหรัฐ ขนาดของอุตสาหกรรมโฆษณา มีงบประมาณรวมกนัท่ัวโลก 120,000 ลาน
เหรียญสหรัฐในปค.ศ. 1981 บงบอกถึงพลงัที่จะกอใหเกดิการชักนํา และการโนมนาวจูงใจความตองการ
ของผูบรโิภคในทุกๆอุตสาหกรรมอุปโภค-บรโิภค 
 นับตั้งแตไตรมาสสุดทายของศตวรรษที่ 19 ซ่ึงไดเห็นปรากฏการณที่เปนหัวใจของกลยุทธดาน
การตลาดที่หลากหลายขององคกรธรุกิจ เชน การโฆษณา และเทคนิคตางๆในการสงเสริมการขาย ใน
ระยะเวลาเดยีวกันกับการรวมตัวกันของอตุสาหกรรม และการรวมทุนทางการเงนิอยางท่ีไมเคยปรากฏมา



 (5) 

กอน เทคโนโลยใีนการโฆษณามีการพัฒนามาพรอมกับนวัตกรรมตางๆในดานเทคโนโลยกีารผลิตและ
เทคนิคตางๆในการจัดการ มีการปฏวิัติดานการสื่อสารและคมนาคมซึง่เกี่ยวโยงกับการขยายตัวอยาง
รวดเร็ว สื่อในชองทางตางๆถูกนํามาใชในการโฆษณาเพือ่เปนเครื่องมือสําหรับจิตวทิยาและการมองเห็น
ในการเพิ่มยอดขายและหลอหลอมพฤตกิรรมผูบรโิภค 
 การโฆษณายคุแรกๆมกีารโฆษณาเกินความเปนจริง และการทําใหหลงเชื่อในส่ิงที่ไมเปนความ
จริงอยางจงใจ สิ่งเหลานี้เปนกระแสและแนวทางหลกัของการโฆษณาตั้งแตเริ่มตน ในปค.ศ. 1900 มีการ
โฆษณาอวดอางถึงสรรพคณุของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลวามีคุณสมบัติของยาและการรักษาโรคสาํหรับผู
ท่ีมีสติไมสมประกอบ 
 อุตสาหกรรมขามชาติของผลิตภัณฑอุปโภค-บริโภคทั้งหลายตางก็พยายามที่จะขยายสวนแบง
การตลาดโดยการผลิตสินคาที่แตกตางและยี่หอที่หลากหลาย โดยการแบงกลุมผูบริโภคตามเพศ อายุ เชื้อ
ชาติ รายได และภูมลิําเนา  
 การใชเทคโนโลยีทางการตลาดที่ไดผลแลวในประเทศทีพ่ัฒนาถกูนํามาใชในประเทศที่กําลัง
พัฒนา บริษัทโฆษณาชั้นนําเหลานี้ใชเครือขาย เสนสาย กลไกทางเศรษฐศาสตรใหเปนประโยชนและ
ความไดเปรยีบในการโนมนาวพฤติกรรมผูบริโภคอยางชํานาญในการทําการตลาด ท้ังในระดับทองถิ่น
และระดับชาตมิากกวาภาครฐั 
 กลยุทธของอตุสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลขามชาติคือการใชเทคโนโลยีทางการตลาด เพื่อ
โนมนาวจูงใจผูบริโภค เพื่อเปลี่ยนแปลงความตระหนักอยางยั่งยืนเมื่อเผชญิกับอุปสรรค เชน การหาม
โฆษณา อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลขามชาติจะหลบหลีกหรอืหลีกเลีย่งดวยการใช 
เทคนิคอ่ืนๆ 
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลในประเทศไทยใชกลยุทธการสื่อสารการตลาดในระยะแรก
ของการเปดตัวสินคาใหม โดยมุงเนนการตลาดที่เนนจดักิจกรรม เปนการสรางประสบการณใหเขาถึง
กลุมเปาหมายตามผับ สถานบันเทิงทั่วกรุงเทพฯ ซ่ึงเปนชองทางการขายหลักของเบยีรระดับพรีเมยีม 
เพื่อใหผูบรโิภคไดสัมผัส ทดลองชิม และการสรางการรบัรูใหกับผูบรโิภคผาน Chic Channel เปนอีก
ชองทางส่ือหนึ่งที่ทําใหประสบความสําเร็จได 
 ขณะที่กลยุทธการตลาดเพื่อมุงเนนสรางการรับรูในชวงครึ่งปหลัง เนนกิจกรรม ท่ีจะขยายฐาน
ผูบริโภคดวยการมอบประสบการณความสนุกสไตลผจญภยั แบบเท มีเสนห ตามแหลงทองเที่ยวช้ันนําทั่ว
ประเทศ โดยเฉพาะกิจกรรมขยายฐานมุงสูหัวเมืองหลัก เชน การจัดปารตี้แบบ Live Concert ติดตอกันทุก
สัปดาห ตั้งแตเดือนกนัยายนไปจนถึงธนัวาคม 
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 การจัดกจิกรรมการตลาด และการโฆษณาประชาสัมพนัธครบวงจร ท้ังสื่อทีวี ส่ิงพิมพ สื่อ
กลางแจงหลากหลายรูปแบบ รวมทั้งเทศกาลเบยีร การเดน เปนสื่ออีกรูปแบบหนึ่งท่ีทําใหแบรนดและ
สินคาเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากกวาการสื่อสารดวยสื่อโฆษณาทีวี และบิลบอรดท่ีมอียูทั่วกรุง 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลตางชาติทํากิจกรรมที่บูรณาการกลยุทธท้ังแบบ อะโบฟ เดอะ ไลน 
(Above the line) และแบบ บี โลว เดอะ ไลน (Below the line) การทําตลาดในยุคปจจุบันเริ่มกาวเขาไปสู
โลกออนไลนเพื่อสรางเครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) โดยเปดเว็บไซดใหเปนชุมชนคนมี
สไตลที่จะติดตอส่ือสาร แบงปนแรงบันดาลใจในเสยีงดนตรี และคนพบความเยีย่มยอดแหงโลก Phygital 
(ที่เปนคําสนธกิันระหวางโลกทางกายภาพ – Physical กับโลกออนไลน - Digital) 
 ในเว็บไซด นอกจากจะเปนเครือขายของคนรักดนตรแีลว ยังมีภาพถายของสมาชิกเพื่อแบงปน
ตามหัวใจสําคัญของเว็บ ประเภท Social Networking นัน่คือการแชร (sharing) นอกจากนั้นยังมี
รายละเอียดที่ใหสมาชิกบันทึกขอมูลสวนตวั เชน ช่ือ วันเกิด ทีมฟุตบอลที่ชอบ เพลงหรือหนังเรื่องโปรด 
ฯลฯ ซ่ึงขอมลูเหลานี้จะกลายเปนฐานขอมูล (Database) ที่อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลไดมา ซึ่ง
มีความนาเชื่อถือสูงกวาการไปเก็บแบบสอบถามเอง ขอมูลนี้มีประโยชนกับผลิตภณัฑในการนําไปทําเปน
กิจกรรมลกูคาสัมพันธ (Customer Relation Marketing) หรือ โครงการลกูคาสัมพันธ (Loyalty Program) 
ตลอดจนแคมเปญตางๆเพื่อสรางประสบการณทีด่ีตอผลติภัณฑ (Brand Experience) กับผูบรโิภคใน
กิจกรรมตอๆไป 
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลสวนใหญทุมทุนในการทําการตลาด ประชาสัมพันธ และ
สงเสริมการขายรูปแบบตางๆ ทั้งกลยุทธการตลาดเชิงกีฬา ดนตรีและลลีาชีวิต เชนการเปนผูอุปถัมภ
รายการดนตรแีละคอนเสริตตางๆตลอดทั้งป หรือการเปนผูอุปถัมภรายการกีฬากอลฟ ฟุตบอล หรอืการ
เปนผูอุปถัมภรายการศิลปะ วัฒนธรรม ตางๆฯลฯ  
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลมีทนุทรัพยมากมายในการทําการตลาด โฆษณา 
ประชาสัมพันธ และการทํากจิกรรมโครงการตางๆเพื่อสังคม ซึ่งเปนการสรางภาพลักษณและชื่อเสยีงของ
องคกรใหสาธารณะไดเห็นวาอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลมีความรับผดิชอบตอสังคม การท่ี
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมีความตระหนักถึงการทํากจิกรรมเพื่อสังคมเพราะสาธารณชนมอง
วาเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสิ่งไมดี ดังนั้นจึงไมนาแปลกใจที่อุตสาหกรรมเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลหา
โอกาสและจังหวะที่จะนําเสนอภาพลักษณองคกรดวยการเผยแพรประชาสัมพันธผานสื่อตางๆเปนประจํา
อยูเสมอ  
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 เมื่อปลายปท่ีผานมาอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลแหงหนึ่งในประเทศไทยทาํการ
ปรับเปลี่ยนภาพลักษณผลิตภณัฑ และจัดงานแถลงขาวประชาสัมพันธถงึภาพลักษณและโลโกของ
ผลิตภณัฑ 3 ชนิดและใชงบประมาณกวา 300 ลานบาทในระยะ 3 เดือน เมื่อเปรียบเทียบงบประมาณการ
โฆษณาของบริษัทเครื่องดื่มที่มแอลกอฮอล หนึ่งในสองของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลยักษ
ใหญของประเทศไทย พบวาไตรมาสแรกของป 2551 ใชงบโฆษณา 50 ลานบาท แตในไตรมาสแรกของป 
2552 ใชงบประมาณ 121 ลานบาท เมื่อเปรยีบเทียบ 6 เดือนแรกของป 2551 ใชงบโฆษณา 161 ลานบาท 
ในขณะที่ 6 เดือนแรกของป 2552 ใชงบ 229 ลานบาท และเมื่อเปรียบเทยีบ 3 ไตรมาสแรกของป 2551 ใช
งบโฆษณา 267 ลานบาท แตใน 3 ไตรมาสแรกของป 2552 ใชงบ 319 ลานบาท ซึ่งจะเห็นไดวามีการใชงบ
โฆษณา ประชาสัมพันธ และจัดกิจกรรมเพิม่ขึ้น เพ่ือสรางภาพลักษณและยอดขายตามไลฟสไตลของกลุม
ผูบริโภคยุคใหม 

จะเห็นไดวา ถึงแมอุตสาหกรรมเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลจะโตแยงเสมอวา การโฆษณาไมไดเพิ่ม
ปริมาณการดืม่ หรือนักดื่มหนาใหม แตอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลทุมงบประมาณมหาศาลใน
แตละปเพ่ือโฆษณา ประชาสมัพันธ ผลิตภณัฑตางๆของตน  
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลใชกลยทุธ ไลฟสไตล มารเกตติ้ง ในการจัดกิจกรรมตางๆ
ใหแกกลุมเปาหมาย ทั้งการจดักิจกรรมคอนเสิรตเพื่อกลุมวัยรุนเชน Chxxx in Love@Pai หรือ Reggae มิว
สิก เฟสติวลั  และกลุมผูใหญ เชน คอนเสิรตของนักรองระดับโลก ทอม โจนส ดิออน วอรวิค โดยเฉพาะ
กลุมวัยรุนจะใชกิจกรรมดานดนตรีและศลิปะเพื่อเจาะกลุมวัยรุนแนวอนิดี้ เชนการประกวดวงดนตรี
ประเภท ผับ แบนด ศิลปะขางถนน (Street Art) ศิลปะดานกราฟฟกเคลือ่นไหว (Motion Graphics) และ
กลุมมลัติมีเดยี 
 การโฆษณาของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลในสื่อสิ่งพิมพที่ผูวจิัยไดติดตามพบวา ใน
ส่ือหนังสือพิมพฉบับภาษาองักฤษ ซ่ึงกลุมเปาหมายเปนผูใหญวยัทํางาน มักจะเปนโฆษณาโดยการเปนผู
อุปถัมภรายการแขงขันกอลฟระดับชาติ และระดับโลก เชน เดอะ รอยลั โทรฟ (The Royal Trophy) 
รวมทั้งโฆษณาผานการเปนผูอุปถัมภรายการคอนเสริตของนักรองระดบัโลก เชน ดิออน วอรวิค และ 
ทอม โจนส 
 การโฆษณาในสื่อหนังสือพิมพฉบับภาษาไทยมักจะเปนกิจกรรมดนตรีสําหรับวยัรุน หรือ
กิจกรรมตางๆท้ังการแขงขันฟุตบอลระดับโลก การจดัรายการแนะนําไวน หรือ วิสกี้ คูกับอาหารไทย และ
ในชวงเทศกาลปลายปเปนเทศกาลลานเบยีรและกจิกรรมตางๆสําหรับวัยรุนทางสื่อดจิิตอลและโซเชี่ยล
มีเดียผานทางเว็บไซดและอนิเตอรเน็ต 
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 แตเมื่อศึกษาดพูฤติกรรมของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมักจะพบวามีการละเมิดฝาฝน
กฎหมายการหามโฆษณาอยูเปนประจํา เชนเมื่อปลายปท่ีผานมาบริษัทเบียรใหญแหงหนึ่งจัดทําปฏทิินท่ีมี
รูปนางแบบหลายคนเปนที่กลาวขวญัและเปนขาวใหญ ซึ่งเปนการฝาฝนกฏหมายหามโฆษณาและไมใช
เปนการฝาฝนกฎหมายครั้งแรกของอุตสาหกรรมเครื่องดืม่แอลกอฮอลใหญแหงนั้น 
 สิ่งท่ีนับไดวาเปนปจจยัสําคัญสําหรับการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรกคือ การเนนราคา
เปนการกระตุนพ้ืนฐานเพื่อใหเกิดการบรโิภค ดังนั้น การปองกนัเพื่อไมใหเกิดการบรโิภคคือทําใหราคา
ของเครื่องดื่มแอลกอฮอลมรีาคาสูงขึ้น มาตรการทางภาษีจึงเปนกลไกสําคัญในการลดการบรโิภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล แตเมือ่มาถึงยุคของการคาเสรี ราคาของเครื่องดืม่แอลกอฮอลถูกลงเพราะภาษี 
ศุลกากร หรือภาษีสินคานําเขาจากตางประเทศจะไมมีอีกตอไป ดังนัน้ประเทศไทยจงึจําเปนตองปรับ
โครงสรางภาษีสรรพสามิตสําหรับเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล เพ่ือลดปริมาณการบรโิภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลโดยเฉพาะในกลุมวยัรุนซึ่งอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลจัดกจิกรรมสําหรบักลุม
วัยรุนตลอดทัง้ปทั้งกีฬาฟุตบอลและดนตรี โดยจะมกีิจกรรมถี่มากข้ึนในชวงปลายปและตนป 
 ดังนั้น ในการปกปองเยาวชนจากการกระหน่ําโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในสื่อตางๆทุก
รูปแบบ นอกจากมาตรการทางภาษแีลว มาตรการหามโฆษณาอยางสิ้นเชิงในสื่อทกุรูปแบบ รวมทั้งการ
หามโฆษณา ประชาสัมพันธ และการเปนผูอุปถัมภรายการ หรือกจิกรรมตางๆ โดยอตุสาหกรรมเครื่องดื่ม
ท่ีมีแอลกอฮอล เปนกลไกสาํคัญที่จะลดปริมาณการบรโิภคเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลโดยเฉพาะในกลุม
วัยรุน 

ถึงแมวาจะไมใชเรื่องงายนกัในการทีร่ัฐบาลไทยจะขอยกเวนเครื่องดื่มแอลกอฮอลออกจากการ
เจรจาการคาเสรี แตเปนความทาทายอยางยิ่งท่ีภาคีทุกภาคสวนควรผลกัดันใหรฐับาลมองเห็นวา เครื่องดื่ม
แอลกอฮอลไมใชสินคาธรรมดา (ordinary goods) เนื่องจากเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสินคาที่มีอันตรายตอ
สุขภาพ ดังนั้นจึงจําเปนทีจ่ะตองหามโฆษณา หามประชาสัมพันธ และหามเปนผูอุปถัมภรายการใดๆ 
รวมทั้งหามประชาสัมพนัธการทํากิจกรรมเพื่อสังคมโดยอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล มาตรการ
ทางกฏหมายในการบังคับใหมีการติดฉลากภาพสี่สีและคําเตือนเกีย่วกบัสุขภาพบนขวด หีบหอ และบรรจุ
ภัณฑของผลิตภัณฑเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล เปนสิ่งที่จาํเปนในการใหความรูแกสาธารณชน ถึงสนิคาที่
ไมธรรมดา 

ผลกระทบจากการคาเสรีจะทาํใหราคาของเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลลดลงเพราะไมตองเสียภาษี
ศุลกากร สิ่งนีท้ําใหอุตสาหกรรมเครื่องดืม่ท่ีมีแอลกอฮอลจากตางประเทศมีงบประมาณในการโฆษณา 
ประชาสัมพันธ มากขึ้น และผลิตภณัฑเครือ่งดื่มท่ีมีแอลกอฮอลถูกลง 
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 จากการเฝาระวังการสงเสริมการขายของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ผานมาพบวา 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ใชการโฆษณาแบบปพูรมทําใหเกิดแรงกระตุนทีส่ําคัญตอผูบรโิภค 
นอกจากนี้ภายใตกลยุทธแบงกลุม (segmentation) ที่คอนขางสลับซับซอน และการสํารวจทางการตลาด 
ซ่ึงระบุกลุมเปาหมายการตลาดที่เขาถึงไดงาย กลุมเปาหมายทางการตลาดที่จะนําเสนอยี่หอใหมๆมีทัง้
กลุมสตรี กลุมวัยเริ่มทํางาน ฯลฯ 
 เนื่องจากอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล เปนอุตสาหกรรมทีม่ีพลงัอํานาจทางธรุกจิมหาศาล 
จําเปนที่จะตองมีการจัดตั้งกลุมตางๆ เชน กลุมวิชาชีพตางๆ ทั้งดานสุขภาพ ดานกฎหมาย ดานนิเทศ
ศาสตร ฯลฯ ในการเฝาระวังการละเมิด หรอื ฝาฝนกฎหมายโดยอุตสาหกรรมเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล 
 ในการเจรจาการคาเสรี นักวชิาการสาขาสุขภาพ นิเทศศาสตร และกลุมนักวิชาการ นักวจิัย ฯลฯ 
ในสถาบันการศึกษาตางๆควรจะไดเขาไปรวมเพ่ือใหขอเสนอแนะ เพราะที่ผานมากลุมเหลานี้ไมไดรับ
เชิญ หรือไมมสีวนรวมในการใหขอเสนอแนะใดๆ 
 ถึงแมอุตสาหกรรมเครื่องดืม่แอลกอฮอลจะมีพลังอํานาจมหาศาลในการเปนองคกรธุรกิจ แต
ความรวมมือจากภาคสวนตางๆทั้งนักวิชาการ ประชาชนทั่วไป และผูมสีวนไดสวนเสีย (stakeholders) 
กลุมอ่ืนๆ ในการเฝาระวังการฝาฝนกฎหมายควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล รวมทั้งการบังคับใชกฎหมาย
อยางเขมงวด จะสงผลใหลดปริมาณการบรโิภคเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอลอยางมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 
 



Executive Summary 
 
 Alcoholic beverages industry put relented efforts in marketing and sales promotion 
activities with innovative strategies in order to reach into lifestyle of new generation of consumers 
(lifestyle marketing).  Surveillance through printed media for the past year found that 
organization behaviour of alcohol industry, domestic or trans-national, are not much different in 
marketing and public relations.  Various marketing strategies are the results from concentrated 
corporate power which has influences on consumption and health.  Development of various 
strategies resulted in advertisement of brand differentiation and other sales promotion techniques.  
These advertisement and sales promotion events are mechanisms to create needs, image and 
cultures which stimulate drinking and in some cases alcohol dependence. 
 In order to address problems resulting from alcohol beverages consumption, it is 
necessary to mention trans-national alcoholic beverages industry, which produces and marketing 
its products.  Results from research study on the impact of global marketing by trans-national 
organization under the United Nations Conference on Trade and Development (UNCTAD) tried 
to find the answer on the speed of organization expansion which result in exponentially increases 
in every economic segments, with no indication of decreasing.  During the past two decades 
(1960s and 1970s), 200 world leading industries had gross products increasing from 17% to 29% 
in world market.  However, no one can give a clear picture of alcohol industry’s financial and 
marketing structure. 
 John Cavanagh and Frederick F. Clairmonte studied and analyzed alcohol industry’s 
corporate power and indicated that its business process did not demonstrate social responsibility.  
Moreover, alcohol industry can not answer clearly regarding the impact of its organization policy, 
either directly or indirectly.  Besides, efficient public relations and its influence on the media 
made it impossible to find the answer clearly on operational process, especially impact on health 
of over 10 million world population, both in developed and developing countries. 
 Cavanagh and Clairmonte indicated that it’s not possible to separate public health from 
politics, economics and society, due to the influence of corporate power on production, market, 
and distribution of alcoholic beverages by trans-national organization.  In order to understand 
various problems due to alcoholic beverages consumption and analyzing global alcoholic 
beverages market, which was worth more than US$ 170 billion, Cavanaugh and Clairmonte 
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explored the relationship between alcohol industry corporate structure and accessibility together 
with alcoholic beverages consumption. 
 Problems from alcoholic beverages consumption was looked upon as an individual 
problem.  Until recently, many researchers emphasized on economic and social factors which 
resulted in pattern of drinking level and problems.  In the United States of America, 50% of rape 
was due to alcoholic beverages consumption;  more than 66% of homicide was due to alcoholic 
beverages drinking;  up to 70% of bodily harm was due to alcoholic consumption;  up to 80% of 
suicide was due to alcoholic consumption. 
 From the beginning of 20th century, the majority of the quantity of alcoholic beverages 
production was by small local brewery which produced for local consumption.  Within a few 
decades, alcoholic beverages industry structure changed rapidly.  Starting with increasing and 
expansion of capitals rapidly within alcohol industry through mergers of companies and buying 
stocks.  This pattern of capital expansion resulted in bigger organization with increasing 
production capability, and network of sales and distribution at national level in place of local. 
 Factors which drove alcohol industry beyond national boundary were, economic growth 
after the second world war;  rapidly increasing individual income;  and increasing quantity of 
alcoholic beverages consumption rapidly in developing countries between 1950’s and 1960’s.  In 
1970’s, global economic recession occurred and consumption quantity of alcoholic beverages 
decreased.  Alcohol industry had to look for new market.  At the same time that advancement in 
development progress of technology in transportation and communication took place, which 
facilitated market without boundary, and business decision on administration and management.   
 While the trend of the world without boundary was taking shape, there were factors 
which drove consumption of alcoholic beverages in the countries with traditionally low 
consumption.  With new group of elites who had buying power and westernized lifestyle, in the 
countries with traditionally low alcoholic beverages consumption, this was one factor which 
increased consumption quantity.  Moreover, there were new nations with industrial policy to set 
up breweries in the newly created countries.  The global economy without boundary stimulated 
new industries in the production of beer and spirits, in order to expand the industry to various 
countries.  The leading trans-national alcohol industry were from the Netherlands, Denmark, and 
United Kingdom/Ireland, with each corporation had taken more than 3/5 of domestic market 
during 1960’s. 



 (12) 

 Besides, trans-national tobacco industry brought marketing expertise which was well-
proven for over a decade, to apply with another addictive product, alcoholic beverages.  Among 
various successful techniques which was applied for marketing alcoholic beverages, both at the 
national and international level, were market segmentation, brand differentiation, and sponsorship 
of sporting events.  These various techniques had a big impact on developing countries because 
tobacco market was saturated in developed countries.  Trans-national tobacco industry therefore, 
looked for new market in developing countries.  The connection of tobacco industry and alcohol 
industry had big influence on trans-national marketing and had huge impact on public health.  
When there was an increased consumption of tobacco and alcohol, there was an increased 
incidence of various diseases. 
 The center of alcohol marketing was the US$ 2 billion in global advertisement, which did 
not include other sales promotion mechanisms.  Groups of trans-national advertising agencies did 
not limit only in the economic developed countries, but expanded to countries with developing 
economy too.  This meant consumers who lived in remote/rural areas, and those who moved to 
urban areas, would be at risk to appeals or temptations of advertisement.  Relentless 
advertisement was the base to spring toward new alcoholic beverages and new brands, which was 
created with new tastes and new styles.  These new beverages and new brands opened new 
market and facilitate trans-national alcohol industries competed efficiently in creating revenue 
from various groups of consumers, through consumers segmentations according to gender, age, 
income, and locations.  Trans-national alcohol industry expanded and incorporated various 
market groups by introducing new products and create brand proliferations.  Two special, or 
vulnerable groups with health risk for these various techniques in advertisement and sales 
promotion were, women and youth. 
 Through the years, trans-national alcohol industry employed massive advertising barrage, 
which was important stimulation for consumers.  Moreover, under segmentation strategy which 
was sophisticated, and marketing survey which indicated target groups that could be easily 
accessed in introducing new brands, such as women, started-to-work young adults, etc. 
 Various advertising strategies had a clear role in the growth of consumption quantity and 
various problems for women in developed countries.  Clear indication for a growing problem was 
the United States of America, which relentless advertisement occurred with explosive effects and 
spread all over the country.  Half of the global advertising budget was used for advertisement in 
USA. 
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 It is important, in order to understand trans-national alcohol industry, to know marketing 
strategy, corporate structure, and principle corporate relationship under the present capitalistic 
system.  Interesting case study of alcohol industry was the development of corporate capital for 
production and marketing by bringing various stakeholders to participate in the process such as 
villagers, farmers, laborers both domestic and migrants, consumers both in developed and 
developing countries.  More interesting than this was, majority of marketing segments of alcohol 
industry were under the control of conglomerates, which had access to huge capital resources and 
marketing network.  These were well-developed for other products and applied for alcohol 
marketing. 
 From the very beginning of time for alcohol advertisement, pricing was the basic 
stimulation for consumption.  Emphasizing on price created demand for consumption of alcoholic 
beverages.  This strategy was different from brand identification, until the first decade of 20th 
century when brand identification would be emphasized as important factor for psycho-social 
dimension in advertisement.  The following decades saw various mechanisms in applied sciences 
and statistics, psychology and other strategies in consumer manipulation, being employed in 
advertisement.  Big corporate advertisement, together with concentration of industrial and 
financial capital, transformed corporations into conglomerates worth many billion dollars.  
Advertisement industry all over the world had a combined budget of US$ 120 billion in 1981.  
This indicated corporate power which led to manipulation and influence on consumers’ demand 
in every consumer goods industries. 
 From the last quarter of 19th century, which saw various important strategic marketing of 
business corporations such as advertisement and various sales promotion techniques, at the same 
time there were mergers and joint venture of industries and capital investment which was never 
seen before.  Advertising technology developed at the same time that innovations in production 
technology and various management techniques occurred.  Communication and transportation 
revolution facilitated rapid expansion of  corporations.  Media in various channels were employed 
for advertisement as tools for psychology in seeing increased sales and molding consumers’ 
behaviours. 
 During the first era of advertisement, there were exaggerations and deliberate misleading.  
These were basic advertisement principles from the very beginning.  In the year 1900, there were 
advertisement of alcoholic beverages as therapeutic and medicinal qualities for curing insanity. 
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 Various trans-national consumer goods were trying to expand market share by producing 
different products and varieties of brands, through segmentation of consumer groups according to 
gender, age, ethnic, income level, and locations. 
 Successful marketing technology in developed countries were adapted for developing 
countries.  Leading advertising agencies used network, connection, and economic mechanisms for 
their own business advantage, in influencing consumers’ behaviours through well-honed 
marketing techniques, both in local and national levels.  These advertising agencies were well-
experienced in marketing techniques than the government. 
 Strategies of trans-national alcohol industry were employing marketing technology to 
influence consumers, in order to change awareness permanently when the industry faced 
obstacles such as advertising ban.  The industry would avoid such obstacles by using other 
techniques. 
 Alcohol industry in Thailand employed marketing communication strategy when 
introducing new products, by emphasizing on organizing marketing events.  The activities 
organized for marketing events would create experiences for target groups in pubs, and other 
night entertainment places around Bangkok, which was the principle channels for premium beer 
where consumers could touch and taste.  Another strategy was creating awareness for consumers 
through Chic Channel, which was another successful media channel to reach the target group. 
 Marketing strategy to create awareness during the last half of the year for alcohol 
industry in Thailand, would emphasize on activities in order to expand consumers base by 
providing experiences of fun, adventurous style, glamour and appealing at leading entertainment 
places around the country.  Especially for major cities, expanding base would be organizing Live 
Concert Party every week from September through December. 
 Organizing event-marketing, advertising and public relations through all the media 
channels, such as television, printed media, various outdoor media, including beer garden festival, 
are media channels which help brands and products to reach consumers.  Beer garden festival 
could help brand and products reach target groups much better than through television 
advertisement and outdoor billboard.  Trans-national alcohol industry organized integrated 
strategic activities, both above and below the line.  At present, marketing strategy starts moving to 
digital and on-line society to establish social networking.  On-line social network starts with 
creating website for community of people with style to communicate, sharing inspiration from 
music and discover the best in ‘Phygital’ (physical + digital) world. 
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 Besides being a network for music lover, there are pictures of members on the website 
for sharing.  Sharing is the main principle of social networking.  Besides sharing, there are other 
personal details such as name, birthday, favourite football team, fovourite songs or movies, etc.  
These detailed information are database which alcohol industry obtains from social networking 
website, which have more credibility than hiring survey team to gather information.  This 
database is very useful for the industry in creating activities for customer relation marketing, or 
customer loyalty program, including various campaigns for creating positive brand experience for 
consumers in the next activities. 
 Majority of alcohol industry invest huge amount of budget in various marketing 
activities, public relations, and sales promotion.  Strategies such as sports marketing, music 
marketing, and lifestyle marketing, are being sponsored by alcohol industry such as various 
concerts, various sports events, or arts and cultural events throughout the year. 
 Alcohol industry has huge budget for marketing, advertising, public relations, and 
corporate social responsibility activities.  Corporate social responsibility activities have objective 
of creating positive corporate image and reputation for the general public to be aware that alcohol 
industry has responsibility for society.  The reason why alcohol industry realizes that it has to 
conduct social responsibility activities because the general public sees alcohol beverages in a 
negative light.  Therefore, it is not surprising that alcohol industry finds timing and opportunity to 
present corporate image through various media channels regularly as a public relations strategy. 
 Toward the end of 2009, a Thai alcohol industry changed its products’ image and 
organized a press conference about the brand images and logos of its 3 products.  The company 
spent more than 300 million baht in 3 months.  Comparing advertisement budget of another Thai 
alcohol industry, found that the first quarter of 2008 it spent 50 million baht, while during the first 
quarter of 2009 it spent 121 million baht.  During the first 6 months of 2008, it spent 161 million 
baht and in 2009 it spent 229 million baht.  During the first 3 quarters of 2008, it spent 267 
million baht, while in 2009 during the same period it spent 319 million baht.  This indicated that 
alcohol industry increases its budget for advertisement, public relations, and other activities to 
create positive image, and at the same time increasing sales according to the lifestyle of new 
generation of consumers. 
 Even though alcohol industry always argue that advertising ban does not decrease 
quantity of consumption, or number of new drinkers, but alcohol industry provides big budget 
each year for advertisement and public relations for its products. 
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 Alcohol industry employs lifestyle marketing in organizing various activities for its target 
groups, such as concerts for teenagers, and music festival for young adults.  For adult group, 
alcohol industry sponsored concerts by world famous singers such as Tom Jones and Dione 
Warwick.  Activities for music and arts were organized especially for ‘Indy’ (for independent, 
outside of mainstream crowd) teenagers, such as ‘pub band’ music competition, street art 
competition, motion graphics art competition, and multimedia competition. 
 Results from surveillance of alcohol industry advertisement in printed media indicated 
that advertisement in English newspapers were for working adults, such as sponsoring national 
and international golf tournament (The Royal Trophy), and sponsoring concerts of world renown 
singers (Dione Warwick). 
 Advertisement in Thai newspapers were mostly targeting teenagers such as pop concerts 
and music festival activities, international soccer championship matches, and beer garden festival 
toward the end of the year.  Besides, there were activities for young adults through digital and 
social media on website and internet.  Besides, organizing event such as introducing wine or 
whiskey with Thai cuisines were quite regular events through the year. 
 Through surveillance of alcohol industry, it was often found violated the law on alcohol 
advertising ban regularly.  In December 2009, a giant alcohol industry in Thailand printed a sexy 
calendar with 6 body-painted models with a logo of a popular beer brand.  This was a big 
headline news and a clear violation of a Thai law on alcohol advertising ban.  This was not the 
first violation by the Thai alcohol industry either. 
 The most important factor for alcoholic beverages advertising from the very beginning 
was pricing.   Emphasis on price stimulated consumption.  Therefore, in order to prevent 
consumption, the price of alcoholic beverages should be high.  Taxation measure should be an 
important mechanism in decreasing consumption, because it would drive the price of alcoholic 
beverages up.  At present, the price of alcoholic beverages is cheap because of free trade 
agreement.  The imported tax is no longer exist because of free trade agreement.  Thailand 
therefore, needs to adjust excise tax for alcoholic beverages.  This is necessary to decrease 
drinking quantity, especially among teenagers which is the target group for alcohol industry.  
Throughout the year, alcohol industry organized various activities such as sports (soccer) and 
music events.  These activities were organized more frequently toward the end of the year, and 
also at the beginning of the year. 
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 Beside the taxation measure, in order to prevent youths from massive advertising 
barrage, total advertising ban on alcoholic beverages including public relations activities, and 
sponsorship of various activities by alcohol industry, is another important measure to reduce 
consumption quantity among teenage group. 
 Even though it is not an easy task for Thai government to request alcoholic beverages 
exemption from negotiation on free trade agreement, but it is a challenge that all stakeholders 
should emphatically advocate for government to not consider alcoholic beverages as an ordinary 
goods.  Since alcoholic beverages is a harmful product for health, therefore, it is necessary to ban 
advertisement, public relations, sponsorship of any activities, and corporate social responsibility 
public relations by alcohol industry.  Legal measure such as implementation of color graphic 
warning pictures on bottles, cans, and other packaging of alcoholic beverages product.  It is 
necessary to educate the public of alcoholic beverages, which is not an ordinary goods. 
 One of the impacts of free trade agreement is, cheaper price for alcoholic beverages, 
because it does not have to pay for imported tax.  This, in turn, will provide trans-national alcohol 
industry to have more budget for advertisement and public relations, with a cheaper alcoholic 
beverages. 
 Through surveillance of sales promotion by alcohol industry during the past year, it was 
found that alcohol industry employed massive advertising barrage to stimulate demand on 
consumers.  Moreover, under sophisticated segmentation strategy, and through marketing survey 
which indicates easy access target groups, the new brands/products are introduced to target 
groups such as women, start-to-work young adults, etc. 
 Since alcohol industry is an industry with tremendous corporate power, it is necessary to 
set up various groups such as various health professionals, law professionals, 
communication/media professionals, etc., to monitor violations of the law by alcohol industry. 
 In negotiation on free trade agreement, academicians in health, media/communication, 
researchers, etc., from various academic institutions should be invited to provide 
recommendations.  In the past, these groups were not invited, or did not participate in giving 
suggestions/recommendations at all. 
 Even though alcohol industry may have tremendous corporate power, but cooperation by 
various groups such as academicians, general public and stakeholders, in monitoring and 
surveillance of violation on alcohol control law should help decreasing incidences of violations, 
which hopefully will reduce stimulation for consumption.  Strict enforcement and implementation 



 (18) 

of the alcohol control law will result in decreasing quantity of alcoholic beverages consumption 
effectively and alcohol control will be sustainable.  
     
  
  
  



คํานํา 
 

อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลพยายามที่จะสงเสริมการบรโิภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล
ดวยวธิีและกลยุทธตางๆ เชน การสงเสริมการขายดวยกิจกรรมตางๆที่เขาถึงวิถีชีวติของกลุมผูบริโภคยุค
ใหม (ไลฟสไตล มารเกตติ้ง) ท้ังดนตรี ศลิปะ และการใชการส่ือสารดวยโซเชีย่ล มเีดยี เชนเว็บไซด และ
เครื่องมือส่ือสารดิจติอลยุคใหม กลยุทธสงเสริมการขาย และการตลาดรูปแบบใหมเหลานี้มีการ
ปรับเปลี่ยนตามสถานการณตลอดเวลา อีกทั้งกลไกการส่ือสารมวลชนมีความสําคัญมากทั้งในดานการ
กระตุนความตองการในการบรโิภคหรือสงเสริมทัศนคตแิละปรบัเปลีย่นพฤตกิรรม ดังนั้นการตดิตาม เฝา
ระวังเกี่ยวกับการทําการตลาดและกจิกรรมสงเสริมการขาย โดยอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
เปนปจจยัสําคัญในการควบคุมการบรโิภคเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลอยางมีประสิทธิผลโดยเฉพาะในกลุม
วัยรุนและเยาวชน 

 

 
 
 



กิตติกรรมประกาศ 
 
 งานวิจยัเอกสาร "การเฝาระวงัการสงเสริมการขายของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลใน
นิตยสารและกจิกรรมที่สัมพนัธกับการโฆษณา" น้ี สําเรจ็ลลุวงลงไดดวยดโีดยไดรับการอนเุคราะหจาก
บุคคลหลายฝาย ผูวิจยัขอขอบพระคุณนายแพทยบณัฑิต ศรไพศาล ผูอํานวยการศูนยวิจัยปญหาสุราท่ี
พิจารณาเนื้อหาของงานวิจยันี้ และชวยแนะนําใหขอคิดเห็นเพิ่มเติมจนงานวิจยัสมบูรณยิ่งขึ้น และรอยโท
หญิง จุฑาภรณ แกวมุงคณุ รองผูอํานวยการศูนยวจิัยปญหาสุรา นอกจากนี ้งานวิจยัช้ินนี้จะไมสามารถ
เกิดขึ้นไดหากมิไดรับทนุการสนับสนุน ผูวิจัยขอบคณุสํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสขุภาพ 
(สสส.) กรมสุขภาพจิต สถาบันวิจยัระบบสาธารณสุข(สวรส.) และ ศูนยวิจยัปญหาสุรา ที่ไดให
ทุนอุดหนุนการวจิัยในครั้งนี ้
 
          นิทัศน ศิริโชติรัตน 
         13 พฤษภาคม 2553 



บทที่ 1 
บทนํา 

 
ความเปนมาและความสําคญัของโครงการ 
 เนื่องจากอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมีกลยุทธสงเสริมการขายรูปแบบใหมๆอยู
ตลอดเวลา อุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลพยายามที่จะสงเสริมการบริโภคเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลดวยวิธีและกลยทุธตางๆ เชน การสงเสริมการขายรูปแบบใหมๆ การจัดทาํกิจกรรมเพื่อ
ขยายเครือขายผูบริโภคในรูปแบบตางๆ 
 ดังนั้นการติดตามและเฝาระวังอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล จึงจําเปนและเปนปจจยั
สําคัญ เพื่อลดและควบคุมการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลอยางมีประสิทธิผล โดยเฉพาะในกลุม
วัยรุนและเยาวชน 
 
วตัถุประสงคของการวจิัย 
 เพื่อติดตามและเฝาระวังกลยทุธ และกิจกรรมรูปแบบตางๆในการสงเสริมการขายผลิตภัณฑ
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอล โดยอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
 
ระเบียบวธิีการศึกษาวจิัย 
 ศึกษา ทบทวน ติดตาม เฝาระวัง และรวบรวมขอมูลท่ีเปนขาว กจิกรรม โฆษณา และ
ประชาสัมพันธ ที่เกี่ยวของกบัอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล จากสื่อสิ่งพิมพตางๆ ดังตอไปนี้ 

1. หนังสือพิมพ 5 ฉบับ คือ หนังสือพิมพภาษาไทย 3 ฉบับ: ผูจัดการรายวัน (Metrolife 
Magazine) ผูจดัการรายสัปดาห (Flash Magazine) และ กรุงเทพธุรกิจ หนังสือพิมพ
ภาษาอังกฤษ 2 ฉบับคือ The Nation และ Bangkok Post (GURU Magazine) 

2. นิตยสารรายเดอืน 4 ฉบับคือ Image GM A Day และ Hamburger 
3. นิตยสาร Flash จาก หนังสือพิมพผูจัดการรายสัปดาห และ GURU จากหนังสือพิมพ 

Bangkok Post 
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ขอบเขตการวจิัย  
1. ศึกษา ทบทวน ติดตาม เฝาระวัง และรวบรวมขอมูลจากสื่อสิ่งพิมพ ท้ังหนังสือพิมพ

ภาษาไทย 3 ฉบับ หนังสือพิมพภาษาอังกฤษ 2 ฉบับ และนิตยสารรายเดอืน 4 ฉบับ รวมทั้ง
กิจกรรมที่เกีย่วของกับกลยทุธการสงเสริมการขายของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล เปนระยะเวลา 12 เดือน (1 พฤศจิกายน 2551 ถึงวันท่ี 31 ตุลาคม 2552) 

2. ติดตามกิจกรรมสงเสริมการขายของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
 
ประโยชนท่ีคาดวาจะไดรับ 
 การวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพและปริมาณของการเผยแพรประชาสัมพันธกิจกรรม และการ
โฆษณาของอตุสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในประเทศไทย เพือ่นําไปเสนอเปนนโยบายการ
ควบคุมการดําเนินการสงเสริมผลิตภัณฑของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล เพ่ือเผยแพรให
สังคมไดรูเทาทันกลยุทธของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
 
อํานาจขององคกรและผลกระทบตอสาธารณสุข 
 หากจะกลาวถึงปญหาที่เกิดจากการบริโภคเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล จําเปนท่ีจะตองกลาวถึง
องคกรขามชาติซึ่งผลิตและทําการตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ขอมูลจากการศึกษาวิจยัดาน
ผลกระทบขององคกรขามชาติในการทําการตลาดระดับโลก ภายใตองคการสหประชาชาติดานการคา
และพัฒนา (United Nations Conference on Trade and Development –UNCTAD) พยายามทีจ่ะหา
คําตอบถึงความรวดเร็วในการขยายองคกร สงผลใหเกิดการกาวกระโดดในทกุภาคสวนของเศรษฐกิจ
และยังไมมีแนวโนมที่จะลดความรุนแรงลง ในระยะเวลาสองทศวรรษ (1960’s และ 1970’s) องคกร
อุตสาหกรรมชั้นนําของโลก 200 แหงมีผลิตภัณฑมวลรวมเพิ่มขึ้นจาก 17% เปน 29% ในตลาดโลก 
อยางไรก็ดีโครงกสรางทางดานการเงนิและการตลาดของอุตสาหกรรมสุรา ยังไมมีใครสามารถใหภาพ
ท่ีกระจางชดัได 
 หนังสือช่ือ Alcoholic Beverages : Dimensions of Corporate Power ซึ่ง Johns Cavanagh & 
Frederick F. Clairmonte (St. Martin’s Press Inc., New York 1985) ไดรับมอบหมายจากองคการอนามัย
โลกใหศึกษาวเิคราะหถึงอํานาจของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล บงชี้วาการดําเนินงานดาน
ธุรกิจของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลไมมีความรับผิดชอบตอสาธารณะ (Public non-
accountability) เชน การตดัสินใจขององคกร (corporate decisions) ไมสามารถตอบไดอยาง
ตรงไปตรงมาเกี่ยวกับผลกระทบที่เกิดจากนโยบายขององคกร ทั้งทางตรงและทางออม อยางไร 
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นอกจากนี้ การประชาสัมพันธอยางเยีย่มยอดและความมอิีทธิพลเปนอยางมากตอสื่อ (media) ทําใหไม
สามารถหาคําตอบไดชัดเจนเกี่ยวกับการดําเนินงานดานปฏิบัติการ และโดยเฉพาะผลกระทบตอสุขภาพ
ของประชากรโลกนับ 10 ลานคน ท้ังในประเทศที่พัฒนาแลวและกําลังพัฒนา  
 หนังสือเลมนี้ บงชี้วา สาธารณสุข ไมสามารถแยกออกจากการเมือง เศรษฐกิจ และสังคมได 
เนื่องจากอํานาจขององคกร (corporate power) ที่มีอิทธิพลตอการผลิต การตลาด และการจัดจําหนาย
ของเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอลถูกครอบงําโดยองคกรขามชาติขนาดใหญ (Large-scale Transnational 
Corporation –TNC’s)ในการทําความเขาใจเกี่ยวกับปญหาตางๆที่เกิดจากการบริโภคเครื่องดื่มท่ีมี
แอลกอฮอล จําเปนจะตองวิเคราะหตลาดเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลระดับโลก ซ่ึงมีมูลคากวา 170,000 
ลานดอลลารสหรัฐ1 หนังสือเลมนี้ไดสํารวจถึงความสัมพันธระหวางโครงสรางอุตสาหกรรมสุรากับ
การเขาถึงและการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล2  
 หลังจากสงครามโลกครั้งที่สองเปนตนมา ปญหาจากการบริโภคเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลถูก
มองวาเปนปญหาสวนบุคคล ในระยะหลัง นักวจิัยหลายคนไดเนนความสําคัญของปจจัยดานเศรษฐกิจ
และสังคม (socio-economic) ซ่ึงมีผลทําใหเกิดรูปแบบของระดับการดื่มและปญหา ยกตัวอยางเชน 
ประเทศสหรัฐอเมริกา การขมขืนมีสาเหตมุาจากเครื่องดืม่ท่ีมีแอลกอฮอลถึง 50% การฆาตกรรมมี
สาเหตุมาจากเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมากกวา 66% การทํารายรางกายมีสาเหตุมาจากเครื่องดื่มทีม่ี
แอลกอฮอลมากถึง 70% และการฆาตัวตายมีสาเหตุมาจากเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลมากถึง 80%3  
 นับตั้งแตเริ่มตนศตวรรษที่ 20 เปนตนมา จาํนวนการผลิตเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลสวนใหญอยู
ภายใตบริษัทเล็กๆซึ่งผลิตเพื่อการบริโภคในทองถ่ิน ภายในระยะเวลาไมกี่ทศวรรษโครงสรางของ 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลเปล่ียนแปลงไปอยางรวดเร็วโดยมีการเพ่ิมและขยายทุนอยาง
รวดเร็วภายในกลุมอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลโดยลักษณะของกระแสการรวมบริษัท 
(mergers) และการซื้อหุน (acquisitions) แนวทางการขยายทุนดังกลาวทําใหเกิดอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม
ท่ีมีแอลกอฮอลขนาดใหญข้ึน ซึ่งทําใหมีกาํลังการผลิตเพิ่มขึ้นและมีเครือขายในการจาํหนายใน
ระดับชาติแทนที่ระดับทองถ่ิน  
 กลางทศวรรษ 1960 จะเร่ิมเห็นอยางชดัเจนในอุตสาหกรรมเบียรและสุรากล่ันซึ่งมีบริษัทขนาด
ใหญเพยีงไมกีบ่ริษัทที่ครอบคลุมสวนแบงการตลาดในเกอืบทุกประเทศในการขับเคลื่อนไปสูบริษัท
ขนาดใหญ (oligopoly) สวนท่ีเปนอุตสาหกรรมไวนมกัจะตามไมทันอุตสาหกรรมเบยีรและสุรากล่ัน 
ในหลายประเทศอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขนาดใหญทําใหการเขาถึงเครื่องดื่มที่มี

                                                 
1 New York Times, August 27, 1982 อางใน Alcoholic Beverages : Dimensions of Corporate Power 
2 Cavanaugh J & Clairmonte FF. Alcoholic Beverages : Dimensions of Corporate Power, St. Martin’s Press Inc., New York 1985 
3 Center for Science in the Public Interests, Alcohol Excise Tax Fact Sheet, Washington DC, 1983 
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แอลกอฮอลเกดิขึ้นโดยงายและทําใหเกิดความหลากหลายของเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอลประเภทตางๆซึ่ง
เขาไปถึงทองที่หางไกลเมืองใหญ 
 การเพิ่มจํานวนการผลิต คูขนานไปกับการขยายตัวทางดานการคาปลีก ซึ่งปริมาณยอดขาย
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลท่ีเห็นไดชัดคือการขยายตวัเครือขายรานคาปลีกในกลุมประเทศที่พัฒนา
เศรษฐกิจการตลาดแลว (Developed Market Economies – DMEs) ซึ่งมีการขยายสวนแบงการตลาดของ
ย่ีหอเคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลของตนเอง ปจจัยน้ีเปนสิ่งสนับสนุนใหเกิดการเขาถึงผลิตภัณฑเคร่ืองดื่ม
ท่ีมีแอลกอฮอลในราคาคาปลีกที่ต่ําลง 
 ปจจัยที่ทําใหเกิดการขับเคลือ่นของเคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลขามประเทศโดยไมมีขอบเขตคือ
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกจิหลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง และรายไดสวนบุคคลท่ีเพิ่มขึ้นอยางรวดเร็ว 
รวมท้ังปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็วในกลุมประเทศ DMEs ใน
ทศวรรษที่ 1950 และ 1960 ในทศวรรษที่ 1970 เศรษฐกจิโลกเกิดภาวะวิกฤติและปรมิาณการบริโภค
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลลดลงในตลาดของกลุมประเทศตางๆ ทําใหอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลตองหาตลาดใหม ประกอบกับเปนชวงเวลาทีม่ีความกาวหนาในการพัฒนาเทคโนโลยดีาน
การขนสงและการสื่อสารเปนอยางมาก ซ่ึงเอื้ออํานวยใหเกิดโลกเสรีไรพรมแดนทางดานการตลาดและ
การตัดสินใจทางดานการบรหิารจัดการ 
 ในขณะที่เกดิกระแสการพฒันาโลกเสรีไรพรมแดนดังกลาว ทําใหมปีจจัยผลักดนักระแสการ
บริโภคเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลในกลุมประเทศที่มีปริมาณการดื่มนอย ประกอบกับการเกิดกลุมเศรษฐี
ใหม (elites) ซึ่งมีพลังอํานาจในการซื้อและมีแนวนิยมแบบตะวนัตก นอกจากนี้การเกิดประเทศใหมๆ
หลายประเทศกับนโยบายทางอุตสาหกรรม ทําใหเกิดการจัดตั้งโรงกล่ันภายในประเทศเพิ่มขึ้น กระแส
โลกเศรษฐกิจเสรีไรพรมแดนเปนแรงกระตุนใหเกิดอุตสาหกรรมใหมในการผลิตเบียรและสุรากล่ัน 
เพ่ือขยายกิจการไปยังประเทศตางๆ ผูนําทางดานอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ 
โดยเฉพาะเบียรคือ ไฮxxxxx (ประเทศเนเธอรแลนด) ยูxxxx บริวxxxxx (ประเทศเดนมารก) และ กิน
xxx (สหราชอาณาจักร/ไอรแลนด) ซึ่งแตละบริษัทมีสวนแบงทางการตลาดมากกวา 3 ใน 5 ของตลาด
ภายในประเทศของตนเองในทศวรรษ 1960s  
 วิธีการขยายการตลาดขามชาตทิําโดย 3 กลไกทางดานธุรกิจคือ การสงออกของสินคา  การ
ลงทุนในตางประเทศ  และการขายใบอนุญาต (sales of licenses) วิธีการทั้งสามนี้มีอิทธิพลตอการเขาถึง
ผลิตภัณฑ (availability) ความหลากหลายของผลิตภัณฑ (variety) และปริมาณการบริโภค จากจํานวน 
46 ประเทศทีม่ีปริมาณการผลิตเบียรเพ่ิมขึ้นมากกวา 50% ระหวางปค.ศ. 1975-1980 42 ประเทศคือ
ประเทศที่กําลังพัฒนาซึ่งมีปริมาณการบริโภคภายในประเทศเปนหลัก สวนตัวบงชี้ของการขยายตวั
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ผลิตภัณฑสุรากล่ันคือ เมื่อปค.ศ. 1977 ประเทศที่กําลังพฒันา 36 ประเทศพึ่งสินคานาํเขาจาก
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติมากกวา 1 ใน 5 ของปริมาณการบริโภคภายในประเทศ 
 การขยายสวนแบงการตลาดในระดบัโลกเปนกลไกหนึ่งซึ่งมีอิทธิพลของอุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลตอปริมาณการบริโภค แตอีกปจจัยหนึ่งคือการควบคุมสัดสวน (sectoral 
control) โดยบริษัทจํานวนหนึ่ง ทําใหเกิดการควบคุมสวนแบงการตลาด ความรวมมอืในการจดัสรร
สวนแบงทางการตลาดและความรวมมือดานอื่นๆสนับสนุนและเอื้อใหการสงเสริมและการกระจาย
สินคาของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลขามชาติ มีอิทธิพลตอพฤติกรรมของผูบริโภค 
 
ผลกระทบของการเปนองคกร/อุตสาหกรรมขนาดใหญ (conglomeration ) 
 ในการแสวงหาผลกําไรจากการขยายสวนแบงการตลาดขามชาติ อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี 
แอลกอฮอลขามชาติไดผนวกบริษัทอ่ืนๆทีไ่มไดเกี่ยวของกับธุรกิจเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล เขามาใน
องคกร ในอดตีท่ีผานมาจุดเริ่มตนของการเปนองคกรขนาดใหญมกัจะเริ่มจากการรวมธุรกิจในสวน
อ่ืนๆของธุรกิจอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล เชน บริษัทที่ผลิตสุรากล่ันขยายธุรกิจเขาไปใน
สวนท่ีเปนบรษัิทผลิตไวนในประเทศตางๆ การรวมตัวของธุรกิจประเภทเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮลนี้มักจะ
ขยายตวัเขาไปในธุรกิจน้ําอัดลมและเครื่องดื่มประเภทอืน่ๆ สิ่งที่สําคัญเปนอยางมากและเกี่ยวของกับ
นโยบายคือ กระแสและกระบวนการขององคกรธุรกิจขามชาติเหลานี้ทําใหเกิดการรวมพลังของภาค
สวนตางๆ (diverse sectors) ซึ่งกลายมาเปนความเขมแขง็อยางมหาศาลในการเจรจาตอรองทางการเมือง 
 สิ่งท่ีสําคัญประเด็นที่สองของการเปนบริษทัขามชาติคือกระแสของการผลักดันการขยายตัว
อยางเสรีไรพรมแดน อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ 27 แหงซึ่งมียอดขายมากกวาหนึ่ง
พันลานเหรียญดอลลารสหรัฐในปค.ศ. 1980 เกือบทั้งหมดมีชองทางจดัจําหนายที่มากมายและการตลาด
ท่ีหลากหลายนอกเหนือจากธุรกิจเคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอล ที่นาสนใจคือองคกรธุรกิจเหลานี้ประกอบ
ไปดวยอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลยักษใหญ เชน อาร เจ xxxxx (ภายใต subsidiary 
Heuxxxxx) โคคาxxxx (ภายใต subsidiary Winexxxxx) และ ลอxxxx (ภายใต subsidiary Joxxxxx) ซึ่ง
ยอดขายเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลเปนสวนนอยของยอดขายรวมผลิตภณัฑขององคกรอุตสาหกรรม
ดังกลาว 
 การขยายเครือขายขามชาติเชนนี้ (conglomerate extensions) มักจะมกีารเชื่อมโยงกับธนาคาร
ขามชาติขนาดใหญซึ่งมีผลตอการบริโภคและสุขภาพโดยกลไก 2 วิธีการดวยกัน วิธีการแรกคือ บริษัท
ขามชาติสามารถสรางเงื่อนไขในการขยายทรัพยากรโดยการสนับสนุนทุนทรัพยขามรายองคการ เชน 
บริษัทหนึ่งในกลุมจะโยกยายผลประกอบการที่เปนกาํไรไปยังอีกบริษทัหนึ่งในกลุมที่ขาดทุน ผูนําใน



 6

การใชเทคนิคนี้สําหรับการขยายอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลคืออุตสาหกรรมยาสูบขามชาติ
ยักษใหญ ฟลิxxxx มอxxx ซึ่งซื้อกลุมโรงกล่ันเล็กในระดบัภูมิภาคของสหรัฐอเมริกาคือ มิลxxx ในป
ค.ศ. 1969 และผลักดันใหกลายเปนโรงกลั่นท่ีใหญเปนอันดับสองของโลกในปค.ศ. 1980 การผองถาย
ผลประกอบการที่เปนกําไรจากผลิตภัณฑหนึ่ง คือ ยาสูบ ไปสูการที่สามารถขายผลิตภัณฑเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลไดในราคาที่ต่ํากวาคูแขงในตลาดใหม และกระตุนใหปรมิาณการบริโภคเครื่องดื่มประเภท
เบียรเพิ่มขึ้น 
 ประเด็นที่สอง การครอบครองบริษัทเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล ในหลายๆกรณีโดยบริษัทขาม
ชาติท่ีมีเครือขายมากมายในระดับนานาชาติสําหรับผลิตภัณฑอุปโภค-บริโภคอื่นๆ ดังนั้นผลิตภัณฑ
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลเปนอีกหนึ่งผลิตภณัฑที่ใชเครือขายชองทางการกระจายสนิคาสูผูบริโภคอยาง
มีประสิทธิภาพ ผลจากการรวมตัวระหวาง 5 อุตสาหกรรมยาสบูขามชาติ ทําใหปริมาณการบริโภค
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลเพิ่มขึ้นอยางเหน็ไดชัด (conspicuous) ซึ่งทั้ง 5 บริษัทเปนผูครอบครอง 
(dominate) ทั้งตลาดยาสูบและตลาดเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 
 ฟลิxxxx มอxxx  และ มิลxxxxx 
 อาร xxx เรยxxx  และ ฮิวxxxxx 
 อิมพีxxxxx กรุป และ เคอxxxx 
 อเมริxxx แบรนด และ จิมxxxxx 
 เรมxxx / รอธxxx กรุป และบริษัมไวนตางๆ 
 ในฐานะผูผลิตของผลิตภัณฑส่ิงเสพติดอยางหนึ่งคือยาสบู อุตสาหกรรมยาสูบขามชาติไดนํา
ความชํานาญดานการตลาดทีไ่ดรับการทดสอบมาแลวนับสิบป มาใชกบัผลิตภัณฑสิง่เสพติดอีกอยาง
หนึ่งคือ เครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล จากบรรดาเทคนิคตางๆที่ประสบความสําเร็จเปนอยางมาก ท่ีนํามาใช
กับการตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลทั้งในระดับชาตแิละระดับนานาชาติ คือ การแบงกลุมตลาด 
(market segmentation) การสรางความแตกตางระหวางยี่หอ (brand differentiation) และการเปนผู
อุปถัมภรายการกีฬาตางๆ (sporting events sponsorship) เทคนิคตางๆเหลานี้มีผลเปนอยางมากตอ
ประเทศที่กําลังพัฒนาเนื่องจากตลาดยาสูบเกิดความอิ่มตวัในประเทศทีพ่ัฒนาแลว อุตสาหกรรมยาสูบ
ขามชาติจึงตองหันไปทําการตลาดในประเทศที่กําลังพัฒนา ความเชื่อมโยงของอุตสาหกรรมยาสูบและ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล มีอิทธิพลตอการตลาดขามชาติและมีผลกระทบตอสาธารณสุข
เปนอยางมากเมื่อปริมาณการบริโภคของยาสูบและเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลเพิ่มขึ้น ซึ่งทําใหอุบัตกิารณ
ของโรคภัยตางๆเพิ่มขึ้นดวย  
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การตลาดและสุขภาพ 
 การรวมกลยุทธตางๆดานการตลาดเปนผลมาจากพลังอํานาจทางธุรกิจ (concentrated corporate 
power) ซึ่งมีผลและอิทธิพลตอการบริโภคและสุขภาพ พฒันาการของกลยุทธตางๆดานการตลาด
สะทอนไดจากการโฆษณา การสรางความแตกตางระหวางยีห่อ (brand differentiation) และเทคนคิการ
สงเสริมการขายอื่นๆ เปนกลไกในการสรางความตองการ ภาพลักษณ และธรรมเนียมปฏิบัติ ซึ่งกระตุน
ใหเกิดการดื่มและในบางกรณีทําใหเกดิการติดเหลา (alcohol dependence) 
 ศูนยรวมของการตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลอยูที่งบประมาณ 2 พันลานเหรียญสหรัฐในการ
โฆษณาทั่วโลก (global advertising - 1981) ซึ่งไมรวมถึงกลไกการสงเสริมการขายอื่นๆ กลุมบริษัท
โฆษณาขามชาติขนาดใหญไมไดจํากัดอยูเฉพาะในกลุมประเทศที่พัฒนาแลวทางเศรษฐกิจเทานั้น 
(Developed Market Economies - DMEs) แตขยายไปถึงประเทศที่กําลังพัฒนาทางเศรษฐกิจ 
(Developing Economies - DEs) อีกดวย ซ่ึงผูบริโภคที่อยูในทองถ่ินหางไกล และกลุมที่เพ่ิงยายเขามา
แถบชานเมืองจะมีความเส่ียงตอการเวาวอนหรือย่ัวยวน (allurements) ของการโฆษณา การโหมโฆษณา
อยางไมหยุดยัง้กลายมาเปนฐานเพื่อมุงสูเคร่ืองดื่มแอลกอฮอลชนิดใหมและย่ีหอใหม (new alcohol 
categories and brands) ซึ่งทําใหเกิดรสชาติและรสนิยมใหม ทําใหมกีารเปดตลาดใหมๆและชวยให
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลขามชาติแขงขันอยางมปีระสิทธิผลในการสรางรายไดจากผูบริโภค
กลุมตางๆ โดยใชประโยชนจากกลุมผูบริโภคที่หลากหลายซึ่งแบงกลุมตามเพศ อายุ กลุมเชื้อชาติ 
(ethnic group) รายได และภมูิลําเนา อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ ขยายและผนวก
ตลาดกลุมตางๆโดยเสนอผลิตภัณฑใหมๆ (product differentiation) และสรางยี่หอใหมๆ (brand 
proliferation) กลุม 2 กลุมที่มีความเสี่ยงทางดานสุขภาพเปนอยางยิ่งสําหรับเทคนิคตางๆในการโฆษณา
และสงเสริมการขายคือ สตรีและเยาวชน 
 เปาหมายของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลขามชาติในการจับกลุมเปาหมายทีเ่ปนสตรี ใช
กลยุทธองคกรธุรกิจ 2 วิธี (two corporate strategies) สําหรับประยกุตใชไดกับทุกรปูแบบของการ
แบงกลุมตลาด (market segmentation) คือ การสรางแบรนดใหมและออกแบบภาพลักษณใหมของ 
แบรนดเกา ซึ่งทั้งสองวิธีไดรับการสนับสนุนจากการโฆษณาขนาดใหญท่ีครอบคลุม (large-scale 
advertising) ตัวอยางสําหรับนวัตกรรมของผลิตภัณฑที่เหน็ไดชัดคือ บรษัิท แกรนด xxxxx โดยผาน
บริษัทในเครือคือ Interxxxx Distxxxx and Vinxxxx (IDV) ไดสรางผลิตภัณฑใหมคือ เคร่ืองดื่มประเภท 
cream liqueur ซึ่งมีเปาหมายอยูที่กลุมสตรีโดยเฉพาะ 
 กลยุทธตางๆดังกลาวมีบทบาทที่ชัดเจนในการเติบโตของการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล
และปญหาตางๆสําหรับกลุมสตรีในประเทศตางๆที่พัฒนาแลว สิ่งบงชี้ที่กําลังขยายตัวเปนปญหาใหญ
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อยางเหน็ไดชัดคือ ประเทศสหรัฐอเมริกา ซึ่งการโหมโฆษณาไดเกดิขึ้นอยางรุนแรงและแพรสะพดั 
ประมาณครึ่งหนึ่งของงบการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทั่วโลกใชสําหรับการโฆษณาในประเทศ
สหรัฐอเมริกา สิ่งที่ทําใหเหน็ถึงความเลวรายของความพยายามในการสงเสริมการขายคือ หลักฐาน
ทางดานการแพทยซึ่งบงชี้วาเพศหญิงจะเปนโรคตับอักเสบ (liver cirrhosis) จากการบริโภคเครื่องดื่มที่
มีแอลกอฮอลเร็วกวาเพศชาย และเพศหญิงที่มีครรภเมื่อดืม่เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลจะทําใหเกิดปญหา
ตางๆแกลูกในครรภ 
 ในขณะที่ความสําคัญของกลุมผูหญิงในฐานะผูบริโภคไมมีกลุมใดเทยีบเทาในดานปริมาณ 
(จํานวนคน) กลุมเยาวชนก็นบัวามีความสําคัญทางการตลาดดวยเหตุผลอ่ืน ในประเทศที่พัฒนาแลวมี
กฏหมายหามขายเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลใหแกเยาวชนที่มีอายุต่ํากวาที่กฏหมายกําหนด อุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติไดพัฒนากลยุทธตางๆโดยมุงเขาไปยงักลุมเยาวชนที่มีอายุถึงเกณฑ
ตามกฏหมาย ซึ่งมีความสําคัญทางดานสุขภาพอยางมาก และเปนการงายตอการจูงใจใหคนที่ไมเคยดื่ม 
หันมาเริ่มดื่มยีห่อใดยี่หอหน่ึง (หลักการเดยีวกันนีใ้ชไดกับผูที่ไมเคยสบูบุหรี่ ใหเริ่มสูบบุหร่ี) มากกวาท่ี
จะดึงใหผูท่ีดืม่ยี่หอหนึ่งเปนประจําอยูแลว หันมาเปลี่ยนเปนอีกยี่หอหนึ่ง 
 นอกเหนือจากรูปแบบตางๆของการโฆษณาอยางมีประสิทธิผลแลว ยังมีเทคนิคตางๆอีก
มากมายที่นาสนใจในการสงเสริมการขายที่หลากหลาย เชน การใหทดลองผลิตภัณฑฟรี (free sampling) 
กลุมสนับสนุนผลิตภัณฑ (supporters clubs) การขายเครื่องหมายการคา (logo merchandising) ในบริบท
เชนนี้ การเรียกรองจากหลายๆกลุมใหจับตาดูพฤติกรรมของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลขามชาติ
ในการสงเสริมใหดื่มในปรมิาณที่พอเหมาะนั้น จะเห็นไดชัดเจนวาแผนการโฆษณาดวยงบประมาณนับ
พันลานเหรียญสหรัฐ เปนสิ่งท่ีตรงกันขามกับการดื่มที่พอเหมาะ เพราะสิ่งท่ีสําคัญที่สุดสําหรับ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลขามชาติคือ ยอดขายสงูสุด และกําไรสูงสุดจากผลิตภัณฑ 
 จากการวิเคราะหทางดานประวัติศาสตร โครงสราง และกลยุทธดานการตลาดตางๆของ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ บงชี้วามีอิทธิพลตอการเขาถึงและการบริโภคเครื่องดื่มที่
มีแอลกอฮอล ท้ังในประเทศที่พัฒนาแลว และในประเทศที่กําลังพัฒนา การบริโภคเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลเปนสวนหนึ่งของปจจัยตางๆทีเ่ชื่อมโยงกันหลายปจจัย ปจจัยนําที่สงเสรมิการบริโภค
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลคือ เศรษฐกิจในระดับโลกและโดยเฉพาะเศรษฐกิจในระดับชาติ ซ่ึงมีผลตอ
ระดับของรายได และการจางงานของผูบริโภค ในระหวางปค.ศ. 1982-3 ซ่ึงเกิดภาวะวกิฤติเศรษบกิจ
โลก สงผลใหมีผูตกงานเปน 10 ลานคน ยอดขายเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอลลดลงในหลายประเทศ ถึงแม
จะมีการสงเสริมการขายที่เพ่ิมขึ้นของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลขามชาติ 
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 รัฐบาลของประเทศตางๆมีการบังคับใชกฏหมายหลากหลายซึ่งมีผลตอการบริโภคเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล นโยบายทางดานการคลัง (fiscal policies) มีผลตอการเก็บภาษีทั้งทางตรงและทางออม ซึ่ง
สงผลตอราคาและปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล รัฐบาลสามารถที่จะแทรกแซงการตลาด
ดวยมาตรการที่หลากหลายซึ่งจํากัดการเขาถึงผลิตภัณฑและการสงเสริมการขาย นอกจากนี้การ
คาดคะเนแนวโนมของการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล อาจถูกเปลี่ยนแปลงไดโดยสถาบันทางดาน
สังคมตางๆ เชน องคกรดานศาสนา กลุมเยาวชน สหภาพแรงงาน กลุมสตรี ฯลฯ ซ่ึงมีเปาประสงคท่ี
หลากหลาย 
 ดังนั้นปจจัยตางๆซึ่งมีความสลับซับซอนและความสัมพันธที่เอ้ือตอกัน และบางปจจยัก็เปน
อุปสรรคขัดแยงตอกันระหวางอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติกับปจจยัทางเศรษฐกจิ 
การเมือง และสังคม ซ่ึงเปนตัวกําหนดปรมิาณ สวนผสม (composition) และรูปแบบตางๆของการ
บริโภคเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 
 การศึกษาวิจยัเกี่ยวกับความสัมพันธที่สลับ ซับซอน ของปจจัยตางๆ รวมถึงระดับปริมาณของ
การผลิตเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล ปริมาณการบริโภคและการคา มีความแตกตางกันเปนอยางมาก
สําหรับประเทศตางๆและภูมภิาคตางๆของโลก สําหรับประเทศที่กําลังพัฒนา สถิติตางๆและตัวแปรที่
เกี่ยวของกับประชากรยังไมสมบูรณ หลักฐานที่กระทอนกระแทนและกระจัดกระจาย เทาที่จะหาได 
มักจะเปนขอมลูที่เกี่ยวกับระดับปริมาณการผลิต และคาใชจายของเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 
ตัวอยางเชน ผูบริโภคในประเทศไทยใชจายเกีย่วกับเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลเปนจํานวนมากพอๆกับที่
รัฐบาลไทยใชจายสําหรับการนําเขาน้ํามัน ดังนั้นขอสรุปท่ีเกี่ยวกับผลกระทบของอุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ ซึ่งเกี่ยวของกับปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลใน
ประเทศที่กําลังพัฒนา จะตองมีความเที่ยงตรงและถูกตองมากกวาเพียงแคการประมาณการ 
 เอกสารงานวิจยัที่มีช่ือวา Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns 
Cavanagh & Frederick F. Clairmonte พยายามที่จะศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับอิทธิพล อํานาจองคกรธุรกิจ
ขามชาติ (transnational corporate power) โดยการรางแผนที่การเปลี่ยนแปลงของอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม
ท่ีมีแอลกอฮอลไปสูกลุมบริษัท (conglomerates) และจากภาคสวนการเปนภาคสวนธุรกิจเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลระดับชาติไปสูการเปนองคกรขนาดใหญ (oligopolies) งานวิจยัดังกลาวแสดงใหเห็นถงึ
กระบวนการของผลิตภัณฑเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในฐานะสินคาในตลาดอุปโภค-บริโภค จากรานผับ
ในหมูบานของศตวรรษกอนๆ จนกลายเปนกลุมองคกรธุรกิจเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขนาดใหญ (mega 
alcohol conglomerates) ในปจจุบัน 
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 เอกสารงานวิจยัดังกลาวทําใหเห็นภาพอยางชัดเจนของสองกระแสที่ควบคูกันของการเปน
นานาชาติ (internationalisation) และการขามชาติ (transnationalisation) ซึ่งกอรางในภาคสวนองคกร
ธุรกิจเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล และภาคสวนธุรกิจสินคาอุปโภค-บริโภคอื่นๆในตลาดโลก 
 วิวัฒนาการของอํานาจองคกรธุรกิจเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลจะมองเห็นได 4 แนวทาง ซึ่ง
อธิบายการเปลี่ยนแปลงบทบาทของอุตสาหกรรมขามชาติในการแขงขันเพื่อครอบครองตลาดโลกใน
ตอนตนทศวรรษ 1980s  
 1.  การเจริญเตบิโตอยางกาวกระโดดของกลุมบริษัท (conglomerate) ซ่ึงขยายตวัมาจากบริษัท
ขามชาติและการรวมกลุมทนุในบางภาคสวนท่ีกลายเปนกลุมองคกรขนาดใหญ (oligopolies) ใน
ระดับชาติและระดับนานาชาติ กลุมองคกรขนาดใหญในระดับชาติที่เดนชัดมีอยูในหลายประเทศ เชน 
อุตสาหกรรม เบียร สุรากลั่น เคมีภัณฑ เวชภัณฑ เปนตน สําหรับกลุมองคกรขนาดใหญในระดับ
นานาชาติมีตวัอยาง เชน น้ํามัน ยาสูบ ยานยนต เปนตน 
 ตลาดโลกไดรับผลกระทบเปนอยางมากโดยความสามารถของกลุมบริษัทท่ีปกปองจากคูแขง
ดวยเครือขายการตลาดที่หลากหลายของผลิตภัณฑตางๆรวมทั้งการเพิ่มเทคนิคที่สลับซับซอน เชน ใช
กําไรจากผลิตภัณฑหนึ่งเพื่อใชในการ “อุม” (subsidize) ราคาของอีกผลิตภัณฑหนึ่งในระยะยาว การ
เกิดของกลุมองคกรขนาดใหญ (oligopoly) ในระดับชาติและระดับนานาชาติไมเพียงแตเนนย้ําการ
ควบคุมราคาของบริษัทขามชาติเพียงเทานัน้ แตยังเพิ่มโอกาสสําหรับการจัดทํานวัตกรรมอื่นๆดวย  
 2.   การเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางอํานาจของบริษัททําใหเกิดการนําเสนอส่ิงสําคัญลําดับตนๆ
ขององคกร ตลอดระยะเวลาสองทศวรรษระหวางปค.ศ. 1960-1980 ที่ผานมา มีการเปลี่ยนแปลงอยาง
เห็นไดชัดของการปฏิบัติตอสายการผลิตทั้งหมดของบรษิัทขามชาติ โดยพฤตินยัความเปนเจาของการ
ผลิตวัตถุดิบขององคกรไดลดลง แตการควบคุมกระบวนการผลิต การตลาด การกระจายสินคา และการ
บริการ ไดขยายตัวเพิ่มขึ้น บริษัทขามชาติมีการควบคุมอยางมีประสิทธิผลของการผลิตโดยเทคนิค
ใหมๆ เชน การทําสัญญาจางปลูกพืชผลทางการเกษตร (เชน ปลูกองุนสําหรับอุตสาหกรรมไวน) เปน
ตน 
 3.   กลยุทธตางๆขององคกรท่ีเกี่ยวของกับการตลาดในระดับโลกไดถกู “บมเพาะ” โดย
วิทยาการกาวหนาทางวิทยาศาสตรและเทคโนโลยีโดยเฉพาะทางดานการบริการดานขอมูลขาวสาร การ
คมนาคม และการสื่อสาร อุตสาหกรรมขามชาติไดฉวยโอกาสในการใชนวัตกรรมตางๆอยางท่ีไมเคยมี
ใครคาดคิดมากอนเมื่อทศวรรษที่ผานมา (1970-1980) เพื่อแบงแยกกระบวนการตางๆในดานการผลิต
ไปทั่วโลก ซ่ึงวิธีการที่อุตสาหกรรมขามชาติเลือกใชคือ การจัดตั้งบริษัทลูก (subsidiaries) การรวมทุน 
(joint ventures) การใหลิขสิทธิ์ (licensing) และการทําสญัญาจาง (subcontracting) 
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 4.   กระแสและแนวทางดังกลาวขางตนถูกกําหนดโดย และเอื้อใหเกิดกระแสหรือแนวทางที่ 4 
คือการเงินการคลังในระดับนานาชาติ โดยการเจริญเติบโตทั้งทางดานปริมาณและความสําคัญของ
ธนาคารขามชาติ (transnational banking – TNBs) การเกดิธนาคารขามชาตินําไปสูความสัมพันธอยาง
ใกลชิดทั้งในระดับของการผลิตและการตลาดระหวางธนาคารขามชาติ องคกรธุรกิจ องคกรการคา
สินคาอุปโภค-บริโภคขนาดใหญ (mega multi-commodity trading companies) และอํานาจบางสวนของ
รัฐ โดยประเทศญี่ปุนเปนกรณีศึกษาตนแบบที่มองเห็นไดชัดเจนที่สุดของความสัมพันธตางๆที่กลาวมา 
 การเปลี่ยนแปลงโครงสรางตางๆดงักลาวภายใตระบบทนุนานาชาติ (international capitalism) 
ไดมีอิทธิพลตออุตสาหกรรม เบียร ไวน และสุรากล่ันในระดับตางๆของความเขมขนตลอดระยะเวลาที่
ผานมา ในบรบิทดังกลาวอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลถูกมองวาเปนสวนหนึ่งของการ
เปล่ียนแปลงภายใตระบบทนุนิยมของสังคมโลก (global capitalism) 
 
กลยุทธดานการตลาด 
 สิ่งท่ีสําคัญในการทําความเขาใจอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลระดับโลกคือ กลยุทธ
ดานการตลาด โครงสรางและความสัมพันธตางๆขององคกรหลักภายใตระบบทุนนยิมยุคปจจุบนั สิ่งท่ี
เปนกรณีศกึษาที่นาสนใจของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล คือ การพัฒนาการใชทุนของ
องคกร (corporate capital) ในการผลิตและการตลาดโดยดึงภาคสวนตางๆเขามารวมในกระบวนการ 
เชน ชาวบาน ชาวไร ผูใชแรงงานทั้งภายในและภายนอกประเทศ ผูบริโภคทั้งในประเทศที่พัฒนาแลว
และประเทศทีก่ําลังพัฒนา ทีน่าสนใจมากไปกวานัน้คือสวนแบงทางการตลาดของอุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลสวนใหญอยูในความควบคุมของกลุมองคกร (conglomerates) ซึ่งสามารถใช
แหลงทุนทรัพยมหาศาล และเครือขายการตลาดที่พัฒนามาอยางดีสําหรับผลิตภัณฑอ่ืนๆเพื่อนํามาใชใน
การตลาดสําหรับเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
 กรณีศึกษา ในปค.ศ. 1969 บริษัทยาสูบชัน้นําของโลกแหงหนึ่งคือ ฟลิxxxxx ไดซ้ือหุน 
53% ของบริษัท มิลxxxx ซึ่งเปนโรงกลั่นอันดับ 7 ในปค.ศ. 1970 บริษัท ฟลิxxxx มียอดขายหนึ่ง
พันลานเหรียญสหรัฐ เปนที่สองรองจาก บริษัท อารxxx เรยxxxx เทานั้น ความชํานาญดานการตลาด
ของบริษัท ฟลิxxxxx ทําใหบริษัทยาสูบที่เคยอยูอันดับ 6 พุงขึ้นมาเปนอันดับสองของอุตสาหกรรม
ยาสูบในประเทศสหรัฐอเมริกา และนาํเทคนิคดานการตลาดที่ประสบความสําเร็จนั้นมาใชโดยการ 
“แบงตลาดเบยีรของประเทศสหรัฐอเมริกาเปนสัดสวนตามอุปสงค (demand segments)” สรรคสราง
ผลิตภัณฑใหมและหีบหอโดยเฉพาะสําหรับกลุมเปาหมายน้ันๆ และใชงบประมาณในการสงเสริม
ผลิตภัณฑใหมๆอยางไมจํากัด การใชงบประมาณ “อยางไมจํากัด” นําไปสูงบการโฆษณาผลิตภณัฑ
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เบียรที่พุงขึ้น 387% ในปค.ศ. 1971-8 เมื่อเปรียบเทียบกบัคูแขงรายใหญสามราย : 236%  160%  175% 
ในขณะท่ีงบประมาณการโฆษณาของบริษัท มิลxxxxx พุงขึ้นจาก 11 ลานเหรียญสหรฐัเปน 75 ลาน
เหรียญสหรัฐระหวางปค.ศ. 1972 และ 1979 สวนแบงการตลาดไดเพิ่มขึ้นจาก 4% เปนมากกวา 22% 
 การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญเกดิขึ้นในอุตสาหกรรมเบียรในประเทศสหรัฐอเมริกา เปนผลที่เกิด
จากกลยุทธตางๆและโครงสรางของบริษัท ฟลิxxxx คําถามคือเปนไปไดอยางไรที่ไมมีการขาดทุนถา
บริษัท ฟลิxxxx ทุมงบประมาณการโฆษณาอยางไมอ้ัน ที่จริงแลว บรษิัทมิลxxxx ประสบการขาดทุน
ประมาณ 30 ลานเหรียญสหรฐัระหวางปค.ศ. 1971 และ 1976 ทําใหบรษิัทแมคือ ฟลิxxxx มีหน้ีสิน
เพ่ิมขึ้นมากกวาหนึ่งพันลานเหรียญสหรัฐระหวางปค.ศ. 1971-1977 วิธกีารของบริษัท ฟลิxxxx คือการ
ใชกําไรจากบริษัทหนึ่งทุมเขาไปอีกบริษทัหนึ่งเพื่อแยงสวนแบงการตลาดโดยการขายสินคาต่ํากวาทุน 
 ถึงแมบริษัทมิลxxx ไมไดคาดหวังทีจ่ะไดทุนคืนในระยะเวลาอันสั้น แตในกลางทศวรรษ 1970 
คือปค.ศ. 1976 ยอดกําไรของบริษัทมิลxxxx ไดลบการขาดทุนทั้งหมดของปที่ผานมา วิธีการ cross-
subsidization เชนนี้เปนการเอื้อประโยชนและโอกาสของกลุมบริษัท (conglomerate)  
 บริษัท แอนxxxx-xxxx เปนคูแขงของ ฟลิxxxx ในอุตสาหกรรมเบียรของประเทศสหรัฐอเมริกา
ในการทําสงครามทางเศรษฐกิจเพื่อเพ่ิมสวนแบงทางการตลาด ไดใชกลยุทธทางการตลาดระดับโลก 3 
กลยุทธที่เชื่อมโยงกันคือ vertical integration, conglomeration และ internationalization 
 คุณลักษณะของ vertical integration คือการเช่ือมโยงยอนหลังไปสูวัตถุดิบและการเชื่อมโยงไป
ขางหนาสูการกระจายสินคาซึ่งครอบคลุมกิจกรรมตางๆ เชน กระบวนการจัดทําขาวบารล่ีไปสูมอลท
สําหรับการกลั่น การผลิตยีสตสําหรับผูทําเคก (ซึ่งบริษัท แอนxxxx-xxxxx เปนผูนําของอเมริกาในการ
ผลิตยีสต) การผลิตกระปองโลหะ (311,000 ลานกระปองเบียรในปค.ศ. 1980) กระบวนการขนยายและ
โรงเก็บ (storage facilities) กลุมขนสงโดยรถบรรทุก บริษัทรถไฟ และบริษัทการพมิพลงบนแผนโลหะ  
 บริษัท แอนxxxx-xxxx ถูกผลักเขาไปสู conglomeration โดยการขยายเครือขายกิจการไปสู
ธุรกิจบันเทิงสาํหรับครอบครัว การพัฒนาอสังหาริมทรัพย เจาของทีมเบสบอลชั้นนํา บริษัทน้ําอัดลม 
และกิจการผลิตขนมขบเคี้ยวหลายชนิด ในหลายๆกระบวนการกิจกรรมตางๆเหลานี้ บริษัท แอนxxxx-
xxxx ใชเครือขายหลากหลายทางการตลาดและการกระจายสินคา ซึ่งไดรับการทดสอบแลวนํามาพัฒนา
ใหดีข้ึนในอุตสาหกรรมเบียร 
 ในการซื้อกิจการ หรือควบรวมกิจการ ท่ีเปนกรณีศกึษาคอื การควบรวมกิจการกับธุรกิจการ
ผลิตแปงทําเคกและขนมปงที่ใหญเปนอันดับสองของประเทศซึ่งมีมูลคา 570 ลานเหรียญสหรัฐคือ
บริษัท แคมxxxxxx (ในปค.ศ. 1981 มียอดขายหน่ึงหมื่นเจ็ดพันลานเหรยีญสหรัฐ) นอกจากมกีิจการใน
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ประเทศสเปน ฝร่ังเศส และบราซิลแลว แคมxxxxxx มีโรงงาน 63 แหงในประเทศสหรัฐอเมริกาและมี
กิจการรานอาหาร 92 แหงทีม่ีใบอนุญาตขายเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลได 
 การจัดตั้ง บรษิัท แอนxxxx-xxxx อินเตอรเนชั่นแนล ซึ่งเปนบริษัทลูกทางการตลาด และการ
ใหใบอนุญาต (licensing) เพือ่สํารวจและพฒันาการตลาดนอกประเทศสหรัฐอเมริกา นับเปนการ
พัฒนาการทางการตลาดอีกอยางหนึ่งในการหาสวนแบงตลาดเพิ่มมากขึ้น นอกจากนี ้บริษัท แอนxxxx-
xxxx มีสายสัมพันธที่แนนแฟนกับบริษัทโรงกล่ันใหญของประเทศแคนาดาคือ บริษทั ลาxxxx ซ่ึงทํา
หนาที่กล่ันและกระจายสินคายี่หอช้ันนําของ บริษัท แอนxxxx-xxxx คือ บัดxxxx ในประเทศแคนาดา 
 
การโฆษณาและสงเสริมการขาย 
 สิ่งท่ีนับไดวาเปนการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรกเร่ิมคือ การเนนราคาเปนการ
กระตุนพืน้ฐานเพื่อใหเกดิการบริโภค สิ่งนี้แตกตางไปจากการเจาะจงยี่หอ (brand identification) 
จนกระท่ังทศวรรษแรกของศตวรรษที่ 20 ซ่ึงยี่หอจะถูกเนนใหเปนสิ่งสําคัญสําหรับจิตวิทยาสังคม 
(psycho-social) ในการโฆษณา ในทศวรรษตอๆมาการโฆษณาใชกลไกตางๆทั้งทางดานวิทยาศาสตร
ประยุกตและสถิติ จิตวิทยา และรูปแบบอืน่ๆของการโนมนาวจูงใจผูบริโภค (consumer manipulation) 
การโฆษณาองคกรธุรกิจขนาดใหญมุงเขาไปสูทุนอุตสาหกรรมและการเงิน และกลายเปนอุตสาหกรรม
ขนาดใหญซึ่งมีมูลคาหลายพันลานเหรียญสหรัฐ ขนาดของอุตสาหกรรมโฆษณา มีงบประมาณรวมกัน
ท่ัวโลก 120,000 ลานเหรียญสหรัฐในปค.ศ. 1981 บงบอกถึงพลังที่จะกอใหเกิดการชักนํา และการโนม
นาวจูงใจความตองการของผูบริโภคในทุกๆอุตสาหกรรมอุปโภค-บริโภค 
 นับตั้งแตไตรมาสสุดทายของศตวรรษที่ 19 ซึ่งไดเห็นปรากฏการณท่ีเปนหวัใจของกลยุทธดาน
การตลาดที่หลากหลายขององคกรธุรกิจ เชน การโฆษณา และเทคนิคตางๆในการสงเสริมการขาย ใน
ระยะเวลาเดียวกันกับการรวมตัวกันของอตุสาหกรรม และการรวมทุนทางการเงินอยางที่ไมเคยปรากฏ
มากอน เทคโนโลยีในการโฆษณามีการพฒันามาพรอมกับนวัตกรรมตางๆในดานเทคโนโลยีการผลิต
และเทคนิคตางๆในการจัดการ มีการปฏิวัติดานการสื่อสารและคมนาคมซึ่งเกี่ยวโยงกับการขยายตวั
อยางรวดเรว็ของโทรเลขและเสนทางรถไฟ ทําใหจํานวนหนังสือพิมพรายวนัและรายสัปดาหเพ่ิมเปน
ทวีคูณในประเทศสหรัฐอเมริกาและยุโรปหลังทศวรรษ 1870 ดังนั้นทุนทางธุรกิจจึงฉวยโอกาสจาก
จํานวนหนังสือพิมพท่ีเพิ่มขึน้เปนสื่อในการโฆษณาและเสริมศักยภาพของโปสเตอรในการเปน
เคร่ืองมือสําหรับจิตวิทยาและการมองเหน็เพื่อเพ่ิมยอดขายและหลอหลอมพฤติกรรมผูบริโภค 
 การโฆษณาเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลทําใหเกิดแรงกระตุนที่สําคัญดวยการเริ่มการผลิตเชิง
พาณิชยของอุตสาหกรรมแกว ท่ีนาสนใจเปนพิเศษคือขวดแกว ซึ่งกลายมาเปนสวนใหญของการปฏิวัติ
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หีบหอผลิตภณัฑโดยมีกลองกระดาษเปนสวนประกอบสําคัญ การบรรจุขวดเชิงพาณิชยในปริมาณมาก 
(large-scale commercial bottling) ทําใหผลิตภัณฑเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลสามารถสั่งซื้อและทําการคา
ทางไปรษณยีได กอนจะเร่ิมตนศตวรรษนีก้ารคาผลิตภัณฑวิสกี้ซึ่งผูกติดอยูกับการโฆษณาสามารถ
สั่งซื้อไดทางไปรษณียซึ่งเปนจุดกําเนิดของสถานที่คาปลีกขนาดใหญในยุคปจจุบัน 
 การโฆษณายคุแรกๆมีการโฆษณาเกินความเปนจริง และการทําใหหลงเชื่อในสิ่งที่ไมเปนความ
จริงอยางจงใจ ส่ิงเหลานี้เปนกระแสและแนวทางหลกัของการโฆษณาตั้งแตเริ่มตน ในปค.ศ. 1900 มี
การโฆษณาอวดอางถึงสรรพคุณของเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลวามีคุณสมบัติของยาและการรักษาโรค
สําหรับผูที่มีสติไมสมประกอบ 
 ในระยะเวลาดงักลาวจะเหน็การแยกทางกนัระหวางทฤษฎีเศรษฐศาสตรดั้งเดิม (traditional 
economic theory) กับความเปนจริงของการโฆษณาแบบปูพรม (mass advertising) ซึ่งการโฆษณาแบบ
ปูพรมไดทําลายลางทฤษฎีผูบริโภคแบบประเพณนิียมดั้งเดิม ทฤษฎีน้ีนาํเสนอแนวคิดวาผูบริโภคใน
ฐานะปจเจกบคุคลมีอิสระในการเลือกสิ่งที่ดีที่สุดสําหรับตนอยางมีเหตุผลจากทางเลือกในการตลาด ผล
ของการโฆษณาในกรณีศกึษาของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลบงชี้วา ‘ความเปนอิสระของผูบริโภคในการ
เลือก’ ไมสามารถนํามาประยุกตใชในโลกเศรษฐกิจซึ่งถูกครอบงําโดยองคกรธุรกิจขามชาติขนาดใหญ 
 กรณีของผลิตภัณฑเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล เทคโนโลยีในการโฆษณาเปนตัวกระตุนใหเกิด
การบริโภค ซึ่งเปนปญหาตางๆที่เกี่ยวของกับสุขภาพ 

1. การโฆษณาใชงบเปนพันลานเหรียญสหรฐั ทําใหเกิดประเภทและยี่หอของเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลใหมๆ ซึ่งเรงใหเกิดการเพิ่มรสชาติใหมๆของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 

2. การใชงบทางการตลาดอยางมหาศาลชวยใหเคร่ืองดื่มท่ีมีแอลกอฮอลแขงขันอยางมี
ประสิทธิภาพในการดึงเงินจากกระเปาผูบริโภค ซึ่งทําใหเกิดการขยายตลาดสําหรับ
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอล 

3. การโฆษณาเฉพาะกลุมเปาหมายเปนจุดมุงหมายที่จะดึงผูบริโภคกลุมใหม เชน ผูหญงิและ
วัยรุน ซึ่งมีอัตราการบริโภคที่ยังไมมีปริมาณมากนกั 

ประสิทธิผลของการโฆษณาแบบปูพรมในการหลอหลอมทางเลือกของผูบริโภค เปนท่ีเห็น 
ไดชัดในประเทศที่กําลังพัฒนา ซ่ึงไมมีอุตสาหกรรมใดที่ดําเนินการโฆษณามากกวาอุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอล และประเทศนั้นๆยังไมมีกลไกในการปกปองคุมครองผูบริโภคอยางมี
ประสิทธิผล 
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 มิติดานปริมาณ 
 อิทธิพลของการโฆษณาสะทอนไดจากงบประมาณรายจายคาโฆษณาทั่วโลกซ่ึงครอบคลุม
ชองทางการสื่อสารเชน นิตยสาร วิทยุ โทรทัศน หนังสอืพิมพ และปายโฆษณากลางแจง แตยังไมรวม
งบประมาณทางดานกลไกอื่นๆในการสงเสริมการขาย  เชน การเปนผูอุปถัมภรายการกีฬาตางๆ แตละ
ประเทศจะมีความแตกตางกนัในเรื่องของทรัพยากรที่ใชในการโฆษณาตั้งแต 0.04% ของรายไดมวล
รวมประชาชาติ (GNP) ในประเทศเอธิโอเปย จนถึงกวา 2% ในประเทศสหรัฐอเมริกา4  
 งบคาใชจายสาํหรับการโฆษณาของประเทศสหรัฐอเมริกาประเทศเดยีว มีมูลคาเทากับครึ่งหนึ่ง
ของคาใชจายในการโฆษณาทั่วโลก เมื่อรวมกับอีก 5 ประเทศซึ่งเปนศนูยกลางของอาํนาจทางธุรกจิ คือ 
ญ่ีปุน สหพันธรัฐเยอรมัน สหราชอาณาจกัร ฝร่ังเศส และแคนาดาแลว จะมีมูลคาการโฆษณาเทากบั 4 
ใน 5 ของคาใชจายในการโฆษณาทัว่โลก สัดสวนของประเทศสหรัฐอเมริกาลดลงจาก 54% ในปค.ศ. 
1977 เหลือ 51% ในปค.ศ. 19795  

งบคาใชจายสาํหรับการโฆษณาทั่วโลกของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมีมูลคา
มากกวา 2.2 พันลานเหรียญสหรัฐในปค.ศ. 1982 ซึ่งเทากับ 1.6% ของมูลคาการโฆษณาผลิตภัณฑตางๆ
ท่ัวโลก ซึ่งคร่ึงหนึ่งของมูลคานี้เปนมูลคาการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกาประเทศเดยีว 

 
ตารางงบประมาณการโฆษณาปค.ศ. 1979-1981 (พันลานเหรียญสหรัฐ) 

 
งบประมาณการโฆษณาทั้งหมด   1979  1980  1981 
 ทั่วโลก     96.8  108.0  120.4 
  ประเทศสหรฐัอเมริกา    49.8    54.0    61.3 
 
งบประมาณการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล  
 ทั่วโลก     1.62   1.80   1.94 
  ประเทศสหรฐัอเมริกา    0.86   0.90   0.97  
   
แหลงขอมูล:  Impact, Advertising Age ฉบับตางๆ;  The Economist ฉบับวันที่ 20 กันยายน 1980; 
 International Herald Tribune ฉบับวันท่ี 11 มิถุนายน 1980 

                                                 
4 Hooper SI, A Survey of World Advertising Expenditures in 1977, New York, 1979, p. 11; J. Walter Thompson Co., Trends in Total Advertising 

Expenditures in 25 Countries, 1970-1979, London, 1980, pp. 3-4 
5 Hooper, p. 5 และ International Herald Tribune, 11 June 1980 



 16

เนื่องจากประเทศสหรัฐอเมริกาเปนศูนยกลางของโลกดานการโฆษณา ซึ่งการวิเคราะห
กรณีศึกษาตางๆนํามาจากเทคนิคตางๆในการโฆษณาจากประเทศสหรฐัอเมริกา ในขณะที่เบยีรและสุรา
กล่ันเปนผูนําในการโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในประเทศสหรัฐอเมริกาอยางชดัเจน แตไวนเปน
ผลิตภัณฑที่กาวกระโดดอยางรวดเร็วท่ีสุด โฆษณาไวนเพิ่มขึ้นเกือบ 3 เทาตัวตอแกลลอนในทศวรรษ 
1970s ในปค.ศ. 1979 โฆษณาเบียรในประเทศสหรัฐอเมริกามีมูลคา 370 ลานเหรียญสหรัฐ โฆษณาสุรา
กล่ันมีมูลคา 355 ลานเหรียญสหรัฐ และโฆษณาไวนมีมูลคา 137 ลานเหรียญสหรัฐ และคาดวามูลคา
เหลานี้จะเพิ่มขึ้นเปน 2 เทาในปค.ศ. 19856  

ปจจัยสําคัญซึ่งเปนอุปสรรคสําหรับบริษัทนองใหมในการกาวเขามาสูวงการอุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลคือตนทุนที่แพงมหาศาลจากองคกรขามชาติช้ันนําท่ีใชงบประมาณสําหรบั
ย่ีหอช้ันนําตางๆ น่ีเปนเพยีงสาเหตุที่ชัดเจนสาเหตุหนึ่งที่เอ้ือใหองคกรไมไดใหความสนใจกับการ
แขงขันทางการตลาดในระดบัเล็กของทฤษฎีแบบประเพณีนยิม (traditional theory) งบประมาณ
มากกวา 20 ลานเหรียญสหรฐัถูกนํามาใชสาํหรับแตละยีห่อเบียรช้ันนํา 5 ยี่หอ และไวนช้ันนําหนึ่งยี่หอ
ในปค.ศ. 1980 และงบประมาณมากกวา 10 ลานเหรียญสหรัฐถูกนํามาใชสําหรับแตละยีห่อในอีก 12 
ย่ีหอของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล  

บริษัท แอนxxxx-xxxx และฟลิxxxxxใชงบประมาณมากกวา 40 ลานเหรียญสหรัฐตอแตละ
ย่ีหอของเบียรช้ันนําของตน (Beverage World, June 1981) ปจจยัสําคัญที่เอ้ือตอการผลักดันงบประมาณ
มหาศาลเชนนี ้มาจากการกาวเขามาสูวงการอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลโดยองคกรขนาด
ใหญ (conglomerates) เชน ฟลิxxxx และ โคคาxxxxx ที่กาวเขามาในตลาดเบียรและไวนในประเทศ
สหรัฐอเมริกา แมแตผูนําทางตลาดไวนอยางเชน แกลxxxx ก็ถูกแซงนําในปค.ศ.1981 โดยงบประมาณ
โฆษณามหาศาลจํานวน 30 ลานเหรียญสหรัฐของโคคาxxxxx ซึ่งมีผลทําใหคูแขงรายใหญๆตางกเ็พ่ิม
งบประมาณโฆษณาอยางมหาศาลไปตามๆกัน ในประเทศสหรัฐอเมริกาผูท่ีโฆษณาสูงสุด 7 อันดับแรก
คืออุตสาหกรรมผูผลิตเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลช้ันนํา ซ่ึงมีมูลคารวมกันแลว (ยกเวนงบโฆษณานอก
ประเทศ) มากกวา 1.1 พันลานเหรียญสหรัฐ 

เพื่อใหเห็นภาพท่ีชัดเจนของการโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล จําเปนที่จะตองศกึษาแตละ
ชองทางของสื่อประเภทตางๆในการโฆษณา ตัวอยางเชน การโฆษณาในสื่อนิตยสารเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลใชงบมากกวาอุตสาหกรรมยาสูบกวา 10% ของงบโฆษณาทัง้หมด Seaxxxx และ Phixx 
Moxxx เปนผูนําใน 4 อันดบัแรกของการโฆษณาในสื่อนิตยสาร สําหรับสื่อโฆษณากลางแจง

                                                 
6 Impact ฉบับวันท่ี 15 พฤษภาคม 1980 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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อุตสาหกรรมยาสูบเปนผูนําอยางแทจริงดวยสัดสวน 1ใน 5 ของงบโฆษณากลางแจงโดยรวม ตามดวย
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลมาเปนอันดับสองดวยสัดสวน 1 ใน 10 ของงบโฆษณาทั้งหมด 

อุตสาหกรรมยาสูบและอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล สองอุตสาหกรรมสิ่งเสพติดที่
ถูกตองตามกฏหมาย ใชงบโฆษณาเปนสัดสวน 1 ใน 5 ของการโฆษณาทั้งหมดในสื่อนิตยสาร และ
ประมาณ 1 ใน 3 ของการโฆษณาทั้งหมดในสื่อโฆษณากลางแจง7  
 

ตารางงบประมาณการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมรกิาโดยอุตสาหกรรมผูผลิต 
เครือ่งดื่มท่ีมแีอลกอฮอลขามชาติ ป 1980 (จํานวนลานเหรียญสหรัฐ) 

 
อันดับในประเทศสหรัฐ  บริษัท  งบประมาณในการโฆษณา ยอดขาย 
               4      Phixx Moxxx                364.6   9,822.3 
              20       Coxx Coxx   184.2   5,912.6 
 21      Anxxx-Buxxx   181.3   3,295.4 
 26      Hexxxxx   170.0   1,974.8 
 30      Seaxxxx   152.0   1,588.2 
 71      Schxxxx     66.4     896.7 
 72     Brxxxx-Foxxx     65.0     468.3 
 รวม                 1,1835             23,958.3  
  
แรงผลกัดนัในการจัดสรรสวนแบงทางการตลาด 
 อุตสาหกรรมขามชาติของผลิตภัณฑอุปโภค-บริโภคท้ังหลายตางก็พยายามที่จะขยายสวนแบง
การตลาดโดยการผลิตสินคาท่ีแตกตางและยี่หอที่หลากหลาย โดยการแบงกลุมผูบริโภคตามเพศ อายุ 
เชื้อชาติ รายได และภูมิลําเนา อีกปจจยัหนึง่ที่องคกรธุรกิจพิจารณาในการสรางแบรนด (ยี่หอ) คือ
อุบัติการของการรวมตัวกนัของตลาดระดับชาติ อุตสาหกรรมเบียรในประเทศสหรัฐอเมริกาวางแผนกล
ยุทธการตลาดที่มีฐานอยูเพียง 4 ย่ีหอ ในขณะที่บริษัท อัลxxx-ลีxxxx ในประเทศสหราชอาณาจักรมี
เบียรถึง 50 ย่ีหอ 

                                                 
7 Advertising Age, 3 March 1980 และ 13 July 1981; The Bottom Line on Alcohol in Society, Spring 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of 

Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 



 18

ภายใตกลยุทธแบงกลุม (segmentation) ที่คอนขางสลับซับซอน และการสํารวจทางการตลาด 
ซึ่งระบุกลุมเปาหมายการตลาดที่เขาถึงไดงาย กลุมเปาหมายทางการตลาดที่จะนําเสนอยี่หอใหมๆมี
ดังตอไปนี้ 
  

กลุมสตรี 
 ในทศวรรษที่ 1960 และ 1970 สตรีเปนกลุมที่เพ่ิมมากขึน้ในดานแรงงานในประเทศที่พัฒนา
แลว ในขณะทีม่ีกระแสสังคมเรียกรองอยางมีพลังใหกลุมสตรีมีอิสระเสรีภาพมากขึน้ องคกรธุรกิจจึง
พุงเปาหมายเพือ่หาผลประโยชนจากกลุมนี้ กลยุทธ 2 อยางท่ีองคกรธุรกิจใชในการทําการตลาดเฉพาะ
กลุมคือ สรางยี่หอใหม และพุงเปาไปยังกลุมที่มีอายุ 

ในปค.ศ. 1980 บริษัท Seaxxxx สงเสริมผลิตภัณฑดวยงบประชาสัมพันธ 1.75 ลานปอนด
สเตอรลิงสําหรับยี่หอใหม เปนตัวอยางหนึ่งสําหรับกลุมหญิงสาว ในขณะที่บริษัท Broxxx-Forxxx 
ผลักดันวิสกี้ช้ันนํายีห่อ Jaxx Daxxx ไปสูกลุมสตรี ผลที่ตามมาคือ Jaxx Daxxx เปนสุรากล่ันยี่หอแรกๆ
ท่ีโฆษณาในนติยสารชั้นนําของผูหญิง 
 ถามองในภาพกวาง ไมใชแตอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล ที่พยายามผลักดนัการ
โฆษณาเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลไปยังกลุมสตรีเทานั้น แตนิตยสารตางๆก็พยายามชกัชวนให
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมาโฆษณาในนิตยสารสําหรับกลุมสตรี ทั้งนี้เพราะนิตยสารตางๆ
มีตนทุนท่ีสูงขึ้นและตองการรายไดจากการโฆษณาเพิ่มขึน้ ดังนั้นการระดมการโฆษณาในนิตยสาร 
สําหรับสตรี ไมใชการผลักดนัจากอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลแตฝายเดยีว แตเปนผลจากการ
สรางเครือขายระหวางอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลและสื่อสิ่งพิมพตางๆ 
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลไมเพียงแตพยายามโนมนาวจูงใจกลุมสตรีโดยการ
โฆษณาและการสรางแบรนดใหมๆเฉพาะกลุมสตครีเทานั้น แตทําการรณรงคในระดบัการคาปลีกดวย 
ตัวอยางเชน ผับ แหลงรานคาที่ขายเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอลที่เปนเครือขาย หรือมีสายสัมพันธกับ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในประเทศอังกฤษ ไดทําการรณรงคเพื่อพัฒนาสถานที่ใหเอ้ือตอ
กลุมสตรีและเด็กๆ กรณีศกึษาหนึ่งคือ Graxxx Metrxxxxx ไดลงทุน 25 ลานปอนด ในการดึงดดูกลุม
สตรีใหมาใชบริการท่ี Chxx and Brexxx ผับโดยใชเทคนคิตางๆเชน ‘สัปดาหมอบดอกไมฟรีแก
สุภาพสตรี’ สําหรับผูมาใชบริการ หรือขายชอคโกแลตลดราคาพิเศษสาํหรับสตรีท่ีมาใชบริการ หรอื 
‘ช่ัวโมงแหงความสุข -Happy Hours-  ลดราคาเครื่องดื่มแกสุภาพสตร’ี ลดราคาเครื่องดื่มเปนพิเศษ
สําหรับ ‘วันแม’ และลดราคาพิเศษสําหรับวันแหงความรัก ‘Valentine’ คือทุกวิถีทางไดถูกสํารวจและ
นํามาใชเพ่ือเพิม่การบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลจากกลุมสตรี  
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 นิตยสาร Family Circle ซึ่งเปนนิตยสารสตรีช้ันนาํในประเทศสหรัฐอเมริกา กลาวอางใน
นิตยสาร ‘Advertising Age’(27 July 1981) ดวยการนําเสนอขอมูลตอไปนี้ถึงผูบริหารระดับสูงของ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลขามชาติ – จํานวนสตรีอเมริกนัเทากับ 48% ของตลาดเครื่องดื่มท่ี
มีแอลกอฮอล สตรีจํานวน 16 ลานคนอานนิตยสาร Family Circle และจํานวนสตรีมากกวา 10 ลานคนมี
อายุระหวาง 18 และ 49 ป จํานวนสตรีเกือบ 9 ลานคนทาํงานซ่ึงเทากบั 1 ใน 4 ของสตรีทั้งหมดที่
ทํางานในประเทศสหรัฐอเมริกา และจํานวน 4 ใน 5 ครัวเรือนของผูท่ีซื้อนิตยสาร Family Circle เลอืก
ย่ีหอของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลทุกยี่หอ หรือ บางยี่หอ (Houston Chronicles, 21 February 1982)  
 

กลุมเยาวชน 
 ในขณะที่ความสําคัญของกลุมสตรีดานปริมาณของการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลเพิ่ม
มากขึ้น กลุมเยาวชนก็มีความสําคัญไมยิ่งหยอนจากกลุมสตรี เหตุผลก็คือ การโฆษณาเครื่องดื่มทีม่ี
แอลกอฮอลโดยอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลขามชาติ พยายามที่จะโนมนาวจูงใจกลุมอายท่ีุจะ
เร่ิมดื่มเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอลไดตามที่กฎหมายอนุญาต ในการที่จะเขาถึงกลุมเปาหมายดังกลาว 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติพยายามที่จะทําใหผลิตภัณฑบางยีห่อดึงดูดกลุมเยาวชน
ท่ีเปนเปาหมาย ในการที่จะดึงดูดความสนใจของกลุมเยาวชน การโฆษณาจําเปนที่จะตองนําความ
ตื่นเตนโดยภาพลักษณของอนัตราย ซึ่ง Phixxx Morxxx เคล่ือนเขาไปยงัตลาดกลุมนี้8  
 ในลักษณะที่คลายกัน Grxxx Metroxxxx อางวาไดวิเคราะหขอมูลจากการสํารวจในการตลาด
พบวา ผลิตภณัฑเหลายิน (Gin) เปนที่นยิมของกลุมผูมีอายุ ซึ่งบริษัทตองการเปลี่ยนแปลงแนวโนมโดย
การโฆษณาผลิตภัณฑยี่หอ Gilxxx โดยผานตัวการตูนเพื่อมุงเนนไปยังกลุมเยาวชน (Wine and Spirit 
March 1980) Bacxxx ไมยอมนอยหนาจึงโฆษณาเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลผสมโคคา xxxx สําหรับ
กลุมเปาหมายที่เปนเยาวชน9  
 ผลิตภัณฑย่ีหอ Bacxxx มุงเปาไปยัง กลุมผูดื่มวัยหนุมสาวโดยการโฆษณาเครื่องดื่มผสมกับโค
คา xxx ประธานบริษัท Bacxxx กลาววา ‘ในการสงเสริมเครื่องดื่มคอกเทลดังกลาว จะทําใหไดลูกคา
ระยะยาว’ 10 
 อีกชองทางหนึ่งท่ีเชื่อมโยงไปยังกลุมเยาวชนคือการระดมการสงเสริมการขายไปยังวิทยาลัย
ตางๆโดยการเปนผูอุปถัมภรายการดนตรีและงานสังสรรคท่ีมีเบียรเปนเครื่องดื่ม หนังสือพิมพ 
Washington Post รายงานวา กลยุทธนี้มีการวางแผนอยางรอบคอบและมีความเส่ียงทางธุรกิจนอยมาก – 

                                                 
8 Advertising Age, 16 February 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
9 The Times 10 June 1982 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
10 Ibid 
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คือ การลงทุนทางการเงินเพยีงเล็กนอยในวันนีเ้พ่ือจะไดกําไรมหาศาลในวนัขางหนา ซึ่งแนวคิดนี้ไดรับ
การยืนยันโดยผลิตภัณฑเบียร Milxxxx ของ Phixxxx Morxxx วา “เราขาดทุนในการทาํการตลาด
สําหรับกลุมระดับวิทยาลัย แตก็เปนระยะสั้นๆเทานั้น เพราะเราหวังในระยะยาววาเราจะไดกําไร เรา
กําลังสรางความตระหนกัทางยี่หอ” 11 
 

การไลลาเหยื่อชนกลุมนอย 
 ในประเทศตางๆจะมีชุมชนกลุมที่มีความแตกตางทางวฒันธรรม หรืออาจจะเรยีกวาชนกลุม
นอย ซึ่งองคกรธุรกิจการโฆษณาในประเทศสหรัฐอเมริกาเปนผูบุกเบิกเพื่อแสวงหาผลประโยชนจาก
กลุมเปาหมายกลุมนี้ เชน กลุมผูบริโภคผิวดําแถบชานเมอืง ซึ่งยี่หอเฉพาะกลุมในการนําเสนอ
ผลิตภัณฑ เบยีร ไวน และสุรากล่ันนาจะขยายสวนแบงการตลาดได 
 จากการวิจัยดานการตลาดของ Villa Banfi บงชี้วา ผูบริโภคผิวดํานาจะเปนตลาดสําคัญสําหรับ
ผลิตภัณฑไวน ในทศวรรษ 1980 ซึ่งทําใหสื่อสิ่งพิมพสําหรับผูอานผิวดําตางก็โฆษณาโดยมนีางงาม
อเมริกันผิวดํา – Miss Black America –เปนผูนําเสนอยีห่อ Riuxxx12   
 

แบงตามระดับรายได 
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลมักจะสรางยี่หอใหสอดคลองกับระดับรายไดของกลุม
ลูกคา/ผูบริโภค เพื่อความเหมาะสมของระดับเศรษฐฐานะทางสังคม (socio-economic) ไมตางจาก
สินคาอุปโภคบริโภคอื่นๆซึ่งจะแบงเปน ‘สินคายอดนยิม’ ซึ่งมีราคาที่จะดึงดูดกลุมท่ีมีรายไดนอย 
‘ยี่หอพรีเมื่ยม’ ซึ่งมุงไปยังกลุมรายไดสูง และ ‘ย่ีหอซูเปอรพรีเมี่ยม’ สําหรับกลุมท่ีมรีายไดสูงสุด 
 

แบงตามพื้นที ่
 ประเทศสหรัฐอเมริกาและญ่ีปุนมีเครือขายของการขนสงและการสื่อสารท่ีรวมเปนอันหนึ่งอัน
เดียวขององคกรธุรกิจที่รวมศูนย ในขณะที่ประเทศสหราชอาณาจักรและสหพันธรัฐเยอรมัน ยังมคีวาม
จงรักภกัดีตอประเพณีทองถ่ินและภูมภิาค ซึ่งมีบทบาทเปนอยางมากในการจําแนกกลุมตลาดเปาหมาย
ของผูบริโภค ดังนั้นการมีย่ีหอเฉพาะสําหรับทองถิ่นและภูมภิาคจึงจําเปน ในขณะทีป่ระเทศที่กําลงั
พัฒนาทั้งหลายมีประวัติการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลไมนานนกั จึงเปนการงายสําหรับยีห่อ
ประจําชาติเพยีงยีห่อเดยีวทีจ่ะเจาะกลุมเปาหมายทั้งประเทศ  
 
                                                 
11 Washington Post 9 October 1983 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
12 Advertising Age, 27 July 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 



 21

การแขงขนัที่ย่ังยืน 
 เนื่องจากสุรากลั่นประกอบไปดวยประเภทของการแขงขันหลายประเภท อุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลมักจะสรางยี่หอทีแ่ตกตางกันในแตละประเภท (เชนเหลารัมและวิสกี)้ ซ่ึงแตละ
ย่ีหอจะมีศักยภาพในการแขงขันที่เฉพาะเจาะจง ตวัอยางท่ีเห็นไดชัดคอื รูปแบบของBacxxxx ในตลาด
สหรัฐอเมริกา ซึ่งมียี่หอเฉพาะสําหรับเหลารัม 5 ยี่หอ ดังตอไปนี ้

1. Silxxx rum เพื่อแขงกบั วอดกาและ จนิ 
2. Amxxx rum เพื่อแขงกับ อเมริกันวิสกี ้
3. ‘Goxx Rexxx’ เพ่ือแขงกับ บร่ันด ี
4. ‘18xx’เพื่อแขงกับ สกอตชวสิกี้ 
5. 15x xxxx rum เพื่อแขงกับ เคร่ืองดื่มผสม หรือ สําหรับทํากับขาว 
 

ปริมาณการดืม่ท่ีนอยและมาก 
 นวัตกรรมใหมท่ีเพิ่งเริ่มขึ้นเมื่อไมนานมานี้ (ค.ศ. 1981) ในดานเทคนิคของการตลาดแบบแบง
สวน คือการสรางความแตกตางของยี่หอระหวางผูที่ดื่มมากและผูที่ดืม่นอย ในขณะที่แผนการตลาด
สวนใหญมุงเนนไปยังผูที่ดืม่ในปริมาณทีไ่มมากนกั แตมีเบียรบางยีห่อที่มุงเนนไปยงักลุมผูดื่มใน
ปริมาณมาก เชน เคร่ืองดื่มแอลกอฮอลมอลท ของบริษัท ฟลิxxx มอxxxx ซึ่งมุงเนนไปยังกลุมผูบริโภค
ท่ีดื่มในปริมาณ 18-24 ขวดตอสัปดาห13 
 ในทางกลับกนั มีการมุงเนนไปยังกลุมที่ดื่มในปริมาณที่ไมมากเกดิขึน้ในกลางทศวรรษ 1970 
ดวยการปรากฏของเบียรชนิดที่มีแคลอร่ีที่นอยลง 20-35 เปอรเซนต และมีดีกรีของแอลกอฮอลลดลงซึ่ง
มีการโฆษณาวา ‘ไลท’ เบียร การปรากฏตัวของ ‘ไลท’ เบียรแสดงใหเห็นถึงสิ่งที่ใกลเคียงกับนวัตกรรม
บุหรี่ท่ีมีปริมาณน้ํามันดินลดลง (low tar) และน้ําอัดลมทีไ่มมีน้ําตาล ซ่ึงมักจะเกีย่วของกับองคกรธุรกิจ
ขามชาติท่ีคลายกัน (เชน ฟลิxxxx มอxxx และ โคคา xxxxx) นวัตกรรมผลิตภัณฑใหมๆ เหลานี้สวน
ใหญเปนการตอบสนองตอความกดดันทางสังคมจากกลุมผูบริโภค หนวยงานท่ีเกี่ยวของกับสุขภาพ 
และหนวยงานของรัฐตางๆที่มุงเนนประเดน็เกี่ยวของทางสุขภาพ 
 สําหรับบริษัทผลิตเบียรที่ใหญที่สุดในโลก 2 บริษัทคือ แอนxxxx-บxxx และ ฟลิxxx มอxxxx 
การเขามาและครอบครองตลาด ‘ไลท’ เบียร นับเปนการคนพบขุมทองขนาดใหญ เมือ่ตลาดกลุมนีไ้ด
พิสูจนแลวในภาวะเศรษฐกจิถดถอย ความสําเร็จทางการตลาดที่องคกรธุรกิจทั้งสองไดรับ สวนหนึ่ง
เกิดขึ้นจากความพยายามเขาถึงผูบริโภคเพศหญิงที่ใสใจตอสุขภาพและระมัดระวังเร่ืองน้ําหนกัตัว ใน

                                                 
13 Advertising Age, February 9, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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เวลาไมนานนกัความสําเร็จของ ‘ไลท’ เบียรก็มีอิทธิพลตออุตสาหกรรมไวน ดวยความรูทางเทคโนโลยี
และประสบการณมากมายทางดานอุตสาหกรรมน้ําอัดลมที่มีปริมาณแคลอรี่และน้ําตาลต่ํา บริษัท โคคา 
xxxx จึงเปนผูนํานวัตกรรมดาน ‘ไลท’ ไวน ที่มีปริมาณน้ําตาลและแอลกอฮอลต่ํา 
 
การกอตวัของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลประเภทใหม 
 ในขณะที่สัดสวนของการตลาดกลุมตางๆทําใหอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลผลิตยี่หอ
ใหมๆออกมา นวัตกรรมประเภทของเครื่องดื่มที่มีแอลกอออลก็ถูกสรางสรรคข้ึนมา ตัวอยางท่ีเห็นได
ชัดคือ ผลิตภัณฑประเภทเครื่องดื่มครีมแอลกอฮอล (cream liqueur) ของบริษัท แกรxxxx เมโทxxxx 
ผานทางบริษัทในเครือคือ IDV สําหรับตลาดผูบริโภคสตรีโดยเฉพาะ เครื่องดื่มประเภทนี้สรางสรรค
จากเทคโนโลยีทางเคมี ซึ่งกลายมาเปนประเภทเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่เติบโตเร็วที่สุดประเภทหนึ่งทั่ว
โลก ในทศวรรษ 1970-1980 ยี่หอ เบลxxx ไอxxx ครีม ของบริษัท แกรxxxx เทโทxxxx ครอบครอง
ตลาดโลก 80-90 เปอรเซนต ซึ่งเติบโตในอตัรา 35 เปอรเซนตตอป14  
 
การโฆษณาโดยทั่วไป (Generic Advertising) 
 วิธีการตางๆตามที่ไดกลาวมาแลวนั้นไมใชเทคนิคการโฆษณาทั้งหมดของอุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอล เพราะวิธีการตางๆที่กลาวมาแลวนั้นเปนกระบวนการปลีกยอยท่ีไมใชการ
โฆษณาหลัก เทคนิคการโฆษณาที่ครอบคลุมคือการโฆษณาแบบ generic ในความหมายขององคกร
ธุรกิจ ช่ือเฉพาะ (species) คือย่ีหอ (brands) และชื่อสามัญ (generic) คือผลิตภัณฑเฉพาะกลุม (specific 
product lines) ตัวอยางเชน ยาสูบ ไวน เบยีร ฯลฯ การโฆษณาผลิตภณัฑสามัญ (generic labels) ทําให
ไดรับสวนแบงการตลาดไวนในประเทศสหรัฐอเมริกา 3-5% และกําลังแทรกซึมเขาไปในสวนแบง
ตลาดสุรากล่ัน15  
 เหตุผลเบ้ืองหลังการโฆษณาผลิตภัณฑสามญัคือ ราคา เนื่องจากผลิตภณัฑสามัญ (‘generic’ 
product) ยังไมไดเปนสวนหนึ่งของคาใชจายงบประมาณในการโฆษณา ซึ่งขายไดครึ่งราคาของ
ผลิตภัณฑที่มย่ีีหอ ตวัอยางเชน ผลิตภัณฑสกอตชวิสกี้สามัญทั่วๆไปขายในประเทศสหรัฐอเมริกาดวย
ราคาคาปลีกต่ํากวา 4 เหรียญสหรัฐ เมื่อเทียบกับยี่หอ J & xxx ท่ีมีราคาคาปลีก 9 เหรียญสหรัฐ16 จาก
มุมมองขององคกรธุรกิจการคา หลักการและเหตุผลเบ้ืองหลังผลิตภัณฑ ‘สามัญ’ คือความพยายามใน
การจับกลุมเปาหมายสวนแบงการตลาดซึ่งมีการพัฒนา ‘ภูมิคุมกนั’ ตอการโฆษณา 

                                                 
14 Wine and Spirit.  November 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
15 New York Times, July 5, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
16 New York Times, July 5, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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 อีกสวนหนึ่งของสมมติฐานภายใตผลิตภณัฑ ‘สามัญ’ ซึ่งไดรับการสนับสนุนทางการเงินจาก
การโฆษณาคอื โครงการสงออกผลิตภัณฑ ‘สามัญ’ ท้ังหลาย (entire product lines) โดยการสนับสนุน
ของรัฐเมื่อพิจารณา 3 สวนใหญๆของการสงออกเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในตลาดโลก – สกอตชวิสกี้
ของสหราชอาณาจักร ไวนของฝร่ังเศส และสุรากลั่นของฝรั่งเศส – รัฐบาลและสมาคมหอการคาตางๆ
ได ‘สนับสนุน’ การสงออกดวยการส่ือสารประชาสัมพันธการโฆษณาสําหรับประเภทตางๆของ
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลเฉพาะกลุมเปนโดยรวม ตามรายงานของหนังสือพิมพ Financial Times วันที่ 
10 ตุลาคม 1981 – ปญหาความทาทายของเหลาสกอตชวสิกี้ในตลาดทีส่ําคัญคือประเทศสหรัฐอเมริกา 
คือกรณีศึกษาการตัดสินใจของสมาคมสกอตชวิสกี้ – ซึ่งเปนองคกรธุรกิจการคาของอุตสาหกรรม
เหลาสกอตชวสิกี้ – ท่ีเริ่มส่ือสารประชาสัมพันธและโฆษณาไปยังผูบริโภคในประเทศสหรัฐอเมริกา
เพ่ือสรางความตระหนกัถึงความมีคุณคา (virtues) ของสกอตช โครงการนี้มีระยะเวลา 3 ปและมี
งบประมาณ 1 ลาน 5 แสนเหรียญสหรัฐ และนับเปนโครงการสื่อสารประชาสัมพันธคร้ังแรกของ
ผลิตภัณฑ ‘สามัญ’ โดยผูผลิตเหลาสกอตช 
 
การเชือ่มโยงกบัผูนําเขา 
 ผูผลิต รัฐบาล และหอการคาตางๆไมใชผูทําการโฆษณาแตผูเดียวในการตลาดระดับโลก เมื่อ
ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลถูกสงออกผูที่ทําการโฆษณาใหคือผูนําเขา / ผูจัดจําหนาย 
(importer/distributor) ทั้งนี้เนื่องจาก ผูนําเขา / ผูจัดจําหนาย มีความชํานาญเกี่ยวกับตลาดที่เฉพาะเจาะจง
ในประเทศนัน้ๆ ถึงแมการตัดสินใจดานงบประมาณการโฆษณาจะขึ้นอยูกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลขามชาติ จะเห็นไดวาสายสัมพนัธระหวางองคกรธุรกิจจะเชื่อมโยงกันเปนระยะเวลาอัน
ยาวนาน เชน Graxx Metroxxxx อนุมัติงบประมาณ 6 ลาน 5 แสนเหรียญดอลลารสหรัฐ แกผูนําเขาของ
ประเทศสหรัฐคือ Austxx Nicxxx เพื่อสงเสริมผลิตภัณฑย่ีหอ Baixxx Ixxxx Cream17  
 
กลุมประเภทของการโฆษณา  
 การอภิปรายดานการโฆษณาจะไมสมบูรณถาขาดการวเิคราะหองคกรธุรกิจขนาดใหญที่
ครอบครองสวนแบงการตลาดและวางแผนการโฆษณา บริษัทโฆษณาขนาดใหญซึ่งรวบรวมเปน
ปกแผน (consolidate) งบโฆษณาทัว่โลกจํานวน 120,000 ลานเหรียญสหรัฐ กลุมประเภทของการ
โฆษณา กลายมาเปนสวนประกอบที่สําคัญขององคกรธุรกิจตางๆในทกุภาคสวนของเศรษฐกิจ ซึ่ง
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลเปนเพียงองคประกอบหนึ่งท่ีสําคัญ องคกรธุรกิจขนาดยักษนําโดยบริษัท 

                                                 
17 Wine & Spirit, August 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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Dentxxx ของประเทศญี่ปุน Yoxxx & Ruxxxx และ J. Walxxx Thomxxx ของประเทศสหรัฐอเมริกา 
และยังมีบรษิทัโฆษณาระดบัโลกอีก 12 แหง  (ซึ่งแตละแหงมีรายไดประจําปไมต่ํากวาหนึ่งพันลาน
เหรียญสหรัฐ) เมื่อรวมกันแลวมีรายไดมากกวา 17% ของรายไดการโฆษณาทัว่โลก : ในปค.ศ. 1980 
บริษัท Dentxxx มีรายไดท่ัวโลก 2.7 พันลานเหรียญสหรัฐ; Youxxx & Rubixxxx มีรายได 2.2 พันลาน
เหรียญสหรัฐ; J. Walxxx Thomxxx มีรายได 2.1 พันลานเหรียญสหรัฐ; Mc Caxxxx-Erikxxx มีรายได 
1.7 พันลานเหรียญสหรัฐ นอกจากนียั้งมีบริษัท Ogilxxx & Maxxx; Ted Bxxxx;  BBXX; Lex Burxxx 
Co; SSxxx&X; Fooxx, Coxx & Belxxx; D’xxx-MacXXX & Maxxx; Doyxx Daxx Bernxxx18 เปนตน  
 บริษัทโฆษณาขนาดใหญเหลานี้เปนผูไดรับสัญญาวาจางโฆษณาจากอตุสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลขามชาติทั้งหลาย ความเชี่ยวชาญทางดานการตลาดของบริษัทโฆษณาเหลานี้ครอบคลุม
ผลิตภัณฑอุปโภค-บริโภคที่หลากหลาย รวมทั้งผลิตภัณฑยาสูบ เหมือนกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมี
แอลกอฮอลขามชาติทั้งหลาย ความไดเปรยีบทางดานการตลาดของบริษัทโฆษณาชั้นนําตางๆเหลานี้มา
จากการเปนเครือขายขามชาติ (conglomerate) ตัวอยางกค็ือ บริษัท Youxxx & Rubixxxx ไดผนวก
องคกรธุรกิจ 15 แหง จนกลายเปนผูนําในสาขาตางๆที่เกี่ยวของกันคือ ประชาสัมพันธ การออกแบบหีบ
หอ การสงเสริมการขาย การทําการตลาดโดยตรง และการโฆษณา สําหรับกลุมสาขาวิชาชีพเฉพาะ 
(หนังสือพิมพ Waxx Strxxx Jourxxx ฉบับวันที่ 2 มีนาคม ค.ศ. 1982 กลาวถึงกลยุทธการผนวกบรษิัท
ตางๆของ Youxxx & Rubixxxx ดังนี้ : บริษัทตางๆที่ถูกผนวกเขากับ Youxxx & Rubixxx สามารถ
เขาถึงแหลงทุนของ Youxxx & Rubixxxx รวมท้ังการบริหารจัดการ การสนับสนนุระบบคอมพิวเตอร 
อิทธิพลในการซื้อพื้นท่ีโฆษณา และสํานกังานตางๆทั่วโลก นอกจากนีบ้ริษัทตางๆที่ถูกผนวกเขาไปกับ 
Youxxx & Rubixxx ยังสามารถเขาถึงรายชื่อของลูกคาชั้นดีตางๆ เชน Procxxx & Gamxxx Co., 
Genxxx Foods, Merxxx Lynxxx และอื่นๆ) 
 นอกจากการผนวกองคกรธุรกิจอ่ืนๆเขามาแลว อีกกลยุทธหนึ่งคือ การรวมทุนดําเนินธุรกิจ 
(joint venture) ของบริษัทโฆษณาขนาดใหญตางๆเพื่อเจาะตลาด Denxxx และ Youxxx & Rubixxx มี
การดําเนนิการธุรกิจรวมกันในประเทศญี่ปุน และมีการวางแผนสําหรับประเทศอื่นๆทั่วโลก ประเดน็
เหลานี้เปนสิ่งที่สําคัญในการทําความเขาใจ กลไกตางๆและเครือขายตางๆของการตลาดระดับโลก ซ่ึง
บริษัทโฆษณายักษใหญ 12 แหง ตางก็มีตวัแทนอยูทุกหนทุกแหงท่ัวโลกทั้งในกลุมประเทศที่พัฒนา
แลวและกลุมประเทศที่กําลังพัฒนา อีกหนึ่งตัวอยางคือ ตลาดใหญ 5 แหงในทวีปอเมริกาใต บริษัท
โฆษณา J. Walxxx Thomxxx เปนบริษัทโฆษณาหมายเลขหนึ่งในประเทศ อารเจนตนิา ชิลี และเวเน
ซูเอลา เปนบริษัทหมายเลขสองในประเทศ บราซิล และหมายเลข 4 ในประเทศเม็กซิโก19  ในประเทศ
                                                 
18 Advertising Age, April 20, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte  
19 Advertising Age, May 25, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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มาเลยเซียเบียรช้ันนํา 3 ย่ีหอไดรับการโฆษณาโดยบรษิัทโฆษณาขามชาติ เชน เบียร Guinxxxx โฆษณา
โดยบริษัทโฆษณา Texx Baxxx เบียร Carxxxxx โฆษณาโดย Lexx Burxxx และเบยีร Anxxx โฆษณา
โดย McCxxx-Erixxx20  ในประเทศไทยบริษทัโฆษณาขามชาติไดทําใหผลิตภัณฑเคร่ืองดื่มที่มี
แอลกอฮอลเปนผลิตภัณฑทีโ่ฆษณาสูงเปนอันดับ 4 ของประเทศในปค.ศ. 1981 รองจากเครื่องใชไฟฟา
ในบาน นาฬกิา และสบู21 
 การใชเทคโนโลยีทางการตลาดที่ไดผลแลวในประเทศทีพั่ฒนาถูกนํามาใชในประเทศที่กําลัง
พัฒนา บริษัทโฆษณาชั้นนําเหลานี้ใชเครือขาย เสนสาย กลไกทางเศรษฐศาสตรใหเปนประโยชนและ
ความไดเปรยีบในการโนมนาวพฤติกรรมผูบริโภคอยางชํานาญในการทําการตลาด ทั้งในระดับทองถ่ิน
และระดับชาตมิากกวาภาครฐั 
 
กรอบของการอภิปรายและขอโตแยง (Parameters of the Debate) 
 สิ่งหนึ่งท่ีไมนาเชื่อคือ ถึงแมจะทุมเทงบประมาณการโฆษณานับพันลานเหรียญสหรฐั ยังมีขอ
ถกเถียงโตแยงวางบประมาณมหาศาลนี้ไมมีผลตอการดึงดูดผูบริโภค หรือนักดื่มหนาใหม ขอถกเถียง
เกี่ยวกับผลกระทบของการโฆษณาเกิดขึ้นท้ังในแวดวงอตุสาหกรรมยาสูบ และอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ี
มีแอลกอฮอล และแพรหลายไปทั่วโลก ตั้งแตประเทศสหรัฐอเมริกาไปจนถึงหมูเกาะปาปว นิวกิน ีผูที่
สนับสนุนการโฆษณายนืยนัวา การโฆษณาไมไดมวีัตถุประสงคเพื่อเพิม่ปริมาณการบริโภค แตเพือ่ให
เกิดการจงรักภกัดีตอยีห่อของผูที่ดื่มเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลเปนประจาํอยูแลว ขอโตแยงคือปริมาณ
การบริโภคเพิม่ขึ้นโดยกลุมวัยรุน กลุมเยาวชน และกลุมสตรี ประชากรในประเทศทีก่ําลังพัฒนา และ
กลุมสังคมอื่นๆที่มองวาการดื่มเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลเปนภาพลักษณท่ีบงบอกถึงความสําเร็จใน
อาชีพ การเปนที่ยอมรับในสังคม และการเปนที่สนใจของเพศตรงกันขาม ในประเทศสหรัฐอเมริกา
วุฒิสภาใหความสําคัญและความสนใจเปนอยางมาก และมีการนําเสนออยางกวางขวางในปค.ศ. 1976 
และ 197722  
 มีขอมูลการศึกษาวิจยัที่สรุปวา ‘ยังไมมหีลักฐานการวจิัยอยางแนชัดวา การโฆษณาเครือ่งดื่มท่ี
มีแอลกอฮอลมีผลตอปริมาณการดื่มท่ีเพิม่ขึ้น’ ซ่ึงการศึกษาวจิัยดังกลาวไดรับงบประมาณสนับสนุน

                                                 
20 The Star-Malaysia, June 29, 1982 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
21 หนังสือพิมพ Bangkok Post – Special Supplement on Advertising. March 22, 1982 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  

โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
22 Hearings on Media Images of Alcohol and the Effects of Advertising and other Media on Alcohol Abuse นําเสนอตอ Subcommittee on Alcoholism 

and Narcotics, Committee of Labour and Public Welfare, March 8-11, 1976; Hearings on Alcohol and Drug Abuse among Young People นําเสนอตอ 

Subcommittee on Alcoholism and Narcotics, Committee of Labour and Public Welfare, March 24-25, 1977 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions 

of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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จากสมาคมผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงสหรัฐอเมริกา23 การศึกษาวิจยัที่กอใหเกดิความสับสน ความ
ไมแนชัด และขอโตแยงตางๆมักจะเปนสิ่งท่ีอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอออลมีความตองการและ
แรงจูงใจทีจ่ะใหเกิดขึน้ การที่จะหาคําตอบวาการโฆษณาของอุตสาหกรรมยาสูบและและสุรา แตกตาง
จากการโฆษณาสินคาอ่ืนๆหรือไม ท้ังในดานการเพิ่มสวนแบงทางการตลาด และการเพิ่มปริมาณการ
บริโภค ไมใชประเด็นสําคัญ อีกทั้งการหาเหตุผลในการโฆษณาของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลขามชาติก็ไมใชประเด็นที่สําคัญ ตราบใดที่ภาพและขอความการโฆษณาเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลไมเลือกกลุมเปาหมาย ท้ังผูใหญและผูเยาว เพศชายและหญิง ผิวสีและผิวขาว รวมทั้งกลุมผู
ท่ีดื่มเปนประจําและผูที่ยังไมดื่มเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 
 แตการโฆษณาเปนเพยีงสวนหน่ึงของกลยุทธการสงเสริมการขายของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่
มีแอลกอฮอลขามชาติ ดังนัน้นโยบายตางๆที่มีวัตถุประสงคเพียงแคการควบคุมการโฆษณาจะไมไดผล
เทาที่ควร 
 
การเปลี่ยนแปลงความตระหนักของผูบริโภคอยางยั่งยืน 
 กลยุทธของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติคือการใชเทคโนโลยีทางการตลาด 
เพ่ือโนมนาวจงูใจผูบริโภค เพ่ือเปล่ียนแปลงความตระหนักอยางยั่งยนืเมื่อเผชิญกับอุปสรรค เชน การ
หามโฆษณา อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติจะหลบหลีกหรือหลีกเล่ียงดวยการใช 
เทคนิคอ่ืนๆ ตัวอยางของเทคนิคตางๆของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ ท่ีพัฒนามา
จากการตลาดมีดังตอไปนี ้
 การใหตวัอยางฟรี (Free Sampling) เปนเทคนิคผานชองทางรานคาปลีกเพื่อสรางความ
ตระหนกัของผูบริโภคตอย่ีหอโดยการแจกผลิตภัณฑฟรี บริษัท Perxxx Ricxxx ไดทดลองใชวิธน้ีีอยาง
กวางขวาง / แพรหลาย ในผับ ไนทคลับ และสถาน ดิสโก โดยพุงเปาไปยังกลุมเยาวชน 
 สมาคม / สโมสร ผูสนับสนุน (Supporters Clubs) การสรางกลุมสมาคม / สโมสรตางๆโดย
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ เพ่ือใหสมาชิกไดสิทธิพิเศษในการซื้อของท่ีระลึก  
(memorabilia) ตางๆเพื่อเนนความจงรักภักดีตอยี่หอสินคา / ผลิตภัณฑ ในปค.ศ. 1981 Guixxx จัดตั้ง
สมาคม / สโมสร ในผับ 13,000 แหงในประเทศสหราชอาณาจักรและไอรแลนด และไดจํานวนสมาชิก 
55,000 คน24  
 ทัวรเพ่ือสงเสริมการขาย (Promotional Tours) เปนเทคนคิที่สรางขึ้นโดยโรงงานผลิตไวนเพ่ือ
ดึงดูดนกัทองเที่ยวดวยการใหชิมตัวอยางฟรี และเที่ยวชมโรงงานผลิตไวน มนีักทองเที่ยวถึง 2 ลานคน
                                                 
23 Financial Times, October 1, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
24 Ibid  
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ตอปท่ีไดไปเยีย่มชมไรองุนในหุบเขา Napa ในรัฐแคลิฟอรเนีย (Napa Valley) ดวยเทคนิคการตลาด
เชนนี้ 25  
 การสงเสริมกีฬาและเวลาวาง (Sports and Leisure Promotion) ในหลายๆกรณี หลายแผนกใน
องคกรธุรกิจ ทําการศึกษาวจิัยความสนใจของผูบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลวามีความสนใจกฬีา
ประเภทไหน และกืจกรรมในเวลาวางประเภทใด โดยมจีดุมุงหมายในการเปนผูอุปถัมภรายการกีฬา
หรือกิจกรรมตางๆ  บริษัท Anhxxx-Buxxx กลายเปนผูอุปถัมภหลักในกีฬาประเภทตางๆในประเทศ
สหรัฐอเมริกา รวมแลวเปนผูอุปถัมภรายการกีฬาอาชีพ 98 ประเภท และกฬีาระดับวทิยาลัย 310 
ประเภทในปค.ศ. 198126  
 การคาเครื่องหมายการคา (Logo Merchandising) เปนเทคนิคหนึ่งซึ่งอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลขามชาติทําสัญญากับผูผลิตเสื้อผาเพื่อผลิตสินคาท่ีมีตรา / ย่ีหอของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล 
ข้ึนอยูกับธรรมชาติของการตลาด สินคาประเภทนี้อาจจะขายในราคาที่สูงกวาทุน ต่ํากวาทุน หรือแจก
ฟรี และเปนตัวอยางของกลไกที่มีประสิทธิภาพสูงในการแพรกระจายและสรางความตระหนกัตอย่ีหอ
โดยเฉพาะในประเทศที่กําลังพัฒนาทั้งหลาย 
 บริการสงโดยทางโทรศัพท (Telephone Delivery Services) เปนเทคนคิใหมโดยบริษัท Seaxxx 
ซึ่งเอื้อตอการคา เมื่อผูบริโภคสามารถสั่งซื้อสินคาโดยใชโทรศัพทหมายเลขที่ไมตองเสียคาใชจาย และ
ผูบริโภคไดรับบริการการจดัสงสินคาโดยจายคาสินคาผานบัตรเครดิต ระดับการทําการคาเชนนี้มีความ
สลับซับซอนและดําเนินการไดโดยองคกรยักษใหญ เชน อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขาม
ชาติ ซ่ึงมีจุดกระจายสินคาเปนเครือขายอยูทั่วประเทศ ซึ่งองคกรเล็กๆไมสามารถทําเชนนี้ได 
 เกมการหาสมบัติ (Treasure Trove Gimmickry) เทคนิคการสรางความตระหนกัตอย่ีหอแบบนี้
ใชวิธีการซอนลังของเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในสถานที่บางแหง และซ้ือเวลา / พ้ืนที่ ส่ือ
ประชาสัมพันธตางๆเพื่อให ‘บอกใบ’ ถึงสถานที่ที่จะพบ ‘ลังสมบัติ’ ได Hixxx Walkxxx ใช
งบประมาณ 10 ลานเหรียญสหรัฐสําหรับเกม ‘Hida-a-case’ ในประเทศแคนาดา27  
 การแขงขันทดสอบรสชาติ (Taste Test Competition) เทคนิคนี้ซื้อเวลาทางโทรทัศนในเวลาที่
ผูชมทางบานจะดูโทรทัศนมากที่สุด (prime time) ในระหวางการแขงขันกีฬานัดสําคัญเพื่อถายทอดสด
การแขงขันระหวางนกัดื่มเพื่อเลือกยี่หอที่ดท่ีีสุดระหวาง 2 ย่ีหอ Schxxxx ใชงบประมาณ 4 ลานเหรียญ
สหรัฐเพ่ือทาทายคูแขงอีก 2 ยี่หอ28  

                                                 
25 Advertising Age.  May 18, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
26 Business Week. July 12, 1982 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
27 Wall Street Journal.  July 23, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
28 Advertising Age.  January 19, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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 มุงเขาไปยังชองทางรานคาปลีก (Targeting Retail Outlets) เทคนิคนีใ้ชการทุมทรัพยากรไปยัง
รานคาปลีกซ่ึงยังไมเคยมีการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล หรือถูกจํากัด ตัวอยางรานคาปลีก เชน 
รานอาหารจานดวน (fast food) สนามกฬีา รานสะดวกซ้ือ (convenience stores) สายการบิน ฯลฯ การ
มุงเปาไปสูชองทางคาปลีกเหลานี้จําเปนจะตองมี นวัตกรรมทางเทคนิค ในการจดัทาํหีบหอโดยเฉพาะ
สําหรับชองทางคาปลีก เชน กระปองอะลูมเินียมที่เบาและกระทัดรัด สาํหรับผลิตภัณฑไวนบน
เคร่ืองบิน  และถุงขนาดใหญในกลองสําหรับ ผลิตภัณฑไวนในภัตตาคาร ทั้งสองตัวยางนี้เปน
นวัตกรรมชั้นนําของ บรืษัท Coxx Coxxx 
 การจัดตําแหนงบนชั้นวางของ (Self-space Manipulation) ถึงแมตําแหนงบนชั้นวางของเปนกล
ยุทธการคาปลีกมาเปนเวลานาน แตระยะ 10 ปที่ผานมา (1970’s) เปนเทคนิคที่มีความสลับซับซอนมาก
ข้ึน เทคนิคนี้มพีื้นฐานจากการสํารวจทางการตลาดและการศึกษาการวางตําแหนงบนชั้นวางของโดย
ระบบคอมพิวเตอร เพื่อหาคําตอบทางจิตวทิยาของตําแหนงการวางผลติภัณฑเพื่อยอดขายสูงสุด Galxxx 
และบริษัทขามชาติอ่ืนๆเปนผูดําเนินการจัดวางของบนชั้นใหกับรานคาปลีก 
 การสงเสริม ณ จุดขาย (Point of Sale Promotion) ดวยสายสัมพันธ (kinship) กับกลุม
ผูสนับสนุน (supportive clubs) อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ (transnational 
corporation) มักจะจัดหาชองทางจัดจําหนาย (distribution outlets) ดวยการแจกของฟรีที่มีโลโกของ
สินคาและคูปองลดราคาตางๆใหแกผูบรโิภค ในประเทศสหรัฐอเมริกาการลดกฏระเบียบขอบังคับ 
(deregulation) เอ้ือใหมีการแพรกระจายเทคนิคเชนนี้ โดยการทําใหมีโอกาสในการโฆษณา
ประชาสัมพันธสินคาในรานมากขึ้น 
 ถึงแมวาเทคนคิตางๆที่ไดกลาวมาแลวน้ีซึ่งมักจะเกี่ยวโยงกัน และดําเนนิการโดยองคกรบริษัท
แตละองคกร แตมีบางกรณซีึ่งการสงเสริมการขายดําเนนิการโดยความพยายามรวมกันของ 2-3 องคกร 
สมาคมชาวไรองุนแหงแคลิฟอรเนียไดเสนอใหจัดตั้งคณะกรรมการประสานงาน (co-ordinating 
commission) ซ่ึงจะให ‘ความรูแกผูบริโภค’ (เชน หลอหลอมพฤติกรรมผูบริโภคใหสอดคลองกับ
เปาหมายขององคกรธุรกิจดานการบริการ) เกี่ยวกับผลิตภัณฑไวน 
 ผลกระทบ (reverberations) จากผลรวมของเทคนิคการขาย การโฆษณา และการตลาดไม
เพียงแตจะเกิดขึ้นในประเทศที่พัฒนาแลวเทานั้น แตเกิดขึ้นในประเทศที่กําลังพัฒนาเชนกัน เชน 
สงครามเบียรที่เกิดขึ้นในประเทศฟลิปปนส เนื่องจากการบริโภคเบียรของประชากรฟลิปปนสยังนอย
มากเมื่อเปรียบเทียบกับมาตรฐานสากล – 14 ลิตรตอ 146 ลิตร ในประเทศเยอรมันในปค.ศ. 1980 ความ
แตกตางนีบ้งชีถึ้งแนวโนมผลกําไรที่สูง Saxx Migxxx ซึ่งเปนอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล
ใหญเปนอันดบั 4 ของประเทศฟลิปปนส เปนบริษัทที่ครอบครองตลาดโดยไมมีคูแขงมากวา 9 
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ทศวรรษ ในปค.ศ. 1981 องคกรท่ีมีบริษัทในเครือขายซึง่มีท้ังอุตสาหกรรมยาสูบ ธนาคาร บริษัท
กอสราง เคมี และองคกรธุรกิจดานกสิกรรม โดยมีทุนสนับสนุนจากกลุมทุนชาวจีนนอกประเทศไดเร่ิม
ทาทายในการบุกตลาด คูแขงทั้งสองไดวางกลยุทธในการใหผลิตภัณฑที่ไมเกี่ยวของกับเครื่องดื่มท่ีมี 
แอลกอฮอล ใหทุนสนับสนนุอยางมหาศาลในการทําสงครามธุรกิจ โฆษกของบริษทั Saxxx Migxxx 
กลาววางบประมาณการโฆษณาเบยีรของบริษัทเพิ่มขึ้นเปน 3 เทาภายในปเดียวโดยมุงเนนไปทีก่าร
โฆษณาทางโทรทัศนเพ่ือเขาถึงลูกคาที่อยูแถบชานเมือง (urban areas) และโฆษณาทางวิทยุเพ่ือเขาถึง
ลูกคาที่อยูในจงัหวัดตางๆของประเทศ สิ่งท่ีทําใหสงครามธุรกิจครั้งนี้หนักหนาสาหสัเพิ่มขึ้นคือการที่
รายไดของประชากรในถิ่นหางไกลความเจริญลดลงอยางรวดเร็วเนื่องจากวกิฤติเศรษฐกิจทีเ่กิดขึน้ท่ัว
โลกทําใหราคาวัตถุดิบตกลง 
 เพื่อปองกันไมใหลูกคาเปลี่ยนไปบริโภคเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลราคาถูก คูแขงทั้งสองจึง
เสนอผลิตภัณฑราคาถูกแตมปีริมาณแอลกอฮอลสูง (ดีกรีสูง) ย่ีหอใหมสูตลาด ประเดน็ทางสาธารณสุข
คือ สงครามเบียรครั้งนี้ตอสูเพ่ือแยงชิงลูกคาเพื่อใหเมาอยางรวดเร็วในราคาที่ถูกลง 
 การโฆษณาและเทคนิคตางๆในการสงเสริมการขายที่กลาวมาทั้งหมดตางดําเนินการโดยสอด
ประสานรับกนัในตลาดภายในประเทศ แตเมื่อมีการขยายตลาดออกไปสูระดับนานาชาติ มีการคาเสรี
และการไหลของทุนอยางอิสระ จึงกลายเปนการโฆษณาและการสงเสริมการขายท่ีแพรกระจาย
ผลิตภัณฑเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลไปทั่วโลก 
 
กลยุทธการขายโพนทะเล (Overseas Sales Strategies) 
 หลักการและเหตุผลของการขับเคลื่อนการคาขายไปยังตางประเทศมีหลายปจจัยดวยกัน ในยุค
อาณานิคม เหลารัม (rum) และโมลาส (molasses) เปนผลิตผลของอุตสาหกรรมการผลิตน้ําตาลจากไร
ออยซึ่งกลายเปนสินคา (commodity) สําคัญในการคานานาชาติ เหตผุลสวนหนึ่งมาจากความจําเปนใน
การชําระคาสินคาในการคาทาส และอีกเหตุผลหน่ึงมาจากความตองการในทองถ่ินซึ่งปราศจากตนทุน
ทางวัตถุดิบ สิ่งหนึ่งซ่ึงเปนแรงกระตุนในการคานานาชาติของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล 
ตั้งแตสมัยศตวรรษที่ 17 คือผลกําไรจะมีมากกวาในการคาระหวางประเทศ 
 นี่คือเหตุผลหลักของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลในการทําการตลาดระหวางประเทศ 
เนื่องจากการลดจํานวนอัตราประชากรตั้งแตทศวรรษ 1960 การตลาดระดับชาติถึงจุดอ่ิมตัวในอัตราการ
บริโภค จากตนทศวรรษ 1970 ตนทุนของวัตถุดิบและน้าํมันที่สูงขึ้นทําใหอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมี
แอลกอฮอลขามชาติตองดําเนินการสงออกสินคาและขยายการดําเนนิงานในตางประเทศเพื่อการ
เจริญเติบโตขององคกรธุรกิจและลดตนทุนลงในเวลาเดยีวกัน 
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 การเร่ิมบุกเขาไปในตลาดโลกมีความสําคญับางอยางเมือ่การแขงขันเขมขน การเจริญเติบโตใน
ตลาดโลกถูกกําหนดไววามีปจจัยจํานวนหนึ่งที่องคกรใหญๆเทานั้นจะสามารถทําไดคือ : เครือขาย
ขอมูลเศรษฐกิจเชิงลึก รวมกบัคลังจัดสงสินคา เชื่อมโยงกับแวดวงสถาบันการเงินขามชาติ เปนตน 
ความสําเร็จในการสงออกมักจะมีสายสัมพันธที่แนนแฟนกับองคกรธุรกิจนําเขาขนาดใหญ ซึ่งมีความ
ใกลชิดกับอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขนาดใหญ การประสานงานความรวมมือกับทั้งภาครัฐ
และภาคเอกชน ในระดับชั้นนําของประเทศที่กําลังพัฒนาเปนสายสัมพนัธที่สําคัญสําหรับอุตสาหกรรม
เคร่ืองดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ การรวมทุนของบริษัท Graxxx Metroxxx กับรัฐบาลของประเทศ
มาลาวีและเคนยาในการผลิตไวนและสุรากล่ัน เปนตวัอยางหนึ่งทีเ่ห็นไดชัดอยางเปนรูปธรรม 
 
 การสงออก 
 เบียร 
 ความงายในการจัดตั้งโรงกล่ันเบียรและมตีนทุนต่ําในการผลิต การสงออกจึงมีความสําคัญนอย
กวาไวนและสรุากล่ัน อยางไรก็ตามการสงออกผลิตภัณฑเบียรเปนส่ิงที่เกิดขึ้นในโลกแหงความเปนจริง 
และเหน็ไดชัดเจนในตลาดทีก่ําลังเติบโตอยางรวดเร็วเชนในประเทศจนี ปจจยัหนึ่งทีก่ระตุนใหเกิดการ
สงออกเบียร คือ การอิ่มตัวของตลาดเบียรในประเทศที่พฒันาแลว รวมทั้งความสําคัญในการหารายได
จากตลาดตางประเทศในทศวรรษ 1980 ประเทศที่กําลังพัฒนาหลายประเทศตางก็เรงรีบในการจดัทํา
นโยบายอุตสาหกรรมทดแทนการนําเขาโดยการจัดตั้งโรงกล่ัน (breweries) มักจะอยูในลําดับ
ความสําคัญตนๆ 
 การสงออกผลิตภัณฑเบียรในตลาดโลกอยูภายใตการควบคุมของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมี
แอลกอฮอลขามชาติเพียงไมกี่บริษัทนําโดย Heixxx;  Unixx Brewxxx; และ Guixxx ในทศวรรษที่ 1980 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ เชน Anhexxxx-Buxxx เขารวมในการสงออกเบียรสู
ตลาดโลก เชน ในตลาดญี่ปุน สําหรับตลาดญี่ปุนนั้น Heinxxx อยูในลําดับแรกสําหรับเบียรนําเขา คือ 1 
ใน 4 ของเบียรนําเขาทั้งหมด ตามมาดวย Anheuxxx-Buxxx, Unixxx Brewxxx, และ Guinxxx29  
 ในทศวรรษ 1980 ผูบริหารของ Anheuxxx-Busxxx กลาววาผลิตภัณฑเบียรขององคกรสงออก
ไปขายในตลาดโลกนอยกวา 1% ของปริมาณการผลิตขององคกร และตลาดโลกใหญกวาตลาดสหรัฐถึง 
4 เทา ดังนั้น Anheuxxx-Busxxx จึงคาดการณวาเมื่อการเดินทางและการสื่อสารทําใหโลกเล็กลง 
(ประชากรโลกใกลชิดกันมากขึ้น) รสชาติก็เปล่ียนไปดวย ในระยะยาวเครื่องดื่มรสชาติอเมริกันมอลท 

                                                 
29 Brewing and Distilling International.  June 1980 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. 

Clairmonte 
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(malt) นาจะเปนที่นิยมและ Anheuxxxx-Busxxx เลือกประเทศสวีเดนเพื่อบุกเบกิตลาดยุโรปเพราะเหตุ
วาเปนประเทศที่มีกระแสนยิมอเมริกัน 30 
 ในขณะที่การสงออกเบียรจะทําใหเกิดการแขงขันในตลาดโลก แตกม็ีปจจัยท่ีเอ้ือตอการสงออก
คือความรวมมอืระหวางอุตสาหกรรม ตัวอยางคืออุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติสงออก
ไปยังตลาดตางประเทศโดยผานผูนําเขาซึ่งสวนใหญคือ บริษัทในเครือของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลขามชาติอีกแหงหนึ่ง บริษัท Anheuxxxx-Busxxx สงผลิตภัณฑไปยังตลาดประเทศฝรั่งเศส
โดย BNS Gerxxxx Daxxxx ซึ่งเปนผูนําอุตสาหกรรมผูผลิตเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลของประเทศ
ฝร่ังเศส  นอกจากนี้ Anheuxxx-Busxxx สงออกผลิตภัณฑไปยังประเทศญี่ปุนโดยผาน Suntxxxx ซึ่งเปน
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลช้ันนําของญี่ปุน ดังนั้นถึงแมจะมีการแขงขันกันทั้งในระดบัชาติ
และระดับโลกแตกย็ังไมเทากับความรวมมือระหวางอุตสาหกรรม / องคกร 
 
 ไวน 
 เนื่องจากปจจยัพ้ืนฐานที่เฉพาะเจาะจงของดินและอากาศ ไวนสวนใหญจะไดรับการทํา
การตลาดในระดับสากลโดยการสงออก ในปลายทศวรรษ 1970 มูลคาของการสงออกไวนมากกวาเบียร 
4-5 เทา เนื่องจากไวนจะอยูในกลุมผูบริโภคที่มีเศรษฐฐานะทางสังคมที่สูง ดังนั้นตลาดใหญของการ
สงออกไวนคือ อเมริกาเหนอื ยุโรปตะวนัตก และญี่ปุน 
 ในอดีต การสงออกไวนจะแตกตางจากเบียร คือ ผูผลิตไวนระดับกลางและขนาดใหญในยุโรป
ภาคใตจะครองตลาดโลก แตในทศวรรษ 1980 อุตสาหกรรมขามชาติขนาดใหญครอบครองตลาดไวน
ในประเทศสหรัฐอเมริกา ผูนําการสงออกไวนในสหรัฐอเมริกาคือ Broxxx-Forxxx, Heuxxx, PepxxxCo 
และ Moexxx-Henxxx 
  
 สุรากล่ัน 
 ผูบริโภคสุรากลั่นสวนใหญเปนกลุมผูที่มีเศรษฐฐานะทางสังคมสูง ดังนั้นตลาดสวนใหญจะอยู
ในประเทศทีพ่ฒันาแลว แตในกลุมประเทศที่พัฒนาแลวกยั็งมีความแตกตางกัน การนําเขาในประเทศ
สหรัฐอเมริกาถึงจุดอิ่มตัว แตประเทศญี่ปุนมีการนําเขาที่เพ่ิมขึ้นอยางรวดเร็ว ผูนําเขาสุรากลั่นเฉพาะใน
ตลาดญี่ปุนนําโดย คอนยัค (Cognac) จากประเทศฝรั่งเศสยี่หอ Rexx Marxxx มีปริมาณนําเขามากกวา
คร่ึงของปริมาณนําเขาทั้งหมด ตามมาดวย Henxxx, Caxxx, Courxxxx และ Marxxx ซึ่ง 4 ย่ีหอหลังนี้มี
สวนแบงการตลาดรวมกันเทากับ 36% ของตลาดทั้งหมดในประเทศญีปุ่น ดังนั้นทั้ง 5 ย่ีหอช้ันนํา
                                                 
30 Advertising Age. July 27, 1981 อางใน Alcoholic Beverages: Dimensions of Corporate Power  โดย Johns Cavanagh & Frederick F. Clairmonte 
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รวมกันแลวครอบครองตลาดญี่ปุนมากกวา 80% ของสุรากล่ันนําเขา (World Drinks Report.  December 
8, 1981) นอกจากนี้ Hirxxx Walxxx มีสวนแบงตลาดญีปุ่น 7.6% และ Seaxxxx มีสวนแบง 3.4% 
 ในตลาดเฉพาะ อุตสาหกรรมสุรากล่ันขามชาติบางครั้งใชวิธีการดานความสัมพันธกับผูนําเขา / 
ผูจัดจําหนาย ในตลาดขนาดใหญซึ่งบรรยากาศทางการเมอืงเอ้ือใหแกทนุขององคกร (corporate capital) 
ผูผลิตเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลขามชาติ บางครั้งเลือกที่จะซื้อบริษัทนําเขาหรือจัดตั้งบริษัทนําเขาของ
ตนเอง ตัวอยางของบริษัท Perxxx Ricxxxx ซึ่งซื้อบริษัทจัดจําหนายขนาดใหญ Austxxx Nichxxx ฬนป
ค.ศ. 1980 จากกลุมบริษัท Ligxxx Group ซ่ึงทําให Perxxx Ricxxx สามารถขยายการตลาดโดยเพิ่มผูขาย
สงและผูขายปลีกในประเทศสหรัฐอเมริกา 240 แหงที่เปนการขยายตอยอดตลอดระยะเวลา 30 ปที่ผาน
มาของบริษัท Austxxx Nichxxx 
 
     
 
 
 
 
 



บทที่ 2 
การโฆษณาเครือ่งดื่มท่ีมแีอลกอฮอลในประเทศไทย 

 
การใชดนตรีทําการตลาด (Music Marketing) 

นิตยสารทางการตลาดไดวิเคราะหกรณีศึกษาของการโฆษณาเบยีรท่ีมีช่ือเสียงโดงดัง31 ยี่หอ
หนึ่ง ดังตอไปนี้ 
 “กินแลวภาคภูมิใจ เบยีรคนไทยทําเอง” เปนเนื้อหาโฆษณาของเบียรยีห่อหนึ่งที่เอาทวงทํานอง
เพลงสามชามาเปนโทนนําเสนอ และรองโดยราชาเพลงสามชาเพื่อชีวติอยางแอด คาราบาว เปนโฆษณา
ท่ีไดรับการกลาวขวญัในหมูคนโฆษณา ณ ชวงเวลานัน้เปนอยางมากวาไดผลอยางสุดๆ เพราะเปนการ
โฆษณาที่ทําใหเกิดการ remind แบรนดไดเปนอยางด ี
 จากการที่บรษิทั ไทxxxx จํากัด ทุมงบจํานวนมากเพื่อสรางความถีใ่นการยิงโฆษณาชดุนี้ เปน
กลยุทธที่สรางชื่อผลิตภณัฑ ใหติดปากผูบรโิภคไดในวงการทีเดียว เบยีรย่ีหอน้ีใชแคมเปญโฆษณา
ดังกลาวในการสรางภาพลักษณใหม เพื่อขยายกลุมเปาหมายใหกวางขึ้น ไมใชแตเพยีงเปนเบยีรของ
กลุมที่มีรายไดต่ําเพียงอยางเดียว โดยใชรางวัลเหรียญทองเปนตัวชวยในการยกภาพลกัษณของสินคา 
 นอกจากโฆษณาชุดนีแ้ลว ไทxxxx ยังใชวงดนตรีเพ่ือชีวติที่มีช่ือเสียงเปนท่ีรูจักทัว่ประเทศมา
เปนตัวชูโรงในกลยุทธ Music Marketing ดวยการทัวรคอนเสิรตไปทัว่ประเทศ นอกจากนีย้ังเพิ่ม
ภาพลักษณของสินคาโดยการผลกัดันการขายผานชองทางรานอาหารและซูเปอรมารเก็ต รวมทั้งการทํา
กิจกรรมเพื่อชวยเหลือสังคมเปนตัวชวย 
 ตอจากนัน้ไทxxx ยังสงโฆษณาชุดที่สอง คนไทยหัวใจชาง ในคอนเซ็ปตเดิมคือ มุงขาย
ภาพลักษณของการเปนเบียรแหงความภาคภูมิใจของคนไทย โดยใชแนวทางเดิมของสามชาและมแีอด 
คาราบาวเปนคนขับรอง 
 จากชุด “หันหนาเขาหากัน เพื่อสรางสรรคสังคมไทย” สู “เบียร ชxxx เปนเบียรตวัใหญ แชมป
โลกเบยีรไทย เบียรไทยเหรียญทอง” ตามดวยชุดที่สาม “เมืองชxxx เมืองไทย เมืองถิ่น” ตอเนื่องกับชุด 
“คนไทยหัวใจ ชxxx” ทําใหสามารถโคนบัลลังกของเบียรอีกยี่หอหน่ึงที่มีความยืนยงมาเปนเวลา
ยาวนานไดเปนผลสําเรจ็ ในปจจุบัน ไทxxx ยังคงใชโฆษณาแนวสามชามาโดยตลอด ท้ังชุด “xxxไทย
ไปเอฟเวอรตนั” และอีกหลายชุด 
 
 

                                                 
31 นิตยสาร BrandAge Essential Super Series 2009 หนา 58-59 
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กลยุทธการทําตลาดนาํเสนอผลติภัณฑใหม 
 มีรายงานการวเิคราะหการตลาดของ “ไทxxx” วาสามารถลมแชมป “สxxx คอรปอเรชัน่” 32 ได
เพราะเปดเกมลงมาเลนในตลาดเบยีรที่มี “รสเขม” และ “ดีกรีสูง” เขามาทําตลาดที่มแีบรนด สxxx ครอง
ตลาดกวา 90% โดยการเปดตัว “เบียรชxxx” ลงตลาดครั้งแรกนั้น หลกีเลีย่งการเผชญิหนาคูแขงโดยตรง 
โดยเลือกวางตาํแหนงแบรนดที่ไมชนกับเจาตลาดอยาง “เบียรสxxx” ที่สําคัญยังเขาไปในชองวางตลาด
ท่ียังไมมีแบรนดใดหยิบเรื่องราคามาเปนหัวรบในการบุกตลาด 
 หลังจากนัน้ 2-3 ป สวนแบงตลาดที่ไดมาจากการทําตลาดเบียรดวยกลยุทธดานราคาที่ต่ํากวา
คูแขงของเบียรชxxx ซึ่งสอดคลองกับการตัดสินใจซื้อของผูบรโิภคทีก่ําลังซื้อขณะนั้นอยูในชวงภาวะ
เศรษฐกิจตกต่าํ อีกท้ังการใชแตมตอสินคากลุมสรุาของบริษัทมาผนวกกับเบียร หรือที่เรยีกกนัวาขาย
เหลาพวงเบียร ไดกลายเปนพลังขับเคลื่อนตลาดสรางจุดพลิกผัน ตลาดเบียร ชxxx ที่สวนแบงตลาดสวน
ใหญมาจากคายเบียรสxxx ซึ่งเดิมครองสวนแบง 90% ลดฮวบลงมาเหลือ 60% กระทั่งเบียรชxxxยึด
ตําแหนงเจาตลาดมาไดในเวลาตอมา 
 กระทั่งเมื่อสถานการณเปลีย่นไปดวยพฤตกิรรมผูบริโภคตามเทรนดโลกในประเทศตางๆนยิม
เบียรที่มีดีกรีต่าํ รสชาติออนลง ซึ่งถือเปนสิ่งที่ขับเคลื่อนตลาดที่พลกิเปลี่ยนขั้วตลาดเบียรไทยใหมาเปน
เกมของคายเบียรที่มรีสชาติออน ดีกรีไมสูงอยูในพอรตโฟลโิอ  

ดวยนโยบาย Premiumization ในป 2549 นับตั้งแตการเปดตัว ชxxx ไลท ชxxx ดราฟท และ
ลาสุด เฟดxxx เบียรซึ่งวางตาํแหนงระดับพรีเมีย่มตวัแรกท่ีสงมาจากคายนี้ ในขณะทีไ่ทxxx ทุมเทสรรพ
กําลังอยูกับการจูโจมตลาดเมืองที่พุงไปทีก่ารแขงขันกับเบียรตลาดพรีเมื่ยมที่มีแบรนดนอกอยาง “ไฮ
xxx” เปนจาวตลาดครองแชรถึง 90% ซึ่งคูแขงรายสําคัญอยางเบียรสxxxใชแนวทางการทําตลาดเบยีร
แบงตลาดตามไลฟสไตล แทนการแบงตามเซ็กเมนตระดบัพรีเมีย่ม สแตนดารด และอีโคโนม่ี 

ไทxxx ยังตองเผชญิศึกหนักกับสถานการณที่ไมนาไววางใจเพราะตลาดเบียรในยุคแขงขันเสรี
มีผูทาชิงรายใหมๆไมวาจะเปน ซานxxx หรือไฮxxx ที่มีพอรตโฟลโิอครบครนั ท้ังไทxxx รวมท้ังการ
เปดตัวแบรนดใหมลาสุด “เบียรเชxีxx” ที่วางกลยุทธตําแหนงสินคาเปนเบียรระดับราคาต่ํา 

รองกรรมการผูจัดการบรษิทั ไทxxx มารเก็ตติ้ง จํากัด กลาววาการวางเปาหมายปน้ีเนนการ
เติบโตมากกวาคูแขง เพราะตองการไดสวนแบงในตลาดรวมมูลคากวา 1 แสนลานบาท เพ่ิมขึ้น 
พฤติกรรมท่ีเปลี่ยนของผูบรโิภคทําใหไทxxx เริ่มมองตลาดเบียรที่มีแอลกอฮอลต่ํา ตามอิทธิพลที่ได
จากไลฟสไตลการดื่มเพื่อเมาที่เปลี่ยนมาเปนจุดประสงคเพื่อสนุกสนานสังสรรคกับเพือ่นฝูงแทน 

                                                 
32 ผูจัดการ 360 รายสัปดาห ฉบับวันที่ 16-22 กุมภาพันธ 2552 หนาการตลาด B5 
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พฤติกรรมที่เปลี่ยนของผูบรโิภคทําใหไทxxx เริ่มมองตลาดเบียรที่มีแอลกอฮอลต่ํา ซึ่งกอน
หนานี้บริษัทมกีารเตรยีมพรอมดวยพอรตโฟลิโอของเบยีรท่ีมีปริมาณตางกันเพื่อรองรับกับทุกตลาดไม
วาจะเปนชxxxคลาสสิก ชxxxดราฟท ชxxxไลท มรีะดับความแรงของแอลกอฮอลท่ีตางกันคือ 6.4% 5% 
และ 4.2% ตามลําดับจากระดับแรงมากไปหาปริมาณแอลกอฮอลนอยที่สุด สวนแบรนดอื่นคือ เฟดxxx 
4.7% และอาxxx 5.4% 
  รองกรรมการผูจัดการบรษิทักลาววา “สิ่งท่ีใหความสําคัญคือการเปดตวัสินคาใหม แตตัวเลข
คงไมหวือหวาเหมือนตอนไมมี พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดย ชxxx ดราฟทเขามาตลาด 2 ป 
ขณะที่ไลท 4 ป และคลาสสกิมากกวา 4 ป สวนตลาดสงออกที่รสชาตมิีผลกับตลาดตางประเทศ แตทุก
อยางตองมีมารเกต็ติ้งนํา 
 การโฟกัสตลาดหลายเซ็กเมนตถือเปนการลดความเสี่ยง แตในสถานการณที่คูแขงในตลาดเอง
ก็ไมนิ่งเฉยนั้นทําใหการแจงเกิดแบรนดใหมๆในตลาดเบยีรของ ไทxxx ก็ยากขึน้ดวยเชนกันและแมวา
จะมีเบยีรทาํตลาดครบทุกเซก็เมนต แตเนื่องจากสินคาที่เปนของกินทุกประเภทแขงขันกันเองทั้งสิน้ 
ดังนั้นสิ่งที่สําคัญคือการเพิ่มทางเลือกใหกบักลุมเปาหมาย 
 ดังนั้น การเปดตัวสินคาใหมพรอมกับวางแนวทางการตลาด และการวางตําแหนงสนิคาที่
ชัดเจน เปนส่ิงสําคัญที่จะทําใหการเจาะตลาดของแตละแบรนดมีความแตกตางกัน อาทิ การทําตลาด
ของ ชxxx เนนขายผานชองทางผับ รานอาหาร สถานบันเทิง และเมื่อเปรียบเทียบกับ ชxxxดราฟทที่
เนนวางตลาดในออฟพรมีิสนัน้ นับวามกีารวางตลาดในชองทางที่ตางกนั แตที่สุดแลวไมวาจะวางการ
สื่อสารการตลาดอยางไร ทุกอยางจบทีร่สชาติ คุณภาพ วตัถุดิบ โดยเฉพาะบริษัทมหาชนนั้น การทํา
ตลาดสงออกเปนสิ่งสําคัญทีจ่ะชวยผลกัดนัแบรนดสําหรับการทําตลาดในประเทศ” 
 สวนการแกโจทยใหมที่เดิมการทําเบียรตลาดพรเีมี่ยม ภายใตแบรนดใหมคือ เฟxxx ท่ีตอง
เผชญิกับปญหากําลังซื้อตามภาวะเศรษฐกจินั้นจะหันมาเปดเกมใหม และสิ่งท่ีออกมาเคลื่อนไหวลาสุด
คือ งัด ชxxxดราฟท ซ่ึงมีระดับราคาทีใ่กลเคียงกับเบยีรชxxxคลาสสิก และสอดคลองกับภาวะกําลงัซื้อ 
มาเปนเรือธงสาํหรับเจาะตลาดในเมือง 
 ไมเพียงเทานัน้ การเปดเกมดวยการปน ชxxxดราฟท มาเปนเรือธง ถือวามีความสําคญัทั้งการ
ทําการตลาดในประเทศและตางประเทศ เนื่องจากมรีสชาติ ดีกรีระดับความแรงของแอลกอฮอล
สอดคลองกับการทําตลาดในปจจุบัน โดย ชxxxดราฟท สามารถควารางวัลเหรียญทองระดับโลก จาก
การประกวดคุณภาพผลิตภัณฑเบียรระดับนานาชาติของสถาบัน บี ไอ ท ีที่เมืองชิคาโก ประเทศ
สหรัฐอเมรกิา จึงวางแผนเดนิหนาสงออกเครื่องดื่มไปตางประเทศอยางตอเนื่อง ทั้งตลาดเอเชยี ยโุรป 
และอเมริกา จากปจจุบนัสงออกไปตางประเทศแลว 31 ประเทศทั่วโลก สวนแผนการตลาดของบรษิัท
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ในปน้ีเนนจดักิจกรรมใหเขาถึงลกูคากลุมเปาหมายและแยกผลิตภณัฑของเบียรชxxxแตละตวัใหมีกลุม
ลูกคาที่ชัดเจนขึ้น 
 ปจจุบันการทําตลาดสงออกตางประเทศแถบยุโรป อเมรกิา และออสเตรเลียนั้น นําสูตรของ ‘ช
xxxดราฟท’ จับมาใสแบรนด ‘ชxxxคลาสสิก’ ซึ่งเปนตัวทําตลาดดั้งเดมิที่ใชแบรนดิง้ผานทีมฟุตบอล
ในประเทศอังกฤษ ที่มีสวนผสมและระดบัความแรงของแอลกอฮอลเปนโทนเดยีวกนัท่ีเปนมอลต 
100% แอลกอฮอล 5% เพียงแตสวนผสมของยีสตเทานั้นที่มีความแตกตาง 
 การขยายฐานตลาดตางประเทศของเบียรชาง ถือเปนกาวที่สําคัญของไทxxxx เพราะจากการ
แขงขันในตลาดตางประเทศดวยการวางตาํแหนงเปน ‘เบยีรนําเขา’ ทําให perception เปนระดับพรีเมียม 
ท่ีมีราคาสูงกวา ไฮเนเกน ยังเปนเกมที ่ไทxxx ตั้งเปาหมายไววาจะชวยยกภาพลักษณแบรนดของเบียร  
ชxxx ใหดูเปนพรีเมีย่ม ท่ีสําคัญเปนการลบภาพในอดีตเบียรราคาต่ํา ซ่ึงเคยเปนชองวางตลาดทําให 
ชxxx เปนแบรนดท่ีรูจักกันดี รวมท้ัง perception เบียร ชxxx ของคนไทยที่มองวาเปนเบียรมรีสชาติเขม 
และปริมาณแอลกอฮอลสูง 
 จากที่ผานมาการทําตลาดสงออกเบียร ชxxx เปนแบบชิมลางตลาดที่เริม่วางในแตละชองทาง
เทานั้น แตในอนาคตตองมี Global Concept เชนเดยีวกับการทําตลาดของแบรนดระดบัโลก ซึ่งจากจุด
เริ่มตลาดสงออกในป 1998 ในระยะเริ่มตนที่มุงตรงไปยังตลาดยโุรปและออสเตรเลยีเปนหลกั ตอเนื่อง
มาเปนตลาดอเมริกาทีนิ่ยมเบียรรสนุม ไมมกีลิ่น และในป 2006 เปลี่ยนแพกเกจจิ้งและฉลากใหม สวน
ตลาดทียั่งคงใชแพกเกจจิ้งและฉลากเดิมเหมือนในประเทศไทย เพราะผูบริโภคในแถบนี้ไดรับอิทธิพล
จากการทําตลาดในประเทศซึ่งมีพื้นท่ีใกลเคียงกันเปนประเทศในแถบอนิโดจีน คือ ประเทศพมา 
กัมพูชา เปนตลาดหลกัที่เริ่มตนเมื่อ 10 ปที่ผานมา และมยีอดขายเปนอันดับตนๆ โดยตลาดสงออกในป
ท่ีผานมามยีอดขาย 9 ลานลติร 
 “สัญญาณที่ดขีอง ชxxxดราฟท เห็นไดจากการเติบโตยอดขาย 10% ในปที่ผานมาและหาก
เปรยีบกับภาพรวมการเติบโตของตลาดทัว่ไปถือวาเปนทิศทางที่ดี และแมวาในปจจุบนัชxxxดราฟทมี
สวนแบงตลาดไมมากเพราะเพิ่งเขามาในตลาดที่เปรยีบเหมือนเด็กเล็ก แตมีบทบาทที่สําคัญและเปนหัว
หอกของบริษัทในการทําตลาดเบียรแอลกอฮอลต่ํา โดย 2 ปหลังวางตลาดเพื่อจับกลุมเปาหมายหลักวยั
เริ่มทํางานอาย ุ25 ปข้ึนไป ที่มีความมั่นใจ มีเอกลกัษณซึ่งเปน ดี เอ็น เอ ของชxxxดราฟท 

อยางไรก็ตาม ชางไลท ชxxxดราฟท และ ชxxxคลาสสิก นั้น ตางก็มดีี เอ็น เอ ท่ีใกลเคียงกัน
เหมือนพอ แม ลูก และ ‘คนไทยใหกันได’ นี่คือคอนเซ็ปตของ ‘ชxxx คลาสสิก’ ท่ีมีมาตั้งแตเริ่มตน
สื่อสารการตลาดผานสื่อ สวนเมสเซจของชxxxดราฟท พูดถึงประสบการณแสดงออกผานรูปภาพของ
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โฆษณาที่สื่อออกมาเปนหนุมสาว ซึ่งพฤตกิรรมการดื่มเบียรแตละแบรนดของผูบรโิภค จะดูท่ีภาพพจน
ตามมาดวยรสชาติเปนหลัก” 

การกลับลําจาก เฟxxx มาปนชxxxดราฟทของไทxxx ถอืเปนการเปดศึกในตลาดเบยีรรสชาติ
ออน ดีกรีต่ํา ซึ่งเปนเพียงแคจุดเริ่มตน ซึง่เปาหมายในวันนี้หวังเพียงเปาหมายของการปูทางไปสูวัน
ขางหนา  ผูใหสัมภาษณบอกวา ปจจุบันบรษิัทไมมองแชรและยอดขาย แตเปนการสรางสิ่งใหมๆที่
สามารถตอยอดไปได ที่สําคญัการแขงขันเปนการวิ่งแบบมาราธอน อาจจะมีชนะบาง แพบาง ข้ึนลงเปน
ธรรมดา หากเพลี่ยงพล้ําบางจุดก็พยายามปดจุดออน 

“ขณะที่ ‘เฟxxx’ ที่เปนเบยีรพรีเมีย่มรสชาตินุม ดีกรีไมแรงตามกระแสนิยมของตลาด นับวายัง
เปนแบรนดทีทํ่าตลาดตอไปในอนาคต เพราะถาโฟกัสการรูจักและเรยีกชื่อแบรนดทีอ่อกเสียงไดชดัขึ้น 
แสดงวาไดแจงเกิดในกระแสและยังไปไดดีตอไปอยูท่ีการยอมรับดานรสชาติที่ตองพยายามตอไป”  
 
กลยุทธการตลาด IMC for ABC Marketing 

ผลิตภณัฑของ ไทxxx เปนแบรนดที่มีบทบาทและมีศักยภาพในตลาดเบียรคอนขางสูง คนไทย
รูจกัผลิตภัณฑของไทxxx ผานทางพรเีซ็นเตอร วงดนตรีเพื่อชีวิตชื่อดัง ที่มาพรอมหนงัโฆษณาแนว
สามชาที่มีจังหวะและเนื้อรองรุกเราโดนใจคอสุรา และหนังโฆษณาชุดตอมาคือ คนไทยใหกันได ยังคง
มีพรีเซ็นเตอรวงดนตรีเพ่ือชีวิตวงเดิม ในชวงแรกยังไมไดรับการตอบรบัจากผูบรโิภคเทาที่ควร เพราะ
ในขณะนัน้คนไทยยังไมคุนเคยกับเบยีรรสชาติเขม หรือดีกรีแรง ซึ่งผลิตภณัฑของไทxxx มีดีกรีสูงถึง 
6.4% 
 ในชวงวิกฤตเศรษฐกิจป 2540 หลังจากพลิกเกมเดนินอกกรอบดวยการลงทนุเปดแนวรบใหมท่ี
ไมเคยปรากฏอยูในตําราการตลาดเลมๆไหนๆดวยการขายเหลาพวงเบียร และบวกกับความไดเปรยีบ
ของระบบดิสทริบิวช่ันจําหนายเหลาขาวที่มีอยูเดิมของตนเอง จึงเกิดการขายเบียรต่าํกวาราคาทุน และ
ราคาขายต่ําสุดถึง 5 ขวด 100 บาท 
 นอกจากนี้ กลุมสุรามหาราษฎรยังชดเชยสวนขาดทนุจากการขายพวงเบียร ดวยการปรับราคา
ขายเหลาขาวใหสูงขึ้นจากราคาเดิม 35-40 บาทเปน 60-70 บาท ผลทีต่ามมาคือเกิดแรงจูงใจใหอยาก
ทดลองดื่มจนทําใหคอเหลาขาวเปลีย่นพฤติกรรมไปเปนคอเบียร และหันไปเรยีกหาผลิตภณัฑของไท
xxx กันเปนทวิแถวโดยเฉพาะความแรงในดีกรีของเบียร จึงถูกคอแฟนเกาของเหลาขาวอยูไมนอยแถม
ยังไดภาพลักษณที่ดีข้ึนจากการนั่งจิบเบียรแทนการลอมวงซดเหลาขาว ที่สําคัญ ผลติภัณฑของไทxxx
เปนเบียรที่มรีาคาถูกอยางคาดไมถึง ทําใหยอดขายและสวนแบงทางการตลาดของบรษิัทเติบโตแบบ
กาวกระโดดหลายรอยเปอรเซนตในตลาดลางโดยเฉพาะในแถบภาคอีสานและภาคเหนือ 



 38

การส่ือสารการตลาดของไทxxx เนนไปที่ 3 ปจจัยสําคญัคือ 
A- Against Demarketing เพื่อลดการตอตานการทําตลาดเครือ่งดื่มแอลกอฮอล 
B- BOP (Bottom of the Pyramid) การใหความสําคัญกับการสื่อสารการตลาดเพื่อมัดใจลูกคา

ระดับรากหญา ซ่ึงเปนคนจํานวนมากของสังคม 
C- Cause Related Marketing การตลาดแบบแฝงเรนเปนการสื่อสารท่ีเจือปนไปดวยความ

มุงหวังที่ทําใหกลุมเปาหมายหันมาบริโภคสินคาของไทxxx 
การส่ือสารการตลาดระยะ 2 ปแรกของ ไทxxx ที่เขาสูตลาด ใชคอนเซป็ตแบรนด คือ หัน 

หนาเขาหากัน เบียรชxxx อีกดีกรีของเบียรไทย เพื่อแนะนําตัวเอง หนังโฆษณาในขณะนั้นใชบุคคลที่มี
ช่ือเสียงจากหลากหลายวงการ เชน ผูกํากบัภาพยนตช่ือดัง พิธกีรรายการผูมีชื่อเสียง และ นักรองท่ีรูจกั
กันทั่วประเทศ โดยการนําบุคคลเหลานี้มารวมอยูในหนังโฆษณาเรื่องเดียวกัน 
 
การใชเครอืขายทางสังคมในการสรางประสบการณกับผลิตภัณฑ 

บทความกรณศีึกษาของเบียร สัญชาตดิัทช 33 รายงานวาการแจงเกดิเมื่อ 10 ปท่ีแลวของเบียร
ย่ีหอนี้ในเมืองไทย ตรงกับความตองการของผูบรโิภคยุคนั้นที่มีทางเลือกในการดื่มพรเีมียมเพยีงแบรนด
เดียว คือ คลxxx และตอมามี คxxxx เพิ่มขึ้นมาอีกหนึ่งทางเลือก แตการที่ คxxxในเมืองไทยวางตาํแหนง
เพ่ือแขงกับเบียร สxxx ความเปนพรีเมียมของเบียร เดนมารกจึงหายไปจากความรูสึกของผูบรโิภค สวน
ท่ีเหลือจะเปนเบียรดํา ซึ่งคนไทยไมนยิมดืม่มากนักเมื่อเทียบกับเบยีร ลาเกอร 
 จนกระทั่ง เบียรสัญชาตดิัทช มาพรอมกับความเปนเบยีรพรีเมีย่มระดับโลกดวยรสชาติท่ี
แตกตางจากเบยีรในตลาดขณะนั้น จึงโดนใจผูบริโภคชาวไทยไดไมยาก การเปดเกมรุกของ  
แบรนดดังจากเนเธอรแลนด เจาะตลาด ออนพรีมิส (On Premise) คือสถานที่เชน คลบั ผับ บาร เพราะ
เปนจุดแรกๆทีจ่ะเปนพ้ืนที่สรางประสบการณทางรสชาตไิดดีที่สุด รวมทั้งยังเนนไปทีก่ลุมคนรุนใหมที่
ตองการเครื่องดื่มรสชาติไมเขมขน เพื่อตอบสนองไลฟสไตลและบงบอกความเปนตวัเอง 
 ทั้งหมดนี้เพ่ือตองการใหกลุมเปาหมายไดรูรสชาติของผลิตภณัฑวา แตกตางจากเบียรพร ี
เม่ียม เบยีรสแตนดารด รวมถึงเบียรอีโคโนมี่ แบรนดอ่ืนๆอยางไร 
 การทําการตลาด เฟสแรกของเบียรสัญชาตดิัทช เนนความเปน Heritage ของแบรนด ไมวาจะ
เปนยีสตที่เปนมาตรฐานเดยีวกันท่ัวโลก ตั้งแตป 1873 ซึ่งรสชาติจะเปนแบบเดยีวกันไมเคยเปลี่ยน 

                                                 
33 นิตยสาร BrandAge Essential Subdivision 8 2008 (หนา 187-190) 
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 เฟสที่สอง เนนเรื่องเอกลักษณ หรือบุคลกิ (Personality) ของแบรนดมากขึ้นเพื่อดีงผูบริโภคเขา
มาหาแบรนด การสื่อสารชวงแรกจะเนนการเปนเบียรในโอกาสพิเศษ แตตอมาไดบอกวา โอกาสพิเศษ
ของคุณเปนอยางไร ไมวาคุณจะอยูในโอกาสใด เมื่อดื่มเบียรสัญชาตดิทัช ก็จะรูสึกถงึโอกาสพิเศษ 
 นี่เปนการสรางการรับรูของเบียรสญัชาติดทัช ที่ประสบความสําเรจ็นบัตั้งแตวนัแรกจนกระทั่ง
ถึงวนันี้ นอกจากนี้ อีกสิ่งหนึง่ที่มีสวนสําคัญในการโหมทําตลาดแบบเชิงรุก (Aggressive) เมื่อเริ่มตน 
คือ การยึดชองทางจัดจําหนาย วากันวา ปจจุบันเบียรสญัชาติดัทช กุมหัวใจในเรื่องนีไ้ดมากกวาเบยีร 
พรีเมีย่มรายอ่ืนๆ ทั้งชองทางโมเดรินเทรด รานคาทัว่ไป รานอาหาร เนือ่งจากขอมูลท่ีวา 25% ของการ
ดื่มเบียรในไทยเปนการดื่มในโรงแรม รานอาหาร ผับ (on premise) ที่เหลือ 75% ของปริมาณการดืม่
เบียร จะเปนการซื้อจากรานคามาดื่มที่บาน (of premise) 
 
กจิกรรมแจซเฟสตวิัล  
 กรณีศึกษาของ ไฮxxx34  คือทุกปในฤดูหนาวจะมีเทศกาลดนตรีแจซท่ีหลายคายตางนําเสนอให
ผูสนใจดนตรไีดเลือกฟงและชมหลายรายการ แตดูเหมือนตําแหนง “ผูนํา” จะเปน ไฮเนเกน กับรายการ 
Heineken Jazz Festival Hua Hin ที่เริ่มตนมาตั้งแตป 2003 
 แคมเปญแจซเฟสติวัลของ ไฮxxx สะทอนความสามารถในการสื่อสาร Positioning ของ 
แบรนดอยางชดัเจน ท้ังหมดเปนการหลอมรวมโดยนําแบรนดเขาไปผูกสัมพันธกับกลุมเปาหมาย 
ในชวงเวลานัน้ ไฮxxx ทราบวากลุมผูฟงดนตรีแจซคือกลุมเดียวกับผูดื่มไฮxxx และนําจุดนี้มาเลน
กับไลฟสไตล โดยทําใหชายหาดหัวหินกับเทศกาลดนตรแีจซเต็มไปดวยสีเขียวของไฮxxx 
 แคมเปญนี้ของเริ่มตั้งแตช่ืองาน Hxxxxx Jazz Festival Hua Hin บริกรของภัตตาคาร 
รานอาหาร ทุกรานใส t-shirt ของไฮxxxx และมีการขายผลิตภณัฑสินคาอ่ืนๆของยีห่อน้ี เพื่อใหบรรดา
คอแจซรูสึกมี “อารมณรวม” กับบรรยากาศนี้ เมื่อบวกกบัรถโมบายหนาราน แผนผา และโปสเตอรที่ถกู
กระหน่ําในทกุที่ และยังมีขบวนรถโมบาย รถกอลฟ และคี-ออสก ทําใหไฮxxxxกลายเปน Convenience 
Beer ในชวงวนัที่จัดเทศกาลนี้ 
 ทั้งนี้ยังไมนับรวมการสื่อสารอีกหลายรูปแบบ ทั้ง point of purchase (p.o.p. – จุดขาย) หนังสือ 
Real Time Jazz Paper ฯลฯ ซึ่งหากใครไปหัวหิน ณ ชวงเวลานั้นคงเหน็หัวหินกลายเปนสีเขียว ไฮxxx 
เปลี่ยนหัวหินใหเปน concept town เพื่อสรางบรรยากาศใหสอดคลองกับอีเวนท เปนการย้ําภาพในใจ
ของผูบรโิภคใหยึดโยงอยูกับ พื้นที่สีเขียว (Green Space) และ icon ดาวแดง ภายใตเพลงแจซกับ
สโลแกน It could only be Hxxxxx 

                                                 
34 นิตยสาร BrandAge Essential Super Series 2009 หนา 72-73 
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 แมในวันนี้  ไฮxxx จะปลอยใหสินคาอ่ืนๆลงมาเลนกับแจซเฟสติวลั สวนตวัเองหันไปสราง 
แบรนดผานปารตี้และเว็บไซด i-greenspace.com แตความรูสึกของคนเมื่อนึกถึงแจซเฟสติวัล หลายคน
ยังนึกถึง ไฮxxx 
 
กรณีศึกษาการตลาดสําหรับผลติภัณฑใหม 

บทความวิเคราะหทางการตลาดนําเสนอขาววา เฟxxx เบียรนองใหมของ ไทxxx เขามาชิงชัย
ในตลาดเบยีรพรีเม่ียม35 มูลคากวา 6 พันลานบาท ดวยเหตุผลคือมองเห็นชองวางในตลาดเบียรซ่ึงมีเบียร
สัญชาติฮอลแลนด ครองสวนแบงตลาดพรีเมีย่มแบบเบด็เสร็จดวยสวนแบงมากกวา 90% เพียงแบรนด
เดียวเทานั้น 
 เนื่องจากสภาพเศรษฐกจิที่ตกต่ํา และทําใหกําลังซื้อของผูบริโภคลดลงนั้น ไมใชจังหวะที่ดีของ
การบกุตลาดเบียรพรเีม่ืยม แตเปนเวลาของตลาดเบยีรระดับอีโคโนมี ซึง่สอดคลองกบัสภาพเศรษฐกิจ
และกําลังซื้อของผูบรโิภคทีล่ดลง 
 ดังนั้นกลยุทธการตลาดเพื่อเพ่ิมฐานคนดื่มเบียรที่จะฝาวกิฤตในชวงทีต่ลาดรวมเบียรมูลคากวา 
1.1 หมื่นลานบาท หรือประมาณ 2.2 ลานลิตร ซ่ึงคาดวาจะมีอัตรการเติบโตปละ 4-5% เทานั้น ในสวน
ไทxxx มีทีทาวาจะกลับไปหา “เบียรชxxx” ซึ่งเปนฮีโรแบรนดดวยกลยุทธทุมตลาดเพื่อดึงสวนแบง
การตลาดจากคูแขงใหไดมากท่ีสุดนั้น มาเปนแบรนดหลกัเพื่อตอสูในชวงที่ตลาดตกต่าํ 
 การนําเอาแบรนด “ชxxxดราฟท” ซึ่งเปนแบรนดเบียรสดในบรรจุภณัฑขวดของ “เบียรชxxx” 
มีดีกรี 5% มาลงสนามชิงชัยตลาดเบยีรในกรุงและหัวเมอืงทั่วประเทศถือเปนการเสริมศักยภาพใหกับ
การแขงขันลงชิงชัยในตลาดเมือง กอนหนานี้ ไทxxxxx นํา ชxxxดราฟท มาทําการตลาดเมื่อป 2547 
ท้ังนี้เพ่ือขยายกลุมเปาหมายท่ีซื้อกลับไปดืม่ที่บานเปนหลัก จากทีผ่านมาจะมีจําหนายตามรานอาหาร 
ผับ บาร ทําใหมีกลุมเปาหมายจํากดัอยูเฉพาะชองทาง ออนพรีมิส เทานัน้ โดยเนนการจัดกิจกรรมใน
กลุมเฉพาะภายใตช่ือ ชxxxดราฟท ฟรายเดยไนท ปารตี้ เปนกิจกรรมตอเนื่องระยะยาว ซึ่งจะมกีารจดั
เวียนไปยังรานตางๆในยานรัชดาและขาวสาร อยางตอเนื่องในวันศุกรตนเดือนและปลายเดือน ตลอดทั้ง
ป 2550 เพื่อตอกย้ําถึง Brand Positioning ของผลิตภณัฑที่เนนกลุมผูบรโิภครุนใหมที่ชอบคนหา
ประสบการณใหมๆ ตลอดเวลาตามสโลแกนของ ชxxx ดราฟททีว่า “ประสบการณสดใหม ไมออกไป
หา…..ไมมีทางเจอ”  
 ดูเหมือนวา ไทxxx วางแนวทางการสื่อสารการตลาดของ “ชxxxดราฟท” ในแนวทางเดียวกับ
การสื่อสารการตลาดในระยะแรกของการเขาสูตลาดของ “เฟxxxxxx” ที่สราง Brand Awareness ผาน

                                                 
35 หนังสือพิมพ ASTV ผูจัดการรายสัปดาห ปท่ี 1 ฉบับท่ี 6 วันท่ี 5-11 มกราคม 2552 หนา B5 
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สื่อโฆษณา อาทิ บิลบอรด ขางรถเมล (Bus Wrap) ตูโทรศัพท ซ่ึงเห็นไดจากการใชสื่อโฆษณาผาน
รถไฟฟา บี ที เอส เมื่อปลายปที่ผานมาของ “ชxxxดราฟท” และหลังจากนี้จะติดตามดวยการตลาดผาน
สื่อประเภทอืน่ๆอีกระลอก อาทิ ตูแบรนดิง้ตามตูโทรศัพทสาธารณะ 100 แหงทั่วกรงุเทพฯ 
 รองผูอํานวยการสํานักการตลาด บริษัท ไทxxx จํากัด (มหาชน) กลาววา เพื่อใหสอดคลองกับ
กําลังซ้ือของผูบรโิภคทีล่ดลง สงผลใหแผนการทําตลาดของ “เฟxxxxx” ในป 2552 จะเนนการตลาดที่
สรางประสบการณดวยการจดักิจกรรมทางการตลาดเพื่อใหลูกคาไดทดลองดื่ม 
 การปรับกลุมเปาหมายใหแคบลงมาสูกลุมอายุ 30 ปข้ึนไปซึ่งมีกําลังซือ้สูง นอกจากนี้ยังลด
งบประมาณการทําการตลาดเพราะจากภาพรวมยอดขายของ “เฟxxxxx” ในป 2551 ที่ไมคอยดีนัก สงผล
ใหสวนแบงการตลาดต่ํากวาเปาหมาย แตคาดวาในป 2552 สวนแบงการตลาดจะอยูท่ี 5% การถอยของ
เฟxxx นับเปนการตั้งหลกัการทําตลาดเพื่อรอจังหวะและโอกาสที่ดีเมื่อกระแสการเตบิโตตลาดเบยีร 
พรีเมีย่มกลับมา 
 นับวาสอดคลองกับสไตลการทํางานของขนุพลมือหนึ่งทางการตลาด ซึง่ดูแลเบียรทุก 
แบรนดของไทxxx  เขามองเกมการแขงขนัทางการตลาดเปรยีบเสมือนการวิ่งแขงแบบมาราธอน ซึ่ง
ตองอาศัยระยะเวลาในการโคนแชมปลงจากบัลลังก โดยใหเวลาสําหรับการตลาดเพื่อสรางการจดจํา 
แบรนด เฟxxxxในระยะ 3 ป และหากไมสําเร็จก็ถือวาลมเหลว 
 ในระยะเวลา 9 เดือนทีผ่านมางบการตลาดของการเปดตัวเบียรเฟxxxใชมากถึง 200 ลานบาท 
ตามมาดวยการประมลูพ้ืนท่ีถึง 7.5 ลานบาท ท่ีสําคัญการลงทุนครั้งนียั้งมีความสําคัญสําหรับการเตมิ
เต็มพอรตสินคาในสถานการณการแขงขนัของตลาดเบยีรทีเ่นนการตลาดเพื่อสรางแบรนดใหเขาถึง
กลุมเปาหมายทุกระดับ 
 ความพยายามดังกลาวเปนไปในลกัษณะเดียวกับผูเลนในตลาดรายใหญอยางสxxx คอร
ปอเรชั่น และไทxxxx แปxxxx บริวเวอรี่ ซ่ึงทุกคายตองการเติมเต็มพอรตสินคาใหบรษิัทมีเบียรในทกุๆ
ระดับเพื่อเขามาแขงขันในตลาดที่กลุมเปาหมายจะมีการเปลี่ยนแบรนดตามโอกาสในแตละเวลา การดื่ม
นอกบานในสถานบันเทิงมีระดับเบยีรพรีเมียม และระดบัสแตนดารดเขามาเปนตัวเลอืกกอน สวนการ
ดื่มท่ีบานนั้นจะนิยมเบียรระดับอีโคโนมี ซึง่มีระดับราคาไมเกิน 40 บาท และนั่นเปนท่ีมาของการเปด
สงครามฟูลพอรตของตลาดเบียรโดยกลยทุธมัลติแบรนด 
 สงครามฟูลพอรตของตลาดเบียรโดยกลยทุธมัลติแบรนดที่ผานมาทําใหบรรดา 3 คายยักษ ไม
วาจะเปน สxxx คอรปอเรชัน่ มีการบริหารแบรนดเขามาในตลาดเพื่อชวงชิงตลาดระดับพร ี
เม่ียมดวยแบรนด อาxxxx สวนระดับสแตนดารดมีเบยีรสxxx และอโีคโนมีคือ ลxxx ไทxxxเบียร และ
อีสานเบียร 
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 ขณะที่ไทxxx พยายามปนแบรนดใหมๆอยางอาxxx และเฟxxx ออกมาชวยทําตลาดเพื่อชวงชิง
สวนแบงตลาดควบคูกับเบยีร ชxxx ที่ครอบครองตลาดเบียรระดับพรีเมียมเบ็ดเสร็จ เชนเดยีวกับบริษัท 
ไทxxx แปxxxxบริวเวอรี่ แมจะคุมเกมตลาดเบียรระดับพรีเมืย่มติดตอกนัมาหลายป แตยังเห็น
ความสําคัญของเบียรระดับสแตนดารดและอโีคโนมี่ ซึง่เปนที่มาของเกมในเชิงรกุโดยสง ไทxxx และเช
xxxx ออกมาเพื่อดึงสวนแบงการตลาดจากคูแขง 

ที่ผานมานั้น เฟxxx ประสบความสําเรจ็ในระดับหนึ่ง ในแงของการเขาถึงและการสรางการ
รับรู ซึ่งอยูทามกลางอุปสรรคนานัปการ ทัง้จากมาตรการหามโฆษณาจากภาครัฐ และเศรษฐกิจท่ีตกต่ํา
เชนนี้ เพราะการสื่อสารการตลาดผานวธิีการสรางประสบการณรวมระหวางแบรนดและผูบรโิภค เพ่ือ
ปนแบรนดใหดูอินเตอร โดยวางตําแหนงใหเปนเบียรเยอรมันนั้น ไดสราง Perception ทําใหกลุม
ผูบริโภคมองวา เฟxxx เปนแบรนดนอกนําเขามาจากตางประเทศ 
 สวนในแงผลติภัณฑของ เฟxxx วางตําแหนงใหเปนเบียร พรีเมีย่ม ดวยจุดเดนรสชาติที่นุมนวล 
มีปริมาณแอลกอฮอล 4.7% และล้ําลึกดวยสวนผสมจากวัตถดุิบธรรมชาติทั้ง 4 ชนิด ไดแก นํ้า ฮอปส 
ยีสต และมอลต ทําใหเปนเบยีรยี่หอเดียวในไทยทีผ่านมาตรฐานการผลิตเบยีรของประเทศเยอรมันนี ใน
เกณฑของความบริสุทธิ ์(Purity Law) ซ่ึงมีทั้งขนาดขวด 640 มล. ราคา 59 บาท และขนาด 330 มล. ทั้ง
แบบขวดและกระปอง มุงวางจําหนายผานโมเดรินเทรดเปนหลัก 
 ตามดวยการวางตําแหนงบุคลิกของแบรนดท่ีเปนพรีเมืย่ม มีโลโกเปนขนนกสีแดงสะทอนการ
ใชชีวิตที่สนกุและบุคลกิเทๆ มีเสนหผานกจิกรรมการตลาดในรูปแบบ เฟxxxxเวนเจอร ที่เขาถึงกลุม
วัยรุน วัยทํางานในเขตเมืองเพศชาย อายรุะหวาง 22-29 ป ระดับ เอ บี การศึกษาสูงที่มีไลฟสไตลรูจกั
การใชชีวิต มรีสนิยมท่ีมาพรอมความมั่นใจ รักอิสระ ชอบความสนุกอยางมีสาระ รกัความทาทาย มอง
หาสิ่งใหมๆ มาเติมเต็มชีวิตคนอินเทรนด 
 กลยุทธการสื่อสารการตลาดในระยะแรกของการเปดตัวสินคาใหมนั้น มุงเนนการตลาดที่เนน
จัดกิจกรรม “Fexxxx Party” เดินสายสรางประสบการณใหเขาถึงกลุมเปาหมายตามผบั สถานบันเทงิทั่ว
กรุงเทพฯ ซึ่งเปนชองทางการขายหลกัของเบียรระดับพรเีมียม เพื่อใหผูบรโิภคไดสัมผัส ทดลองชิม 
และสนุกกับเกมสมันสๆพรอมดวยการสรางการรับรูใหกบัผูบริโภคผาน Chic Channel เปนอีกชองทาง
สื่อหนึ่งท่ีทําให เฟxxxx ประสบความสําเร็จได 
 ขณะที่กลยุทธการตลาดเพื่อมุงเนนสรางการรับรูในชวงครึ่งปหลัง เนนกิจกรรม “เฟxxxxเวน
เจอร” ที่จะขยายฐานผูบริโภคดวยการมอบประสบการณความสนุกสไตลผจญภยั แบบเท มีเสนห ตาม
แหลงทองเท่ียวช้ันนําทัว่ประเทศ โดยเฉพาะกิจกรรมขยายฐานมุงสูหัวเมืองหลัก  
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เพ่ือแบรนดิ้ง เฟxxxx ผานการจัดปารตีแ้บบ Live Concert สู 4 หัวเมืองใหญ คือ เชียงใหม พัทยา 
พิษณโุลก และนครราชสีมา ติดตอกันทกุสัปดาห ตั้งแตเดือนกนัยายนไปจนถึงธนัวาคม 
 พรอมทั้งกจิกรรมการตลาดแบบสามมิติ ผานภาพยนตรโฆษณาชุดแรกของแบรนดช่ือ 
“เทอรมินอล” ดวยคอนเซ็ปตที่วาการผจญภยัอยูใกลแคเอือ้ม หรือ Adventure is all around พรอมท้ัง
การสรางวัฒนธรรมใหมใหกับการดื่มเบยีรท่ีมาพรอมกบั “โอกาสทําดี…มีอยูรอบตวั” ผานส่ือการ
โฆษณาประชาสัมพันธครบวงจร ทั้งส่ือทีวี สิ่งพิมพ ส่ือกลางแจงหลากหลายรูปแบบ เชน บูทโทรศัพท 
บัสแอด ปายอัจฉรยิะ (smart sign) และกิจกรรมออนไลน 
 อีกทั้งหยิบโอกาสของเทศกาลเบียร การเดน มาเปนส่ืออกีรูปแบบหนึ่งที่ทําใหแบรนดและ
สินคาเขาถึงกลุมเปาหมายไดมากกวาการสื่อสารดวยสื่อโฆษณาทีวี และบิลบอรดที่มีอยูทั่วกรุงกอน
หนานี้ โดยไทxxxx ทุมทุนสรางดวยงบประมูลพืน้ท่ีถึง 7.5 ลานบาท เพือ่ให เฟxxxx แบรนดใหมลาสุด
ของบริษัทไดพ้ืนที่ตรงกลางของลานเบยีรเซ็นทรลัเวลิด ซึ่งเปนพื้นที่ไฮไลตดีที่สดุของลานเบยีร 
 นับวาการที่ เฟxxx เฉือนเอาชนะการแขงขันในการประมลูครั้งนี้ไปได โดยคูปรับอยางเบียร 
สxxx ยอมหลบทางใหดวยงบที่เสนอราคาไมต่ํากวา 7 ลานบาท ไมใชการชวงชิงตลาดกันเฉพาะใน
สมรภูมิเบียรการเดน ทวาเปนความไดเรียบในการเขาถึงกลุมเปาหมาย ดวยกลยุทธการสื่อสารแบบ
ประชดิตัวกลุมเปาหมาย ซึ่งเปนการลงทุนในระยะยาวที่ ไทxxxx เห็นศักยภาพของ “เฟxxx” ที่พรอมจะ
กลับมาอีกครั้ง เม่ือโอกาสของตลาดเบยีรระดับพรเีมียมมกีารเติบโต  

 
การใชนางแบบและความเวาวอนทางเพศทําการตลาด 

มูลคาตลาดเบยีรเมืองไทยมากกวา 110,000 ลานบาท แบงเปน 3 กลุมใหญๆไดตามราคาขายคือ 
พรีเมืย่ม สแตนดารด และอโีคโนมี่36  

กอนหนาที่ สxxx จะทวงสวนแบงการตลาดคืนจากคูปรบัเกา สินคาตัวหน่ึงในเครือทีข่ยับ
ข้ึนมาอยางรวดเรว็คือ ลxxx เบียร ซึ่งเติบโดในปหนึ่งสูงถึง 14-15% ในขณะทีต่ลาดเบียรโดยรวมเติบโต
เพียง 3-4% 

เอกลกัษณของยี่หอ (Brand Image) ของ ลxxx เบียร ผานการลองผดิลองถูกในการหากลุมตลาด
เปาหมาย (Target Market) พรอมท้ังการทําการส่ือสารการตลาด (Marketing Communication) อยางลง
ตัว จึงทําใหมีภาพลักษณ (Image) ท่ีเซ็กซี่ ทันสมัย สอดคลองกับ ไลฟสไตล ของคนรุนใหม แมกระท่ัง 
ลxxx ขวดเลก็ก็สามารถเขาไปอยูในผับ เธค ซ่ึงนับวาแตกตางจากเบียรในเซ็กเมนตอีโคโนมีท่ัวไป 

                                                 
36 นิตยสาร BrandAge Essential Subdivision 8 2008 หนา 129-131 
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หลังจากที่เบยีร สxxx ถูกคูแขงใชกลยุทธขายพวง (Bundle Strategy) จนตองตั้งตัวใหม ทําให
เบียร ลxxx เกิดขึ้น เมื่อคาย บุญxxxx เปดตัว เบียร ลxxx ครั้งแรกออกสูตลาด มีความจําเปนตองสือ่สาร
ไปยังคนที่เปนฐานกลุมใหญของประเทศเพราะถกูวางตวัใหอยูในกลุมเบียร อีโคโนมี 

ยุคแรก หรือยุคเปดตัวของ Lxxx Beer  ไพโจน ใจสิงห เปนพรีเซ็นเตอรในมาดของผูวาฯ หนัง
โฆษณาชุด ผูวาฯรองไชโย เพื่อเขาถึงกลุมเปาหมาย สาธารณชนกลุมใหญนอกเมือง เมือ่เบียร ลxxx
ไดรับเหรียญทองจากเยอรมนั จึงมีการนํา สัญญา คุณากร มาเปน พรเีซ็นเตอร และหลังจากนั้นมี
กระบวนการวางตําแหนง (Re-positioning) ใหมสําหรับเบียร ลxxx 

คาย บุญxxxx ไดยกภาพเบียร ลxxx ใหสูงขึ้นโดยนํา นางแบบชื่อดัง เปนพรเีซ็นเตอรที่
ตอบสนองคนรุนใหม หรือผูบรโิภคกลุม Young @ Heart ซ่ึงเปนคนละกลุมกับผูดื่มเบียรสxxx ทําให
ภาพลักษณของลxxx เบียร กลายมาเปน เซก็ซี่เบียร 

ผูบริหาร กลาวถึงกลุมเปาหมายของ ลxxx และสxxx ใหเห็นภาพวากลุมเปาหมายหลัก (Core 
Target) ของลxxx คือกลุมคนที่เริ่มทํางานแลว (young adult) ไมใชวัยรุน เปนนักศกึษาป 3 ป 4 เพิง่เรยีน
จบ หรืออยูระหวางการหางาน แตกตางจาก สxxx ที่มีกลุมเปาหมายที่กลุมนักบริหารหนุมสาว (young 
executive) หรือผูประสบความสําเร็จในหนาที่การงานระดับหนึ่งแลว 
 
กรณีศึกษารูปแบบกจิกรรมการตลาด 
 มีรายงานวากรรมการผูจัดการ บริษัทบาxxx (ประเทศไทย) จํากัด ผูผลติและจดัจําหนาย
เครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลพรอมดื่ม บาxxx เปดเผยวา37 แนวโนมตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปหนานี้
คาดวา จะมีทิศทางดีข้ึนเมื่อเทียบกับปน้ี โดยในเดือนธนัวาคม บาxxx เปดตัวแคมเปญ เพื่อสังคมระดับ
โลกของบาxxx “Champions Drink Responsibly แชมปดืม่อยางรับผิดชอบ” ซึ่งจะเนนการสงเสริมการ
รับรูของผูบรโิภคลงลึกตอเนือ่งจากการดําเนินการในชวงแรกที่เนนการใหความรู ซึ่งเริ่มเมื่อเดือน
เมษายนที่ผานมาจนถึงปจจบัุนมีผูเขารวมกิจกรรม 5,000 คน สําหรับแคมเปญดังกลาวไดนําไมเคิล ชูมัค
เกอร แชมปโลกฟอรมลูาวนั 7 สมัย มาเปนแอมบาสเดอรแคมเปญเพื่อสังคมระดับโลกของบาxxxโดย
ทําหนาท่ีแนะนํา “การดื่มและการขับขี”่ อยานํามารวมกนั 
 พรอมกนันียั้งจัดกิจกรรมทางเว็บไซด www.championsdrinkresponsibly.com เจาะ
กลุมเปาหมายอายุ 20-30 ปข้ึนไปโดยรวมตอบคําถามพรอมกับสุมผูเขารวมกิจกรรมจาํนวน 28 คนจาก 
18 ประเทศ เชน เยอรมนี อังกฤษ รัสเซีย อิตาลี และประเทศไทย ซึ่งจะคัดเลือกตัวแทน 2 คน มารวม
ประสบการณขับรถความเรว็สูงกับ ไมเคลิ ชูมัคเกอร ทีส่นาม อัสคารี ประเทศสเปน เริ่มระหวางวนัท่ี 

                                                 
37 ขาวจากหนังสือพิมพ ASTVผูจัดการรายวัน ฉบับวันอังคารท่ี 16 ธันวาคม 2551 
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15 ธันวาคม ถงึปลายเดือนมนีาคม 2552 ท้ังนี้คาดวากิจกรรมดังกลาวจะกระตุนความสนใจจาก
กลุมเปาหมายไมต่ํากวา 10,000 คน 
 ผูบริหาร กลาววา แคมเปญเพื่อสังคมระดบัโลกของบาxxx “Champions Drink Responsibly” 
เปนแคมเปญที่ใหญที่สุด โดยไมมกีารนําเสนอผานแบรนดของสินคา แตไดนําโลโกของบริษัทบาxxx ลิ
มิเต็ด มาใชแทน อยางไรก็ตามการนําไมเคลิ ชูมัคเกอร มาเปนแอมบาสเดอร ทําใหการดําเนินการตลาด
อยางรับผิดชอบทางสังคมของบาxxxไดรบัความสนใจยิง่ขึ้น 
 
ใชโอกาสตางๆในการทําการตลาด 
 กรณีศึกษาของ เบียรเชxxxx 38 นําเสนอวา โฆษณาเปดตัวเบียรเชxxx ชุด “ยินดกีับทุกเรือ่งดีๆ 
เล็กๆ ในชีวิต” ที่หยิบเอาเรื่องเล็กๆ ในชีวิตประจําวนัท่ีหลายๆคนมองขามมาขยายใหญจนเปน talk of 
the town ไปทั่วบานทัว่เมืองทั้งสามเวอรช่ันนั้น นอกเหนือจากการสรางความขําขันใหกับผูชมทางบาน
แลว ยังถือเปนการ register ช่ือของเบียรเชxxx เขาไปในใจของผูบริโภคอยางไมรูตัว 
 จุดเริ่มตนของแคมเปญโฆษณาชุดนีเ้ริ่มมาจากการที่บริษัท ไทxxxx แปxxx บริวเวอรี่ จํากัด 
(TAPB) เจาของเบียรดังอยางไฮxxxx และไทxxxx ตองการที่จะเปดตวัสินคาเบียรตัวใหมในตลาดเบียร
อีโคโนม่ี ซึ่งไดขอสรุปแรกคือเรื่องของชือ่แบรนดท่ีช่ือ เบียรเชxxx ลงตัวและสื่อความหมายไดดีท่ีสุด 
เพราะ เชxxx คือ การเฉลิมฉลอง 
 ตอมาจึงเปนเรือ่งของการนําเสนอทางทีมงานไดชวยกันคดิถึงเรื่องที่คนจะฉลองอะไรสักอยาง
มักจะเปนวาระสําคัญหรือเรือ่งใหญ จึงคิดกลับไปวาควรใหโอกาสฉลองกับเรื่องเลก็ๆบาง และควรจะ
เห็นคุณคาของสิ่งเล็กๆเพื่อท่ีคุณจะมีความสุขกับสิ่งนั้นมากขึ้น ทีมงานจึงชวยกันคิดถงึเหตุการณเลก็ๆท่ี
คนมองขามเพือ่นํามาขยายใหญใหเปนหนงัโฆษณาโดยมีถึงมากกวา 50 แนวคดิ แตมาลงตัวที่ 3 เรือ่งคือ 
ชุด กามปู  ที่จอดรถ และ วันศุกร ก็เพราะเหตุผลดานการตลาด 
 เรื่องที่จอดรถ จะอิงไปกับ ไฮเปอรมารท และ โมเดิรนเทรด ซ่ึงเปนชองทางการจัดจําหนายของ
เบียร เรื่องกามปู จะเกี่ยวกับ รานอาหารทะเล ที่เหมาะสําหรับการขาย สวนเรื่อง วนัศุกร ก็คือพฤตกิรรม
การบรโิภคของคนไทยที่นับเอาวันศุกรเปนวันฉลอง 
 โฆษณาแคมเปญนี้ประกอบไปดวยภาพยนตรโฆษณาความยาว 45 วินาที จํานวน 1 ชุด คือเรื่อง
กามปู และความยาว 30 วินาทีอีก 2 ชุด คือเรื่องที่จอดรถ และ วนัศุกร โดยนอกจากสือ่โทรทัศนกจ็ะมี
สื่อเสริม อาทิ สื่อสิ่งพิมพ สื่อกลางแจง สื่อวิทยุ และสื่อ ณ จุดขาย (P.O.P.) เพื่อชวยกระตุนยอดขายและ
สรางการจดจําใหกับเบียรเชxxx 
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 หลังจากทีภ่าพยนตรชุดนีไ้ดออกอากาศไปก็มีเสียงตอบรบักลับมาอยางมากในเรื่องของมุมมอง
และแนวทางในการนําเสนอที่คอนขางจะโดดเดนและไมเหมือนใครทั้ง 3 ชุด  
 



บทที่ 3 
กจิกรรมการสงเสริมการขายเครือ่งดื่มท่ีมแีอลกอฮอลในประเทศไทย 

 
ประสบการณท่ีแปลกใหม (Uniqueness Event) 
 กลยุทธอยางหนึ่งที่ทางเบียรสัญชาติดัทช นํามาใชเปนกจิกรรมทางการตลาดที่สามารถสะทอน
ตําแหนงของผลิตภณัฑไดเปนอยางดี คือการส่ือสารถึงวถิชีีวิตที่เปนคนทันสมัย ไมแก แตมีวุฒภิาวะ
โดยใชการสื่อสารการตลาดผานทางกีฬา และดนตรี หรอืการตลาดเชิงวิถีชีวิตนัน่เอง39 
 ผูจัดการฝายการตลาดบริษัท ไทยxxxx แปxxx บริวเวอรี ผูผลิตและจําหนายเบยีร ไฮxxxให
ขอมูลถึงสาเหตุการทําตลาดโดยเนนที่ลลีาชีวิตของผูบรโิภควา “ไลฟสไตลเปนสวนหนึ่งของชีวิต 
ผูบริโภคเรามมีุมหลายๆมุม มีไลฟสไตลซ่ึงเปนสิ่งท่ีเรากบัเขาจะมาเจอกันได เราก็เปลี่ยนมุมมองจาก
การโฆษณาเพือ่ใหเขารับรูวาเราเปนใคร มาเปนการที่วา คุณสนใจอะไร เราก็สนใจเหมอืนกัน ตรงนัน้
คือจุดที่เรามาเจอกัน 

เรามองวาผลิตภัณฑเบียรสญัชาติดัทช เหมือนกับคนๆหนึ่ง ที่มีความสนใจเดียวกนักบัเขาก็แก
เปลี่ยนกนั ไมใชวาเราอวดอางสรรพคุณวาเราเปนคนดแีลวคุณตองมาสนใจเรา แตวาเราเปนคนท่ีมี
ความสนใจแบบเดียวกัน แตเผอิญเรามีมมุมองท่ีกวางกวาเพราะวาเราเปนแบรนดท่ีอยูในระดับโลกอยู
ในหลายประเทศ เราจึงดึงเอาประสบการณตรงนั้นมาแลกเปลี่ยนกนักับผูบรโิภคในเมืองไทย”   

ในครั้งนั้นการนําเสนอภาพลกัษณของไฮxxxx จะนําเสนอคนที่ประสบความสําเรจ็ เชน การใช 
กอลฟ ซึ่งเปนกีฬา หรือเปนกิจกรรมของคนอีกระดับหนึง่ จนถึงปจจุบัน กอลฟกยั็งเปนกีฬาท่ีเบียร 
สัญชาติดัทช เทน้ําหนักให โดยเปนการเขาไปเปนผูสนับสนุนการแขงขัน The Royal Trophy และจัด
แคมเปญ Hxxxx’s Road to the Royal Trophy พรอมจดักจิกรรมภายใตแคมเปญนี้มาอีกหลายงาน ใน
สวนของกีฬาฟุตบอล ไฮxxx เปนผูสนับสนุนหลักของฟตุบอลรายการ ยูฟาแชมเปยนสลกี ซึ่งเปน
รายการที่คนท่ัวโลก รวมถึงชาวไทยสนใจติดตามมาตลอด 

ทางดานดนตร ีไฮxxx เลือกกจิกรรมสนกุอยาง Jazz Festival หัวหิน ไฮxxxx ดี เจ สปน ดิ อี
โวลูช่ัน การแขงขันหาสุดยอดดี เจ สปนเมืองไทย จับกลุมวยัหนุมสาว สวน Bangkok Jazz จัดใน
กรุงเทพฯสําหรับกลุมท่ีมวีุฒิภาวะสูง หรือจะเปนการเขาไปรวมจัดเทศกาลดนตรีของคนวัยมนัสอยาง
แฟตเฟสตวิัลของคลื่นแฟตเรดโิอในครั้งแรกๆ จนภาพสเีขียวของผลติภัณฑเบียรไฮxxx ไดใจของเด็ก
แนวไปอีกมาก ทําใหสามารถจับลกูคาไดทั้งสามกลุม 
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ไมเพียงแตจะจับกลุมลกูคาเปาหมายไดเทานั้น หากกลุมเปาหมายเองกสั็มผัสไดถึงความเปน
เบียรสัญชาตดิทัช อยางครบเครื่องจากเรื่องราวเชนที่เกิดขึน้ในงานเทศกาลดนตรแีจซจนแทบจะ
กลายเปนภาพจําของคนไปเลยทีเดียว 

“เราเปนแบรนดแรกๆที่เริ่มทาํแนวดนตรแีปลกและแตกตาง ชวงที่คนเขาเมนสตรีมคอื 
ปอบเรากไ็ปนาํเสนอตัวดีเจเขามา เราเปนรายแรกที่ประกวดการแขงขัน ดี เจ ซึ่งกิจกรรมตรงนี้ไปถึง
ระดับโลกคือ ดี เจ สปน ขณะที่แนวดนตรท่ีีเปนเดก็แนว เราก็ทํากับทางแฟตเรดิโอ แฟตเฟสฯก็ประสบ
ความสําเรจ็อยางมากหรือแจสก็เปนหนึ่งในตัวดนตรีที่เราเริ่มออกมาจากที่เมื่อกอนคนมอง วาเปนของ
สูงก็ดึงตรงนัน้ออกมาเปนชายหาดหรือสนามหญาสรางประสบการณที่แปลกและ แตกตาง” ผูบรหิาร
กลาว 
 ความแข็งแกรงของผลิตภณัฑเบียรสัญชาติดัทช ในการทํากิจกรรมดังกลาวนี้ วาไปแลวก็คือ
วิธกีารจัดการที่บูรณาการกลยุทธทั้งแบบ อะโบฟ เดอะ ไลน (Above the line) และแบบ บี โลว เดอะ 
ไลน (Below the line) อยางลงตัว โดยเฉพาะอยางหลัง 
 ผูบริหารแหงบริษัท AIS เคยใหหลักการ 7 ขอสําหรับการทํากจิกรรมแบบ บี โลว เดอะ ไลนซึ่ง
จะประกอบไปดวยปจจยัตอไปนี ้

1. ตองเปนกิจกรรมที่สามารถเชื่อมโยงกับตัวสินคาไดชัดเจน 
2. ตองเปนกิจกรรมที่ตรงใจกับลกูคาหรือเหมาะกับลูกคาของเราอยางแทจริง 
3. ตองเปนกิจกรรมหรือสิ่งที่ยังไมมีคูแขงและผลิตภณัฑน้ันเขาไปครอบครองใจลกูคา  
4. ตองเปนกิจกรรมหรือสิ่งที่สามารถดําเนนิการไดอยางตอเนื่องในระยะยาวเพื่อสานสัมพันธท่ี

ยั่งยืน 
5. ตองเปนกิจกรรมหรือสิ่งที่ลกูคาสามารถเขามามีสวนรวมได 
6. ตองเปนกิจกรรมที่คนกลุมใหญทําใหเกิดความตระหนกัและความรูเกี่ยวกับสินคาไดพรอมๆ

กัน 
7. ตองเปนกิจกรรมที่มผีลตอบรับคือทําแลวไดอะไร ตองมกีารตอบรับกลับมาเพยีงพอไหม หรือ 

ทําใหเกิดยอดขายเพียงพอหรือไม หรือตุมทุนของตนเองหรือไม 
การตลาดเชิงกฬีาและดนตรทีี่เบียรสัญชาตดิัทชเลือกใชลวนมีองคประกอบทั้ง 7 

ขออยางครบถวน ความสําเรจ็ครั้งนี้ทําใหผลิตภณัฑดังกลาวกลายเปนผลิตภณัฑหลักของไทxxxx แป
ซิฟค บริวเวอรี่ (TAPB) ที่แข็งแกรงอยางยิง่ ท้ังในแงรสชาติท่ีติดปากผูบริโภคระดบัพรีเมีย่มมานาน
มากกวา 10 ป ชองทางการจดัจําหนายทีแ่ข็งแกรง บวกเขากับการสรางประสบการณดวย อีเวนท ทีจ่ัด
วาประสบความสําเร็จในการสื่อสารความเปนตัวตนของแบรนด ทุกอยางจึงดูลงตัวไปหมด 
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เครอืขายชุมชนอิเลคโทรนิค (Physical + Digital = Phygital) 
 มาถึงในวันนี้ วันท่ีการทําตลาดสินคาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมงายอีกตอไป เพราะถูกขอจํากัด
ในเรื่องการหามโฆษณา จึงทําใหสินคาเหลานี้ทําตลาดไดยากมากขึน้ แตส่ิงนี้ไมเปนปญหาสําหรับเบียร 
สัญชาติดัทช เพราะมีฐานลูกคาที่มีความภักดีของตัวเองไมแพเบยีรย่ีหอใดในประเทศ 
 สิ่งยืนยันไดดถีึงขอพิสูจนนีก้็คือ ผลการสํารวจทัศนคติตอแบรนด (Brand Attitude Survey) ท่ัว
ประเทศป 2551 ท่ีเบียรสัญชาติดัทช ไดรับคะแนนสูงสุดจากผูตอบแบบสํารวจจํานวน 2,000 คนระบุวา 
“…เปนแบรนดที่เขาอยากใหคนพบเห็นดวยมากที่สุด” และเปน “แบรนดที่มีความสนใจเหมือนพวก
เขา” 
 การทําตลาดของเบียรสญัชาติดัทช ในวันนี้ เริ่มกาวกระโดดไปสูโลกออนไลนเพ่ือสราง
เครือขายสังคมออนไลน (Social Networking) โดยเปดเว็บไซด www.i-greenspace.com ที่เบียรสัญชาติ
ดัทช ใหคําจํากัดความวา เปนชุมชนคนมสีไตลที่จะติดตอสื่อสาร แบงปนแรงบันดาลใจในเสยีงดนตรี 
และคนพบความเยี่ยมยอดแหงโลก Phygital (ที่เปนคําสนธิกนัระหวางโลกทางกายภาพ – Physical กับ
โลกออนไลน - Digital)40 
 จากกระแสเวบ็ประเภท Social Networking ท่ีอาศัยเพ่ือนของเพื่อนของเพื่อนมาเขารวม
เครือขายเดียวกัน คลายกับจดหมายลูกโซที่ตองสงตอกันไปตามลําดบั เพียงแตเว็บประเภทนี้ไมเหมือน
จดหมายลกูโซตรงที่คนที่จะเขามาเปนสมาชิกในเครือขายสังคมนั้นๆ จะสมัครใจเขารวมเปนสวนหนึ่ง
เองเนื่องจากเปนคนคอเดยีวกัน เราจึงเห็นเครือขายในลกัษณะนี้เกิดขึ้นมามากมาย ไมวาจะเปน Youtube 
ท่ีใหแชรวิดโิอดูกันได flickr ชุมชนแชรภาพ รวมไปถึงเวบ็อยาง Hi5  Multiply ท่ีในเว็บยังแยกยอยเปน
กลุม สโมสร อีกนับลานกลุม 
 ผลิตภณัฑเบียรสัญชาตดิัทช จึงสรางชุมชน i-greenspace มาเพื่อท่ีจะใหคนรักดนตรแีละ
สมาชิกสามารถพูดคยุติดตอกับเพื่อนฝูง รวมทั้งรูจักกับเพื่อนใหม รวมแบงปนประสบการณใหมๆและ
รายงานขาวคราวความเคลื่อนไหวในโลกดนตรีผานเว็บนี้ไปดวย โดยใช ดีเจ – นักรอง ช่ือดังมาเปนมิว
สิค ไดเร็คเตอร หรือตวักลางในการเชื่อมโยงศิลปนมาแสดงคอนเสิรต นอกจากนั้นเว็บนีย้ังตอยอดไป
ถึงการจดักิจกรรมในโลกออฟไลนอยางการจัดคอนเสิรตตามสถานที่ตางๆ ไมวาจะเปนการจัด
คอนเสิรตและปารตี้ของศิลปน อาทิ หมาสมัยใหม – โมเดิรนด็อก นอย วงพรู อีทีซี ที-โบน ฯลฯ และ
ศิลปนจากตางประเทศอีกมาก 
 “แนวทางของการตลาดยุคใหมที่เรามองดกู็คือ ถาเราตั้งตนดวยการที่เรารูจักรูใจผูบรโิภค รูวา
เขาตองการอะไรแลวเราเริ่มทําตรงนัน้ขึ้นมา มันจะเปนตัวดึงเขาเขามาหาเรา ตัวแคมเปญ Social 
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Networking มันเปนเทรนดท่ีเริ่มจากกลุมเลก็ๆ แลวก็ขยายขึ้นมา ซึ่งเราก็มองวาอันนี้เปนแนวโนมทีด่ี 
เรากด็ึงเอาแคมเปญนี้ข้ึนมาเพื่อเปนสื่อหน่ึงที่คุณจะไดรูจักกนับนเว็บไซด แตของเราจะตางกับพวก Hi5 
(www.hi5.com) ตรงทีเ่ราดงึใหคนมาเจอกันจริงๆ เพราะสมมุติผมมี hi5 อยูตลอดชีวิต ผมอาจจะมีเพื่อน
ใน hi5 แตไมเคยเจอกนัเลย แต i-greenspace เราเปดโอกาสใหเขามาเจอกันโดยผานกิจกรรมของเรา ไม
วาจะเปนตวัดนตรี ปารตี้ อยางบัตรชมเรากแ็จกบัตรไป 1 บัตรสามารถเชิญเพื่อนมาไดอีก 5 คน ทีน้ีแต
ละคนก็ตองมา add friend กันเอง ตองมาขอบัตร ตองมา Make friend กันเอง แลวก็ไปเจอกันที่งาน อัน
น้ีก็เปนสวนหนึ่งที่เราหวังวามันทําใหคอนซูเมอรเจอกับเราตรงจุดทีเ่ขาสนใจ” 
 i-greenspace ของไฮxxx อางวาไดแรงบันดาลใจมาจาก ทฤษฎี 6 Degrees of Separation ท่ีกลาว
วาทุกคนมีความเชื่อมโยงหรอืเกี่ยวพันกับคนอื่นๆในโลกผานทางคนรูจกัไมเกนิ 5 คน แนวคดิของ
แคมเปญนี้คือ “คุณกําลงัจะพบสิ่งท่ีเหนือความคาดหมาย…ในอีกเพียง 6 กาวเทานั้น (the unexpected is 
waiting to be discovered…just 6 steps away)” ขอมูลเหลานี้จะถูกสื่อสารผานกิจกรรม บี โลว เดอะ 
ไลน ท้ังหลายไมวาจะเปนเวบ็ไซด i-greenspace  แอพพลิเคชั่นบนโทรศัพทมือถือ คอนเสิรตและปารตี้
ของศิลปนทั้งไทยและเทศ เพื่อจะเชื่อมโยงเครือขายเหลานี้ใหมาเปนสาวกไฮเนเกน 
 เมื่ออุปสรรคการหามโฆษณาทําใหเบียรสัญชาติดัทช หนีไปทําตลาดทางชอทางออนไลน 
ชองทางนี้ก็ยังตอบสนองไปที่โลกออฟไลนนั่นคือ การจดัปารตี้ คอนเสิรต บนโลกจริง อันจะตอเนือ่ง
ไปยังการเขามาสมัครเปนสมาชิกในชุมชนบนอินเตอรเนต็หมุนเวียนเปนวงจรกลับไปกลับมาไมมวีัน
จบ “เรามองวาจากคอนเซ็ปตของแบรนดทีว่า โลกนี้ไมไดมีคนแปลกหนาเพียงแตเรายังไมไดเจอกนั
เทานั้นเอง เบียรสัญชาตดิัทช เลยอยากจะเปนส่ือกลางใหคนสองคนที่ไมเคยรูจัก ไดมารูจกักัน แลวโลก
มันจะดีข้ึนกวา เรากเ็ลยดึงเอาคอนเซปตตรงนี้มาทําประสบการณดนตรแีนวใหม ก็คือความหลากหลาย
ของดนตรีที่มากกวา แจซ หรือ แดนซ แลวโดยคอนเซปตตรงนี้คือ 2 คน 2 วงที่อาจจะอยูคนละแนวกัน 
หรือแนวเดยีวกันท่ีไมเคยเจอกันมากอน มาเลนดวยกนั แจมกัน เพราะปกติไมวาจะแบรนดไหนก็ตาม 
นําวงตางชาติเขามาก็จะใหวงไทยเปนวงเปด วงนอกเปนวงปด แลวก็ตางคนตางเลน แตตรงนี้เรามองวา
ถาเขาไดเลนแจมกันมันจะมคีวามสนุกมากขึ้นจะมีชวงเวลาของเพลง คือมันไมมีขอบเขต (beyond 
border) แตเขาไมเคยเจอกันเทานั้นเอง พอมาเจอกันมิตรภาพก็เกิดขึ้น” 
 ในเว็บไซด นอกจากจะเปนเครือขายของคนรกัดนตรแีลว ยังมภีาพถายของสมาชิกเพื่อแบงปน
ตามหัวใจสําคญัของเว็บ ประเภท Social Networking นัน่คือการแชร (sharing) นอกจากนั้นยังมี
รายละเอียดท่ีใหสมาชิกบันทึกขอมูลสวนตวั เชน ช่ือ วันเกิด ทีมฟุตบอลท่ีชอบ เพลงหรือหนังเรื่อง
โปรด ฯลฯ และแนนอนวาขอมูลเหลานีจ้ะกลายเปนฐานขอมูล (Database) ที่ไฮเนเกนไดมา และยงัมี
ความนาเชื่อถอืสูงกวาการไปเก็บแบบสอบถามเอาเองเสียอีก ซึ่งแนนอนวาขอมูลน้ีมีประโยชนกบั
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ผลิตภณัฑเบยีรสัญชาตดิัทช มาก ในการนําไปทําเปนกจิกรรมลกูคาสัมพันธ (Customer Relation 
Marketing) หรือ โครงการลกูคาสัมพันธ (Loyalty Program) ตลอดจนแคมเปญตางๆเพื่อสราง
ประสบการณที่ดีตอผลิตภณัฑ (Brand Experience) กับผูบรโิภคในโปรเจก็ตตอๆไป 
 “ฐานขอมูลของลูกคาที่ไดมาเปนหนึ่งในขอมูลที่ดีท่ีเรามโีอกาสไดเรยีนรูอะไรจากกลุมเมม
เบอร เพื่อจะมาคิดงานไดตอไป อยางถาเปนเทรดิช่ันนลัเวย (Traditional Way) ในการทํารีเสริช เราก็
จางเอเยนซ่ี ทําโฟกัสกรุป ก็คือกลุมคนแค 10-20 คน หรือตอใหทําควอนติเตทีฟรีเสริช (Quantitative 
Research) ที่เปนดีเทลใหญก็แคหลักรอยหลักพัน แตน่ีเรามีเปนหลักหมื่นหลักแสนคนที่เราจะสามารถ
ไดขอมูลท่ีเปนประโยชน” 
 “ขอมูลตรงนี้ถอืเปน Insight อยางหนึ่งท่ีเราสามารถจะมาพัฒนาตอได เชน ความสนใจของเขา
เปนอะไร อยางไรบาง เรากนํ็ามาเปน Inspiration สําหรับการคิดงานในโอกาสตอๆไป ยกตวัอยาง 
อนาคตที่มองไวก็คือ มันอาจจะมกีรุปเกิดขึ้น อาจจะเปนกรุปที่สนใจฟุตบอล เชน กรุปแฟนแมนยู เราก็
อาจจะเปดโอกาสใหเขาไดมีการจัด Hang out ของเขากันเอง โดยเราเปนผูสนับสนนุ ถามันใหญโตขึ้น
เรื่อยๆ อาจจะมีซับกรุปมากขึ้นก็มีโอกาสใหคนไดไปเจอกันไดเรื่อยๆโดยมผีลิตภัณฑเบียรสัญชาตดิทัช 
เปนสื่อ” 
 เบียรสัญชาตดิทัช ทําการตลาดเชิงบันเทิง (Entertainment Marketing) แทบทุกอยางไมวาจะ
เปนกีฬา (Sport Marketing), ภาพยนตร (Movie Marketing) และ ดนตรี (Music Marketing) อยางทีเ่ห็น
กันอยู การสื่อสารของเบียร สัญชาติดัทช จึงคลายกับเปนการสราง ชุมชนคนรกัดนตรี ตอเนื่องไปยัง 
หนัง กีฬา และสุดทายตอเนื่องไปยัง แบรนด จนกลายเปน ชุมชนคนรกัเบียรสัญชาตดิัทช เปนลําดบั
สุดทาย 
 
การตลาดเชิงดนตรี : ทัวรคอนเสิรตรอบโลก 
(Sxxxxx World Tour : Music Marketing กับ Duo ตํานานรอ็ก) 

การกลับมาเปนหมายเลข 1 ในตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลของบรษิัท บุญxxx บริวเวอรี่ได
อีกครั้ง 41 หลังจากที่เคยพายคูแขงจนแทบไมเหลือความเปนเจาตลาดเบยีร เพราะสวนแบงตลาดลดลง
เหลือไมถึง 20% ดูเหมือนจะเรงใหการขับเคี่ยวสูความเปนท่ี 1 ในตลาดเบียรวนันี้ดจูะเขมขนยิ่งขึ้นไป
อีก 

                                                 
41 นิตยสาร BrandAge Essential Subdivision 8 2008 หนา 183-185 



 52

 ขณะเดียวกนั แนวรบในระดับสากลก็ชัดเจนมากขึ้นเปนลําดับ เมื่อท้ังบริษัท บญุxxxx บริวเวอ
รี่ และคูแขง ตางใชความพยายามที่จะชวงชิงภาพของความเปนระดับโลกของเบยีรไทย (Global Thai 
Beer) มาครอบครองเปนของตนใหไดอยางเด็ดขาด 
 สําหรับบริษัท บุญxxxx บริวเวอรี่ ฉวยจังหวะในวาระครบรอบ 75 ป ตนกําเนดิแหงตาํนาน
เบียร สxxx ดวยการประกาศเปดตัวแอมบาสซาเดอรคูประวัติศาสตร อัสนี-วสันต โชติกุล เพื่อสะทอน
ภาพตํานานแหงสxxx และตอกย้ําความแข็งแกรงใหกับความเปนเบียรไทยที่กําลังกาวออกสูเวทรีะดับ
โลก พรอมลุยภารกิจสุดยอดกับคอนเสิรตระดับโลก คนหัวใจสxxx อัสนี-วสันต เวริดทัวร ใน 3 ทวปี
หลัก ทั้งอเมรกิา ยุโรป และ ออสเตรเลีย มุงหนาสูเมืองสําคัญท่ีมีคนไทยอาศัยอยูเปนจํานวนมาก เชน 
ซิดนีย ลอสแองเจลิส ซาน ฟรานซิสโก นวิยอรค และลอนดอน รวมถึงการทวัรคอนเสิรตในประเทศอีก 
7 จังหวัดโดยวางเดิมพันดวยงบการตลาดกวา 80 ลานบาท กับความคาดหวังดานผลตอบรับที่ไมไดมุง
ไปที่เรื่องของการสรางยอดขายเหมือนกิจกรรมการตลาดอื่นๆ 
 “นี่เปนครั้งแรกของการทาํคอนเสิรตเวริดทัวรของศลิปนไทย ถือเปนกาวสําคัญของกิจกรรม
การตลาดของบรษิัท บุญxxxx บริวเวอรี่ ทีน่อกจากจะตอกย้ําความเปนแบรนดไทยในระดับโลกแลว ยัง
เปนการใหกําลังใจคนไทยทกุคนท้ังในประเทศและตางประเทศ และเพื่อเปนการขอบคุณลกูคาเบียร  
สxxx ที่อยูในประเทศตางๆทั่วโลก” 
 ผูอํานวยการสายการตลาด บริษัท สxxx คอรเปอเรชั่น จํากัด เกริน่ถึงแนวคิดเวริดทวัรครั้ง
ประวัติศาสตร พรอมใหเหตผุลถึงการเลือก 2 สิงหพ่ีนองแหงดินแดนที่ราบสูง มาเปนแบรนดแอมบาส
ซาเดอรในครัง้นี้วา 
 “กลุมเปาหมายในเจนเนอเรชั่นที่ประสบความสําเรจ็กับการทําธรุกจิ หรือไปทํางานอยูใน
ประเทศตางๆตอนนี้ สวนใหญลวนเปนคนในรุนอายุ 30-40 ป ท่ีเติบโตมาพรอมกับบมเพลงบาหอบฟาง 
หรือ ก็เคยสญัญา ของพ่ีปอม- พี่โตะ ท่ีปจจบุันเขาขั้นเปนตํานานไปแลว”  
 โดยภาพรวมของ อัสนี – วสันต จึงเปนเสมือนตัวแทนของความเปนประเทศไทย ความเปน
ไทย ที่จะทําใหคนไทยในตางแดนไดระลึกนึกถึงความเปนคนไทย นึกถึงแผนดินไทย และการสูชีวิตใน
ชวงเวลาทีผ่านมา 
 จุดนี้สะทอนกลับมาที่ภาพของสxxx ที่วันนี้ไดกลายเปนตํานานอีกหนาหนึ่งของธุรกจิไทยไป
แลวเชนกัน ไฮไลทของการออนทัวรคอนเสิรตระดับโลกในครั้งนี้คือบทเพลงพเิศษที่มีชื่อวา คนหัวใจ 
สxxx ที่ถูกแตงขึ้นเพื่อใชกับแคมเปญนีโ้ดยเฉพาะ เปนบทเพลงที่บอกเลาเรื่องราวของการลมและลกุขึ้น
ไดอีกครั้งในชวงวกิฤติของเบียรสxxx ท่ีกินเวลานานกวา 8 ปเชื่อวาจะโดนใจเหลาสxxxไกลบานกนั
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แบบเต็มๆโดยเฉพาะกับทอนที่วา “…เกิดเปนคนดวยกาย หัวใจตองเปนอยางสxxx สูทุกเกมทุกสิ่ง ไมมี
ไดฟร…ี.” 
 
ตัวแทนของผลิตภณัฑ (Sxxxx Ambassador) 
 สxxx มีความพยายามทีจ่ะใชภาพลักษณของ อัสนี-วสันต เพ่ือส่ือถึงบคุลิกภาพของเบียรใน
ตระกลูสxxx (Brand Personality) มาตั้งแตครั้งตั้งเปารุกตลาดเบยีร ลxxx อยางจริงจัง แตหนนั้นการ
เจรจาไมบรรลผุล ซึ่งการมาของ อัสนี-วสันต ในยุคนี้มีบทบาทที่ย่ิงใหญกวาการเปนพรีเซนเตอรใหกับ
สินคาตางๆในทุกครั้งทีผ่านมา 
 เพราะ สxxx ตองการใชความเกาของ อัสนี-วสันต และความเหนียวแนนของแฟนเพลงรุนเกา 
Related ความรูสึกไปกับตํานานความเกาในแบบฉบับของเบียรสxxx 
 นี่คือ ความพยายามในการเปลี่ยนจุดออนของแบรนดในแงของความเกา ความแก ความโบราณ 
ท่ีอาจดูนาเบื่อ ใหกลายเปนแบรนดเกาแกทีเ่ต็มไปดวยตํานาน และเรื่องราวการตอสูท่ีดําเนินมาเปน
เวลานานกวา 75 ป ถือเปนกลยุทธสกัดจุดออนที่คอนขางแยบยล โดยมีฐานลกูคาเกา เปนกําลังสําคัญใน
การผลักดนัใหแบรนด สxxx ดูเกาไดอยางมปีระสิทธิภาพ  
 การท่ี สxxx ไดผูแทนผลิตภณัฑ (Brand Ambassador) อยางพ่ีนองโชตกิุล จึงกลายเปนสxxx ที่
แกแตเกา เกาแตเจงไปอยางเต็มที่ สxxx คาดวาเวริดทวัรคอนเสิรตในแตละครั้งจะมีคนไทยเขาชมไม
นอยกวา 5,000 คน เขาทางกบัแนวคดิที่ เคยบอกวา แบรนดตองถกูสรางโดยผูบรโิภค เพราะหลังจาก
แคมเปญเวริดทัวรนี้จบลงทกุอยางจะกลายเปนประวัติศาสตร 
 แนนอนวาผลที่ไดจะทําใหดกีรีของการเปนเบียรไทยระดับโลก (Global Thai Beer) ของ สxxx 
เขมขนขึ้นอีกระดับหนึ่ง โดยมีกระแสการยอมรับจากฐานลูกคาเกาชวยเปนหลักสําคัญที่สรางความ
นาเชื่อถือใหกับแบรนด สxxx ไดในอกีทาง โปรแกรม อัสนี-วสันต เวริดทัวรจึงกลายเปนตัวเชื่อมโยง
กับผูบรโิภค (CRM) ที่สxxxหวังจะสรางความภกัดีใหกบัลูกคาของ สxxx ดวย 
 ดวยภาพลักษณของความเปน Global Thai Beer ของสxxxในวนันี้ จะชวยให สxxx ตอยอด
ไปสูกลุมเปาหมายใหมๆไดอยางสะดวกยิ่งขึ้น กอนหนานี้สิ่งที่ สxxx พยายามทําอยางตอเนื่องคือ การ
ปรับเปลี่ยนภาพลักษณของแบรนดเพ่ือเขาไปสูกลุมคนรุนใหมไมวาจะเปนการ Refreshing Brand หรือ
การออกโปรดกัตใหมท่ีไปกนัไดดกีับกลุมเปาหมายภายใตแนวคิด Drink to be seen เปนการบรโิภคเพื่อ
สรางภาพลักษณในแบบฉบบัที่ตนเองตองการ โดยมีแนวโนมวาคนรุนใหมสนใจในความเปนอินเตอร
แบรนดมากกวาความเปนเบยีรไทย 
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 การส่ือสารผานทาง Brand Ambassador ระดับสองพี่นองโชติกลุในครัง้นี้ นับเปนทิศทางใหม
ท่ี สxxx กําลังจะมุงไปและเปนเปาหมายเดียวกันกับคูแขง ที่เวลานี้กําลังเรงฟนฟูภาพลักษณเพ่ือ
ยกระดับแบรนดข้ึนเจาะกลุมเปาหมายในระดับท่ีสูงขึ้นกวาเดิมเชนกนั เพราะภาพของการแขงขันใน
ตลาดเบยีรนับจากนี้ จะเปนภาพของการตอสูดวยอิมเมจอยางแทจริง การมองเปาหมายจึงตองขามชอ็ต
ไปไกลกันทีร่ะดับโลก หรือมีภาพลักษณท่ีตองไฮเทคมากยิ่งขึ้น 
 ดวยเม็ดเงินกวา 200 ลานบาท กับการทําตลาดตางประเทศเพื่อแลกกบัยอดขายที่มอียูกวา 7 
ลานลังตอป อาจเปนมลูคาที่เทียบกันไมติด แตก็เปนสิ่งท่ี สxxx ตองจําเปนตองสรางตอ โดยเฉพาะกบั
สถานการณปจจุบันท่ีอาจพลิกผันไดตลอดเวลาเมื่อสวนแบงการตลาดของทั้ง สxxx และคูแขงยังท้ิงหาง
กันไมเกิน 1 แตม เพราะ สxxx มีสวนแบงตลาดอยูที่ 48% ขณะที่คูแขงเกาะตดิดวยสวนแบงราว 47% 
เกมนี้เราจะไดเห็นความทุมเทแบบเต็มสรรพกําลังของ สxxx อีกครั้ง เพราะ สxxx รูดีวาไมมีความสําเร็จ
ใดท่ีไดมาแบบฟรีๆ  
 
วอดกาแหงรัสเซีย 42 
 ขาวในคอลัมนขาวสังคม Flash Eyes วาผูจัดการฝายการตลาด และ ผูจดัการผลิตภัณฑ Stoxxxx 
หรือ Stxxxx – วอดกาแหงชาติรัสเซีย โดยบริษัท เพอรxxx รxิxx (ประเทศไทย) จํากดั รวมมือกับ 
Dudesweet จัดงาน The Russian Declaration ไอเดียปารตี้สุดเก จําลองบรรยากาศ คําแถลงการณของส
ตาลิน ประเทศรัสเซีย  เพื่อประกาศกองความเปนรัสเซยีนวอดกาตวัจริง ของจริงใหแฟนๆ วอดกาได
ลองชิมและสมัผัสบรรยากาศในยุคของการเยือนอวกาศครั้งแรกในโลกของ ยูริ กาการิน 
 
จับคูอาหารไทยชาววังกับสกอ็ตชวิสกี ้

นําเสนอขาววาชีxxx สก็อตชวิสกี้ จากสก็อตแลนด จัดงาน ซีรีส ชxีxx วิสกี้ ดินเนอร ข้ึน
โดยเทสติ้งรสชาติของวิสกี้ทีส่ามารถเขากบัอาหารไทยอยางลงตวั โดยใชสถานทีใ่นบรรยากาศไทยๆคือ 
บานของจิม ทอมปสัน  
 เหตุผลที่เลือกเมนูอาหารชาววังนั้น พอครวั อนันตโรจน กลาววายอนกลับไปตั้งแตสมัยรัชกาล
ท่ี 5 ในราชสํานักนยิมดื่มสกอ็ตช วิสกี้ซึ่งถอืเปนเรื่องโกเกมากในยุคนัน้ ดินเนอรอาหารชาววังจานแรก
คือสมตํากะหล่ําปมแทนมะละกอ กับปูนิม่ทอด และปูจากับทอดมันขาวโพด ซ่ึงสมัยรัชกาลที่ 5 มีพอ
ครัวจีนนําปูมามาทําเปน “ปูจา” สวนจานทีส่องเปนพลากุงแมน้ํายาง และเครื่องดื่มเปน ชxxx เบสิก 12 
ป 

                                                 
42 หนังสือพิมพ ASTVผูจัดการรายวัน ฉบับวันศกุรท่ี 12 ธันวาคม 2551 



 55

 เมนคอรสเปนอาหารชาววังและเปนเมนูทรงโปรดของรชักาลที่ 5 เชน หม่ีกรอบ แกงมัสมั่น
แกมวัว ตมขาทะเล ยําเนื้อมงัคุด เสิรฟกับชxxx 18 ป ไฮไลตของงานคอืการเปดขวดฉลองชxxx 25 ป 
ซึ่งเปนอัลตราพรีเมีย่ม ราคาแพง โดย Mentoring Manager ของบริษัท เพอรxxxx รxิxxx (ประเทศไทย) 
จํากัด ผูผลิตและจําหนาย ชxxx เชื้อเชิญใหแขกทุกทานรวมกันดื่มชxxx 25 ป  
 ดินเนอรพิเศษอีกหนึ่งรายการ จากซีรีส  “ชxxx วิสกี้ ดินเนอร”  ซึ่ง ชxxx มาสเตอร ประจํา
ประเทศไทย ไดกลาวถึงประวัติความเปนมาและความพิเศษของพรเีมี่ยมสก็อตชวิสกี้ ชxxx รีกลั กอนที่
อาหารค่ํากับชวีาส 12 ปจะเริม่ขึ้น  

ดินเนอรครั้งนีเ้ริ่มตนแบบกึ่ง Casual ดวยคอกเทล คือ ชxxx ซันไรส ชxxx พาราไดซ และชxxx 
ตมขา ตอจากนั้นมื้อคํ่าเริ่มดวย ชxxx 12 ป กับโวลอแูวง (คลายๆพฟัพ) ตับไก จากนัน้ เนื้อแกะยาง กับ
ปลาแซลมอน เสิรฟพรอมกบั ชxxx รีกลั 18 ป จบลงดวยดวยพรีเม่ียม สก็อตชวิสกี้ ชxxx รีกลั 25 ป 43 

ชีxxx จัดรายการ “ชxxx วิสกี้ ดินเนอร” ครัง้แรกในประเทศไทยโดยเชญิผูประกอบกจิการ
รานอาหารและผูบริหารดานบริการอาหารและเครื่องดื่มเขารวมรายการซึ่งมีผูเชี่ยวชาญอาหารไทย
ช้ันสูงตํารับชาววัง “อนันตโรจน ทงัสุพานชิ” ทําหนาที่สรางสรรคอาหารไทยชั้นสูงใหเขากับเครื่องดื่ม 
ชxxx รีกลั เชน พลากุงแมนํ้า เคียงคูกับ ชxxx รีกลั 12 ป มัสมั่นแกมวัวหรือฉูฉี่ปลาแซลมอน กับชxxx รี
กัล 18 ป ในรายการนี้มกีารบรรเลงพิณ โดยนักดนตรรีะดบัโลกจากประเทศอังกฤษ Miss Eilidth 
MacRae 44 รายการนี้เปนดินเนอรสุดทายจากซีรีส “ชxxx วิสกี้ ดินเนอร” ซึ่งเปนดินเนอรที่ผสมผสาน
รูปแบบของวสิกี้เทสติ้งเขากับงานเลี้ยงอาหารค่ําเต็มรูปแบบ 

บทสัมภาษณ แบรนด แมเนเจอร ของวิสกีช่ื้อดัง ซึ่งพูดถงึโปรเจกสตางๆ เชน Chxxxx Life in 
the City และ Live the Chxxxx Life45 

บทความ Life Beyond The Ordinary กลาวถึงการประชาสัมพันธ “Live the Chxxxx Life” ซึ่ง
นําเสนอการเดนิทางที่นาตื่นเตน 3 รูปแบบคือ ‘อาหารมื้อคํ่าบนทองฟา’ ‘เกาะสวนตวั’ และ‘เดินทางไป
ยังขอบฟา’ ซ่ึงหมายถึงการบนิบนเครื่องบนิขับไลเหนือเสียงของรัสเซีย MiG-29 ไปยังสุดขอบของชั้น
บรรยากาศในทองฟา (นิตยสาร GURU ฉบับวันที่ 27 กุมภาพันธ – 5 มีนาคม 2552 จากหนังสือพิมพ 
Bangkok Post) 
 การเดินทางจากกรุงเทพฯไปยังกรุง แฟรงเฟรต ประเทศเยอรมนั ตอดวยรถไฟดวนความเร็ว 
300 กิโลเมตรตอช่ัวโมงไปยงัโรงแรมที่พกัหางจากกรุงแฟรงเฟรต 100 กิโลเมตร ซึ่งรถไฟดวนขบวนนี้
ใชเวลาเพยีง 20 นาทีก็ถึงที่หมาย วนัรุงขึน้เดินทางจากแฟรงเฟรตไปยัง Nizhny Novgorod โดย

                                                 
43 นิตยสาร Flash จากหนังสือพิมพผูจัดการ 360 รายสัปดาหปกษหลัง ฉบับท่ี 150 ปท่ี 5 ประจําวันท่ี 16-31 ธันวาคม 2551 
44 นิตยสาร Flash จากหนังสือพิมพผูจัดการ 360 รายสัปดาหปกษแรก ฉบับท่ี 151 ปที่ 5 ประจําวันท่ี 1-15 มกราคม 2552 
45 นิตยสาร Flash จากหนังสือพิมพผูจัดการรายวัน 360 รายสัปดาห ฉบับวันท่ี 1-15 มิถุนายน 2552 
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เครื่องบิน ซึ่งเปนเมืองอุตสาหกรรมริมแมน้ํา Volga และหางจากกรุงมอสโควไปทางทิศตะวนัออก 400 
กิโลเมตร ที่นีม่ีฐานทัพอากาศ Sokol ซึ่งเปนเปนทั้งโรงงานสรางเครื่องบิน MiG และเปนฐานทัพอากาศ 
คนไทยผูโชคดี 2 คนไดบนิบนเครื่องบนิเหนือเสียงขึ้นไปบนทองฟาสูงถึง 20 กิโลเมตรซึ่งสุดเขตของ
ช้ันบรรยากาศของโลก 
 นี่เปนเพยีงกจิกรรมหนึ่งของ Chxxx Regal Premium Scotch Whisky ซึ่งนําเสนอแกผูโชคดีท่ี
รวมในโครงการของ ชxxxx รีกลั 
 
 
 
 
 



บทที่ 4 
สรุปและขอเสนอแนะ 

 
 ผลิตภณัฑเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเปนสินคาท่ีไมธรรมดา เพราะเปนสิ่งทีท่ําลายสุขภาพ และเปน
สาเหตุของความสูญเสียในชวีิตและทรัพยสิน และเนื่องจากอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีพลัง
อํานาจทางธรุกิจมหาศาล อํานาจในการตอรองจึงมีมากวาองคกรธรุกิจท่ัวๆไป ตัวอยางของอํานาจทาง
ทุนทรัพย เชน ตลอดปทีผ่านมาถึงแมเศรษฐกิจทัว่โลกจะไมดี ผูบรโิภคลดการซื้อผลติภัณฑเครื่องดื่ม
แอกอฮอล แตอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลสวนใหญทุมทุนในการทําการตลาด ประชาสัมพนัธ 
และสงเสริมการขายรูปแบบตางๆ ทั้งกลยทุธการตลาดเชิงกีฬา ดนตรแีละลลีาชวีิต เชนการเปนผู
อุปถัมภรายการดนตรแีละคอนเสิรตตางๆตลอดทั้งป หรอืการเปนผูอุปถัมภรายการกฬีากอลฟ ฟุตบอล 
หรือการเปนผูอุปถัมภรายการศิลปะ วัฒนธรรม ตางๆฯลฯ  
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีทุนทรพัยมากมายในการทําการตลาด โฆษณา 
ประชาสัมพนัธ และการทํากจิกรรมโครงการตางๆเพื่อสังคม ซึ่งเปนการสรางภาพลักษณและชื่อเสยีง
ขององคกรใหสาธารณะไดเห็นวาอุตสาหกรรมเครื่องดืม่แอลกอฮอลมีความรับผิดชอบตอสังคม การที่
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีความตระหนกัถึงการทํากิจกรรมเพือ่สังคมเพราะสาธารณชนมอง
วาเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสิ่งไมดี ดังนั้นจึงไมนาแปลกใจที่อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลหา
โอกาสและจังหวะที่จะนําเสนอภาพลักษณองคกรดวยการเผยแพรประชาสัมพันธผานสื่อตางๆเปน
ประจําอยูเสมอ  
 เมื่อไมนานมานี้ อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงหนึ่งทําการปรบัเปลี่ยนภาพลกัษณ
ผลิตภณัฑ และจัดงานแถลงขาวประชาสัมพันธถึงภาพลกัษณและโลโกของผลิตภณัฑ 3 ชนิดและใช
งบประมาณกวา 300 ลานบาทในระยะ 3 เดือน ในขณะที่คูแขงทําการเผยแพรประชาสัมพันธครบรอบ 
75 ปขององคกร และมีการประชาสัมพันธผานสื่อครบวงจร ทั้งสื่อสิ่งพิมพ โทรทัศน และกจิกรรมตางๆ 
เชนการนํานักดนตรีช่ือดังสองพี่นองไปทวัรคอนเสิรตทัง้ท่ีอเมริกา ยุโรป และออสเตรเลีย รวมท้ังทัวร
ในประเทศทีจ่งัหวัดตางๆอีกดวย เปนท่ีพอใจของลกูคาและผูบรโิภคผลิตภณัฑดังกลาว 
 เมื่อเปรยีบเทียบงบประมาณการโฆษณาของบริษัทผูผลติเบียร สxxx หนึ่งในสองของ
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลยักษใหญของประเทศไทย พบวาไตรมาสแรกของป 2551 ใชงบ
โฆษณา 50 ลานบาท แตในไตรมาสแรกของป 2552 ใชงบประมาณ 121 ลานบาท (Nielsen Media 
Research อางใน หนังสือพิมพ ผูจดัการ 360  ํ รายสัปดาห ฉบับวันท่ี 4 – 10 พฤษภาคม 2552 หนา B4 
‘สื่อโฆษณาไตรมาสแรกรวงตามคาด’) เมื่อเปรียบเทียบ 6 เดือนแรกของป 2551 ใชงบโฆษณา 161 ลาน
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บาท ในขณะที่ 6 เดือนแรกของป 2552 ใชงบ 229 ลานบาท (Nielsen Media Research อางใน 
หนังสือพิมพ ผูจัดการ 360  ํ รายสัปดาห ฉบับวันท่ี 27 กรกฎาคม – 2 สิงหาคม 2552 หนา B4 ‘ครึ่งป
โฆษณาไทยหมองหมน’) และเมื่อเปรยีบเทียบ 3 ไตรมาสแรกของป 2551 ใชงบโฆษณา 267 ลานบาท 
แตใน 3 ไตรมาสแรกของป 2552 ใชงบ 319 ลานบาท (Nielsen Media Research อางใน หนังสือพิมพ  
ผูจัดการ 360  ํ รายสัปดาห ฉบับวันที่ 26 ตุลาคม – 1 พฤศจิกายน 2552 หนา B1 ‘โคงสุดทายโฆษณาไทย
เริ่มสดใส’) ซึ่งจะเห็นไดวามีการใชงบโฆษณา ประชาสัมพันธ และจดักิจกรรมเพิ่มขึ้น เพ่ือสราง
ภาพลักษณและยอดขายตามไลฟสไตลของกลุมผูบริโภคยุคใหม 
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลใชกลยทุธ ไลฟสไตล มารเกตติ้ง ในการจัดกจิกรรมตางๆ
ใหแกกลุมเปาหมาย ท้ังการจดักิจกรรมคอนเสิรตเพื่อกลุมวัยรุนเชน Chxxx in Love@Pai หรือ Reggae 
มิวสิก เฟสตวิลั  และกลุมผูใหญ เชน คอนเสิรตของนักรองระดับโลก ทอม โจนส ดอิอน วอรวิค 
โดยเฉพาะกลุมวัยรุนจะใชกจิกรรมดานดนตรแีละศลิปะเพื่อเจาะกลุมวัยรุนแนวอินดี้ เชนการประกวด
วงดนตรีประเภท ผับ แบนด ศิลปะขางถนน (Street Art) ศิลปะดานกราฟฟกเคลื่อนไหว (Motion 
Graphics) และกลุมมัลติมเีดยี 
 การโฆษณาของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลในสื่อสิ่งพิมพท่ีผูวจิัยไดติดตามพบวา 
ในสื่อหนังสือพิมพฉบับภาษาอังกฤษ ซึ่งกลุมเปาหมายเปนผูใหญวยัทํางาน มักจะเปนโฆษณาโดยการ
เปนผูอุปถัมภรายการแขงขนักอลฟระดับชาติ และระดบัโลก เชน เดอะ รอยัล โทรฟ (The Royal 
Trophy) รวมท้ังโฆษณาผานการเปนผูอุปถัมภรายการคอนเสิรตของนกัรองระดับโลก เชน ดิออน วอร
วิค และ ทอม โจนส 
 การโฆษณาในสื่อหนังสือพิมพฉบับภาษาไทยมักจะเปนกิจกรรมดนตรีสําหรับวยัรุน หรือ
กิจกรรมตางๆทั้งการแขงขันฟุตบอลระดับโลก การจัดรายการแนะนาํไวน หรือ วิสกี้ คูกับอาหารไทย 
และในชวงเทศกาลปลายปเปนเทศกาลลานเบียรและกิจกรรมตางๆสําหรับวัยรุนทางสื่อดิจิตอลและ
โซเชี่ยลมีเดยีผานทางเว็บไซดและอินเตอรเน็ต 
 นิตยสาร GURU รายสัปดาหของหนังสือพิมพ บางกอกโพสท มักจะเปนภาพกิจกรรมของ
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลย่ีหอตางๆที่ไดจัดขึ้นในแตละสปัดาห รวมทั้งโฆษณาอยางมากในการเจาะกลุม
วัยรุนและวัยเริม่ทํางาน 
 นิตยสาร Image จะมโีฆษณาของเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลสําหรับวยัผูใหญ เชน วิสกี้ และไวน 
ในขณะท่ีนิตยสาร Hamburger จะมโีฆษณาเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลสําหรับวัยรุนเชน เบียร และ
กิจกรรมคอนเสิรตสําหรับวยัรุน เชนเดียวกับนิตยสาร A Day ในขณะที่นิตยสาร GM จะเปนโฆษณาเชิง 
advertorial คือการสัมภาษณและบทความของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลยักษใหญทั้งสอง
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ของประเทศไทย เชนเดียวกบันิตยสาร Flash รายสัปดาหของหนังสือพิมพผูจดัการรายสัปดาห 360  ํ ซึ่ง
เปน advertorial ของกลุมวิสกี้นําเขาจากตางประเทศเปนสวนใหญ และบทสัมภาษณผูบริหารฝาย
การตลาดของบริษัทผูนําเขาเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลจากตางประเทศ   
 แตเมื่อศึกษาดพูฤติกรรมของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลมักจะพบวามีการละเมิดฝาฝน
กฎหมายการหามโฆษณาอยูเปนประจํา เชนเมื่อปลายปท่ีผานมาบริษัทเบียรใหญแหงหนึ่งจัดทําปฏทิิน
ท่ีมีรูปนางแบบหลายคนเปนที่กลาวขวัญและเปนขาวใหญ ซ่ึงเปนการฝาฝนกฏหมายหามโฆษณาและ
ไมใชเปนการฝาฝนกฎหมายครั้งแรกของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหญแหงนั้น 
 จากการติดตามเฝาระวังผานส่ือส่ิงพิมพตลอดปที่ผานมา ผูวจิัยพบวาอุตสาหกรรมเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลทัง้ในประเทศและตางประเทศมีพฤติกรรมองคกรดานการตลาดและประชาสัมพันธทีไ่ม
แตกตางกันเทาใด กลยุทธตางๆดานการตลาดเปนผลมาจากพลังอํานาจทางธรุกิจ (concentrated 
corporate power) ซึ่งมีผลและอิทธิพลตอการบริโภคและสุขภาพ พัฒนาการของกลยทุธตางๆดาน
การตลาดสะทอนไดจากการโฆษณา การสรางความแตกตางระหวางยีห่อ (brand differentiation) และ
เทคนิคการสงเสริมการขายอืน่ๆ เปนกลไกในการสรางความตองการ ภาพลักษณ และธรรมเนียมปฏบิัติ 
ซึ่งกระตุนใหเกิดการดื่มและในบางกรณีทําใหเกิดการตดิเหลา (alcohol dependence) 
 สิ่งท่ีนับไดวาเปนปจจยัสําคัญสําหรับการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลตั้งแตแรกคือ การเนน
ราคาเปนการกระตุนพื้นฐานเพื่อใหเกิดการบรโิภค ดังนั้น การปองกันเพือ่ไมใหเกิดการบริโภคคือทําให
ราคาของเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีราคาสูงขึน้ มาตรการทางภาษีจึงเปนกลไกสําคญัในการลดการบรโิภค
เครื่องดื่มแอลกอฮอล แตเมือ่มาถึงยุคของการคาเสรี ราคาของเครื่องดืม่แอลกอฮอลถูกลงเพราะภาษี 
ศุลกากร หรือภาษีสินคานําเขาจากตางประเทศจะไมมีอีกตอไป ดังนัน้ประเทศไทยจงึจําเปนตองปรับ
โครงสรางภาษีสรรพสามิตสําหรับเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล เพื่อลดปริมาณการบริโภคเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลโดยเฉพาะในกลุมวยัรุนซึ่งอตุสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลจัดกจิกรรมสําหรบักลุม
วัยรุนตลอดทัง้ปทั้งกีฬาฟุตบอลและดนตรี โดยจะมกีิจกรรมถี่มากขึน้ในชวงปลายปและตนป 
 ดังนั้น ในการปกปองเยาวชนจากการกระหน่ําโฆษณาเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลในสื่อตางๆทุก
รูปแบบ นอกจากมาตรการทางภาษแีลว มาตรการหามโฆษณาอยางสิ้นเชิงในสื่อทกุรูปแบบ รวมทั้งการ
หามโฆษณา ประชาสัมพันธ และการเปนผูอุปถัมภรายการ หรือกจิกรรมตางๆ โดยอุตสาหกรรม
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล เปนกลไกสําคญัที่จะลดปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล
โดยเฉพาะในกลุมวัยรุน 
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ถึงแมวาจะไมใชเรื่องงายนกัในการทีร่ัฐบาลไทยจะขอยกเวนเครื่องดื่มแอลกอฮอลออกจากการ
เจรจาการคาเสรี แตเปนความทาทายอยางยิ่งที่ภาคีทุกภาคสวนควรผลกัดันใหรฐับาลมองเห็นวา 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลไมใชสินคาธรรมดา (ordinary goods) เนื่องจากเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสินคาที่มี
อันตรายตอสุขภาพ ดังนัน้จงึจําเปนที่จะตองหามโฆษณา หามประชาสัมพันธ และหามเปนผูอุปถัมภ
รายการใดๆ รวมทั้งหามประชาสัมพันธการทํากจิกรรมเพื่อสังคมโดยอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล มาตรการทางกฏหมายในการบังคับใหมีการติดฉลากภาพสี่สีและคําเตือนเกี่ยวกับสุขภาพ
บนขวด หีบหอ และบรรจุภณัฑของผลิตภณัฑเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอล เปนสิ่งท่ีจําเปนในการใหความรู
แกสาธารณชน ถึงสินคาที่ไมธรรมดา 
 จากการเฝาระวังการสงเสริมการขายของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ผานมาพบวา 
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ใชการโฆษณาแบบปพูรมทําใหเกิดแรงกระตุนท่ีสําคัญตอผูบรโิภค 
นอกจากนี้ภายใตกลยุทธแบงกลุม (segmentation) ท่ีคอนขางสลับซับซอน และการสํารวจทางการตลาด 
ซึ่งระบุกลุมเปาหมายการตลาดที่เขาถึงไดงาย กลุมเปาหมายทางการตลาดที่จะนําเสนอยี่หอใหมๆมีทัง้
กลุมสตรี กลุมวัยเริ่มทํางาน ฯลฯ 

ถึงแมอุตสาหกรรมเครื่องดืม่แอลกอฮอลจะโตแยงเสมอวา การโฆษณาไมไดเพิ่มปริมาณการ
ดื่ม หรือนักดืม่หนาใหม แตอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุมงบประมาณมหาศาลในแตละปเพือ่
โฆษณา ประชาสัมพันธ ผลิตภัณฑตางๆของตน  
 เนื่องจากอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล เปนอุตสาหกรรมทีม่ีพลงัอํานาจทางธรุกจิมหาศาล 
จําเปนที่จะตองมีการจัดตั้งกลุมตางๆ เชน กลุมวิชาชีพตางๆ ทั้งดานสุขภาพ ดานกฎหมาย ดานนิเทศ
ศาสตร ฯลฯ ในการเฝาระวังการละเมิด หรอื ฝาฝนกฎหมายโดยอุตสาหกรรมเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล 
 ในการเจรจาการคาเสรี นักวชิาการสาขาสขุภาพ นิเทศศาสตร และกลุมนักวิชาการ นักวิจัย 
ฯลฯ ในสถาบนัการศึกษาตางๆควรจะไดเขาไปรวมเพื่อใหขอเสนอแนะ เพราะที่ผานมากลุมเหลานี้
ไมไดรับเชญิ หรือไมมีสวนรวมในการใหขอเสนอแนะใดๆ 
 ถึงแมอุตสาหกรรมเครื่องดืม่แอลกอฮอลจะมีพลังอํานาจมหาศาลในการเปนองคกรธุรกิจ แต
ความรวมมือจากภาคสวนตางๆท้ังนักวิชาการ ประชาชนทั่วไป และผูมสีวนไดสวนเสีย (stakeholders) 
กลุมอ่ืนๆ ในการเฝาระวังการฝาฝนกฎหมายควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล รวมทั้งการบังคับใชกฎหมาย
อยางเขมงวด จะสงผลใหลดปริมาณการบริโภคเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอลอยางมีประสิทธิภาพและยั่งยืน 
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ภาคผนวก ก. 
 

รวบรวมขาวตางๆเกีย่วกับเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลจากหนาหนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
นิตยสาร BK no. 307 ฉบับวันศุกรที่ 2 ตุลาคม 2552 หนา 9 โฆษณาเต็มหนาเปนภาษาอังกฤษ (นิตยสาร
ฉบับนี้เปนนิตยสารภาษาอังกฤษ แจกฟรีตามราน Starbucks  Iberry  etc.) หัวขอของโฆษณาคือ ‘การ
ตรวจสอบความเปนสุภาพบรุุษ ผูกลา’ และ ‘กฏแหงการแสดงออก’ เนือ้หาของการโฆษณากลาวถงึ
ผูชายที่สรางความประทับใจใหเพศหญิงไดในรูปแบบตางๆไมวาจะเปนความสามารถในการทํากับขาว 
(พรอมแนะนําสถานที่เรียนทํากับขาวกับเชฟโรงแรมดัง 5 ดาว ตนถนนสุขุมวิท XX Maxxxx) การ
เตนรํา (พรอมแนะนําสถานที่เรยีน) กับเบอรโทรศพัท สถานทีแ่ละเวลาที่เหมาะสมในการพาคูเดทไป
เลี้ยงฉลอง (แนะนําชื่อรานท่ีละมายคลายรถไฟฟาที่ตั้งอยูใกลสถานีอนุเสาวรียชัยสมรภูม)ิ 
 โฆษณานี้สรุปวา บุคลกิภาพที่แทจริงของสุภาพบรุุษจะถกูเปดเผยโดยการกระทํา / การ
แสดงออก 
 
นิตยสาร BK no. 307 ฉบับวันศุกรที่ 2 ตุลาคม 2552 หนา 13 โฆษณาเตม็หนาเปนภาษาอังกฤษ 
 วอดกายี่หอดังจากสวีเดนประชาสัมพันธกจิกรรมดนตรรีอ็กพรอมนักรองและวงดนตรีช่ือดัง 
ในวนัศุกรของเดือน พรอมสถานที่จดัและเบอรโทรศพัทเพ่ือติดตอเขารวมกิจกรรม 
 
นิตยสาร BK no. 307 ฉบับวันศุกรที่ 2 ตุลาคม 2552 หนา 23 โฆษณาเตม็หนาเปนภาษาอังกฤษ 
 เครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลเชื้อสายรัสเซีย ประชาสัมพันธกจิกรรมพบกับ ดี เจ ช่ือดัง และสถานที่
ยาน อาร ซี เอ ในค่ําคืนวันศกุร 
 
นิตยสาร BK no. 307 ฉบับวันศุกรที่ 2 ตุลาคม 2552 หนา 7 โฆษณาเต็มหนาเปนภาษาอังกฤษ 
 เครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลของไทยเปนผูจดักิจกรรมดนตรี เร็กเก ที่ชายหาดบางแสน โดยมีนัก
ดนตรี เร็กเก ช่ือดังระดับโลกมารวมคอนเสริตครั้งนี้ ตั้งแตเที่ยงวนัยนัเชา โดยใชสีเขยีว แดง เหลือง 
อยางโดดเดนเสมือนกับวายีห่อสีเขียวนี้เปนตัวเชื่อมความสมานฉันทระหวางสีเหลืองกับสีแดง 
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นิตยสาร BK no. 308 ฉบับวันศุกรที่ 9 ตุลาคม 2552 หนา 15 ภาพขาวประชาสัมพนัธ 
 วอดกาชื่อดังจากสวีเดน Axxxx เปนผูอุปถมัภคอนเสิรต ร็อค วนัศุกรที ่9 และ 16 ตุลาคม ในซี
รีส Axxxx Rock Limited Edition 
 
นิตยสาร BK no. 308 ฉบับวันศุกรที่ 9 ตุลาคม 2552 ปกหลัง โฆษณาเตม็หนา 
 เบียรไทยชื่อดงั Cxxxx จัดคอนเสิรตดนตร ีเร็กเก ที่ชายหาดบางแสน ศิลปนเร็กเกระดับโลก 
ประชนักับศลิปนเรก็เก ไทย ใชสีเขียว เหลอืง แดง โดดเดน 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 9-15 ตุลาคม 2552 หนา 19 
 ขาวประชาสัมพันธ บรษิัทเบียรช่ือดังของไทย Sxxx เปนผูอุปถัมภรายการคอนเสริตของวง
ดนตรี The Inxxxxx วันท่ี 10 ตุลาคม 2552 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 9-15 ตุลาคม 2552 หนา 23 
 โฆษณาเบยีรไทยชื่อดัง Sxxxx เหลาตางประเทศ De Xxxxx เปนผูอุปถมัภรายการคอนเสิรต
ของ นักดนตรช่ืีอดัง วัน Halloween 31 ตุลาคม 2552 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 9-15 ตุลาคม 2552 หนา 30  
 ประชาสัมพนัธกิจกรรมเต็มหนา เบียรไทยชื่อดัง Sxxx Lxxxx เปนผูอุปถัมภรายการจดักิจกรรม
ท่ี Rexx Café รานการ XXXX Community Project 3 ‘Funky Fusion’ เมื่อวันที่ 25 กันยายน 2552 
  
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 9-15 ตุลาคม 2552 หนา 31 
ครึ่งหนา  
 ภาพกจิกรรมของเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอล สก็อตช วิสกี้ 100 xxxx ไปชมสโมสรฟุตบอลชื่อดัง 
Arsenal ในโครงการ 100 Fantasy Football Exclusive Trip @ England 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 9-15 ตุลาคม 2552 หนา 32-33 
 XXXXX Community Project 3 ‘Funky Fusion’ มีผูอุปถมัภรายการมากมายรวมทั้งเบียรไทย 
Sxxxx Lxxxx และ สกอตช วิสกี้ Jxxx Wxxxx 
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นิตยสาร BK no. 307 ฉบับวันศุกรที่ 16 ตุลาคม 2552 หนา 5 โฆษณาเตม็หนาเปนภาษาอังกฤษ 
 โฆษณาคอนเสิรตเร็กเกดวยสีหลักคือ สีเขียว เหลือง แดง 
 
นิตยสาร BK no. 307 ฉบับวันศุกรที่ 16 ตุลาคม 2552 หนา 7 โฆษณาเตม็หนาเปนภาษาอังกฤษ 
 วิสกี้ย่ีหอดัง โฆษณาดวยขอความ ‘การตรวจสอบความเปนสุภาพบุรุษผูกลา’ และ ‘นกัตอสูเพื่อ
อิสระภาพ’ กลาวถึงการมีอิสระในการเดนิทางไปสถานที่ตางๆทียั่งไมเคยไปเชน  ปนหนาผาที่จังหวัด
กระบ่ี (พรอมแนะนําการฝกปนหนาผาจําลองที่สโมสรแรกเก็ต แถวสุขุมวิท) 
 การมีอิสระทางความคิดสรางสรรค (พรอมกับแนะนํา ศนูยความคดิสรางสรรคที่
หางสรรพสินคาชื่อดังแถวสขุุมวิท) 
 ปกหลัง เต็มหนา โฆษณา วอดกาชื่อดังจากสวีเดน ลงภาพกิจกรรมคอนเสิรตของสัปดาหที่ผาน
มา 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 16-22 ตุลาคม 2552 หนา 17 
เต็มหนาโฆษณา 
 Axxx วอดกาชื่อดังของสวีเดนลงภาพกิจกรรมดนตรีทีผ่านมา Axxxx Rock Limited Edition 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 16-22 ตุลาคม 2552 หนา 19 
เต็มหนาโฆษณา 
 เหลายี่หอดัง Bxxxx ลงภาพกิจกรรมปารตีท้ี่พัทยาเหนือ เมื่อวันที่ 2 ตุลาคม 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 16-22 ตุลาคม 2552 หนา 25 
หนึ่งในสี่ของหนา 
 เบียรไทย Sxxxx และวิสกี้ Dexxxx เปนสวนหนึ่งของผูอุปถัมภรายการคอนเสิรตวัน 
Halloween ของนักดนตรีช่ือดัง 
 
นิตยสารภาษาอังกฤษ GURU จากหนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 16-22 ตุลาคม 2552 ปกหลัง 
 Bxxxx อุปถัมภรายการ Halloween Night Party 
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นิตยสาร A Day Bulletin no. 65 ฉบับวันที ่16-22 ตุลาคม 2552 หนา 14  
 ขาวประชาสัมพันธ Chxxxx World Reggae 2009 มหกรรมดนตรีบนชายหาดบางแสนโตรุงที่
รวมศลิปนเรก็เกระดับโลกมาพบกับศิลปนเร็กเกชาวไทย  
 
นิตยสาร A Day Bulletin no. 65 ฉบับวันที ่16-22 ตุลาคม 2552 หนา 17 เต็มหนา 
 เหลาไทย Sxxx Sxxx โฆษณา ‘คนไทย…..ถาตั้งใจทําอะไร ไมแพชาตใิดในโลก’ และมีรูป
นักกีตารไทยท่ีไดรับรางวลัชนะเลิศ The Berlin International Guitar Competition ป 2008 รางวลั
ชนะเลิศ International Guitar Competition in Russia (Youth Competition) & Best Player in Russian 
Music ป 2007 
 
นิตยสาร A Day Bulletin no. 65 ฉบับวันที ่16-22 ตุลาคม 2552 หนา 16 ขาวประชาสมัพันธ 
 บริษัท …… บริวเวอรี่ เปดตวั ‘Sxxx Park ขอนแกน’ ตนแบบอุทยานแหงการอนรุักษทรัพยากร
นํ้า ในพืน้ท่ีกวา 900 ไร 
 
นิตยสาร A Day Bulletin no. 65 ฉบับวันที ่16-22 ตุลาคม 2552 หนา 19 โฆษณาเต็มหนา 
 วอดกาชื่อดังจากสวีเดนโฆษณา Rock Limited Edition 
 
นิตยสาร A Day Bulletin no. 65 ฉบับวันที ่16-22 ตุลาคม 2552 หนา 28 คําคมและสุภาษิตตางๆ 
 วิสกี้ช่ือดังนําคําคมและสุภาษิตมานําเสนออยูในกรอบและสีสัญญลักษณของโฆษณาวิสกีย่ี้หอ
น้ี และลงทายดวย ‘อยูอยางสุภาพบุรษุผูกลา’ 
 
นิตยสาร Woman Plus ฉบับวันที่ 16-30 ตุลาคม 2552 หนา 32 คอลัมน Party Fever Plus 
 เปนขาวการปรับรูปโฉมใหมของนิตยสาร Woman Plus พรอมรูปกจิกรรม 1 หนา มีตรา
สัญญลักษณของผลิตภณัฑเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล เชน ‘Sxxxx’ ‘Jxxx Wxxx Red Laxxx’ ‘Sxx’ และ
สินคายี่หออ่ืนๆเปนผูอุปถัมภรายการ 
 
นิตยสาร Woman Plus ฉบับวันที่ 16-30 ตุลาคม 2552 หนา 33 คอลัมน Party Fever Plus 
 เปนขาว ‘สาวฮอตเขาชิงตําแหนง Sexy Lxxx Girl Season 4’ นําโดยนางแบบชื่อดัง ลกูxxx – เม
xxx กับ 5 สาวฮอต xxx – ปานวาด xxx – อภิษฎา xxx – พรรัมภา xxxx – อาริษา และ มาริษา ภายใต
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คอนเซปต ‘Sexibility Me : โดดเดนดวยความเซ็กซี่ เหนือกวาดวยความสามารถ’ ท่ีหางใหญใจกลาง
เมือง ‘เซ็xxxxx’ 
 
หนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันท่ี 24 กุมภาพันธ 2552 หนา National Affairs 2B 
“Advertising : Alcohol Firms ‘Flouting Regulations’ Despite new law, last year saw more media 
spots” 
 เครือขายเฝาระวังอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลกลาวหาอุตสาหกรรมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลฝาฝนกฏหมายหามโฆษณาซึ่งมีผลบังคับใชตั้งแตหนึ่งปทีผ่านมา วิธกีารหนึ่งคือการท่ี
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลและสถานบันเทิงใชภาพผูหญิงเปลือยและเครื่องหมายบรษิัท
เครื่องดื่มแอลกอฮอลเพ่ือโนมนาวใหผูบรโิภคซ้ือผลติภณัฑ 
 จากการสํารวจสถานบันเทิงยานรามคําแหง ลาดพราว และเกษตร-นวมนิทรระหวางวันที่ 12-
16 กุมภาพนัธ พบวา รานคาปลีก รานอาหาร และสถานบันเทิง 236 แหง มีการฝาฝนกฏหมายหาม
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 378 กรณเีปนภาพแสดงขวดเครื่องดื่มแอลกอฮอลในปายกลางแจงขนาด
ใหญ และอกี 131 กรณีเปนภาพท่ีฝาฝนกฏหมายหามโฆษณาเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล หลายกรณี
โฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลบนกลองไมขีดไฟ 
 รองศาสตราจารย ดร. ปาริชาต สถาปตานนท เรยีกรองใหมีการจัดตั้งคณะกรรมการนโยบาย
เครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติและเรียกรองใหรัฐบาลบังคบัใชกฏหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล
อยางเขมงวด รวมทั้งหามโฆษณาทางสื่อโทรทัศน วิทย ุตลอด 24 ช่ัวโมง 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 24 กุมภาพันธ 2552 หนา 3 
‘น้ําเมาทําแสบเหยียบย่ํากม. ย่ิงคุมยิ่งอัดโฆษณาลนส่ือ’ 
 เครือขายนักวชิาการเฝาระวงัเครื่องดื่มแอลกอฮอลแถลงที่โรงแรมเอเชยี “ผลติดตามเฝาระวัง
การโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ในวาระครบรอบ 1 ปของ พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 
2551” ซึ่งเปนการตดิตามการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลทางโทรทัศน 5 ชอง และหนังสือพิมพ 9 
ฉบับ ตลอดป 2551 พบวา มกีารโฆษณาในส่ือส่ิงพิมพ จํานวน 827 ครั้ง คิดเปนเดือนละ 69 ครั้ง โดย
กอนบังคับใชกฏหมายมโีฆษณาเฉลี่ย 37.5 ครั้งตอเดือน แตหลังบังคับใชกฏหมายเพิม่เปน 81.2 ครั้งตอ
เดือน 



 7

 สวนการเฝาระวังทางโทรทัศน 5 ชอง พบวามีการโฆษณาทางตรงในลกัษณะยิงสปอตโฆษณา
ท่ีเห็นภาพขวดผลิตภณัฑทั้งสิ้น 36 ครั้ง นอกจากนีย้ังมีโฆษณาในลกัษณะแฝงใหเห็นภาพขวดเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลปรากฏในรายการตางๆ เชน รายการขาว  รายการกีฬา รวมทั้งสิ้นถึง 202 ครั้ง 
 นายแพทยสมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอลกลาววา เม่ือ
วันท่ี 20 กุมภาพันธท่ีผานมา ไดเชญิบรษิัทผูผลิตและนําเขาเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลจํานวน 9 บริษทั มา
ช้ีแจงความผิดตามพ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล มาตรา 32 เรื่องการหามโฆษณาเปนครั้งสุดทาย 
แตมีเพียง 3 บริษัทที่เขารวมรับฟงการชีแ้จง มีเพียงบริษทัขายเบียรยักษใหญรายหนึง่ที่ยืนยนัวา บริษัท
สามารถโฆษณาไดและไมไดทําผิดกฏหมายโดยอางวายงัไมมีการออกกฏกระทรวงมารองรับ  
 
หนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันท่ี 2-8 มีนาคม 2552  Section Taste หนา C 1 
 ‘Reggae จงเจรญิ’ 
 สxxx คอรปอเรชั่น เปนผูสนบัสนุนรายใหญที่เขามาโอบอุมดนตรี เร็กเก-สกา เปนครัง้แรก 
ผูจัดการกลุมกจิกรรมและฝายกิจกรรมดนตรีทางการตลาดใหความเห็นวา ดนตรีเร็กเกมีกลุคนฟงกวาง
ข้ึนจนเปนแนวดนตรีทีนิ่ยมในกลุมวยัรุนมากขึ้นโครงการ Singxxx Hic R Tist # 1 on the Beach จะมีวง
ดนตรีเร็กเกมากถึง 16 วงรวมแสดงนานถงึ 15 ช่ัวโมงบนหาดแมพิมพ จังหวัดระยอง ในวนัที่ 7 มีนาคม 
2552  
 
หนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 13 กุมภาพนัธ 2553 Section Business หนา B 1 
‘Alcohol drink firms resigned to tough warning labels’ 
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลยินดีปฏบัิติตามกฏหมายที่จะใหติดฉลากภาพและคาํเตือน
เกี่ยวกับสุขภาพ แตตองใชกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกชนิดรวมท้ังเหลาขาวดวย 
 ผูจัดการฝายการตลาดของ สxxx คอรปอเรชั่น กลาววายนิดีปฏิบตัิตามกฏหมายแตไมคิดวาการ
ติดฉลากคําเตอืนจะชวยลดการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล แตใหความเห็นวาการปรับโครงสรางภาษี
สรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลจะเปนปจจัยสําคัญในการลดการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
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หนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกิจรายวัน ฉบับวนัที่ 10 เมษายน 2552 หนา 32 ธุรกิจการตลาด 
(ktmkt@nationgroup.com) 
 ‘ไฮxxx ช้ีตลาดเบียรไตรมาสแรกรวง 9%’ 
 ไฮxxx อัดกิจกรรมใหญรายไตรมาส กระตุนยอดขาย ตอกยํ้าแบรนดหลังตลาดเบยีรรวม 3 
เดือนแรกปน้ีทรุด 9% ลาสุดสงแคมเปญ ‘สเตเดีย้ม ออฟ ดรีมส’ เอาใจคอบอลรับกระแสยูฟา แชม
เปยนส ลกี 2009 
 ผูจัดการฝายการตลาด บริษทั ไทยxxx แปxxx บริวเวอรี่ ผูผลิตและจําหนายเบยีรไฮxxx เปดเผย
วา ภาวะเศรษฐกิจชะลอตวัและกําลังซื้อทีล่ดลงสงผลกระทบตอตลาดรวมเบียรในชวงไตรมาสแรก
ยอดขายหดตวั 9% บรษิัทจึงไดปรับแนวทางการทําตลาดโดยการใหความสําคัญกับกิจกรรมการตลาด
ขนาดใหญรายไตรมาส จากเดิมในแตละป ไฮxxx จะจัดกจิกรรมหลากหลายรูปแบบ ปรับเหลือเพียง 4 
รายการหลักไดแกกิจกรรมการเปนผูสนับสนุนการแขงขัน ยูฟา แชมเปยนส ลกี 2009 ในเดือนมีนาคม-
เมษายน กิจกรรมกรีนสเปซ เชื่อมโยงมวิสิค มารเกต็ติ้ง การแขงขันกอลฟรายการ ไฮxxx โทรฟ และ
กิจกรรมลานเบียร ในเดือนพฤศจกิายน-ธนัวาคม 
 
หนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันท่ี 10 เมษายน 2552  หนา 6 การคา-อุตสาหกรรม-คมนาคม   
 ‘ธรุกจิไวนโวยหามขายวันศาสนา’ 
 ‘สยxxxx ไวเนอรี’่ ตัวแทนสมาคมผูประกอบการไวนไทย ช้ีกฏเหล็กหามน้ําเมาขายวนัศาสนา
ซ้ําเติมอุตสาหกรรมไวน-ทองเท่ียว วูบหนกั หลังไวนทัวริสซ่ึมโกยรายได 30-40% ทดแทนรายได
โรงแรมลด 30% จากพษิเศรษฐกิจ ชงติดฉลากโทษภัยนํ้าเมาเจริญรอยตามบุหรี่ 
 ตัวแทนสมาคมผูประกอบการไวนไทยและผูอํานวยการฝายพัฒนาธุรกิจของบรษิัท สยxxxx ไว
เนอรี่ เปดเผยวา อยากใหภาครัฐทบทวนเรื่องการหามจําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลในวันสําคญัทาง
ศาสนา และกลากเพื่อสื่อถึงโทษของการดืม่แอลกอฮอล เนื่องจากอุตสาหกรรมผลิตไวนในประเทศไทย
จะไดรับผลกระทบอยางหนกั และขณะเดยีวกันแนวทางดังกลาวยังสรางผลกระทบไปสูอุตสาหกรรม
ทองเที่ยวอีกดวย 
 กลยุทธการทําตลาดไวนในประเทศไทยทีผ่านมา ผูประกอบการมุงเนนไวนทัวริซ่ึม หรือ 
นําเสนอดานการทองเทีย่วไรองุนมาเชื่อมโยงกับการจําหนายไวนโดยพบวายอดขายมาจากไรองุน 30-
40% จากการเดินทางทองเท่ียวในชวงวันหยุดทั้งนกัทองเที่ยวชาวไทยและตางประเทศ ดังนั้นไรองุนจึง
เปนชองทางการจําหนายไวนอีกชองทางหนึ่งที่เขามาทดแทนชองทางโรงแรม ซึ่งลดลงมา 30% จาก
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จํานวนนักทองเท่ียวทีล่ดลง ซึ่งการหามจําหนายแอลกอฮอลในวันทางศาสนาคาดวายอดขายไวนจะ
ลดลงอยางแนนอน 
 สวนกรณกีารติดฉลากเพื่อสือ่ถึงโทษของการดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล วธิีน้ีไมมีประเทศใดทํา
อยางแนนอน นอกจากนี้ยังพบวาการตดิฉลากลงบรรจุภณัฑบุหรี่ไมสามารถลดปริมาณการสูบบุหรีข่อง
คนไทยได ดังนั้นสิ่งที่ภาครฐัควรดําเนนิการคือตองใหความรูแกคนไทยใหมากขึ้น 
 สําหรับสมาคมผูประกอบการไวนไทย ขณะนี้ไดเตรยีมดําเนินการตลาดอยางรับผดิชอบตอ
สังคมโดยจับมือรวมกันมากขึ้น 
 
หนังสือพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 27 พฤษภาคม 2552  หนา 2 National   
 ‘Tough, new liquor ad laws uncorked : Strict limits for logos, no display of products’ 
 กฏหมายหามโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลมีเกณฑใหมที่เขมงวด รวมทั้งหามนําเสนอโลโก
ทางสื่อทีวีเกิน 2 วินาที ไดรบัการสนับสนนุและอนุมัตจิากคณะรฐัมนตร ี
 รางกฏกระทรวงสาธารณสุข ซ่ึงนําเสนอตอคณะรัฐมนตรีเมื่อวานนี้ ไดกําหนดขนาดของ
เครื่องหมายการคา หรือโลโก ในส่ือสิ่งพิมพไดไมเกิน 5% ของพ้ืนท่ีโฆษณา คณะรฐัมนตรีสนับสนุน
รางกฏกระทรวงสาธารณสุขซึ่งจํากัดการโฆษณาทางสื่อวิทยแุละโทรทัศนไดเฉพาะในชวงเวลาระหวาง 
22:00 น. – 5:00 น. และหามแสดงผลิตภัณฑหรือบรรจภุณัฑ กฏกระทรวงดังกลาวมจีุดประสงคเพือ่
ควบคุมการโฆษณาผลติภณัฑเครื่องดื่มแอลกอฮอล ตามพ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551  
 
หนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันท่ี 9 มิถุนยาน 2552 หนา 1  
‘Thaixxx in Overseas Expansion’ 
 บริษัท ไทยxxx ขยายกจิการและธรุกิจไปตางประเทศ โดยตกลงซ้ือบรษัิทผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลในประเทศจนีเมื่อเดือนทีผ่านมาเปนเงินจํานวน 69 ลานหยวน (347 ลานบาท) กอนหนานี้ 
ไทยxxx ไดซื้ออุตสาหกรรมสก็อตชวิสกีใ้นตางประเทศแหงหนึ่งซึ่งมีโรงงานผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ถึง 5 แหง 
 ผูบริหาร ไทยxxx กลาววาการขยายธรุกิจไปตางประเทศมีจุดประสงคเพื่อที่จะเพิ่มรายไดจาก
ยอดขายในตางประเทศจาก 10% ในปจจุบนั เปน 50% ในอนาคต 
 เมื่อวานนี้ ไทยxxx ไดนําเสนอโครงการลาสุดทางสื่อโทรทัศน เพื่อเนนคานิยมของสังคมไทย
โดยนํากระแสพระราชดํารัสของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวมาปลกูจิตสํานึกของคนไทย ใหเขากับ
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สถานการณบานเมือง และเพื่อเปนการเทอดพระเกียรตพิระบาทสมเดจ็พระเจาอยูหัวในวโรกาสเสด็จ
ข้ึนครองราชสมบัติเม่ือวันท่ี 9 มิถุนายน 2489 
 
หนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันท่ี 9 มิถุนายน 2552 หนา 6 การตลาด   
 ‘ไทยxxx หนีกฏเหลก็น้ําเมา ไลเทกโอเวอรแบรนดตางประเทศ’ 
 ไทยxxx ปรับยุทธศาสตรฝามรสุมกฏเหลก็-ภาครัฐรีดภาษี เดินเกมลุยขยายตลาดตางประเทศ 
วางเปาหมายรายไดสงออกระยะยาว 50% เดินหนาเทกโอเวอรโรงงานตางประเทศ หวงัปูพรมสรางฐาน
การผลิตเต็มสบู อัดงบ 346 ลานบาทซื้อโรงเหลาในประเทศจนี สวนตลาดในประเทศมุงขยาย นอน- 
แอลกอฮอล ปลายปปนฟงกชันนัลดริงกลงสมรภูม ิ
 กรรมการผูอํานวยการใหญ บริษัท ไทยxxx ผูผลิตและจดัจําหนายเบยีร ชxxx เปดเผยวา บริษัท
ไดวางยุทธศาสตรการดําเนนิธรุกจิกลุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลในระยะยาว ดวยการขยายตลาด
ตางประเทศเชงิรุก โดยไดทุมงบกวา 346 ลานบาท (69 ลานหยวน) ซื้อกิจการโรงงานผลิตสุราใน
ประเทศจีนเมือ่เดือนเมษายนที่ผานมา 
 บริษัท ยูนนาน ยูลินกวน รคิเกอร เปนบรษิัทเกาแก มีอายุ 250 ป การซื้อกิจการครั้งนีท้ําใหงาย
ตอการขยายธรุกจิสูประเทศจีน โดยในมณฑลยนูนานมีประชากร 45 ลานคนมีตลาดเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล 200 ลานลิตร มลูคาตลาด 2 หมื่นลานหยวน และกอนหนานี้ ไทยxxx ไดเขาไปซื้อโรงงาน
สุราในสก็อตแลนด 5 แหงเพื่อรองรับการขยายธุรกิจในตางประเทศ 
 ขณะเดียวกนั ไทยxxx กําลังอยูระหวางศึกษาตลาด ฟงกชันนัลดริงก ซึง่คาดวาปลายปน้ีจะ
เปดตัวสินคาเครื่องดื่มสุขภาพ สวนเครื่องดื่มชูกําลงัเนนสงออกตางประเทศเนื่องจากเปนสินคาที่ไดรับ
การยอมรับจากทั่วโลก โดยสงออกไปยังพมา ลาว เขมร จากสถานการณตลาดเครื่องดื่มชูกําลังใน
ประเทศที่ไมเติบโต   
 
หนังสือพิมพ ขาวสดรายวัน ฉบับวันท่ี 22 มิถุนายน 2552  หนา 22 ขาวสดหลาก & หลาย 
 “รอยยิ้มของพอ ‘ไทยxxx กับสังคม” 
 กลุมบริษัท ไทยxxx นับไดวาเปนอุตสาหกรรมผลิตเครือ่งดื่มผสมแอลกอฮอลที่ใหญที่สุดใน
ประเทศไทย และอาจจะใหญที่สุดแหงหนึ่งในเอเชยีตะวันออกเฉียงใต รวมไปถึงเครื่องดื่มที่ไมมี
แอลกอฮอลและธรุกิจอาหาร 
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 กรรมการผูอํานวยการใหญของ ไทยxxx ยอมรับวาสถานการณทางเศรษฐกิจท่ัวโลกอยูในภาวะ
ท่ีไมดี ทําใหการลงทุนตองระมัดระวัง วิกฤตเศรษฐกิจทัว่โลกมผีลตอกําลังซื้อ ทําใหเปาการสงออกไม
เปนไปตามที่คาดการณไว  
 ในขณะที่ พ.ร.บ. ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ซึ่งประกาศใชเพ่ือควบคุมการโฆษณา
ประชาสัมพนัธของเครื่องดืม่แอลกอฮอล และโครงสรางภาษีใหมท่ีปรับขึ้นตามมตขิองคณะรัฐมนตรี
เม่ือวันท่ี 6 พฤษภาคม 2552 เห็นชอบปรับขึ้นภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล ท้ังสุราแชประเภท
เบียร และสุรากลั่นชนิดสรุาขาว สุราผสม และสุราพเิศษ (บรัน่ด)ีสงผลใหราคาเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ตองปรับขึ้นไปตามโครงสรางภาษใีหม 
 ผูบริหาร ไทยxxx กลาววาการปรับราคาขึน้มีผลตอผูบรโิภค และผูประกอบการเองไดรับ
ผลกระทบเชนกัน แตเปนส่ิงที่ภาครฐัทําเพือ่สังคมโดยรวม เจาหนาที่ท่ีดูแลเรื่องภาษไีดทําหนาท่ีอยางดี 
วิเคราะหขอดขีอเสียเพ่ือใหเปนประโยชนตอสังคม ทั้งการจดัเก็บรายไดท่ีเพิ่มขึ้น และตอบจุดประสงค
ของทางภาครฐัท่ีตองการใหคนไทยบรโิภคเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลลดนอยลง 
 ไทยxxx ไดวางนโยบายเพื่อรับมือในการดาํเนินธุรกิจระยะยาว เพราะอาจจะเสีย่งเกนิไปหากยัง
มีกลุมเครื่องดืม่แอลกอฮอลสรางรายไดหลัก และหวังพึง่เพียงแคการขายตลาดในประเทศเทานัน้ ใน
ปจจุบัน มรีายไดจากการสงออกเพียง 10% ท่ีเหลือ 90% เปนการขายตลาดในประเทศ แตในอนาคต
วางเปาหมายทีจ่ะสงออก 50% และขายในประเทศ 50% นอกจากนี้จะใหความสําคัญกับการขยายกลุม
เครื่องดื่มไมมแีอลกอฮอลมากขึ้น 
 ถึงแมการเขาไปซ้ือกิจการของโออิชิกรุป และกิจการเครือ่งดื่มชูกําลังและกาแฟพรอมดื่มจาก
บริษัทเครื่องดืม่แรงเยอรในชวงปที่ผานมา สงผลใหสัดสวนยอดขายสนิคากลุมไมมแีอลกอฮอลเพ่ิม
ข้ึนมาเปน 2 หลัก แตยังนอยมากเมื่อเทียบกับกลุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มียอดขายแสนลานบาท 
 เมื่อตนเดือนพฤษภาคมที่ผานมา ไทยxxx ไดใชงบประมาณ 69 ลานหยวนเขาซื้อกิจการ
โรงงานผลิตสรุาในมณฑลยนูนาน ประเทศจีน เพ่ือเสริมความแข็งแกรงในอนาคตสําหรับตลาด
ตางประเทศ จากที่ผานมาไดเขาซื้อกิจการโรงงานผลิตสุราในตางประเทศแลว 5 แหง 
 นอกเหนือจากการมุงทําธุรกจิแลว กจิกรรมเพื่อสังคมเปนส่ิงที่ตองทํา ซึ่งที่ผานมา ไทยxxx ทํา
ในหลายรูปแบบและโครงการลาสุดใชงบประมาณไปกวา 100 ลานบาท ภาพยนตชุด ‘รอยยิ้มของพอ’ 
มีวัตถุประสงคที่จะเทอดพระเกยีรติ พระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว ในวโรกาสเสด็จขึน้ครองราชสมบัติ
เม่ือวันท่ี 9 มิถุนายน 2489 
 สิบปที่ผานมากับกิจกรรมเพือ่สังคม ไทยxxx ใชงบประมาณไปไมต่ํากวาพนัลานบาท ไมวาจะ
เปนการแจกผาหม การสาธารณสุข (โครงการชางคลินกิ) ที่ตั้งอยูหนาโรงงานผลิตเบียรชาง จังหวดั
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กําแพงเพชร ใหบริการรกัษาประชาชนที่มรีายไดนอย การกีฬา (โครงการชาง เอฟเวอรตัน อะคาเดมี)่ 
ซึ่งจะมีโคชทีมชาติมาฝกฟตุบอลฟรีใหกบัเด็กๆ กิจกรรมศิลปะและวฒันธรรม เชนหุนละครเล็ก 
 โครงการลาสุด ‘รอยย้ิมของพอ’ เปนกิจกรรมเพื่อสังคมทีเ่ติมเขามาเพื่อใหเขากับสถานการณ
บานเมือง ปลกูจิตสํานึกของคนในสังคมที่ขาดหายไปโดยนําพระราชดํารัสของพระเจาอยูหัวมาใชเปน
ปรัชญาในการดํารงชวีิต 
หนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันท่ี 25 มิถุนายน 2552 หนา 14 การศกึษา-คุณภาพชวีิต   
 ‘ชงหามขายเหลาปนรอบสถานศึกษา บังคับติดภาพ-คําเตือน 50% ขางขวด’ 
 สธ. เตรยีมเสนอรางประกาศสํานักนายกฯติดภาพและขอความคําเตอืนท่ีขางกลอง ขางขวด 
เครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกชนิดไมต่ํากวา 50% ของพื้นที่ทัง้หมด พรอมออกกฏกระทรวงหามขายเหลาปน
รอบสถานศกึษา ช้ีผดิหลายกระทงเสนอเขาที่ประชุมคณะกรรมการควบคุมฯ 2 ก.ค. นี้ กอนสงตอ
คณะกรรมการนโยบายฯชี้ขาด 25 ก.ค. นี้ 
 นายแพทยสมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานควบคมุเครื่องดื่มแอลกอออลและยาสูบ กรม
ควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุข (สธ.) และโฆษกกรมควบคุมโรค กลาววา ในวันท่ี 2 ก.ค. นี้จะมีการ
ประชุมคณะกรรมการควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล โดยมีวาระสําคัญคอืการพจิารณาเห็นชอบรางกฏ
กระทรวง และประกาศสํานกันายกรัฐมนตรีซ่ึงเปนกฏหมายลูกที่ออกตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล 2551 จากนั้นจึงจะนําขอสรุปเขาสูท่ีประชุมคณะกรรมการนโยบายเครื่องดื่มแอลกอฮอล
แหงชาติ  
 การพิจารณาออกประกาศคณะกรรมการควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอล วาดวยการออก
หลักเกณฑ วิธกีาร และเง่ือนไขเกี่ยวกับการจัดทําบรรจภุณัฑ ฉลากพรอมทั้งขอความคําเตือนสําหรับ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลทีผ่ลิตและนําเขาพ.ศ. ….. ออกตามมาตรา 26 พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
ซึ่งกําหนดใหเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกชนดิตองจัดทํารูปภาพคําเตือนติดขางกลอง และขวด เชน ภาพคน
เปนมะเร็งตับ ภาพอุบัติเหตุ เปนตน โดยมพ้ืีนที่ภาพคําเตอืนไมต่ํากวารอยละ 50 ของพื้นที่ท้ังหมด 
รวมถึงใหมีขอความเตือนดวย ทั้งนี้ หากฝาฝนมโีทษจําคกุไมเกนิ 1 ป หรือปรับไมเกนิ 100,000 บาท 
หรือทั้งจําท้ังปรับ 
 
หนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันท่ี 4 สิงหาคม 2552  คอลัมน หนา iBusiness  
(business@astvmanager.com) หนา 17 
 ‘ไฮxxxx ปรับเบียร เชxxxx ปนเอx็xxx ชน ชxxx-อาxx’ 
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 ไฮxxx แกเกมบุกตลาดเบียรอีโคโนมี่ ปน ‘เชxxx เอ็xxxx’ เบียรดีกรีหนักทะลวงนักดืม่คอแข็ง 
ชน เบียร ชxxx อาxxx พรอมหวังสรางภาพลักษณใหมเจาะตลาดภูธร ชูกลยุทธไซซิ่งสงกระปองขนาด 
500 มล. ราคา 38 บาท ลาสุดลุยกระจายสินคากรุงเทพฯ หลังเดินแผนซุมปูพรมจําหนายตางจังหวดันาน
รวม 5 เดือน สวนเบียร เชxxx หวังตอดแชรลxีxx 
 แหลงขาวจากบริษัท ไทยxxx แปxxx บรวิเวอรี่ ผูผลิตและจําหนายเบียร ไฮxxxx ไทxxxx และ 
เชxxx  เปดเผยวาหลังจากบรษิัทไดเปดตัวเบียร เชxxx เอx็xxx  หรือเบียรเซกเมนต อีโคโนมี่ มีปริมาณ
แอลกอฮอล 6.5% โดยปูพรมเจาะตลาดตางจังหวัดในชวง 5 เดือนท่ีผานมา ผานชองทางเทรดิชันนลั- 
เทรด ลาสุดไดรับการตอบรบัเปนอยางดี จงึไดเริ่มกระจายสินคาในกรุงเทพฯ และปรมิณฑล ผาน
ชองทางรานคาสะดวกซื้อ และโมเดิรนเทรด ทั้งนี้เปนการเปดตัวเบียร เชxxx เอ็xxxx เพื่อใหสอดรบักับ
พฤติกรรมของกลุมเปาหมายเบียรระดับลาง ที่ตองการเบียรที่มีปริมาณดีกรแีอลกอฮอลสูง 
 กอนหนานี้บรษิัทไดมกีารทดลองตลาดโดยชวงแรกเปดตัว เชxxx เอ็xxxx มีปริมาณดีกรี 7% 
จากนั้นไดทยอยปรับรสชาติจนสอดคลองกับพฤตกิรรมของผูบรโิภค อีกทั้งยังมีหลายบรรจภุัณฑ ทั้ง
ขวด กระปอง 330 มล. เปนตน ซึ่งเบียร เชxxx เอ็xxxx จะเปนตัวสรางภาพลักษณใหแกแบรนด หลังจาก
กอนหนานี้กลุมเปาหมายมองวาเปนเบียรทีม่ีปริมาณดีกรไีมแรง ไมสอดรับกับความตองการ  
 สําหรับเบียร เชxxx เอ็xxxx ใชกลยุทธไซซิ่งเปดตัวบรรจุภณัฑกระปอง ขนาด 500 มล. ราคา 38 
บาท เมื่อเทียบกับสินคาคูแขงอยางเบียร ชxxx หรือ ลxีxx  มีเพียงบรรจุภัณฑกระปองขนาด 300 มล. 
ราคา 30 บาท อยางไรก็ตาม เชxxx เอ็xxxx เจาะกลุมเปาหมายตลาดตางจังหวัดเปนหลกั ซึ่งเจาะตลาด
เดียวกับเบยีร ชxxx หรือ อาxxx สวนเบียร เชxxx เจาะกลุมเปาหมายคนเมืองดวยปรมิาณแอลกอฮอล 
5% ซึ่งท่ีผานมาไดมีการปรับรสชาติมาอยางตอเนื่องเพื่อใหสอดคลองกับกลุมเปาหมายที่แตกตางกัน ซึ่ง
ปจจุบันมีคูแขงคือ เบียรลxีxx เจาะกลุมคนเมือง 
 การออกบรรจภุัณฑกระปอง 500 มล. 38 บาทเพื่อใหสอดรับกับพฤติกรรมของผูบรโิภคเบียร
ระดับลางในขณะนี้ ที่ปจจยัการตดัสินใจซือ้คํานึงในเรื่องของราคาเปนหลัก อีกทั้งการวางตําแหนงราคา
ถูกกวาคูแขงยงักระตุนใหเกิดการทดลองดืม่ไดงาย โดยเฉพาะในภาวะเศรษฐกิจท่ีไมคอยดีมากนัก 
 สภาพตลาดเบยีรโดยรวมมลูคา 1 แสนลานบาทปนี้แทบไมมีอัตราการเติบโตโดยเฉพาะเบียร
เซกเมนตพรีเมี่ยมมูลคา 8,000 ลานบาท ในชวง 3 เดือนท่ีผานมาอยูในภาวะติดลบเนือ่งจากไดรับ
ผลกระทบจากภาวะเศรษฐกจิทําใหกลุมผูบรโิภคมีความระมดัระวังการจับจายใชสอยโดยหันไปซือ้
เบียรราคาถูก หรือเซกเมนตอีโคโนม่ีแทน สงผลใหเบียรระดับลางมลูคา 7 หมื่นลานบาทมีอัตราการ
เติบโตเพียงเซกเมนตเดียวเทานั้น ขณะที่เซกเมนตสแตนดารด มูลคา 9,000 ลานบาทอยูในภาวะทรงตัว 
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 แหลงขาวบริษทัไทยxxxx กลาววาการรุกตลาดเบยีรเซกเมนตอีโคโนมี่ หรือกระทั่งเบยีร
สแตนดารด เพราะนโยบายทางการตลาดบริษัทจะกาวสูการเปนผูผลติเบียรหลายแบรนด หรือ 
‘พอรตโฟลโิอ บริวเวอร่ี’ คือการมีเบยีรครอบคลุมทุกเซกเมนต ตั้งแตระดับพรีเมีย่มซ่ึงบริษัทมีเบยีร 
ไฮxxx ลงสูตลาดเมืองไทยมานานแลว ตามดวยเบียรไทxxxx จัดอยูระดบัสแตนดารด เปดตัวไปเมื่อ
กลางป 2547 และเบียร เชxxx เจาะในเซกเมนตอีโคโนมีโ่ดยเปดตวัเมือ่ป 2548 ทั้งนี้เพื่อการสรางการ
เติบโตและรองรับกับการแขงขันของตลาดเบียรในประเทศไทยที่ตองมีเบียรครบทุกเซกเมนตในการทํา
ตลาด 
 อยางไรก็ตามสําหรับเบียร เชxxx เอ็xxxx ไดเตรียมจัดกจิกรรมการตลาดเพื่อเขาตรงถึง
กลุมเปาหมายทั้งในกรุงเทพฯและตางจังหวัด สวนในขณะนี้ตองรอดูผลตอบรับอีกครั้งหลังจากเริม่
ทยอยวางจําหนายในรานคาสะดวกซื้อ ในปจจุบันเซกเมนตเบียรอีโคโนมี่มีเบียร ชxxx เปนผูนําตลาด
ตามดวยเบียร ลxีx  
 
หนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกิจ วันที่ 26 สิงหาคม 2552 คอลัมน บทนํา-วิเคราะห (ktplt@nationgroup.com) 
หนา 2 
“รื้อโครงสรางภาษีสรุา ลดการบริโภค” 
 คณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัยไดจดัสัมมนาเรื่อง ‘สุรา โภคภัณฑที่ไมธรรมดา’ 
วานนี้ โดยดร. นิพนธ พัวพงศกร ประธานสถาบันเพื่อการพัฒนาประเทศไทย (TDRI) กลาวบรรยายใน
เรื่องโครงสรางภาษีสรุา : ผลกระทบตอการหลบเลีย่งภาษ-ีรายรับและการบริโภคสุรา โดยนําเสนอใหมี
การปรับปรุงโครงสรางภาษสีรรพสามิตสุราดวยวัตถุประสงคใหมคือ ลดความเสียหายของการบรโิภค
สุราแทนการแสวงหารายไดภาษีท่ีสูงสุด 
 วัตถุประสงคของการแสวงหารายไดภาษทีี่สูงสุดดังกลาว เปนการออกแบบโครงสรางภาษีใน
ยุคที่รัฐใหสัมปทานแกเอกชน ทําใหเกิดการแขงขันท่ีไมเปนธรรมในปจจุบัน โดยโครงสรางภาษใีหม
จะตองลดการใชดุลยพนิิจและการบดิเบือนราคา ตวัอยางของโครงสรางภาษใีหมคือ 

1. สุราทุกชนดิจะตองเสียภาษตีามสภาพ หรอืตามปริมาณแอลกอฮอล ในอัตราทีใ่กลเคียงตนทุน
สวนเพ่ิมตอสังคม ซึ่งขอดีคือจะชวยลดการบิดเบือนโครงสรางภาษีและรายรับเพ่ิมขึน้ 

2. ปรับอัตราภาษตีามสภาพทุก 4-5 ปตามดัชนีราคาผูบริโภคของเครื่องดืม่ 
3. เหลาขาวควรเสียภาษีตามสภาพในอัตราทีเ่ทากันกับอัตราสุราอ่ืนๆ ซึ่งรัฐไมควรสนบัสนุนให

คนจนและคนชนบทเมาดวยมาตรการภาษตี่ํา 
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4. อาจกําหนดอัตราภาษีพิเศษเฉพาะโรงงานชมุชนขนาดเล็กโดยมีเงื่อนไขบางประการเชน ผลิต
สุราไมเกนิ 30 ดีกรี และตองไมหนีภาษี และ 

5. มีภาษีฟุมเฟอยอัตรากาวหนาที่ใชราคาขายปลีกเปนฐานภาษ ี
“โครงสรางภาษีสรรพสามิตในปจจบัุนเกดิในยุคสัปทานผูกขาด และออกแบบมาเพือ่หารายไดภาษ ี

สูงสุด กรมสรรพสามิตจึงสงเสริมการบริโภคสรุาโดยอํานวยความสะดวกใหมรีานคาปลกีจาํนวนมาก 
ซ่ึงโครงสรางดังกลาวไมสอดคลองกับวัตถุประสงคการลดการบริโภคสินคาบาป และกอใหเกิดการ
ไดเปรียบ-เสียเปรียบในการแขงขนั ซ่ึงทําใหรัฐสญูเสียรายรบัจากภาษีสุรา” 
 ทั้งนี้โครงสรางภาษีสรรพสามิตสุรานั้นไมเปนไปในทิศทางเดียวกนั หรือจัดเก็บในอัตราท่ีไม
เทากัน ท้ังที่เปนสินคาประเภทเดียวกัน เชน 
1.  สุราชนิดเดยีวกันถูกจดัเกบ็ 3-4 กลุม  ทัง้เบียรและสุรา โดยในสวนของเบียรนั้นปจจุบันมีการจัดกลุม
เปน Economy, Standard และ Premium ทําใหฐานภาษีทีเ่ก็บนั้นแตกตางกัน กอใหเกดิปญหาการใชดุลย
พินิจในการกําหนดราคาโรงงานตามเกรดของสุรา เชนราคาขายหนาโรงงานทีร่วมภาษีของเบียร ชxxx 
ซึ่งจัดอยูในกลุม economy จะอยูที่ 31.58 บาทตอขวด ขณะที่เบียร สxxx ซึ่งจัดอยูในกลุม standard จะ
อยูที่ 42.93 บาทตอขวด และไฮxxx ซ่ึงจัดอยูในกลุม premium จะอยูที่ 45.19 บาทตอขวด 
 “การจดักลุมเบียรและสรุามีผลตอการแขงขันและภาษีใหการบรโิภคมีมากขึ้น แตรฐัมีรายได
นอยลง ท้ังนีโ้ดยในสวนของเบียรนั้น ปจจุบันเบียร ชxxx จะไดเปรียบเบียร สxxx เพราะราคาต่ํากวา 
เม่ือ สxxx เสียสวนแบงตลาดจึงผลิตเบยีร ลxีxx ซ่ึงถูกจดัอยูในกลุม economy มาแขง ทําใหรัฐไดภาษี
นอยลง แตคนบรโิภคเบยีรราคาถูกเพิ่มขึน้ เพราะเบยีรในกลุม economy กับ standard ทดแทนกันเกอืบ
สมบูรณ” 
2.   มีการจัดใหสุราชนิดเดยีวกัน แตจดัใหอยูในประเภทที่ตางกัน การจัดเก็บภาษกี็ตางกันโดยคดิภาษี
ตามมูลคาและปริมาณ ทาํใหผูผลิตหันไปผลิตสุราชนิดใหมที่มีฐานภาษีต่ําเพื่อเสียภาษีนอยลงแตขาย
เหลาไดมากข้ึน และรัฐเองไดภาษนีอยกวาที่ควร เพราะผูบรโิภคหันไปบรโิภคสรุาท่ีเสียภาษีต่ํา ปจจุบัน
ไทยกําลังถูกบริษัทตางชาติฟองขอหาเลือกปฏิบัติในเวที WTO กรณีเหลาขาวกับวอดกา 
3.   อัตราแทจริงภาษีสุราบางชนิดสูงมากเพราะระบบภาษีฝงใน กลาวคือโครงสรางภาษีปจจุบันไดทํา
ใหเกิดพฤติกรรมการแจงราคาหนาโรงงานและราคานําเขาในอัตราต่ํา และทําใหเกดิการหนภีาษีอยาง
กวางขวาง ขณะเดยีวกันการหลบเลีย่งภาษมีีกระบวนการที่อิงอํานาจเจาหนาที่รัฐ เพราะประเทศเพื่อน
บานมีอัตราภาษีที่ต่ํา หรือมีขอตกลงสินคาผานแดน 
4.   ภาษีสุราแตละชนิดมีอัตราภาษีแตกตางกันท้ังๆทีม่ีบางชนิดท่ีดกีรแีอลกอฮอลเทากัน ซึ่งโครงสราง
ดังกลาวมิไดคาํนึงถึงวัตถุประสงคเรื่องการลดการบรโิภค ผลตอรายรับภาษีที่นอยกวาท่ีควรเพราะ
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ผูบริโภคหันไปบรโิภคสรุาที่มีภาษีต่ํา แตกลับเนนวัตถปุระสงคในการคุมครองผูผลติในประเทศ 
โดยเฉพาะผูผลิตบางรายจะไดรับการคุมครองมากกวารายอื่น 
 “รัฐไมสามารถจัดเก็บภาษีไดสูงสุดตามวตัถุประสงคโดยผูบรโิภคจะหันไปบรโิภคสุราที่ราคา
ถูกกวาแตมีปรมิาณแอลกอฮอลสูง และสุราหนีภาษี ขณะเดียวกันจะเกิดการแขงขันท่ีไมเปนธรรม
ระหวางผูผลิตสุราในประเทศดวยกัน และระหวางสรุาในประเทศกับสุรานําเขา” 
 ดร. บัญชร สงสัมพันธ นกัวชิาการภาษี กรมสรรพสามิต กลาวยอมรับวาโครงสรางภาษี
สรรพสามิตสุราในปจจุบนัยงัตองมีการปรบัปรุงเพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุดทั้งในแงของรายไดและ
ลดการบรโิภค ภายใตหลักการที่วาสนิคาชนิดเดยีวกันควรเก็บภาษใีนอตัราเดยีวกัน ทัง้นี้ปจจุบันการ
จัดเก็บภาษีสรุาคิดเปน 4% ของรายไดรัฐทัง้หมด หรือประมาณ 9 หมื่นลานบาท จากรายได 1.5 ลาน
ลานบาท และแมวาเศรษฐกจิไทยจะตกต่ําแตการจดัเก็บรายไดจากภาษีสรรพสามิตสุรายังอยูในเกณฑที่
ดีซึ่งสะทอนวาสุรายังเปนธรุกิจที่ดี อยางไรก็ตามภาษีที่มกีารจัดเก็บทุก 1 บาทแตรฐัตองจายออกไป 2 
บาทเพื่อดูแลสขุภาพและสังคมของประชาชน 
 “ปจจุบันโครงสรางภาษีสรุาเกอืบเต็มเพดานแลว เวนเพียงบางชนิดเทานั้น สะทอนวารัฐหา
รายไดจากภาษีสรรพสามิตสุราอยางตอเนื่อง แตทุกครัง้ท่ีขึ้นภาษีสรุาการบริโภคไมไดลดลง และการ
จัดเก็บรายไดก็ไมไดเพิ่มขึน้ ขณะเดียวกนักลับมกีารลกัลอบการนาํเขาสินคาสรุาเพิ่มขึ้นดวย ฉะนัน้ 
นอกจากจะมกีารปรับปรุงโครงสรางภาษีใหมแลว รัฐยังตองมรีะบบการควบคุมดแูลเปนอยางดี และ
ควรใหความสาํคัญเปนอยางมากเพราะกรมสรรพสามติเปนกรมจดัเกบ็รายไดอนัดบัสอง แตเรายงัไมมี
ระบบการดแูลที่ดีซึ่งนาเปนหวงมากโดยเฉพาะในชวงหลังเปดการคาเสรีในป 2553” 
 นายแพทย บณัฑิต ศรไพศาล ผูอํานวยการศูนยวจิัยปญหาสุรากลาววา ระบบการคดิภาษี
สรรพสามิตแบบ สองเลือกหนึ่ง (Two Chosen One) คือเลือกการคิดเกบ็ภาษีที่ดกีวา ระบบคดิภาษตีาม
ปริมาณแอลกอฮอลเพียงอยางเดียว ตามทีน่ักวิชาการคณะเศรษฐศาสตร จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั
นําเสนอ เพราะแมเปนผลดทีี่ทําใหเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากเดิมที่มรีาคาถูกจะมรีาคาสูงขึ้น แตหากคิด
ตามปริมาณแอลกอฮอลเพียงอยางเดียวจะทําใหเครื่องดืม่แอลกอฮอลนําเขาจากตางประเทศที่มีราคา
แพง จะถกูลงกวาเดิม และแนนอนวาจะทาํใหมีผูบรโิภคเพิ่มขึ้นเพราะมีความเชื่อผดิๆเปนทนุเดิมวาดื่ม
แลวเท 
 ระบบคดิภาษสีรรพสามิตแบบสองเลือกหนึ่งท่ีใชอยูในประเทศไทยปจจุบันนัน้ เปนวธิีที่คิด
ภาษีทั้งสองแบบคือ  

1. คิดอัตราภาษแีบบตามปริมาณแอลกอฮอล (Specific Rate)  
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2. คิดอัตราภาษแีบบตามมูลคา (Ad Valorem Rate) โดยใชมลูคาราคา ณ โรงงานของเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลเปนฐานคิดภาษี แลวเลือกเก็บแบบที่ใหเม็ดเงินภาษีมากกวา 

“การคิดภาษแีบบสองเลอืกหนึ่งจึงดกีวาระบบคิดภาษตีามปริมาณแอลกอฮอลเพียงอยางเดียว 
(Only Specific) เพราะเปนระบบคดิภาษีตามปริมาณแอลกอฮอลบวกสวนเพิ่ม (Specific Plus) อาทิ 
เชน จอหนxxx วอลxxx แบลxxx เลxxx เสียภาษตีามปริมาณเทากับ 129 บาท แตหากเสียภาษีตามมูลคา
จะเทากับ 308.44 บาทตอขวดกลม ระบบสองเลอืกหนึ่งจะเลอืกให จอหนxxx วอลxxx แบลxxx เลxxx 
เสียภาษี 308.44 บาทเพราะสงูกวา หากเสียภาษตีามปริมาณเพียงอยางเดียวจะทําใหราคาถกูลง” 
 
หนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันท่ี 26 สิงหาคม 2552 หนา 1 
‘นักวิชาการเสนอวาควรเก็บภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามปริมาณแอลกอฮอล’ 
 นักวิชาการเสนอรัฐบาลควรปรับการจดัเกบ็ภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหมตาม
ปริมาณแอลกอฮอลเพ่ือประโยชนตอสังคม ดร. บัญชร สงสัมพันธ ผูเชี่ยวชาญดานภาษี กรม
สรรพสามิต กระทรวงการคลัง และ ดร. พงษศักดิ์ ฮุนตระกลู สถาบันบริหารธรุกิจศศนิทร แหง
จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยั เสนอในการสัมมนาเมื่อวานนี ้ที่จุฬาลงกรณมหาวิทยาลยัในหัวขอ ‘เครื่องดื่ม
แอลกอฮอล สินคาที่ไมธรรมดา : แนวทางการเก็บภาษสีรรพสามิตสําหรับประเทศไทย’ โดยเสนอวา
ควรจะมีอัตราภาษีเดียวสําหรับเครื่องดื่มเบียร และอัตราภาษีที่จดัเก็บตามปริมาณแอลกอฮอลสําหรับ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลประเภทอื่นๆ 
 ในปจจุบนั มีอัตราภาษี 3 ประเภทสําหรับเบียร คือ ประเภท อีโคโนมี่ สแตนดารด และพรีเมีย่ม 
ซึ่งมีผลที่เบีย่งเบนไปจากความเปนจริงในการจัดเก็บภาษี ตัวอยางเชน เบียรประเภท อีโคโนมี่ ซึ่งมีสวน
แบงตลาดมากที่สุด จายภาษสีรรพสามิตนอยที่สุดถึงแมจะมีปริมาณแอลกอฮอลมากที่สุด มีผลทําใหมี
การบรโิภคเบียรและเครื่องดืม่ที่มีปริมาณแอลกอฮอลสูงเพิ่มขึ้นอยางแพรหลาย และเกิดผลกระทบดาน
สังคมเพิ่มขึ้นเปนอยางมาก 
 รัฐบาลควรจะปรับเปลี่ยนระบบบริหารการจัดเก็บภาษี ทัง้กระบวนการติดตาม ตรวจสอบ และ 
การหลบเลี่ยงภาษีที่มีประสิทธิภาพและทนัสมัย เนื่องจากอุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลเปน
ธุรกิจที่มรีายไดมหาศาลและสรางงานจํานวนมาก แตมผีลกระทบดานสังคมมากมายโดยเฉพาะทางดาน
สาธารณสุข ความปลอดภยัในชีวิตและทรพัยสิน และสิ่งแวดลอม ถึงแมรัฐบาลมรีายไดจากการจัดเก็บ
ภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลประมาณ 90,000 ลานบาท แตโครงสรางการจดัเก็บภาษีที่ไมทัน
ตอสถานการณ ทําใหนักดืม่ชาวไทยถูกดงึดูดใหหันไปดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลราคาถูกที่มีปริมาณ



 18

แอลกอฮอลสงู ทําใหเกิดผลเบี่ยงเบนทางการตลาดและนาํไปสูการแขงขันที่ไมยุตธิรรมระหวาง
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล 
 นั่นหมายถึงวา เมื่อรัฐบาลขึน้ภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลตามอัตราในปจจบัุนเทากับ
สงเสริมใหผูบรโิภคหันไปดืม่เครื่องดื่มแอลกอฮอลราคาถูกซ่ึงมีปริมาณแอลกอฮอลสูง ดร. นิพนธ พัว
พงศกร ประธานสภาบันวิจยัเพื่อพัฒนาประเทศไทย กลาววารัฐบาลควรใชนะบบการจัดเก็บภาษี
สรรพสามิตเพ่ือลดปริมาณการบริโภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลและลดผลเสียทางดานสังคมจากเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล โครงสรางการจดัเก็บภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลปจจุบนักอใหเกิดปญหา
มากมาย กรมสรรพสามิตไมสามารถจัดเก็บภาษีไดตามเปาเพราะผูบรโิภคหันไปดื่มเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลราคาถูกและเครือ่งดื่มหนีภาษแีทน 
 ผลของเการเจรจาเขตการคาเสรีในอาเซยีนจะทําใหเครื่องดื่มแอลกอฮอลนําเขามรีาคาที่ถูกลง
มากโดยเฉพาะจากประเทศลาวและจนีซึ่งมีตนทุนการผลิตที่ต่ํา 
 
หนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันท่ี 28 สิงหาคม 2552  คอลัมน หนา iBusiness  
(business@astvmanager.com) หนา 17 
 “แฉ บ. เหลาหัวหมอเลี่ยงกม. ‘ชxxx-สxxx-ไฮxxxx’ ตัวดี” 
 บริษัทเหลาหัวหมอหลบเลี่ยงกฏหมาย แฝงรายการขาว ละคร อวดโลโกเพิ่มขึ้น ชxxx-สxxx-ไฮ
xxx ไมท้ิงกัน กระทรวงสาธารณสุขดําเนินคดีปรับรานอาหาร โรงแรม ฝาฝนกฏหมายแลวกวา 30 แหง 
จอจับทีวีตวัดเีผยแพรโฆษณาเหลาผิดกฏหมายอน เอาจรงิไมเตือน สงสัญญาณพจิารณาจับเลย 
 รอยโทหญิง จฑุาภรณ แกวมงุคุณ รองผูอํานวยการศูนยวจิัยปญหาสุรา กลาววาจากการเฝา
ระวังการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลในส่ือหนังสือพิมพ 9 ฉบับ และฟรีทวีีทุกชองเปนประจําทกุ
เดือน โดยสํารวจตลอด 24 ช่ัวโมงใน 1 สัปดาห พบภาพรวมมีการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลมากขึ้น 
เม่ือเปรยีบเทียบกับชวงกอนที่จะมี พ.ร.บ. เครื่องดื่มแอลกอฮอล ทั้งท่ีเปนกฏหมายกําหนดและใชชอง
โหวที่กฏกระทรวงยังไมออกมาบังคับใชเนื่องจากอยูระหวางสํานักงานกฤษฎีกาตีความอยู โดยการ
โฆษณาเห็นขวดทั้งฟรีทวีีและหนังสือพิมพลดลงแตเปนการเห็นเพียงครึ่งขวด หรือบางสวนของขวด 
อีกทั้งการโฆษณาโลโกบรษิัทและโลโกผลิตภณัฑมีเพิม่มากขึ้นอยางชัดเจน 
 นอกจากนี้พบวาสวนใหญโฆษณาโดยที่เห็นภาพขวดเปน 0% แตเปนการโฆษณาแฝงตาม
รายการขาว ละคร มากขึ้น ท้ังนี้ภาพรวมกอนมี พ.ร.บ. เครื่องดื่มแอลกอฮอลพบโฆษณาเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล 1,170 ครั้งตอสัปดาห ขณะนีพ้บเฉลีย่ 1,462.5 ครั้งตอสัปดาห โฆษณาเห็นภาพโลโก หรือ
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บริษัทแอลกอฮอลจาก 581 ครั้งตอสัปดาห เปนเฉลี่ย 948 ครั้งตอสัปดาห หรือเกือบ 2 เทา ท่ีนาสนใจคือ
ชวงเวลาทีก่ําหนดหามโฆษณาคือระหวาง 05:00-22:00 น. มีการโฆษณาเพิ่มมากขึ้น 10 เทา 
 “พฤติกรรมของบริษัทเหลาเปนไปในทิศทางเดียวกนั คือไมมีการเห็นภาพโฆษณาขวด แตมี
การโฆษณาในลักษณะการโฆษณาแฝงมากขึ้น ซึ่งเด็ก 99.8% สามารถโยงไดวาเปนการโฆษณา
เครื่องดื่มแอลกอฮอล อีกประเด็นคือปายโฆษณากลางแจงที่มีการกระทําผิด พ.ร.บ. เยอะมาก โดยเฉพาะ
รานอาหาร ผบั บาร ที่เห็นภาพขวดและจูงใจใหบรโิภคโดยการลด แลก แจก แถม มมีากกวาทีวแีละ
หนังสือพิมพ โดยบรษัิททีโ่ฆษณามากเปนอันดับหนึ่ง ยังเปนบริษัท สxxx คอรปอเรช่ัน บริษัทท่ี
โฆษณาแฝงมากที่สุด คือบรษิัทผูผลิตเครื่องดื่มตราไฮxxx สวนเครื่องดืม่ของ ชxxx มีการโฆษณา
เชนกันแตนอยกวาของ สxxx” 
 นายแพทยสมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล
กลาววา เมื่อเรว็ๆน้ี รองปลัดกระทรวงสาธารณสุข ไดลงนามในหนังสือถึงสํานักงานตํารวจแหงชาติ 
สํานักงานสาธารณสุขจังหวดั และผูวาราชการจังหวัดทุกจังหวัด ใหดําเนินการกวดขนัเขมงวดหลังจาก 
พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีผลบังคับใช 1 ป 6 เดือน โดยมกีารดําเนินการจบั ปรับ 
ไปแลวในชวงกอนวนัที่ 14 สิงหาคม จํานวน 30 กรณี ทัง้รานอาหาร ผบั บารที่พบมากที่สุด สวน
สถานที่อ่ืนๆพบมีการฝาฝน เชน วัด สถานที่ราชการ โรงแรม เปนตน 
 นายแพทยสมานกลาวอีกวา ขณะนีก้ําลังพจิารณาเตรียมที่จะดําเนินคดกีับโทรทัศนทัง้ฟรีทวีี
และเคเบลิทีวี หากพบวามีการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่ฝาฝนหรอืผิดกฏหมาย เชน เห็นภาพขวด 
โฆษณาแฝง เปนตน ซึ่งขณะนี้กรมควบคมุโรคดําเนนิการใหศูนยวจิัยปญหาสุราเปนผูสํารวจและเก็บ
ขอมูลเพ่ือดําเนินคดีเปนตัวอยาง หากเปนโฆษณาเชิงสรางสรรคไมมีปญหาอะไร แตหากมีภาพขวด 
หรือพูดชื่อถือวาผดิทันที 
 
หนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันท่ี 29 สิงหาคม 2552 หนา 8A 
‘นักวิชาการเสนอรัฐบาลใหปรับแกโครงสรางการจัดเกบ็ภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลเพ่ือ 
ลดปริมาณการบริโภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล’ 
 ดร. นิพนธ พวัพงศกร ประธานสถาบันการวิจัยเพื่อพัฒนาประเทศไทย (Thailand 
Development Research Institute – TDRI) ใหความเห็นวาโครงสรางการจัดเก็บภาษีสรรพสามิต
เครื่องดื่มแอลกอฮอลในปจจุบัน ควรปรับเปลี่ยนแกไขใหมีประสิทธภิาพในการลดการบริโภคเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล สถานการณในปจจุบันบงชีว้าประชากรไทยดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอลมากเกินไป และอัตรา
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ภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลต่ําเกินไปเมื่อเปรยีบเทียบกับผลกระทบในสังคมที่เกิดจากการ
บรโิภคเครื่องดื่มท่ีมแอลกอฮอล 
 อุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอลไมใชอุตสาหกรรมทีผ่กูขาดเหมือนในอดีต แตเปน
อุตสาหกรรมที่มีการแขงขนัสูงมาก นอกจากนี้ การจัดเก็บภาษีสรรพสามิตไมควรใชเปนเพยีงเครือ่งมือ
ในการเพิ่มรายไดใหแกรัฐเทานั้น แตจะตองใชเปนเครื่องมือในการลดความเสียหายทางสังคมที่เกิดจาก
การบรโิภคเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล 
 ในปค.ศ. 2007 ดร. นิพนธ เปนคณะกรรมการของรฐัสภาที่พยายามจะใหมีการแกไขการจดัเก็บ
ภาษีสรรพสามิต แตไมเปนผลสําเร็จ ความพยายามในครั้งนัน้ไดรับการตอตานอยางรุนแรงจาก
อุตสาหกรรมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลซึ่งมีอิทธิพลและอํานาจในการตอรองสูงมาก 
 ตามกฏหมายภาษีสรรพสามิตในปจจุบัน ใหอํานาจแกรฐัเปนอยางมากในการใชดลุยพินิจใน
การจัดเก็บภาษีสรรพสามิตเครื่องดื่มแอลกอฮอล ซึ่งมีผลทําใหเกิดความเบี่ยงเบนไปจากโครงสรางทาง
ภาษีและทําใหเกิดการสงเสรมิการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลราคาถูกแตมีปริมาณแอลกอฮอลสูง ผู
กําหนดนโยบาย หรือผูบริหารของภาครัฐท่ีเกรงวาจะสญูเสียอํานาจในการกําหนดราคาหนาโรงงานที่
ใชในการคํานวนภาษีสรรพสามิต จึงตอตานการปรับแกกฏหมายภาษสีรรพสามิตในครั้งนัน้ 
 ตัวอยางเชน ราคาเบียร ชxxx ซึ่งเปนเบียรประเภทอโีคโนมี่ มีการกําหนดราคาหนาโรงงาน
เทากับ 31.58 บาทตอปริมาณ 750 มล. ในขณะที่เบยีร สxxxx ถูกกําหนดใหเปนเบียรระดับสแตนดารด
ซึ่งมีราคาหนาโรงงานเทากับ 42.9 บาท และสําหรับเบียร ไฮxxx ซ่ึงเปนเบียร พรีเมี่ยม มีราคาหนา
โรงงานเทากับ 45.1 บาท 
 เพื่อลดกระแสตอตาน ดร. นิพนธเสนอวาความพยายามครั้งใหมในการแกไขกฏหมายภาษี
สรรพสามิตไมควรจะนําไปสูการลดรายไดจากการจัดเกบ็ภาษีสรรพสามิตจํานวนประมาณ 90,000 ลาน
บาทตอป จากอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ประเดน็ท่ีสองคือ อัตราภาษีใหมควรจะสมเหตุสมผล
กับความเสียหายในสังคมที่เกิดจากการบรโิภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอออล นอกจากนี้ ภาคเอกชน หรือ
ภาคอุตสาหกรรมควรจะมีเวลาในการปรับตัวสําหรับโครงสรางภาษีใหม 
 ดร. นิพนธ อยากจะใหผูสนบัสนุนโครงสรางภาษีใหมรวมตัวกันเปนภาคีเครือขายในการ
ผลกัดันใหเกิดโครงสรางใหมสําหรับการจดัเก็บภาษีสรรพสามิต ซึ่งจะตองเนนไปทีป่ญหาทางสังคม
อันเกิดจากการบริโภคเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอล  
 อยางไรก็ตามอัตราภาษีสรรพสามิตใหมนี้จะตองมีความสมเหตุสมผลดวย มิฉะนัน้จะทําใหเกิด
ปญหาสินคาลกัลอบหนีภาษ ีซึ่งในปจจุบันสินคาลักลอบหนีภาษีมีประมาณ 11% ของเครื่องดื่มวิสกี้
ราคาแพงทีจ่ําหนายในประเทศไทย 
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 ในขณะเดยีวกนั ดร. นิพนธใหความเห็นวา สุราขาวควรจะตองเสียภาษสีรรพสามิตดวย 
ไมอยางนั้นประชาชนจะหันไปบรโิภคแตสุราขาวท่ีมรีาคาถูกเนื่องจากไมตองเสียภาษีสรรพสามติ 
นักวิชาการผูนีเ้นนวา จุดประสงคหลักของการปรับอัตราภาษีสรรพสามิตใหมคือเพื่อลดความเสียหาย
ทางสังคมที่เกิดจากการบรโิภคเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอออล และเพ่ือลดการใชดุลยพินจิของผูกําหนด
นโยบายอัตราภาษีซ่ึงจะทําใหเกิดความเบีย่งเบนโครงสรางทางภาษี  
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 2 กันยายน 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘แบลxxx ชู 4 พันธมิตรสูตลาด ลุนใสนํ้าเมาลงกระเชาสิ้นป’ 
 แบลxxx เลxxx อัด 300 ลานบาท ชูกลยุทธโฟกัส 4 พันธมิตร “พารตเนอรชิป ออฟ ฟอร” ฝา
มรสุมเหลานําเขา 1.5 หมื่นลานบาท สภาพตลาดไมโต เท 100 ลานบาทสงแคมเปญ “แบลxxx แพลเน็ต
ฯ” หวังโกยยอดขายรับไฮซีซั่น ตั้งเปาปงบประมาณ 52 ยอดขายโต 5% กวาดแชรเพ่ิม 73% เปน 75% 
ลุนกระเชาของขวัญใสน้ําเมาปนี้ ลั่นทําไดเพราะไมไดเปนโปรโมชั่น 
 ผูจัดการฝายการตลาดกลุมผลิตภณัฑวิสกี้ บริษัท ดิอาxxx โมxxx เฮนxxx ผูนําเขาเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอล จอหนxxxx วอลxxxx เปดเผยวาบรษัิทไดทุมงบ 300 ลานบาทเพื่อดําเนนิการตลาดเชงิรุก
ของแบลxxx เลxxx ตอนรับในชวงเทศกาลสงทายปลายป และเปนปรอบบัญชีใหม (ก.ค. 52 – มิ.ย. 53) 
โดยชูกลยุทธ “พารตเนอรชิป ออฟ ฟอร (Partnership of Four)” ใหความสําคัญ 4 พันธมิตรคือ 

1. ผลิตภณัฑ แบลxxx เลxxx 
2. ผูบริโภคตอกย้ําแบรนดใหเขาถึงมากยิ่งขึ้น 
3. ชองทางจําหนายสถานบนัเทงิ และ 
4. การจับมือรวมกับพันธมิตร  
โดยจะเนนเจาะชองทาง ออนพรีมิส หรือ สถานบันเทิง ผับ บาร ซึ่งมีสัดสวนรายไดกวา 60% สวน 

ออฟพรีมิสสัดสวน 40% ใชเอ็กซพีเรยีน มารเกตติ้ง ชักจงูใหกลุมเปาหมายเขาสถานบันเทิง ผับ บาร ซ่ึง
ปจจุบันมีรานคาท่ีเปนพันธมิตรแข็งแกรง 500-600 ราย ลาสุดทุม 100 ลานบาทเปดตวัแคมเปญ “แบลxx 
แพลเน็ต เอฟวนั เอพโิสด” จดังานปารตี้ซีรสีเหมือนกับการแขงขันรถแขงเ อฟ วัน 9 ครั้ง จากการทีเ่ปน
ผูสนับสนุนทมี โวดาโฟน แมคลาเร็น เมอรซีเดส เริ่มตั้งแตไตรมาส 3 ของปน้ีจนถึงปหนา 
 จอหนxxx วอลxxx แบลxxxx เลxxx เคยทําแคมเปญ แบลxxx แพลเน็ต 2 ครั้ง เมื่อป 2548 และ 
ป 2550 ปรากฏวาไดรับการตอบรับเปนอยางดี สําหรับการจัดงาน แบลxxx แพลเน็ต คอนเซปตรถแขง 
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เอฟ วัน ชวยผลักดนัภาพลกัษณที่ดีของแบรนด ทั้งนี้คาดวางานดังกลาวมีผูลงทะเบียน 4-5 หมื่นคน 
นอกจากนี้ยังเตรียมเปดตวัภาพยนตโฆษณาชุดใหมสงทายปลายปน้ี 
 สภาพตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลนําเขามลูคา 1.5 หมื่นลานบาทในชวงที่ผานมาหดตวั 5% 
เนื่องจากไดรบัผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจถดถอย สงผลใหกําลังการซื้อของผูบรโิภคลดลง ทั้งนี ้
สวนท่ีเปนสแตนดารดเซกเมนตมูลคา 8,500 ลานบาท สภาพตลาดหดตัวลง สวนเซกเมนตพรีเมีย่ม 
มูลคา 3,000 ลานบาท เซกเมนตดีลกัซมูลคา 3,000 ลานบาท และเซกเมนตซูเปอรดลีกัซมูลคา 500 ลาน
บาท สภาพตลาดทรงตวัโดยไมมีเซกเมนตใดเติบโต 
 อยางไรก็ตาม คาดวาในป 2552 น้ีตลาดโดยรวมอยูในภาวะทรงตวัหรือเติบโตเลก็นอยจากการ
ฟนตัวของเศรษฐกิจในชวงปลายปน้ี หรือในมกราคม-กุมภาพันธ และจํานวนนักทองเที่ยวเริ่มมาเที่ยว
ในประเทศไทยเพิ่มขึ้น 
 “การจับจายใชสอยในชวงไตรมาสสุดทายนาจะฟนตวัดข้ึีน สวนเรื่องกระเชาของขวญัขณะนี้
กําลังอยูระหวางการเจรจา ซึง่หากจัดเปนกระเชาของขวญันาจะทําไดเพราะไมไดมีการทําโปรโมชัน่ ซึ่ง
เปนกฏเกณฑที่ภาครฐัหามทําในรูปแบบ ลด แลก แจก แถม” 
 จากสภาพตลาดที่ไมคอยดีมากนัก การทําตลาดบริษัทจะเขาถึงกลุมเปาหมายทุกชองทาง 
โดยเฉพาะใหความสําคัญการทําบโีลวเดอะไลน 55% และ อะโบฟเดอะไลน 45% และเนนชองทาง
ดิจิตอลมากยิ่งขึ้น สําหรับรอบบัญชีปงบประมาณ ก.ค. 2552 – มิ.ย. 2553 บริษัทตั้งเปา แบลxxx เลxxx 
เติบโต 5% หรือมีสวนแบงเพิ่มจาก 73% เปน 75% จากเมื่อปท่ีผานมาและมีสวนแบงเพิ่มจาก 70% เปน 
73% จากปท่ีผานมา โดยปจจุบันมียอดขาย แบลxxx เลxxx 45% เรxx เลxxx 45% และท่ีเหลือ 10% เปน 
โกxxx เลxxx กรxีxx เลxxx และ บลxxxx เลxxx 
หนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันท่ี 2 กันยายน 2552 หนา Business 5A 
 รายงานขาวเกีย่วกับบรษัิท ดอิาxxx โมxx เฮนxxx เพ่ิมงบ 300 ลานบาทเพื่อเพิ่มสวนแบง
การตลาดของผลิตภณัฑ แบลxxx เลxxx 5% ดวยการจดักิจกรรมตอเนือ่ง แบบการแขงรถสูตร 1 
(Formula 1) ระยะเวลาจัดทํากิจกรรมจะมีไปจนถึงปลายเดือนมิถนุายน 2553  
 ผูจัดการฝายการตลาดกลาวา ตามรายงานของบริษัท A C Nielsen แจงวาผลติภณัฑ แบลxxx เล
xxx ครองสวนแบงการตลาด 73% ของมูลคา 3,000 ลานบาทในตลาดดีลกัซสกอตช แตถึงแมจะเปน
ผูนําตลาดในสวนนี้ ทางบรษัิทคาดหวังจะเพิ่มสวนแบงทางการตลาดอกี 5% ดวยการทุมงบประมาณ 
300 ลานบาท จัดกิจกรรมในรูปแบบของ “แบลxxx แพลเน็ต เอฟ วนั เอพิโสด”  ซึ่งเปนการผสมผสาน
ระหวางรูปแบบการจัดแขงรถสูตรหนึ่งและสไตลหรูหราลีลาชวีิตของผูบริโภคผลิตภัณฑ จอหนxxx 
วอลxxx 
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 กิจกรรมตางๆที่จะจดัอยางตอเนื่องดังกลาวจะไดรับการประชาสัมพนัธผานสื่อทุกรปูแบบ 
รวมท้ังสื่อสิ่งพิมพ และสื่อดิจิตอล 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 2 กันยายน 2552 หนา 36 Sex & Fun  
‘Formula 1 Spanish Grand Prix ปารตี้บนดาวเคราะหสีดํา’ 
 ในฐานะที่ จอหนxxx วอลxxx แบลxxx เลxxx เปนผูสนบัสนุนทีมแขงรถยนตช่ือดังอยางทีม โว
ดาโฟน แมคลาเรน เมอรซีเดส ปารตี้ที่จัดจงึอยูภายใตคอนเซ็ปตการแขงรถสูตรหนึ่ง ซึ่งตามตารางแขง
ระดับกรังดปรซีจะมีทั้งหมด 12 สนามทั่วโลก 
 ดวยเหตุน้ีสถานที่จัดปารตี้จึงถูกดดัแปลงเปลี่ยนโฉมใหกลายเปนสนามแขงรถขนาดยอม เมื่อ
เดินเขาประตูจะไดยินเสยีงเครื่องยนตแผดเสียงดัง ท้ังยังมพีริตตี้สาวในชุดที่เขากับบรรยากาศ
สนามแขงรถ ปารตี้ครั้งนี้ไดรับแรงบันดาลใจจากภูมิทัศนของเมืองบาเลนเซีย ประเทศสเปน ซึ่งเปน
หนึ่งในประเทศที่ใชเปนสนามแขงขันรถสตูรหนึ่งในปน้ีดวย มีทั้งการแสดงดนตรีสดและเสริฟอาหาร
ในสไตลทาปาสของสเปน นอกจากนียั้งมีการแสดงระบําฟลามิงโก เอกลักษณเฉพาะของสเปนอีกดวย 
 ปารตี้ครั้งตอไป จะเปนธีมของเมืองไหน ประเทศอะไร สามารถคลิกเขาไปอัปเดตไดท่ี 
www.blackplanetcitizen.com 
 
หนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกิจ วันที่ 3 กันยายน 2552 คอลัมน จุดประกายโซไซตี้ (judprakai@gmail.com) 
หนา 7 
“เปดตัวเครื่องดื่มกษัตรยิ ‘ซาร’ ตอบสนองไลฟสไตลหรูมรีะดับ” 
 คนไทยรูจกั “วอดกา” กับแบรนดของ Smirxxx มานานแตนอยคนจะรูวา “ซูเปอร พรีเมีย่ม 
วอดกา” ที่ข้ึนชั้นตํานานจนกลายมาเปนเครื่องดื่มแหงราชวงศรัสเซยีตองเปน Smirxxx Black หมายเลข 
55 หลังจากเปดตัวเปนท่ีรูจักในหมูนักดื่มทัว่โลกมานาน คราวนี้ ‘หมายเลข 55’ ถึงคราวมาเยือนไทย 
โดยทาง Diaxxx Moxx Henxxx จัดการแนะนําเครื่องดื่มนี้ผานเหลาเซเลบรติี้และสื่อมวลชนที่โรงแรม 
อลิลา ชะอํา จงัหวัดเพชรบุร ี
 เริ่มตนกิจกรรมของลูกครึ่งญี่ปุน-อังกฤษ ซึ่งมีตําแหนงเปน ‘Global Brand Ambassador’ 
บรรยายถึงที่มาของเครื่องดื่มชนิดนี้ซึ่งมีความแตกตางอยางสําคัญจากวอดกาอ่ืนๆตรงที่ผาน
กระบวนการกลั่นถึง 4 ครั้งโดยการกลัน่ครัง้ท่ี 4 เปนการกลั่นในหมอทองแดงที่มีอายุกวา 150 ปและ
เปนกรรมวธิีการผลิตแบบดั้งเดิมที่เรียกวา Pot Distillation  
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 ในการสาธติไดมีการเตรียมตัวอยางของเครื่องดื่มวอดกาที่ผานการกลัน่ในขั้นตอนตางๆและ
อุปกรณผลิตแบบยอสวนมาใหเหลาเซเลบและสื่อมวลชนไดทดสอบ ท้ังดู ดมกลิ่น และสุดทายคอืการ
ชิม ‘หมายเลข 55’ กับสวนผสมของน้ําผลไมชนิดตางๆ พรอมกับการโหวตลงคะแนนเครื่องดื่มที่ช่ืน
ชอบ ตอจากนัน้เดียวกนั ริมทะเลของโรงแรมซึ่งออกแบบเปน Black Banquet สําหรับงานดินเนอรโดย
มีการสรางสรรคเมนูอาหารแบบตางๆใหมีรสชาติที่เขากันไดดีกับเครือ่งดื่มชนิดนี้ เชน Tuna tartar 
ginger ale gold smirxxx กับเครื่องดื่ม The Quantum จนถงึเมนูของหวาน Smirxxx Raspberry chocolate 
pyramid กับ Double Black Martini เปนตน ซึ่ง Brand Ambassador เนนวานาจะเปนเครื่องดื่มท่ีบงบอก
เอกลกัษณของ “หมายเลข 55” ไดดีที่สุด 
 ดานผูจัดการฝายการตลาดผลิตภณัฑไวท สปริท แอนด อาร ที ดี ดิอาxxxxฯ เปดเผยวาดวย
ข้ันตอนการผลิตอยางพิถีพถิันนีเ่องที่ทําให Smirxxx Black กลายเปนเครื่องดื่มที่ดื่มโดยบุคคลชั้นสูงใน
สังคม และตอมาไดรับเกยีรติจากราชวงศรัสเซียใหเปนเครื่องดื่มประจาํราชวงศ 
 “เมื่อสืบเนื่องมาจนถึงปจจบัุนเครื่องดื่มนีจ้ึงสอดคลองกบัคอนเซ็ปต Style with Substance ซึ่ง
หมายถึงไลฟสไตลของการใชชีวิตแบบพถิีพถิัน มีความเขาใจ ใสใจและเลือกส่ิงทีด่ทีี่สุดใหแกตนเอง 
และรูวาตวัเองตองการอะไร ดังนั้นจึงเปนตวัแทนของกลุมคนรุนใหมที่แสวงหาความหรูหรามีสไตล
เพ่ือตอบสนองสไตลของตนเอง ดังไลฟสไตลของเหลาเซเลบที่มารวมงานในครั้งนี”้ 
 ผูจัดการฝายการตลาดเพิ่มเตมิวาเพื่อสนับสนุนการใชชีวิตในรูปแบบดังกลาวทางบริษัทได
เตรยีมออกแบบตกแตงราน เอาทเล็ทในโซนแหลงบันเทงิชั้นนําของกรงุเทพฯ เชนในยานเอกมยั ทอง
หลอ ภายใตคอนเซ็ปตท่ีวาเพื่อตอกย้ําภาพลักษณนี้ใหชัดเจนยิ่งขึ้น เชนเดียวกับการจัดทํา ‘บารเทนเดอร 
เทรนนิ่ง’ ในบารช้ันนําเพื่อพฒันาคุณภาพของการใหบริการ 
 
 ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 7 กันยายน 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘ “เบียรสxxx” โหมชองทางออฟพรีมิส ’ 
 สxxx ลุย ออฟพรีมิสหนัก รบัพฤติกรรมคอเบียรเปลีย่นซื้อไปดื่มที่บานแทนสถานบนัเทิง ผับ 
บาร ปนไซส 500 ซีซี แกเกีย้วภาษีเบยีร กระทบกําลงัการซื้อ หลังตองปรับราคาขึ้น โอดตลาดเบยีรครึ่ง
ปแรกหดตัว 5-10% หวังปลายปเศรษฐกิจฟน 
 ผูอํานวยการสายการตลาด บริษัท สxxx คอรปอเรชั่น ผูผลิตและจําหนายเบียร สxxx  ลีxxx 
เปดเผยวา แนวทางการตลาดบรษิัทมุงเนนเจาะชองทางออฟพรีมิส หรือโมเดรินเทรด ซูเปอรมารเกต 
โดยใหควาสําคัญในเชิงรกุเพิ่มขึ้นในสัดสวนเกิน 60% ทั้งนี้เพื่อรองรับพฤติกรรมของผูบริโภคที่
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เปลี่ยนไปในชวงภาวะเศรษฐกิจถดถอยตั้งแตตนปที่ผานมา กระทั่งปจจบุันที่หันไปซื้อเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล เหลา เบียร มาดื่มที่บานแทนการเขาสถานบันเทิง ผับ บาร สวนชองทางออนพรีมิส หรือ
สถานบันเทิง ผับ บาร เหลือไมถึง 40% 
 พรอมกนันี้ไดเปดตัวเครื่องดื่มเบียร สxxxx ไซสใหม 500 ซีซี แบบคืนขวดเมื่อเดือนเศษที่ผาน
มา เนื่องจากราคาถูกกวา 630 ซีซี รองรับกาํลังซื้อของผูบรโิภคท่ีชะลอตัวลง ทั้งจากภาวะเศรษฐกจิและ
ผลพวงจากภาษีเบียรที่ปรับขึน้กระทบตอเบียรตองปรับราคา และความวุนวายทางการเมือง ปจจัย
ดังกลาวทําใหตลาดเบยีรในชวงครึ่งปแรกหดตัว 5-10% นอกจากนี้ในชวงเขาพรรษาปน้ีตลาดเบียร
ยอดขายลดลงกวาทุกปท่ีผานมา 
 อยางไรก็ตามคาดวาในชวงปลายปนี้ภาวะเศรษฐกิจและกําลังการซื้อของผูบรโิภคจะฟนตัว 
สําหรับผลประกอบการครึ่งปแรก สxxx มียอดขายหดตวั 5% ท้ังนี้คาดวารายไดโดยรวมของปนี้ไมมี
อัตราการเติบโตจากการมีเบยีรสxxx ลxีxx ไxxxx 
หนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกิจ วันที่ 11 กันยายน 2552 คอลัมน HR & Management หนา 28 
“แผนดินชุมรกั ‘สxx คอรป’” 
 บุญxxxx บริวเวอรี่ ใชฤกษวนัที่ 9 เดือน 9 ป 2009 เปดตวัโครงการ ‘Sixxx Paxxx ขอนแกน’ 
ดวยแนวคิด น้าํ-คน-ผูกพนั-เกื้อกูล ท่ีมุงเนนการพัฒนาธรุกจิเคียงคูสิ่งแวดลอมและชุมชนไดอยาง
กลมกลนื ท้ังนี้เปนการนอมนําแนวทางโครงการศึกษาวจิัยและพัฒนาสิ่งแวดลอมแหลมผักเบีย้ อนั
เนื่องมาจากพระราชดําริ ตําบลแหลมผักเบี้ย อําเภอบานแหลม จังหวัดเพชรบุรี ท่ีเดนชัดในเรื่องการ ‘ผัน
ของเสียใหเปนของด’ี โดยไดนํามาประยุกตใชในผืนแผนดินที่มีขนาดกวา 900 ไร ภายในบรษิัท ขอน
xxxx บริวเวอรี่ จํากัด ดวยเงนิลงทุนราว 500 ลานบาท และใชระยะเวลาในการดําเนนิงาน 9 เดือนเต็มๆ 
 กรรมการผูชวยกรรมการผูจดัการ บรษิัท บุญxxx บริวเวอรี่ จํากดั รับหนาที่บริหารงาน โจทยท่ี
ตองหาคําตอบคือ จะทําอยางไรใหธุรกิจอยูรวมกับชุมชนไดอยางยั่งยนื? น่ันหมายถึงการดําเนินธรุกจิ
ตองไมทําใหคนในชุมชนรอบขางเกิดความเดือดรอนอยางเด็ดขาด ไมวาจะเปนมลพิษรูปแบบใดๆก็
ตาม ตลอดจนบริษัทยังตองชวยสรางงาน สรางรายไดใหชาวบานอีกดวย ดังสุภาษติ ‘น้ําพึ่งเรือ เสือพ่ึง
ปา’ 
 บริษัท ขอนxxx บริวเวอร่ี กอตั้งมาตั้งแตปพ.ศ. 2538 และอยูภายใตกรอบกฏหมายสิง่แวดลอม
มาโดยตลอด ซึ่งปจจุบันเปนสมาชิกของโครงการธรรมาภิบาลส่ิงแวดลอม ของสํานักงานอุตสาหกรรม 
จังหวัดขอนแกน และโครงการสงเสริมการแสดงความรบัผิดชอบของโรงงานอุตสาหกรรมตอสังคม 
(Corporate Social Responsibility, Department of Industrial Works: CSR-DIW) ของกรมโรงงาน
อุตสาหกรรม 
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 ในการบริหารจัดการน้ําใชหลัก 3R คือ Reuse, Reduce และ Recycle คือไมไดนําน้ําเสียที่เกิด
ในโรงงานผลติซึ่งผานการบาํบัดแลวนํากลบัมาใชใหมใหเกิดความคุมคาและเกดิประโยชนอยางสูงสุด 
จึงเกิดเปนโครงการนี้ ซ่ึงมีเปาหมายเปนตนแบบอุทยานแหงการอนรุักษทรัพยากรน้ํา เปนศูนยศกึษา
และวจิัยพันธุพืชแหงภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ นอกจากนี้ยังมีเปาหมายเปนศูนยพัฒนาการกีฬาของ
ภูมิภาคอีกดวย และมีการเตรยีมการจัดตั้งศนูยพัฒนาการกีฬาของภาคตะวนัออกเฉียงเหนือขึ้นภายใน
พ้ืนที่แหงนี้ เพือ่สงเสริมใหเยาวชนคนไทยไดมีสถานทีฝ่กฝนและพัฒนาทักษะทางการกีฬาอยาง
ตอเนื่องจนเกดิศักญภาพสามารถไปสรางชื่อเสียงใหกับประเทศไมวาจะเปนฟุตบอล เทนนิส กอลฟ 
ฯลฯ 
 โครงการน้ีจะเนนไปที่การบริหารจดัการทรัพยากรน้ําแบบบูรณาการ สวนผลลัพธที่คนทั่วๆไป
สามารถสัมผสัและเห็นไดคือ ความงอกเงยและงดงามของพืช 3 ชนิด ไดแก 

1. ตนกก ที่ชาวบานจะไดเก็บเกีย่วทกุๆ 45 วันเพื่อนําไปสานเปนผลิตภัณฑตางๆ เชน เสื่อ หมอน
อิง เปนตน 

2. ขาว ในแปลงนาตองมีผลิตผลทีด่ี และ 
3. ตนหญา ที่เขียวขจีทุกตารางนิ้วของ สxxx ปารค ขอนแกน กอลฟคลับ (สนามกอลฟพ้ืนที่กวา 

75 ไร) 
น้ําที่จะเกิดประโยชนตอพืชเหลานี้ไดจริงตองผานระบบ Wetland (พ้ืนที่ชุมน้ําเทียม) เสียกอน 

ซึ่งมีอยูหลายขัน้ตอนดังนี ้
 ข้ันตอนแรกพาน้ําเขา ‘บอตกตะกอน’ เปนเวลา 4-5 วัน จากนั้นสงเขา ‘บอพืชลอยน้าํ-สาหราย
เบงบาน’ ซึ่งบอน้ีจะมผีักตบ จุลินทรยีและสาหรายทํางานรวมกนัเพื่อชวยลดตะกอน สารแขวนลอย 
ความเขมขนของสารอินทรีย ไนโตรเจน และฟอสฟอรัส โดยใชเวลา 15 วัน จากนั้นสงไป ‘บอพืชลอย
นํ้า-สาหรายเบงบาน’ ที่มีขนาดเลก็กวา พักไวอีก 2-3 วันแลวคอยสงน้ําเขา ‘แปลงนาขาว’ เขาไปที่ ‘บอ
พืชชุม-นํ้าเทียม’ ที่มีหญากก และเขาไปสู ‘บอหญากรองน้ําเสีย’ และทายสุดสงเขา ‘บอนํ้าที่มีจํานวน 9 
บอ’ ในสนามกอลฟไวใชรดน้ําสนามหญา 
 ผูบริหารกลาวยอมรับวา เดมิน้ําที่ผานการบาํบัดอาจสงกลิน่บาง แตภายหลังที่ดําเนินโครงการ
ดังกลาวอากาศรอบๆโรงงานผลิตก็ปลอดกลิ่นอยางส้ินเชิง  
 ‘โครงการนี้ทําใหเราใชประโยชนจากพื้นทีข่นาดใหญของบริษัทไดอยางคุมคา และเอือ้
ประโยชนตอชุมชนรอบขางดวย เพราะเขาไดเขามามีสวนรวมและไดรบัประโยชน นบัเปนตนแบบที่ดี
สําหรับโรงงานอุตสาหกรรมอื่นๆแตก็อยูภายใตขอแมท่ีวาตองมีขนาดพื้นที่ใหญพอสมควร’ 
ความสําเรจ็ของโครงการคอื สามารถกําจดัของเสียโดยไมปลอยออกสูภายนอก (Zero-Discharge Waste 
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Management) แตผูบริหารก็ยอมรับวาระยะเวลา 9 เดือนทีด่ําเนินงานมายังไมอาจช้ีชัดไดวาธรรมชาติ
ยินยอมตอแนวคิดนี้หรือไม เพราะขาวในนาเพิ่งออกรวง สนามกอลฟเพิ่งเปดตวัไมนาน เปนคําตอบที่
ไมอาจยืนยันวา “ถูกตอง” 
 ดังนั้นความเขยีวขจีของขาวในแปลงนา ตนกกทีโ่ผลพนน้ํา และตนหญาในสนามกอลฟที่ได
เห็นในความเปนจริงสําหรับวันนี้ จึงยังไมทําใหผูบริหารรูสึกถึงคําวา “พอใจ” รวมทั้งตองไมมองขาม
ความรูสึก “เชื่อมั่น” ของคนในชุมชนท่ีตองการวันเวลาเปนขอพิสูจนเชนเดียวกนั 
 
ขาวจากหนังสอืพิมพขาวสด ฉบับวันท่ี 19 กันยายน 2552 หนา 26 
‘Xxxx ปารค’ อุทยานตนแบบอนุรักษทรัพยากรน้ํา 
 บริษัท xxxx บริวเวอรี่ ขอนแกน จํากัด ในเครือ xxxx บริวเวอรี่ จํากัดซึง่เริ่มดําเนินการเมื่อ
เดือนกนัยายน 2538 มีการจดัการระบบการใชน้ํา การบําบัด และการนาํน้ําท่ีผานการบําบัดจาก
กระบวนการผลิตเบยีร ลxีxxx กลับมาใชใน ‘xxx ปารค’ ตนแบบการอนุรกัษทรัพยากรน้ํา บนพืน้ที่ 900 
ไร ซ่ึงประกอบดวย สนามกอลฟมาตรฐานสากล ที่เหลือเปนพ้ืนท่ีทํานา ปลูกขาว ปลกูตนกก ทําเสือ่
จันทบรูณ ท่ีไดรับน้ําจากกระบวนการผลิตในอุตสาหกรรมผลติเบียรทีผ่านมาตรฐานการบําบัดแลว
ท้ังสิ้น กรรมการผูชวยกรรมการผูจดัการ บริษัท บxxxx ในฐานะผูจัดการโครงการ ‘สxxx ปารค 
ขอนแกน’ อธิบายวา สรางสรรคข้ึนมาจากโยบายของบรษิัทดวยการใหความสําคัญของงานวิจัยที่นํา
ความรอนจากกระบวนการผลิตกลับมาใชประโยชนเพ่ือลดการใชพลังงานไฟฟา 
 นอกจากนีผ้ลที่เกิดจากยีสตเสียจากกระบวนการผลิตท่ีผานการบําบัดจะไดไบโอแกสนําไปใช
ระบบทอไอน้าํ ทดแทนการใชน้ํามันเตาอีกดวยที่สําคัญไดนําระบบ 3R คือ Reuse  Reduce  และ 
Recycle มาใชเพื่อใหสอดคลองกับความเปนอยูที่ดีของชมุชนและสังคม 
 ทั้งนี้ จากการนอมนําระบบบําบัดน้ําเสียตนแบบตามแนวพระราชดํารโิครงการศึกษาวิจยัพัฒนา
สิ่งแวดลอมแหลมผักเบีย้ จงัหวัดเพชรบุร ีมาประยุกตใชกับระบัดน้ําของโรงงานที่เห็นเปนรูปธรรม ซึ่ง
เปนการพัฒนาคุณภาพน้ํา การเกษตรผสมผสาน สนามกอลฟ ที่ใชนํ้าอยางเกิดประโยชนสูงสุดเพ่ือคืน
สิ่งที่ดีกลับสูธรรมชาต ิ
 
ขาวหนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันที่ 1 ตุลาคม 2552 หนา 2A Business 
 บริษัท ไทยxxxx ประกาศการเปลื่ยนแปลงภาพลักษณใหมของผลิตภณัฑเบียร ชxxx เมื่อวานนี้ 
เพ่ือที่จะดึงดูดใจผูบรโิภคจากกลุมตางๆของสังคม การเปลี่ยนแปลงครั้งนี้ไมเพียงแตจะเปนกลยุทธใน
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การแขงขันกับคูแขงเทานั้น แตเปนการเตรยีมตัวใหพรอมสําหรับการคาเสรีท่ีจะเริ่มมผีลในป 2553 ซ่ึง
จะทําใหผลิตภณัฑเบียรจากตางประเทศเขามาแขงขันทําการตลาดในประเทศไทยดวย 
 ภายใตกลยุทธการตลาดใหม จะมผีลิตภณัฑเบียร ชxxx 3 ชนิดคือ ชxxx คลาสสิก ที่มีปริมาณ
แอลกอฮอล 6.4% ชxxx ดราฟท ท่ีมีปริมาณแอลกอฮอล 5% และ ชxxx ไลทซึ่งมีปรมิาณแอลกอฮอล 
4.2%  ผลิตภัณฑท้ัง 3 ชนิดเหมาะกับลีลาชีวิตที่แตกตางกัน จากการวจิยัตลอดหลายปท่ีผานมา ท่ีบงชี้วา
ความตองการของผูบรโิภคมีการเปลีย่นแปลงไปตามยุคสมัย ท้ังนี้ ไทยxxx ไดจดังบประมาณ 300 ลาน
บาทสําหรับการสื่อสารการตลาด รวมทั้งการโฆษณาและประชาสัมพันธ ในระยะ 3 เดือนนี้  
 ในปค.ศ. 2003 เบียร ชxxx นําตลาดดวยการครอบครองตลาด 70% แตในปจจุบันสวนแบง
การตลาดเหลอืเพียง 35% ‘เราตองการกลบัมาเปนผูนําตลาดอีกครั้งภายในระยะ 2 ปและคาดหวังทีจ่ะมี
สวนแบงการตลาดเพิ่มเปน 42%’ 
 ผูบริหารของ สxxx คอรปอเรชั่นกลาววาเบียร สxxx วางตัวในกลุมเบยีรสแตนดารด เบียร อา
xxx อยูในกลุมพรีเมีย่ม และเบียร ลxีxx อยูในกลุมอีโคโนมี่ ผูบริหารคนเดิมกลาวตอไปวา เปน
นิมิตรหมายทีด่ีท่ีเบียร ชxxxx เริ่มเนนการแบรนดิ้งมากกวาเพยีงการเนนแตราคาเทานั้น 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 1 ตุลาคม 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘ชxxx ปรับใหญหลังยอดรวง ทุม 300 ลาน รีแบรนดรอบ 15 ป’ 
 ไทยxxx ปรับตัวครั้งใหญโหมโฟกัส 3 มิติ ‘องคกร-สินคา-คูคา’ รับโลกดจิิตอลสรางผลกระทบ
ธุรกิจ ชูวิชันขยายเครื่องดื่มทุกประเภท ทุมกวา 300 ลานบาทรแีบรนดเบียร ชxxx รอบ 15 ป ทวง
บัลลังกคืนใน 2 ป เปากวาดแชรจาก 35% เปน 40-42%  ดานวงการเบียรช้ี ชxxx ออนสรางแบรนดใชกล
ยุทธใตดินขายพวงจดุพลาด 
 กรรมการผูจดัการ บริษัท ไทยxxx มารเก็ตติ้ง ผูผลิตและจัดจําหนายเบยีร ชxxx เปดเผยวา
ผูบริหารองคกรวางวิสัยทัศนตองการสรางศักยภาพธุรกิจคนไทยทัดเทียมกับตางประเทศ ดังนั้นบรษิัท
จึงไดปรับตวัครั้งใหญ เพื่อรองรับกับการเปลี่ยนแปลงในยุคของโลกดิจิตอลซ่ึงทําใหเกิดผลกระทบตอ
ธุรกิจภายใต 3 มิติ คือ 

1. องคกร มุงเนนการบริหารเปนองคกรมืออาชีพ มีประสิทธิภาพ 
2. สินคา เนนผลกัดันสินคาใหมีคุณคาและมลูคา และ 
3. คูคา มุงขยายตลาดสงออกเพือ่สรางการเติบโตรายไดของบริษัทและสรางตราสินคาไทยสูเวที

โลก และสรางความสัมพันธกับคูคาท่ีเปนตัวแทนจําหนายในประเทศ 
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โดยแนวทางตองการสรางรากฐานธุรกิจไทยxxx ใหมั่นคง เพิ่มขีดความสามารถทางการแขง 
ขันในตลาดตางประเทศ กาวสูการขยายธุรกิจเครื่องดื่มทุกประเภท โดยนําสินคาเกษตรมาพัฒนา อาทิ 
นํ้าผลไม เพื่อเพิ่มรายไดใหแกเกษตรกรและสรางเศรษฐกิจไทยใหมีความแข็งแกรง พรอมกับย้ําวา
การเทกโอเวอรธรุกิจไมใชเรือ่งท่ีสําคัญที่สุด 
 
รแีบรนด ชxxx รอบ 15 ปทวงแชมป 
 ผูบริหารคนเดมิกลาวถึงนโยบายการตลาดเบียร ชxxx วางเปาหมายทวงตําแหนงผูนําตลาดใน 2 
ปขางหนานี้ หวังสวนแบงเพิม่เปน 40-42% จากมูลคาตลาดเบียรโดยรวม หลังจากกอนหนานี้เบียร ช
xxx เปดตัวเมือ่ป 2538 และขึ้นเปนผูนําตลาดในชวงเวลา 5 ปกระท่ังป 2545-2546 เบียร ชxxx มีสวน
แบงสูงสุดถึง 70% แตในชวงหลายปท่ีผานมาเบียร ชxxx เพลีย่งพล้ําใหแกเบียร สxxx ซึ่งปจจุบันมสีวน
แบง 47-48% สงผลใหสูญเสียตําแหนงผูนําตลาด และปจจุบันมีสวนแบงเพยีง 35% จากมูลคาตลาด
เบียรกวา 1 แสนลานบาท 
 ลาสุดทุมงบกวา 300 ลานบาทรีแบรนดเบยีร ชxxx ครั้งแรกในรอบ 15 ปโดยไดปรับ
ภาพลักษณของเบียร ชxxx และวางตําแหนงการตลาดใหมีความชัดเจนมากขึ้นท้ังโลโกและบรรจภุณัฑ
ใหม ภายใตแคมเปญ ‘คนไทยหัวใจชxxx’ และ ‘คนไทยหัวใจเดียวกนั’ จากปจจุบนัเบียร ชxxx มี
ดวยกัน 3 กลุม คือเบียร ชxxx คลาสสิก บรรจุภณัฑสีทอง หลังจากเปดตวัเมื่อป 2538 วางตําแหนงเปน
เบียรมีปริมาณดีกรีแอลกอฮอล 8% กระทัง่ปจจุบันดกีรแีอลกอฮอลเหลือ 6.4% รับกับพฤติกรรมของ
ผูบริโภคที่เปลีย่นแปลง สวนเบียร ชxxx ดราฟท หรือเบียรสดบรรจุขวด มีดีกรีแอลกอฮอล 5% และมี
บรรจภุัณฑสีเงิน และเบยีร ชxxx ไลท มีดีกรี 4.2% บรรจุภณัฑสีเขียว ลงในเซกเมนตไลทเบยีร เพือ่ตอบ
โจทยแตละกลุมเปาหมายไดตรง 
 สําหรับในระยะ 3 เดือนซ่ึงเปนชวงไฮซีซั่น บริษัทไดดําเนนิการตลาดอยางครบวงจร จดั
ประชุมเอเยนตเบียร ชxxx วันที่ 1-2 ตุลาคมนี้ 
 ดานภาพรวมตลาดเบยีรในเชงิปริมาณ 1,800-2,000 ลานลติร ปน้ีตลาดหดตัว 10% โดยเชื่อวา
กําลังซ้ือของผูบรโิภคยังดี แตเพราะมาตรการจากทางภาครัฐที่ไมชัดเจน ทําใหผูประกอบการสับสน
และยังกระทบตอตัวแทนจําหนายและรานคาตางๆ 
 ขณะที่การทําตลาดตางประเทศขณะนี้มีสัดสวนรายได 5-6% จากรายไดรวมโดยมาจาก ชxxx 
คลาสสิกเปนหลัก ในบางประเทศมีการเตบิโตเปนตัวเลข 2-3 หลัก ซ่ึงแมวาปหนาเขตเปดเสรกีารคา
อาเซียนจะมีผลทําใหภาษีลดลง 0% ในวนัที่ 1 มกราคม 2553 แตสินคาไทยตองเจอกําแพงภาษดีานอื่นๆ
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สงผลใหการเขาไปทําตลาดเปนไปไดยากเมื่อเทียบกับประเทศไทยเปดโอกาสใหสินคาจากตางประเทศ
เขามาทําตลาดไดงายมากกวา 
 
ชxxx เดินเกมพวงพลาดออนสรางแบรนด 
 แหลงขาวจากวงการเบยีรกลาววา สถานการณในขณะนี้เบียร ชxxx มียอดขายลดลงอยางมาก
เนื่องจากการทําตลาดตั้งแตชวงแรกเบียร ชxxx ใชกลยทุธใตดิน หรือการขายพวง และวางราคาเบยีรที่
ถูก แตขาดในเรื่องของการสรางแบรนดโดยพบวาปจจุบนัมีสินคาท่ีขายพวงในสัดสวนถึง 20% แตใน
ยุคสมัยท่ีเปลี่ยนแปลงไปกลยุทธราคาอาจไมไดเปนสิ่งท่ีตอบโจทยความตองการของนักดื่มหนาใหม 
หรือกระทั่งการผลกัดันสินคาจากการขายพวงทางตัวแทนจําหนาย เพราะหากสินคาไมเดินก็
เปรยีบเสมือนกับการตบมือขางเดียว ดังนัน้ไทยxxx จึงมีการปรับตวัครั้งใหญ 
 
หนังสือพิมพกรุงเทพธรุกจิ วนัศุกรท่ี 2 ตุลาคม 2552  คอลัมน สังคมธุรกจิ (ktmkt@nationgroup.com) 
หนา 28 
 ‘งานใหญไทยxxxx…ปรับโฉมเบียร ชxxxx’ 
 ถึงเวลาที่เบียร ชxxxxจะกาวสูการเปลี่ยนแปลงครั้งใหม….หลังจากทีต่ราสัญญลักษณ หรือโล
โกยืนหยัดอยูในตลาดเครื่องดื่มแอลกอฮอลนานกวา 15 ป ซึ่งไลฟสไตลของผูบรโิภคก็เปลีย่นแปลงไป
ตามยุคไซเบอร โดยวันที่ 30 กันยายน ทีผ่านมาเปดประวตัิศาสตรหนาใหมที่ศูนยแสดงสินคา ไบเทค 
บางนา 
 กรรมการผูจดัการเปดเผยถึงการปรับโฉมเบียร ชxxx เพ่ือใหเขาไปนั่งในใจของผูบรโิภคไม
เพียงเฉพาะชาวไทยเทานั้นแตมุงสูชาวตางประเทศทั่วโลกดวยแผนธรุกิจเชิงรุกที่ทาทาย 
 การปรับโฉมครั้งนี้ นอกจากตัวอักษรเพรยีว เล็กลงแลว บรรจภุัณฑใหมของเบียรทั้ง 3 รสให
เหมาะสมกับไลฟสไตลกลุมเปาหมาย 3 กลุมคือ คลาสสิกสําหรับมาดเขม ดราฟทสําหรับมาดนุมลกึ 
และไลทสําหรับมาดเฉยีบ 
 ไมเพียงแตผูส่ือขาวมากมายที่ไปรวมทําขาวใหญของบรษิัทเบียรยักษใหญเทานั้น แตยังมี
พันธมิตรยักษใหญในวงการสื่อดวยการปรากฏตวัของผูบริหารระดับสูง และ ซีอีโอของบริษัทตางๆท่ี
มารวมแสดงความยนิดีอยางคับคั่งอีกดวย  
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ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 7 ตุลาคม 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘เพอรxxx ฝามรสุมเศรษฐกจิ โหมมิวสิก-ปรับอิมเมจสนิคา’ 
 เพอรxxx ฝามรสุมพิษเศรษฐกิจกระทบเซกเมนตพรีเมียม-สแตนดารด 5.2 แสนลัง หดตัว 2-4% 
อัดฉีด 125 ลานบาท ปนบัลแลนxxxx หวัง 5 ปไลบี้ เรด เลxxx กวาดแชร 20%  โหมกลยุทธมิวสิก
มารเกตติ้ง สงแคมเปญ ‘บัลแลนxxxx อิมเพรสชั่นฯ’ ปที่ 2 ปรับภาพลกัษณแบรนดมดัใจกลุมอายุ 25-35 
ปขึ้นไป อัดคอนเสิรต 15 แหง ขยายรานคาเครือขายสถานบันเทิง ผับ บาร สิ้นปแชรเพิ่ม 3% เปน 6% 
 ผูจัดการอาวโุส ฝายการตลาด บรษิัท เพอรxxx รxิxx ผูนําเขาและจดัจําหนาย บัลแลนxxx 
สก็อตชวิสกี้ เปดเผยวาแนวทางการตลาดบัลแลนxxxx สก็อตชวิสกี้ มุงโฟกัสการสรางแบรนดเพื่อ
เขาถึงกลุมเปาหมายอายุ 25-35 ปข้ึนไป ผานการใชกลยุทธมิวสิกมารเกตเปนหลัก และเนนขยาย
ชองทางจําหนาย ออนพรีมิส หรือ สถานบนัเทิง ผับ บาร ในสวน 70% จากปจจุบนัมสีถานบันเทิงเปน
พันธมิตรมากกวา 50 แหง สวนออฟพรีมิส หรือชองทางรานคาปลีก 30% เนื่องจากตลาดพรีเมีย่ม-
สแตนดารด ชองทางการจัดจําหนายหลักอยูใน ออนพรมีิส 60% และอีก 40% เปนออฟพรีมิส 
 ลาสุดบริษัทไดทุมงบ 50 ลานบาทจากงบการตลาด 125 ลานบาทใกลเคียงกับปทีผ่านมา ดําเนนิ
กลยุทธมวิสิกมารเกตติ้งตอเนื่องเปนปท่ีสอง ดวยการเปดตัวแคมเปญ ‘บัลแลนxxx อิมเพรสชั่น พรี
เซนต อีเล็คทรกิ อีล บาย กรูฟxxxxx’ ภายใตแนวคิดสรางความประทับใจผานทุกจังหวะของชวีิต เพ่ือ
มอบประสบการณทางดนตรผีานการจัดคอนเสิรตทีโ่รงแรมหรูกลางใจเมือง และรานคาของบัลแลน
xxxx 15 แหงทั่วประเทศ ตัง้แตเดือนพฤศจิกายน 2552 – มกราคม 2553 เพ่ือเปนการปรับภาพลกัษณ 
แบรนดใหมใหเหมาะกับกลุมเปาหมาย จากเดิมภาพลักษณสินคาคอนขางเปนผูใหญ 
 ผูบริหารคนเดมิกลาววา การจัดแคมเปญในครั้งนีเ้ปนการทําในแงของคอรปอเรตแบรนด ซึ่ง
ปจจุบันมีดวยกัน 5 ชนิด คือ บัลแลนxxxx 12 ปในเซกเมนตพรเีมี่ยม-สแตนดารด ทีเ่หลือเปนวิสกี้ 17 ป 
21 ป และ 30 ป ระดับราคา 600-13,000 บาทนอกจากนี้ยังตอกย้ําการทาํตลาดอยางรับผิดชอบตอสงัคม
โดยจัดกิจกรรมดาวนโหลดเพลงและชมมวิสิกวดิิโอ ผานทางเว็บไซด www.bsociety.com รายไดจาก
การจําหนายบตัรคอนเสริต ของที่ระลึก มอบใหการกุศลในมูลนิธิหัวใจในพระบรมราชูปถมัภ 
 ทั้งนี้บรษิัทตั้งเปาสิ้นปนี้มีสวนแบงเพิ่มจาก 3% เปน 6% หรือรั้งอันดับ 2 และ 5 ปมีสวนแบง 
20% โดยเขาไปแยงสวนแบงผูนําตลาด จอหนxxx วอลกxxx  เรด เลxxx ซึ่งปจจุบันมีสวนแบง 84% 
จากสภาพตลาด สก็อตช วิสกี้ เซกเมนตพรเีมี่ยม สแตนดารด ในเชิงปรมิาณ 5.2 แสนลัง ในปนี้คาดวา
ตลาดหดตวั 2-4% เมื่อเทียบกบัปที่ผานมาหดตัว 6% ซ่ึงนับวาเปนการหดตัวครั้งแรกจากในชวง 5-6 ป
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ตลาดเติบโต 30% อยางตอเนือ่ง ทั้งนี้เพราะไดรับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจ สงผลใหพฤติกรรมของ
ผูบริโภคมีความระมดัระวังการจับจายใชสอย และมองหาสินคาที่มีราคาถูก สอดคลองกับกําลังการซื้อ 
 
หนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันท่ี 12 ตุลาคม 2552 หนา 37 สังคม-สตรี 
(hiso@astvmanager.com) 
‘ปารตี้สุดฮอต…. สไตลร็อก’ 
 งานปารตีร้อนแรงสไตลร็อกของวอดการะดับโลก Abxxx Vodka : In an Absxxx World You 
Rock! ท่ีมีเหลาเซเลบริตี้มารวมวาดลวดลาย ‘ใชชีวิตโดดเดนเปนตัวของตัวเอง’ 
 ผูจัดการผลิตภณัฑ แอบxxx วอดกา บจก. เพอรxxx รxิxx กลาววา แอบxxx วอดกา คอลเลกชั่น
ร็อกในป 2009 ถูกสรางสรรคข้ึนเพื่อเปนชดุของขวัญหุมขวดแอบxxx วอดกาสําหรับชวงเทศกาล
ปลายปน้ี โดยผลิตมา 3.6 ลานชิ้น และกระจายตวัไปโชวความร็อกทั่วโลกตั้งแตเดือนกันยายน 
 สําหรับแฟนแอบxxx วอดกาในประเทศไทย สามารถตามหาความเปนรอ็กแอนด โรล ไดที่
ซูเปอรมารเกตชั้นนํา หรือผับตางๆตั้งแตเดอืนตุลาคมไปจนถึงปลายเดอืนธันวาคม 2552 ในจํานวน
จํากัดไมถึงหมืน่ชิ้น สําหรับของขวัญชวงเทศกาลปลายป 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 12-18 ตุลาคม 2552 หนา B5 การตลาด 
‘ไทยxxx งัดไลฟสไตลมารเกตติ้ง รแีบรนด เบียร ชxxx 2 ปทวงบัลลังกคืน’ 
 เบียร ชxxx ทวงบัลลังกตลาดเบียรจากคายเบียร สxxx เริ่มนับถอยหลังเพื่อกลับมาอกีครั้ง จากนี้
ไป 2 ปกวาดแชร 42% สอยคูแขงรวงจากการวางหมากทําตลาดดวยไลฟสไตลมารเกตติ้ง ควบกลยุทธ 1 
แบรนดเจาะแยกสินคา 3 ตลาดตามกลุมผูบรโิภคเขาถึงสถานการณตลาดเบยีรเปลี่ยนไปตามพฤตกิรรม
เปลี่ยนตามโลกยุคใหม 
 จากเดิมการทําตลาดท่ีเปนเอกลักษณแจงเกดิแบรนดในชวงเวลา 15 ปที่ผานมาเบยีรชางใช
รูปแบบการสื่อสารเขาถึงกลุมลูกคาแบบในวงกวาง โดยกลยุทธหลกัๆที่ตอกย้ําการวางตําแหนงแบรนด
มีศิลปนนกัรองดนตรีเพื่อชีวติชื่อดังเปนแบรนด แอมบาสซาเดอร เพ่ือเปนส่ือกลางเชื่อมระหวางตัว 
แบรนดเขาถึงผูบริโภคในตลาดเบยีร เซกเมนต อีโคโนมี ่ซึ่งการสื่อสารการตลาดผานสื่อภาพยนต
โฆษณาเบยีร ชxxx นั้นเปนภาพลักษณที่ตดิในใจของผูบรโิภคมาโดยตลอด คอนขางประสบ
ความสําเรจ็จนทําใหแบรนด ชxxx เปนทีรู่จกัในวงนกัดืม่ชาวไทย อีกทั้งระบบการขายแบงเปน 8 เขต
ท่ัวประเทศที่เปนจุดแข็งดานชองทางขายผานเอเยนตสรุาแมโขงเดิม ยังเปนแรงขับเคลื่อนอยางดีท่ีทําให 
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เบียรชxxx กาวสูบัลลังกแทนคายเบยีร สxxx ภายใน 2 ป โดยในชวงป 2545-46 มีสวนแบงทาง
การตลาดสูงสดุ 70%  
 ปจจุบันเมื่อพฤติกรรมผูบรโิภคเปลีย่นตามโลกยุคใหมถอืวาการปรับกลยุทธการตลาดเพื่อให
สอดคลองกับสถานการณในตลาดเบียรยคุนี้เปนสิ่งสําคัญในการปกปองรักษายอดขายและสวนแบงทาง
การตลาดเอาไวไดและดเูหมือนคูแขงท่ีเสียตําแหนงแชมปใหกับเบียร ชxxx ที่หาโอกาสกอบกูตําแหนง
แชมปคืนมาชงิจังหวะไดกอน โดยหลังจากที่ปรับกลยุทธทางการตลาด เบียร สxxx และเบียร ลxีxx มา
เนนการทําตลาดในรูปแบบไลฟสไตลมารเกตติ้ง ลาสุดเบียร ชxxx สูญเสียสวนแบงตลาดใหกับคาย ส
xxx คอรปอเรชั่นโดยมีสวนแบงตลาดเหลอื 35% ของมูลคาตลาดรวมเบียร 1,800 ลานลิตร 
 นับวาการเปลีย่นมาทําตลาดเบียรที่แบงเซกเมนตตามไลฟสไตลของผูบรโิภคเปาหมายนั้นพลกิ
ตลาดทําใหภาพตลาดเบียรทีม่ีรูปแบบการแขงขันตลาดเดิมที่ผูเลนแตละรายแขงขันกันทําตลาดโดย
แบงเปนเซกเมนตพรเีมี่ยม สแตนดารด อโีคโนมี่ โดยแตละเซกเมนตมคีวามแตกตางกันทีร่ะดบัปรมิาณ 
แอลกอฮอลและระดับราคาเปนสิ่งที่ทําใหการเจาะลูกคามีความแตกตางกัน ที่ผานมาเบียร ลxีxx วาง
ตําแหนงเปนเบียรระดับอีโคโนมีแ่ละเปนแบรนดยุทธศาสตรที่ตองการสงมาชวงชิงสวนแบงตลาดกบั
เบียร ชxxx ในระยะหลังพยายามเปลีย่นมาใชลยุทธการตลาดไลฟสไตลมารเกตติ้ง และปรับการสือ่สาร
การตลาดมาเปนพรเีซ็นเตอรผูหญิง ซึ่งแตกตางจากโฆษณาเบียรมี่มักใชผูชายเปนตวัแทนกลุมเปาหมาย 
ท้ังนี้เพ่ือยกระดับภาพลักษณแบรนด โดยหลังจากที่ปรับรปูแบบการตลาดไดเปนจุดเปลี่ยนเบียร ลxีxx  
มาเปนเบียรเจาะตลาดคนในกรุงเทพฯและหัวเมืองในตางจังหวัด 
 จุดเปลี่ยนของตลาดเบยีรดังกลาวนับวาเปนสื่งสําคัญที่ทาํใหในวนันี้เบียร ชxxxx ตองมีการ
ปรับกลยุทธการตลาดใหมทัง้ในแงของการปรับเปลี่ยนภาพลักษณแบรนดและวธิีการสื่อสารในการ
เขาถึงผูบรโิภคยุคใหม ซึ่งมีไลฟสไตลเปนตัวของตวัเองและมีความเปนสวนตวัสูง กอปรกับรูปแบบ
การสื่อสารในยุคดิจิตอล มีส่ือรูปแบบใหมๆเขามาในชีวติประจําวนัมากขึ้น ทั้งการสือ่สารในโลก
ออนไลนผานส่ืออินเทอรเนต็และโมบาย ซ่ึงมีความแตกตางจากยุคแรกๆที่เบียร ชxxx วางตลาดในป 
2538 ที่มีเพียง ทีวี วิทยุ และสิ่งพิมพเปนสื่อหลัก 
 ลาสุดแนวทางการตลาดเบียร ชxxx ไดปรับภาพลักษณใหมใหทันสมัยโดยปรับมาเปนรูปแบบ
การตลาดทีเ่นนการเชื่อมโยงแบรนดและสินคากับผูบริโภคโดยใชการวจิัยท้ังในเชิงกลางและลึกใหกับ
เบียรชางโดยมกีารขยายไลนสินคาของเบียรชางออกมาเจาะตลาดเบยีรครอบคลุมทกุเซกเมนตตลาด 
 การทําตลาดเบียรชางท่ีใชนโยบาย 1 แบรนดเพ่ือเจาะ 3 ตลาดนั้นมีการวางตําแหนงผลิตภณัฑ
ใหมีความหลากหลายและแตกตางกันท้ังทางดานรสชาติ ความเขมขนของปริมาณแอลกอฮอล ท้ังนีเ้พื่อ
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ตอบสนองความตองการของกลุมผูบริโภคที่มี 3 คาแรกเตอรใน 3 สไตล ตามการวางตําแหนงทางการ
ตลาดของผลิตภัณฑโดยแบงเปน 

1. ชxxx คลาสสิก ปริมาณแอลกอฮอล 6.4% สําหรับกลุมลกูคาเปาหมายหนุมมาดเขมที่ช่ืนชอบ
เบียรรสชาติเขมขน 

2. ชxxx ดราฟท จับกลุมผูบรโิภควยัเริ่มทํางาน หนุมมาดลกึ รกัอิสระ ปรมิาณแอลกอฮอลื 5% 
และ 

3. ชxxx ไลท จับกลุมเปาหมายหนุมมาดเฉียบที่นิยมเบียรดกีรีต่ํา ปริมาณแอลกอฮอลื 4.2% 
การวางตําแหนงสินคาของเบียรชางใหมีคาแรกเตอรแตกตางกันเพื่อเขาถึงกลุมลกูคาทุกกลุมนั้น 

ทุมงบกวา 300 ลานบาทเพื่อทําแคมเปญสือ่สารการตลาดเบียร ชxxx ในชวง 3 เดือนนับจากนี้ภายใต
แนวคดิ ‘คนไทยหัวใจเดียวกัน’ พรอมปรบัภาพลักษณของเบียร ชxxx ใหม ท้ังการปรับดีไซนและบรรจุ
ภัณฑใหมีความทันสมัย มุงบอกความเปนตัวตนของผูบรโิภคใหชัดเจน คือ ชxxx คลาสสิก มีการปรับ
ดีไซนฉลากและบรรจภุัณฑท่ีเดิมมีสีทองสลับเขียวมาเปนสีทองทั้งหมด ชxxx ดราฟท ในบรรจภุณัฑสี
เงิน และ ชxxx ไลทในบรรจภุัณฑสีเขียว รวมถึงทํากิจกรรมการตลาดสงเสริมดานกีฬา ดนตรี ไลฟ
สไตล และสังคม ครอบคลุมสื่อทุกชองทาง โดยระหวางวันท่ี 1-2 ตุลาคมที่ผานมาไดจัดงานประชุม
ตัวแทนจําหนายท่ัวประเทศเพื่อเนนการใหบริการที่ดแีกคูคาเพื่อผลักดนัใหยอดขายเตบิโต 
 เปาหมายของการปรับภาพลกัษณใหมเบียร ชxxx ครั้งนีไ้มเพียงเปนจดุเริ่มตนอีกครัง้ของเบียร 
ชxxx ในยุคของการทําตลาดเบียรที่เซกเมนตตามไลฟสไตลของกลุมลูกคาเปนหลัก แตนั่นคือการกอบกู
ตําแหนงแชมปตลาดเบยีรคืนมา อีกทั้งตอกย้ําจดุยนืของความเปนเบียรไทย ซ่ึงถือวาเปนการวางหมาก
สําคัญของเบียรชางเพื่อปูทางกาวไปสูตลาดตางประเทศดวยโอกาสทางการตลาดทีด่ท่ีีมีการเปดเสรี
ทางการคาทําใหขยายไดมากขึ้น 
 กรรมการผูจดัการบริษัท ไทยxxx มารเกตติ้ง ประกาศวาการปรับโฉมแบรนดใหมใหกับเบียร 
ชxxx  ซึ่งเปนครั้งแรกในรอบ 15 ปจะสามารถทวงคืนตําแหนงมาไดภายใน 2 ปโดยจะผลักดันใหเบยีร
ชางขึ้นเปนผูนาํตลาดดวยสวนแบงการตลาดกวา 40-42% จากปจจุบันบริษัทมีสวนแบงการตลาดที่ 35% 
สวนยอดขายทั้งหมดในเครอืบริษัทป 52 ไมต่ํากวาป 51 ที่มีรายได 1.05 แสนลานบาท และกําไรสทุธิ 
1.06 หมื่นลานบาท 
 สวนนโยบายเพื่อรองรับกับการเปดเสรีทางการคาทีก่ําลงัเริ่มขึ้นในปหนาซึ่งจะสงผลตอบริษัท 
2 ประการคือ  

1. เกิดประโยชนกับธรุกจิดานการทําตลาดตางประเทศ 
2. การรุกเขามาของบริษัทเบยีรตางประเทศ 
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ในประเด็นดังกลาวมีการวางแนวทางเพื่อรบัมือกับสถานการณท่ีมีคูแขงตางชาติ โดยในแงของ
นโยบายสรางความแตกตางใหกับองคกรมีการปรับสถานภาพทางธรุกจิใหกาวเขาสูองคกร หรือ
สถาบันใน 3 มิติ คือ 
1. สรางความแตกตางองคกรใหเปนมืออาชีพ 
2. การพัฒนาผลติภัณฑในเรื่องคุณภาพ และการเพิ่มมูลคาผลิตภณัฑและคูคา และ 
3. เนนขยายตลาดตางประเทศโดยไปจําหนายในประเทศแถบเอเชยีและยโุรปที่เปนตลาดใหมๆ 

ซึ่งจะเปนการสรางการเติบโตรายไดของบริษัทและสรางตราสินคาไทยเพื่อรองรับการแขงขัน
ที่มีการเปลีย่นแปลงในตลาดโลก โดยรายไดจากการทําตลาดตางประเทศของเบียร ชxxx ตั้ง
เปาเพิ่มเปน10% ในปตอไปจากปนี้ที่คาดวาจะมีสัดสวน 7% 
การขยายธรุกจิในประเทศทีค่าดการณวาภาพรวมตลาดเบียรในปนีม้ีแนวโนมลดลง 10% จาก 

ปกอนตลาดรวมมีปริมาณ 1,800-2,000 ลานลิตร จะเนนขยายธุรกิจไปในตลาดเครื่องดื่มนอน-
แอลกอฮอลทกุๆประเภท ทัง้นี้เพื่อสรามมัน่คงใหกับธรุกิจและเพิ่มขีดความสามารถในการแขงขนั
ภายในประเทศ เชน การพัฒนาเครื่องดื่มผลไมเพื่อชวยเหลือเกษตรกร เนื่องจากราคาผลไมที่ตกต่ํา 
ซึ่งเครื่องดื่มมโีอกาสในการขยายตลาดอีกมาก อยางไรกต็ามการขยายธุรกิจเครื่องดืม่ที่ผานมามกีารเทก
โอเวอรกิจการยักษใหญในตลาดรายเดิมทีท่ําตลาดอยูแลวนั้นถือวาเปนการควบรวมทีจ่ะชวยผลกัดนัให
บริษัทมีความแข็งแกรงและเปนผูนําในวงการตลาดเครื่องดื่ม อยางไรกต็ามสิ่งที่เปนปจจัยลบตอการ
ขยายธุรกิจในประเทศ คือภาวะเศษฐกจิท่ีสงผลกระทบตอกําลังซื้อของผูบริโภค และอุปสรรคการตลาด
ท่ีกระทบตอการทําธุรกิจ จากกฏเกณฑควบคุมการทําธรุกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลของภาครฐัที่ไมมคีวาม
ชัดเจน ทําใหผูประกอบการเกิดความสับสนในการทําตลาด 
 
หนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกิจ วันที่ 16 ตุลาคม 2552 จุดประกายบันเทิง (judprakai.entertain@gmail.com) 
หนา 4 
‘กรูฟxxxxx เปดตัวอัลบั้ม อิเลคทริค อีล พรอม ปารตี้คอนเสิรต’ 
 วง กรูฟxxxx กลับมารวมตัวทําโปรเจครวมกับ บัลแลนxxx อิมเพรสชัน่ ทัวร ภายใตคอนเซปต 
สรางความประทับใจ…ผานทุกจังหวะของชีวิต ทั้งนี้คาย เพอรxxx รxิxx เปนสปอนเซอรใหญของ
โครงการนี้ อลับ้ัม อิเลคทรอค อีล มี17 ดีเจ รีมิกเซอรอันดับมือหนึ่งของไทย มารวมกนัรีมกิซดนตรี
ใหมตามสไตลของตนเอง 
 ปารตี้คอนเสริตครั้งยิ่งใหญของวง กรูฟxxx จะจดัขึ้นท่ี เซน็ทารา แกรนด บี เซ็นทรลัเวิรด ใน
วันท่ี 21 พฤศจิกายน 2552   
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หนังสือพิมพกรุงเทพธรุกจิ วนัเสารที่ 17 ตุลาคม 2552  คอลัมนเสารสวสัดีหนา 3 ปฏทิินทองเที่ยว 
Chaxxxx World Reggae 2009 

วันที่ 24 ตุลาคม 2552 ขอเชิญรวมสนกุไปกับการแสดงดนตรีสุดมันใน Chxxx World Reggae 
2009 ที่จัดขึ้น ณ ริมชายหาดบางแสน จังหวัด ชลบุรพีบการรวมตวัของศิลปนเร็กเกระดับตํานานของ
โลกที่จะมารวมตัวกันเปนครั้งแรกในประเทศไทย เปนครั้งแรกบนเวทีเดียวกัน วันเดียวกัน และยังเพิ่ม
ดีกรีความสนกุจากศลิปนสญัชาติไทยทีร่ะดมกําลังมาแจมอยางตอเนือ่งเพื่อสรางความสนุกใหโยกกัน 
ตั้งแตเท่ียงวันยันเชา งานนี้สรางขึ้นมาเพื่อคนรักดนตรแีละมีความสนกุในหัวใจ ถึงเวลาที่สีสันเขยีว 
เหลือง แดง เตรียมแผลงฤทธิ์บนชายหาด บัตรราคา 1,500 บาท 
 
หนังสือพิมพกรุงเทพธรุกจิ วนัเสารที่ 17 ตุลาคม 2552  คอลัมน @taste หนา 7  
 O-Fournxxxx กับม้ือคํ่าในฤดูใบไมรวง 
 โรงแรม พลาซา แอxxxxx รอxxxx เมอxxxx จัดรายการ Wild Night : Two Wineries + Game ! 
รวมคนหาประสบการณใหมกับอาหารปาที่ไดจากฤดกูารลาสัตวปาในทวีปยโุรป ซึ่งมีเชฟชาวฝรั่งเศส
ปรุงเมนพูิเศษ 6 คอรสใหเขากับไวน โอ โฟxxxxxx จากไรไวนใน 2 ประเทศคือ สเปนและอารเจนตินา 
วันพฤหัสบดีท่ี 29 ตุลาคม 2552 เวลา 19:00 น. 
 ขาวดังกลาวเลาถึงประวัติของกลุมบริษัท โอ โฟxxxxx ที่กอตั้งในป ค.ศ. 2000 โดยครอบครวั
ชาวสเปน ณ เมืองเมนโดซา ประเทศอารเจนตินา เพื่อผลติไวนระดับคณุภาพจากแหลงผลิตไวนช้ันเยีย่ม
ของโลกคือ อารเจนตินา ชิล ีสเปน และโปรตุเกส 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 19 ตุลาคม 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘สxx ปอง ไทยxxx โคนบัลลังก สงปฏิทนิ ลxีx ดันแชรท้ิงหาง ชxxx’ 
 สxxx เดินหนาปองบัลลังกเบยีร ควักกลยุทธ เซ็กซ แอพพีล สงปฏิทนิเบียร ลxีxx มัดใจคอเบียร 
ฟุง กฏ กติกา-การขายพวงเบียร ชxxx สราง สxxx ใหแข็งแกรง ดาน ไฮxxx เรงลุยโคงสุดทายไตรมาส 4 
ระบุปหนาเบยีรพรีเมีย่มเริ่มฟนตัว 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท สxxx คอรปอเรชั่น จํากดั ผูผลติและจดัจําหนายเบยีร สxxx 
เปดเผยวา จากการที่บริษัท ไทยxxx วางเปาหมายเบียร ชxxx ทวงตําแหนงผูนําตลาดใน 2 ปขางหนานี้ 
ดวยการมีสวนแบงเพิ่มเปน 40-42% จากมูลคาตลาดเบยีรโดยรวม ในฐานะที่คายเบียร สxxx เปนผูนํา
ตลาดครองสวนแบง 47-48% แผนการตลาดเพื่อรองรับการแขงขันในแงขององคกรคงไมมีการ
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ปรับเปลี่ยนอะไรมากนัก เนื่องจากในชวง 4-5 ปที่ผานมา บริษัทไดมีการปรับโครงสรางอยางตอเนื่อง 
โดยต้ังบริษัท สxxx คอรปอเรชั่นขึ้นมาเพื่อดูแลธรุกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล และนอน-แอลกอฮอล
โดยเฉพาะ สวนบรษิัทบุญxxx บริวเวอร่ี เปนเพียงบรษิัทดแูลดานการจําหนายและกระจายสินคาเทานั้น 
 “ที่ผานมาบริษัทมีการปรับปรุงและพัฒนาอยางตอเนื่องท้ังองคกร ระบบการจัดจําหนาย หรือ
กระท่ังเอเยนต สงผลใหคาย สxxx กาวขึ้นมาเปนผูนําตลาดเมื่อป 2549 สวนหนึ่งเปนเพราะกฏ กตกิา 
กลยุทธการขายพวงของคูแขง เปนสิ่งที่สอนใหบริษัทมีความเขมแข็ง และเปนบทพิสจูนถึงความสําเร็จ
ของคายเบียร สxxx ไดอยางด”ี 
 ผูบริหารคนเดมิกลาววาในชวงไตรมาส 4 บริษัทไดเตรยีมดําเนินการตลาดเชิงรุก โดยเฉพาะ
เบียร ลxีxx ซ่ึงเปนเบียรระดบัลาง เซกเมนตเดียวกับ เบยีร ชxxx คลาสสิก ดวยการใชกลยุทธ เซ็กซ แอ
พพีล หรือการนําเสนหทางเพศมาดึงดูดใหสนใจสินคา โดยไดจัดทําปฏิทินเบียร ลxีxx ข้ึนเปนประจํา
ทุกป ทั้งนี้เพ่ือสรางสีสันและตอกย้ําแบรนด พรอมกันนีจ้ัดเบียร สxxx การเดน ทีล่านหนา
หางสรรพสินคาใหญยานราชประสงค เพือ่ตอนรับในชวงเทศกาล ตลอดจนตอกย้ําความเปนผูนําตลาด
อยางตอเนื่อง 
 
ไฮxxxx ช้ีปหนาเบียรพรีเมีย่มฟน 
 ผูอํานวยการฝายกิจการองคกร บริษัท ไทยxxx แปxxx บริวเวอรี่ จํากดั ผูผลติและจาํหนายเบียร 
ไฮxxx ไทxxx และ เชxีxxx เปดเผยวาบรษัิทจะดําเนินการตลาดในเชิงรกุในชวงไตรมาส 4 ซึ่งเปนไฮซี
ซั่นของเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกกลุม หลังจากในชวง 9 เดือนที่ผานมา สภาพเบียรเซกเมนตพรีเมีย่ม
มูลคา 7,000 ลานบาทติดลบมาอยางตอเนือ่งเพราะไดรบัผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจถดถอย สงผลให
พฤติกรรมของผูบริโภคปรบัเปลี่ยนพฤตกิรรมหันไปดืม่เบียรระดับลางซึ่งมีราคาถกูกวาเมื่อเทียบกับ
เบียรระดับพรเีมี่ยมอยางไฮxxx 
 อยางไรก็ตาม แมวาในชวงไตรมาส 4 จะเปนฤดจูําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอล แตพบวาในชวง
ดังกลาวยังไมมีแนวโนมวาภาวะเศรษฐกจิจะฟนตวั โดยคาดวาสภาพตลาดเบยีรพรีเมียมนาจะกลบัมา
ฟนตัวไดภายในปหนานี้ สวนไตรมาส 4 มุงเนนการจดังานเทศกาลลานเบียรการเดนในเดือน
พฤศจิกายนนี้ ท่ีลานหนาหางสรรพสินคาใหญยานราชประสงค โดยเบียรไทxxx จัดหนาลาน สวนไฮ
xxx จัดบนชั้น 23  
 “กรณีที่บริษัทไทยxxxx ดําเนินการตลาดในเชิงรกุดวยการรีแบรนดกลุมเบียรชxxx ใหม
ท้ังหมด ท้ัง ชxxx คลาสสิก ชxxxxไลท และ ชxxxดราฟท บริษัทคงไมตองเตรยีมแผนรองรับมากนัก 
เนื่องจากบรษัิทมีสินคาหลักคือ ไฮxxxx ซึ่งปจจุบันครองสวนแบง 95% ของตลาดเบยีรระดับพรีเมี่ย
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มมูลคา 7,000 ลานบาท แมวาบริษัทมเีบียร เชีxxxx เอ็กxxxx ทําตลาดเบียรระดับลางแตก็เปนเพยีงการ
ทดลองในชวงระยะแรกเทานั้น”   
 
หนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกิจ วันที่ 21 ตุลาคม 2552 ขาวหนา 1 
‘ทีมงานโรงแรม ริทซ xxxxx เขามาบริหาร วิลลา xxxx กระบีx่x’ 
 รองประธานฝายขายและการตลาดของ บรษิัท ริทซ xxxxx โฮเทล จํากดั ประจําภูมภิาคเอเชีย 
ขยายการลงทนุสูประเทศไทยผานธรุกิจอสังหาริมทรัพย ภาคบริการ ประเภทโรงแรม วลิลา และรี
สอรท รวมทั้ง เซอรวิส อพารทเมนท  บริษทั ริทซ xxxx โฮเทล รับบรหิาร รีสอรท xxxx กระบี่ ของ
บริษัท xxx อินเตอรแนชัน่แนล จํากดั ในเครือ xx พารทเนอรส ซึ่งผูถอืหุนใหญ คือ ปยะ xxxxxx ซึ่งทุม
เงิน 3 พันลานบาท ปรับเปน ‘ภูเลย อะริทซ xxxxx รีเซิฟท’ ดวยคอนเซป็ต ริทซ xxxx แบบวลิลาแหง
แรก เตรียมเปดบรกิาร 22 ธนัวาคมนี้ โดยแบรนดดังกลาวเปนการตอยอดแบรนดจากระดับ 6 ดาว เปน
การบริการแบบ 6 ดาวครึ่ง มทีี่พักแบบ วิลลา บูทิค โฮเทล มีขนาดหองพักตั้งแต 50-80 หองที่ใหบริการ
สรางความพึงพอใจสูงสุดของลูกคาเฉพาะรายบุคคลแบบ 1 ตอ 5 คือลูกคา 1 คนมีผูคอยบรกิาร 5 คน 
 ผูดแูลฝายกฏหมายชาวตางประเทศของบริษัท xxx อินเตอรแนชั่นแนล กลาววาโครงการ
ดังกลาวเปนโครงการเดมิและมีการปรับปรงุใหมเพื่อให ภูเลย xxx ปรบัภาพลักษณสูรีสอรทหรูหราใน
การทําใหกระบี่กาวสู เปาหมายชั้นสูง (ไฮเอนด เดสติเนชั่น) 
 กลุม xx พารทเนอรส มีบริษัท xx โฮลดิ้ง จาํกัด เปนบรษัิทแมดูแลไรองุน โรงไวนที่เขาใหญ 
บริษัท xx แอร จํากัด ซึ่งเปนสายการบนิ บริษัท xx กรุป เทรดดิ้ง จํากดั ซึ่งผลิตไวน บริษัท xx อินเตอร
เนชั่นแนล จํากัด ซึ่งดําเนนิโครงการ xxxx บีช รีสอรท บริษัท เขาใหญ xxxxx จํากัด ซึ่งดูแลกิจการ xxx 
วัลเลย โรงไวนท่ีใหญท่ีสุดในเอเชียตะวนัออกเฉียงใต บริษัท xxxx ฟูด คอมเพล็กซ จาํกัด ดําเนินธรุกิจ
บรรจภุัณฑอาหารกระปอง บริษัท xx ดีเวลลอปเมนท จาํกัด ดําเนินธรุกิจรับจางผลิตน้ําผักและผลไม
กระปอง และบริษัท xx xxx จํากัด ดาํเนินธรุกจิดานอสังหาริมทรัพย 
 การดําเนนิการธุรกิจของ xx วัลเลย รวมถึงการผลิตไวนขายทั้งในและตางประเทศ รวมกวา 6 
แสนขวดตอปในแบรนด สวสัดี xx ซึ่งบริษัทในเครือมีกําลังการผลิตไวนไดสูงสุด 1 ลานขวดตอป 
ขณะที่การปลกูองุนในไรของบริษัทเพิ่มพืน้ที่อีก 500 กวาไร รวมมีพื้นท่ีทั้งหมด 2,500 ไร 
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ขาวจากหนังสพืิมพ The Nation ฉบับวันที่ 21 ตุลาคม 2552 หนา 5A 
‘Ritz-Carlton : Group Plans More Hotels in Bangkok and Phuket’  
 รายงานขาวแจงวากลุมโรงแรม ริทซ-คารลตันจะเปดโรงแรมของกลุมในประเทศไทยคือ 
Phulay Bay Ritz Carlton Reserve วันที่ 22 ธันวาคม 2552 ซึ่งผูเปนเจาของคือบริษัท สxxxx คอร
ปอเรชั่น ลงทนุพัฒนา 3 พันลานบาท ผูจดัการทัว่ไปของกลุมโรงแรมนีก้ลาววา Ritz-Carlton สราง
ช่ือเสียงไปทั่วโลกเพราะเปนโรงแรม และรสีอรทหรูหรา ราคาคาเชารีสอรทดังกลาวเริ่มตั้งแต 19,550 
บาท ถึง 68,000 บาทยังไมรวมคาบริการและภาษี 18.7% 
 
‘Win a Smixxxx Pass to Old Trafford’ 
 วอดกายี่หอดัง Smirxxxx ลงทุน 80 ลานบาททางดานการตลาดดวยการจัดการแขงขนั 
‘Partnership of the World’s No. 1’ เพ่ือคัดเลือก 10 ผูโชคดีที่จะเดินทางไปประเทศสหราชอาณาจกัร
และเยีย่มชมสนามฟุตบอลดงั Old Trafford และนักฟุตบอลของทีม Manchester United 
 ผูจัดการฝายการตลาดของ Diagxxxx Moxxx Henxxx ซึ่งเปนบรษิัทผูแทนจําหนาย Smirxxxx 
วอดกากลาววาโครงการนี้เริม่โดยการเดินทางมาประเทศไทยของ Bryan Robson ซึ่งเปนทูตผูแทนของ
ทีมฟุตบอล Manchester United  
 ผูที่สนใจเขารวมแขงขันในโครงการนี้สามารถเขาไปยังเว็บไซด 
www.thespiritofchampions.com เพื่อเลนเกมและสะสมแตมถึงปลายเดือนกุมภาพันธ 2553 โดยผูโชคดี 
10 คนจะไดเขาชมการแขงขนัฟุตบอลระหวางทีม Man U และ Liverpool ในที่น่ังชัน้บอกซพิเศษ 
รวมท้ังไดเขาชมการฝกซอมของทีม Man U ที่สนาม Carrington ดวย 
 Smirxxxx เปนผูนําตลาดวอดกาโดยครอบครอง 43% ของ 110,000 ลัง ซึ่งแบงออกเปนสัดสวน
ของ ซูเปอร พรีเมีย่ม วอดกา 2% หรือ 2,200 ลัง พรีเมี่ยม วอดกา 0.5% สแตนดารด วอดกา 61% อีโคโน
มี วอดกา 35% และ เฟลเวอรด วอดกา 9%   
หนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกิจ วันที่ 27 ตุลาคม 2552 Business Scene หนา 29 
‘แคมเปญแรง…. สเมอxxxxx บินลัดฟาสู โอลด แทรฟฟอรด’ 
 ใกลสิน้ปมักจะเห็นผูประกอบการออกมาจดัแคมเปญกระตุนยอดขาย สําหรับ ‘สเมอxxx’ งัด
กลยุทธสปอรตมารเก็ตติ้ง ตอกย้ําความเปนแบรนดวอดกาอันดับหนึ่งของโลกดวยการทุมงบกวา 80 
ลานบาทจดัโกลบอลแคมเปญ “พารทเนอรชิพ ออฟ นัมเบอร วัน” เฟนหา 10 ตัวแทนแฟนบอลชาวไทย
เดินทางไปสัมผัสประสบการณในแบบ …. เงินหาซื้อไมได (Money can’t buy experience) บินลัดฟาสู
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เมืองแมนเชสเตอร ประเทศอังกฤษ เจาะทกุมุมของสนาม โอลด แทรฟฟอรด รวมกบันักเตะ
แมนเชสเตอร ยูไนเตด็ อยางใกลชิด 
 ผูจัดการฝายการตลาดผลิตภณัฑไวทสปรติและอาร ที ด ีดิxxx โมxxx เฮนxxx กลาววากิจกรรม
การตลาด พารทเนอรชิพ ออฟ นัมเบอร วนั ถือเปนความรวมมือระหวาง 2 แบรนดผูนําของโลกอยาง 
สเมอxxx แบรนดวอดกาท่ีมยีอดขายอนัดบัหนึ่ง และสโมสรฟุตบอลอนัดับหนึ่งอยาง แมนเชสเตอร 
ยูไนเตด็ 
 แคมเปญนี้ เปนแคมเปญระดับโกลบอลของ สเมอxxx ท่ีตองการชีใ้หเห็นวา กลยุทธสปอรต
มารเกต็ติ้งปจจุบันมีความสาํคัญอยางยิ่ง เพราะประเทศไทยเปนอีกประเทศหนึ่งที่ผูบรโิภคชื่นชอบ
เกมกีฬาฟุตบอล ดังนัน้จึงถูกเลือกใหเปนหนึ่งใน 10 กวาประเทศทั่วเอเชียที่ไดจัดแคมเปญนี ้
 สําหรับในประเทศไทยผูที่มารวมสรางสีสันและโปรโมทแคมเปญนี้คอื Bryan Robson แอม
บาสเดอรทีมสโมสรฟุตบอลแมนเชสเตอร ยูไนเตด็ งานนี ้สเมอxxx ไดเปดเว็บไซด 
www.thespiritofchampions.com ใหผูสนใจดาวนโหลดแอพพลิเคชัน่ Smirxxxx Champion Pass ไดเพื่อ
เขาไปเลนเกมและสะสมคะแนนไปจนถึงสิ้นเดือนกุมภาพันธ 2553 และคัดเลือกผูชนะไปยังสนาม 
โอลด แทรฟฟอรด 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 30 ตุลาคม 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘คาย สxxx ชูเกมรบครบพอรต ยกเครื่อง อาxxxx-ลยุเบียรการเดน’ 
 บุญxxx บูมเบียรอาxxx บุกตลาดเบยีรพรีเม่ียม เดินเกมรบเติมเต็มเบียรครบทุกเซกเมนต ซุมยก
เครื่องทีมการตลาดอาxxxใหม อิงกระแสวัฒนธรรมญี่ปุนเขาถึงไลฟสไตลทะลวงกลุมคนรุนใหม ปู
พรมปลายปอัด 5 ลานบาท จัดเทศกาลเบยีรการเดน เนรมิตบรรยากาศสไตลญี่ปุน หวังสรางภาพลกัษณ
เบียรพรีเมี่ยมเปนใบเบิกทางกอนลยุจริงปหนา 
 ผูบริหารงานการตลาด บริษทั บุญxxxx เทรดดิ้ง ผูผลิตและจัดจําหนายเบียร อาxxx เปดเผยวา
บริษัทวางแผนดําเนนิการตลาดในเชิงรุกเบียร อาxxx ในเซกเมนตพรเีม่ียมเพื่อใหมาเติมเต็มเบียรใน
พอรตโฟลโิอของบริษัทใหมีความแข็งแกรงและครอบคลุมทุกเซกเมนต เพื่อรองรับกบัการแขงขันใน
ตลาดที่มีความรุนแรงจากคูแขงอยางรษัิท ไทยxxx และไทยxxx แปxxxx บริวเวอร่ีที่มเีบียรครบทกุ
เซกเมนต ขณะที่บรษิัท สxxx คอรปอเรชัน่ มีเบียร ลxีxx อยูในเซกเมนต อีโคโนมี่ เบียร สxxx อยูใน
เซกเมนต สแตนดารด แตไมคอยมีการเคลือ่นไหวทางการตลาดของเบยีร อาxxx มากนัก 
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 ทั้งนี้ บุญxxx ปรับทีมการตลาดใหมทั้งหมดเพื่อดแูลเบยีร อาxxx โดยเฉพาะตั้งแตเมือ่ตนปที่
ผานมานี้ ลาสุดไดทุมงบ 5 ลานบาทจัดเทศกาลเบยีรการเดนเปนครั้งแรกในลักษณะเอ็กซคลูซีฟ จากเดิม
ท่ีเคยจัดเบียรการเดนรวมกับเบียรในเครือบริษัท สxxx เปนหลัก ซึ่งการจัดเทศกาลเบยีรการเดนครั้งนี้ มี
จุดประสงคเพือ่สรางความเขาใจใหแกกลุมเปาหมายอายุ 22-40 ป โดยการสื่อสารวา อาxxx เปนเบียร
ระดับพรีเมีย่มจากประเทศญีปุ่น เนื่องจากการสํารวจผูบรโิภคคนไทยรูจัก อาxxx วาเปนแบรนดกระจก
มากกวา  
 สําหรับกลยุทธการตลาดใหความสําคัญกบัการสื่อสารวฒันธรรมความเปนญี่ปุน เพ่ือสะทอน
ภาพลักษณของเบียรระดับพรีเมีย่มจากญี่ปุนและเพื่อสรางความแตกตางจากคูแขงทีใ่ชกลยุทธ มวิสกิ 
มารเกตติ้ง โดยบรรยากาศเบยีรการเดนเนนสไตลญี่ปุน เชน นํารถมอเตอรไซคญี่ปุนมาใหชม นําผูกาํกับ
มาพูดถึงเสนหหนังญี่ปุนและศิลปะการตอสู หรือกระทั่งสัมผัสกับนักสะสมอุลตราแมนและมาสคไร
เดอร ซึ่งเปนกจิกรรมทีเ่ขาถงึไลฟสไตลของผูบรโิภคทีห่ลากหลาย 
 ผูบริหารคนเดมิกลาววา เทศกาลเบยีรการเดน อาxxx จัดขึ้นที่ลานศนูยการคายานปทมุวัน 
ระหวางวันที่ 25 พฤศจิกายน – 9 มกราคม 2553 นอกจากนี้ยังทําการตลาดผานชองทางอินเตอรเนต็ โดย
จัดกิจกรรมประกวดถายภาพอาหารกับเบียรอาxxx อยางไรกต็ามนับวาเปนการกลับมารุกทําตลาดอกี
ครั้งสําหรับเบยีรอาxxx เพื่อตอนรับชวงเทศกาล หรือฤดจูําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกประเภท ซึ่ง
รวมท้ังเบียรดวย สวนปหนาขณะนีก้ําลังอยูระหวางวางงบในการทําตลาด 
 ผูสื่อขาวรายงานวาสภาพตลาดเบียรพรีเมีย่มมูลคา 7,000 – 8,000 ลานบาทในชวง 9 เดอืนที่
ผานมาตดิลบมาอยางตอเนือ่งเพราะไดรบัผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจถดถอยสงผลใหพฤติกรรมของ
ผูบริโภคเปลี่ยนไปดื่มเบยีรระดับลาง ซึ่งปจจุบันเบยีรในเซกเมนตพรีเมี่ยม ไฮxxx เปนผูนําตลาดโดย
ครองสวนแบง 95% ที่เหลือ 5% เปนสวนแบงของอาxxxและคูแขงรายอื่นๆ 
 ทั้งนี้ บุญxxx ไดมีการปรับโครงสรางการบริหารใหมสําหรับเบียร อาxxx ตั้งแตป 2549 จาก
การที่บญุxxx ขอนแกนบรวิเวอรี่ ถือหุนในสัดสวน 51% และบริษัทญี่ปุนถือหุน 49% โดยกลุมบุญxxx 
จะเขาเปนผูรับผิดชอบดแูลงานดานการตลาดเบียรอาxxx ท้ังหมด จากเดมิท่ีแบงหนาที่กันรับผดิชอบ
งาน โดยบญุxxx ดูแลดานการขาย ผลิต และจัดจําหนาย สวน x แอนด x จะเปนผูดูแลงานการตลาด ซึ่ง
เม่ือป 2548 อาxxx มีสวนแบง 2.78% มากกวา คลอxxx เบียรซ่ึงมีสวนแบง 2.71% จากมูลคาตลาดรวม
เบียร 82,000 ลานบาท 
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ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 26 ตุลาคม - 1 พฤศจกิายน 2552 หนา B5 
การตลาด 
‘เหลานอกประชันฟูลพอรตโฟลิโอ เปดศกึตอนรับฤดูกาลขาย’ 
 เหลานอกเปดเกมทาดวลฟลูพอรตโฟลโิอ อัดกิจกรรมชวงโคงสุดทายรบัเทศกาลการสังสรรค 
แขงขันกันรนุแรง ตั้งแตสกอ็ตชวิสกี้เซกเมนตสแตนดารด 5 ป จนถงึระดับพรีเมีย่มติดตามจุดเปลีย่น
กระแสไวทสปริตแรงเบยีดความนิยมสกอ็ตชวิสกื้ สงผล ดxิxx โมxxx เฮนxxx, เพอรxxxx ริxxxx ตอง
เปดเกมชนเจาตลาดบาคxxxx ปน สเมอxxxx แอบxxxx แจงเกดิกับกลุมลูกคาใหมในตลาดวอดกา 
 สิ้นปสัญญาณการแขงขันตลาดเหลานอกเริม่ขึ้น แตปน้ีตางจากทุกปทีผ่านมาเพราะ 3 คายยักษ
ใหญระดับโลกท่ีเขามายึดหัวหาดของวงการนี้มานานคือ ดิxxxx  เพอรxxxx รxิxx และ บาคาxxxx ตาง
เปดสงครามฟลูพอรตโฟลโิอตอกรกันอยางเต็มรูปแบบเพื่อชวงชิงกนัในทุกระดบัเซกเมนตของตลาด ที่
นาสนใจมีหลายปจจยัที่ทําใหสังเวียนเหลานอกมีความแตกตางจากทีผ่านมา 
 นับตั้งแตตลากสก็อตชวิสกี้ เมื่อ เพอxxx รxิxxx เพิ่มขุมกาํลังยุทธศาสตรการเสริมพอรตโฟลิโอ 
นอกจากผลิตภัณฑหลักคือ ฮันxxx ไพxxxx และ ชีxxx รีxxx แลว เมื่อบริษัทแมไดครอบครองหุนของ
ผลิตภณัฑ บลัแลนxxx บีฟxxx และ แอบxxx วอดกาแลว นับเปนการเสริมกําลังเต็มพอรตโฟลิโอที่เพิ่ม
ศักยภาพทั้งในตลาดวอดกาและวิสกี้ โดยวางเปาหมายในไทยเพื่อเปนทีห่นึ่งในวงการนําเขาและ
จําหนายเครื่องดื่มแอลกอฮอลภายใน 5 ปนับจากป 2548 
 จุดแข็งทางดานฟูลพอรตโฟลิโอของการทาํตลาดเหลานอกที่มีสินคาออกมาตอบสนองลูกคา
ครบเซกเมนตตลาดมีความสําคัญเพราะถือเปนแตมตอที่สรางความไดเปรียบในชองทางออนพรีมิส 
(สถานบนัเทิง ผับ บาร) ซึ่งการทําตลาดเหลานอกในปจจุบันนั้นแขงขนักันอยางรนุแรงในชองทาง 
ออนพรีมิส จากเดิมที่เซกเมนตพรเีมี่ยมจะมีการแขงขันที่รุนแรงในชองทางนี้ เนื่องจากมียอดขายสวน
ใหญมาจากชองทางออนพรมิีสสัดสวน 60% และออฟพรีมิส (รานคา) สัดสวน 40% 
 ทวาจากอุปสรรคในการทําตลาดผานแมสมีเดียและการกระตุนยอดขายผานโปรโมชัน่ที่ทําได
ยากขึ้นดวยกฏหมายของภาครัฐ นีเ่ปนสาเหตุที่ทําใหในระยะหลังๆตบาดเหลานอกเซกเมนต
สแตนดารดทีม่ีสัดสวนชองทางออนพรีมสิ 30% และออฟพรีมิส 70% ปรับเปลีย่นรูปแบบการแขงขัน
หันมาใชชองทางขายออนพรีมิสเขาถึงกลุมลูกคาดวยเชนกัน เมื่อการจัดกิจกรรมการตลาดในชองทาง
ขายกลางคืน ผบั บาร กลายเปนอาวธุสําคัญในการเขาไปยึดพ้ืนที่ขาย และสําหรับสรางการรับรู เขาถึง
ทุกกลุมลกูคาเปาหมายนั่นเองทําใหคูปรับของตลาดเหลานอก ‘ดิxxxx’ กับ ‘เพอรxxx’ เขามาเปดฉาก
แขงขันในเซกเมนตตลาดระดับพรเีมียมและระดับสแตนดารดในชองทางออนพรีมิสกันแบบหมัดตอ
หมัด 
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ฟูลพอรตวิสกีแ้ขงแรงออนพรีมิส 
 นับตั้งแตในเซกเมนตสแตนดารด 5 ปซึ่งมี เพอรxxx กุมตลาดดวยสวนแบงตลาด ฮันxxx ไพ
xxx ที่มีเกินครึง่ (78%) ทิ้งหาง เบนxxxx ท่ีมีสวนแบง 15-16% จากมูลคาตลาดรวม 8 พันลานบาท หรือ
ตัวเลขในเชิงปริมาณ 1.6 ลานลังซึ่งตลาดมกีารหดตวั 7% ลาสุดไดออกมาเคลื่อนไหวดวยการทุมงบการ
ทําตลาดประมาณ 200 ลานบาทเปดตัวแคมเปญ “ใหเพื่อนเต็มรอย” พรอมเปดตัวแคมเปญโฆษณาตอ
ยอดจากปท่ีผานมา ขณะเดยีวกัน บลัแลนxxxx สก็อตชวสิกี้ซ่ึงมุงโฟกสัการสรางแบรนดเพ่ือเขาถึง
กลุมเปาหมายอายุ 25-35 ปข้ึนไปผานการใชกลยุทธมวิสกิมารเกตติ้งเปนหลัก และเนนขยายชองทาง
จําหนายออนพรีมิสในสัดสวน 70% ไดทุมงบ 50 ลานบาทเปดตัวแคมเปญ “บัลแลนxxx อิมเพรสชัน่ 
พรีเซนต อิเลคทริค อีล บาย กรูฟxxxx” ภายใตแนวคดิสรางความประทบัใจผานทุกจังหวะของชีวิตเพื่อ
มอบประสบการณทางดนตรผีานการจัดคอนเสิรต ที่เซ็นทาราและรานคาของบัลแลนxxx 15 แหงทั่ว
ประเทศ ตั้งแตเดือนพฤศจกิายน 2552 – มกราคม 2553 เพื่อเปนการปรับภาพลักษณใหมใหเหมาะกับ
กลุมเปาหมายจากเดิมซึ่งคอนขางโนมเอียงไปทางผูใหญ 
 สวนการแขงขนัในเซกเมนตพรีเมียมหรือเดอลักซ ชวงเวลาไลเลี่ยกนัขณะที่ ชีxxx รxีxx ชูคอน
เซ็ปตใหมในรอบ 10 ปในแคมเปญโฆษณาระดับโลก Live with Chivalry ผานการส่ือสารทางการตลาด
แบบ 360 องศา โฆษณา ประชาสัมพันธบนสื่อสิ่งพิมพ สื่อกลางแจง และกิจกรรม บโีลว เดอะ ไลน ที่
จัดหมุนเวยีนสลับกันไปในสถานบันเทิงทั่วกรุงเทพฯอยางตอเนื่องตลอดทั้งป 
 ทางดานเจาตลาด ดxิxx เดินเกมดวยจดุแข็งในตลาดระดับพรีเมีย่มที่มี จอหนxxx วอลxxx แบบ
ฟูลพอรตโฟลโิอครบทุกกลุมลูกคา ทุกระดับ เปนผลิตภณัฑหลัก นับตัง้แตตลาดระดบัพรีเมีย่มมลูคา 3 
พันลานบาท เรด เลxxx มีสวนแบง 85% เหลานอกระดบัเดอลกัซ แบลxxx เลxxx มีสวนแบง 73% และ
ระดับซูเปอรเดอลักซ โกลxxx เลxxx รxีxx มีสวนแบง 80% ลาสุดทุมงบ 300 ลานเปดแนวรุกกลยทุธ
เอ็กซพีเรยีนเชยีลมารเกตติ้ง ดวยแคมเปญ “แบลxxx แพลxxxx พรีเซนต เอฟ วัน เอพิโสด” ใชความ
หรูหราและเราใจจากการแขงรถสูตรหนึ่ง (Formula 1) มาผนวกไลฟสไตลในแบบ จอหนxxx วอลxxx
แบลxxx เลxxx ผานสื่อกลางแจง สื่อสิ่งพิมพ และสื่อ ออนไลน รวมไปถึงการจดัปารตี้แบบเอ็กซคลูซีฟ
รวมมือกับสถานบันเทิงซึ่งเปนชองทางในการเขาถึงผูบรโิภคไดอยางรวดเร็วและตรงเปาที่สุด โดยจะมี
การจัดอยางตอเนื่องเปนซีรสีถึง 9 ครั้งตั้งแตไตรมาส 3 ของป 2552 ไปจนถึงป 2553 
 ขณะที่กลยุทธหลักในตลาดซูเปอรเดอลักซที่มีจุดขายอยูที่คุณภาพและภาพลักษณความหรูหรา 
ตัวสินคาเปนส่ิงสําคัญมากสําหรับวิสกี้ระดับนี้ โดยจะไมเนนการตลาดผานแมสมีเดียอยางเชนการตลาด
ของเรด เลxxx ที่มีกิจกรรม เรดโิอ แอกทีฟ และแบลxxx แพลxxx แตจะเนนทาํการตลาดแบบสราง
ประสบการณจริง (Experiential Marketing) และการประชาสัมพันธที่พยายามทําใหเกดิการทดลองดืม่ 
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ซึ่งจะมีการขับเคลื่อนผานแคมเปญ โกลxxx เลxxx รxีxx เขาไปชองทาง ออนพรีมิส ซึ่งเปนการสื่อสาร
การตลาดเขาถงึกลุมเปาหมายอยางใกลชิดและแมนยํายิ่งขึ้น โดยใชงบการตลาด 100 ลานบาท 
 ผูจัดการฝายการตลาดของ กลุมผลิตภัณฑวสิกี้ บริษัท ดxิxx โมxxx เฮนxxx กลาววา เซกเมนต
ซูเปอรเดอลักซ ที่มีโกลxxx เลxxx เปนผลติภัณฑสําคัญ เพราะหลังจากวางตลาดตั้งแตป 2551 จนถงึ
ปจจุบันมีการเติบโต 33% ทําใหมีสวนแบงเพิ่มเปน 85% อยางไรก็ตามแมวาสภาพการเติบโตของ
ตลาดสก็อตชวิสกี้ในเซกเมนตเดอลักซ และซูเปอรเดอลักซในชวง 2-3 ปที่ผานมาคอนขางเงียบ แต
ตลาดมโีอกาสเติบโตอกีมาก นั่นเปนเหตผุลสําหรับการกระตุนการตลาดสําหรับผลิตภณัฑ โกลxxx เล
xxx ในดานของราคาและรสชาติโดยวางตําแหนงใหมใหตอบโจทยดวยราคาท่ีเหมาะสมกับคนเอเชีย 
จากเดิมวางขายในราคา 2,800 บาท ปรับลงมาเปนราคา 1,495 บาทมุงเนนเจาะกลุมเปาหมายผูชายอายุ 
30-40 ปเปนหลัก ซ่ึงเปนการขยายโอกาสเขาไปชองทางออนพรีมิส และเปนการขยายโอกาสการดื่มจาก 
special เปน normal และสวนหนึ่งเปนการตอยอด แบลxxx เลxxx ขยายฐานลูกคาแบรนด จอหนxxx 
วอลxxx เพราะแมวาจะมีการวางราคาทีใ่กลเคียงกันกับ แบลxxx เลxxx ที่ราคาประมาณ 1 พันตนๆ แต
เนื่องจากเปนกลุมท่ีมกีําลังซื้อที่สูงโดยจากผลวจิัยลูกคากลุมนี้ 100 คนตองการความแตกตางท่ีมคีวามพิ
๔ ีพิถนั และตองการอัปเกรดขึ้นมาสัดสวนประมาณ 10% 
 
คายวิสกี้ลุยหนักไวทสปริต 
 สงครามฟูลพอรตโฟลิโอของคายเหลานอกที่ไดรับแรงขับเคลื่อนจากกระแสเหลาตระกูลไวท
สปริต (ยิน รัม วอดกา) ที่กําลังมาแรงในตลาดโลกและกระแสนิยมนี้กาํลังเขามาเปนจุดเปลี่ยนสําคญัใน
เมืองไทยที่ทําใหสัดสวนตลาดจากในอดีตที่กลุมสก็อตชวิสกี้เปนตลาดใหญกวา 99.99% ลดลงมาเหลือ 
70% โดยท่ีผานมา สเมอxxx เปนแบรนดแรกๆท่ีเปดฉากเขามากอนโดยใชกลยุทธการตลาดปูทาง
สําหรับสรางพฤติกรรมการดืม่วอดกาผานชองทางออนพรมีิสดวยการทํา บารเทนเดอร เทรนนิ่ง และ
การทําเมนเทอริ่ง หลังจากนัน้ตามติดดวยวอดกา อาร ที ดี ปจจยัเหลานี้ท่ีทําใหปจจบุัน สเมอxxx ครอง
ตลาดมีสวนแบงกวา 43% จากภาพรวมตลาดวอดกาในประเทศไทยประมาณ 1.1 แสนลังตอป แบงเปน
สัดสวนของตลาดระดับซูเปอรพรีเมีย่ม 2% (2 พันลัง) วอดกาพรีเมีย่ม 0.05% วอดกาสแตนดารด 61% 
วอดการาคาประหยดั (Eco) 35% วอดกาแตงรส 9% 
 กระแสแรงของเหลาตระกลูไวทสปริตยังถอืเปนจุดเปลีย่นสําคัญที่ทําให 2 คายครองตลาด
กลุมสก็อตชวสิกี้หันมาใหความสนใจเปนพิเศษกับการเขามาในตลาดที่มีคาย บาคาxxx ครองตลาดอยู
กอนดวยเหลารัม บาคาxxx Grey Goxxxx วอดการะดับซเูปอรพรีเมีย่ม โดย ดิxxx โมxx โหมหนัก 
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‘สเมอxxx’ วางแผนเพิ่มแชรกวา 50% สวน เพอxxx รxิxx หลังเขาครอบครอง แอบxxx วอดกา ก็เรง
ผลกัดันทําตลาดจนทําใหการแขงขันในตลาดมีสีสันเพิม่ขึ้น 
 ในชวงท่ีผานมาความเคลื่อนไหวในกิจกรรมการตลาดของ แอบxxx วอดกา ท่ีพยายามเรง
เครื่องใหแบรนดติดตลาดดวยกิจกรรมปารตี้มวิสิกมารเกตติ้ง และเปดตัวแพกเกจจิ้ง ลิมิเต็ด เอดิช่ัน ป 
2009 “Abxxx Vodka : In An Abxxx World You Rock” คอลเลกชั่นร็อก สําหรับชวงเทศกาลตั้งแต
เดือนตลุาคมไปจนถึงปลายเดือนธนัวาคม 2552 โดยผลิตมา 3.6 ลานชิน้ และกระจายตัวไปโชวความ
ร็อกทัว่โลกตั้งแตเดือนกันยายนพรอมกนัในงานยังจัดคอนเสิรตเอาใจชาวร็อกซึ่งสอดคลองกับดนตรี
แนวร็อกแอนดโรล ท่ีเปนธมีหลักของการทําตลาดทัว่โลก 
 หลังจากที่คูแขงเขามารุกตลาดอยางหนักดวยกิจกรรมเอ็กซคลูซีฟปารตี้เขาถึงกลุมลกูคาอยาง
แมนยํา ทางเจาตลาดออกมาเคลื่อนไหวสกดัคูแขงดวยการเปดตวัวอดกา ซูเปอรพรีเมีย่ม “สเมอxxxx 
แบลxxx  นัมเบอร 55” เจาะกลุมคนรุนใหมอายุตั้งแต 25-35 ปท่ีมีพฤตกิรรมใสใจในความพิถพีิถนัและ
ความตองการความสมบูรณแบบของไลฟสไตลและลาสุดทุมงบการตลาดกวา 80 ลานบาทเปดตวั
สปอรตมารเกตติ้งระดับโลก ภายใตแคมเปญ “เดอะ พารทเนอรชพิ ออฟ นัมเบอร วนั” ท่ีรวมมือกบั
สโมสรฟุตบอลอันดับหนึ่งของโลกอยาง แมนเชสเตอร ยไูนเต็ด ในคอนเซ็ปต “Money can’t buy 
experience” คัดเลือก 10 ตัวแทนแฟนบอลชาวไทยทีจ่ะไดเดินทางสัมผสัประสบการณในแบบเงินหา
ซื้อไมได โดยบินลัดฟาสูประเทศอังกฤษ เจาะทุกมุมของสนาม โอลด แทรฟฟอรด รวมกับนกัเตะทีม
เแมนฯ ยูฯ อยางใกลชิด   
  
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 6 พฤศจิกายน 2552 หนา 31 การตลาด 
‘เบียรการเดนคึกแมราคาขึ้น 20%’ 
 รายงานขาววา สามคายเบียร ชxxx  ไฮxxxx  สxxxx เปดเทศกาลเบยีรคึกคักแมราคาเบียรสด
ปรับขึ้น 20% ไฮxxx ทุม 80 ลานชูคอนเซปตศิลปะ หวังยอด 50 ลาน ดานสxxxx เนรมิตรเบียร การเดน
ทุมงบ 50 ลานบาท  สวน ชxxx ทุมงบเพิ่มเทาตัวใชคอนเซ็ปตสไตลสวน 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท xxxเอเชีย แปxxx บริวเวอรี่ จํากัด ผูผลิตและจําหนายเบียรไฮ
xxxx เปดเผยวา ‘จากการทีภ่าครัฐไดปรับภาษีเบียรเพ่ิมขึน้ 5% จาก55% เปน 60% ในเดือนพฤษภาคมที่
ผานมาสงผลกระทบตอตนทนุโดยรวมปรบัเพิ่มขึ้น 20-26% ขณะทีร่าคาเบียรปรับเพิม่ขึ้น 4-5 บาท 
ดังนั้นจึงมผีลตอราคาเบยีรสดในเทศกาลเบียรการเดนทีเ่ริ่มขึ้นในชวงเดือนพฤศจิกายน -31 ธันวาคมนี้ 
ท่ีตองปรับราคาขึ้นตามภาษี สําหรับราคาเบียรสด ไฮxxxx ปรับเพิ่มขึน้ 20% โดยขนาด 3 ลิตร ราคา 660 
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บาท เหยือก 220 บาท และขวด 120 บาท ทั้งนี้คาดวาการปรับราคาเบยีรจะไมกระทบตอยอดขายเพราะ
เปนราคาที่ปรบัขึ้นพรอมกันทุกแบรนดและทุกเซกตเมนตของเบียร’ 
 ‘สําหรับเทศกาลเบียรการเดนปนี้คาดวามคีวามคึกคักมากกวาปท่ีผานมา แมวาปน้ีจะมีปจจยัลบ
จากภาวะเศรษฐกิจถดถอยทําใหตลาดเบยีรโดยรวมมูลคากวา 1 แสนลานบาทหดตัวลงโดยเฉพาะเบยีร
เซกเมนตพรีเมี่ยมมูลคา 7,000 – 8,000 ลานบาทหดตัวลงกวา 10% ขณะที่ไฮxxxx ยอดขายหดตัว
มากกวาตลาด แตในปกอนนีม้ีปจจัยลบจากการขาดเสถยีรภาพทางการเมอืง และการปดสนามบิน
สุวรรณภูมิ สงผลกระทบในแงจิตวิทยาของผูบริโภค แตบรรยากาศปลายปนีภ้าวะเศรษฐกิจเริ่มดี เอ้ือให
คนออกมาจับจายใชสอย’ 
 ‘ลาสุดทางบรษิัทไดทุมงบ 80 ลานบาทเปดตัวเทศกาลเบยีรการเดนคอนเซ็ปต “กรีนสเปซ บาย
เกรยฮาวนด” ท่ีหางดังกลางกรุง ‘เซ็นxxxx’ในปนี้ทางบรษิัทไดจับมือรวมกับเกรฮาวนดมาสรางสรรค
บรรยากาศภายในงานโดยเนนออกแบบงานศิลปะ ทั้งการแสดงและอาหาร สอดคลองกับกลยุทธ
การตลาดของผลิตภณัฑ จากนี้มุงโฟกัสกลยุทธไลฟสไตลมารเกตติ้งเพื่อดึงจุดสนใจของกลุมเปาหมาย
หลากหลายกิจกรรม ท้ังจากดนตรี กีฬา และศลิปะ เพ่ือตอบสนองความตองการไดอยางครอบคลุม และ
ประการสําคัญ คือ การสะทอนถึงความเปนพรีเมยีมแบรนด’ 
 ‘สําหรับปน้ีบริษัทไดขยายพืน้ที่เพิ่มเปน 3 ช้ัน หรือมีขนาด 3,000 ตารางเมตร เทียบกบัปที่ผาน
มา 2,000 ตารางเมตร มี 1,200 ที่น่ัง คาดวาระหวางวันท่ี 5 พฤศจกิายน ถึง 31 ธันวาคมนี้ มีคนหมุนเวียน 
80,000 คน โดยต้ังเปายอดขาย 50 ลานบาท หรือเติบโตเพิม่ขึ้น 2-3 เทาตัว ซ่ึงถือวาคุมทุน นอกจากนียั้ง
มีการจัดเบยีรการเดน 4-5 แหงในกรุงเทพฯ’ 
 ‘ผลิตภณัฑเบยีรของบริษัท ปจจุบันครองสวนแบงการตลาดกวา 90% ขณะที่คูแขงคอื เฟดxxxx 
เบียรพรีเมียมของ xxxเบฟ มีสวนแบงเปนตัวเลขหลักเดียวและคูแขงยังไมสามารถกระตุนใหมีการ
เติบโตได’ 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท สxxxx คอรxxxx จํากัด ผูผลิตและจําหนายเบียรช่ือดังของ
ไทย กลาววา ‘บริษัทไดทุมงบ 50 ลานบาทจัดเทศกาลเบยีรหลายแหงทั่วประเทศ อาทิ เซ็นxxxxx 
หลังจากเปดตวัวนัแรกยอดขาย 3 แสนบาท ซึ่งถือวาเปนการตอบรับอยางดี ถึงแมวาราคาเบียรสดของ
บริษัท ปรับเพิ่มขึ้นจากเหยือกละ 120 บาทเปน 140-150 บาท แตข้ึนอยูกับทําเล เชน ตางจังหวัดอาจจะ
ไมถึง 150 บาท โดยบริษัทตัง้เปายอดขายเฉพาะลานเบยีรที่ เซ็นxxxx 30 ลานบาท ซึง่ถือวาไมคุมทุน แต
มองในเรื่องของการตอกย้ําและภาพลกัษณของผลิตภัณฑมากกวา’ 
 กรรมการผูอํานวยการใหญ บริษัท xxx เบฟxxx จํากัด ผูผลิตและจัดจําหนายเบียร ชxxxx กลาว
วา ‘ปนี้คาดวาเทศกาลเบยีรการเดนจะไดรบัการตอบรับเปนอยางดี เนื่องจากสภาวะเศรษฐกิจที่เริ่มสง
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สัญญาณดีข้ึน ในปน้ีทางบรษัิทไดเพิ่มงบลงทุนกวาเทาตัวเมื่อเทยีบกบัปท่ีผานมา โดยในปน้ีใชคอน
เซปต คํ่าคืนแหงความสดชื่น บรรยากาศตกแตงใหดื่มเบียรในสวนซึ่งพื้นท่ีของลานเบียรจะปูพ้ืนดวย
หญา นอกจากนี้เนนในเรื่องของมิวสิกมารเกตติ้งมากขึน้ สวนผลิตภัณฑเบียรเฟดxxxxx จัดภายใตคอน
เซปต เติมจังหวะใหชีวิต ดวยงานตกแตงรูปแบบกราฟก’ 
 
“‘xxx’ โหมเครื่องดื่มเบอรเบิน สง xxxxxมารกจับพรีเมยีม”  
 xxxx โกลบอลโหมตลาดเครื่องดื่มเบอรเบิน พรอมปนตัวใหมลงตลาด ปหนาอัดงบตลาดเปน 
20 ลานบาท พรอมขยายชองทางจําหนายอีก 
 ผูจัดการฝายการตลาด บริษทั xxx โกลบอล จํากดั ผูดูแลผลิตภณัฑเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลพรี
เมียม xxxx มารก เปดเผยวา ‘การทําตลาดเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลปหนาคงยากมากขึ้น ทั้งจากตวับท
กฏหมายที่เขมงวด และสภาพเศรษฐกิจกับการเมืองท่ียังสงผลกระทบอยู แตทางบรษิัทยังตองเดินหนา
ทําการตลาดตอในเชิงรุกมากขึ้นทุกกลยุทธ ไมวาจะเปนการเพิ่มชองทางจําหนาย การเปดตวัสินคาใหม 
และการจดัทํากิจกรรมสงเสริมการขาย โดยเฉพาะในสวนของเบอรเบนิ (Bourbon) ที่บริษัทฯเปนผูนํา
ในเมืองไทยอยูแลว ในปหนาจะเพิ่มงบตลาดรวมเปน 20 ลานบาท’ 
 ‘ปจจุบันบรษัิทฯมีสินคาเครือ่งดื่มในกลุมเบอรเบินที่ทําตลาดอยูจํานวน 3 ผลิตภณัฑ คือ 

1. xxx xxx ไวต ราคา 750 บาท ขนาด 700 มิลลลิิตร มียอดขายประมาณ 5,500 ลังตอป คาดวาปนี้
จะมียอดขายเติบโต 10% 

2. xxx xxx แบลก็ ราคา 950 บาท ขนาด 750 มิลลลิิตร ทําตลาดมา 2 ป มียอดขายประมาณ 500 ลัง
ตอป คาดวาปนี้เติบโต 50% 

3. ลาสดุคือ xxxx มารก ที่เพ่ิงทาํตลาดไมถึงป และเพิ่งจะเปดตัวเปนทางการในขณะนี้เพือ่รองรับ
ชวงเทศกาลสิน้ป มียอดขายประมาณ 200 กวาลังตอป 
เมื่อรวมทั้ง 3 ผลิตภณัฑแลว ถือวาบริษัทฯเปนผูนําตลาดเบอรเบนิในเมอืงไทยดวยสวนแบง 

กวา 90% ผลิตภัณฑ xxxx มารก เปนผลิตภณัฑใหม เริ่มเขามาในแถบเอเชียตะวันออกเฉียงใต ประมาณ 
1 ปแลว โดยมยีอดขายอนัดบั 1 อยูท่ีประเทศอเมริกา อันดับ 2 ประเทศออสเตรเลีย และอีกหลายๆ
ประเทศ’ 
 ‘ปหนาทางบรษิัทจะพยายามเพิ่มชองทางการจําหนายมากขึ้น เพ่ือใหกระจายในวงกวางมากขึ้น 
โดยเฉพาะในชองทางที่เปนเมืองทองเที่ยวใหญๆ โดยมุงเนนไปที่ชองทางประเภทออนเทรด (พวกผับ 
บาร หรือสถานที่ดื่มนอกบาน) มากขึ้นเพราะยอดขายจากตลาดรวมนัน้มากกวา 70% จะมาจากชองทาง
ออนเทรดเปนหลัก ทั้งนี้เครือ่งดื่มกลุมเบอรเบินของบริษทัฯ มีรายไดโดยประมาณ 50-60 ลานบาทตอป 
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สัดสวนรายไดประมาณ 30-35% จากรายไดรวมของบริษทัฯประมาณ 250 ลานบาทและคาดวาปนีท้ัง้
บริษัทจะมกีารเติบโตไมต่ํากวา 15%’ 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 12 พฤศจิกายน 2552 หนา 17 iBusiness 
(business@astvmanager.com) 
‘ชxxx ทุม 100 ลานโคน สxxxx อัดมิวสิก-สื่อครบเครื่อง’ 
 บริษัท ไทยxxx เท 100 ลานบาท ชูแผนกาวแรกโคนบลัลังกเบยีร สxxx ใช ‘มิวสิก มารเกตติ้ง – 
สื่อโฆษณา ครบเครื่อง’ สรางการรับรูเบียร ชxxxx ภาพลกัษณใหม หวัง 1 เดือนเขาถงึกลุมเปาหมาย 
80% ลั่นปหนาเพิ่มสวนแบงการตลาด 5% เปน 45%  
 รองกรรมการผูจัดการบรษิทั ไทยxxxx มารเกตติ้ง จํากดั ผูผลติและจดัจําหนายเบียร ชxxxx 
เปดเผยวา ‘บรษิัทไดทุมงบการตลาด 100 ลานบาท ดําเนินกลยุทธมิวสกิ มารเกตติ้ง ควบคูกับการทําอะ
โบฟเดอะไลน โดยใชส่ือโฆษณาอยางครบวงจร เพื่อสรางการรับรูและเขาถึงกลุมเปาหมาย ภายหลัง
จากที่เบียร ชxxx คลาสสิก ชxxxดราฟท และ ชxxxไลท โดยปรบับุคลกิของแบรนดใหมีความชัดเจน
มากยิ่งขึ้นเพื่อเจาะกลุมเปาหมายที่แตกตางกันไป’ 
 ‘แผนการตลาดในขณะนี้ นับวาเปนกาวแรกของการสรางการรับรู ซึ่งบริษัทจะดําเนนิการตลาด
เชิงรุก หลังจากไดวางสินคาครอบคลุม 80% โดยดานมิวสิก มารเกตติ้ง ไดจัดคอนเสิรต 1,000 ครั้ง 
ตลอดจนจัดลานเบียร ชxxx บนพื้นท่ี 967 ตารางเมตร โดยใชคอนเซปต “ชxxx ไลฟ มิวสิก” พรอมกันนี้
บริษัทไดเปดตัวภาพยนตโฆษณาเพื่อตอกย้ําภาพลกัษณใหมและแคแรก็เตอรที่แตกตางกันของเบียรแต
ละชนิด คือ ชxxx คลาสสิก สําหรับหนุมมาดเขม ชxxx ดราฟท สําหรับหนุมมาดลึก และชxxx ไลท 
สําหรับหนุมมาดเฉียบ แตภายใตแนวคดิเดยีวกันคือ “คนไทยหัวใจเดยีวกัน” ซ่ึงคาดวาภายใน 1 เดือน
เขาถึงกลุมเปาหมาย 80%’ 
 ‘ภายหลังจากที่บริษัทวางเปาหมายทวงตําแหนงผูนําตลาด 2 ป ดวยการครองสวนแบงเพิ่มจาก 
40% เปนมากกวา 50% โดยปหนาเพิ่มสวนแบงเปน 45% พบวาคายเบียร สxxx ผูนาํตลาดเริ่มมกีาร
เคลื่อนไหวทางการตลาดอยางรุนแรง ดวยการอัดเทรดโปรโมชั่นสกัดเบียรชาง สวนภาวะการแขงขัน
ตลาดเบยีรปหนา คาดวาจะมคีวามรนุแรงมากขึ้น จากการเปดเขตเสรกีารคาอาเซียน หรือ เอฟ ที เอ 
สงผลใหภาษนีําเขาเบียรลดลงเหลือ 0%  ทําใหเบียรจากตางประเทศเขามาทําตลาดมากขึ้น ในแงจของ
การตลาดมองวา คูแขงเพิ่มมากขึ้น สงผลใหตลาดเบียรมลูคา 1 แสนลานบาทเติบโตมากขึ้น’ 
 ‘ตลาดเบียรในปหนานี้คาดวาจะมีอัตราการเติบโตมากขึน้ มาจากภาวะเศรษฐกิจเริ่มฟนตัว และ
ความมีเสถยีรภาพทางการเมอืง เมื่อเทียบกบัปนี้ตลาดเบียรโดยรวมติดลบ โดยมีเพียงเซกเมนต อีโคโนมี่ 
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8 หมื่นลานบาท เติบโต 4-5% สวนสแตนดารด 1.5 หมื่นลานบาทไมเติบโต และระดับพรเีมียม 5,000 
ลานบาท ตดิลบ’ 
 ‘สําหรับการจดัเทศกาลเบียรการเดนปนี้ทุมงบ 30-40 ลานบาท บนพ้ืนที่ 1,667 ตารางเมตร 
นอกจากนี้ ยังมีการจัดลานเบียร 30 แหงท่ัวกรุงเทพฯ ซึ่งบริษัทไมไดมุงเนนดานยอดขาย แตตองการ
สรางภาพลักษณของสินคาเปนหลักหลังจากเปดตวั 10 วันไดรับการตอบรับเปนอยางดี โดยตั้งเปา
ยอดขาย 2 เดือน 2500 ถังตอลาน เพ่ิมขึ้นจากปที่ผานมา 2,000 ถังตอลาน’ 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 12 พฤศจิกายน 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘xxx เลเบิล้ ห่ันราคาขวดลิตร’ 
 บริษัท ดิอาxxxxx รุกตลาดน้าํเมาเต็มสูบ ปรับบรรจุภณัฑ xxx-xxx สรางสีสรรโคงสุดทาย ห่ัน
ราคา แบลx็xx ขวดลิตรลง 99 บาท เหลือ 1,150 บาท วางราคาใกลเคยีงชีxxx 1,099 บาท เปดศึกบุก
สถานบันเทิง-รารคาปลกี รดุเปดตัวแคมเปญ “Keep Walking” อัดภาพยนตโฆษณาตอกย้ําแบรนด ตั้ง
เปายอดขายไตรมาส 4 ทรงตวั สวนแบลx็xx กวาดแชรเพ่ิม 78% 
 ผูจัดการฝายตลาด กลุมผลิตภัณฑวิสกี้ บรษัิท ดิอาxxx โมxxx เฮนxxx จํากัด ผูนําเขาวิสกี้
ตระกลู จอหนxxx เปดเผยวา ‘แนวทางการตลาดในชวงไตรมาส 4 ซึ่งเปนชวงไฮซีซัน่ของเครื่องดืม่ท่ีมี
แอลกอฮอล โดยยอดขายคิดเปนสัดสวน 30% จากรายไดทั้งป บริษัทจะดําเนินการตลาดเต็มรูปแบบ นํา
รองปรับลดราคา จอหนxxxx แบลx็xxx ซึ่งการปรับราคาลงมาจากการที่บริษัทไดปรบัปรุงบรรจุภณัฑ
ใหม สงผลใหตนทุนการผลติลดลง นอกจากนีร้าคายังใกลเคียงกับสินคาคูแขง และยังสอดรับกับภาวะ
เศรษฐกิจและกําลังซื้อที่ยังไมฟนตัว การทีบ่ริษัทมุงเนน แบลx็xx ขนาด 1 ลิตร เพ่ือใหสอดรับกับ
เทศกาลการดืม่เฉลิมฉลองสงทายปลายปน้ี’ 
 ‘สําหรับการตลาดในชองทางออฟพรีมิส หรือรานคาปลกี ซ่ึงคิดเปน 50% ของยอดขายในชวง
ปลายปน้ี กลุมแบลx็xxx ไดปรับบรรจุภณัฑรุน เอฟวนั และเปดตวัสินคารุนลิมิเต็ด สวนเรดxxxx สง
บรรจภุัณฑกลองเหล็ก ทั้งนี้เพื่อสรางสีสันและความเคลือ่นไหวใหกับแบรนด อีกทั้งเนนการทําดิส
เพลยตกแตงชัน้วางสินคา เพือ่ดึงดูดความสนใจ’ 
 ‘สวนชองทาง ออนพรีมิส หรือสถานบนัเทิง จัดงานปารตี้ 30 ครั้ง จากปจจุบันบริษัทมีสถาน
บันเทิงเอ็กซคลูซีฟ 600 แหง และลาสุดเปดตัวแคมเปญ “Keep Walking” ตอนรับในชวงโคงสุดทาย
ของปนี้ โดยดาํเนินกจิกรรมการตลาดผานส่ือตางๆ 360 องศา แบงเปนการทําอะโบฟเดอะไลน 60% 
และบโีลวเดอะไลน 40% ภายใตการใชงบการตลาดทั้งป 300 ลานบาท เพ่ิมขึ้น 10%’ 
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 ‘ปนี้การใช อะโบฟเดอะไลน มีการปรับเปลี่ยน โดยหันมาใชสื่อ ดิจิตอล เพิ่มขึ้นจาก 10% เปน 
30% เพื่อสรางความสัมพันธระหวางแบรนดกับกลุมเปาหมายอยางลึกซ้ึง จากการมีฐานสมาชิก 2 แสน
ราย และเพิ่มเปน 3 แสนรายเดือนมถิุนายน ปหนา สวนการใชแมสมีเดยี จาก 90% เหลือเปน 70%’ 
 ‘ลาสุดเปดตัวภาพยนตโฆษณาชุด “The Pace 2.0” เนนการส่ือสารเรื่องสังคมและความถูกตอง 
เพ่ือเสริมภาพลักษณใหแกแบรนด ตอยอดจากภาพยนตโฆษณาเมื่อปทีผ่านมาที่สื่อสารถงึความกาวหนา
ในระดบับุคคล เพราะจากการสํารวจพบวา ความตองการของคนทุกชาติ ทุกอาชีพ และทุกกลุมอาย ุ
ตองการความกาวหนา แตในเอเชียใหความสําคัญกับเพ่ือน’ 
 ‘เราใชกลยุทธ บัค มารเก็ตติง้ ในการสรางวัฒนธรรมกําปนชนกัน นํารองสรางความเขาใจ
ความหมาย ดงึบุคคลที่มีช่ือเสียง และสอดแทรกในชวีิตประจําวนัผานทางชองทางดิจิตอล สําหรับ
สภาพตลาดเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอลในชวงไตรมาส 4 ของปนี้ อัตราการเติบโตไมเกิน 5% หรือไม
เติบโตเลยเมื่อเทียบกับปทีผ่านมา โดยตลาดวิสกี้นําเขามลูคา 1.5 หมื่นลานบาท แบงเปนวิสกีร้ะดับดี
ลักซ 30% ระดับพรเีมียม 30% และระดับสแตนดารด 40%  ทั้งนี้การดําเนินการตลาดเชิงรุกในชวงโคง
สุดทายของปนี้ แบลx็xxx ตัง้เปามีสวนแบงเพิ่มจาก 73% เปน 78% เรดxxxx 85% เพ่ิมเปน 88%’ 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 12 พฤศจิกายน 2552 หนา 35 Variety 
‘จุดนดัพบหนาหนาวของชาวเบียร’ 
 เอกลกัษณอยางหนึ่งในชวงปลายเดือนตลุาคมตอเดือนพฤศจิกายนคือ การผุดขึน้ของลานเบยีร
ตามจุดสําคัญๆของกรุงเทพฯและตางจังหวัด สถานที่ท่ีเปนลานหนาหางสรรพสินคาใหญๆ ตางก็พรอม
ใจกนัเอาถังเบยีรมาตั้ง เอาโตะมากาง ทําเปนลานเบียรกนัท้ังนั้น 
 วัฏจักรของลานเบียรเริ่มมากวา 20 ป โดยเริ่มจากหัวมุมหางสรรพสินคา xxxx เซ็นเตอร ใจ
กลางกรุงเทพฯ แถวปทุมวัน ประมาณปพ.ศ. 2524-2525 โดยเบียรยี่หอ คลอxxxxx เปนจาวแรกท่ีทําเปน
เรื่องเปนราวของเบียรการเดน ซึ่งคานิยมกจิกรรมขายเบยีรหนาหนาวมาจากทางเยอรมันซึ่งมีงาน อ็อก
โทเบอรเฟส ทีเ่ปนเทศกาลเบยีรในเดือนตลุาคม จากนั้นในป 2536-2537 การจัดลานเบียรของ คลอ
xxxxx ยายมาที่ลาน xxxx เซ็นเตอร แถวราชประสงค โดยมีเบียรยี่หออื่นๆ เชน สxxx ตามมาทําลาน
เบียรดวย 
 ปจจุบันเกรดของลานเบียรแบงไดเปน 2 กลุมใหญๆ คือ ลานเบยีรพรีเมยีมท่ีบรษัิทเบยีรมาเปด
เองโดยมีการลงทุนตกแตงสงู มีนักรองขั้นนํามาใหความบันเทิง และตัง้อยูในทําเลทีด่ี เชน ลานหนา
หางสรรพสินคาแถวราชประสงค และเนื่องจากตั้งอยูในทําเลที่แพงมาก ทําใหลานเบยีรแบบนี้ไมคอย
ไดกําไร แตผูจดัซึ่งเปนเจาของเบียรยินยอมที่จะมาจดัทุกปเพราะเปนการประชาสัมพันธอยางหนึ่ง 
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 ลานเบยีรอีกประเภทหนึ่งคือลานทีล่งทุนโดยเอกชน โดยเริ่มจากการไปหาพื้นท่ีวางแลวตดิตอ
นําเบียรมาลงขาย เห็นไดทัว่ไปตามชานเมอืงและตางจังหวัด แตในปจจุบันมีกระแสใหมลาสุดที่
ยกระดับลานเบียรคือลานเบยีรทีจ่ัดขึ้นในรานอาหารบนตึกสูงตางๆในกรุงเทพมหานคร 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 20 พฤศจิกายน 2552 หนา 37 สังคม-สตรี 
(hiso@astvmanager.com) 
‘Greenspace by Greyxxxxx : ละเลยีดฟองเบียรลอยฟา’ 
 ตั้งแตปที่แลวเมื่อไฮxxxx  ขยับเบียรปารคจากลานหนาหางสรรพสินคาดังแถวปทมุวัน ข้ึนไป
บนชั้น 18 ปรากฏวาไดรับการตอนรับอยางอบอุนจากคอเบียร ปนี้จึงหาพันธมิตรอยาง เกรยxxxx 
มารวมกันจัดใหอลังการ งานนี้ เกรยxxxx นําทีมมาชวยสรางสรรคอยางเต็มที่ โดยเนรมิตรพืน้ที่เบียร
ปารคจากเดิมที่มีเพียงชั้นเดยีวปนี้จัดเปน 3 ช้ัน 3 สไตล คือตั้งแตช้ัน 18 ทําบรรยากาศเปนลานคนเมือง 
หรือ Suburban art คือจะหยบิทั้งศิลปะขางถนน หรือ ศิลปะทํามือมาผสม ช้ัน 19 เปนลานอารตคนกรุง 
หรือ City art หรือศิลปะรวมสมัย และชั้นบนสุดเปนลานอารต เพนทเฮาส นั่งหรูๆในบรรยากาศสบายๆ 
แตละชั้นสามารถชมววิเมืองกรุงแบบพาโนรามาไดเต็มอ่ิม 
 สําหรับเมนูอาหารมีทั้งหมด 26 เมนูจานเดด็ เอกลักษณของรานเกรยxxxxx สวนเบียรไฮxxx 
เหยือกละ 220 บาท หรือ tower ละ 660 บาท ที่พิเศษกวาลานเบยีรท่ัวไปคืออุปกรณท้ัง ถวย จาน ชาม ที่
เสิรฟนัน้ ไมใชจานโฟม หรอืจานกระดาษใหเสียอารมณ โดยใชคอนเซปต ‘ฟงกี้ ครีเอทีฟ’ ที่สรางความ
แปลกใหมทั้งวิธกีารกิน รูปแบบ อุปกรณที่ดูดีมีสไตล 
 ละเลยีดฟองเบียรกับบรรยากาศมุมสูงที่เห็นแสงสีของกรุงเทพฯคงลืมความเครยีดและให
ความสุขใจถึงสิ้นเดือนธันวาคมนี้เทานั้น 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 2 ธันวาคม 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘เพอรxxxxฯ รบัไวนออสเตรเลียบูม สงจาxxxx ลุยเพิ่มฐานคนรุนใหม’ 
 บริษัท เพอรxxxxฯ รกุตลาดไวนออสเครเลียเต็มสูบ รับตลาดโตพรวดเบียดฝรั่งเศสขึ้นอันดับ 2 
สงจาxxx ลุยขยายฐานคนรุนใหม ดูดสาวไทย อัด 5 ลานบาทจัดไวนการเดน หวังสรางภาพลักษณ
ทันสมัย ชูขายไวนราคาถูกเริม่ 300 บาท รบักําลังซื้อนอย ลาสุดเปดตวัจาxxxx ครีก ไวน 3 ตัวสิ้นปแชร
เพ่ิมเปน 14% ยอดขายรวม 3 หม่ืนลัง โต 6% 
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 ผูจัดการฝายการตลาด ไวน xxx xxxx บรษิัท เพอรxxxx จํากัด ผูนําเขาไวน จาxxxx เปดเผยวา 
‘แนวทางการทําตลาดไวนบริษัทวางแผนขยายฐานลกูคา คนรุนใหมอายุ 22 ป และกลุมผูหญิงเพิ่มขึ้น 
เนื่องจากภาพลักษณของไวนเปนสินคาท่ีดูเกาแกเหมาะกับกลุมคนที่มีอายุ 25-40 ปข้ึนไปเปนหลกั 
ดังนั้นทางบรษิัทจึงไดทุมงบ 5 ลานบาทจากงบการตลาด 30 ลานบาทเปดตัวจาxxx ครกี ไวน การเดน 
โดยรําไวนมาจําหนายในราคาที่เพ่ิมขึ้นไมถึง 5% หรือเริม่ตนที่ 599 บาท ไวนเซต 3 แกวราคา 300 บาท 
สวนบรรจุภณัฑขวด 1,300 -1,400 บาท เมื่อเทียบกับรานอาหารและโรงแรมจะจําหนายราคาไวน
เพ่ิมขึ้น 2 เทาตัวจากราคาปกต’ิ 
 ‘สําหรับคอนเซปต ไวน การเดน เปนโมเดลที่พัฒนาขึน้เองในไทยโดยคลายกับการจดัเบียร 
การเดน ซ่ึงบรษิัทจะจัดขึ้นท่ี เจ อเวนิว ทองหลอ ระหวางวันท่ี 9 – 27 ธนัวาคม น้ีจํานวน 60 ที่นั่ง 
สําหรับเปาหมายของการจัดงานครั้งนี้ เพื่อสรางภาพลักษณ จาxxx ไวน การเดน ใหดูทันสมัย และ
กลายเปนเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลทางเลือกหนึ่งสําหรับคนรุนใหม โดยเฉพาะในชวงโอกาสสําคัญ 
หรือเทศกาลเฉลิมฉลอง นอกจากนี้ยังสรางภาพลักษณและการรับรูใหกับไวนออสเตรเลียซึ่งเปนไวน
โลกใหม เนื่องจากคนไทยยังยึดติดไวนที่มาจากโลกเกามากกวาโดยเฉพาะไวนจากฝรั่งเศส แตดวยราคา
ท่ีสูงทําใหคนหันไปดื่มไวนจากโลกใหมซึ่งมีราคาเริ่มตน 500 บาท’ 
 ‘สภาพตลาดไวนนําเขามูลคา 987,000 ลังปนี้เติบโต 4% เนื่องจากไดรบัผลกระทบจากภาวะ
เศรษฐกิจถดถอย โดยไวนอิตาลีเปนตลาดใหญคิดเปนสัดสวน 30% ออสเตรเลีย 22% โดยปนี้มีอัตรา
การเติบโต 5% และฝรั่งเศสการเติบโตลดลงตอเนื่อง 3 ป สงผลใหสูญเสียตําแหนงอันดับ 2 มาเปน
อันดับ 3 ของตลาด โดยมีสดัสวน19% และไวนจากชิลี 12% อยางไรกต็ามการเปดเขตเสรีการคา
อาเซียนมีผลทําใหภาษีนําเขาไวนทยอยปรบัลดลงเหลือ 0% ในชวง 10 ป ซึ่งจะสงผลใหไวนมีตนทนุถูก
ลง สําหรับในชวงไตรมาส 4 ตลาดไวนมกีารเติบโต 5% หรือมียอดขายคิดเปนสัดสวน 30-40% เมื่อ
เทียบกับชวงปกติ ซึ่งหากภาวะเศรษฐกจิดใีนชวงไฮซีซันเติบโตมากกวา 10%’ 
 ‘ลาสุดบริษัทฯเปดตัวผลิตภัณฑจาxxx ครกี 3 ชนิดคือ ไวนแดง โรเซ และไวนขาว ราคา 1,800-
3,000 บาทโดยวางจําหนายผานชองทางรานอาหารและโรงแรม นอกจากนี้มแีผนนาํเขาไวน
ระดับพรีเมยีม เขามาทําตลาดในปหนานี้ แตตองขึ้นอยูกบัภาวะเศรษฐกิจโดยมรีาคา 3,000-4,000 บาท 
จากปจจุบัน จาxxx ครีกมผีลติภัณฑไวน 11 ชนิดใน 4 ประเภท อยูในระดับสแตนดารดเปนหลัก โดย
ชองทางจําหนายเปนไฮเปอรมารเกต 65-70% ที่เหลืออีก 30-35% เปนรานคาปลีกรายยอย’ 
 ‘สําหรับผลประกอบการปนีย้อดขาย 3 หม่ืนลัง เติบโต 6% เมื่อเทียบกบัภาวะเศรษฐกิจดี โต 
15-25% โดยรายไดกลุมไวนมีสัดสวน 5% จากรายไดรวม โดยตั้งเปามสีวนแบง 2-3% ทุกป สําหรบัปน้ี
คาดวาสวนแบงเพิ่มจาก 13% เปน 14% สวนยอดขายไวนใหมจาxxx คิดเปน 10% ของรายไดรวม’ 
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ขาวหนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกจิ ฉบับวันที่ 2 ธันวาคม 2552 หนา 31 ธุรกิจการตลาด 
(ktmkt@nationgroup.com) 
‘เพอรxxxxฯ รกุตลาดไวน เปดxxคอบสไวนการเดน’ 
 เพอรxxxxฯ สง xxคอบส xx ทรี ไวนปลุกตลาดปลายป หลังตลาดหดตัวหนักกวา 10% พรอม
จัดไวนการเดนท่ีทองหลอ ดันภาพลกัษณสูคนรุนใหม มั่นใจปน้ียังโต 6% 
 ผูจัดการฝายการตลาด ไวน แอนด xxx สปริต บริษัท เพอรxxx xxxx จํากัด ผูทําตลาดและจดั
จําหนาย ชีxxx รxีxx  ฮันเดรด xxxx  xxxxx วอดกา และไวน xxคอบส เปดเผยวา ปนีบ้ริษัทมกีารเตบิโต
ในกลุมธุรกิจไวนลดเหลือ 6% จากที่เคยเตบิโต 15-20% แตขณะนี้เริ่มมีสัญญาณดจีึงไดตัดสินใจเปดตัว 
‘xxคอบส xxx ทรี ไวน’ จากองุน 2 สายพันธ (ออสเตรเลียและประเทศแถบเมดิเตอรเรเนียน) 
ประกอบดวยไวนแดง ขาว และโรเซ ราคาจําหนายตั้งแต 1,800-3,000 บาท เนนจําหนายผานชองทาง
จําหนายในโรงแรมและรานอาหารเทานั้น 
 ลาสุดบริษัทจดักิจกรรมเปด ‘xxคอบส xxx ไวน การเดน’ ระหวางวันท่ี 9-27 ธันวาคมนี้ ที่ xx 
อเวนวิ ทองหลอ โดยมโีปรโมชั่นเปนเซต 3 แกว 300 บาท สําหรับการจัดไวนการเดน บริษัทไดใชงบ
การจัดประมาณ 5 ลานบาท 
 ทั้งนี้ภาพรวมตลาดไวนนําเขาของไทยปจจุบันอยูที่ 9.8 แสนลัง แบงเปนไวนจากอติาลี 30% 
ไวนออสเตรเลีย 22% ไวนฝรั่งเศส 19% และไวนชิลี 12% โดยแตละปไวนออสเตรเลียมกีารเติบโต
สูงสุด ขณะทีไ่วนอิตาลียังคงมีสัดสวนตลาดสูงสุด เนื่องจากขณะนี้มกีารเปดรานอาหารอิตาเลีย่นเปน
จํานวนมาก และรานเหลานีจ้ะจําหนายเฉพาะไวนอิตาลเีทานั้น 
 ผูบริหารของบริษัทกลาววา ‘ปจจุบันสัดสวนรายไดในกลุมไวนของเพอรxxxฯ มีแค 5% ซึ่งถือ
วายังนอยอยู แตหากดูที่การเติบโตกถ็ือวานาพอใจ แมจะหดตัวลงพอสมควร ซึ่งเปนผลจากภาวะ
เศรษฐกิจ แตบริษัทเชื่อมัน่วาการเปดตัวครั้งนีจ้ะชวยใหเรายังเติบโตได สําหรับไวนตัวใหมนี้บริษทัตั้ง
เปายอดขาย 3,000 ลัง หรือคิดเปน 10% ของยอดขายรวมทั้งหมด 3 หมื่นลัง’   
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 3 ธันวาคม 2552 หนา 37 สังคม-สตรี 
(hiso@astvmanager.com) 
“เพอรxxxx” เปดบารวอดกาทาลมหนาว 
 รายงานขาวแจงวา ‘บริษัทเพอรxxx ไมพลาดที่จะเปนเสือปนไวเกาะกระแสลมหนาวดวยการ
ทุมงบกวา 20 ลานบาทเปด ‘Absolut Parc’ บารวอดกากลางแจงแหงแรกของเมืองไทย ณ ลาน
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หางสรรพสินคาดังกลางกรงุ พาราxxx เพ่ือเอาใจกลุมสงัสรรคและขาปารตี้แนวๆท่ีกําลังมองหาสถาน
ท่ีสุดคูล หลีกหนีความจําเจในแบบเดิมๆ’ 
 ‘ในงานมีนางเอกสาวรอนแรงแหงยุค - อ้ัม- มาสรางสีสันทาลมหนาวดวยการเดินแบบกับเหลา
เซเลบริตี้หนุมๆในงานคอนเซปต “In an absolute world” โลกของเรามองอยางไรกอ็ยูที่เรา สะทอน
มุมมองการใชชีวิตอยางมีสไตล รวมทั้งนักแสดงสาวสุดเซ็กซี่ - เมย – มาสวมบทบาท “บารเทนดี”้ โชว
สิงหนักดื่มใหรอนรุม โดยมผีูจัดการฝายการตลาดของเพอรxxxx ใหการตอนรับ’ 
 ‘ผูจดัการผลติภัณฑ แอบxxxx วอดกา กลาววา Absolute Parc จะเปดใหบริการตั้งแต 5 โมงเย็น
ไปจนถึง 4-5 ทุมของทุกวัน โดยมีวงดนตรเีลนสดจากศลิปนชื่อดัง และมี ดี เจ มามอบความสุขใหกับ
ทุกคนพรอมอาหารและเครื่องดื่มในแบบแอบxxx วอดกา เพื่อใหการสังสรรคปน้ีพิเศษยิ่งกวาทุกปที่เคย
มีมา เชน คาเวยีร นอกจากนีส้ําหรับการดื่มวอดกา มีของเลนใหมคือ Absolut Tower ซึ่งสามารถผสม
วอดการสท่ีช่ืนชอบกับมิกเซอรท่ีสามารถเลือกไดเอง’ 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 7 ธันวาคม 2552 หนา 27 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘ไทยxxx บุกตลาดบรั่นดี ปน เมอxxxx แซะฐาน รxีxxx’ 
 บริษัท ไทยxxxx สยายปกอาณาจักรน้ําเมา เสริมพอรตโฟลิโอกลุมเหลา ปน เมอxxxx ลุยตลาด
บรั่นดี 4,500 ลานบาท คิกออฟปลายปสงสินคาบุกทุกชองทางรับไฮซซีันน้ําเมา คลอด 2 ขนาด อัดขวด 
35 ซีแอลรับกาํลังซื้อภธูร ชูความแข็งแกรงการกระจายสินคา ทารบบลัลังก รxีxxx หวังตอดแชรผูนํา
ตลาด 
 แหลงขาวจากบริษัท ยูไนxxx ไวนเนอรี่ แอนดิสทิลเลอรี ่จํากัด หรือโรงงานผลิตสุราในเครือ
ของ ไทยxxxx เปดเผยวา ‘ทางบริษัทเตรยีมเปดตัวบรัน่ดี ภายใตแบรนด เมอxxx ซึ่งดําเนินการเปด
สายการผลิตและเตรยีมนําออกจําหนายในปลายเดือนํนวาคม 2552 โดยจะเขาสูรานสะดวกซื้อเปน
อันดับแรก จากนั้นทะยอยกระจายสินคาใหครอบคลุมทุกชองทาง ทั้งนี้การเปดตัวในชวงปลายปเพื่อรับ
เทศกาลเฉลิมฉลองสงทายปลายปและตอนรับปใหม ซึ่งเปนฤดูกาลจําหนายเครื่องดืม่แอลกอออล’ 
 ‘สําหรับ เมอxxx นับวาเปนบรั่นดีตัวแรกของบริษัท ไทยxxx และเปนผูประกอบการรายที3่ ใน
ตลาดบรั่นดีมลูคา 4,500 ลานบาท หรือคิดในเชิงปริมาณ 1.3 ลานลัง ซึ่งในตลาดบรั่นดี รxีxxx ครอง
ตลาดแบบเบ็ดเสร็จมีสวนแบง 85% แมวารายที2่ คือ คารxxxx ท่ีเพิ่งออกสูตลาดเมื่อประมาณ 5-6 ป
กอน แตก็ไมสามารถชวงชิงสวนแบงจากผูนําตลาดไดเพราะ รxีxxx เปนแบรนดทีแ่ขง็แกรง โดยเฉพาะ
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การสรางแบรนดใหเปนแบรนดแหงชาติ ผานการสื่อสารการตลาดในเชิงภาพลักษณองคกร ทําใหการ
รับรูเกีย่วกับแบรนดของกลุมลูกคาคอนขางสูง’ 
 ‘ท้ังนี้ ความโดดเดนของ เมอxxxx เปนบรัน่ดีเกรด V.S.O.P. (Very Special Old Pal) ท่ีผลิตโดย
ใชวัตถุดิบจากธรรมชาติ ทั้งองุนและผลไมชนิดอ่ืนมาหมัก จากนั้นจึงนํามากลัน่ และบมในถังไมโอกไม
นอยกวา 4 ป มีปริมาณแอลกอฮอล 38 ดีกรี มี 2 ขนาดคือ 35 ซีแอล เพือ่รองรับกับกําลังซ้ือตลาด
ตางจังหวัด สวนขนาด 70 ซี แอล จําหนายในราคา  450 บาท ใกลเคียงกับ รxีxxx จากในชวงเดอืน
พฤษภาคม บรัน่ดีเปนเหลาอีกหนึ่งตัวที่ไดปรับชึ้นภาษจีาก 45%  เปน 48%’ 
 ‘การรกุตลาดบรั่นดีในครั้งนี้ของ ไทยxxxxx  เพราะมีมลูคาตลาดรวมสูงมาก ชวงหลายปทีผ่าน
มาตลาดมกีารเติบโตเฉลี่ย 5-10% และทีผ่านมามีบรษิัทท่ีเปนจาวตลาดเพียงตลาดเดียวคือ รxีxxx ที่
ครองตลาดมาอยางยาวนาน อีกทั้งดวยฐานผูดื่มบรั่นดีคอนขางกวางลงลึกถึงตลาดตางจังหวัด บริษัทจึง
เห็นโอกาสทางการตลาด อยางไรก็ตาม จากการกระจายสินคาที่มีความแข็งแกรงของ ไทยxxx จะ
ผลกัดันใหบรัน่ดี เมอxxx ชวงชิงสวนแบงผูนําตลาดได’ 
 ‘แหลงขาวจาก ยูxxxx ไวนxxx กลาวา การเปดตวับรั่นด ีเมอxxxx ผลกัดันใหบรษิัท ไทยxxx มี
เหลาครอบคลมุและเสริมพอรตโฟลิโอ กลุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหมคีวามแข็งแกรงมากยิ่งขึ้น จาก
ปจจุบันสุราชนิดตางๆในเครือมีท้ังหมด 4 กลุมคือ 

1. กลุมเหลาสี ไดแก แสงxxxx  xxxxทอง xxxโขง 
2. กลุมเหลาขาว ย่ีหอ xxxไทย xxxทอง 
3. กลุมเหลาสมุนไพร ยี่หอ เสือxxx  
4. กลุมสกอตชวสิกี้ เชน xxxxx 99  บลxูxxx  xxxxx285 และลาสุดคือ 
5. กลุมบรั่นด’ี 

 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 10 ธนัวาคม 2552 หนา 27 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘เบียร สxxxx ปรับตวัอักแผนระยะสั้น โตรีดภาษีราคาขายปลกีปฏิบัตจิริงยาก’ 
 คายเบียร สxxx เคาะแผนการตลาดป 53 เดินเกมระยะสั้น 2 เดือนรับสถานการณผันผวน ลั่นอัด
งบการตลาดเตม็สูบปองเบียร ชxxxx โคนบลัลังก ส้ินปน้ียอดขายโต 3.5% กวาด 1,155 ลานลิตร รั้ง
ตําแหนงผูนาํ ครองแชร 65% จวกกรมสรรพสามิตชงจดัเก็บภาษีจากราคาขายปลีกปฏบัิติจริงยาก 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท สxxx คอรปอเรชั่น ผูผลิตและจัดจําหนายเบียร สxxx เปดเผย
วา ‘แนวทางการตลาดจากนี้ไป บรษัิทจะดาํเนินแผนงานในระยะสั้นโดยปรับทุก 2 เดือนจากทีผ่านมา
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บริษัทจะวางกลยุทธการตลาดระยะ 6 เดือน หรือ 1 ป ท้ังนี้การปรับตัวดังกลาวเพื่อรองรับกับการเมืองที่
ไมมีความแนนอน มีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว ตลอดจนปจจัยภายนอกดานอืน่ๆ’  
 ‘ท่ีผานมาทุกธรุกจิไดรับผลกระทบจากการเมืองมามาก ซึ่งเชื่อวาผูประกอบการทุกรายไม
สนใจปญหาการเมืองไทย เพราะเงื่อนไขการตลาดอยูทีก่ารเมืองไมไดแลว อยูทีผู่ผลติมากกวา เพราะสิ่ง
ตางๆที่เกดิขึ้นเปนอะไรที่คาดเดายากและเราควบคุมไมได ภาคธุรกิจจึงตองใหความสําคัญกับบทบาท
ในธรุกิจของตวัเองใหมากท่ีสุด’ 
 ‘สําหรับภาพรวมเศรษฐกิจในชวงท่ีผานมาชะลอตวั พฤตกิรรมของผูบรโิภคมีความระมัดระวัง
การจับจายใชสอย ทําใหภาพรวมเครื่องดืม่ที่มีแอลกอออลพลอยไดรบัผลกระทบไปดวย โดยตลาดหด
ตัว 14% จากมลูคาตลาดเบียรประมาณ 1 แสนลานบาท แตปนี้หดตัวเหลือ 8 หมื่นลานบาท สําหรับ
ภาพรวมของบริษัทในชวง 11 เดือนหดตัว 6% และสิ้นปนี้บรษิัทตั้งเปายอดขายเติบโตราว 3.5% หรือมี
ยอดจําหนาย 1,155 ลานลิตร โดยเบียร สxxx ยังมีสวนแบงตลาดสูงสุด 65%’ 
 ‘ขณะนี้สัญญาณทางเศรษฐกจิฟนตวั แตจะยังไมสงผลมาถึงตลาดเบยีรใหกลับมาเติบโต 
สําหรับปหนานี้ บรษัิทมุงเนนการรกัษาตําแหนงผูนําตลาด แมทีผ่านมาคูแขงอยางเบยีร ชxxx จะมีการ
ปรับภาพลกัษณแลวก็ตาม และที่สําคญั สxxx จะไมลดงบในการทําตลาด โดยจะเนนการใชสื่ออยาง
ถูกตองในทุกชองทาง รวมถึงจะชูกลยุทธการใหบริการลูกคาเพื่อเพ่ิมความพึงพอใจ และการจดัการ
ระบบลอจิสตกิสเพื่อใหสามารถลดตนทุนไดมากที่สุด’ 
 ‘การแขงขันปหนาจะรุนแรงจากการเปดเสรีการคาอาเซียนหรืออาฟตา ที่อาจมีผูประกอบการ
เขามาทําตลาดมากขึ้น แตเชือ่วาผูบรโิภคคนไทยใหความสําคัญกับเรื่องของแบรนด โดยเฉพาะแบรนด
ในประเทศ’ 
 ‘สําหรับกรณท่ีีกรมสรรพสามิตวางแนวทางจัดเก็บภาษโีดยพิจารณาจากราคาขายปลีก ถือวา
เปนเรื่องที่ทําไดยาก เพราะราคาขายปลีกในแตละชองทางมีการตั้งราคาที่แตกตางกัน ไมวาจะเปน
เบียรพรีเมียม เบียรระดับกลาง และลาง ดังนั้นระบบการจัดเก็บภาษจีึงควรปรับเปนคดิตามปริมาณดีกรี
ของแอลกอฮอลตามมาตรฐานสากลแทนระบบการจดัเกบ็ภาษีตามมลูคา ณ โรงงานตามเซกเมนตของ
เบียร’ 
 ‘สวนกรณีนายแพทยสมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มที่
มีแอลกอออล กระทรวงสาธารณสุข ท่ีไดมกีารปฏิบัติหนาที่เกินขอบเขต หรือมีการปฏิบัติเกนิกวาท่ี
กฏหมายกําหนด จากการทีภ่าครฐัไดมีการออกกฏระเบยีบตางๆในการหามโฆษณาเครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอล ลาสุดทางบริษทัไดยืน่หนังสือดวนเมื่อสัปดาหที่ผานมาเพื่อใหพิจารณาการทําหนาทีเ่พราะ
ท่ีผานมาผูประกอบการปฏิบัติตามกฏระเบยีบทุกอยาง’ 
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ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 11 ธนัวาคม 2552 หนา 31 การตลาด 
(marketing@astvmanager.com) 
‘อาxxxx อัดแผนรับกฏเหลก็รัฐ-อาฟตา ปนโลโกสื่อย่ีหอเบียรเจาะคนรุนใหม’ 

เบียรนอกสัญชาติญี่ปุนเตรยีมแผนรับกฏเขมงวดภาครฐัควบคุมเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล หาม
โฆษณาชื่อเบยีร ปนโลโกคอนเซปต “เลข 9” เรงสรางแบรนดรับตลาดปหนาแขงเดอืด เบียร
ตางประเทศทะลกัรับอาฟตา อัดกิจกรรมสไตลญี่ปุนหวังเปนชองทางสื่อสารทะลวงคอเบียรอายุ 25 ป 
งัดโซเชยีลมารเกต็ ลยุการตลาดผานออนไลน หวังขยายฐานคนรุนใหม ตั้งเปา 3 ปเพิ่มยอดขาย 3-4 เทา
นับจากสิ้นปน้ี เพ่ือเพิ่มยอดปริมาณจําหนาย 2 ลานลิตรโดยมีสวนแบงตลาด 0.1%  

ผูอํานวยการสือ่สารการตลาด บรษิัท บุญxxxx เทรดดิ้ง ผูผลิตและผูแทนจําหนายเบยีร อาzzzz
ของประเทศญีปุ่นเปดเผยวา ‘แนวทางการตลาด โดยสรางสัญลกัษณ หรือ โลโกใหม เพื่อแทน
เครื่องหมายการคา โดยมี คอนเซปต แนวคดิ ‘เลข 9’ เพ่ือสื่อสารถึงผูบรโิภค และสรางการรับรูในวง
กวางเพื่อรองรบักฏหมายการหามโฆษณาชือ่ที่สื่อถึงผลิตภัณฑ หรือหามใชแบรนดสินคาโฆษณา 
เชนเดยีวกับผูประกอบการเบียรรายอ่ืนๆ เชน Heixxx ใชเครื่องหมายดาวแดงและวางคอนเซปตแนวคิด 
Greenspace เปนตน’ 

‘ขณะเดยีวกัน การใชหมายเลข 9 เปนการเรงสื่อสารเพื่อรองรับกับการแขงขันในปหนาท่ีคาด
วาจะมีความเขมขนมากขึ้นเนื่องจากมีเบยีรตางประเทศเขามาทําการตลาดิ่มขึ้น หลังจากเปดเขตการคา
เสรีอาเซียน สงผลใหภาษนีําเขาเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอออลเหลือ 0% เหตุที่จําเปนตองสือ่สารยี่หอให
แข็งแกรงกเ็พราะกฏหมายควบคุมเครื่องดืม่ท่ีมีแอลกอออลเปนอุปสรรคสําหรับเบียรย่ีหอใหมๆที่จะเขา
มาทําการตลาดเนื่องจากการสื่อสารยี่หอเปนไปไดยาก’ 

‘สําหรับแนวทางการตลาด เปนการใชกลยุทธ experience marketing ในการสื่อถึงเบียรที่มี 
สัญชาติจากประเทศญี่ปุน หรือสราประสบการณใหกลุมเปาหมายที่มีอายุ 25 ปข้ึนไป โดยใหโอกาส
สัมผัสการเปนเบียรญี่ปุนโดยผานทางวัฒนธรรมและกจิกรรมการตลาดตางๆ เมื่อไมนานมานี้ไดจัด
เทศกาลเบียร การเด็น เปนครั้งแรกที่สยามดิสคัฟเวอรี่ โดยมีบรรยากาศสไตลญี่ปุน เชน นํารถ
มอเตอรไซคญีปุ่นมาใหชม ศิลปะการตอสู เปนตน ซึ่งเนนกิจกรรมที่เขาถึงลลีาชวีิตของผูบริโภค’ 

‘การเนนความเปนญี่ปุนเพื่อใหเกิดทิศทางการสรางยี่หอเพื่อสรางการรบัรูใหกลุมผูบรโิภค ซึ่ง
การสํารวจพบวามีลกูคาที่รูจกัเบียรยี่หอนี้ 81% การจัดกจิกรรมตางๆเปนชองทางการโฆษณายี่หอไดอีก
ทางหนึ่งและชวยส่ือสารโลโกเลข 9 ใหเปนที่รูจักในวงกวางมากขึ้น’ 

‘ในปหนา ทางบริษัทวางแผนงบประมาณทางการตลาดไวกวา 10 ลานบาท เนนการทํา ‘บีโลว 
เดอะ ไลน’ สวน ‘อะ โบฟ เดอะ ไลน’ ไดวางแผนใชกลยุทธโซเชียล มารเกตติ้ง ผานการสื่อสารทาง
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ดิจิตอล เพื่อใหเขาถึงกลุมคนรุนใหม และขยายฐานลกูคามากขึ้นโดยเริ่มดําเนินการผานทางเว็บไซด ซ่ึง
ปจจุบันมีฐานสมาชิก 1,700 ราย และตั้งเปา 6 เดือนขางหนาเพิ่มสมาชิกใหถึง 10,000 ราย’ 

‘การดําเนินการตลาดเชิงรุกผานชองทางจาํหนายสถานบันเทิง ผับ บาร คาดวาถึง 80-90% 
เนื่องจากพฤตกิรรมผูบริโภคเบียร พรีเมี่ยม จะดื่มในสถานบันเทิงเปนหลัก สวนรานคาปลีกยอยมี
สัดสวนเพยีง 10-20% นอกจากนี้ทางบริษัทไดตั้งทีมขายเบียรสัญชาตญิี่ปุนนี้ แยกออกจากทีมขายเบียร 
ย่ีหออ่ืนๆของบริษัทอยางชัดเจน เปาหมายในระยะ 3 ปจากการดําเนินการตลาดเชิงรกุจะมียอดขายเบียร
สัญชาติญี่ปุนนี้เติบโต 3-4 เทาตัว โดยส้ินปน้ีมียอดขายประมาณ 2 ลานลิตรและมีสวนแบงการตลาด 
0.1% จากตลาดเบียรเชิงปริมาณ 2,000 ลานลิตร’  

‘ในภาพรวมตลาดเบยีรปน้ี ติดลบ 14% แตจะหดตวัในปหนาอีก เนื่องจากภาวะเศรษฐกิจยังไม
ฟนตัว ขณะทีเ่บียรพรเีมี่ยม ปริมาณ 70 ลานลิตร หรือ 3.5% ของตลาดรวม ปน้ีหดตัวเพราะภาวะ
เศรษฐกิจถดถอยมีผลตอผูบรโิภคมีพฤติกรรมระมัดระวังในการใชสอย สัดสวนของตลาดเบยีรพรีเมี่ยม
น้ัน เบียรสญัชาติญี่ปุนอาxxx มีสวนแบง 3% และเบยีร Heixxxx เปนผูนําสวนแบงการตลาดโดย
ครอบครองตลาดกวา 90%’ 
 
ขาวหนังสือพิมพกรุงเทพธุรกิจ ฉบับวนัศกุรที่ 11 ธันวาคม 2552 หนา 31 ธุรกิจการตลาด 
(ktmkt@nationgroup.com) 
 “xxรอดฯ ปรบัทับ ‘อาxxxx’ 2 ปหวังโต 3 เทา เปดตวัสัญลกัษณใหม ‘เลข 9’ แหงเดียวในโลก สราง
การจดจําแบรนด หลบกฏระเบียบรัฐหามโฆษณา” 
 xxรอดฯยกเครื่องเบียร อาxxx ตั้งเปา 2 ปดันยอดขายโต 3 เทา พรอมชสัูญลกัษณใหมเลข “9” 
แหงแรกในโลก หวังส่ือสารลูกคารับมือกฏเหล็กภาครัฐหามโฆษณาทกุรูปแบบ ตอกย้ําแบรนดพรีเมี่ยม
ชูกลยุทธเบียรคุณภาพราคาต่าํกวาคูแขง 

ผูอํานวยการสือ่สารการตลาดของบริษัท บญุxxxx เทรดดิง้ ผูผลิตและจดัจําหนายเบยีรพรีเมีย่ม
ย่ีหอสัญชาติญีปุ่น วางแผนขยายสวนแบงการตลาด 3 เทาภายใน 2 ป โดยเปดตวัสัญลกัษณใหม ‘เลข 9’ 
สรางการจดจําแบรนด เลี่ยงกฏหมายหามโฆษณา  
 ตลอดระยะเวลากวา 4 ปท่ีเบียรสญัชาตญิีปุ่นเขามาทําการตลาดในประเทศไทย ขณะนี้ไดปรับ
กลยุทธการทําการตลาดใหมใหสอดคลองกับกฏหมายเขมงวดควบคุมเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอลซึ่งหาม
โฆษณาทุกรูปแบบ และหวังสื่อสารกับผูบรโิภคโดยชูกลยุทธย่ีหอพรีเมีย่มเบียรคณุภาพ แตราคาต่ํากวา
คูแขง เนื่องจากภาวะตลาดทีเ่ปลี่ยนแปลงอยางรวดเรว็ ในเดือนตลุาคมทีผ่านมาไดยายการผลิตจาก
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ขอนแกนมาทีโ่รงงานจังหวดัปทุมธานี ทําใหมีกําลังการผลิตเพิ่มขึ้นและสามารถขนสงกระจายสินคาได
อยางรวดเรว็ 
 ในปหนาทางบริษัทดังกลาวมีแผนการตลาดเชิงรกุผานชองทางการขายรูปแบบตางๆมากขึ้น 
ท้ัง ‘ออนพรีมสิ’ เชน รานอาหาร ผับ บาร และ ‘ออฟพรีมิส’ ใน ‘ไฮเปอรมารเก็ต’ ซึ่งปจจุบันทางบริษัท
มีการจําหนายผานท้ังสองชองทางกวา 1,000 แหงทั่วประเทศ 
 ทางบริษัทตั้งเปาหมายภายใน 2 ปจะมกีารเติบโตของยอดขาย 3-4 เทา เปนปริมาณยอดขาย 9 
ลานลิตรตอป จากปจจุบันที่ 2 ลานลิตรตอป แตละปบริษทัใชงบประมาณการตลาดมากกวา 10 ลาน
บาท และทางบริษัทไดเปรียบกวาคูแขงเนือ่งจากมีความแข็งแกรงผานชองทางการขายตางๆ โดยลาสุด
ทางบริษัทมีทีมทําการตลาดกวา 20 ทีม โดยในปหนาทางบริษัทเนนการทําการตลาดเชงิรุกดวยการจัด
กิจกรรมอีเวนทเพ่ือสื่อสารกับกลุมเปาหมายมากขึ้น และขยายฐานลกูคาไปยังกลุมคนรุนใหมผาน 
‘social network’ การขยายฐานลูกคาดังกลาวจะชวยเพิ่มสวนแบงการตลาดจากปจจุบัน 0.1% เปน 4-5%  
 เนื่องจากกฏ ระเบียบการหามโฆษณาเครื่องดื่มที่มีแอลกอออลทําใหผูประกอบการทําการตลาด
ไดยากลําบากมาก ทางบรษิทัจึงใชสัญญลกัษณใหมโดยการใช ‘เลข 9’ และลกัษณะหัวเลข 9 เปนรูปฝา
เบียรสีดํา เปนการสรางการรบัรู และสรางการจดจําของลูกคา ซึ่งสัญญลกัษณใหมน้ีจะใชในประเทศ
ไทยแหงเดยีวในโลก และบริษัทแมในญี่ปุนได อนญุาตแลว 
 เพื่อเปนการกระตุนยอดขายในปลายป บรษิัทไดจดังาน Fuyushima by Asaxxxx Super Dry 
เปนการจําลองบรรยากาศสไตลญี่ปุน ตอนรับเทศกาลเบียรระหวางวันที่ 3 ธันวาคม 2552 – 3 มกราคม 
2553 ที่ลานดานหนาสยามดสิคัฟเวอรี ่
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 16 ธนัวาคม 2552 หนา 1 
‘แฉ “ลีxxx” แสบ! ปลอยปฏทิินโปปนยอดเยยกฏหมาย’ 
 ‘“นักวิชาการ” เปดโปงกลยทุธ ลีxxx สุดแสบ! เพนทหนาอก 6 นางแบบ จงใจเยยกฏหมาย หวัง
ปนกระแส NGO อัด สxxx ยับ 75 ปแหงการเอาเปรยีบสังคม จี้ “สธ” จดัการเดด็ขาด ละเมดิกฏหมาย
ซ้ําซาก เผยขอมูลปญหาเด็ก ตนตอจากสื่อลามกอนาจาร “Google” ทะลัก “นักทองเน็ต” ตาโต แหดูภาพ 
แคครึ่งวันยอดพุง 4 แสนรายการคนหา’ 
 ‘เมื่อวนัที่ 14 ธนัวาคม อาจารยสาขาวิชานิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร กลาวถึง
การเปดตวัปฏทิินชุด “Body Paint” ของบรษิัทเบียรใหญแหงหนึ่งวา บริษัทดังกลาวมนัีกการตลาด นัก
โฆษณาชั้นหัวกะทิอยูหลายคน จึงนาสังเกตวาการเปดตัวปฏิทินชุดนี้ยอมรูดวีาอาจผิดกฏหมาย เพราะ
กฏหมายไมอนุญาตใหทําการตลาด แตเปนกลยุทธที่ถกูวางแผนไวแลวโดยจงใจจะทาทายเพื่อลอเปา 
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จับคูชนกับภาครัฐและองคกรภาคประชาชน เพราะรูอยูแลววาเมื่อทําออกมาจะตองถกูตอตาน ถูก
วิจารณอยางกวางขวาง แลวเรื่องจะกลายเปน ทอลก ออฟ เดอะ ทาวน ผลักใหกระแสเบียรยี่หอนี้พุง
สูงขึ้น ซึ่งเมื่อจุดกระแสติดแลวปฏิทนิชุดนี้แทนทีจ่ะแจกตามรานคา หรือลานเบยีรก็ไมตองทํา เพราะ
กระแสจะดึงใหคนเขาไปดูตามเว็บไซตสงฟอรเวริดเมลตอๆกันไป’ 
 ‘การใชภาพลกัษณความเซ็กซี่ของผูหญิงมาเปนจุดขายใหกับเครื่องดื่มแอลกอฮอล นับเปนการ
ทําการตลาดทีไ่มรับผิดชอบตอสังคม เปนการกระตุนการบริโภคใหเกดิกับคนทุกวยัซ่ึงที่นาเปนหวงคือ
กลุมเยาวชน เพราะมีผลสํารวจของ รองศาสตราจารย แพทยหญิง ดร. สาวิตรี อัษณางคกรชยั 
มหาวิทยาลยัสงขลานครินทร ท่ีเคยสํารวจทัศนคติทางบวกของการดื่มสุราในนักเรยีน พบวารอยละ 50 
มองวาการดื่มเหลาชวยเพิ่มโอกาสในการมเีพศสัมพันธ ขณะที่อีกจํานวนไมนอยเห็นวาการดื่มเหลา
เบียรจะชวยสรางความเซ็กซี่มากขึ้น ซึ่งความคิดเหลานีม้าจากภาพลกัษณท่ีบริษัทเหลาเบียรสรางขึน้ 
โดยเฉพาะเบียรลxีxx กอนหนานี้เคยทําโฆษณาโดยใชขาราชการชั้นผูใหญเปนตวัแทนของนักดื่ม แต
ปรากฏวาไมไดผล ภายหลังใชภาพความเซ็กซี่ของหญิงสาว จางพริตตีม้าสงเสริมการขายทําใหยอดขาย
เบียรยี่หอนี้ถลมทลาย’ 
 ‘ธรุกจิเหลาเบยีรไมควรทําการตลาด หรือสงเสริมการขาย เพราะปญหาสังคมมากมายเกดิจาก
การดื่มเหลาเบยีร ดังนั้นการตลาดแบบนี้จงึเปนการตลาดที่ไมรับผดิชอบตอสังคม แมแตการหาปลายัง
ตองมีกติกาวา บางแหลงหามจับปลาตวัเล็ก ตองใชอวนตาหาง แตบริษัทดังกลาวไมเคยสนใจสังคมที่
กําลังกังวลกับการเพิ่มขึ้นของนักดื่มหนาใหม กลับใชอวนตาถี่ท่ีสุดหวานคนทุกระดบั ดังนั้นสิ่งที่
บริษัทอางมาตลอดวา บรษัิทเปนผูใหอยางไมสิ้นสุดจึงเปนเรื่องโกหก เพราะความจรงิแลวบริษัทดงั
กลาวคือองคกรทีฝ่าฝนกฏหมายไมส้ินสุดตางหาก’ 
 ‘ผูจดัการมลูนิธิเพื่อนหญิงกลาววา การออกปฏิทินโดยใชผูหญิงในภาพลักษณท่ีวาบหวิวเปน
เครื่องมือกระตุนยอดขายนัน้ ตนมองวาไมใชศิลปะ แตสอไปในทางอนาจาร เปนการยัว่ยุทางเพศที่มี
แนวโนมจะนําไปสูความรนุแรง ซึ่งจากสถติิพบวาสวนหนึ่งมีตนตอมาจากสื่อลามกทีย่ั่วยุ นอกจากนี้
การสงเสริมการขายเหลาเบียรยังขดัตอ พ.ร.บ. เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 และเบียรยี่หอดังกลาว
ทําผิดมาแลวครั้งหนึ่งโดยการพยายามออกปฏิทินวาบหววิ ครั้งนี้นับเปนครั้งที่สอง เปนการทําผดิซํ้า ถา
ผูมีอํานาจไมจดัการอยางเด็ดขาดเทากับวากลุมทุนยักษใหญสามารถอยูเหนือกฏหมายได’ 
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ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 16 ธนัวาคม 2552 หนา 31 การตลาด 
‘น้ําเมาสบชองหนีกฏเหลก็’ แหสปอนเซอรมิวสกิเฟสติวลั  
 รายงานขาววา โอกาสของเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลทําตลาด มวิสิกเฟสติวัล รับลมหนาว 
‘เทอรxxxx เอ็กxxxxx’ ทุม 30 ลานบาทจดัรายการ ‘Bangkok Decembery’ ที่สนามเสือปา สงทายปจัด
รายการดนตรแีจส มั่นใจรายไดรวม 70 ลานบาท 
 กรรมการผูจดัการ บริษัท ‘เทอรxxxx เอ็กxxxxx เอ็นเทอรเทนเมนต’ จํากัด เปดเผยวา ‘กระแส
มิวสิกเฟสตวิัลเกิดขึ้นอยางตอเนื่องระยะ 2 ปที่ผานมาซ่ึงเนนจัดในชวงปลายปถึงตนป แตละครัง้มี
จํานวนผูเขาชมคอนขางสูง ปจจัยหน่ึงที่สาํคัญในการจัดรายการดังกลาวมาจากกลุมสปอนเซอร 
โดยเฉพาะเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล เชน เบียร ซึ่งไมสามารถโฆษณาตามปกติได สงผลใหกลยุทธมิวสิก 
มารเกตติ้ง กลายเปนเครื่องมอืสําคัญที่ถูกนาํมาใชเพื่อขับเคลื่อนรายได’ 
 ‘ทางบรษิัท รบัจัดคอนเสิรตในลักษณะใกลเคียงกับมิวสกิเฟสติวลั โดยจัดในกรุงเทพและทุม
งบกวา 30 ลานบาทที่สนามเสือปาในวนัที ่19 ธันวาคม 2552 ระหวางเวลา 16:00-24:00 น. โดยมีเบยีร
ไทยชื่อดังเปนสปอนเซอรหลัก ซึ่งรูปแบบงานจะเปนกลุมเพลงฟงสบายๆ พรอมมรีานจําหนายของที่
ระลึก และมีสอยดาว และพืน้ท่ีสนามเด็กเลนจับกลุมครอบครัว บัตรราคา 1,200 บาทราคาเดยีว’ 
 ‘งานนี้เปนงานที่จับกลุมคนกรุงซึ่งยังไมมใีครเขามาทําตลาดนี้ และคาดวาจะจุผูเขาชมไดราว 
1.2-1.5 หมื่นคน อีกท้ังบริษทัจัดงาน บางกอกแจสดวยซึ่งปจจุบันถือวามีกลุมเปาหมายมากพอสมควร’  
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 17 ธันวาคม 2552 ฉบับที่ 56 หนา 34 
Scoop ‘ปฏิทินปลุกใจเสือปา ความโปยกระดับ พวงการตลาดแบบตีหัวเขาบาน’ 
 ทันทีที่กระทรวงสาธารณสุขนําโดย นายแพทย สมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานกังาน
คณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ออกมาสั่งแบนปฏิทิน xx เบียร 2010 ที่จบันางแบบระดับ
นางฟามาวาดบอดี้เพนตถายแบบลงปฏิทิน และจะมีการดําเนินคดีตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ที่หามไมใหมีการโฆษณาเหลาเบยีร 
 เรื่องกฏหมายเปนเรื่องที่ตองวากันอีกนานแตผลที่เห็นประจักษทันทีคือ ปฏิทินนีถู้กพูดถึง ถูก 
เสิรชหา เปน ทอลกออฟเดอะทาวนไปเสยีแลว เรยีกวากระทรวงสาธารณสุขและสื่อชวยกนัทํา
การตลาดใหฟรีๆ 
 ไมนาแปลกใจที่ไมวายุคใดๆ ‘ปฏิทินปลกุใจเสือปา’ ยังมีแฟนอยางเหนยีวแนนถึงแมจะมีการ
เปลี่ยนแปลงไปจากเมื่อกอนอยูบาง ผูผลิตและผูนําเขาเครื่องดื่มท่ีมแีอลกอฮอล นอกจากจะใชปฏิทิน
ปลุกใจเสือปาเปนของสมนาคุณแกลูกคาแลว ยังใชโปรโมทสินคาใหเปนที่รูจักอีกดวย 
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 สําหรับคาตัวในการถายปฏิทนิเหลานี้มีตั้งแต 6 หลักจนถงึ 7 หลัก เชนในป 2544 ดาราละครชื่อ
ดังมาเปนนางแบบปฏิทนิและไดคาตวัถึง 3 ลานบาท ตอมานักรองและวีเจลูกครึ่งถายปฏิทินใหกับ xxx 
สกอตช ดวยคาตัว 1.5 ลานบาทในป 2545 
 ในป 2546 นางแบบปฏิทินเหลานอก คราxxx xx ไดรับคาตัวไปถึง 4 ลานบาท ในป 2548-2549 
เจาแมคลับเอฟมาเปนนางแบบบอดี้เพนตให xx เบียร นบัเปนยุคทองของดารา-นางแบบชื่อดังที่ถูกดึง
เขามาถายแบบ ซึ่งวิธีนีถ้ือเปนกระบวนการอันตอเนื่องมาจากชวงกอนหนาที่บรรดาสินคาตางๆทาํกัน 
แตวธิีทางการตลาดและการสรางขาวตางหากที่เรียกวาเหนือช้ันกวาในอดีต เปนเหตุใหปฏิทินปนี้ถูกพูด
ถึงและตดิตาม ยิ่งนางแบบและขาวโดงดังมากเทไหร ตวัสินคาจะถูกยกระดับขึ้นไปดวยโดยอัตโนมตัิ 
 หัวหนาภาควชิาการตลาด คณะพาณิชยศาสตรและการบญัชี มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ช้ีวา 
การทําปฏิทินแบบนี้มผีลตอยอดขาย ตรงกนัขาม หากจัดทําเพื่อแจกใหแกคนที่มีสายสัมพันธกับองคกร
จะไมสงผลตอยอดขาย สวนภาพลักษณสินคาจะดแูยลงหรือดีข้ึนยอมขึน้กับประเภทของสินคาและ
กลุมเปาหมาย ดวยความที่ตลาดเบียรแบง 
  
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 21-27 ธันวาคม 2552 ฉบับที่ 56 หนา C2 
Entertain 
 มีขาวประชาสมัพันธ ‘สุดสัปดาหแหงเทศกาลดนตร’ี ที่สนามเสือปา 2 ศิลปนระดับโลก Lenka 
และ Swing Out Sisters วงดนตรีสุดฮิตยุค 80’s ของอังกฤษ พรอมกับเหลาศิลปนซูเปอรสตารไทย เชน 
กรูฟไรเดอร เครสเซนโด และ อีทีซี ในรายการ XXha Presents Bangkok December อุปถัมภรายการ
โดย บรษิัท xx รอด เทรดดิ้ง จํากัด 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 19-26 ธันวาคม 2552 ฉบับที่ 11 หนา 3 
‘ลxีxx โป การตลาดตนทุนต่าํ มาแรง เบียดแซงทุกขาว’ 

บทบรรณาธิการฉบับนี้ รายงานวา ปรากฏการณปฏิทินหวิว ของ 6 นางแบบสาวไทยเปนขาว
รอนแรงกวาทกุขาวในชวงสปัดาหสุดทายของป สื่อมวลชนทุกแขนงใหความสนใจรายงานขาวนี้ ซึ่งผิด
กฏหมายอยางชัดเจนตามมาตรา 32 วาดวยเรื่องการโฆษณาตามพ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
พ.ศ. 2551 แตอาจจะเปนแผนโฆษณาประชาสัมพันธเหนือช้ันของบรษัิท สxxx คอรปอเรชั่น 

รายงานกลาววาไมวาจะดูปฏทิินนี้อยางไรกไ็มสามารถมองวาเปนการโฆษณาเชิงสรางสรรค
สังคมอยางไร เพราะเจตนาไมไดทําเพื่อศลิปะแตทําเพื่อนํารางเปลือยเปลาของผูหญิงมาขายสินคา สวน
การลาออกของขาราชการการเมืองที่อยูฝายประสานงานทีมโฆษกประจําสํานักนายกรัฐมนตรี เพ่ือ
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รับผิดชอบตอการนําปฏิทินดังกลาวมาแจกจายใหแกขาราชการเจาหนาท่ีภายในทําเนียบรัฐบาล ดงันั้น
ขาวปฏิทินดังกลาวจึงเปนการโฆษณาตนทุนต่ําของอุตสาหกรรมเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอล เนื่องจาก
เบียดแซงทุกขาวดวยความรอนแรง 
 
‘แจกปฏิทนิโปในทําเนยีบ’ หนา 4 
 คอลัมน เรื่องจากปกรายงานวา ปฏิทนิของเบียรย่ีหอหนึ่งนําเอาดารา นางแบบ ไฮโซสาว 6 คน
มาเปลือยกายให ‘เพนท’ เปนเสื้อผาอําพรางเรือนราง พรอมทั้งมโีลโกเบียรปรากฏอยูดวย ซึ่งเปนการ
กระทําทีผ่ิดกฏหมาย 
 รายงานขาวกลาวตอวา ขาราชการการเมืองผูหนึ่งซ่ึงทํางานอยูฝายประสานงานทีมโฆษก
ประจําสํานักนายกรัฐมนตรี และเปนทายาทของอุตสาหกรรมเครื่องดืม่ท่ีมีแอลกอฮอล ไดนําปฏิทนิ
ดังกลาวจํานวน 200 แผน มาแจกจายใหแกขาราชการและเจาหนาที่ภายในทําเนียบรัฐบาลอยางมิเกรง
กลวัตอความผดิตามกฏหมายและมิเกรงกลัววาภาพลกัษณของความเปนขาราชการการเมืองจะไดรบัคํา
ตําหนิจากประชาชนมากนอยเพยีงใด 
 ทั้งนี้ขาราชการการเมืองผูนัน้ไดใหเจาหนาท่ีทําเนียบนําปฏิทินไปแจกจายท่ีบริเวณดานหลังตึก
ไทยคูฟา ทําเนยีบรัฐบาล โดยมีขาราชการ สื่อมวลชน เจาหนาที่ตํารวจ ฝายความรักษาความปลอดภยั
ทําเนียบรัฐบาล ไดมาตอแถวรับแจกจํานวนมาก 
 ทั้งนี้เหตุการณดังกลาวถือเปนสิ่งที่สรางความเสื่อมเสียตอภาพลกัษณของรัฐบาลเปนอยางมาก 
เพราะในขณะที่กระทรวงสาธารณสุขออกมาจัดการกับการทําผิดกฏหมายที่เกดิขึ้น แตคนของรฐับาล
เองกลับไมย่ีหระตอเรื่องดังกลาว มิหนําซ้ํายังกระทําการอันทาทายกฏหมายถึงในทําเนียบรัฐบาลอกี
ตางหาก  
 ตอกรณีที่เกดิขึ้น สมาชิกวฒุิสภาสรรหาผูหนึ่งไดแสดงความคิดเห็นวา นายกรัฐมนตรจีะวาง
เฉยไมได ตองดําเนินการตรวจสอบและชีแ้จงตอประชาชนวา ปลอยใหมีการกระทาํผิดกฏหมายทีม่ีโทษ
ทางอาญาทั้งจาํทั้งปรับตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ที่ตนเปนผูรักษาการ เกิดขึ้น
ในทําเนยีบรัฐบาล ศูนยกลางอํานาจรฐัไดอยางไร 
 พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มีผลบังคับใชมาตั้งแตเมื่อวันที่ 14 กุมภาพันธ 
2551 โดยมาตรา 32 กําหนดระวางโทษไวเปนจําคุกไมเกนิ 1 ป หรือปรบัไมเกิน 5 แสนบาท หรือทั้งจํา
ท้ังปรับ ประเด็นที่ชัดเจนคอื มีการเพนทช่ือเครื่องดื่มแอลกอฮอลชนดิหนึ่งลงบนตวันางแบบ ซึ่งถือเปน
การโฆษณาตามมาตรา 32 วรรคหนึ่ง ประกอบนิยามศพัทคําวาโฆษณาและการสื่อสารการตลาดใน
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มาตรา 3 และในมาตรา 32 วรรคหนึ่งนี้ก็บญัญัติหามบุคคลทุกคนโดยใชคําวาผูใด ไมจําเปนตองเปน
ผูผลิตหรือผูขายเทานัน้ องคประกอบของการกระทําความผิดในทําเนยีบรฐับาลครบถวนแลว 
 ในขณะที่นายแพทย สมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอลกลาวถึงกรณีน้ีวา การกระทําดงักลาวของขาราชการการเมอืงถือเปนการกระทําผิดกฏหมาย 
พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มที่มแีอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อยางแนนอน เนื่องจากมีการเผยแพรส่ิงที่ผดิ
กฏหมาย อีกท้ังนําไปแจกใหกับขาราชการ สื่อมวลชน ซึ่งเปนการประชาสัมพันธใหกบัสื่อสิ่งพิมพื 
ท้ังนี้เปนความผิดที่ซ้ําซาก เพราะกอนหนานี้ก็มีลกัษณะการกระทําผิดรูปแบบเดียวกนัหลายครั้งมาแลว 
ดังนั้น หากเจาหนาที่ไมเรงดาํเนินการตามกฏหมายก็จะถือวาเปนการละเวนปฏิบัตหินาที่ และจะไม
สามารถบังคับใชกฏหมายได 
 อยางไรก็ตาม เวลานี้ปฏิทินดังกลาวไดกลายเปนปฏิทินที่มีผูใหความสนใจไปทัว่ประเทศแลว 
ซึ่งหมายความวา กลยุทธทางการตลาดของเบียรยี่หอน้ีประสบความสําเร็จเกินกวาเปาหมายที่วางเอาไว 
 
คอลัมน ซูเปอรบันเทิง หนา 36 
‘ปดตํานานลxีxx ลูกเกดทิ้งทวนปฏิทินปสุดทาย’ 
 ปฏิทินภายใตการผลิตของซูเปอรโมเดล มกีารผลิตปละครั้ง นับตั้งแตปค.ศ. 2005 เปนตนมา 
แตในปนี้ มีความแรงในแงของการผลิต ดวยการนํานางแบบมาถึง 6 คนซึ่งนับเปนปรมิาณที่มากกวาที่
ผานมา และมคีวามฉาวที่เกดิจากการตกเปนขาวหนาหนึ่งเพราะทางกระทรวงสาธารณสุขประกาศวา
การแจกปฏิทินใหคนอุดหนนุน้ําเมาของบริษัทสุรา ซ่ึงเปนสปอนเซอรใหผลิตปฏิทินนั้น ผดิกฏหมาย
โฆษณาตาม พ.ร.บ. การควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 ที่มีผลบังคับใชตั้งแต 14 กุมภาพนัธ 
2551 
 ซูเปอรโมเดลผูผลิตปฏิทินดงักลาว ยืนยันหนักแนนวาเธอไดปรกึษากบัทนายแลวและไดขอ
สรุปวา การกระทําของเธอไมเขาขายผดิกฏหมายดังกลาวแตประการใด โดยกลาววาไมไดเปนการ
โฆษณา แตบรษิัทเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนสปอนเซอร 
 
‘ขายเบยีรพวงปฏิทิน (โฆษณาเบียร) เจอจับ ปรับแน’ หนา 36 
 ขาวท่ีปรากฏบนหนาหนึ่งหนังสือพิมพหลายฉบับ ซึ่งกําลังเปนทีถ่กเถยีงวิพากษวิจารณกัน
อยางดุเดือดคอืการแจกปฏทิินที่มีตราสินคาประเภทเครือ่งดื่มที่มีแอลกอฮอลน้ัน ผดิกฏหมายหรือไม 
นายแพทย สมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
กระทรวงสาธารณสุขไดพูดชัดเจนแลววา ‘ผิด’ และเปาหมายแรกที่นพ. สมานชี้วาผดิคือ ปฏิทิน 
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วาบหวิว ของอุตสาหกรรมเครื่องดื่มแอลกอฮอล ซึ่งผลิตติดตอกันมาเปนปท่ี 6 แลว โดยกอนหนานียั้ง
ไมมีพ.ร.บ. ดังกลาว ปฏิทินของบริษัทนี้กผ็ลิตและแจกจายกันอยางโจงครึ่มครกึครืน้ แตพอมี พ.ร.บ. 
ออกมากระแสดังกลาว (การแจกปฏิทินที่มตีราสินคาประเภทเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลน้ัน ผิดกฏหมาย
หรือไม) เกิดขึน้ในทันท ี
 ผูอํานวยการสายการตลาดบริษัท สxxxx คอรปอเรชั่น ไดออกมาพูดคลายๆกับ เจาของผูผลิต
ปฏิทินคือบริษทั เมxxxx คอมพานี วา ผูผลติเครื่องดื่มแอลกอฮอล เปนเพียงสปอนเซอรผูสนับสนุนการ
ผลิตปฏิทินดังกลาวเทานัน้ 
 กฏหมายดังกลาวคือ กฏหมาย พ.ร.บ. เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มาตรา 32 ซึ่งวาดวย
เรื่อง การโฆษณาตาม พ.ร.บ. ที่มีการแสดงชื่อ เครื่องหมายเครื่องดื่มแอลกอฮอลใหเห็นชัดเจนทั้ง
ทางตรงและออม โดยที่ไมมกีารใหขอมูล ขาวสาร ความรูเชิงสรางสรรคสังคม โดยมีโทษจําคุกไมเกิน 1 
ป ปรับไมเกิน 500,000 บาท หรือทั้งจําทั้งปรับ และมีโทษปรับอีกวันละ 50,000 บาทจนกวาจะแกไขให
ถูกตอง 
 
คอลัมนการศกึษาคุณภาพชวีิต หนา 48 
‘ปฏิทินเหลา ลxีxx โชวหววิ เยยกฏหมาย-ผิดซ้ําซาก’ 
 การจัดทําปฏิทนิของเบียรยี่หอหน่ึงกลายเปน ทอลก ออฟ เดอะทาวน ทันที เมื่อบรษัิท สxxx 
คอรปอเรชั่น เปดตัวปฏิทินชดุ ‘Body Paint’ การจัดทําปฏทิินดังกลาวถือวาเขาขายผิดกฏหมายตาม
มาตรา 32 วาดวยเรื่องการโฆษณาตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 อยางชัดเจน 
 ทั้งนี้ตามมาตรา 32 ระบุหามมิใหผูใดโฆษณาเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอล หรือแสดงชื่อ หรือ
เครื่องหมายของเครื่องดื่มทีมี่แอลกอฮอลอันเปนการอวดอางสรรพคณุ หรือชักจูงใจใหผูอ่ืนดื่มโดยตรง
หรือโดยออม ยกเวนเปนการใหขอมูลขาวสาร และความรูเชิงสรางสรรคสังคม ซึ่งหากฝาฝนมโีทษ
จําคุกไมเกิน 1 ป หรือปรับไมเกิน 500,000 บาท หรือทั้งจาํท้ังปรับ และมีโทษปรับอีกวันละไมเกิน 
50,000 บาทจนกวาจะปฏิบตัิใหถูกตอง 
 นายแพทย สมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
กระทรวงสาธารณสุข ออกมาระบุอยางชัดเจนวา การจัดทําปฏิทินดังกลาวเพื่อแจกแกประชาชนในชวง
เทศกาลปใหมถือวาเขาขายผดิกฏหมายเนื่องจากมีท้ังการแสดงชื่อ เครื่องหมายเครื่องดื่มแอลกอฮอลให
เห็นชัดเจนทั้งทางตรงและทางออม โดยท่ีไมมีการใหขอมูล ขาวสาร ความรูเชิงสรางสรรคสังคมเลย 
 นอกจากนี้ หากมีการแจกปฏิทินใหแกลกูคาที่ซื้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล หรือแจกใหแกรานคา 
และมีการนําภาพปฏิทินไปตดิโชวที่หนารานก็ถือวามีความผิดตามมาตรา 30 (5) ที่หามการขาย
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เครื่องดื่มแอลกอออลดวยการลด แลก แจก แถม ที่เปนการจูงใจสาธารณชนใหซื้อและบรโิภคเครื่องดื่ม
ท่ีมีแอลกอฮอลย่ีหอน้ันๆ โดยมโีทษจําคุกไมเกิน 6 เดือน ปรับไมเกิน 10,000 บาท หรือท้ังจําทั้งปรบั
ดวย  
 แมแตส่ือหากนําภาพตวัอยางปฏิทินวาบหวิวดังกลาวไปตีพิมพลงตามหนังสือพิมพ นิตยสาร  
รวมถึงเว็บไซตตางๆ ถือเปนการทําผดิกฏหมายตามมาตรา 32 เรื่องการโฆษณาเชนกัน โดยมีความผิด
เดียวกับผูจดัทาํ ผูวาจางทําปฏิทินดวยเชนกัน 
 ยอนกลับไปเมือ่ปที่แลวในชวงเดือนธนัวาคม บริษัท สxxx ฯ ก็ใชกลยทุธเดยีวกันนี้ จัดทํา
ปฏิทินตอนรับปใหม และตามมาดวยกระแสการตอตานจากทั้งนักวิชาการ เครือขายองคกรตานเหลา
และเดก็เยาวชน แตกร็อดมาไดดวยเหตุที่กระทรวงสาธารณสุขเห็นวาเปนการกระทําผิดครั้งแรก จึงแค
ตักเตือนบอกกลาวเทานัน้ 
 ทวาบรษิัท สxxx ฯ ก็ไมมีททีาจะแกไขปรับปรุงแตอยางใด มิหนําซ้ํา ทายาทบรษัิท สxxxฯ ผู
หนึ่งยังออกมาใหสัมภาษณวาเปนเรื่องเขาใจผิดเพราะการตีความตามกฏหมายยังไมตรงกัน และแพทย
อาจจะไมเขาใจเรื่องกฏหมาย พรอมทั้งยืนยันวาทําทุกอยางตามกฏหมาย ตามขั้นตอน มีการปรึกษาทาง
กฏหมายวาทําไดหรือไมได 
 ที่สําคัญทุกคนตางทราบดีอยูแลววา พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 หามลด 
แลก แจก แถม จูงใจใหบรโิภค แตกลับเลีย่งกฏหมาย ทําตวัเปนศรธีนญชัย บอกวาการแจกปฏิทินไมได
ลด แลก แจก แถมพวงกับสนิคาเบียร เปนการแจกฟรแีบบไมมีเงื่อนไข จึงไมผดิกฏหมาย และจะมีแจก
ตอไปทุกป และจะยุตกิ็ตอเมือ่กระทรวงสาธารณสุขสามารถออกกฏหมายลกูได แต ณ วันนีย้ังไมไดผิด
กฏหมายขอใดเลย 
 ยามใจเชนนี้ คงคิดวาไมมใีครสามารถทําอะไรเจาพอยักษใหญธุรกิจน้าํเมาได เพราะไดลอบบ้ี
เสียจนอยูหมัด ผานมา 1 ป จนแลวจนรอดประกาศกฏหมายลกูยังถูกดองเค็มอยูท่ีสํานักงาน
คณะกรรมการกฤษฎีกา 
 อยางไรก็ดใีนปน้ี นพ. สมานออกมาบอกวาเอาจริงแน ตองดําเนินการลงโทษตามกฏหมาย
อยางเด็ดขาด จะไมมกีารละเวนหรือผอนผนัอีก ดังนัน้ นีจ่ึงไมใชครั้งแรกที่บริษัท สxxxฯ ฝาฝน พ.ร.บ. 
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 แตมีพฤตกิรรมผิดซ้ําซากนั้นยอมแสดงใหเห็นวาเปนความจง
ใจ ทาทาย และเยยกฏหมาย ตั้งใจหลบเลี่ยง ไมใชไมรูอยางท่ีเคยอางมา แตรูแลวยังทํามากกวา 
 ดร. นิษฐา หรุนเกษม อาจารยสาขาวิชานิเทศศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏพระนคร ตัง้ขอสังเกต
วา การเปดตัวปฏิทินชุดนี้ บริษัท สxxxฯ ยอมรูดวีาอาจผดิกฏหมาย เพราะกฏหมายไมอนุญาตใหทํา
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การตลาด แตเปนกลยุทธที่ถกูวางแผนไวแลวโดยจงใจจะทาทายกฏหมายเพื่อลอเปา จับคูชนกับภาครัฐ
และองคกรภาคประชาชน เพราะรูอยูแลววาเมื่อทําออกมาจะตองถูกตอตานถูกวิจารณอยางกวางขวาง 
 แลวก็เปนดังทีค่าด เมื่อกระแสปฏิทินดังกลาวเปนท่ีกลาวขานไปทั่วเมืองและทุกส่ือ โดยที่อาจ
ไมจําเปนตองนําไปแจกตามรานคาหรือลานเบียร เพราะคนกําลังแหเขาไปดูตามเว็บไซตและสงฟอร
เวริดเมลตอๆกันไป 
 นอกจากนี้ ในรอบปที่ผานมา จากการที่นกัวิชาการและเครือขายองคกรงดเหลาไดมกีารลง
พ้ืนที่สํารวจส่ือโฆษณาประชาสัมพันธในสถานบันเทิง ผับ บาร รานคา ที่มีการจําหนายเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล บนถนนเกษตร-นวมินทร ลาดพราว รามคําแหง พหลโยธิน ฯลฯ พบวาบริษัท สxxxฯ ยัง
ทําผิดกฏหมายมากที่สุด มีท้ังหลักฐานและรูปภาพยนืยัน ซึ่งขณะนี้เครือขายไดสงเรื่องดําเนินคดีแลว   
  
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 22 ธนัวาคม 2552 หนา 1  
‘สธ. เอาผิดบรษิัทน้ําเมา ฟน 65 คดี ทุกยี่หอโดนกันทัว่หนา’ 
 รายงานขาววา ‘ไดเวลาเอาจริง กระทรวงาธารณสุขฟนบริษัทน้ําเมา 65 คดี ทุกยี่หอโดนถวน
หนา แหกกฏทุกรูปแบบฏิทนินูด เส้ือ รถยนต ลานเบียร จัดโปรโมชันทาทายกฏหมาย สxxx อวม สxxx 
อวม 39 ลีxxx 11 ชxxxx 14 อาxxxx 1 ทั้งปฏิทินหววิ เสือ้ รถยนต ลานเบียร กิจกรรมสงเสริมการขาย 
มิวสิกเฟสตวิัลกางรมโชวย่ีหอก็โดน สวน ‘นอง ต.’ ทายาท สxxx – นางแบบ ผิดหรือไม อยูที่ตํารวจ
สอบสวนตอ ขณะที่ ‘หมอสมาน’ เผยเตรยีมฟนปฏิทินวาบหวิวเบียรเชxีxxx รายตอไป เรงทยอยฟองอีก 
400 กรณีที่มรีองเรียนเขามา‘ 
 ‘เมื่อวนัที่ 21 ธนัวาคม 2552 ที่กระทรวงสาธารณสุข ในการประชุมคณะอนุกรรมการรางกฏ
กระทรวง ประกาศและระเบียบตามพระราชบญัญตัิ (พ.ร.บ.) ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 
และคณะอนุกรรมการพิจารณาการกระทําความผดิตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 
ครั้งที่ 5/2552 เพ่ือสรุปผลการพิจารณาความผิดของบริษทั สxxxx คอรปอเรชั่น จํากัด ในกรณีแจก
ปฏิทินวาบหววิมีโลโกเครื่องดื่มแอลกอฮอล และบรษิัทน้ําเมาอื่นๆ ทีก่ระทําผิดท้ังหมดสงมอบใหแก
ตัวแทนจากสํานักงานตํารวจแหงชาติ (สตช.) โดยมี ศาสตราจารย นายแพทย วิฑรูย อ้ึงประพันธ 
ศาสตราจารย แสวง บญุเฉลมิวิภาส อาจารยคณะนิเทศศาสตร และนักกฏหมายรวมประชุม’ 
 ‘นายมานิต นพอมรบดี รัฐมนตรีชวยวาการกระทรวงสาธารณสุข กลาววา ท่ีประชุม
คณะอนกุรรมการพิจารณาการกระทําความผิดตามกฏหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 มี
มติแจงความดาํเนินคดีอาญาบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอลทุกรายที่ผดิกฏหมายโฆษณาชัดเจน ครั้งแรก 
65 คดี จากทั้งหมดที่มีการรองเรียน 500 กรณี ประกอบดวย ปฏิทิน เสื้อ ลานเบยีร รถ ปายโฆษณา
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ประเภทกลองไฟ โดยเฉพาะรานอาหารตามตางจังหวัด ปายโฆษณาทีเ่ปนรูปกระปองเบียรที่ชัดเจน การ
จัดมิวสิกเฟสตวิัลซึ่งมีซุมแจกเบียร มรีมท่ีมียี่หอชัดเจน โดยคดีทีผ่ิดมากที่สุดคือ ปายโฆษณาเพราะมี
สัญญลักษณและภาชนะที่ชัดเจน ถือวาเขาขายมีความผิดตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอล พ.ศ. 
2551 มาตรา 32 วรรค 1 ขอหาโฆษณาชดัเจน’ 
 ‘ดาน นพ. สมาน ฟูตระกูล ผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
กรมควบคุมโรค กลาววา อาจารยผูเชี่ยวชาญทางดานกฏหมายและนิเทศศาสตรไดเห็นพองกันวา มี
ขอมูลยืนยันหนักแนนเพยีงพอสําหรับการสั่งฟอง โดยเบ้ืองตนไดดําเนินการทําสํานวนดําเนนิคดีกับ 65 
คดีกอน โดยเก็บขอมูลตั้งแตกฏหมายมผีลบังคับใช 14 กุมภาพนัธ 2551 จนถึงปจจบัุน แบงเปนฐาน
ความผดิเรื่องปฏิทิน 2 รายไดแกผลิตภัณฑ ลxีxx ทั้งปฏิทินของป 2009 และป 2010 ฐานความผิดเรือ่ง
ลานเบยีร 5 รายไดแก สxxx 3 คดี ชxxx 1 คดี อาxxx 1 คดี นอกจากนียั้งมีฐานความผดิการจัดงานมวิสิก
เฟสติวลั 2 คดขีอง สxxx และ ชxxx ฐานความผดิดวยการโฆษณาบนรถยนต 5 คดี และเสื้อ 5 คดี และท่ี
พบมากที่สุดคอืปายไฟนีออนโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล 46 คดี แบงเปนสxxxx 25 คดี ชxxx 12 คดี
และ ลxีxx 9 คดี ’ 
 ‘ในสวนของความผดิของ 400 กวาคดีที่เหลอื จะดําเนินการแจงความเอาผิดกลาวโทษทางอาญา
กับเจาหนาท่ีตาํรวจเปนล็อตๆตอไป ขอยนืยันวาดําเนนิการเอาผิดกับทกุบรษิัทเทาเทียมกันเพราะใน
สวนของปฏิทนิยี่หอ เชxxxx จะดําเนินการแจงความตอไปเชนกัน แตสวนจะเอาผิดกบัเหลานางแบบ 
หรือผูนําปฏิทนิเหลานี้ไปแจกจายอยางกรณีของ นางสาว จิตxxxx อดีตขาราชการการเมืองประจํา
สํานักงานเลขาธิการนายกรฐัมนตรนีั้น คงเปนหนาที่ท่ีเจาหนาท่ีตํารวจจะลงลกึในรายละเอียดในชัน้การ
สอบสวนวาสาวไปถึงใครที่เกี่ยวของบาง’ 
 ‘นายแพทย สมาน กลาวดวยวา การกระทาํกิจกรรมกรณปีฏิทินถือวามพีฤติกรรมความผิด 4 
สวน ไดแก 
1.  เริ่มจากบริษัทเจาของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล และบรษิทัทําปฏิทินจดัแถลงขาว มกีารเผยแพรขายและ
แจก มวีัตถุประสงคเพ่ือขายสินคาใหเกิดมมุมองที่ดีกับสินคา 
2.  การเผยแพรประชาสัมพนัธ ตอกย้ําแบรนด แสดงชื่อย่ีหอเครื่องดื่มแอลกอฮอล ทัง้เนื้อหาปกที่มีช่ือ 
และในตัวนางแบบอกอันเปลือยเปลาก็มย่ีีหอเครื่องดื่มแอลกอฮอลอีก 
3.  ตอมาเปนการสงเสริมการชาย สมนาคุณใหลูกคา ทําใหเพ่ิมยอดการขาย เพราะมกีารสงเสริมการขาย
ท่ีชัดเจน และ 
4.  การจัดสนบัสนุนใหมีกิจกรรมพิเศษ เพือ่ตอบแทนลกูคาในปใหม’ 
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 ‘ท้ังนี้ รางประกาศกระทรวงสาธารณสุขเรือ่ง การหามการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล วา
ดําเนินการอะไรไดบาง หรอืไมได ขณะนีอ้ยูที่เลขาธิการสํานักงานคณะรฐัมนตรีแลว ซึ่งคาดวาเร็วๆนี้
จะมีผลบังคับใช ในรางดังกลาวจะมีรายละเอียดท่ีชัดเจนวา บริษัททําอะไรไดบาง’ 
 ‘ดาน ศาสตราจารย นายแพทย วิฑรูย อ้ึงประพันธ ประธานคณะอนกุรรมการพิจารณาการ
กระทําความผดิตาม พ.ร.บ. เครื่องดื่มแอลกอฮอล พ.ศ. 2551 กลาวา การพิจารณาการกระทําความผิด
ตาม พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดืม่แอลกอฮอลฯ สวนใหญผดิตามมาตรา 32 เพราะหากยดึตามนิยามศพัทใน 
พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลฯ การทําปฏิทินถือเปนการโฆษณาโดยตรง ลกึยิง่ไปกวานั้นหากมี
การจัดกจิกรรมก็เขาขายเปนความผดิสงเสริมการขาย ซึ่งโดยสามัญสํานึกของประชาชนทั่วไป การทํา
ปฏิทินเทากับเปนการโฆษณาอยูแลว และหากมีการ ลด แลก แจก แถม ถือวามีความผิดตามมาตรา 30 
(5) ดวย โดยท้ังหมดตองดําเนินคดีทางอาญา หากผูประกอบการยังยืนยันวาไมผิดกฏหมาย หรือ ยังไม
เขาใจเมื่อเปนกฏหมายใหม ก็ตองทําความเขาใจใหชัดเจนมากยิ่งขึน้’ 
 ‘นักธรุกิจตองทําความเขาใจ ไมใชหาประโยชนจากการสูญเสียทางสังคม รวมทั้งตองรูจกั
รับผิดชอบตอสังคมดวย ไมใชคากําไรเพยีงอยางเดยีว ซึ่งอาชีพการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลทางพุทธ
ศาสนาถือเปนมิจฉาอาชีวะ เปนอาชีพที่ไมดีอยูแลว’ 
 ‘ผูอํานวยการศูนยเฝาระวังทางวัฒนธรรม กระทรวงวฒันธรรม กลาววา ในเดือนมกราคมป 
2553 จะเชญิผูประกอบการเครื่องดื่มแอลกอฮอลและธรุกจิที่เกี่ยวของ เชน บรษิัท โฆษณา เขารวม
ประชุม เพ่ือรวมกันกําหนดจรยิธรรม เพื่อเปนการใชมาตรการทางสังคมในการควบคุมกํากับพฤตกิรรม 
เชน หากยังมีการทําความผิดซ้ําๆ ภาคประชาสังคมตองเขมแข็ง อาจใชวิธกีารบอยคอตไมซื้อสินคา 
หรือผลิตภณัฑนั้นกไ็ด เนื่องจากจะใชกฏหมายอยางเดยีวคงไมได นอกจากนี้ยังหารอืกับตนสังกัดของ
ดารา นางแบบ ใหมีการตกัเตอืนดูแลกนั และใหตระหนักถึงผลกระทบที่อาจเกิดขึน้กบัเด็ก เยาวชน 
และสังคมดวย’ 
 ‘ผูสื่อขาวรายงานวา นายมานติไดมอบสํานวนใหแก รองผูกํากับ กลุมงานกฏหมาย สาํนักงาน
ตํารวจแหงชาติ (สตช.) ตัวแทนของ สตช. ท่ีเขารวมในการประชุมครั้งนี้ ซึ่งกลาววา กรณีความผิด
ท้ังหลายจะดําเนินการแจงความเอาผิดตามพื้นที่ที่เกดิเหตุ แตในสวนของปฏิทินที่พบความผดิหลาย
พ้ืนที่อาจมีการดําเนินการทาํเปนสํานวนกลางเอาผิดอีกครั้งหนึ่ง’ 
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ขาวหนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกจิ ฉบับวันที่ 4 มกราคม 2553 หนา 1  
‘เครื่องดื่มแอลกอออลหวั่นของถูกทะลกัเขาไทย’ 
 1 มกราคม 2553 ขอตกลงเขตการคาเสรีอาเซียน หรือ ‘อาฟตา’ (ASEAN Free Trade Area : 
AFTA) มีผลตอการเปดเสรกีารคาและใหสิทธิประโยชนแกประเทศสมาชิกปรับลดภาษีลงเหลือ 0% ใน
สินคาหลายรายการ กอใหเกดิการเปลีย่นแปลงในภาคการผลิตและการคา 
 ลาสุดในผลิตภัณฑเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล มีการประเมินกันวาป 2553 จะเห็นเครือ่งดื่ม
แอลกอฮอลราคาถูกเขามาจําหนายในไทยเปนจํานวนมาก โดยเฉพาะเบียรจากเวียดนามและฟลิปปนส 
ท่ีผานมาเคยมีเครื่องดื่มแอลกอฮอลจากยโุรปตั้งฐานการผลิตที่ฟลิปปนสพรอมกับแจงวาใชวัตถดุิบใน
ประเทศนั้นๆถึง 40% กอนจะสงเขามาขายในไทย ทําใหไดสิทธิลดภาษีศุลกากรจาก 60% เหลือแค 5% 
ตามขั้นตอนของอาฟตา 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท ไทยxxx แปxxx บรวิเวอรี่ จํากดั ผูผลติและจําหนายเบียร ไฮ
xxx ไทxxx และ เชxxx เปดเผยวาหากไทยยังมีการจดัเกบ็ภาษีเหมือนปจจุบัน คือ เกบ็ภาษีที่หนาโรงงาน
โดยแบงตามเซ็กเมนทของเบียร แตกตางไปจากที่ประเทศอื่นๆจดัเก็บ จะไมเพียงแตสงผลกระทบตอ
ผูประกอบการในประเทศ ภาครัฐโดยกรมสรรพสามิตก็จะจัดเก็บรายไดนอยลง 
 ‘ภาครัฐตั้งราคาหนาโรงงานตามเซ็กเมนทกําหนดวายี่หอไหนเปนพรีเมี่ยม เปนแมส เปนการ
ใชวิจารณญาณในการคิดคํานวน พออาฟตามีผล ภาครฐักําหนดเองไมได แตตองใชราคา CIF คือ
กําหนดโดยผูซื้อและผูขาย ซึ่งเบียรนําเขาสามารถกําหนดราคาต่ําเองได ทั้งๆที่ตนทุนการผลิตอาจไมได
แตกตางกัน เชน เบียรนําเขามีตนทุนที่ 12-13 บาท แตเมือ่เทียบกับเบียรผลิตในไทยที่ตองเสียภาษี 20 
บาทขึ้นไปตอขวด จะกอใหเกิดความไมเปนธรรมระหวางผูนําเขาและผูผลิตในประเทศ’ 
 
‘จีก้รมสรรพสามิตปรับโครงสรางภาษ’ี 
 อยางไรก็ตามไดเสนอแนวทางวา หากผูประกอบการในประเทศสามารถแขงขันกับเบียรนําเขา
ได กรมสรรพสามิตตองปรบัโครงสรางการจดัเก็บภาษใีหมใหเปนไปตามมาตรฐานสากล โดยการ
จัดเก็บตองคํานวนภาษีตามปริมาณดีกรแีอลกอฮอล หรอืไมการจัดเกบ็ภาษโีดยแบงกลุมเครื่องดื่ม 
แอลกอฮอลเชน กลุม เบียร เหลา เหลาขาว โดยไมไดคิดภาษีตามเซ็กเมนท ซึ่งเปนมาตรการที่เปนธรรม
กับทุกฝาย 
 แมวาท่ีผานมาภาครฐัจะมีมาตรการเขมงวดในการหามผูผลิตเครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอลทําการ
โฆษณาในรูปแบบตางๆ แตมาตรการนี้ไมไดปองกันใหเบียรนําเขาราคาถูกทะลกัเขามา นั่นหมายความ
วา ย่ิงมีสินคาราคาถูกเขามามาก ผูบรโิภคจะยิ่งซื้อของถกู เชนเดยีวกัน มีเบียรราคาถูกมากขึ้น ผูบรโิภค
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จะยิ่งดื่มเบยีรมากขึ้น หากกรมสรรพสามติยังมีการจดัเกบ็ภาษีเชนนี้อยู บริษัทจะพจิารณาทําตลาดไฮ
xxx ดวยการนาํเขาจากฐานการผลิตอ่ืนแทน 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท ไทยxxx แปxxx บรวิเวอรี่ จํากดั กลาวตอไปวา ‘ผมเชื่อวา
เบียรและเครื่องดื่มแอลกอฮอล จะเดินตามรอยยาสูบ ทําไมตัวเลขการสูบถึงไมไดลดลง เชนกันเมือ่เบียร
มีมากขึ้น ผูบรโิภคบางสวนจากที่เคยดื่มเบียรราคาแพง อาจจะหันไปดื่มเบียรราคาถูก ผมคิดวาทุกอยาง
ควรดําเนนิการภายใตกรอบของความเปนธรรม การจะหามโฆษณาสามารถทําได แตตองใหความรู 
ความเขาใจ และการศกึษากบัผูบริโภคดวย รวมทั้งความเขมงวดในบทลงโทษโดยเฉพาะดื่มแลวขับ’ 
 
‘บีมฯ คานเกบ็ภาษตีามเซ็กเมนท’ 
 ผูจัดการการคาประจําประเทศไทย บริษัท บีม xxxx จํากดั บรษิัทนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอล 
พรีเมีย่ม กลาวถึงกรณีน้ีวา ภาครัฐควรมกีารปรับโครงสรางภาษใีหเปนไปตามมาตรฐานสากล โดย
คํานวนจากดกีรี คาดวาเมื่ออาฟตามีผล จะสงผลกระทบกับตลาดแมสหรือกลุมสแตนดารดมากกวาพ
รีเมีย่ม ‘เราไมควรจัดเก็บตามเซ็กเมนท ผมยกตวัอยาง วอดกากับเหลาขาวท่ีเปนสรุาเหมือนกัน ดีกรี
เทากัน 40% แตการจัดเก็บภาษีตางกันมาก สวนอาฟตาท่ีมีผลนั้น เชื่อวาผูประกอบการรายใหมๆจะทํา
ตลาดไมงายอยางท่ีคิด ผมเชือ่วาผูบรโิภคไทยใหความสําคัญกับแบรนดมาก และแตละยี่หอที่จําหนาย
ในไทยก็มแีบรนดที่แข็งแกรง’  
 แมที่ผานมา ภาครัฐจะมีการรณรงคลดการดื่มแอลกอฮอล โดยควบคุมผูประกอบการโฆษณา 
ประเด็นนี้เชื่อวาไมสามารถควบคุมการไหลทะลกัของเครื่องดื่มแอลกอฮอลราคาถูกเขาประเทศได 
ดังนั้นภาครฐัตองควบคุมการไหลทะลกัของสินคาราคาถูกเหลานี้เขาประเทศ เชื่อวาอาจมีบางยี่หอมีการ
ลักลอบเขามา แมวาภาครฐัจะมีการควบคุม มีความเปนไปไดวา ป 2535 ประกอบการอาจลดงบในการ
ทําตลาด และหันมาทํากิจกรรมกับรานคามากกวา โดยเฉพาะผูประกอบการรายใหญที่อาจมกีารผูกขาด
กับรานคา 
 ‘ผมเชื่อวาแมอาฟตามีผล แตผูประกอบการหลายคายไดเตรียมตวับางแลว แบรนดที่แขง็แกรง
จะอยูรอด อยางของบริษัทเรามีหลายแบรนด แตละแบรนดเนนเจาะไฮเอนด จะพยายามรักษาฐานลกูคา
เหลานี้ไว เพิ่มฐานลกูคาใหมดวยการทําตลาดแบบไดเร็ค สําหรับกลุมลกูคาของบริษทัเนนคนไทยเปน
หลัก ขณะที่นักทองเท่ียวสวนใหญเปนออสเตรเลียและสแกนดิเนเวยี’ 
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‘ผูบริหาร สิxxฯ แนะเก็บภาษีตามดกีร’ี 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท สxิxxฯ คอรปอเรชั่น จํากัด กลาววาทีผ่านมารัฐมนตรี
กระทรวงการคลังพูดถึงการจัดเก็บภาษีสินคาบางกลุมท่ีไมมีความโปรงใส การไมมีมาตรฐานการ
ตรวจสอบเชนการจัดเก็บภาษีเบียรหนาโรงงานของกรมสรรพสามิต 
 ‘สวนตวัผมเห็นดวยเพราะปจจุบันระบบการจดัเก็บภาษทีั่วโลกคดิตามปริมาณดีกรแีอลกอฮอล 
ขณะที่ไทยยังจัดเก็บภาษีตามมูลคาหนาโรงงาน แบงตามเซ็กเมนท โดยมี 3 อัตราไดแก เบียรอีโคโนมี่
เสียภาษีสรรพสามิตขวดละ 20.87 บาท เบียรสแตนดารด 28.33 บาท และเบยีรพรีเมีย่ม 29.11 บาท ผม
ถามวาคณุใชเกณฑอะไรพิจารณาวาเบยีรแบบไหนที่เปนแมส เปนพรีเมี่ยม’ 
 ผูบริหารบริษทัเครื่องดื่มแอลกอฮอลช้ีใหเห็นวา หากภาครัฐมีการจัดเก็บภาษตีามปริมาณดีกรี
แอลกอฮอล จะทําใหตลาดเปลี่ยน โดยผูประกอบการหันผลิตเบยีรดีกรีต่ํา สอดรับกบัพฤติกรรมของ
ผูบริโภคที่เปลีย่นมาดื่มเบียรดีกรีต่ําเนื่องจากมีราคาถูก ในยโุรปและญีปุ่นมีระบบการจัดเก็บภาษแีบบนี้ 
สงผลใหผูบรโิภคหันมาดืม่เบียรดีกรีต่ํา ทดแทนการดื่มดีกรีสูงที่มีผลเสียตอรางกายมากกวา 
 
ขาวหนังสือพิมพ กรุงเทพธรุกจิ ฉบับวันที่ 8 มกราคม 2553 หนา 3 หนาเศรษฐกจิ-การเมือง 
(ktmkt@nationgroup.com) 
‘อุตสาหกรรมสุราไทยเหนื่อยหนัก รับพิษสรรพสามิต-อาฟตา’ 
 ศูนยวิจัยธนาคารนครxxxx โดยกลุมวิจัยอุตสาหกรรมฝายบริหารความเสี่ยงสินเชื่อ นาํเสนอ
รายงานเรื่อง ‘อุตสาหกรรมสุราไทยป 2553 : ปจจัยลบรมุเรา……สงออกเนนประเทศเพื่อนบาน’ ระบุ
วาที่ผานมาอุตสาหกรรมสุราไทยตองเผชญิปจจัยลบตางๆมากมาย ทั้งการประกาศปรับภาษีสรรพสามิต
สุราเพ่ิมขึ้นเมือ่เดือนพฤษภาคม 2552 ผูประกอบการสรุาตองปรับราคาขายเพิ่มขึ้นตามทําใหผูบรโิภค
หันมาดื่มสุราราคาถกู และมาตรการรณรงคใหประชาชนงด-ลด-เลิกดืม่ เครื่องดื่มทีม่ีแอลกอฮอล สงผล
ใหการคาเครื่องดื่มท่ีมีแอลกอฮอลในประเทศมีความยากลําบากมากขึ้น 
 ขณะเดียวกนั การแขงขันทางการคาทวีความรุนแรงขึน้ จากการมีสินคาทดแทนหลากหลาย ท้ัง
เบียร ไวน และเครื่องดื่มผสมแอลกอฮอลพรอมดื่มไดรบัความนิยมมากขึ้น ทําใหผูประกอบการตองหัน
มาเรงขยายการสงออกสุราไปจําหนายในตางประเทศมากขึ้น และสามารถนํารายไดเขาประเทศถึง 40.6 
ลานดอลลารสหรัฐในป 2551 ขยายตวั 72.8% จากปกอนหนา โดยเฉพาะการสงออกไปยังประเทศเพื่อน
บาน 
 ป 2552 การผลิตสุราของไทยขยายตัวในอตัราที่ชะลอลงโดย 9 เดือนแรกป 2552 การผลิตมี
เพียง 500 ลานลิตร เพิ่มขึ้น 4.2% จากชวงเดียวกันของปกอนท่ีขยายตัวสูงถึง 11.1% แตปริมาณการผลิต
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สุราทั้งป 2552 มีปริมาณ 670 ลานลิตร หรือเพิ่มขึ้น 6.2% จากปกอนเปนการขยายตวัในอัตราที่ชะลอลง
เม่ือเทียบกับป 2551 
 อีกทั้งขอตกลงความรวมมือเขตการคาเสรอีาเซียน (AFTA) ซึ่งมีผลบังคับใชตั้งแต 1 มกราคม 
2553 ทําใหภาษีนําเขาลดเหลือ 0% ผูผลิตสุราไทยบางรายจึงเตรยีมแผนขยายการลงทุนในตางประเทศ 
เชน บรษิัท ไทยxxx จํากดั จะขยายการลงทุนในจนีเพื่อใชเปนฐานผลิตสุราสงกลับมาขายในไทย โดย
อาศัยสิทธิพิเศษอาฟตาที่ภาษีเหลือ 0% และลดตนทุนการผลิตลง 
 แนวโนมอุตสาหกรรมสุราของไทยในป 2553 คาดวามลูคาตลาดในประเทศโดยจะมี 6.4 หมื่น
ลานบาท เพิ่มขึ้น 2.4% จากปที่ผานมา เปนผลจากการฟนตัวของภาวะเศรษฐกิจ ทําใหกําลังซื้อของ
ผูบริโภคเพิ่มขึน้ ผูประกอบการจดักิจกรรมสงเสริมการขายเพิ่ม ผลกระทบจากอาฟตาจะทําใหมีสุรา
จากประเทศเพือ่นบานเขามาทําตลาดใรไทยมากขึ้น ผูประกอบการไทยตองนํากลยุทธตลาดรูปแบบ
ใหมๆมากระตุนความตองการผูบรโิภคในประเทศและเรงขยายการสงออกไปตางประเทศมากขึน้  
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 8 มกราคม 2553 สังคม-สตรี 
hiso@astvmanager.com หนา 37 
 ที่ คีรีมายา เขาใหญ จัดงาน จาxxx ครีก Winemaker Dinner 2009 : Welcome to Our Place โดย
มี Global Chief Winemaker บินตรงจากออสเตรเลียมาแนะนําไวนรุนตางๆคูกับอาหารไทย เชน อาหาร
เรยีกน้ํายอยไทยโบราณ หรุมไสกุงดอกอญัชญั ทอดมันปู หมูแดดเดยีวสมุนไพร และพลาทูนาสด เขา
กับ สปารคลงิกไวน Chardonay Pinot Noir Brut Cavee 
 อาหารจานแรกเริ่มดวย ปูน่ิมยําแอปเปลกรอบ เขากับไวนผลไม Semillon Chardonay ตมยํากุง
มะพราวออน คูกับไวนขาว นํ้าพรกิลงเรือปลาแซลมอนฟู คูกับ Shiraz Cabernet  เนื้อสันออสเตรเลียยาง
คูกับ Reserve Shiraz  จบลงดวยขนใหวาน เครปขาวเหนียวมะมวงกับไอสศครีมทอด เสิรฟกับ สปาร
คลิงกไวน 
 
ขาวหนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันที่ 10 มกราคม 2553 หนา 11B คอลัมน Bottles & Banquets โดย 
JC Eversole  
 คอลัมนประจาํหนังสือพิมพ The Nation มีทุกวันอาทิตย เปนขาวเกี่ยวกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล
ประเภทตางๆที่แนะนําใหแกผูอาน โดยมสีัญญลักษณเปนรูปขวดสีเขียว ฉบับนี้เปนขางเกี่ยวกับภาษี
เครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลและไวนนําเขาจากตางประเทศ ซึ่งจะถกูเก็บภาษี 300% เปรยีบเทียบกับสุรา
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กลั่น (distilled spirits) ซึ่งเสียภาษี 65% แตเปนสาเหตุของ 90% ที่เกิดอุบัติเหตุและความรุนแรงใน
ครอบครวั 
 วิสกี้หนึ่งขวดที่นําเขาจากตางประเทศ หรอืผลิตในเมืองไทย ราคาโดยประมาณ 300 บาท มี
ปริมาณแอลกอฮอล 3 เทาของไวนหน่ึงขวดที่มรีาคาโดยเฉลีย่ 400 บาท ในขณะที่ฮองกงและมาเกา
ยกเลิกภาษีศลุกากรเมื่อ 2 ปที่แลวซึ่งสงผลใหยอดขายไวนที่น่ันเพิ่มขึน้และเก็บภาษกีารคา (sales tax) 
ไดเพิ่มขึ้นมากกวาท่ีสญูเสียภาษีศุลกากรและยังลดการลักลอบสินคาหนีภาษีเขาประเทศอีกดวย ผูเขียน
คอลัมนน้ีเสนอแนะวาประเทศไทยควรจะใชนโยบายที่เปนมาตรฐานสากลในการเก็บภาษเีครื่องดื่มที่มี
แอลกอฮอลในปใหมนี ้
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 11 มกราคม 2553 การศกึษา-คุณภาพชีวติ 
qol_manager@yahoo.com  หนา 10 
‘เตือนรัฐเปลี่ยนภาษเีหลา หลงเลหบริษัทขายนํ้าเมา’ 
 นายแพทย ทกัษพล ธรรมรังสี ผูอํานวยการศูนยวจิัยปญหาสุรา กลาวถงึกรณีที่กลุมบริษัทผลิต
เครื่องดื่มแอลกอฮอล ผลกัดนัใหรัฐบาลปรับเปลี่ยนโครงสรางการคํานวนการเก็บภาษีสรรพสามติ จาก
ปจจุบันท่ีใชระบบการเก็บภาษีแบบสองเลอืกหนึ่ง มาเปนการคํานวนการเก็บภาษีสรรพสามิตตาม
ปริมาณแอลกอฮอลเพียงอยางเดียววา ในวนัอังคารที่ 12  มกราคม 2553 กระทรวงการคลังจะนําเรื่อง
ดังกลาวเขาท่ีประชุม ครม. โดยจะเสนอการเก็บภาษตีามปริมาณแอลกอฮอลเพียงอยางเดยีว โดยมีการ
ปรับอัตราภาษเีพ่ิมขึ้น ซ่ึงการปรับภาษีดังกลาวไมสามารถควบคุมการบรโิภคแอลกอฮอล และทําใหรัฐ
เก็บภาษีไดลดลง ไมไดทําใหเกิดประโยชนตอสวนรวม ทางออกคือใชระบบเดิม แตควรเพิ่มอัตราภาษี
ใหสูงขึ้น 
 นายแพทย บณัฑิต ศรไพศาล นักวิจยัอาวโุส ศูนยวิจยัปญหาสุรา (ศวส.) กลาววา “การจัดเก็บ
ภาษีตามที่บรษิัทเหลาเสนอนั้น จะทําใหกลุมบริษัทผลิตเครื่องดื่มแอลกอออลไดประโยชนเพราะจะเสีย
ภาษีนอยลง เนื่องจากการคาํนวนการเก็บภาษแีบบสองเลือกหนึ่ง จะเลือกเก็บภาษีจากการคํานวนจาก
ปริมาณแอลกอฮอลในแตละขวด และการคํานวนภาษจีากราคาขายของแตละขวด ซึ่งหากคํานวนแลว
แบบไหนสามารถเก็บภาษีไดมากกวา กจ็ะเลือกแบบนั้น โดยการเก็บภาษในระบบดังกลาวจะทําให
เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มรีาคาถูก เชน สุราขาว แสงโสม หงสทอง เซียงชุน จะเสยีภาษีตามปริมาณ แต
เครื่องดื่มแอลกอฮอลที่มรีาคาแพง เชน เบยีร ไวน สุราผสมน้ําผลไม สุรานําเขาจากตางประเทศ จะเสีย
ภาษีตามมลูคาราคาขาย จึงตองเสียภาษใีนอัตราที่สูงกวาตามไปดวย ดงันั้น หากเปลีย่นการคํานวน การ
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เก็บภาษีตามปริมาณแอลกอฮอลเพียงอยางเดียวจะสงผลใหเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีมีราคาแพงกลับจาย
ภาษีนอยลง และเปนเหตุใหรัฐบาลเก็บภาษีสรรพสามิตไดนอยลงเชนกัน” 
 “หากกลุมบรษิัทผลิตเหลาเสียภาษใีหรัฐนอยลง บรษิัทอาจลดราคาขายใหมีราคาถูกลง เพื่อ
กระตุนการบรโิภคเพิ่มขึ้น จะสงผลใหมีคนดื่มเหลาเพิ่มขึ้น ดังนั้นความพยายามขอใหรัฐเปลีย่นการเก็บ
ภาษีดังกลาว จะทําใหกลุมบริษัทสรุาไดประโยชนเพียงฝายเดยีว” 
 นายแพทย บณัฑิต กลาวตอวา “ปญหาในปจจุบัน ไมใชปญหาเรื่องของโครงสรางการคํานวน
การเก็บภาษี แตเปนการกําหนดอัตราภาษท่ีีไมเปนธรรมของกรมสรรพสามิต เนื่องจากเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลประเภทที่มรีาคาแพงจะคิดอัตราการเสียภาษ ี400 บาทตอลติรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ แตสุรา
ขาวยังอยูที่ 120 บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์เทานั้น ท้ังที่ควรจะเสยีภาษีในอัตราที่เทากัน ดังนัน้ 
รัฐบาลควรขยบัเพิ่มอัตราการเก็บภาษีสรุาขาวในป 2553 เปน 200 บาทตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ และ
เพ่ิมขึ้นเปน 300 และ 400 บาท ตอลิตรแอลกอฮอลบริสุทธิ์ตามลําดับในป 2554 และ 2555 สวนภาษี
เบียรควรปรับเพิ่มเปน 600, 700, 800 บาทตอแอลกอฮอลบริสุทธิ์ตามลาํดับ” 
 “หากรัฐคงระบบภาษีสรรพสามิตปจจุบันที่เรยีกวาสองเลือกหนึ่งไว แตปรับขึ้นอัตราภาษีตาม
ปริมาณแอลกอฮอลใหเทากนัและสูงขึ้นอยางเพยีงพอจะสงผลใหเกิดความเปนธรรมระหวาง
ผูประกอบการ และเกดิผลประโยชนสูงสุดตอสังคม” นายแพทย บัณฑติกลาว  
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 11-17 มกราคม 2553 section Marketing  
หนา B1 
‘อาฟตา Effect คลื่นยกัษ กระเพื่อมตลาดรถยนต-เหลาเบยีรไทย’ 
 อาฟตา ฟรโีซน ฟรีเทรด เปลี่ยนการแขงขนัตลาด เหลาเบียรไทยฝุนตลบรับศึก…เบียร
ตางประเทศยายฐานผลิตรอจงัหวะเขามาแขงขันในไทยจากแตมตอกําแพงภาษี 0% 
 ปรากฏการณหลังจากที่เขตการคาเสรีอาเซียน หรือ อาฟตา เริ่มขึน้เมือ่วันที่ 1 มกราคม 2553 
สงผลใหกําแพงภาษีนําเขาจากประเทศในกลุมอาเซียนประกอบดวย 10 ประเทศไดแก ประเทศไทย 
บรูไน ดารุสซาลาม มาเลเซีย ฟลิปปนส สิงคโปร อินโดนเีซีย กัมพูชา พมา ลาว และประเทศเวยีดนาม 
ลดภาษี 0% ท้ังนําเขาและสงออกของสินคา 8,000 ประเภท รวมทั้งสนิคากลุมเครื่องดืม่ที่มีแอลกอฮอล 
นําเขาที่เตรียมทะลกัเขามาโดยอาศัยความไดเปรียบจากการเสียภาษี 5% ปรับมาเปน 0% ในปจจุบัน ซึ่ง
จะเปลี่ยนแปลงภาพสถานการณการแขงขนัตลาดเครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลไทยมลูคากวา 3 แสนลาน
บาทใหเปลี่ยนไป และมีความเปนไปไดวา จากตนทนุที่ถกูกวา ประกอบกับมาตรการหามโฆษณาของ
ภาครฐั จะทําใหเหลาเบียรนําเขา หาชองโดยนํางบการตลาดที่ไมไดใชมาเปดสงครามราคา เพื่อเพิ่ม
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ศักยภาพการแขงขันกับคายเหลาเบียรในเมอืงไทย และเพิม่การเขาถึงกลุมผูดื่มใหงายขึ้นดวยกลยุทธ
ราคา 
 
เบียรไทยเผชญิศึกใน แขงแบรนดนอกในตางประเทศ 
 กอนที่จะเปดเสรีอาเซียน แบรนดตางชาตเิริ่มขยับเขามาตั้งฐานการผลติท่ีประเทศจีน เวียดนาม 
ลาว ไทย ซึ่งเปนที่มาของจดุเปลีย่นสงครามฟองเบียรทีต่องเจอทั้งศึกใน และตองออกไปแขงกับแบรนด
นอกในตางประเทศ 
 ที่ผานมาเบยีรหลายแบรนดจากประเทศตางๆพากนัไปตัง้ฐานการผลิต โดยสรางโรงงานใน
เอเชียโดยเฉพาะประเทศจีนเปนประเทศทีม่ีแบรนดตางชาติเขาไปลงทุนตั้งโรงงานมากที่สุด แมกระทั่ง
การตั้งฐานการผลิตในประเทศเพื่อนบาน เชน การที่บรษิัท เอเชีย xxxx บริวเวอรี่ ผูผลิต ไทxxx เบียร
จากสิงคโปร เขาไปตั้งโรงงานใน สปป. ลาว 
 ประเทศเวยีดนามเปนตลาดใหญเปนอนัดบั 3 ของเอเชีย รองจากประเทศจีนและญี่ปุน เปนที่
สนใจของทั้งเบียรสญัชาติเดนมารก เชน ไฮxxx บริษัทเบียร Anhxxx-Bxxx จากสหรัฐ InBxxx จากเบล
เยี่ยม Asaxxx จากญี่ปุน และ xxxเบฟ จากประเทศไทยมขีาวกําลังศึกษาโอกาสเชนกนั ลาสุดชวงปลายป 
2552 บริษัท ซปัโปxxx โฮลดิ้ง จากญี่ปุน ตัดสินใจขยายธุรกิจในตางประเทศเปนครัง้แรกในรอบ 3 ป 
เพ่ือเขาไปลงทนุในเวียดนามตั้งแตตนป 2555 ภายใตตราสินคา ซัปโปxxx โดยซื้อหุน คารลxxxx ผาน
การเขาถือหุนในบริษัท Kroxxxx Vietnam Ltd. ในเดือนมกราคม 2553 เมื่อการเขาถือหุนมีกําหนดแลว
เสร็จสมบรูณจะเปลี่ยนชื่อเปน บรษิัท ซัปโปxxx โฮลดิ้ง เวียดนาม แทน 
 อุตสาหกรรมเบียรที่มผีลจากอาฟตา นับวาเปนความทาทายครั้งใหมของเบียรไทย แมจะมี
โอกาสที่ตลาดเบียรเปดกวางขึ้น สามารถขยายการสงออกไดมากขึน้จากประชากรในอาเซียนท้ัง 570 
ลานคน ขณะเดียวกันทีผ่านมาหลายๆแบรนดจากตางประเทศเองกเ็ริ่มเขามาตั้งโรงงานผลิตเบียรในไทย 
โดยเปาหมายเพื่อเปนฐานการผลิตสงออกรอบๆภูมภิาคเอเชียมากกวาท่ีจะเขามาทําตลาดในประเทศ
ไทย ตวัอยาง เชน เบียรยี่หอ ซาน มิxxxx กวา 90% ท่ีผลิตในเมืองไทยถกูสงไปจําหนายกวา 40 ประเทศ
ท่ัวโลก มองภาพแลวแบรนดไทยเจอกับศกึหนัก นับดจูากแบรนดตางๆที่จะทะลักเขามาแขงกับเบยีร
ไทย เชน ซิงเตา ไซงอนเบียร เบียรลาว ฮานอยเบียร รวมทัง้ ไทxxx เบียร และ ไฮxxxx 
 อาฟตาที่สรางปรากฏการณใหมี 2 ความเคลื่อนไหวในวงการเบยีรคือ มีเบียรไทยเขามาตีตลาด
ในไทย กับตั้งฐานการผลิตนัน้ ทางผูผลติเบียรไทยรายใหญซึ่งมีสวนแบงตลาดรวมกนัแลวครอบครอง
กวา 90% ตางออกมาแสดงความเห็นเปนไปในทิศทางเดยีวกันวา ‘เกมนี้เสียมากกวาได’ หากวารฐับาล
ไมมีการวางนโยบายใหเบยีรไทยแขงขันกบัตางชาติได 
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 สิ่งท่ีนากลวัคือการที่ตางชาติเขามาตั้งฐานการผลิตในพืน้ที่เขตอาฟตาที่มีการนําเขาไดดวยภาษี 
0% ซี่งเบียรตางชาติจะทะลกัเขามาแขงแยงตลาดจากเบยีรไทย อาฟตาจะทําใหเบียรนาํเขามีขอไดเปรียบ
จากตนทนุนําเขาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีลดลง จากทีผ่านมาตนทุนการนําเขาเครื่องดื่มเหลาและเบียรซึ่ง
เปนขอกําหนดราคาสินคา = CIF (โดยราคาสินคารวมหมดแลวท้ังราคาจริงของสินคา คาสัญญาประกัน
คาระวางในการขนสง) + ภาษีศุลกากร + ภาษีสรรพสามติ แตหลังจากผลบังคับของอาฟตาเริ่มใชวนัท่ี 1 
มกราคม 2553 ภาษีศลุกากรของกลุมเบยีรนําเขามีตนทุนการนําเขาถกูลงเพราะมีตนทุนเพียง 2 รายการ
คือ 1. CIF และ 2. ภาษีสรรพสามิตที่คิดคํานวนภาษจีากราคา CIF เทานั้น 
 นับวาอัตราการเสียภาษีศลุกากร 0% เปนส่ิงที่สรางความไดเปรียบใหกับเหลาและเบียรนําเขา 
เพราะตนทุนของเหลาและเบยีรในประเทศกอนจะวางขายในทองตลาดนั้น  นอกจากมีตนทุนหลังผลิต
จากโรงงานแลวยังจะตองเสยีภาษี 2 รอบคือ 1. ภาษีหนาโรงงานซึ่งสรรพสามิตเปนผูกําหนด 2. ภาษี
สรรพสามิตโดยมีการแบงไว 3 เซ็กเมนทคือ พรีเมีย่ม สแตนดารด และอีโคโนมี่ และประเมนิกันวา
สถานการณเบียรนําเขาจากตางประเทศหลงัจากนี้จะมีหนาใหมเขามาทําตลาดในไทยมากขึ้น โดย
ตัวเลขตลาดเบยีรนําเขาในป 2551 มีราว 10 แบรนด มลูคาตลาดประมาณ 1,500 ลานบาท โดยมีแบรนด
หลักๆคือ พอลลาเนอร ไฮดงิเกอร และกนิเนสส เปนผูนาํตลาด  
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 11-17 มกราคม 2553 section Marketing  
หนา B2 
‘ดาบ 2 คม แบรนดไทยสงออก หรือแบรนดนอกตีตลาดไทย’ 
 ผูอํานวยการฝายการตลาด บริษัท สxิxxฯ คอรปอเรชั่น จํากัด กลาวกับผูจัดการรายสัปดาหวา 
‘การเจรจาเขตการคาเสรีอาเซียน - อาฟตา- ทําใหภาษนีําเขาเหลือ 0% นับเปนความกังวลและอุสรรค
สําหรับผูผลิตภายในประเทศเปนอยางมาก ส่ิงนี้ทําใหผูนําเขาไดเปรยีบเพราะผูผลิตเครื่องดื่ม
แอลกอฮอลทีต่ั้งโรงงานในประเทศไทยตองเสียภาษีสรรพสามิตตามที่กําหนดคือ เสียภาษีหนาโรงงาน
ในราคาตนทนุ ซึ่งกรมสรรพสามิตจะเปนผูกําหนดราคาหนาโรงงานใหกับผูผลิตเบยีรเองคือตองเสีย
ภาษี 67% โดยไมอิงกับตัวเลขตนทุนท่ีแจงโดยผูผลิตเพราะกรมสรรพสามิตอางวาผูผลิตทุกรายแจง
ตนทุนท่ีต่ํากวาความเปนจริงเพื่อใหฐานในการคํานวนภาษีต่ํา’ 
 ‘อีกทั้งในปจจบุันการเสียภาษีเบียรยังกําหนดใหแบงเปน อีโคโนมี่ สแตนดารด และ พรีเมี่ยม 
ทําใหถูกจํากัดวา ไมวาจะแขงขันตนทุนใหถูกมากเทาใดก็ไมมีผลกับการเสียภาษี ซึ่งเรียกวา ภาษรีวม
นอกรวมในคดิแลวคิดอีก จดุนี้เองที่ทําใหฐานภาษีเบียรไทยสูงมาก สาํหรับเบียรนําเขา คิดภาษโีดยใช
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ราคา CIF ซึ่งเปนราคาตนทนุ รวมคาขนสงที่สงเขามา ณ ทาเรือ เปนหลักในการคํานวน กอนไปคณูภาษี
สรรพสามิต’ 
 ‘เพราะฉะนั้นมีความเปนไปไดสูงวา เบียรที่ผลิตในเมืองไทย และมีผลติในเมืองจนีดวย ซึ่ง
ตนทุนในการผลิตทีเ่มืองจีนแลวสงมาขายที่เมืองไทยอาจจะถูกกวาทีผ่ลิตในเมืองไทย หากเปนเชนนั้น
จะมีประโยชนอะไรที่จะมาตั้งโรงงานในเมอืงไทย ในเม่ือผลิตทีป่ระเทศลาว จีน เวียดนาม แลวสงมา
ขายในประเทศไทยจะมรีาคาที่ถูกกวาเพราะกลไกภาษนีีแ่หละ สิ่งท่ีจะตองทําคือการเก็บภาษตีาม
แอลกอฮอลคอนเทนท ใครมีแอลกอฮอลสูก็จายภาษีมาก ใครมีแอลกอออลต่ําก็จายภาษีนอย ซ่ึงก็เปน
หลักสากลแลววา ทํารายสังคมมากคุณตองจายตนทุนใหกับสังคมมาก และการจัดเก็บภาษตีามปริมาณ
แอลกอฮอลจะลดปริมาณการดื่มของผูบริโภคลงดวยเชนกัน ขณะเดยีวกันทําใหผูบรโิภคลดการดื่มที่ทํา
รายตวัเองลง’ 
 ‘สําหรับโครงสรางภาษีที่จัดเก็บปจจุบัน มท้ัีงหมด 3 อัตรา ไดแกเบียรอีโคโนมี่เสียภาษี
สรรพสามิตขวดละ 20.87 บาท เบียรสแตนดารด 28.33 บาท และเบยีรพรีเมีย่ม 29.11 บาท ถือวา
สงเสริม ใหผูผลิตหันมาผลติเบียรท่ีมีแอลกอฮอลสูง ราคาต่ํา เพื่อใหจดัอยูในกลุมอีโคโนมี่ เพราะมี
ความเชื่อวาถาผลิตเบียรที่มแีอลกอฮอลสูง ราคาต่ํา อยูในเซ็กเมนทอีโคโนมี่ท่ีจายภาษถีูกกวาเบยีร 
พรีเมีย่ม ทําใหทุกๆคายหันมาผลติเบียรอีโคโนมี่เพื่อจะขายของราคาถูกได ซึ่งปจจุบันมีสัดสวน 70% 
ของตลาดรวม อยาง ซาน มxิxx เขามาในไทยเปนอีโคโนม่ีกันหมด ถาเก็บภาษตีามแอลกอฮอลคอน
เทนท นั่นหมายความวา เบียรที่มีแอลกอฮอลต่ําเสียภาษรีาคาถกูกวาเบียรที่มแีอลกอฮอลสูง’ 
 ‘ท่ีผานมาเบียรเซ็กเมนทอีโคโนมี่มีสัดสวนตลาดเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ นัน่เพราะระบบการจัดเก็บภาษี
เปนสิ่งที่ผลักดันทําฐานตลาดนี้ใหญข้ึน เมือ่ราคาต่ําคนกแ็หมากินเหลาเบียรที่มีปริมาณแอลกอฮอลสูง 
เพราะรัฐบาลแบงเซ็กเมนทน่ันเอง ผลกัดนัจากระบบภาษีไปในทิศทางนั้น ซึ่งตรงกนัขามกับนโยบายที่
ตองการลดการดื่ม’ 
 ‘ผมอยูในวงการผูประกอบการเบยีรมานาน จนมองเห็นภาพแนวโนมที่จะเกิดขึ้น การหาม
โฆษณาใหเห็นแบรนดนั้น จริงๆแลวเหมือนรัฐบาลกําลงัเขาไปชวยลดตนทุนของบริษัทผูประกอบการ
ใหถูกลงเพราะตนทุนสวนทีแ่พงมากคือการแบรนดิ้ง เมื่อไมตองแบรนดิ้งทําใหตนทนุถูกลง แลวจะนํา
งบสวนนี้ไปทําอะไรนอกจาก Pricing Strategy ซึ่งกลยุทธนี้คงไมเกิดขึน้กับบริษัทใหญ แตประเดน็คือ
จะมีผูประกอบการรายใหมเขามาแลวตองเขามาแขงขันกบัแบรนดอ่ืนๆท่ีติดตลาดเปนที่รูจกัแลว ซึ่งการ
เขามาทาชิงท่ีไมสามารถโฆษณาไดนั้น วธิกีารเดียวที่จะมาสูไดคือ สงครามราคาที่มรีาคาถกูกวาแบรนด
ติดตลาด ทั้งนีเ้พ่ือใหเกิดการลองกิน ซึ่งหนวยงานรฐัไมสามารถเขาไปทาํอะไรไดเพราะมีราคาขายทีถู่ก
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จริงๆ ซึ่งการวางราคาที่ต่ํากวาทําใหเขาถึงผูดื่มไดงายขึ้น และในจุดนี้จะทําใหแบรนดใหมๆที่เขามาทา
ชิงสามารถสรางสวนแบงตลาดไดงายและรวดเร็วข้ึนเพราะมีราคาถูก’ 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับ วันที ่11-17 มกราคม 2553 section Marketing  
หนา B2 News Update 
‘Breexxxx ปลกุตลาด RTD’ 
 บริษัท บาคาxxx ขยายฐานลกูคาใหกับแบรนด Breexxxx และตอกย้ําความเปนผูนําใน
เครื่องดื่มกลุมพรีเมีย่ม RTD โดยเปดตวัรสชาติใหม Strawberry รับไลฟสไตลของคนยุคนี้เปลีย่นแปลง
อยางรวดเรว็ และชอบแสวงหาสิ่งแปลกใหมใหกับชีวิตอยูตลอดเวลา โดยจะมีการโฆษณาและกจิกรรม
ทางการตลาดแบบ 360 องศาภายใตแคมเปญ Are you Strawberry? ในสื่อและชองทางท่ีเขาถึง
กลุมเปาหมายโดยตรง โดยเลนกับคําวา Are you Strawberry? เปนการแซวกลับเล็กๆพรอม Tag line วา 
‘The  New Naughty Taste From Breexxx’ ซึ่งก็เปนจุดยนืของโปรดกัสรสชาติใหมตัวนี้ ซ่ึงเปน
เครื่องดื่มที่มีภาพลักษณ Unisex ดื่มสังสรรคไดอยางสนุกสนานและแฝงอารมณขัน เหมาะสําหรับทั้ง
ชายและหญิงอายุระหวาง 20-25 ป ชอบการพบปะสังสรรคในหมูเพ่ือนฝูง ชอบความสนุกสนานทาทาย
และประสบการณใหมๆของชีวิต สําหรับตลาดเครื่องดืม่พรีเมีย่ม RTD ในประเทศไทยนี้ ปจจุบันมี
มูลคากวา 1,500 ลานบาท โดยแบรนด Breexxx เปนผูนาํตลาดครองสวนแบง 55% มีอัตราการ
เจรญิเติบโตใน 4 ปที่ผานมาถึง 25% และคาดวาใน 3 ปขางหนานี้จะมอัีตราการเจรญิเติบโตอยูท่ี 18% 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายสัปดาห ฉบับวันที่ 11-17 มกราคม 2553 section Marketing  
หนา B5 
‘กลยุทธแจกปฏิทินจากสุราแมxxx ถึงเบียรลxีxx’ 
 ในชวงปลายปท่ีผานมา เบยีรยี่หอหนึ่งเปนขาวใหวิพากษวิจารณเกีย่วกบัการจัดทําปฏทิินวาบ
หวิว โดยเปนผูสนับสนุนใหอดีตนางแบบชื่อดังจัดพิมพเพื่อจําหนาย กระทรวงสาธารณสุขโดย
นายแพทยสมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักงานคณะกรรมการควบคมุเครื่องดื่มแอลกอฮอล ได
ออกมาชี้วา เปนการกระทําทีผ่ิดทั้งมาตรา 32 วาดวยเรื่องการโฆษณา และมาตรา 30 (5) ท่ีหามการลด 
แลก แจก แถม อันเปนการจูงใจใหซื้อและบรโิภค บริษัทผูผลิตเบยีรยี่หอดังกลาวคอนขางเสียภาพพจน
ไปมากที่เดยีว 
 ในมุมมองของบริษัทคูแขง ผูอํานวยการสาํนักสื่อสารองคกรของ บริษัท xxx เบฟเวอเรจ กลาว
กับ หนังสือพิมพผูจดัการ 360 องศารายสปัดาห วา ‘เราไดกาวขามผานชวงเวลาตรงนั้นมานานมากแลว 
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เราเลิกทําปฏิทนิประเภทวาบหวิวมากวา 10 ปแลว ตั้งแตปพ.ศ. 2539 ซึ่งเปนปที่พระบาทสมเด็จพระ
เจาอยูหัว ทรงครองสิรริาขสมบัติครบ 50 ป ทางบริษัทฯไดนําเงนิที่เตรยีมไวทําปฏิทนิมาจัดเปน
ทุนการศึกษาใหแกเด็กในระดับอุดมศึกษาทั่วประเทศแทนโดยรูปแบบและเนื้อหาของการแจกปฏิทนิท่ี
ผานมา 3 ปตอเนื่องรวมถึงปน้ีดวย ทางบรษัิทฯไดใชภาพถายจากวิหารพระนอน ของวัดพระเชตุพน
วิมลมังคลาราม ราชวรมหาวิหาร หรือวัดโพธิ์ ถายทําโดยชางภาพมือหน่ึงของเมืองไทย คือ คุณนติิกร 
กรยัวเิชียร เนือ้หาของภาพนั้นเปนเรื่องราวเกีย่วกับพงศาวดารประวตัิศาสตรความเปนมาของราชวงศ
ในเกาะลังกา รัชกาลที่ 3 มีพระประสงคใหเขียนภาพขึ้นเพราะเปนการบงบอกถึงความเปนมาของ
พระพุทธศาสนา กอนท่ีจะเขามาเปนศาสนาประจําชาตไิทย สวนปฏทิินสําหรับป 2553 นี้ทางบรษิัทฯ 
ไดใชภาพจากฝาผนังพระอโุบสถวัดอรณุราชวราราม ราชวรมหาวิหาร ถายทําโดยฝมอืของ คุณ นิตกิร 
กรยัวเิชียร เนือ้หาในภาพจะเกี่ยวกับพุทธประวัติตอนรบัขาวมธุปายาส ปฐมเทศนา โปรดพุทธมารดา 
และตอนชนะมาร ปฏิทินของเราจึงดูเรียบงายแตสวยสงาทั้งภาพและขอมูลวนัสําคัญ ทั้งทางศาสนาและ
ประเพณี มีอยางถูกตองครบถวน ตามแนวนโยบายผูบรหิารของบริษทัฯท่ีไดกําชับไว’    
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 13 มกราคม 2553 การศึกษา-คุณภาพชีวติ 
qol_manager@yahoo.com  หนา 10 
“ถึงคิว ‘ชxx’ สธ. เล็งเชือดโฆษณาเบยีร แจงจับล็อต 2 อีก 150 คดีเยยกม. เหลา” 
 สธ. เตรยีมแจงความ บ. เหลา ทําผิดเยยกฏหมายเหลา ล็อต 2 อีก 150 คดี ชxxx โดนเชือดตาม ส
xxx แน เปนสปอนเซอรจดัคอนเสิรตปาย ผิดหลายกระทง ทั้งโฆษณา ลด แลก แจก แถม ดารานักรอง
พูดเชญิชวนคนดื่มกลางเวทโีจงแจงโดนดวย  
 นายแพทยสมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล กรม
ควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุขกลาววา ขณะนี้อยูระหวางรวบรวมหลักฐานการกระทําผดิของ
ผูประกอบการตางๆในชวงเทศกาลปใหมท่ีผานมา ซ่ึงมกีารฝาฝน พ.ร.บ. ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล
แหงชาติ พ.ศ. 2551 คาดวาจะสามารถแจงความดําเนินคดีครั้งท่ี 2 ไดอีกประมาณ 150 คดี โดยใน
จํานวนนี้เปนคดีเกี่ยวกับการฝาฝนโฆษณา ตามมาตรา 32 เชนปายโฆษณาเกิดในพืน้ท่ีกรุงเทพฯ 
ประมาณ 120 คดี จากทั้งหมดที่เครือขายภาคประชาชนรวบรวมขอมลูมาให 201 กรณ ี
 นายแพทยสมานกลาววาสวนที่เหลืออีก 30 คดีเปนความผิดของเครื่องดื่มแอลกอฮอลจําพวก
เบียรยี่หอตางๆ โดยเฉพาะของ xxxเบฟเวอเรจ ทีไ่ดเปนผูสนับสนุนหลักในการจดัคอนเสิรต ‘ชxx อิน
เลิฟ@ปาย’ จัดขึ้นระหวางวนัท่ี 25-26 ธันวาคม 2552 พบวามีการกระทําผิดหลายกรณี ทั้งการโฆษณา 
การลด แลก แจก แถม โดยนาํฝาเบยีร โซดา ชxx มาลดราคาบัตรเขาชมคอนเสิรตได 400-500 บาท การ
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ลดราคาเบยีรในงาน จากเบียรกระปองละ 40 บาท ซื้อ 3 กระปองเหลือ 100 บาท รวมทั้งสุรา xxxโสมที่
จําหนายพรอมมิกเซอรราคาถูก 
 “ที่สําคัญยังมหีลักฐานเปนภาพถายและคลิปวิดิโอในระหวางการแสดงคอนเสิรตที่ดารานกัรอง 
ไดพูดเชญิชวนใหคนในงานกิน ดื่ม เบียรอยางโจงแจง และยังพบวามกีารขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลให
นักศึกษาที่อายุไมถงึ 20 ปบริบรูณดวย นอกจากนี้ ยังมีความผดิของเบยีรยี่หออ่ืนๆอีกดวย” นายแพทย
สมานกลาว 
 สําหรับความคืบหนาการดําเนินคดีท่ี สธ. ไดแจงความแกบรษิัทเครื่องดื่มแอลกอฮอลไปกอน
หนานี้ จํานวน 65 คดี ลาสุด สํานักงานตํารวจแหงชาติ (สตช.) อยูระหวางการจําแนกคดีและสงเรื่องให 
สน. ในพื้นทีด่าํเนินการสอบสวน เพ่ือใหอัยการสรุปสํานวนสงฟองศาลตอไป ทั้งคดีสวนใหญเปนคดี
เกี่ยวกับการโฆษณา ซึ่งมีความผิดคอนขางหนัก มีโทษอาญาจําคุกดวย มีอายุความนาน 5 ป จึงอาจจะ
ลาชาไปตามกระบวนการ 
 
หนังสือพิมพ The Nation ฉบับวันท่ี 13 มกราคม 2553 หนา Business 2A 
‘AFTA Implementation: Thai Wine Makers Less Enamoured than Drinkers.  Cheaper imports 
threaten wineries’ 
 ประธานสมาคมไวนแหงประเทศไทยแสดงความเปนหวงวา การคาเสรีในภูมภิาคอาเซียนมีผล
ทําใหราคาผลติภัณฑไวนจากตางประเทศมีราคาที่ถกูลงและใกลเคยีงกับราคาไวนท่ีผลิตในประเทศไทย 
ซึ่งจะทําใหยอดจําหนายของไวนทีผ่ลิตในประเทศไทยลดลงมาก 
 ดังนั้นผูผลิตไวนในประเทศไทยจะตองสงออกไปตางประเทศมากขึน้เพื่อทดแทนยอดจําหนาย
ในประเทศทีล่ดลง นอกจากนี้ อุปสรรคของยอดจําหนายไวนในประเทศคือกฏหมายควบคุมการ
โฆษณาและสงเสริมการขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลที่เขมงวด การหามขายเครื่องดื่มแอลกอฮอลแก
ผูบริโภคที่อายตุ่ํากวา 20 ป และการทีจ่ะตองติดภาพคําเตอืนดานสุขภาพบนบรรจุภณัฑ 
 ประธานสมาคมไวนแหงประเทศไทยเรียกรองใหรฐับาลชวยเหลืออุตสาหกรรมไวนใน
ประเทศดวยการลดภาษีสําหรับเครื่องจักรและอุกรณสําหรับอุตสาหกรรมไวน รวมทั้งมีงบประมาณ
สนับสนุนสําหรับชาวไรองุน 
 สมาคมไวนแหงประเทศไทยประกอบดวยบริษัทไวนใหญหลายแหงรวมทั้ง Alcixxx, 
GraxxMonxxx Family Vineyard,  XX Valley Khao Yai Vinery, Sxxx Winery, Silverxxx Winery 
และ Villxxx Farm 
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ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 14 มกราคม 2553 ทองเที่ยว-อาหาร 
travel_astvmgr@hotmail.com  หนา 38 
“EST.33” เบียรเดด็ อาหารด ี
 ผูเขียนคอลัมนนี้แนะนําสถานที่รานอาหารแหงใหมท่ีเพิ่งเปดตัวมาไมนานคือรานที่ตั้งอยูที่ 
Crytstal Design Center (CDC) อาคาร E เลยีบทางดวนเอกมัย-รามอินทรา เปนรานที่มช่ืีอยอมาจากคาํวา 
Established in 1933 ซึ่งเปนปแรกที่บริษัท xxรอด เปดทําการ รานนี้เปนรานอาหารทีม่ีสไตลเฉพาะตัว 
โดยมีคอนเซ็ปตวา Edutainment : Education + Entertainment คือนอกจากไดจิบเบยีรแลว ยังไดเรยีนรู
เรื่องการผลิตเบียรอีกดวย เพราะวาทางรานไดนําเอากระบวนการผลิตเบียรตั้งแตข้ันตอนแรกจนถงึ
ข้ันตอนสุดทายมาโชวไวในรานใหไดสัมผัสกันอยางใกลชิด ซึ่งมีหมอตมเบียรที่ทําจากคริสตลัช้ันดี
นําเขาจากเยอรมันนีอยูตรงกลางราน และหมอตมเบียรน้ีเปนหมอตมเบียรแกวเปดท่ีแรกของโลก และมี 
brew master ท่ีผานการอบรมจากประเทศเยอรมนันีมาคอยตอบคําถามใหแกนกัดื่มทีอ่ยากรูเรื่อง
เกี่ยวกับเบยีร 
 เบียรท่ีมีบรกิารในรานเปนเบียรที่คิดคนขึน้มาเปนพิเศษโดยเฉพาะ เปนเบียรสด 3 สูตรใหม
ผสมผสานสุดยอดของโลกตะวนัตกและตะวนัออกไวดวยกันอยางกลมกลอม จากฝมอืของ brew 
master ชาวเยอรมันถิ่นตนตาํรับ 
 เบียรชนิดแรกคือ Larger Beer ผลิตจากขาวบารเลย มอลต ช้ันดีเติม ฮอบส จากยโุรปท่ีใหท้ัง
กลิ่นหอมและรสชาติอันเปนเอกลกัษณ แลวหมักบมอีกราว 3 สัปดาห 
 ถัดมาคือ Copper Beer เปนเบียรที่คิดคนและพฒันาขึ้นเปนพิเศษโดยทีม Brew Master ของไทย 
เปนการนําเอาขาว GABA Rice หรือขาวกลองชั้นดีอุดมไปดวยคุณคาอาหาร และเตมิ Pearl Hop จากถิ่น 
Hallertaur ใน Niederbayern ประเทศเยอรมนันี ซ่ึงเปนแหลงปลกูฮอปสที่ใหญท่ีสุดในโลก หมักบมราว 
3 สัปดาห 
 ชนิดสุดทายคอื Black Beer เปนเบียรสีดํามีกลิ่นหอม ถกูพัฒนาปรับแตงจากสูตรตนตํารับของ
แควนบาวาเรยีในประเทศเยอรมันนี โดยนํามอลตที่ผานการคั่วจนไดสีและกลิน่หอมกาแฟออนๆ 
ผสมผสานกับขาวเหนียวดําพันธุดีของไทยที่ใหรสหวานกลมกลอมเหมือนคาราเมล เติมฮอปสช้ันดีแลว
หมักบมอีก 3 สัปดาห 
 เบียรท้ัง 3 ชนิดจะขายในปรมิาณ 0.3 ลิตร (120 บาท) และ 0.5 ลิตร (160 บาท) 
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ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 18 มกราคม 2553 การศึกษา-คุณภาพชีวติ 
qol_manager@yahoo.com  หนา 10 
‘เช็กบลิบริษัทเหลาทากฏหมาย รอบ 2 แจงความเพิ่ม 170 คดี’ 
 ‘หมอสมาน’ เตรียมฟองบรษิัทเหลารอบ 2 ฝาฝนกฏหมายชวงปใหมรวม 170 คดี กทม. มากสุด 
135 คดี เชียงใหม 15 คดี ลานเบียร 15 คดี เผยพบการขายในสถานที่หามลดลง แตหันไปแอบขายน เล็ง
อบรมเจาพนักงานควบคุมกฏหมายเหลาเพิ่ม หวังบังคับใชกฏหมายเขม 
 นายแพทยสมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานักคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล กรม
ควบคุมโรค กระทรวงสาธารณสุขกลาววา ไดรวบรวมกรณผีูกระทําการฝาฝนกฏหมายตามพ.ร.บ. 
ควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอลแหงชาติ พ.ศ. 2551 ในชวงเทศกาลทีผ่านมาพบวามีการกระทําผิดทั้งสิน้ 
170 คดี โดยในวันท่ี 19 มกราคม จะเขาแจงความดําเนนิคดีแกผูกระทําผิดและผูประกอบการทั้งหมด ซึ่ง
สวนใหญจะเปนการกระทําผิดในเรื่องของการโฆษณา การเปนผูสนบัสนุน การจําหนายในสถานที่หาม 
การลดแลกแจกแถม 
 นายแพทยสมานกลาวตอวา สําหรับความคืบหนาหลังจากการแจงความดําเนินคดีกับบริษัท
เครื่องดื่มแอลกอออล จํานวน 65 คดีจะมกีารจําแนกคดีและสงเรื่องฟองศาลจังหวดั ซึ่งจะทําใหการ
พิจารณาคดใีชเวลานานประมาณ 1-2 ปกวาจะเสร็จสิ้นการพิจารณาคด ีตางจากโทษที่สงขึ้นศาลแขวงจะ
ใชเวลาพจิารณาเร็วเพียง 3-4 วันเทานั้นกจ็ะดําเนินคดแีลวเสร็จ 
 การบังคับใชกฏหมายใหเขมงวดจําเปนตองมีเจาพนกังานในการดําเนนิการตรวจสอบ โดยจะมี
การอบรมเจาหนาท่ีในเขต กทม. ท้ังหมด 5 รุน ใน 10 เขต ซ่ึงนอกจากการอบรมดานกฏหมาย จะมกีาร
สาธิตการตรวจจับ จนถึงการสงเรื่องดําเนนิคดี และจะมกีารขยายผลไปยังจังหวัดตางๆดวย ซึ่งจะทําให
การบังคับใชกฏหมายเปนไปตาม พ.ร.บ. อยางเขมงวด  
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 18 มกราคม 2553 สังคม-สตร ีหนา 37 
‘เซเลบฯ เนื้อหอม คนหารสชาติของชีวิต!! ’ 
 ผูจัดการฝายการตลาด xxx แอนด xxx สปริต และผูจัดการ ผลิตภัณฑ xxxx วอดกา บริษัท xxx
นอต xxคารด จัดงาน Absolut Akademi แสดงเทรนดค็อกเทลในฤดกูาลใหม พรอมชวนเซเลบริตี และ
หนุมสาวสุดฮอตมารับบท “บารเทนเดอร” รวมสรางสรรคค็อกเทลสูตรใหมในแบบฉบับของตนเอง 
โดยมีท่ีปรึกษาดานเครื่องดืม่และทูตประชาสัมพันธ บรษิัท Abxxx Company ประเทศสวเีดน และเปน
ทูตประชาสัมพันธใหแกโครงการ Absolut Akademi มาเปนเทรนเนอร 
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 ผูเขารวมในโครงการจะถกูซักถามกอนเขารวมโครงการถึงแนวคิดและไลฟสไตลการใชชีวิต 
เพ่ือที่วาจะแนะนําเครื่องดื่มที่เหมาะกับรสนิยมของแตละทาน เริ่มจาก ครีเอทีฟ ไดเรค็เตอร บมจ. ชาญ
อิสระ ดเีวลล็อปเมนท มาถึง กรรมการผูจดัการ 98.5 กูด เอฟ เอ็ม และนกัแสดงหนุม ที่ปรึกษาดาน
เครื่องดื่มและทูตประชาสัมพันธ ของโครงการ Absolut Akademi จึงไดแนะนําสูตรค็อกเทลใหม 3 สูตร  
ท่ีคิดคนขึ้นมาเพื่อเอาใจแฟนชาวไทย รสชาติเปรีย้วหวาน ฝาด เผ็ดรอน คือ Grape Martini, Tropical 
Heat และ Ginger Pear Martini ใครอยากไดสูตรเขาไปดไูดที่ www.absolutdrinks.com 
 
ขาวจากหนังสอืพิมพ เดลินวิส ฉบับวันที่ 9 กุมภาพนัธ 2553  ขาวบันเทงิ หนา 33 
เทศกาลดนตร ี‘สxxx เฟรปเป มิวสิกฯ’ 
 สxxx คอรปอเรชั่น พรอมเหลาพันธมิตร เตรียมเปดเทศกาลดนตรีเหนอกระแส ดึง 5 สุดยอด
ศิลปนแหงยุคทั่วโลก นําทีมโดยวงสกา ออเคสตราขั้นเทพจากญี่ปุน มารวมกับสุดยอดฝมือจาก
ออสเตรเลีย อังกฤษ ญี่ปุน และเปร ู
 นับเปนปรากฏการณทางดนตรแีบบไมธรรมดาแหงปแนนอน โดยคอนเซปตจะเปนเทศกาล
ดนตรีแบบเฟรปเป คือนําสวนผสมทางดนตรีข้ันนําระดับโลก ดวยแนวดนตรีอันหลากหลาย ทั้ง สกา 
ออเคสตรา ฟงค โซล นู แจซ ร็อก แจซ บอสซาโนวา ฯลฯ มาผสมผสานจนเปนเทศกาลดนตรรีสชาติ
เยี่ยม พรอมเสริฟในบรรยากาศที่สวยงามบนสนามหญาเขียวชอุมทามกลางขุนเขา ที่จะมาพรอมเครื่อง
ดนตรีและโชวท่ีเต็มรูปแบบใหทุกคนไดสนกุอยางเต็มท่ี ในวันเสารท่ี 3 เมษายน ตั้งแต 4 โมงเย็นเปน
ตนไป ณ สปรงิฟลด วลิเลจ ชะอํา 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 16 กุมภาพันธ 2553 การศกึษา-คุณภาพชวีิต หนา 10 
qol_manager@yahoo.com 
‘จวกบริษัทเหลาลงขนัตั้งสมาคมบังหนา หวังตอรองนโยบายภาษ’ี 
 นายแพทย ทกัษพล ธรรมรังสี ผูอํานวยการศูนยวจิัยปญหาสุรา (ศวส.) กลาวถึงกรณี
ผูประกอบการเครื่องดื่มแอลกอฮอลไทย 6 บริษัท จัดตั้งสมาคมธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลไทย 
(TABBA) ข้ึนเปนครั้งแรกในเอเชีย เพื่อรณรงคใหคนไทยดื่มแอลกอออลอยางมีความรับผิดชอบ โดย
อางวาเปนคําแนะนําขององคการอนามัยโลกวา เปนสิ่งที่บริษัทเหลาอางไมเปนความจริง องคการ
อนามัยโลกไมเคยแนะนําประเทศสมาชิกเพราะรายงานของคณะกรรมการผูเชีย่วชาญดานปญหา
แอลกอฮอลขององคการอนามัยโลกป 2550 ระบวุามาตรการในลักษณะดังกลาวไมมผีลในการปองกัน
ปญหาได และยังเตือนประเทศสมาชิกระมัดระวังบทบาทของอุตสาหกรรมสุราที่ตองการขัดขวางการ
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แกปญหาในการควบคุมเครือ่งดื่มท่ีมแอลกอฮอล อีกทั้งงานวิจยัจากมหาวิทยาลยัโอกแลนด ประเทศ
นิวซีแลนดระบุวามีผูบรโิภคจํานวนไมนอยที่หันมาดื่มและดื่มมากขึ้นหลังมีการรณรงค ทําใหกลุม
อุตสาหกรรมสุราเกิดความพึงพอใจตามที่ตั้งเปาใหเยาวชนและประชาชนเกิดความคุนเคยยอมรบัการ
ดื่มมากขึ้น เกดิคานิยมวาการดื่มเปนเรื่องปกติ เขาใจผิดคิดวาการดื่มสรุาตามปริมาณถือวาปลอดภัย 
 “สุราเปนสินดาชนิดเดยีวทีผู่ประกอบการออกมารณรงคใหบริโภคอยางรับผิดชอบ แตขอมูล
วิชาการกลับชีใ้หเห็นวาการดื่มสวนใหญผูบรโิภคดื่มเกินกวาท่ีตั้งใจไวจนทําใหขาดสติไมสามารถมี
ความรับผิดชอบได ดังนัน้ผูกําหนดนโยบายคงตองรูใหเทาทันกลยุทธของบริษัทเหลา เพราะการตั้ง
สมาคมขึ้นมาก็เพ่ือใชตอรองนโยบายตางๆโดยเฉพาะดานภาษี แสดงใหเห็นวาเปนการตั้งสมาคมขึ้นมา
เพ่ือบังหนา เพราะทีผ่านมาอุตสาหกรรมสรุาพยายามทําทุกชองทางในการรักษาผลประโยชนทางธรุกจิ
รูปแบบใหมๆเสมอ” นายแพทย ทักษพล กลาว 
 เภสัชกร สงกรานต ภาคโชคดี ผูอํานวยการสํานักงานเครอืขายองคกรงดเหลา กลาววา การที่
บริษัทเหลาสอนใหเยาวชนดืม่อยางรับผิดชอบแสดงวาตองการสอนใหเยาวชนประมาท และเปนนักดื่ม
หนาใหมเร็วข้ึน เห็นไดจากธุรกิจแอลกอฮอลพยายามเขาไปใหทุนตั้งชมรม “กลุมรักกัน เตือนกัน” ใน
มหาวิทยาลยั เพ่ือสอนใหเยาวชนดื่มอยางมสีติ เปนตัวของตัวเอง ไมตองใหผูใหญมาควบคุม ซ่ึงเปน
เรื่องที่หลอกลวงทั้งสิ้น เพราะน้ําเมาเปนส่ิงเสพติด ผดิกฏหมาย ทําลายสุขภาพ เศรษฐกิจ และสังคม ซึ่ง
การตั้งสมาคมดังกลาวถือเปนการเพิ่มนกัดืม่หนาใหมที่มีอายุต่ําลงเรื่อยๆ 
 
ขาวหนังสือพิมพ ASTV ผูจดัการรายวัน ฉบับวันที่ 17 กุมภาพันธ 2553 CLICK 
click2009@astvmanager.com หนา 33-34 
“ผา ‘สมาคมน้ําเมา’ หวังดีหรือแอบแฝง? สมาคมธุรกิจน้ําเมาไทย : ความปรารถนาดีที่ชวนเคลือบ
แคลง” 
 ป 2552 ผูประกอบการเครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศไทย 6 บริษัทจบัมือกันกอตั้งสมาคม
ธุรกิจเครื่องดืม่แอลกอฮอลไทย และเปดตัวอยางเปนทางการเมื่อไมนานมานี้ ประธานสมาคมธรุกจิ
เครื่องดื่มแอลกอฮอลไทยมองวามาตรการในการจับและปรับผูที่เมาแลวขับในเมืองไทยไมมี
ประสิทธิภาพ ตางจากประเทศอังกฤษทีแ่มชาวเมืองผูดีจะดื่มหนักกวาคนไทยถึง 5 เทาแตมีอัตรา
อุบัติเหตุที่เกิดจาก ‘เมาแลวขับ’ นอยกวาประเทศไทยคือ 1 ตอ 10 
 สมาคมฯมีภารกิจหลักคือ การรณรงคและสงเสริมใหคนไทยดื่มแอลกอฮอลอยางมีความ
รับผิดชอบ โดยโครงการแรกคือโครงการดื่มมาตรฐาน – รูลิมติการดืม่ ใหความรูเรือ่งดื่มมาตรฐานแก
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นักดื่มวาดื่มไมเกินปริมาณเทาไหรจึงจะปลอดภัยเพ่ือใหผูบริโภคดื่มในปริมาณที่เหมาะสม พรอมกับ
จัดทําฉลากกําหนดมาตรฐานการดื่มท่ีถูกตอง คาดวาจะทําเสร็จในเดือนพฤษภาคม หรือมิถุนายนนี้ 
 สมาคมฯวางแผนเดินหนาจบัมือกับหนวยงานภาครัฐและเอ็น จี โอ รุกทํากิจกรรมเพือ่ปองกัน
ไมใหเด็ก เยาวชน เขาถึงเครือ่งดื่มแอลกอฮอล โดยประธานสมาคมฯยกตัวอยาง 18-19 ประเทศที่กอตั้ง
สมาคมแบบเดยีวกันวา มีอัตราการเกิดอุบัติเหตุอันเนื่องมาจากเมาแลวขับลดลง 
 ตลอด 2 ปที่ผานมามีการบังคบัใชกฏหมายควบคุมเครื่องดื่มแอลกอฮอล สงผลให
ผูประกอบการน้ําเมาไมสามารถทาํกิจกรรมทางการตลาดหลายๆอยางได รวมทั้งการโฆษณาและจัด
โปรโมชัน่ อีกท้ังผลจากการเปดเขตการคาเสรีอาเซียนจะทําใหเครื่องดืม่แอลกอฮอลนําเขาจากประเทศ
ในอาเซียนไมตองเสียภาษี เปดชองใหเหลาราคาถกูทะลกัเขามาตีตลาดในเมืองไทย 
 ดวยเหตุผลที่กลาวมานี้จึงชวนใหสงสัยวาจดุประสงคท่ีแทจริงในการจดัตั้งสมาคมฯคือหวังผล
การโฆษณาแบบเนียนๆ ตแีสกหนากฏหมายควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล หรืออาจเปนไปตามแนวทาง 
ซี เอส อาร (Corporate Social Responsibility - CSR) หรือความรับผิดชอบทางธรุกิจตอสังคม หรือ
อาจจะเปนการรวมพลังเพื่อกดดันภาครัฐใหปรับระบบจดัเก็บภาษีน้ําเมา จากจดัเก็บภาษีตามมลูคาหนา
โรงงานมาเปนตามปริมาณดีกร ี
 เจาของรานเหลาแหงหนึ่งในกรุงเทพฯใหความเห็นอยางตรงไปตรงมาเกี่ยวกับการรณรงคใหมี
การดื่มอยางรบัผิดชอบวา “มีจุดประสงคเพื่อสรางภาพลกัษณหรือเปลา บริษัทเหลาตองการสรางภาพ
ใหคนที่ดื่มเหลาแบรนดนอกที่เขานําเขามากลายเปนนักดื่มที่ดูดี มีจติสํานึกรับผิดชอบเพราะดื่มอยางรู
ลิมิตตัวเองอยางนั้นหรือ แลวคนท่ีดื่มเหลาราคาถกู ที่ดื่มแลวเมาแอ ไมมีจิตสํานึกและความรับผิดชอบ
อยางนั้นหรือ?” ซึ่งเปนการขบัเคลื่อนโดย 6 บริษัทน้ําเมายักษใหญที่นําเขาเหลานอกราคาแพงทั้งสิ้น 
 “คนที่เปนนักดื่มตัวยงคงรูดวีา ดื่มเทาใด ดืม่อยางไร จึงจะเรียกวามีความรับผิดชอบ 
กลุมเปาหมายของการรณรงคนี้ คงเปนนักดื่มหนาใหมท่ีอาจจะถูกจูงใจใหเห็นวา ดื่มเหลายี่หอนี้แลวดูดี 
ดูเท สุดทายแลวการรณรงคใหดื่มอยางมีจติสํานึกโดยตดิฉลากการดื่มมาตรฐานบนขวด จะไมชวยให
นักดื่มดื่มนอยลง ไมตางจากพฤติกรรมของคนสูบบุหรี่ที่แมบนซองจะมีคําเตือนและมีภาพนากลวั แต
คนไมไดสูบนอยลง” 
 ความคิดเห็นของนักดื่มผูหนึง่ ซึ่งเปนนักเขยีนสารคดีและชางภาพอิสระ แสดงความคดิเห็น
อยางไมออมคอมตอการรณรงคของการดืม่อยางรับผิดชอบวาเปนกลยทุธการตลาดของบริษัทน้ําเมา
อยางแนนอน “การรณรงคทีห่วังผลดานการตลาด หรือการสรางภาพลกัษณลกัษณะนี้ ไมใชสิ่งที่เพ่ิงจะ
เกิดขึ้น มนัไมตางกับท่ีบริษัทเครื่องดื่มอ่ืนๆไดทํามากอนหนานี้ อยางการชูคอนเซ็ปตเชิดชูคนดี หรือ
สํานึกรกับานเกิด” 
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 เขาย้ําวาสังคมตองจับตาหรือเฝาระวังกลยุทธการตลาดลักษณะเชนนี้ “ตองรูเทาทันวามันถูกทํา
ข้ึนมาเพื่อภาพลักษณของบรษิัท ไมตางจากแคมเปญลดโลกรอนของบริษัทตางๆที่เคยเปนกระแสอยูพัก
หนึ่ง ซึ่งก็คือการตลาดที่ใชคําวา ‘ความด’ี ‘จิตสํานึก’ หรอื ‘ความรับผดิชอบ’ มาเปนจดุขาย” 
 สําหรับการดื่มอยางมี ‘จิตสํานึก’ ในมุมมองของนักดื่มคอืการดื่มอยางรูลิมิต รูวาตวัเองดื่มได
มากแคไหน ประมาณไหน ถารูตวัวาดื่มมากกวานี้แลวจะเมาอยางไรสตสิัมปชัญญะ กค็วรจะหยดุ 
 สวนนายแพทย สมาน ฟูตระกลู ผูอํานวยการสํานกังานคณะกรรมการควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล กระทรวงสาธารณสุข มองประเด็นการดื่มอยางรับผิดชอบวาในบริบทของประเทศไทยไม
มีทางเปนไปได ตัวอยางที่เห็นไดชัดคือกลุมเยาวชนที่มีลกัษณะการดื่มเอาเมาเปนหลกั ท่ีสําคัญคือ
กระทรวงสาธารณสุขไมสามารถทําการโฆษณาในลกัษณะรณรงคการดื่มแบบสรางสรรค หรือดื่มอยาง
รับผิดชอบได เพราะเทากบัไปสรางความคดิใหแกเยาวชนวาสามารถดืม่ได และตอนที่เด็กๆเหลานีไ้ป
เขากลุมกับเพือ่นฝูงมีนอยมากที่จะดื่มในลกัษณะสรางสรรคและรับผิดชอบ 
 ในดานสุขภาพก็เชนกันหากสังเกตใหดีๆ จะพบวาแตละคนมีจุดเหมาะสมในการดื่มไมเทากัน 
ข้ึนกับปจจยัทางดานรางกาย บางคนอาจจะดื่มไดเยอะแตบางคนแคแกวเดียวก็ไมไหวแลว ซ่ึงการไป
กําหนดอัตราขัน้ต่ําไววาควรดื่มแคน้ีจึงจะเหมาะสมสามารถใชไดกับบางคนเทานั้น 
 
การตลาดเชิงเกือ้กูล 
 การกอตั้งสมาคมธุรกิจเครื่องดื่มแอลกอฮอลไทยถูกยึดโยงสูผลประโยชนดานธรุกิจและการ
ตอรอง นกัการตลาด และบรรณาธิการบรหิารนิตยสาร MKT ช้ีวาแทจริงแลวการกอตั้งสมาคมฯของ 6 
บริษัทผูประกอบการเครื่องดื่มแอลกอฮอลเปนไปเพื่อตองการสรางการตอรองเพราะที่ผานมาสังคมและ
หนวยงานรัฐอยาง สํานักงานกองทุนสนับสนุนการสรางเสริมสุขภาพ (สสส.) ไดทําการรณรงคและ
พยายามชีว้าสรุาเปนส่ิงไมดซ่ึีงเปนการ demarketing มีผลใหคนลดการบริโภคสินคานั้นลงหรืองด
บรโิภคไปเลย 
 “ตั้งแตมีหนวยงานที่รณรงคดื่มแอลกอฮอล มันเปนการเซตกรอบความคิดทางสังคมวาดื่มไมดี 
ตอนน้ียิ่งรณรงคถี่ข้ึน ผูประกอบการเครื่องดื่มแอลกอฮอลจึงตกเปนจาํเลยสังคมเพราะเปนตวัการทําให
คนมีสุขภาพท่ีไมดี ผูประกอบการฯจึงรวมตัวกัน” 
 การรวมตัวกันของบริษัททั้ง 6 ถือเปนการสรางพลังในการกระทําอยางใดอยางหนึ่งรวมกัน 
เพราะถาหากตางคนตางทําจะเปนเรื่องยาก “การรวมตวักันจะมีพลังเหมือนสรางความมีคุณคาใหแก
ตัวเองโดยการรวมตัวกันสรางสรรคประโยชนใหแกสังคม พอมาเปนภาพของสมาคมฯ มันดูไมเปนเชิง
ธุรกิจ” การรวมตัวเปนสมาคมฯ เปนชองทางหนึ่งในการสื่อสารการตลาดอยางมีพลัง 
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 “การใชกลยุทธการส่ือสารหรือการเจรจาตอรองแบบเดิมอาจจะใชไมไดอีกตอไป เพราะจะตก
เปนฝายรับ อยาลืมวาบรษิัทพวกนี้แขงกนั สูกัน แตกต็องรวมมือกันดวย เปนการแขงขันเชิงเกื้อกลู” 
 นักการตลาดคนเดิมวิเคราะหวา การรวมตวักันขององคกรธุรกิจเพื่อสรางพลังตอรองอาจเปน
สิ่งใหมท่ีจะเกดิแพรหลายมากขึ้นในอนาคต ซึ่งลักษณะของสมาคมฯอยูในแนวทางของ ซี เอส อาร ใน
แบบอันเดอรเรดาร โดยหลังจากนี้สมาคมฯจะมุงไปใช Guerrilla Marketing หรือกลยุทธการตลาดแบบ
กองโจร ใชส่ือท่ีเปนอินเทอรเน็ตเพิ่มมากขึ้น เชน เฟซบุค ทวิตเตอร เกมออนไลน เพือ่ไมให สสส. หรือ
หนวยงานตางๆมองวาเปนบริษัทที่ทําธรุกิจเหลาและมีสวนมอมเมาเยาวชน และหลบเรนจากการจับตา
ของสังคม 
 
ผลประโยชนเบื้องหลังสมาคมธรุกจิน้ําเมาไทย 
 การรณรงคเรือ่งการดื่มแอลกอฮอลอยางมคีวามรับผิดชอบและการติดฉลากดื่มมาตรฐานไม
นาจะชวยสรางจิตสํานึกใหนักดื่มตระหนักไดวา ควรดืม่ไมเกินปริมาณเทาไหรจึงจะปลอดภยัหายหวง 
ประธานมลูนธิิเมาไมขับมองวาแมจะตดิฉลากดื่มมาตรฐานไวบนขวดก็ไมนาจะไดผลอะไรทั้งสิ้น 
เพราะโดยธรรมชาติของคนดื่มเหลาพอดื่มไป 2-3 แกวมกัจะมีแกวตอมาเสมอ คําแนะนําที่เขยีนไวก็คง
ไมเปนประโยชนสักเทาใด หากเปลี่ยนมาใชวธิีการทางธรรมหรือศาสนามาเปนเครื่องเตือนใจนาจะ
ไดผลมากกวา 
 “การท่ีบริษัทเครื่องดื่มแอลกอฮอลรวมตวักนัเปนสมาคมเราคงไมสามารถไปคัดคานไดเพราะ
ถือเปนเรื่องปกติของธรุกจิตางๆ แตท่ีจะออกมาแนะนําใหคนดื่มเหลาแบบสรางสรรค หรือดื่มเหลา
นอยลงผมมองไมออกวาจะเปนไปไดอยางไร เรื่องนีน้าจะมีจุดประสงคอะไรแอบแฝงอยูแนนอน อาจ
เปนการสรางภาพลักษณ หรือเปนการโหนกระแสการรณรงคเกี่ยวกับเครื่องดื่มแอลกอฮอลของ
หนวยงานตางๆท่ีตอนนีดู้จะเขมขนมากขึ้นเรื่อยๆ หรือไมก็อาจจะเปนการรวมตวักนัเพื่อรับมือกับ
ผลกระทบทางเศรษฐกิจท่ีกําลังจะเกดิขึ้น ทั้งในเรื่องอาฟตาหรือการลดภาษเีหลาใหเหลือศูนย
เปอรเซนตในกลุมประเทศอาเซียน” 
 ขณะที่นายแพทยสมานก็มีความเห็นไมตางกันวาการตั้งสมาคมฯเปนไปเพื่อผลประโยชนทาง
ธุรกิจลวนๆโดยเฉพาะประเด็นทางภาษีทีก่ลุมบริษัทสรุาตางประเทศตองการปรับอัตราการเสยีภาษีใหม
จากเดิมทีเ่สียตามมูลคาหนาโรงงานมาเปนการเสยีภาษีตามดีกรี เพราะสรุาหรือเบยีรตางประเทศสวน
ใหญมีดีกรีทีไ่มแรงนัก หากเสียภาษีตามแบบเดิมจะตองเสียในอัตราทีสู่งกวา 
 ดวยเหตุน้ีจึงไมแปลกที่บรษิทัเครื่องดื่มแอลกอฮอลบางยีห่อในเมืองไทยจะไมเขารวมกับ
สมาคมฯดังกลาวเพราะเสยีผลประโยชน “ธุรกิจก็คือธรุกิจครับเพราะฉะนั้นวัตถุประสงคของเขาก็คือ
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การหาผลประโยชนทางธรุกจิ และทีผ่านมาในตางประเทศก็เคยมีการรวมตัวในลกัษณะนี้ ซึ่งผลสุดทาย
ก็ชัดเจนวามผีลประโยชนอยูเบ้ืองหลังท้ังนัน้”  
 สวนการรวมตวัตั้งสมาคมของบริษัทน้ําเมาจะสุมเสี่ยงตอพระราชบญัญตัิควบคุมเครื่องดื่ม
แอลกอฮอล 2551 หรือไมนัน้ หมอสมานกลาววาคงตองดูเปนกรณีไปโดยดูที่การกระทําเปนหลกั หาก
ตั้งบูทหรือโชวสินคาแมจะไมมีการขายก็ตามถือวาผิดกฏหมายทั้งนั้น เพราะถือเปนการโฆษณาหรอืมี
ความพยายามที่จะสื่อสารทางการตลาด 
 นายแพทยสมานทิ้งทายวาการรวมตวัตั้งสมาคมครั้งนี้นาจะเปนการรวมตัวกันแบบหลวมๆ 
และไมนาจะมผีลอะไรมากนกั ในท่ีสุดสมาคมฯก็จะสลายตัวไปเอง แตเพื่อความไมประมาทหนวยงาน
ราชการกต็องเฝาติดตาม 
 “ตองสอนใหสังคมรูเทาทันบริษัทพวกนี้ เราก็คงตองกระตุนและใหขอมูลเพิ่มเติมใหมากที่สุด
เพ่ือสะทอนใหทุกคนไดเห็นวาจริงๆแลวส่ิงที่เกิดขึ้นมนัอาจเปนดาบสองคมที่จะเชอืดเฉือนลกูหลาน
ของเราดวยซ้ําไป”   
 
ขาวจากหนังสอืพิมพ Bangkok Post ฉบับวันที่ 18 กุมภาพันธ 2553 หนา Business National B2 
คอลัมน INBrief ‘Alcohol tax studied’ 
 รายงานขาวกลาววากรมสรรพสามิตจะทบทวนการจัดเก็บภาษเีครื่องดื่มที่มีแอลกอฮอลโดยให
มีความสมดุลทั้งทางดานนโยบายเพื่อสุขภาพและปกปองผูผลิตเครื่องดื่มแอลกอฮอลในประเทศ 
 รัฐมนตรกีระทรวงการคลังกลาววา เครื่องดื่มแอลกอฮอลท่ีมีปริมาณแอลกอฮอลสงูจะตองเสีย
ภาษีในอัตราทีสู่งกวาอัตราเดมิ ซึ่งกรมสรรพสามิตคาดวาจะเก็บภาษีในป 2553 ไดประมาณ 360,000 
ลานบาท สูงกวาปที่ผานมา 2%  
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ภาคผนวก ข. 
Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

September 
2008 

Johnnie Walker 
Gold Label Reserve 

Singha – concerts 
(George Benson;  
Paul Anka) 

100 Pipers 
Fantasy 
Football 

Martisse Old 
Scotch Whiskey 

 Ballantine’s Leave 
an Impression 

Boonrawd’s 75 years 
anniversary 

Crown 99 Ballantine’s Leave 
an Impression 

  Drummer Blended 
Scotch Whiskey 

Sang Som Bacardi Breezer 

  Jacob’s Creek Wine 
With Thai Cuisine 

Heineken Green 
Space 

100 Fantasy 
Football 

    Crown 99 

October 
2008 

Spy Girl 2008 Johnnie Walker Gold 
Label Reserve 

100 Pipers Rock 
Festival 

Tiger Translate 

 Heineken Green 
Space Party 

ThaiBev  : 
รวมพลคนรกัแม 

Heineken 
007 Quantum  

Martisse Old 
Scotch Whiskey 

  Ballantine’s Leave 
an Impression 

Heineken 
Green Space 

Live the Chivas 
Life 

  Drummer Blended 
Scotch Whiskey 

Tiger Translate Singha presents 
NUVO concert 

  San Miguel’s Beer Crown 99 100 Pipers 

   Sang Som Crown 99 

   Ballantines’s   Heineken 007 

   100 Pipers Rock 
Festival 

100 Pipers Rock 
Festival 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

November 
2008 

Singha Life 
(Fashion) 

Heineken 
Green Space Party 

100 Pipers Rock 
Festival 2008 

100 Pipers Rock 
Festival 2008 

 ARC Drink 100 Pipers Rock 
Festival 2008 

100 Pipers 
Moderndog 

Crown 99 

 San Miguel’s 
Music on the Beach 

Live the Chivas Life Tiger Translate San Miguel’s 
Music on Beach 

 Bombay Sapphire 
Designer Compet. 

Singha – มองสิงห
ผานเลนส 

100 Pipers Rock 
Festival 2008 

Federbrau Boyd & 
Pod 

 Johnnie Walker 
Gold Label Reserve 

ThaiBev-สมาคม
ถายภาพแหงประเทศ 

Sang Som Chang Concert 
Series 

  100 Pipers 5 
Concerts 

Ballantine’s   

  Singha – Kylie X 
World Tour Live 

Heineken Green 
Space 

 

  Drummer Blended 
Scotch Whiskey 

Crown 99  

  Ballantine’s Leave 
an Impression 

Chang Concert 
Series 

 

  San Miguel’s Hits 
Mania Party II 

Federbrau Boyd 
& Pod 

 

   San Miguel’s 
Music on Beach 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

December 
2008 

Spy Girl Contest 
2008 

ThaiBev – เพ่ือ
ประโยชนสุขฯ 

100 Pipers Singha Boyd & 
Pod Concert 

 Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

Moet & Chandon 
Vintage 2000 

100 Pipers 
Halloween Pt’y 

100 Pipers Castle 

 Absolut Vodka Smirnoff Mule Ballantine’s Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

 Chivas Whiskey 
Dinner 

Singha – Kylie X 
World Tour Live 

Sang Som Bombay Sapphire 
Glass Design  

 Belgian Beerfest Federventure Hip 
Music Station 

ARC Drink บุญรอด ดนตรีใน
สวน # 16 

 ThaiBev – เพ่ือ
ประโยชนสุขฯ 

Singha Larger Beer Crown 99 Crown 99 

 Moet Chandon Drummer Blended 
Scotch Whiskey 

  

 Jacob’s Creek Ballantine’s   
 Johnnie Walker 

Gold Label Reserve 
Absolut Vodka   

January 2009 Chivas Music 
Terminal 

Jacob’s Creek 100 Pipers Bacardi DJ Show 

 Heineken Green 
Space 

Singha BIFW 2009 Heineken Ballantine’s Leave 
an Impression 

 Jacob’s Creek ThaiBev รวมใจตาน
ภัยหนาว 

 Singha - Simply 
Red, Dee, Chicago 

  บุญรอด ดนตรีใน
สวน # 16 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

February 
2009 

Heineken Green 
Space Pattaya 

Chivas Regal 100 Pipers Tiger Translate 
Music & Art 

 Beefeater Forever 
London 

บุญรอด ดนตรีใน
สวน # 16 

100 Fantasy 
Football 

100 Fantasy 
Football 

  Montclaire Wine 
Phuket Regatta 

Tiger Translate 
Party 

Singha concert on 
the Beach 

  Singha Larger Beer Tiger Translate 
Music & Art  

Singha Rod Stewart 
concert 

  Jacob’s Creek Shiraz 
Rose 

Singha Ford & 
Friends Concert 

Singha Ford & 
Friends Concert 

  Singha Life 
(Fashion) 

Singha Hic & 
Tist #1 Beach 

100 Pipers Castles 

March 2009 Bacardi Live 
Culture One 

Tiger Translate 
Music & Art 

100 Pipers 100 Malt & Culture 
by Pipers 

 Bacardi Live 
Culture One 

Havana Club 
(Pernod Ricard) 

100 Malt & 
Culture by 
Pipers 

Beefeater Brit Pop 
Music 

  Wine Trip Column Bacardi B-Live  
  Pullman Wine Pub 

Column 
Tiger Translate  

  Jacob’s Creek   
April 2009 Tiger Translate ‘09 Singha Larger Beer 100 Pipers 1.5 Bacardi B-Live  
  Singha Life Fashion 100 Pipers 100 Malt & Culture 
  Singha Out of Home 

Media Award 
San Miguel’s 
Music Vol. 9 

Tiger Translate 

   San Miguel’s 
Music Vol. 10 

San Miguel’s 
Music Vol. 10 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

May 2009 Bacardi Martini 
Grand Prix 

Beefeater Brit Pop 100 Malt & 
Culture 

Federventure 
Season III 

 100 Pipers Blended Federventure Season 
III 

Singha เฉลียง 
concert 

San Miguel’s 
Muzik Vol 9 

 Tiger Translate Singha Life Fashion San Miguel’s 
Muzik Vol 9 

 

June 2009 Bacardi Superior 
Rum 

Heineken Stadium of 
Dream (UEFA) 

Smirnoff & 
Benmore 

Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

 Bombay Sapphire Singha Life Fashion 100 Fantasy 
Football 

Singha Light DJ 
Party 

 Singha Mama Mia 100 Malt & Culture Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

 

July 2009 Bombay Sapphire 
Glass Design Comp 

San Miguel’s Muzik 
Vol 9 

Smirnoff & 
Benmore 

 

 Bacardi Superior Singha Life Fashion Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

 

  Singha Life article 100 Fantasy 
Football 

 

  Singha Life news San Miguel’s 
Muzik Vol 10 

 

  Heineken UEFA 
Champions League 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

August 2009  Federventure Season 
III 

 Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

  Black Unseen 
Johnnie Walker 

 Singha Light DJ 
Championship 

  100 Football Fantasy 
Party 

 Bacardi Martini 
Grand Prix 

  Blended 285  Heineken One 
World Greenspace 

  Singha Life Fashion  Singha Melody of 
Life # 4 

  Singha – Innocent 
Concert 

 Singha คนไทย
หัวใจสิงห 

    Bombay Sapphire 
Designer Glass 

    Blended 285 
September 
2009 

Smirnoff Mule 
RTD 

Heineken One World 
Greenspace 

Heineken 1 
World Gr’space 

Pernod Ricard 
Academy Bart’der 

 Black Unseen 
Funky Villa 

Singha Melody of 
Life # 4 

100 Pipers 1.5 
Litre 

Singha The 
Innocent 

 Absolut Vodka 
Fashion Show 

Blended 285 100 Fantasy 
Football 

Heineken One 
World Gr’space 

  Singha Life Fashion Blended 285  
  Black Planet the 

Unseen F 1 
San Miguel’s 
Muzik Vol 11 

 

  Singha Rally 2009   
  ThaiBev Football 

Academy 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

October 
2009 

Singha Melody of 
Life # 4 

Black Planet F1 
Episode 

100 Pipers 1.5 Black Planet F1 
Episode 

 Ballantine’s 
Dazzling Party 

JW Gold Label 
Reserve 

100 Football 
Fantasy 

100 Football 
Fantasy 

  Smirnoff Black 55 Chang Draught 
Winter Fest #4 

Blended 285 

  Chivas Live with 
Chivalry 

 Chang Draught 
Winter Fest #4 

  Singha Met Bar 
Music Series 

  

  100 Pipers   
  Singha Corp.   
  Blended 285   
November 
2009 

Bombay Sapphire Live with Chivalry 100 Fantasy 
Football 

Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

 Smirnoff Black 55 Blended 285 100 Pipers 1.5 Bacardi Breezer 
  Singha Life Fashion Chang 10 Anv. 100 Ftasy Football 
  Sang Som Bacardi Breezer 100 Pipers 
  Siam Winery Blended 285 Singha Di & Boyd 
  Smirnoff Black # 55 Blended concert Sang Som 
   Ballantine’s 

concert tour 
Strawberry Breezer 

   Sang Som 
(advertorial) 

Sang Som 
(advertorial) 

   Sang Som Chang 10 Anv. 
    Pernod Ricard 

Bartdr Academy 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

December 
2009 

ThaiBev- ในหลวง
ในดวงใจ 

JW Gold Label 
Reserve 

100 Pipers Barcardi Breezer 

 Wyndham Estate 
Bin 555 

ThaiBev คนไทย
หัวใจเดยีวกัน 

Singha Innocent 
Concert 

Blend 285 

 Heineken Funky 
Creative Space 

Chang Live Music 
Series 

Bacardi Brezer 
Free Spirit Art 

Chang in Love @ 
Pai 

 Smirnoff Bartender 
Championship 

JW Gold Label 
Reserve advertorial 

Ballantine’s 
Impression Tour 

Singha Bkk 
Decembry 

 Black Label F1 
Episode 

Blend 285 Ballantine’s 
concert series 

Bacardi Party 

 Live with Chivalry 
Knight 

Singha Life Fashion Blend 285  

 Grey Goose Vodka Sang Som Sang Som  
  Chang Marketing 

Mng. Interview 
Sang Som 
Moonlight Pty. 

 

  ThaiBev CSR Col. Strawberry Brzr  
  Singha Greenday 

Live 
Singha Jazz 
Competition 

 

  Belgian Beerfest   
  สัมภาษณ 3 หนุม

หัวใจ ThaiBev 
  

January 2010 Grey Goose Party ThaiBev คนไทย
หัวใจเดยีวกัน 

100 Football 
Fantasy 

Bacardi Breezer 
Free Spirit Art 

 Jacob’s Creek Bacardi BAT Spirit 100 Pipers 1.5 Bacardi Breezer 
 Grey Goose Vodka Johnnie Walker Bacardi Brzer.  
  Chang Regatta 

Moonlight night 
Singha Dee & 
Boyd 

Bacardi House 
Party 
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Magazines/ 
Months 

Images GM A Day Hamburger 

   Ballantine’s 
Impression Tour 

Chang in Love @ 
Pai 

   Hong Thong 
Concert 

Hong Thong 
Concert 

February 
2010 

Mobile Homme by 
Singha 

Singha Est. 33 100 Fantasy 
Football 

Jacob’s Creek and 
Thai cuisine 

  Johnnie Walker 100 Pipers 1.5 Bacardi Breezer 
  Leo Beer   
  Meridian   
  Chang Classic Chang Draught Bacardi House Prty 
  ThaiBev Blend 

united concert 
Breezer Illusive 
Christmas Prty. 

Breezer Illusive 
Christmas Prty. 

 
 



 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาคผนวก ค 
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ภาคผนวก ค. 
 เดือน-ป / 

หนังสือพิมพ 
The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

กันยายน 2551 Heineken i-
green space 

Singha sponsored 
George Benson & 
Al Jarreau concert 

 ชาง – เอฟเวอร
ตัน vs ลิเวอรพูล 

  Absolut Vodka 
Afrobeat & Silver 

Disco 

 ชาง , Carlsberg 
football shirt 

  Diagio Moet 
Hennessy 

Bartender contest 

 Johnnie Walker 
Gold Label 

Reserve (2x) 
  GURU Mag. 

Federbrau DJ 
sponsored 

 รายสัปดาห- 
Singha Life  

  Bacardi Breezer 
Free Spirit 

 MetroLife Mag. 
i-greenspace.com 

(6x) 
  San Miguel Light 

(4x) 
 San Miguel Beer 

  100 Pipers Rock 
Festival 2008 

 Bacardi Breezer 

  Heineken 
Greenspace (4x)  

 Singha World 
Tour อัสนี-วสันต 

  Johnnie Walker 
Gold Label 

Reserve 

 Singha Groove 
Riders Live in 

Bangkok 
  Jack Daniel’s   
  Federventure 

Party Season II 
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

ตุลาคม 2551 Heineken (3x) Heineken to drink column JW Gold Label 
  GURU Mag. 

Smirnoff (2x) 
Tiger Translate Art 

& Music Fest 
Sang Som 

Women’s Volley 
  Heineken (3x) Heineken  
  San Miguel Light Absolut Vodka  
  Chivas JW Gold Label  
  Singha Light 

GURU Truth or 
Dare Party (3x) 

Johnnie Walker 
Keep Walking 

Johnnie Walker 
Keep Walking 

(3x) 
  Baileys@MetBar   
  Federventure 

Party Season II 
ไทยเบฟ รวมใจ
ตานภยัหนาว 

‘ชางสรางโคช’ 
สนามไทยเบฟ 

  Singha NUVO 
concert (2x) 

 Bombay Sa’phire 
Glass design 

  Tiger Translate 
(6x) 

 รายสัปดาห 
Singha NUVO 

  Chivas Music 
Terminal 

 MetroLife Mag. 
San Mig. (3x) 

  Heineken (3x)   
  Singha Hard Rock 

Café (2x) 
 Chang Siam 

Niramitr 
  Singha Light (2x)   
  Jack Daniel’s (3x)   
  Smirnoff 808 

RCA 
 Flash Mag. 

Chivas Dinner 
  Tiger Translate  ไทยเบฟ รวมใจ

ตานภยัหนาว 
  100 Pipers   
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

พฤศจกิายน 
2551 

Heineken 
Greenspace at 

Zen World (3x) 

Singha Light 
GURU Truth or 

Dare Party 

Heineken 
Greenspace Muic 
Festival Pattaya 
Marina Beach 

ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุข
แหงมหาชนชาว

สยาม’ 
  ไทยเบฟ ‘เพื่อ

ประโยชนสุขแหง
มหาชนชาวสยาม’ 

JW Gold Label 
Reserve 

ไทยเบฟ ‘รวมใจ
ตานภยัหนาว’ 

  GURU Mag.  
JW Gold Label 
Reserve (3x) 

JW Keep Walking 
(2x) 

รายสัปดาห 
Chivas, Smirnoff 

  Jack Daniel’s (2x) 100 Rock Festival  
  Central World 

Beer Garden: 
Singha Chang 

Heineken 
Federbrau Tiger 

Tiger Beer 
Translate Gallery 

MetroLife Mag. 
ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุข
แหงมหาชนชาว

สยาม’ 
  Smirnoff 808 

RCA (2x) 
‘to drink’ column 

(4x) 
Jack Daniel’s  

  Heineken 
Quantum of 

Solace 

Heineken 
Greenspace Zen 

World 

JW Gold Label 
Reserve 

  Tiger Translate 
Art & Music Fest. 

(2x) 

ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุขแหง
มหาชนชาวสยาม’ 

 

  San Miguel Beer 
(2x) 

Chivas 1 Litre (2x) San Miguel Beer 

  Chivas Whiskey 
Dinner (2x) 

  

  Beefeater   
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

  Chivas Music 
Terminal (3x) 

  

  Chang concert in 
Nov. & Dec. 

  

  Bailey’s Chill 
Fashion Series 

  

  Smirnoff   
  Heineken 

Greenspace (6x) 
  

  JW Keep Walking 
(2x) 

  

  Singha, Chivas 
Regal ‘Noir’ 

  

  Absolut Vodka   
  100 Fantasy 

Football in Eng. 
  

  San Miguel Light   
  JW, Singha Hard 

Rock Café 
  

  Jack Daniel’s, San 
Miguel Twisted 

Republic 1st 
Anniv. 

  

  Bacardi present 
DJ Shadow 
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

ธันวาคม 2551 XPress: 
Heineken 

Greenspace (5x) 

GURU Mag. – 
Smirnoff 

countdown 

Chivas Regal 1 
Litre (4x) 

รายสัปดาห – 
Jacob’s Creek 

 Singha Light 
Hole in One 

Golf (2x) 

Singha, Smirnoff 
Hard Rock Cafe 

Heineken 
Greenspace (2x) 

ไทยเบฟ ‘คนไทย
ใหกันได รวมใจ
ตานภยัหนาว’ 

 ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุข
แหงมหาชนชาว
สยาม’ (3x) 

Federventure Live 
Festival 

 ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุข
แหงมหาชนชาว

สยาม’ 
 Heineken The 

Royal Trophy 
(8x) 

J.W. Gold Label 
Reserve 

 Flash Mag. – 
Chivas Whiskey 

Dinner  
 Grey Goose 

Vodka 
San Miguel Beer  Jacob’s Creek 

 Tiger Translate 
Gallery (3x) 

Jack Daniel’s (4x)  Metrolife – 
Smirnoff Mule 

 Leo Beer 
calendar 

Heineken’s 
Greenspace (6x) 

 100 Pipers 
Fantasy Football 

 รายวัน 
Heineken The 
Royal Trophy 

Golf  (3x) 

Bombay Sapphire, 
Singha Hard Rock 

Café Merry 
X’Mas (2x) 

 ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุข
แหงมหาชนชาว

สยาม’ 
  Jacob’s Creek 4 

Regions Thai 
Food Dinner 

 ไทยเบฟ ปที่ 9 
‘คนไทยใหกนั

ได’ (2x) 
  Absolut World 

(2x) 
 Chivas Regal 

Limited Edition 
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

  Federventure Live 
Fest (2x) 

 San Miguel Beer 

  Tiger Beer 
Translate Gallery 

(3x) 

 ไทยเบฟ ปที่ 9 
‘คนไทยใหกนั

ได’ 
  Jacob’s Creek 

Australia Trip 
 Singha Biz 

Course 
  Singha, Chivas 

Regal ‘Noir’ (3x) 
 รายวัน – ชีวาส 

วิสกี้ ดินเนอร 
  Chivas Regal, 

Absolut Vodka -5 
Supperclub 

 ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุข
แหงมหาชนชาว
สยาม’ (2x) 

  JW Gold Label 
Reserve (2x) 

  

  San Miguel Beer 
(3x) 

  

  Smirnoff 808 
RCA (4x) 

  

  Federbrau 
Sparkling Nights 

Siam @ Siam 

  

  Singha concert 
อารมณดี้ (นิตพิงษ 

หอนาค) 

  

  ไทยเบฟ ‘เพื่อ
ประโยชนสุขแหง
มหาชนชาวสยาม’ 
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

  Chang concert 
เดือน พ.ย. & ธ.ค. 

  

  Singha Central 
Vertical Theatre 

  

  Heineken The 
Royal Trophy (4x) 

  

  Singha Chicago 
Dancing Contest 

  

มกราคม 2552 Singha Light – 
Hole in One 

Golf 11th Round 

Singha – Rod 
Stewart Concert 

Heineken The 
Royal Trophy Golf 
Tournament (3x) 

Flash Mag. – ชี
วาส วิสกี้ ดนิ
เนอร ชาววงั 

 Daily Xpress – 
Singha Light 
Hole in One 

Golf (3x) 

Singha – Chicago 
Live on Stage 

‘to drink’ column 
(4x) 

Jacob’s Creek 
Tour Australia 

 Heineken Royal 
Trophy Golf  

GURU Mag. – 
Jack Daniel’s (2x) 

Singha Light – 
Hole in One Golf 

MetroLife Mag. 
– สนามไทยเบฟ 

 Tiger Translate Bacardi B-Live 
Culture One (3x) 

 Bacardi B-Live 
Culture One 

  Chivas Live Zouk 
Out 2008 

 Jacob’s Creek นํา
เที่ยวออสเตรเลีย 

  Smirnoff  808 
RCA 

  

  San Miguel   
  Heineken The 

Royal Trophy 
Golf 

  

  Jacob’s Creek   
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

  Absolut World 
(3x) 

  

  Tiger Translate   
  Ballantine’s   
  Heineken 

Greenspace 
  

กุมภาพนัธ 2552 XPress: Tiger 
Beer Translate 
Music & Art 

Fest 2009 (4x) 

GURU Mag. 
Tiger Beer 

Translate Music & 
Art Fest 2009 (2x) 

 Flash Mag. 
100 Pipers 

100 Fantasy 
Football (2x) 

 Singha Light 
Hole-in-One 

Golf 
Tournament 

Singha Light 
GURU 

Community 
Project 1 ‘Indie’ 

 100 Pipers ให
เพื่อนเต็มรอย 

 Singha Life 
Fashion 

Smirnoff 808 
RCA (2x) 

 Singha สหพันธ
เปาบินเอเชีย 

 San Miguel 
Light 

Jacob’s Creek 
(2x) 

 Singha concert 
อารมณดี ้

 Jacob’s Creek 4 
Regions Thai 
Dinner (2x) 

Heineken & Zense 
Valentine’s Day 

Special 

 MetroLife Mag. 
100 Malt 100 

Culture by 100 
Pipers 

 Bacardi B-Live 
Culture One 

Jack Daniel’s (2x)  Live the Chivas 
Life 

 Jack Daniel’s Absolut Vodka  Beefeater Party 
 Absolut World San Miguel Beer 

(2x) 
 Jacob’s Creek 

Tour Australia 
 Beefeater & 

British Council 
Beefeater & 

British Council 
 100 Fantasy 

Football 
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

  Bacardi B-Live 
Culture One 

  

  Devarism Party   
 Chivas Life 

beyond the 
ordinary 

Chivas Life 
Beyond the 
Ordinary 

  

มีนาคม 2552 Bottle & 
Banquets Col. 

Singha Rod 
Stewart Concert 

Singha Light Hole-
in-One Golf 

Flash Mag. 
100 Pipers 

 ThaiBev Intn’l 
Dance Festival 

2009 

100 Malt 100 
Culture by 100 

Pipers 

Singha Light, 
ThaiBev Golf 

‘รวมใจเผยแพร
ธรรมะ’ 

 

 Singha BIFW 
2009 

Jacob’s Creek 
(3x) 

  

 Singha Thailand 
Open Tennis 

Federbrau Black 
Mtn. Golf 2009 

  

  San Miguel Light   
  Bacardi Martini 

GP2009 Bartender 
Competition 

  

  JW Black Label   
  Singha Light 

GURU Com. Proj. 
1 ‘Indie’ (2x) 

  

  Singha ‘Make 
Dreams Real’ 

concert 

  

  Tiger Translate 
Fest. 2009 

  



 11

 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 

The Nation Bangkok Post กรุงเทพธรุกิจ ASTV ผูจดัการ 

เมษายน 2552 Singha Melody 
of Life 4 (2x) 

JW Gold Label 
Mai on stage 

Singha Corp. 
รายการชีพจรโลก 

Singha Pattaya 
Open Golf ‘09 

 Singha Light 
Bkk Fest. (2x) 

JW Black Label 
Funky Villa 

 Chang Light 
Amateur Champ.  

 Singha Hole-in-
One (5x) 

Heineken 
Greenspace Party 

 Smirnoff Partn’s 
of Champ 

 Heineken 
Stadium of 

Dreams (UEFA) 

Corona, Smirnoff, 
Miller Wild West 

Siam@Siam 

  

  Absolut Vodka 
(2x) 

  

  Singha Asnee-
Wason Concert 

  

  San Miguel Beer 
(2x) 

  

  Bacardi Martini 
GP 2009 

  

  Singha Modern 
Dog Live (3x) 

  

  Singha Light 
Edition Bkk Fest 

  

  Federbrau Fast & 
Furious 

  

  Bombay Sapphire 
(2x) 

  

  Johnnie Walker 
DJ SG 

  

     
     



 12

 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 
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  Singha Light-XX1 
Fashion Show 

GURUCom.Proj.1 

  

  Jacob’s Creek   
  Ballantine’s 

Champ’ Golf 
  

  Singha Melody of 
Life 4 

  

พฤษภาคม 2552 Singha Light 
Hole-in-One 

Golf (5x) 

GURU Mag. 
San Miguel 

Muzik Fest V. 10 

‘to drink’ column 
(5x) 

รายสัปดาห 
ThaiBev ‘รอยยิ้ม

ของพอ’ 
 Heineken 

UEFA Champ 
Absolut Vodka 

(2x) 
Singha Corp. ชีพ

จรโลก 
Flash Mag. 
100 Pipers 

 Bottles & 
Banquets (4x)  

Jack Daniel’s 
Global Tour 

Singha Light Hole-
in-One (2x) 

Singha Super GT 
2009 

 Heineken 
Stadium of 

Dreams 

Black Unseen 
Funky Villa 

Singha Asnee-
Wason World 

Tour 

 

 Heineken CIDI 
Annual Art Exh. 

Singha Summer 
Pattaya Beach 

  

 Singha CIDI 
Annual Art Exh. 

JW Gold Reserve 
Mai’s concert 

  

  Dewar’s 12   
  100 Pipers   
  Smirnoff 808 

RCA 
  

  San Miguel Light 
(2x) 

  

  Asahi   



 13

 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 
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มิถุนายน 2552 Singha Siam 
Paragon Royal 
Orchid Paradise 

(2x) 

GURU Mag. 
Singha Light 
Community 

Project 2 (4x) 

‘to drink’ column 
(2x) 

 

 Singha Light 
Hole-in-One 

(3x) 

Black Unseen 
Funky Villa (2x) 

Singha Corp. ชีพ
จรโลก 

 

 ‘Bottles & 
Banquets’ col. 

Absolut 
Manadarin 

Singha Light Hole-
in-One (3x) 

 

  Smirnoff (3x)   
  Singha Bkk Post 

Photo Contest 
  

  Singha Biz 
Course 

  

  ThaiBev 
campaign on HM 

the King 

  

  Singha Asian 
Kulture Fest ‘09 

  

  San Miguel (2x)   
  Singha Light’s 

Phuket Int’l 
Fashion Wk. 

  

  Federventure 
Party Season III 

  

  Asahi   
  Absolut Citron 

Vodka 
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 เดือน-ป / 
หนังสือพิมพ 
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  Smirnoff 808 
RCA 

  

  Smirnoff Route 
66 

  

กรกฎาคม 2552 Singha 7th 
World Film 

Festival 

Singha Siam 
Paragon The 

Ultimate Dest’n 
(3x) 

Bombay Sapphire 
Designer Glass 

Competition (2x) 

San Miguel 
Muzik Festival 

Vol. 9 

 Spy U Fashion 
Contest 2009 

Singha Emporium 
Music Legendary 

Singha Emporium 
Music Legendary 

Flash Mag. 100 
Fantasy Football 

 Singha Light 
World DJ 
Champ. 

GURU Mag. 
Heineken 

Greenspace One 
World Party 

Singha Light Hole-
in-One Golf 
Round 5 (2x) 

Heineken Star 
Final UEFA 

League 

 Sang Som 6-
Red World 

Grand Prix ’09 
(2x) 

Singha PTT 
Thailand Open 

2009 Tennis (2x) 

ThaiBev 
นิทรรศการ
ภาพถายแหง

แผนดิน ครั้งที ่2 

 

 Heineken 
Stadium of 

Dreams 

Singha Light 
GURU Com. Proj. 

2 SKA 

‘to drink’ column 
(4x) 

 

 Singha Light 
Hole-in-One 

Golf 

Singha Melody of 
Life 4 (2x) 

Singha 7th Worlf 
Film Festival 

 

 Singha 
Emporium 

Music 
Legendary 

Sang Som 6-Red 
World Grand Prix 

2009 (3x) 
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 Greenspace One 
World Party 

(4x) 

Bacardi Breezer 
Free Spirit in Art 

2009 

  

 ‘Bottles & 
Banquets’ Col. 

(3x)  

Singha Mama Mia 
Musical 

  

 Singha Melody 
of Life 4 

Singha Bkk Post 
Photo Contest 

  

  Pisco Payet 
Original from 

Peru 

  

  Jacob’s Creek   
  Be More Hitz   
  Chivas, Spy 

Micro Concert 
  

  Federventure 
Party Season III 

  

  Ballantine’s   
  100 Fantasy 

Football 
  

  San Miguel Beer   
สิงหาคม 2552 Singha 7th 

World Film 
Festival (7x) 

Chivas Chivalry 
(6x) 

‘to drink’ column 
(5x) 

Singha concert สุ
ชาติ ชวางกรู 

 Singha Light 
Hole-in-One 
Golf Round 6 

JW Gold Label 
Reserve 

Singha 7th World 
Film Festival (6x) 

Chivas Chivalry 
(2x) 
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 ‘Bottles & 
Banquet’ col. 

(4x)  

Singha Mama Mia 
Musical 

ThaiBev 
Emporium 

Blossom Siam 
Tulip 

Flash Mag. 
Be More Hitz 
United concert 

  Singha PTT 
Tennis Thailand 

Open 

Singha Light Hole-
in-One Golf 

Round 6 

 

  Singha Bkk Post 
Photo contest 

  

  GURU Mag. 
Singha Light 

GURU Com. Proj. 
3 

Singha Light Hole-
in-One Golf 

Round 6 

 

  Jack Daniel’s, 
Singha Carabao 

Concert (2x) 

  

  San Miguel Beer   
  Singha MetBar 

Music Episode 2 
  

  Singha Bkk Post 
Photo Contest 

  

  Federventure 
Season III 

  

  Jack Daniel’s, 
Singha Elvis 
Lives (2x) 

  

  Bombay Sapphire 
Designer Glass 
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  Asahi Japanese 
Food Market @ 
Central World 

  

  Heineken Green 
Space One World 

Party 

  

  Smirnoff Mule 
RTD Party @ 

Route 66  

  

  JW Black Planet 
F1 Episode 

  

  Singha Emporium 
Music Legendary 

  

  Spy U Fashion 
Contest 2009 

  

  Heineken 
Greenspace One 

World Party 

  

กันยายน 2552 Singha 7th 
World Film 

Festival (10x) 

GURU Mag. 
Singha Light 

Com. Proj. 3 (2x) 

Singha Light Hole-
in-One 7th Round 

(4x) 

Singha partner 
with Red Bull 

GP 
 Smirnoff Black 

# 55 
JW Gold Label 

Reserve 
JW Gold Label 

Reserve 
Chivas Live with 

Chivalry (2x) 
 Singha Light 

Hole-in-One 
Golf 7th Round 

(4x) 

Chivas Live with 
Chivalry (3x) 

‘to drink’ col. (4x)  
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 ‘Bottles & 
Banquet’ col. 

(4x) 

Singha, Smirnoff, 
JW Prom Charity 

Party 

Singha 7th World 
Film Festival (4x) 

 

 Singha Red Bull 
Racing team 
Japanese GP 

2009 

Singha Jack Trout 
Seminar (2x) 

  

  Corona Extra   
  JW Black   
  JW Green Label   
  Boon Rawd 

Trading Roy Fest 
Music Fest 

  

  Singha PTT 
Thailand Open 

(4x) 

  

  Singha Bollywood 
Musical (2x) 

  

  San Miguel Beer   
  Singha Mama Mia   
  Singha Roberta 

Flack Concert 
(3x) 

  

  Singha MetBar 
series 

  

  Heineken Zense 
Restaurant 
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  Singha, Jack 
Daniel’s Carabao 

Live 

  

  Singha Race 
partner with Red 
Bull Grand Prix 

  

  JW Black Label 
Black Planet F1 

Episode 

  

  Singha’s The 
Innocent  

Reunited concert 

  

  Live with 
Chivalry Knight 

  

  San Miguel Light 
and Absolut 

Vodka DJ Ricky 
Ryan 

  

  Singha All Senses 
A Gastronomic 

Odyssey 

  

ตุลาคม 2552 Singha 7th 
World Film Fest 

(16x) 

Singha Emporium 
King of the 

Jungle, Flora 
Exotica 

Singha 7th World 
Film Fest (5x) 

รายสัปดาห 
Sang Som Guitar 

Champ. (2x) 

 Singha Light 
Hole-in-One 

Golf  (3x) 

Singha Bollywood 
Musical (2x) 

Singha Light Hole-
in-One Golf  (3x) 

Jacob’s Creek 
(3x) 
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 Heineken Royal 
Trophy Golf 

(7x) 

GURU Mag. 
Singha Light, JW 

Gold Reserve 
GURU com. Proj. 

3 (3x) 

Smirnoff 
Partnership of 
Number One 

Absolut Vodka 
(2x) 

 Smirnoff 
Roadhouse 

Thailand Open 
Cocktail Champ 

Dewar, Singha 
Sek Loso 

Halloween Rock 
(4x) 

Ballantine’s Party 
Concert 

Singha Boyd & 
Dee Concert (5x) 

 ‘Bottles & 
Banquets’ col. 

(4x) 

100 Fantasy 
Football 

 Chang World 
Reggae (3x) 

 Carlsberg Man. 
U. Restaurant & 

Bar 

Heineken The 
Royal Trophy 

Golf (4x) 

 รายวัน 
Absolut Vodka 

(2x) 
 Heineken The 

New 
Masterpiece 

(6x) 

Smirnoff Black # 
55 

 Chang World 
Reggae 2009 

(4x) 

  Chang World 
Reggae 2009 

 Federbrau World 
Golf Invitation 

  Smirnoff 808 
RCA 

 Absolut Vodka 
Rock (2x) 

  Absolut You 
Rock  

 Sang Som (3x) 

  Singha All Senses 
A Gastronomic 
Odyssey (2x) 

 Flash Mag. JW 
F1 Episode 
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  Absolut Vodka, 
San Miguel Light 
DJ Ricky Ryan 

  

  San Miguel Beer 
(2x) 

  

  Singha Corp. 
Reunites the 

Innocent Concert 

  

  JW Black F1 
Episode 

  

  Bacardi Breezer 
Halloween Party 

II (2x) 

  

  Ballantine’s Bub 
Grand Openning 

  

  Chivas Live with 
Chivalry 

  

  Singha, Finlandia, 
Bacardi Thailand 

Latin Cultural 
Dance Fest. 

  

  Abolut Vodka 
Northern Europe  

#1 DJ 

  

  Ballantine’s 
Impression Party 

  

  Jacob’s Creek   
  JW & Smirnoff 

Halloween Q Bar 
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  Absolut Vodka 
(4x) 

  

  Smirnoff Echo 
Crash 2009 

  

  Absolut Vodka 
Concert series 

  

  Singha หนังสั้น
กับวันทองเที่ยว 

  

  Federbrau Facelift 
Party concert 

  

  Absolut Rock 
Limited Edition 

  

  Singha 7th World 
Film Fest (2x) 

  

  Singha Light 
GURU Com. Proj. 

3 

  

  Singha Bollywood 
(2x) 

  

  Singha Camp 
Culture 

  

  Jacob’s Creek   
  Smirnoff 808 

Retox 5th Anniv. 
  

พฤศจกิายน 
2552 

Singha Light 
Hole-in-One 

Golf (3x) 

Heineken Royal 
Trophy Golf (3x) 

 รายสัปดาห 
Chang in Love 
@Pai concert 

 Johnnie Walker Absolut Parc (6x)  Absolut Parc 
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 XPress 
Chang@Pai 

Love Concert 

ชางรวมใจตานภัย
หนาว 10 ป 

 Sang Som Guitar 
Champion (2x) 

 Singha Junior 
World Golf 

Chivas Live with 
Chivalry (4x) 

 Singha deeBoyd 
Concert (2x) 

 Singha 7th 
World Film Fest 

(5x) 

Johnnie Walker 
Blue Label 

 ไทยเบฟ รวมใจ
ตานภยัหนาว 

(3x) 
 Heineken Royal 

Trophy Golf 
(6x) 

Flash Mag. 
Singha deeBoyd 

Pop Concert 

 Jacob’s Creek 
Simple Pleasure 

 Tiger Beer (3x) Chivas Live with 
Chivalry 

 ชางคอนเสิรต
เดือน พ.ย. (2x) 

 Nation : 
Singha 7th 

World Film (3x) 

GURU Mag. 
Federbrau@ 

Central World 

 Diagio Moet 
Gold Reserve 

 Heineken Art of 
Living at Zen 

Bacardi Breezer  รายวัน 
Sang Som Guitar 

 Singha Biz 
Course 

Absolut Parc (2x)  Absolut Parc 
(10x) 

 Heineken Royal 
Trophy Golf 

(2x) 

Federbrau 
Sequence Festival 

2009 

 Chivas Live with 
Chivalry (7x) 

 JW Cambodian 
Open Golf 

Greenday Live@ 
Singha Ctr. World 

 ชางคอนเสิรต
เดือน พ.ย. (3x) 

 Ballantine’s Ballantine’s (2x)   
 Montclair 

African Wine 
San Miguel Light  ชางรวมใจตาน

ภัยหนาว 10 ป 
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 Singha Light 
Hole in One 

ชางคอนเสิรต
เดือน พ.ย. 

  

ธันวาคม 2552 Leo Beer 
calendar 

Heineken Zen@ 
Central World 

Singha EST. 33  รายสัปดาห 
Singha deeBoyd 

Pop Fest 
 Heineken Zen@ 

Central World 
Chivas Live with 

Chivalry 
Heineken Royal 

Trophy Golf 
ThaiBev ‘รอยยิ้ม

ของพอ’ 
 Montclair 

African Wine 
Heineken Royal 
Trophy Golf (8x) 

ThaiBev Dionne 
Warwick concert 

Chang concert 
เดือน ธ.ค. (2x) 

 ThaiBev Dionne 
Warwick 
concert 

Wynham Estate 
Bin 555 

Australian Wine 

 Sang Som Guitar 
Champ (3x) 

 Singha Corp. 
Settha Concert 

Jacob’s Creek 
Wine Garden (2x) 

 ThaiBev ‘รวมใจ
ตานภยัหนาว’ 

 Singha Light 
Hole-in-One 

Golf 

Singha Hua Hin 
Tennis Centennial 

Invitation (2x) 

 Chang in Love 
@ Pai 

  Leo Beer 
Calendar 

 Chang Food 
Fest. Chiang Mai 

  Chivas Chivalry  Jacob’s Creek 
Dinner 2009 

  JW Master 
Blending 

 รายวัน 
Leo Beer 

Calendar (3x) 
  JW Gold Label 

Reserve 
 Singha 

Park@Central 
World 
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  Flash Mag. 
Jacob’s Creek 
Dinner 2009 

 Sang Som Guitar 
Champ (4x) 

  JW Gold Reserve  Absolut Parc (3) 
  Chivas Quest of 

Brotherhood (2x) 
 Chivas Chivalry 

(2x) 
  Bacardi Breezer  ThaiBev ‘รวมใจ

ตานภยัหนาว’ 
  GURU Mag. 

Chang concert 
เดือน ธ.ค. (2x) 

 Chang concert 
เดือน ธ.ค. (3x) 

  Bacardi Bat Spirit 
(7x) 

 ThaiBev ‘รอยยิ้ม
ของพอ’ (4x) 

  JW Gold Label 
Reserve (2x) 

 Singha Corp. 
Settha concert 

  Chivas Live with 
Chivalry (3x) 

 Chang Regatta 
Moonlight Night 

  Absolut Parc (2x)   
  San Miguel Light 

(2x) 
 Singha Golf SAT 

Champ 
  Singha Jingle Bell 

Hard Rock Café 
(3x) 

  

  Belgian Beer Fest 
(3x) 

  

  Heineken Zen 
World (2x) 

  

  Singha Light 
Com. Proj. 4 (2x) 
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  Singha Motor 
Expo. 

  

  Smirnoff (2x)   
  Jacob’s Creek 

Wine Garden 
  

  Federbrau   
  Chang in Love @ 

Pai concert 
  

มกราคม 2553 ‘Bottles & 
Banquet’ col. 

(4x) 

JW Gold Label 
Reserve 

Singha Light Hole-
in-One Golf 

รายสัปดาห 
Singha Corp. 
deeBoyd Pop 

Fest 
 Chang in Love 

@ Pai concert 
Singha Tom Jones 

in concert 
 Sexy Leo Girl 

  Singha Green Day 
Live in concert 

 Jacob’s Creek 
(2x) 

  Heineken Royal 
Trophy Golf 

 รายวัน 
Absolut 
Akademi 

  GURU Mag. 
Singha Green Day 

Live in concert 

 Jacob’s Creek 
จับคูอาหารไทย 

  Bacardi ‘Are You 
Strawberry?’ (2x) 

 Singha Corp. 
EST. 33 

  Johnnie Walker   
  Smirnoff   
  Singha Light Cu 

Hure One (3x) 
  

  Jacob’s Creek   
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  Grey Goose   
  San Miguel Light   
  Smirnoff @ 808   
  JW F1 Episode   
กุมภาพนัธ 2553 ThaiBev 

Meridian 
GURU Mag. 

 JW F1 Episode 
Singha Frappe 
Music Festival 

รายสัปดาห 
Meridian (2x) 

 ‘Bottles & 
Banquet’ col. 

Singha Light 
Tiesto (2x) 

‘to drink’ col. (4x) Absolut 
Bartender 

Ambassador 
  Chivas Live with 

Chivalry (3x) 
Chang (sports) รายวัน 

JW Gold Label 
Reserve (2x)  

  Singha Light Love 
Like Rock (3x) 

Carlsberg (sports) Flash Mag. 
Chivas Live with 

Chivalry 
  Singha Frappe 

Music Fiesto 2010 
(3x) 

 Jacob’s Creek 
Wine 

  Chang Draught 
Sparkling 
Valentine 

  

  JW Keep Walking   
  Smirnoff   
  Singha Greenday 

Live in Concert 
  

  Grey Goose   
  Federbrau   
  Bacardi Breezer   
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  San Miguel Light 
(2x) 

  

  Jacob’s Creek @ J 
Avenue 

  

  รายวัน 
Heineken 

Emporium Music 

  

  Singha Tom Jones 
in concert 

  

  Diagio Moet 
Hennessey 
Champaign 
Dinner (2x) 

  

  Singha Global 
Carnival (2x) 

  

  ThaiBev Marsi 
Art Exhibit 

  

  Heineken (sports)   
  ThaiBev ‘60th 

Anniv. Accession 
to the Throne’ 
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