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        บทคดัย่อ 

การศกึษาเรือ่ง การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลท์างโทรทศัน์

ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่ เป็นการศกึษาเชงิคุณภาพแบบผสมผสาน (mixed method) มี

วตัถุประสงคท์ีจ่ะศกึษาผลกระทบในเชงิพุทธปิญัญาของโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ 12 

ตราสนิคา้ ทีม่ต่ีอกลุ่มเยาวชนระดบัเดก็ประถมศกึษาและระดบัมธัยมศกึษาตอนตน้ ตอนปลายและ

อุดมศกึษา ในกรงุเทพมหานครและปรมิณฑล ศกึษาระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อของกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชน 

และ ศกึษาปญัหาทีเ่กดิขึน้จากการหลกีเลีย่ง/ฝ่าฝืนมาตรการทางกฎหมายและปญัหาดา้นโฆษณา

ทดแทนดว้ยตราสญัลกัษณ์อื่น (Substitution effect) โดยวเิคราะหจ์ากการรวบรวมผลงานโฆษณาตรง

ของกลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นไตรมาสแรกของปี 2555 ในสื่อหนงัสอืพมิพเ์ท่านัน้  

 การศกึษาครัง้น้ีมจีาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทัง้สิน้ 3,238 ราย แบ่งตามระดบัการศกึษา คอืชัน้

มธัยมศกึษาตอนต้นปีที ่ 1-3 รอ้ยละ 43.7 ชัน้มธัยมศกึษาตอนปลายปีที ่ 4-6 รอ้ยละ 35.4 สาย

ประสบการณ์อาชพี (ปวช) ปี1-3 รอ้ยละ 17.5 และระดบัอุดมศกึษาปีที1่-4 รอ้ยละ 3.4 แบ่งเป็นเพศชาย

รอ้ยละ 73.3 เพศหญงิรอ้ยละ 26.7 เครือ่งมอืในการวจิยัใชแ้บบสอบถามปลายปิดเป็นหลกั การทํา

สมัภาษณ์เชงิกลุ่ม (group interview) และการทํา projective technique ดว้ยการใหช้มภาพยนตร์

โฆษณาและตอบคาํถาม 

 ผลการวจิยั พบว่า มผีูด้ ื่ม รอ้ยละ 71.3 ปญัหาทีพ่บจากการดื่มของกลุ่มตวัอย่าง เครื่องดื่มแรกที่

กลุ่มตวัอย่างดื่มเป็นครัง้แรก คอื สุรา รองลงมาคอื เบยีร ์และรองลงมา คอื เหล้าป ัน่ อายุทีเ่ร ิม่ดื่มส่วน

ใหญ่คอื วยัมธัยมต้น คอื รอ้ยละ 37 เริม่ดื่มเมื่ออายุระหว่าง 11-13 ปี ยีห่้อที่นิยมดื่มมากที่สุดคอื ลโีอ   

เหตุผลของกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ทีเ่ลอืกดื่ม ลโีอ คอื เหน็ในโฆษณามากทีสุ่ด (60%) รองลงมา คอื เหน็

โฆษณาแลว้อยากลอง (49.4%) ในดา้นทศันคตต่ิอการดื่ม ผูด้ ื่มส่วนใหญ่ (81.3%) เชื่อว่า การดื่มทีด่คีอื

การดื่มอย่างรบัผดิชอบ กลุ่มตวัอย่างรูจ้กัยีห่อ้ ชา้ง  สงิห ์ และ ลโีอ มากที่สุด คอื รูจ้กัทุกคน ส่วนยีห่้อ

สุราทีรู่จ้กัมากที่สุด คอื รเีจนซี ่ส่วนสื่อที่ทําให้เหน็ยีห่อ้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากที่สุด คอื สื่อโทรทศัน์   

สนิคา้ทีก่ลุ่มตวัอยา่งทุกคน (100%) เหน็ในสื่อโทรทศัน์ คอื ยีห่อ้ สงิห ์ชา้ง และ ลโีอ ผลกระทบทีเ่กดิกบั

กลุ่มตวัอย่างเมื่อไดร้บัชมโฆษณาสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์คอื กลุ่มตวัอย่างเกอืบทุกคน 

(91.1%) จาํชื่อสนิคา้ไดจ้ากโฆษณา และรอ้ยละ 83.2 ไปซือ้สนิคา้ตามทีโ่ฆษณา รอ้ยละ 78.3 รูจ้กัยีห่อ้

สนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดง้่ายขึน้ สญัลกัษณ์ทีทุ่กคน (100%) จําได ้คอื สญัลกัษณ์ของสนิคา้เบยีร ์

สงิห ์ลโีอ และ ชา้ง  องคก์รสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีก่ลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ (78.2%) รูจ้กั คอื สงิห์

คอรป์ปอเรชัน่  กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ (70%) ชอบการแจกปฏทินิลโีอ และมทีศันคตบิวกต่อการแจก
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ปฏทินิของลโีอ คอื คดิว่าการที่ ลโีอ แจกปฏทินิแบบน้ีไม่ใช่เรื่องผดิ 39.6% อยากลองดื่มลโีอ เพื่อจะ

ได้รบัแจกปฏทินิด้วย กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ (77.7%) ชอบโฆษณา ไทยเบฟ (ชุดแจกผ้าห่ม) เพราะ

เน้ือหาด ีดูแลว้ซาบซึง้ ผลกระทบทีเ่กดิขึน้จากการชมและชอบโฆษณาน้ีคอื รอ้ยละ 87.3  จดจาํ CSR 

ได ้กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มทีศันคตบิวกต่อโฆษณาแนวบรจิาคทําการกุศลและ CSR เช่น โฆษณา ไทย

เบฟ  ร้อยละ 59 คดิว่า เบยีร์ช้าง เป็นสินค้าที่ดีเพราะตอบแทนสงัคม กลุ่มตวัอย่างมคีวามรู้เท่าทนั

โฆษณาแนว CSR น้อย กล่าวคอื กลุ่มตวัอย่างร้อยละ 60.1 คดิว่า โฆษณาน้ี ไม่ได้ขายเบยีร์ แต่

นําเสนอเรือ่งดีๆ  และรอ้ยละ 55 คดิว่า สงัคมควรสนบัสนุนใหบ้รษิทัไทยเบฟ ทาํการโฆษณาแบบน้ีต่อไป 

เพราะเป็นเรื่องที่ด ีจากโฆษณา 4 แนวที่นํามาทดสอบ คอื 1) โฆษณาแนว CSR ของ ไทยเบฟ 2) 

โฆษณาแนวมติรภาพ ของ 100ไปเปอร ์ 3) โฆษณาแนวสร้างสรรค์สงัคม ของ รเีจนซี ่ 4) โฆษณาที่

นําเสนอบุคลกิของสนิค้า (product personality) ของ เบยีรช์้าง  พบว่า ผู้ตอบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 87.1 

ชอบโฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคม รเีจนซี ่มากทีสุ่ด เพราะสนุก สวยงาม รองลงมา คอื รอ้ยละ 77.7ชอบ

โฆษณาแนว CSR ไทยเบฟ (ชุดแจกผา้ห่ม) เพราะเน้ือหาด ีรูส้กึดกีบัการทําการกุศล รอ้ยละ 91 ชื่นชม

สนิค้าเบยีรช์า้ง ที่ทําโครงการสนับสนุนฟุตบอลไทยดว้ยการส่งเสรมิเยาวชนไทยใหไ้ปแข่งในระดบัโลก 

และอยากใหก้ารสนับสนุนเบยีรช์้าง ดว้ยการดื่มสนิค้าน้ี ผู้ตอบเกอืบทุกคน (99.6%) มทีศันคตบิวกต่อ

การเป็นผู้สนับสนุนการกฬีาของสนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ โดยคดิว่า สนิค้าแอลกอฮอล์สามารถเป็น

ผูส้นบัสนุนการกฬีาไดแ้ละควรเกีย่วขอ้งกนั  

โฆษณาทีทุ่กกลุ่มวยัจดจาํไดค้อื รเีจนซี ่ สงิห ์ ชา้ง อาชา 100ไปเปอร ์และ ไทยเบฟ เหตุผลคอื 

โฆษณาตราสนิคา้น้ีออกอากาศดว้ย frequency เกนิ 4 ครัง้/เดอืน มโีฆษณาแฝง โฆษณาทีใ่ชผู้ม้ชี ื่อเสยีง 

คอื นกัฟุตบอลต่างชาต ิ ในโฆษณา สงิห ์ ชุด ฟุตบอล สรา้งการจดจาํไดส้งูทีสุ่ด โดยเฉพาะกลุ่มประถม

ปลายและมธัยมตน้ โฆษณาทีม่เีน้ือหาเรือ่งเพื่อน เช่น อาชา 100ไปเปอร ์  ก่อการจดจาํและสรา้ง

ความชอบโฆษณาไดด้ ี โดยเฉพาะในกลุ่มเพศชายวยัมธัยมศกึษา โฆษณาทีนํ่าเสนอกจิกรรมทีว่ยัรุ่น

นิยมเป็นเน้ือหาโฆษณา ก่อการจดจาํและความรูส้กึชื่นชอบโฆษณาไดด้ ี เช่น อาชา นําเสนอเน้ือเรือ่ง

เป็นการตัง้วงดนตรกีนัเองในกลุ่มเพื่อน  เหตุผลของการดื่มคอื เหน็ในโฆษณา ส่วนการจดจาํตรา

สญัลกัษณ์ พบว่า สญัลกัษณ์ ส ี  คาํยอ่ เช่น ส.บ.ม. ตวัเลข เช่น ตวัเลข 100% และภาพสตัวบ์นขวด/

กระป๋องทีเ่ป็นสญัลกัษณ์ สามารถสรา้งการจดจาํและระลกึถงึตราสนิคา้ไดด้ทีีสุ่ด ในดา้นการใชส้นิคา้

ทดแทนหรอืสญัลกัษณ์ทดแทน พบว่า สรา้งการระลกึถงึแบบโยงไปถงึสนิคา้แอลกอฮอลไ์ดอ้ยา่งด ี

ผลกระทบของโฆษณา คอื โฆษณาแนวสรา้งสรรค ์ CSR และการทําการกุศลส่งผลดต่ีอสนิคา้

แอลกอฮอล ์ เพราะทาํใหก้ลุ่มตวัอยา่งชื่นชมการทาํความด ี ลดทอนความรูเ้ท่าทนัโฆษณาเพราะกลุ่ม

ตวัอยา่งคดิว่าโฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมและ CSR นัน้ไมไ่ดข้ายสนิคา้ และมแีนวโน้มทีจ่ะเลอืกดื่ม
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ตราสนิคา้ทีค่ดิว่าทําความดใีหส้งัคม และเหน็ว่าควรสนับสนุนใหส้นิคา้แอลกอฮอลท์าํโฆษณาดีๆ ออกมา

อกี  
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    Abstract 

The project Impact and Problems of Alcohol Advertising on Thai Adolescents is a qualitative 
study with mixed method, aiming to study the cognitive impact of alcohol advertising on 
television of 12 alcohol brands with youth at elementary level, junior high school level and 
university level in Bangkok and its vicinity. The level of literacy of young consumers and the 
problem of contravention of legal issues and substitution effect of substitute product from 
alcohol business are also studied. Newspaper alcohol advertising was collected in the first 
quarter of 2012 to study substitution impact. 

This study has a number of 3238 samples divided by level of education; The 1-3 junior high 
school was 43.7%, 35.4% of high school years 4-6, 17.5% vocational education year 1-3 and 
university  year 1-4 at 3.4%. Of total participants were 73.3% male and 26.7% female. 
Research tools included closed-ended questionnaire, group interview and projective 
techniques.  

The results showed that 71.3% of participants were drinkers. The first drink was liquor, 
followed by beer and frozen cocktail, the drinking age was between junior high school years, 
37% began drinking at the age between 11-13 years of age and Leo was the most popular 
brands for young drinkers. The reasons youth chose Leo were that, 60% of participants were 
more exposed to its advertisement more often than other brands and another 49.4% saw Leo 
advertisement and had intention to drink. For the attitude towards drinking, most drinkers saw 
alcohol advertisements in positive light, 81.3% believed ‘good’ drinking is to drink 
responsibly as alcohol advertisements pointed out. For brand exposure, Chang, Leo and 
Singha were the most exposed brands from advertising, among these the most well-known 
brand among youth was Regency and every participant (100%) knew these four brands, even 
in the group of non-drinkers.The most effective media that made alcohol brands known 
among young drinkers was television. The impact on the young audience was, 91.1%  

recalled alcohol brands from advertisement, 83.2% bought alcohol brands they were mostly 
exposed to and 78.3% recalled brands easier from advertisement. 100% of participants 
remembered logos of 3 popular alcohol brands Singha, Leo and Chang brand and 78.2% 
could recall that Singha Corporation is alcohol business. 
 
For the case of Leo Beer which gave free calendar to suppliers and customers, it was revealed 
that 70% of participants preferred this calendar and 39.6% wanted to buy Leo in favour of 
this calendar. For advertising preference,77.7% preferred ThaiBev’s CSR advertisement, 

viewing it as having good message and with impressive pictures, its impact of this CSR 
advertisement was 87.3% could recall CSR activities of ThaiBev and viewed CSR from 
alcohol business positively. 59% of participants believed Chang Beer (ThaiBev) was good 
product because Chang contributed to society, 60.1% believed CSR advertisement was not 
alcohol advertisement and 55% supported that ThaiBev must continue with its CSR 
advertisement. From 4 types of alcohol advertisements tested in this study; 1) CSR 
advertisement (ThaiBev) 2) Goodwill advertisement (Regency) 3) advertisement which 
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focuses on friendship message (100Pipers) and 4) advertisement which focuses on product 
personality (Chang), it found out that participants mostly preferred goodwill advertisement 
(87.1%), the second was CSR advertisement (77.7%). 

For the case of alcohol brands (Chang Beer and football projects with youth) and sports 
sponsorship,91% preferred to have Chang Beer as main sponsor to support young Thai 
football team and 99.6% viewed alcohol brands sponsorship positively, thinking alcohol 
sponsorship and sports could be intertwined. 

In the case of advertisement recall, 6 brands were highly recalled Regency, Singha, Chang, 
Archa, 100Pipers and ThaiBev because of high exposure with more than 4 frequency/month 
and these brands had indirect advertisements in several television programmes. For younger 
participants in junior high school, the most well-known advertisement was Singha since the 
advertisement was endorsed with Manchester United football team, for high school male 
students, Archa Beer and 100Pipers advertisement with friendship message were highly 
preferred, also advertising message which focused on youthful activities such as sports or 
music in Archa Beer advertisement was also highly remembered. For brand recalling, it was 
found out that brand symbol, logo, colour, the use of abbreviation of brand’s name or the use 
of numbers such as 100% for 100Pipers could all lead to effective brand recall. When studied 
substitute effect of substitute product (soda water and drinking water), it revealed that soda 
water and drinking water’s advertisement which share the name and symbol of alcohol 
brands could all lead to effective alcohol brand recall. The study showed that advertisement 
literacy among youth was lowered when exposed to CSR advertisement from alcohol brands 
since young audience believed CSR advertisement did not promote alcohol products and had 
more intention to choose alcohol brands which seemed to contribute to society. This study 
suggested that youth might be more likely to drink as a result of exposure to alcohol 
advertising. 
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บทสรปุผูบ้ริหาร 

ปญัหาสุราในปจัจบุนัไมไ่ดม้แีต่ปญัหาในเชงิเศรษฐกจิ สงัคมและสุขภาพเท่านัน้ หากยงัรวมไป

ถงึปญัหาในการส่งเสรมิการขาย (promotion) ของสนิคา้สุราอกีดว้ย เน่ืองดว้ยการส่งเสรมิการขายเป็น

หน่ึงในโครงสรา้งสาํคญัทางการตลาดทีเ่ป็นแรงสนับสนุนและสื่อสารสนิคา้ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ การ

โฆษณา เพื่อหลกีเลีย่งกฎหมายทีค่วบคุมโฆษณาตรงทางโทรทศัน์และโฆษณาผลติภณัฑ ์ เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลไ์ดเ้ลีย่งไปใชร้ปูแบบการโฆษณาและการสื่อสารการตลาดรปูแบบอื่นแทนที ่ ตัง้แต่ การ

โฆษณาภาพลกัษณ์ของสนิคา้และผูด้ื่ม (image advertising)  โฆษณาแฝง  การโฆษณาทีแ่สดง

สญัลกัษณ์ของตราสนิคา้แทนภาพสนิคา้   การโฆษณาแบบ CSR  และ การโฆษณาแบบทดแทน 

(substitute advertising) เช่น การโฆษณาสนิคา้น้ําดื่ม โซดาหรอืเครือ่งดื่มทีใ่ชต้ราสญัลกัษณ์เดยีวกนั

กบัสนิคา้แอลกอฮอล ์ แต่การโฆษณา ไมว่่าจะแบบใด ลว้นมจีุดมุง่หมายทางการตลาดเหมอืนกนั คอื ทาํ

ใหผู้ร้บัสารระลกึถงึสนิคา้ในทางใดทางหน่ึง 

การศกึษาเรือ่ง การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครือ่งดืม่แอลกอฮอลท์างโทรทศัน์

ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่ เป็นการศกึษาเชงิคุณภาพแบบผสมผสาน (mixed method) มี

วตัถุประสงคท์ีจ่ะศกึษาผลกระทบในเชงิพุทธปิญัญาของโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ 12 

ตราสนิคา้ ทีม่ต่ีอกลุ่มเยาวชนระดบัเดก็ประถมศกึษาและระดบัมธัยมศกึษาตอนตน้ ตอนปลายและ

อุดมศกึษา ในกรงุเทพมหานครและปรมิณฑล ศกึษาระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อของกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชน 

และ ศกึษาปญัหาทีเ่กดิขึน้จากการหลกีเลีย่ง/ฝ่าฝืนมาตรการทางกฎหมายและปญัหาดา้นโฆษณา

ทดแทนดว้ยตราสญัลกัษณ์อื่น (Substitution effect) โดยวเิคราะหจ์ากการรวบรวมผลงานโฆษณาตรง

ของกลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นไตรมาสแรกของปี 2555 ในสื่อหนงัสอืพมิพเ์ท่านัน้  

 การศกึษาครัง้น้ีมจีาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทัง้สิน้ 3,238 ราย แบ่งตามระดบัการศกึษา คอืชัน้

มธัยมศกึษาตอนต้นปีที ่ 1-3 รอ้ยละ 43.7 ชัน้มธัยมศกึษาตอนปลายปีที ่ 4-6 รอ้ยละ 35.4 สาย

ประสบการณ์อาชพี (ปวช) ปี1-3 รอ้ยละ 17.5 และระดบัอุดมศกึษาปีที1่-4 รอ้ยละ 3.4 แบ่งเป็นเพศชาย

รอ้ยละ 73.3 เพศหญงิรอ้ยละ 26.7 เครือ่งมอืในการวจิยัใชแ้บบสอบถามปลายปิดเป็นหลกั การทํา

สมัภาษณ์เชงิกลุ่ม (group interview) และการทํา projective technique ดว้ยการใหช้มภาพยนตร์

โฆษณาและตอบคาํถาม 

 ผลการวจิยั พบว่า มผีูด้ ื่ม รอ้ยละ 71.3 ปญัหาทีพ่บจากการดื่มของกลุ่มตวัอย่าง เครื่องดื่มแรกที่

กลุ่มตวัอย่างดื่มเป็นครัง้แรก คอื สุรา รองลงมาคอื เบยีร ์และรองลงมา คอื เหล้าป ัน่ อายุทีเ่ร ิม่ดื่มส่วน
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ใหญ่คอื วยัมธัยมต้น คอื รอ้ยละ 37 เริม่ดื่มเมื่ออายุระหว่าง 11-13 ปี ผู้ดื่มส่วนใหญ่ ดื่มก่อนวยั 18 ปี 

หรอืดื่มเป็นก่อนวยัอุดมศึกษา สําหรบัผู้เริม่ดื่มก่อนวยัอุดมศึกษา พบว่า ใช้เวลาเฉลี่ย 1.5 ปีในการ

กลายเป็นนักดื่มเตม็ตวั ในกลุ่มผูไ้มด่ื่ม พบว่า มจีาํนวนรอ้ยละ 28.7  อย่างไรกต็าม ในจาํนวนผูไ้ม่ดื่มน้ี 

รอ้ยละ 16.7 ระบุว่า ในอนาคตคดิว่าจะดื่ม ระดบัอายทุีก่ลุ่มน้ีคดิว่า จะเริม่ดื่ม คอืจะดื่มเมื่ออายุ 18-19 ปี 

พฤตกิรรมการดื่ม ณ ปจัจบุนั ของผูด้ื่ม คอื ดื่มเบยีรม์ากทีสุ่ด 

ยีห่อ้เบยีรท์ีนิ่ยมดื่มมากทีสุ่ดคอื ลโีอ ในกลุ่มสนิคา้สุรา ยีห่อ้สุราทีนิ่ยมดื่มมากทีสุ่ดคอื เบลนด ์

285 เหตุผลของกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ทีเ่ลอืกดื่ม ลโีอ คอื เหน็ในโฆษณามากทีสุ่ด (60%) รองลงมา คอื 

เหน็โฆษณาแลว้อยากลอง (49.4%)  

ในดา้นทศันคตต่ิอการดื่ม ผูด้ ื่มส่วนใหญ่ (81.3%) เชื่อว่า การดื่มทีด่คีอืการดื่มอยา่งรบัผดิชอบ 

รอ้ยละ 71.2 เชื่อว่า การดื่มเป็นเรือ่งปกตขิองสงัคมไทย  

การรูจ้กัตราสนิคา้ พบว่า กลุ่มตวัอยา่งรูจ้กัยีห่อ้ ชา้ง  สงิห ์  และ ลโีอ มากทีสุ่ด คอื รูจ้กัทุกคน 

ส่วนยีห่อ้สุราทีรู่จ้กัมากทีสุ่ด คอื รเีจนซี ่ ส่วนสื่อทีท่ําใหเ้หน็ยีห่อ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด คอื สื่อ

โทรทศัน์   สนิคา้ทีก่ลุ่มตวัอยา่งทุกคน (100%) เหน็ในสื่อโทรทศัน์ คอื ยีห่อ้ สงิห ์ ชา้ง และ ลโีอ 

ผลกระทบทีเ่กดิกบักลุ่มตวัอยา่งเมือ่ไดร้บัชมโฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์คอื กลุ่ม

ตวัอยา่งเกอืบทุกคน (91.1%) จาํชื่อสนิคา้ไดจ้ากโฆษณา และรอ้ยละ 83.2 ไปซือ้สนิคา้ตามทีโ่ฆษณา 

รอ้ยละ 78.3 รูจ้กัยีห่อ้สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดง้า่ยขึน้ สญัลกัษณ์ทีทุ่กคน (100%) จาํได ้ คอื 

สญัลกัษณ์ของสนิคา้เบยีร ์ สงิห ์ ลโีอ และ ชา้ง  องคก์รสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีก่ลุ่มตวัอยา่งส่วน

ใหญ่ (78.2%) รูจ้กั คอื สงิหค์อรป์ปอเรชัน่   

ในกรณน้ํีาดื่มตราสนิคา้เดยีวกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์คอื น้ําดื่มรเีจนซี ่ชา้ง สงิห ์นัน้ พบว่า กลุ่ม

ตวัอยา่งทุกระดบัการศกึษาและอาย ุ รูจ้กัสนิคา้น้ําดื่มเป็นอยา่งดแีละทราบดวี่าเป็นสนิคา้เครอืเดยีวกบั

สนิคา้แอลกอฮอล ์

ต่อกรณกีารแจกปฏทินิของเบยีรล์โีอ กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (70%) ชอบการแจกปฏทินิลโีอ และมี

ทศันคตบิวกต่อการแจกปฏทินิของลโีอ คอื คดิว่าการที ่ ลโีอ แจกปฏทินิแบบน้ีไมใ่ช่เรือ่งผดิ 39.6% 

อยากลองดื่มลโีอ เพื่อจะไดร้บัแจกปฏทินิดว้ย  

ต่อกรณโีฆษณาแบบ CSR กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (77.7%) ชอบโฆษณาCSR ของ ไทยเบฟ (ชุด

แจกผา้ห่ม) เพราะเน้ือหาด ี ดแูลว้ซาบซึง้ ผลกระทบทีเ่กดิขึน้จากการชมและชอบโฆษณาน้ีคอื รอ้ยละ 
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87.3  จดจาํ CSR ได ้กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่มทีศันคตบิวกต่อโฆษณาแนวบรจิาคทาํการกุศลและ CSR 

เช่น โฆษณา ไทยเบฟ  รอ้ยละ 59 คดิว่า เบยีรช์า้ง เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะตอบแทนสงัคม กลุ่มตวัอยา่งมี

ความรูเ้ท่าทนัโฆษณาแนว CSR น้อย กล่าวคอื กลุ่มตวัอยา่งรอ้ยละ 60.1 คดิว่า โฆษณาน้ี ไมไ่ดข้าย

เบยีร ์ แต่นําเสนอเรือ่งดีๆ  และรอ้ยละ 55 คดิว่า สงัคมควรสนบัสนุนใหบ้รษิทัไทยเบฟ ทาํการโฆษณา

แบบน้ีต่อไป เพราะเป็นเรือ่งทีด่ ี 

จากโฆษณา 4 แนวทีนํ่ามาทดสอบ คอื 1) โฆษณาแนว CSR ของ ไทยเบฟ 2) โฆษณาแนว

มติรภาพ ของ 100ไปเปอร ์  3) โฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคม ของ รเีจนซี ่  4) โฆษณาทีนํ่าเสนอบุคลกิ

ของสนิคา้ (product personality) ของ เบยีรช์า้ง  พบว่า ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 87.1 ชอบโฆษณาแนว

สรา้งสรรคส์งัคม รเีจนซี ่ มากทีสุ่ด เพราะสนุก สวยงาม รองลงมา คอื รอ้ยละ 77.7ชอบโฆษณาแนว 

CSR ไทยเบฟ (ชุดแจกผา้ห่ม) เพราะเน้ือหาด ีรูส้กึดกีบัการทําการกุศล  

ในกรณกีารสนับสนุนการกฬีาของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ รอ้ยละ 91 ชื่นชมสนิคา้เบยีรช์า้ง ทีท่าํ

โครงการสนบัสนุนฟุตบอลไทยดว้ยการส่งเสรมิเยาวชนไทยใหไ้ปแขง่ในระดบัโลก และอยากใหก้าร

สนบัสนุนเบยีรช์า้ง ดว้ยการดื่มสนิคา้น้ี ผูต้อบเกอืบทุกคน (99.6%) มทีศันคตบิวกต่อการเป็น

ผูส้นบัสนุนการกฬีาของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โดยคดิว่า สนิคา้แอลกอฮอลส์ามารถเป็นผูส้นับสนุน

การกฬีาไดแ้ละควรเกีย่วขอ้งกนั  

โฆษณาทีทุ่กกลุ่มวยัจดจาํไดค้อื รเีจนซี ่ สงิห ์ ชา้ง อาชา 100ไปเปอร ์และ ไทยเบฟ เหตุผลคอื 

โฆษณาตราสนิคา้น้ีออกอากาศดว้ย frequency เกนิ 4 ครัง้/เดอืน มโีฆษณาแฝง โฆษณาทีใ่ชผู้ม้ชี ื่อเสยีง 

คอื นกัฟุตบอลต่างชาต ิ ในโฆษณา สงิห ์ ชุด ฟุตบอล สรา้งการจดจาํไดส้งูทีสุ่ด โดยเฉพาะกลุ่มประถม

ปลายและมธัยมตน้ โฆษณาทีม่เีน้ือหาเรือ่งเพื่อน เช่น อาชา 100ไปเปอร ์  ก่อการจดจาํและสรา้ง

ความชอบโฆษณาไดด้ ี โดยเฉพาะในกลุ่มเพศชายวยัมธัยมศกึษา โฆษณาทีนํ่าเสนอกจิกรรมทีว่ยัรุ่น

นิยมเป็นเน้ือหาโฆษณา ก่อการจดจาํและความรูส้กึชื่นชอบโฆษณาไดด้ ี เช่น อาชา นําเสนอเน้ือเรือ่ง

เป็นการตัง้วงดนตรกีนัเองในกลุ่มเพื่อน  เหตุผลของการดื่มคอื เหน็ในโฆษณา ส่วนการจดจาํตรา

สญัลกัษณ์ พบว่า สญัลกัษณ์ ส ี  คาํยอ่ เช่น ส.บ.ม. ตวัเลข เช่น ตวัเลข 100% และภาพสตัวบ์นขวด/

กระป๋องทีเ่ป็นสญัลกัษณ์ สามารถสรา้งการจดจาํและระลกึถงึตราสนิคา้ไดด้ทีีสุ่ด ในดา้นการใชส้นิคา้

ทดแทนหรอืสญัลกัษณ์ทดแทน พบว่า สรา้งการระลกึถงึแบบโยงไปถงึสนิคา้แอลกอฮอลไ์ดอ้ยา่งด ี

ผลกระทบของโฆษณา คอื โฆษณาแนวสรา้งสรรค ์ CSR และการทําการกุศลส่งผลดต่ีอสนิคา้

แอลกอฮอล ์ เพราะทาํใหก้ลุ่มตวัอยา่งชื่นชมการทาํความด ี ลดทอนความรูเ้ท่าทนัโฆษณาเพราะกลุ่ม

ตวัอยา่งคดิว่าโฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมและ CSR นัน้ไมไ่ดข้ายสนิคา้ และมแีนวโน้มทีจ่ะเลอืกดื่ม
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ตราสนิคา้ทีค่ดิว่าทําความดใีหส้งัคม และเหน็ว่าควรสนับสนุนใหส้นิคา้แอลกอฮอลท์าํโฆษณาดีๆ ออกมา

อกี  

ในกรณโีฆษณาทดแทน ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์วีธิกีารหลกีเลีย่งและฝา่ฝืนมาตรการหา้ม

การโฆษณาดงักล่าวในหลายๆรปูแบบ วธิกีารหน่ึงทีก่ลุ่มธุรกจิแอลกอฮอลนิ์ยมนํามาใชม้ากทีสุ่ดในการ

โฆษณาตรงทางโทรทศัน์ คอื การแสดงสญัลกัษณ์ตราสนิคา้น้ําดื่มในเครอืธุรกจิเดยีวกนัแทนสญัลกัษณ์

ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โฆษณาทดแทนก่อการจดจาํตราสนิคา้ไดเ้ช่นเดยีวกนักบัตราสญัลกัษณ์สุรา 

และเป็นการจดจาํแบบโยงมาจากตราสญัลกัษณ์เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์เพราะเป็นสญัลกัษณ์แบบเดยีวกนั 

 สรปุ ผลกระทบจากการโฆษณา คอื เกดิการรูจ้กัสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลย์ีห่อ้นัน้ โฆษณาทํา

ใหจ้าํยีห่อ้ไดแ้มน่ยาํ และจดจาํยีห่อ้ไดจ้ากการชมโฆษณา โฆษณาทาํใหอ้ยากลองเปลีย่นยีห่อ้ทีเ่คยดื่ม 

ในกลุ่มเยาวชนวยัตํ่ากว่าอุดมศกึษา โฆษณามผีลใหเ้กดิความอยากลอง ในกลุ่มเยาวชนวยัตํ่ากว่ามธัยม

ปลาย การใชบุ้คคลทีม่ชีื่อเสยีง เช่น การใชท้มีแมนยมูาโฆษณาของสงิห ์ ก่อผลบวกต่อสนิคา้และก่อการ

จดจาํตราสนิคา้และโฆษณาไดอ้ยา่งมาก การใหคุ้ณค่าต่อโฆษณามผีลทางบวกต่อตราสนิคา้และทาํให้

มองขา้มความเป็นสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลถ์า้สนิคา้นัน้ทาํดต่ีอสงัคม กจ็ะกลายเป็นสนิคา้ทีด่ ี ถา้

โฆษณานําเสนอในแงด่ ี เช่น การบรจิาค ความเสยีสละ ความเป็นไทยทีง่ดงาม สนิคา้นัน้กจ็ะมี

ภาพลกัษณ์ดตีามไปดว้ยและกลุ่มเยาวชนคดิว่าโฆษณาเหล่าน้ีไมไ่ดนํ้าเสนอสนิคา้และไมไ่ดช้กัชวนให้

ไปดื่ม โฆษณา CSR มผีลต่อความรูเ้ท่าทนัในกลุ่มเยาวชนระดบัตํ่ากว่าอุดมศกึษา เพราะคดิว่าโฆษณา 

CSR ไมไ่ดข้ายสนิคา้สุรา  

 ขอ้เสนอแนะจากการศกึษาครัง้น้ี คอื การใชส้ญัลกัษณ์ของสนิคา้ทดแทนเป็นสญัลกัษณ์เดยีวกบั

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ก่อการจดจาํสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ควรมกีารปรบัมาตรการเรือ่งการแสดง

สญัลกัษณ์ 
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                                                   Executive summary 

Alcohol-related problems in the country are varied; problems range from social and economic 
problems, health problems to alcohol promotion and communication problems. Alcohol 
promotional communication is a major part in alcohol marketing drive and one important 
promotional tool is advertising. To avoid and contravene legal issues concerning alcohol 
promotional communication, alcohol business employed several techniques such as using 
CSR advertising to promote alcohol business, using image-building advertising, using 
indirect advertising and using substitute advertising, promoting other product lines such as 
soda water and water which share the same brand name and symbol of alcohol product. 
Whatever communication techniques used, they all share the same goal; making audience 
remember and perceive the brand, in one way or another. 

The project Impact and Problems of Alcohol Advertising on Thai Adolescents is a qualitative 
study with mixed method, aiming to study the cognitive impact of alcohol advertising on 
television of 12 alcohol brands with youth at elementary level, junior high school level and 
university level in Bangkok and its vicinity. The level of literacy of young consumers and the 
problem of contravention of legal issues and substitution effect of substitute product from 
alcohol business are also studied. Newspaper alcohol advertising was collected in the first 
quarter of 2012 to study substitution impact. 

This study has a number of 3238 samples divided by level of education; The 1-3 junior high 
school was 43.7%, 35.4% of high school years 4-6, 17.5% vocational education year 1-3 and 
university  year 1-4 at 3.4%. Of total participants were 73.3% male and 26.7% female. 
Research tools included closed-ended questionnaire, group interview and projective 
techniques. Television commercials (in 15-seconds clips) were shown to target groups twice 
to test advertising recall, the first round was to present the commercial clips in 7 seconds each 
clip and tested aided or unaided recall, the second round was to show the clips in 15 seconds 
(which are not the usual length of air-time of each commercial which occupies 30 seconds or 
1 minute) to test advertising message understanding and value-giving. 

The results showed that 71.3% of participants were drinkers. The first drink was liquor, 
followed by beer and frozen cocktail, the drinking age was between junior high school years, 
37% began drinking at the age between 11-13 years of age. Most drinkers began their onset 
drinking before they enter university or before 18 years of age, it took averagely 1.5 years for 
young drinkers who began their first drink before 18 to become a heavy drinker. In this study, 
there were 28.7% of non-drinkers, however, 16.7% in this group confessed they intended to 
drink when they reach 18 or 19 years of age. Although young drinkers began with liquor but 
they, presently, turned to beer as their usual drink.  
 
Leo was the most popular beer brands for young drinkers and Blend285 was the most popular 
liquor brand. The reasons youth chose Leo were that, 60% of participants were more exposed 
to its advertisement more often than other brands and another 49.4% saw Leo advertisement 
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and had intention to drink. For Blend285, the reason was not its taste or advertising impact, 
but its low price. 
 
For the attitude towards drinking, most drinkers saw alcohol advertisements in positive light, 
81.3% believed ‘good’ drinking is to drink responsibly as alcohol advertisements pointed out 
and 71.2% believed drinking is a common daily habit in Thai society. 
 
For brand exposure, Chang, Leo and Singha were the most exposed brands from advertising, 
among these the most well-known brand among youth was Regency and every participant 
(100%) knew these four brands, even in the group of non-drinkers.The most effective media 
that made alcohol brands known among young drinkers was television. The impact on the 
young audience was, 91.1%  recalled alcohol brands from advertisement, 83.2% bought 
alcohol brands they were mostly exposed to and 78.3% recalled brands easier from 
advertisement. 100% of participants remembered logos of 3 popular alcohol brands Singha, 
Leo and Chang brand and 78.2% could recall that Singha Corporation is alcohol business. 
 
When studied substitute products (soda water and bottled water), most participants, of all 
ages, were accustomed to Regency water, Chang water and Singha water and acknowledged 
these products as the same product line of alcohol product. 

For the case of Leo Beer which gave free calendar to suppliers and customers, it was revealed 
that 70% of participants preferred this calendar and 39.6% wanted to buy Leo in favour of 
this calendar.  

For advertising preference,77.7% preferred ThaiBev’s CSR advertisement, viewing it as 

having good message and with impressive pictures, its impact of this CSR advertisement was 
87.3% could recall CSR activities of ThaiBev and viewed CSR from alcohol business 
positively. 59% of participants believed Chang Beer (ThaiBev) was good product because 
Chang contributed to society, 60.1% believed CSR advertisement was not alcohol 
advertisement and 55% supported that ThaiBev must continue with its CSR advertisement. 
From 4 types of alcohol advertisements tested in this study; 1) CSR advertisement (ThaiBev) 
2) Goodwill advertisement (Regency) 3) advertisement which focuses on friendship message 
(100Pipers) and 4) advertisement which focuses on product personality (Chang), it found out 
that participants mostly preferred goodwill advertisement (87.1%), the second was CSR 
advertisement (77.7%). 

For the case of alcohol brands (Chang Beer and football projects with youth) and sports 
sponsorship,91% preferred to have Chang Beer as main sponsor to support young Thai 
football team and 99.6% viewed alcohol brands sponsorship positively, thinking alcohol 
sponsorship and sports could be intertwined. 

In the case of advertisement recall, 6 brands were highly recalled Regency, Singha, Chang, 
Archa, 100Pipers and ThaiBev because of high exposure with more than 4 frequency/month 
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and these brands had indirect advertisements in several television programmes. For younger 
participants in junior high school, the most well-known advertisement was Singha since the 
advertisement was endorsed with Manchester United football team, for high school male 
students, Archa Beer and 100Pipers advertisement with friendship message were highly 
preferred, also advertising message which focused on youthful activities such as sports or 
music in Archa Beer advertisement was also highly remembered. For brand recalling, it was 
found out that brand symbol, logo, colour, the use of abbreviation of brand’s name or the use 
of numbers such as 100% for 100Pipers could all lead to effective brand recall.  

When studied substitute effect of substitute product (soda water and drinking water), it 
revealed that soda water and drinking water’s advertisement which share the name and 
symbol of alcohol brands could all lead to effective alcohol brand recall. Since alcohol 
business used the same symbol or trademark for substitute products and advertised these 
substitute products on television, day and night, as the law allows substitute products. Thus, 
the same symbols shared between alcohol and substitute products can be communicated at all 
times and create impact on brand recalling. 

The impact of alcohol advertising were 1) advertising creates brand recall 2) advertising 
makes audience remember brands 3) advertising challenges young drinker to switch brands 4) 
advertising creates intention to drink for young people 5) the use of celebrity endorsement 
which Singha Corporation used Manchester United Team to endorse its commercial had a 
great positive impact on youth under 18 6) positive advertising message or goodwill 
advertising can change attitude of young people toward alcohol, turning the negative image 
of alcohol to a more positive one if advertising message is positive or showing good deeds 
such as doing charity, Thainess or sacrifice 7) young people believe CSR or goodwill 
advertising does not sell alcohol product but showing off good deeds of the company instead 
and does not persuade people to drink. 

The study showed that advertisement literacy among youth was lowered when exposed to 
CSR advertisement from alcohol brands since young audience believed CSR advertisement 
did not promote alcohol products and had more intention to choose alcohol brands which 
seemed to contribute to society. This study suggested that youth might be more likely to drink 
as a result of exposure to alcohol advertising. 
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ปญัหาสุราในปจัจบุนัไมไ่ดม้แีต่ปญัหาในเชงิเศรษฐกจิ สงัคมและสุขภาพเท่านัน้ หากยงัรวมไปถงึปญัหา

ในการส่งเสรมิการขาย (promotion) ของสนิคา้สุราอกีดว้ย เน่ืองดว้ยการส่งเสรมิการขายเป็นหน่ึงในโครงสรา้ง

สาํคญัทางการตลาดทีเ่ป็นแรงสนบัสนุนและสื่อสารสนิคา้ โดยเฉพาะอยา่งยิง่ การโฆษณา 

 

ถงึแมจ้ะมกีารบงัคบัใชพ้ระราชบญัญตัคิวบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีห่า้มการโฆษณาผลติภณัฑท์าง

โทรทศัน์แลว้กต็าม สื่อโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ยงัคงเป็นสื่อประชานิยมทีเ่ครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

ยงัใชเ้ป็นสื่อในการเขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายอย่างต่อเน่ือง พบว่า มเีครือ่งดื่มแอลกอฮอลถ์งึ 12 ตราสนิคา้ทีท่าํการ

โฆษณาแบบโฆษณาตรงทางโทรทศัน์ในปี 2552 ถงึช่วงไตรมาสแรกปี 2553 และเป็นโฆษณาแบบแคมเปญ

ต่อเน่ืองถงึ 7 ตราสนิคา้ทีป่รากฏในสื่อโทรทศัน์ตลอดทัง้ปี โดยเฉลีย่แลว้ ใน 1 วนั จะมทีัง้โฆษณาแฝงและ

โฆษณาตรงของสนิคา้แอลกอฮอลอ์ยา่งน้อย 2 ตราสนิคา้ปรากฏในสื่อโทรทศัน์ในหน่ึงวนั  

 

ในปี 2552 ทีผ่่านมา จะเหน็ไดว้่า ยอดจาํหน่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมดอยูท่ีเ่กอืบ 3,000 ลา้นลติร

ต่อปีและพบว่าค่ายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ต่ละค่ายต่างทุ่มงบประมาณค่าโฆษณาในสื่อทัง้ประเภท above-the-

line และ below-the-line แต่ละค่ายไมต่ํ่ากว่า 1,000 ลา้นบาท เช่น ค่ายเบยีรส์งิห ์งบโฆษณาเฉพาะทางโทรทศัน์

และสื่อประเภท below-the-line โดยรวมสงูถงึกว่า 2,000 ลา้นบาทในปีทีผ่่านมา ค่ายเบยีรไ์ฮเนเกน้ลงทุนงบ

โฆษณา 800 ลา้นบาท และทีส่าํคญั พบว่า แต่ละค่ายต่างใหค้วามสําคญักบัสื่อประเภท below-the-line มากทีสุ่ด  

 

 
                      แผนภูมทิี ่1: แสดง corporate share ของธุรกจิเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์

 

บทท่ี 1 

ท่ีมาและความสาํคญัของปัญหา 
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                             แผนภมูทิี ่2: แสดง brand share ของตลาดเบยีร ์ณ ปจัจบุนั 

 

เพื่อหลกีเลีย่งกฎหมายทีค่วบคุมโฆษณาตรงทางโทรทศัน์และโฆษณาผลติภณัฑ ์ เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

ไดเ้ลีย่งไปใชร้ปูแบบการโฆษณาและการสื่อสารการตลาดรปูแบบอื่นแทนที ่ ตัง้แต่ การโฆษณาภาพลกัษณ์ของ

สนิคา้และผูด้ื่ม (image advertising)  โฆษณาแฝง  การโฆษณาทีแ่สดงสญัลกัษณ์ของตราสนิคา้แทนภาพสนิคา้   

การโฆษณาแบบ CSR  และ การโฆษณาแบบทดแทน (substitute advertising) เช่น การโฆษณาสนิคา้น้ําดื่ม 

โซดาหรอืเครือ่งดื่มทีใ่ชต้ราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัสนิคา้แอลกอฮอล ์  รวมทัง้การใชส้ื่อโฆษณาประเภทสื่อนอก

สถานที ่ การจดัอเีวนท ์ การลงโฆษณาและสื่อโฆษณาในสถานทีจ่าํหน่ายแบบ on-premise สื่อโฆษณาทาง

อนิเตอรเ์นต  การจดักจิกรรมทางการตลาด การจดักจิกรรมบนัเทงิ และการจดักจิกรรมเชงิการศกึษา ซึง่เป็นการ

เลีย่งการทาํโฆษณาผลติภณัฑ ์ (product advertising) ทีธุ่รกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มส่ามารถทําไดใ้นปจัจบุนั 

แต่การโฆษณา ไมว่่าจะแบบใด ลว้นมจีดุมุ่งหมายทางการตลาดเหมอืนกนั คอื ทาํใหผู้ร้บัสารระลกึถงึสนิคา้

ในทางใดทางหน่ึง 

 

เมือ่เปรยีบเทยีบขอ้มลูก่อนและหลงัการบงัคบัใช ้ พ.ร.บ.ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ พ.ศ 2551 พบว่า 

ภาพรวมของการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ม็ไิดล้ดลง แต่กลบัเพิม่ขึน้หลงัมกีารบงัคบัใชก้ฎหมาย จากเฉลีย่ 

1,170 ครัง้/สปัดาห ์เป็น 1,462.5 ครัง้/สปัดาห ์เท่ากบัเพิม่ขึน้รอ้ยละ 25.7  โดยเพิม่ขึน้ในดา้นเน้ือหาและรปูแบบ

โฆษณาทีแ่สดงสญัลกัษณ์องคก์ร เพิม่ขึน้รอ้ยละ 80.6 และโฆษณาทีแ่สดงตราสญัลกัษณ์ผลติภณัฑเ์พิม่ขึน้รอ้ย

ละ 63.2  
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เมือ่พจิารณาเฉพาะโฆษณาตรงทางโทรทศัน์แลว้นัน้ พบว่า นอกจากความถีข่องการโฆษณาจะไมไ่ดล้ด

น้อยลงไปสาํหรบัแต่ละตราสนิคา้แลว้นัน้ เน้ือหาของโฆษณากลบัสื่อถงึผูด้ ื่มอยา่งชดัเจนและแสดงความเป็น

ตวัแทนของผูด้ื่มอย่างชดัเจนมากขึน้ พบว่า ผูแ้สดงในโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ลีกัษณะเป็นกลุ่มวยัรุ่นและ

วยัผูใ้หญ่ตอนตน้ มทีัง้ชายและหญงิ และแสดงความเป็นกลุ่มเพื่อนชดัเจนมากขึน้ มกีารใชเ้น้ือหาการสื่อสารที่

ถูกใจกลุ่มเป้าหมาย เป็นสิง่ทีก่ลุ่มเป้าหมายตอ้งการ เป็นวถิชีวีติของกลุ่มเป้าหมาย คอื ความเป็นเพื่อน 

มติรภาพ ความเป็นกลุ่ม ความสาํเรจ็ทีม่กีลุ่มเพื่อนสนบัสนุน ความเป็นทีนิ่ยมในกลุ่มเพื่อน ความมน้ํีาใจต่อ

เพื่อนในกลุ่ม และความมเีสน่หเ์ป็นทีนิ่ยมต่อเพศตรงขา้ม (popularity)  ทัง้หมดน้ี สื่อถงึความพยายามทาง

การตลาดและการสื่อสารของกลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีพ่ยายามทัง้ป ัน้นกัดื่มหน้าใหมแ่ละตอกยํา้ค่านิยม

เดมิเรือ่งการดื่มในกลุ่มวยัรุ่นทีเ่ป็นนกัดื่มไปแลว้ รวมทัง้พยายามผกูค่านิยมเรือ่งเพื่อนและการดื่มเขา้ไวด้ว้ยกนั 

เท่ากบัว่า ไมว่่าเยาวชนระดบัใดไดช้มสื่อโทรทศัน์ กจ็ะตอ้งไดเ้หน็ตราสนิคา้แอลกอฮอลต์ราใดตราหน่ึงกต็ามอยู่

ตลอดเวลา ซึง่เน้ือหาในการโฆษณาของทุกตราสนิคา้ลว้นมจีุดมุง่หมายเดยีวกนั คอื ส่งเสรมิค่านิยมในการดื่ม 

และสรา้งค่านิยมในการดื่มใหเ้ป็นบวกมากขึน้ 

 

ความสาํคญัของการโฆษณาอยูท่ีว่่า การโฆษณาส่งผลต่อพุทธปิญัญา (cognition) ของผูช้ม การโฆษณา

ตอกยํา้วถิชีวีติ ค่านิยม พฤตกิรรมและทศันคต ิ อยา่งใดอยา่งหน่ึง หรอืทําใหค้่านิยม พฤตกิรรม วถิชีวีติ และ

ทศันคตนิัน้ๆ เป็นทีช่ื่นชม เป็นตวัอยา่ง เป็นทีย่อมรบัไปโดยปรยิายได ้ เท่ากบัเป็นการสรา้งการยอมรบัทาง

สงัคม (social acceptance) และการสรา้งใหก้ารดื่มกลายเป็นขนบของสงัคม (social norm)  โดยเฉพาะอยา่งยิง่

ในกลุ่มเยาวชนอายนุ้อยทีเ่ป็นผูร้บัสารทีรู่ไ้มเ่ท่าทนัการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีไ่มใ่ช่โฆษณาผลติภณัฑ ์

ซึง่โฆษณาประเภทภาพลกัษณ์ โฆษณาประเภท CSR  โฆษณาประเภทนําเสนอคุณงามความดขีององคก์ร 

(goodwill advertising) จะช่วยก่อทศันคตดิา้นบวกต่อตราสนิคา้ ต่อองคก์ร สรา้งความเคยชนิกบัเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ สรา้งและตอกยํา้ค่านิยมทีม่ต่ีอตราสนิคา้และเสรมิค่านิยมทีผ่ดิ ตอกยํ้าภาพลกัษณ์ตราสนิคา้ แสดง

ตวัอยา่งผูด้ ื่มหรอืตวัแทนของผูด้ื่มในโฆษณาว่าเป็นคนทีด่ใีนดา้นใดดา้นหน่ึง ตอกยํา้ทศันคตทิีส่่งเสรมิการดื่ม

หรอืผกูเขา้กบัการดื่มได ้เช่น การมเีพื่อน มติรภาพทีแ่น่นแฟ้น การมสีงัคม การทําความด ีเป็นต้น  

 

การเปิดรบัสื่อโฆษณามคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงกบัการรบัรูข้องผูร้บัสาร  ผูร้บัสารทีเ่ป็นเดก็เมือ่ไดร้บัสาร

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากครัง้และบ่อยครัง้ เน้ือหาซํ้าๆ แสดงค่านิยมเดมิๆ จะเกดิแรงจงูใจในการอยาก

ทดลองดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์รว็ขึน้ เมือ่เปรยีบเทยีบกบัเดก็ทีไ่มไ่ดร้บัสารโฆษณาทีช่กัจงูใจในเรือ่งเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ การควบคุมโฆษณาจงึเป็นการลดเสน้ทางของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีจ่ะเขา้ถงึเยาวชนก่อนวยัอนั

ควร รายงาน Global Status Report: Alcohol Policy (2004) ขององคก์ารอนามยัโลก (WHO) ไดส้นบัสนุน

ขอ้มลูและเหตุผลขา้งตน้โดยไดพ้สิจูน์ว่า ประเทศทีม่กีารควบคุมการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระสบ

ความสาํเรจ็ในการลดการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดแ้ละมถีงึ 33 ประเทศทีห่า้มการโฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลโ์ดยสิน้เชงิทางโทรทศัน์ เน่ืองจากขอ้มลูจากงานวจิยัจาํนวนมากตัง้แต่ปีค.ศ. 1970 เป็นตน้มาทีร่ะบุ

ตรงกนัว่า โฆษณามผีลต่อการดื่มในกลุ่มเยาวชน 
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4 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

เน้ือหาหรอืแนวทาง (theme) ในการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ตัง้แต่ปี 2552 เป็นต้นมา 

พบว่า ใชเ้น้ือหาทีถู่กใจและตรงกบัวถิชีวีติและความตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายคอืกลุ่มวยัผูใ้หญ่ตอนตน้ เยาวชน

และวยัรุน่ ทีส่รปุไดใ้นเบือ้งตน้ คอื  

 

 เน้ือหาดา้นความเป็นเพื่อนและความเป็นกลุ่ม  

 มติรภาพทีไ่มม่ขีดีจาํกดั  

 ความสาํเรจ็ทีม่กีลุ่มเพื่อนใหก้ําลงัใจ  

 ความใฝฝ่นัในอนาคต  

 ความกลา้คดิกลา้ทาํ  

 การเป็นตวัของตวัเอง  

 การมอีสิระ ยนืหยดัในความคดิและการกระทําของตนเอง แต่ไดร้บัการยอมรบัจากเพื่อนและ

สงัคมในทีสุ่ด 

 การเป็นบุคคลทีเ่ป็นทีนิ่ยมและเป็นทีร่กัในกลุ่มเพื่อน เป็นผูนํ้าในกลุ่มเพื่อน 

 ความมเีสน่หต่์อเพศตรงขา้มดว้ยการกระทําทีเ่ป็นสุภาพบุรษุและการทําความด ี 

 การทําสิง่ทีด่ ี การทาํความดทีีเ่ป็นกระแสสงัคม ไดแ้ก่ การประหยดัพลงังาน การลดโลกรอ้น 

การอนุรกัษ์ธรรมชาต ิการแสดงน้ําใจต่อคนแปลกหน้า เป็นตน้   

 

แนวคดิดงักล่าวสะทอ้นอยูใ่นเน้ือหาโฆษณาของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นปี 2553 อยา่งชดัเจน เช่น 

โฆษณาชุด “เพื่อน” ของสุรายีห่อ้ 100 Pipers หรอืโฆษณาเรือ่ง “ใหอ้ภยั” ของเบยีรอ์าชา ซึง่ตวัแทนโฆษณาของ

สุรายีห่อ้ 100 Pipers ไดก้ล่าวไวอ้ยา่งชดัเจนว่า “key message ของแบรนดน้ี์คอื ความเป็นเพือ่น” ดงัตวัอยา่ง

ต่อไปน้ี 

 

    

 
ภาพที ่1: ภาพยนตรโ์ฆษณาสุรา 100 ไปเปอรส์ ์ชุด เพือ่น มเีน้ือหาว่า กลุ่มเพื่อนชาย 3 คนมคีวามสนิทสนมกนั

มากจนสามารถช่วยเหลอืกนัไดทุ้กเรือ่งและทุกเวลา มคีวามเสยีสละเพื่อเพื่อนอยา่งสงู 
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5 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

 

พบว่า เน้ือหาดา้นความเป็นเพื่อนและการช่วยเหลอืกนัระหว่างเพื่อนนัน้ เป็นทีช่ื่นชอบของกลุ่มผูช้มเป็น

อยา่งมาก เน่ืองจากเขา้ใจง่ายและตรงกบัสภาพชวีติของวยัรุน่ทีพ่ ึง่พงิเพื่อนสงู ดงัตวัอยา่งของคอมเมนทใ์นเวบ็

บอรด์แห่งหน่ึงทีม่ต่ีอโฆษณาสุรา 100 ไปเปอรส์ ์ ชุด เพือ่น ซึง่ทุกคอมเมนตแ์สดงความเหน็ตรงกนัคอื ถูกใจ

วยัรุน่เพราะเป็นวยัทีม่เีพื่อนสนิท และโฆษณาน้ีชมแลว้ทาํใหนึ้กถงึเพื่อนทนัท ี

 

ความคดิเหน็ที ่1 โดย : knantaka        14 พ.ย. 51 11:22  

   

  

 

ไดใ้จความเป็นเพื่อนเลย    

   

   

 
 

   

    ความคดิเหน็ที ่2 โดย : B J KIM        14 พ.ย. 51 13:06   

  

  

 

 

สื่อ คาํว่าเพื่อน ไดใ้จด ี 
  

    

  
 

 

   

    ความคดิเหน็ที ่6 โดย : Fungkilm        14 พ.ย. 51 22:52   

  

  

 

 

เป็นเรือ่งใกลต้วัมาก ideaดจีรงิๆ  
  

    

  
 

 

   

    ความคดิเหน็ที ่7 โดย : ใฟมด่ี ้     14 พ.ย. 51 23:36   

  

  

 

 

น่ารา๊กมากมาย  
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6 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

เลยครา๊ ฟ  

    

  
 

 

   

    ความคดิเหน็ที ่9 โดย : light_zero        15 พ.ย. 51 14:39   

  

  

 

 

เป็นโฆษณาทีอ่ธบิายคําว่าเพื่อนไดด้เียีย่ม ครบั  
  

    

  
 

 

   

    ความคดิเหน็ที ่10 โดย : etoum      15 พ.ย. 51 15:48   

  

  

 

 

เหมอืนในชวีติจงีเลยอะ  

 

เพื่อนเราขอโทษนะ แต่สนุกวะ ฮา้ๆๆๆๆ  

  

    

  
 

 

 
   

    ความคดิเหน็ที ่11 โดย : watawiruna        15 พ.ย. 51 19:45   

  

  

 

 

เมาไมข่บันะครบั  
  

     
 

 

   

    ความคดิเหน็ที ่13 โดย : mefilm83        16 พ.ย. 51 4:30   

  

  

 

 

เรือ่งงา่ย ๆ ทีเ่กดิขึน้ระหว่างความเป็นเพื่อน ... อธบิายไดด้ทีเีดยีว ถอืว่าโดนค่ะ ดูแลว้คดิถงึ

ชาวแก๊งคเ์ลย  
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7 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

    ความคดิเหน็ที ่14 โดย : nudyed        16 พ.ย. 51 13:40   

  

  

 

 

ดแูลว้รูส้กึดขีึน้ครบั :)  

ทาํใหอ้ยากเจอเพื่อนขึน้มาเดีย๋วนัน้เลย  

  

    

  
 

 

   

    ความคดิเหน็ที ่16 โดย : Life_Club        16 พ.ย. 51 22:29   

  

  

 

 

ทาํใหนึ้กถงึเรือ่งจรงิทีเ่กดิขึน้ในชวีติจรงิเลยครยั เรามองขา้มมนัไปเอง ดแูลว้มคีวาสุขดคีรบั 

คดิถงึเพื่อนๆเก่า  

  

    

  
 

 

   

    ความคดิเหน็ที ่17 โดย : st_albert        17 พ.ย. 51 16:49   

  

  

 

 

concept น้ีไดใ้จมาก เรือ่งเพื่อน เป็นอะไรทีเ่ขา้ถงึง่าย  
  

    

 
 

 

  

ภาพที ่2:  คอมเมนทใ์นเวบ็บอรด์แห่งหน่ึงทีก่ล่าวแสดงความชื่นชมโฆษณาสุรา 100 ไปเปอรส์ ์
ทีม่า: http://www.adintrend.com/show_ad.php?id=3525,2553 
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ภาพที ่3: งานเปิดตวัภาพยนตรโ์ฆษณา 100ไปเปอรส์ ์ชุด เพือ่น ทีม่กีารแสดงสญัลกัษณ์ดว้ยการใชม้อื

มาวางทีห่น้าอก ซึง่เป็นสญัลกัษณ์เชงิพฤตกิรรมทีผู่แ้สดงรายหน่ึงในโฆษณาไดแ้สดงพรอ้มคาํพูดว่า 

ช่วยเพื่อนไดอ้ยูแ่ลว้ 
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ภาพที ่4: สื่อต่อเน่ืองจากภาพยนตรโ์ฆษณา 100 ไปเปอรส์ ์ชุด เพือ่น เป็นการสรา้งกจิกรรมแบบ 

Digital content ในเวบ็ไซตใ์นรปูแบบ application โดยใหผู้เ้ขา้ชมไดเ้ขา้มาเล่นเกมเสมอืนจรงิ ชื่อเกมว่า “เพือ่น

หาย” โดยผูเ้ล่นสามารถนําภาพเพื่อนและตนเองใส่แทนในวดิโีอไดแ้ละสรา้งเป็นวดิโีอของตนเองออกมา รวมทัง้

สามารถสรา้งกรอบรปูของตนเองและเพื่อนไดอ้กี 11 คนรวมกนั โดยในเกม จะระบุบุคลกิเพื่อนทีเ่หมาะสมคอื

เพื่อนรว่มสงัสรรค ์เช่น “เพื่อนกนัทุกวนัศุกร”์  “เพื่อนขาเมา” เป็นตน้ ผลปรากฎว่า ไดร้บัการตอบรบัดมีาก มผีู้

เขา้ชม 2 ลา้นครัง้ มผีูเ้ขา้มาเล่นและสรา้งวดิโีอเพื่อนหายของตนเองออกมาถงึ 20,000 วดิโีอและมกีารโพสตใ์น 

Youtube รวมทัง้ปรากฎในสื่อ social network อื่นๆ อยา่ง Facebook และ Twitter 

 

   
ภาพที ่5: โฆษณาเบยีรอ์าชา ชุด ใหอ้ภยั  เน้ือเรือ่งกล่าวถงึ กลุ่มเพื่อนสนิทรวมกนัตัง้วงดนตรแีละมกีารทะเลาะ

เบาะแวง้ แต่ในทีสุ่ด เมือ่เพื่อนประสบความสําเรจ็ดว้ยตนเอง เพื่อนทีเ่คยทะเลาะกนักก็ลบัมาแสดงความยนิดี

อยา่งจรงิใจ โฆษณาน้ีมเีพลงประกอบชื่อเพลง “เพือ่นกนั”  รอ้งโดยวง Monster circus ทีเ่ปิดใหด้าวน์โหลดฟรี

ตามเวบ็ไซตต่์างๆ เน้ือเพลงตอกยํา้ความเป็นเพื่อนว่าเพื่อนไมท่ิง้กนัไมว่่าจะดจีะรา้ย 
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ภาพที ่6: โฆษณาของเบยีรอ์าชา ตอกยํา้คาํว่า True friendship และกจิกรรมดนตรซีึง่เป็นเน้ือเรือ่งในโฆษณา 

ซึง่กจิกรรมดนตรแีละการตัง้วงดนตรดีว้ยตนเองตามเน้ือเรือ่งในโฆษณานัน้ไดถู้กนํามาเป็นกจิกรรมการตลาด

ของเบยีรอ์าชาในเวลาต่อมาหลงัจากทีภ่าพยนตรโ์ฆษณาออกอากาศแลว้ เป็นการสรา้งความเชื่อมโยงระหว่าง

งานโฆษณา การจดจาํของผูร้บัสาร และกจิกรรมการตลาด 

 

      
ภาพที ่7: กจิกรรมประกวดดนตรแีละแสดงดนตรขีองเบยีรอ์าชา ในแคมเปญ Archanian Music Challenge ที

เป็นกจิกรรมการตลาดต่อเน่ืองจากภาพยนตรโ์ฆษณา ตอกยํา้ theme เรือ่งดนตร-ีมติรภาพ-กลุ่มเพื่อน 
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ภาพที ่8: กจิกรรมการตลาดต่อเน่ืองของเบยีรอ์าชา ในภาพเป็นการแจกของรางวลัใหก้บัผูเ้ขา้รว่มงานดนตร ี

รางวลัทีไ่ดร้บัมสีญัลกัษณ์ของเบยีรอ์าชาและคําว่า อาชาเนีย่น (Archanian) ซึง่ใชเ้ป็นคาํทีเ่รยีกกลุ่มผูบ้รโิภค

เบยีรอ์าชาและสรา้งความเป็นพวกพอ้งหรอืความเป็นกลุ่มคอเดยีวกนั 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที ่9: ขอ้ความโฆษณากจิกรรมการตลาดของเบยีรอ์าชาในแคมเปญ “เพือ่น” โดยเป็นกลยทุธก์ารตลาดแบบ 

co-sponsorship โดยเบยีรอ์าชาไดร้ว่มมอืกบัสื่อ ซึง่มทีัง้นิตยสาร Allure รายการ และเวบ็ไซตท์ีต่อ้งสมคัร

สมาชกิ ซึง่เป็นสื่อทีจ่บักลุ่มผูช้ายเป็นหลกันําเสนอ จดักจิกรรมรว่มกนั 

กจิกรรมแจกของรางวลั จาก อาชา “เพือ่น สัมพนัธภาพตดักนัไม่ขาด” ทีจ่ังหวดัพษิณุโลก  

หลงัจากทีร่ายการ Allure Zaa ได้ร่วมจัดกจิกรรมกบัทาง อาชา ในช่วงเพือ่นถามมา...อาชาจัดให้  

โดยให้ผู้ชมทางบ้านส่ง SMS ร่วมสนุกลุ้นรับของรางวลั กบัทาง อาชาเน่ียน ทีจ่ัดขึน้เป็นประจําทุกสัปดาห์  

และในวนัเสาร์ที ่19 กมุภาพนัธ์ 54 ทีผ่่านมา ทางรายการ Allure Zaa ได้มกีารมอบของรางวลัให้กบั 

ผู้โชคดชีาว พษิณุโลก ภายในงาน อาชาเนียน มหกรรมความคกึเกนิพกิดั  

ทีจ่ัดขึน้ ณ บริเวณลาดจอดรถด้านหน้า Big-C จังหวดัพษิณุโลก  

งานนีจ้ัดขึน้ตามสโลแกนทีว่่า อาชา “เพือ่น สัมพนัธภาพตดักนัไม่ขาด”  

ซ่ึงประชาชนชาวพษิณุโลกให้ความสนใจเข้าร่วมงานเป็นจํานวนมาก  

พร้อมกบัการแสดงคอนเสริต์จากเหล่าศิลปินมากมา อาท ิวงเสลอ เดอะริชแมนทอย  

และสาว ๆ จาก Archa Angel By Allure Girls ทีข่นความเซ็กส์ซ่ีมาประชันโฉมกนับนเวท ีเรียกได้ว่าคกึเกนิพกิดัจริง  
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ภาพที ่10: กจิกรรมการตลาดประเภท sexy marketing ของเบยีรอ์าชาทีผ่สมผสานเขา้มาในการจดักจิกรรม

ดนตรขีองเบยีรอ์าชา โดยเบยีรอ์าชามกีารจดัทมีสาวพรติตีข้องเบยีรอ์าชาในชื่อว่า Archa Angel (ภาพดา้นบนที่

เป็นผูห้ญงิใส่ชุดและปีกนางฟ้า) และสาวแดนซเ์ซอรร์วมทัง้สาวดเีจทีจ่ะตอ้งใส่เสือ้ผา้ทีม่สีญัลกัษณ์เบยีรอ์าชา 

 

 

                                            
ภาพที ่11: โฆษณาสุราจอหน์นีว่อลก์เกอร ์ชุด The Pact กย็งัคงใชเ้น้ือหาเกีย่วกบัเพื่อนเช่นเดยีวกนั เน้ือเรือ่ง

กล่าวถงึ ความสาํเรจ็ของชายผูห้น่ึงทีไ่ดแ้รงสนบัสนุนและกําลงัใจจากกลุ่มเพื่อนสนิท โฆษณาน้ีมเีพลงประกอบที่

เปิดใหด้าวน์โหลดฟรตีามเวบ็ไซตต่์างๆ เช่นกนั กลุ่มเป้าหมายคอืชายหนุ่มวยัทาํงาน 

 

สโลแกนสนิคา้ 
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ภาพที ่12: กจิกรรมการตลาดประเภท adventure marketing ของเบยีรช์า้งทีส่นับสนุนการปีนเขา Everest 

 ในชื่อแคมเปญ Thailand Everest 2011 Live Your Dream 

 

การโฆษณามวีตัถุประสงคเ์พื่อตอกยํา้การจดจาํตราสนิคา้ (remind brand) และกระตุน้เตอืนใหผู้บ้รโิภค

คุน้เคยกบัตราสนิคา้ เหน็ตราสนิคา้บ่อยๆ เปลีย่นทศันคตทิางลบทีม่ต่ีอสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลว์่ามอมเมา

สงัคมเป็นสรา้งสรรคส์งัคม กระตุน้การจดจาํตราสนิคา้และใหร้ะลกึถงึตราสนิคา้ตลอดเวลา สรา้งทศันคตทิางบวก

ต่อตราสนิคา้ สรา้งทศันคตบิวกต่อผูด้ื่มหรอืการดื่มซึง่สื่อถงึโดยออ้มในโฆษณา  ตอกยํา้ค่านิยมเดมิๆทีม่ใีน

สงัคมไทยมานานทีส่่งเสรมิการดื่มคอื เรือ่งเพื่อนและการมสีงัคมเป็นกลุ่มเพื่อน  สรา้ง “ส่วนแบ่งทางความรูส้กึ” 

หรอื emotional share ใหเ้กดิขึน้ในความรูส้กึของผูบ้รโิภคซึง่สาํคญักว่า “ส่วนแบ่งในใจ” หรอื mind share 

เพราะผูบ้รโิภคจะมคีวามภกัดต่ีอตราสนิคา้ดว้ยความรูส้กึทีม่ต่ีอตราสนิคา้นัน้ๆ  การใชโ้ฆษณาทีต่อกยํ้าค่านิยม

บวกต่อการดื่มเป็นผลใหก้ลุ่มเป้าหมายของสนิคา้ถูกลอ้มกรอบและถูกชกัจงูดว้ยค่านิยมดา้นเดยีวและดว้ย

ทศันคตดิา้นเดยีว ซึง่ส่งผลในเชงิพุทธปิญัญา (cognitive) ต่อการรบัรู ้ความเขา้ใจและทศันคตขิองกลุ่มเป้าหมาย 

การสื่อสารเช่นน้ีทีส่รา้งการจดจาํตราสนิคา้ตลอดเวลาย่อมไมใ่ช่สภาพแวดลอ้มทีเ่หมาะสมสําหรบัเยาวชน อาจ

กระตุน้ความรูส้กึอยากทดลองล่วงหน้า รวมทัง้ยงัเป็นการมดัใจผูบ้รโิภคไวล้่วงหน้า เหล่าน้ียอ่มไมเ่กดิผลดต่ีอ

เยาวชน แต่กลบัเป็นการผลกัเยาวชนใหถู้กป ัน้เป็นนักดื่มหน้าใหม่ดว้ยโฆษณาทีต่อกยํา้ค่านิยมบวกต่อการดื่ม

และต่อภาพลกัษณ์ทางบวกของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ 
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ถงึแมก้ารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะถูกควบคุมดว้ยพระราชบญัญตัคิวบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

พุทธศกัราช 2551 ตามมาตรา 32  ดงัน้ี 

 

มาตรา 32 หา้มการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีแ่สดงชื่อหรอืเครือ่งหมายของเครือ่งดื่ม อนัเป็นการ

อวดอา้งสรรพคุณหรอืชกัจงูใจใหผู้อ้ ื่นดื่ม ไมว่่าโดยตรงหรอืโดยออ้ม  

การโฆษณาหรอืประชาสมัพนัธใ์ดๆใหก้ระทําไดเ้ฉพาะการใหข้อ้มลูขา่วสาร ความรูเ้ชงิสรา้งสรรคส์งัคม 

โดยไม่มกีารปรากฏภาพของสนิคา้หรอืบรรจุภณัฑข์องเครือ่งดื่มแอลกอฮอลน์ัน้ 

 

อยา่งไรกต็าม พบว่า ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์วีธิกีารหลกีเลีย่งและฝ่าฝืนมาตรการหา้มการโฆษณา

ดงักล่าวในหลายๆรปูแบบ วธิกีารหน่ึงทีก่ลุ่มธุรกจิแอลกอฮอลนิ์ยมนํามาใชม้ากทีสุ่ดในการโฆษณาตรงทาง

โทรทศัน์ คอื การแสดงสญัลกัษณ์ตราสนิคา้น้ําดื่มในเครอืธุรกจิเดยีวกนัแทนสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

โดยสญัลกัษณ์ของสนิคา้น้ําดื่มหรอืโซดาจะเป็นตราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ แตกต่าง

เพยีงสทีีใ่ชแ้สดงเท่านัน้ และสญัลกัษณ์ดงักล่าวถูกนํามาใชใ้นการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์ยา่งชดัเจน ดงั

ตวัอยา่งต่อไปน้ี 

 

 
 

ภาพที ่13: โฆษณา “ชา้ง โลกทัง้ใบหวัใจเดยีวกนั” ทีม่กีารเปลีย่นสญัลกัษณ์สนิคา้เบยีรเ์ป็นสญัลกัษณ์สนิคา้ 

น้ําดื่มซึง่ยงัคงใชส้ญัลกัษณ์เดยีวกนัคอืรปูชา้งและน้ําพุกบัคาํว่า Chang เพยีงแต่เปลีย่นสสีญัลกัษณ์เพื่อ

หลกีเลีย่งกฎหมายและเพื่อยงัตอกยํา้ตราสนิคา้ชา้ง 
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ภาพที ่14: โฆษณาโซดาตรา ชา้ง รส bitter lime-lemon ซึง่เป็นการเลีย่งมาตรา 32 โดยเปลีย่นมาโฆษณาสนิคา้

อื่นแทนแต่ยงัคงใชส้ญัลกัษณ์และชื่อสนิคา้เดยีวกบัเบยีร ์เปลีย่นเพยีงสเีท่านัน้ 

 

 
ภาพที ่15: การสนับสนุนกจิกรรมกฬีาของสนิคา้ตราชา้ง ใชว้ธิกีารหลกีเลีย่งดว้ยการใชส้ญัลกัษณ์ของน้ําดื่มแทน 
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     ภาพที ่16: การโฆษณาแบบทดแทน โดยโฆษณาผลติภณัฑอ์ื่นทีใ่ชต้ราสนิคา้เดยีวกนัแบบครบทัง้ไลน์ 

 

        
 

ภาพที ่17:  โฆษณา Leo Trip ของสนิคา้เบยีรล์โีอ เป็นกจิกรรมต่อเน่ืองจากการประกวด Leo Girl ในโฆษณา 

แสดงชื่อสนิคา้ Leo ขอ้ความโฆษณาเป็นการเชญิชวนใหเ้ขา้รว่มกจิกรรม ซึง่ถอืเป็นการจงูใจอยา่งชดัเจน 

รวมทัง้การใชส้สีญัลกัษณ์และการใชล้ายเสอืทีก่ลายเป็นเครือ่งหมายการคา้ของเบยีรย์ีห่อ้น้ีไปแลว้ 
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ภาพที ่18: การประกวด Leo Girl season 3 จนถงึ season 6 ในฐานะกจิกรรมสื่อสารการตลาดของเบยีร ์ลโีอ 

และตอกยํา้ภาพลกัษณ์ของเบยีรว์่า เป็นสนิคา้ผูช้ายอย่างแทจ้รงิ และใชก้จิกรรม sexy-entertainment เป็น

แรงจงูใจสาํหรบัชายนกัดื่ม 
ทีม่าของภาพ: http://www.siamdara.com/DaraVariety.asp?did=4433, 2555 
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ภาพที ่19: โฆษณาน้ําดื่ม รเีจนซี ่ใชต้ราสญัลกัษณ์เดยีวกนัสนิคา้สุรารเีจนซี ่เปลีย่นเพยีงสสีญัลกัษณ์เป็นสฟ้ีา

เท่านัน้ และโฆษณาน้ําดื่มไดต่้อยอดออกมาเป็นปฏทินิน้ําดื่มรเีจนซีเ่พื่อทดแทนปฏทินิสุรา และบรษิทัไดใ้ช้

สญัลกัษณ์น้ําดื่มในการสนบัสนุนทมีฟุตบอลอกีดว้ย โดยแสดงตราสญัลกัษณ์อยา่งชดัเจนบนเสือ้ 
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ภาพที ่20: แคมเปญกจิกรรมของเบยีรไ์ฮเนเก้น stadium of dreams 2009 ทีส่นบัสนุนการแขง่ขนัยฟู่า 

แชมเป้ียนลกีส ์โดยเชญิชวนใหผู้เ้ขา้ชมเวบ็ไซต์รว่มกนัแสดงพลงัดว้ยการนํากระป๋องเบยีรไ์ฮเนเก้น 

มารว่มกนัต่อและสรา้งสนามกฬีาจาํลองทีใ่หญ่ทีสุ่ด จากแคมเปญชุดน้ี ทาํใหย้อดจาํหน่ายเบยีรส์งูขึน้ มผีูนํ้า

กระป๋องเปล่าจาํนวนถงึ 352,654 ใบไปรว่มกนัประกอบในสนาม แสดงใหเ้หน็ว่า การสื่อสารการตลาดมอีทิธพิล

ในการกระตุน้ยอดขายและความสนใจของนกัดื่ม 
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ตวัอยา่งการโฆษณาและการสื่อสารการตลาดทีไ่ดย้กมาขา้งตน้แสดงใหเ้หน็อยา่งชดัเจนว่ากลุ่มธุรกจิ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์วีธิกีารหลกีเลีย่งมาตรการทางกฎหมาย และพยายามทีจ่ะสื่อสารสนิคา้อื่นใหใ้กลเ้คยีงกบั

สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เพื่อใหผู้ร้บัสารยงัคงระลกึถงึเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละสามารถโยงไปถงึสนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ด ้ ปรากฏการณ์น้ีเรยีกว่า Substitution effect หรอื การโฆษณาแบบทดแทน ซึง่ธุรกจิ

แอลกอฮอลนํ์ามาใชก้บัสนิคา้น้ําดื่มหรอืโซดา เพื่อใหโ้ยงถงึสนิคา้เบยีรห์รอืสุราใหใ้กลเ้คยีงทีสุ่ด ไมว่่าจะเป็นการ

ใชส้ญัลกัษณ์เดยีวกนั การใช ้ Theme เดยีวกนัในการโฆษณา เช่น โฆษณาน้ําดื่มรเีจนซีก่บัโฆษณาสุรารเีจนซี ่

ยงัคงใช ้ Theme เดยีวกนัและภาพเหมอืนกนั นกัแสดงหน้าตาเหมอืนกนั ฯลฯ เพื่อสรา้งการระลกึถงึและการ

จดจาํ (remind) ซึง่พบว่า หลายสนิคา้ยงัคงมกีารฝา่ฝืนกฎหมายกนัอยูอ่ยา่งชดัเจน 

 

การศกึษางานโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์จงึเป็นการศกึษาเพื่อตอบโจทยท์ีส่าํคญัว่า การ

ควบคุมการโฆษณาและการสื่อสารของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นสิง่จาํเป็นต่อสุขภาวะประชากรไทย โดยเฉพาะ

อยา่งยิง่เยาวชน รวมทัง้ยงัเป็นการเฝ้าระวงัแนวทางการสื่อสารและเน้ือหาของการสื่อสารในสื่อโทรทศัน์ของ

ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลว์า่ “สื่อ” อะไร ถงึกลุ่มเป้าหมายทัง้กลุ่มผูด้ ื่มในปจัจุบนัและกลุ่มเยาวชนทีอ่าจ

กลายเป็นนกัดื่มในอนาคต การตรวจสอบ ทบทวน เฝ้าระวงัและสรา้งองคค์วามรูท้างดา้นการสื่อสารจากกลุ่ม

ธุรกจิแอลกอฮอล ์ จงึเป็นเรื่องจาํเป็นและสาํคญัยิง่ต่อการลดจาํนวนนกัดื่มหน้าใหมต่่อไป โดยในการศกึษาครัง้น้ี 

จะทําการรวบรวมโฆษณาตรงทางโทรทศัน์ของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละสนิคา้ในเครอืทีม่กีารใชต้รา

สญัลกัษณ์รว่มกนัหรอืโยงไปถงึสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เช่น ใชช้ื่อเดยีวกนั ใชต้ราสญัลกัษณ์เดยีวกนัหรอื

คลา้ยกนั ใชแ้นวโฆษณาเดยีวกนั ฯลฯ รวมทัง้โฆษณาตรงทางสื่อหนงัสอืพมิพท์ีม่กีารฝา่ฝืนกฎหมายอย่าง

ชดัเจน ตัง้แต่หลงัเดอืนมกราคม 2553 จนถงึไตรมาสทีส่ามของปี 2553 การศกึษาผลกระทบของสื่อโฆษณาน้ี

เป็นชุดโครงการในการศกึษาเพื่อเฝ้าระวงัและเป็นกลไกในการตรวจสอบผลของโฆษณาทีม่ต่ีอเยาวชน และเป็น

การรว่มเฝ้าระวงัการสื่อสารจากธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ต่ีอกลุ่มเยาวชน 

 

วตัถปุระสงคข์องการศึกษา 

 

1 เพื่อศกึษาผลกระทบในเชงิพุทธปิญัญาของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ 12 ตราสนิคา้ ทีม่ ี

ต่อกลุ่มเยาวชนระดบัเดก็ประถมศกึษาและระดบัมธัยมศกึษาตอนตน้ ตอนปลายและอุดมศกึษา เน่ืองจากพบว่า 

มแีนวโน้มการดื่มเพิม่ขึน้ในกลุ่มเดก็อายตุัง้แต่ 11 ปีขึน้ไป ซึง่อยูใ่นระดบัการศกึษาชัน้ประถมศกึษาตอนปลายปี

ที ่5 และ 6 ขึน้ไป ในกรงุเทพมหานครและปรมิณฑล 

2 เพื่อศกึษาผลตอบสนอง (feedback) ทีม่ต่ีอตราสนิคา้จากการโฆษณาในกลุ่มเยาวชน อนัเป็นการ

ตรวจสอบและเฝ้าระวงัผลกระทบของโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

3 เพื่อศกึษาระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อของกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่ จากการไดร้บัการสื่อโฆษณาตรา

สนิคา้จากธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลซ์ึง่เป็นช่องทางในการส่งเสรมิการขาย 
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4 เพื่อศกึษาปญัหาทีเ่กดิขึน้จากการทําการส่งเสรมิสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลผ์่านการโฆษณาทาง

โทรทศัน์ ปญัหาในเชงิสงัคม ปญัหาการรูเ้ท่าทนัของผูร้บัสาร ปญัหาการหลกีเลีย่ง/ฝา่ฝืนมาตรการทางกฎหมาย

และปญัหาในเชงิสุขภาพ  

5 เพื่อศกึษาปรากฏการณ์ Substitution effect หรอืการโฆษณาแบบทดแทนและหลกีเลีย่ง ซึง่เป็นวธิกีารที่

กลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ําลงัดาํเนินการอยู ่ โดยเป็นการศกึษาวธิกีารในการทาํโฆษณาแบบทดแทนว่ามี

วธิกีารใดบา้ง และสื่อสารอยา่งไร โดยวเิคราะหจ์ากการรวบรวมผลงานโฆษณาตรงของกลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลใ์นไตรมาสแรกของปี 2555 วเิคราะหจ์ากโฆษณาตรงในสื่อหนงัสอืพมิพเ์ท่านัน้ 

 

ประโยชน์ในเชิงวิชาการและเชิงนโยบาย 

 

1 สามารถใชเ้ป็นขอ้มลูสนบัสนุนพระราชบญัญตัคิวบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นดา้นการโฆษณาหรอืการ

สื่อสารเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นรปูแบบอื่นๆและพระราชบญัญตัทิีเ่กีย่วขอ้ง โดยเฉพาะในประเดน็เรือ่งการ

โฆษณาในมาตรา 32 และการส่งเสรมิการขาย ซึง่พบว่า การกระทําผดิทีพ่บบ่อยทีสุ่ดของธุรกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลค์อืการกระทําผดิดา้นการโฆษณา การสื่อสาร การใชส้ญัลกัษณ์ และการส่งเสรมิการขาย และเพื่อ

สนบัสนุนการออกประกาศกระทรวงหรอืประกาศคณะกรรมการควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์นัเกีย่วเน่ืองกบั

การโฆษณา การสื่อสาร การตลาด อนัพงึมต่ีอไปในอนาคต เน่ืองจากการโฆษณาและการสื่อสารจากธุรกจิ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์กีารปรบัเปลีย่นรวดเรว็ตลอดเวลา 

2 เป็นประโยชน์ต่อกลุ่มประชากรเป้าหมายในการสรา้งสุขภาวะและเป็นผลทีส่ามารถชีช้ดัไดใ้นการเฝ้า

ระวงัการสื่อสารจากกลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลว์่า การสื่อสารจากธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ผีลต่อ

ผูบ้รโิภคในทุกดา้น ไมว่่าจะเป็นดา้นพุทธปิญัญา ความเชื่อ และพฤตกิรรม 

3 สรา้งองคค์วามรูใ้นประเดน็เรือ่งการโฆษณาและผลกระทบของโฆษณา ซึง่ยงัเป็นประเดน็ทีม่กีารศกึษา

ในจาํนวนน้อยและยงัเป็นทีถ่กเถยีงกนัอยูร่ะหว่างขอ้มลูทางวชิาการและคาํกล่าวอา้งจากธุรกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลว์่าการโฆษณาไมม่ผีลต่อผูร้บัสาร 

4 เป็นการรวบรวมโฆษณาทีม่กีารฝา่ฝืน หลกีเลีย่งกฎหมาย เพื่อเป็นกรณศีกึษาผลกระทบทางมาตรการ

ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลด์า้นการโฆษณาว่าธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์วีธิกีารและรปูแบบการหลกีเลีย่ง

กฎหมายอย่างไร และเพื่อเป็นแนวทางในการวางนโยบายหรอืมาตรการควบคุมในอนาคต 

5 เพื่อสรา้งการบรูณาการปญัหาทีเ่กดิจากการสื่อสารของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลว์า่ เมือ่มกีารโฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละการทาํกจิกรรมสื่อสารการตลาดประเภทต่างๆโดยมกีารควบคุมน้อย จะเกดิผลกระทบ

ทีป่รากฏเป็นปญัหาอื่นๆตามมา เช่น ปญัหาการรูเ้ท่าทนัของผูด้ื่ม ปญัหาเยาวชนกลายเป็นนกัดื่มอายนุ้อย 

ปญัหาเยาวชนเขา้ถงึกจิกรรมการตลาดของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดง้า่ย ปญัหาสุขภาวะและปญัหาสงัคมที่

ตามมา 
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 ในบทที ่2 น้ี จะมกีารทบทวนวรรณกรรม 2 ประเดน็ ดงัน้ี 

 

1. การโฆษณา และการโฆษณาแบบทดแทน 

2. ทบทวนงานวจิยัในประเทศและนานาชาตทิีเ่กีย่วขอ้ง 

 

 

 

 

 

โฆษณา (advertising) หมายถงึ การประกาศสนิคา้หรอืบรกิารทีต่อ้งการใหป้ระชาชนโดยทัว่ไป

ทราบ จดุมุง่หมายกเ็พื่อใหค้นทัว่ไปรูจ้กัสนิคา้หรอืการบรกิารนัน้  

 

 ตามนิยามของ The American Marketing Association โฆษณาหมายถงึ any paid form of 

nonpersonal presentation and promotion of ideas, goods and services by an identified sponsor 

หมายถงึ รปูแบบของขอ้มลูขา่วสารใดๆทีไ่มใ่ช่การสื่อสารส่วนบุคคล อนัเป็นการนําเสนอ ส่งเสรมิ

ความคดิ สนิคา้และบรกิารโดยระบุผูอุ้ปถมัภ ์

 

 โฆษณาแฝง (indirect advertising) หมายถงึ การโฆษณาแบบแอบแฝง คอื การทีส่ ื่อใดๆกต็าม

กล่าวถงึ ระบุ แสดง นําเสนอ หรอืใชผ้ลติภณัฑใ์ดผลติภณัฑห์น่ึงโดยไมไ่ดบ้อกชดัแจง้ว่าเป็นการ

โฆษณา  

 

ลกัษณะของการโฆษณา 

  

1 การโฆษณาเป็นกจิกรรมทีใ่ชส้ื่อสารมวลชน (Mass Media) เช่น โทรทศัน์ วทิย ุ บลิบอรด์ 

หนงัสอืพมิพ ์ ฯลฯ เพื่อเผยแพรส่ารใหไ้ปยงักลุ่มเป้าหมายไดร้วดเรว็ กวา้งขวาง แพรห่ลาย ทัว่ถงึใน

เวลาเดยีวกนั โดยตอ้งเสยีค่าใชจ้่ายในการซือ้พืน้ทีโ่ฆษณาในสื่อ 

2 การโฆษณาเป็นการสื่อสารเพื่อการจงูใจ (persuasion) เพื่อขายสนิคา้หรอืจงูใจใหก้ลุ่มเป้าหมาย

เกดิความตอ้งการ มทีศันคตติามทีผู่ส้่งสารคาดหวงั ดงันัน้ สารโฆษณาจะนําเสนอแต่ดา้นบวกของสนิคา้

เท่านัน้  จงึมลีกัษณะทีเ่รยีกว่า half-truth หรอืนําเสนอขอ้เทจ็จรงิเพยีงส่วนเดยีว 

1. การโฆษณา และการโฆษณาแบบทดแทน 
 

บทท่ี 2 

                      ทบทวนวรรณกรรม 
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 3 การโฆษณาเป็นการจงูใจโดยการใชเ้หตุผลจรงิ (Real reason) และเหตุผลสมมต ิซึง่เป็นเหตุผล

ทีผู่ส้่งสารสรา้งขึน้ เช่น ความทนัสมยั ความภาคภูมใิจ เป็นตน้ 

 

หน้าท่ีของการโฆษณา 

 

1 จงูใจผูร้บัสารใหค้ลอ้ยตาม 

2 เป็นเครือ่งมอืทางการตลาด 

3 นําเสนอสนิคา้ในแง่บวก 

4 รณรงคส์่งเสรมิทศันคตบิางอยา่งทีส่นบัสนุนสนิคา้ 

5 เผยแพรช่ื่อเสยีงสนิคา้ในวงกวา้ง 

6 สรา้งการรูจ้กั ตระหนกัรู ้จดจาํสนิคา้ 

7 สื่อสารต่อกลุ่มเป้าหมายระดบัประเทศหรอืระดบัโลกได ้

8 สรา้งการรูจ้กัไดอ้ย่างรวดเรว็ 

9 เป็นส่วนหน่ึงของระบบทุนนิยม 

10 ขบัเคลื่อนพฤตกิรรมการซือ้ 

กระบวนการทาํงานของโฆษณา 

 Boorstin (อา้งถงึใน Biagi,1988) อธบิายว่า โฆษณาทํางานไดด้ว้ยกระบวนการต่อไปน้ี 

1 การกล่าวซํ้าๆ (repetition)  การทําใหผู้ร้บัสารตระหนกัและจดจาํ เช่น จาํชื่อสนิคา้ไดน้ัน้ ตอ้ง

นําเสนอสารนัน้ซํ้าๆในรปูแบบเดมิ จงึจะสรา้งการจดจาํได ้

2 การสรา้งรปูแบบทีจ่ะโฆษณา (advertising style) แต่เดมิ การโฆษณาใชว้ธิกีารบอกเล่าธรรมดา 

ซึง่ภายหลงั พบว่า ผูร้บัสารไมส่นใจ จากนัน้ โฆษณาจงึมกีารพฒันาวธิกีารนําเสนอสารใหน่้าสนใจขึน้ 

ซึง่พบว่า วธิกีารนําเสนอสารเป็นแรงดงึดดูใหผู้ร้บัสารสนใจ เช่น ใชต้วัการต์ูนกบัการโฆษณาสนิคา้

สาํหรบัเดก็ เป็นตน้ 

3 การทําใหแ้พรห่ลาย (ubiquity) การทาํใหผู้ร้บัสารจดจาํไดน้ัน้ตอ้งแพรโ่ฆษณาในวงกวา้ง ดงันัน้ 

นกัโฆษณาจงึตอ้งพยายามแสวงหาพืน้ทีโ่ฆษณาใหม่ๆ ทีเ่ขา้ถงึผูบ้รโิภคหรอืผูร้บัสารสามารถเหน็

โฆษณาไดบ่้อยๆ เช่น ตดิรปูโฆษณาไวบ้นรถเขน็ใส่ของในรา้นคา้ เป็นตน้ 

นอกจากกระบวนการขา้งตน้แลว้ โฆษณาเป็นการสรา้งแรงจงูใจและกระตุน้ความตอ้งการ 14 

ประการคอื 

1 ความตอ้งการทางดา้นเพศ (need for sex) เช่น ความรกั ความโรแมนตกิ ความมเีสน่หท์างเพศ 

เป็นตน้ 

2 ความตอ้งการความผกูพนั (need for affiliation) เช่น มติรภาพ โฆษณาสามารถใชค้วาม
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ตอ้งการความผกูพนัไดท้ัง้ทางบวกและทางลบ เช่น เสนอว่าถา้ไมใ่ชส้นิคา้น้ี บุคคลอาจสญูเสยีมติรภาพ 

3 ความตอ้งการการทะนุถนอม (need for nurture) เช่น การนําเสนอภาพเดก็ทารกในสนิคา้

สาํหรบัคุณแม ่เพื่อตอ้งการกระตุน้สญัชาตญิาณความเป็นแมใ่นตวัผูร้บัสารหญงิ 

4 ความตอ้งการคําแนะนํา (need for guidance) เช่น นําเสนอภาพผูรู้ใ้หค้าํแนะนําสนิคา้เพื่อให้

ผูร้บัสารไวว้างใจ 

5 ความตอ้งการทีจ่ะกา้วรา้ว (need to aggress) มนุษยม์คีวามตอ้งการทีจ่ะเหนือผูอ้ื่นเสมอหรอื

เอาชนะ มกัจะเหน็ในโฆษณารถยนต ์เป็นตน้ 

6 ความตอ้งการทีจ่ะประสบความสําเรจ็ (need to achieve) มนุษยต์อ้งการประสบความสาํเรจ็

ดว้ยการชนะ มกัจะเหน็โฆษณานําเสนอดว้ยบุคคลจรงิทีป่ระสบความสําเรจ็มานําเสนอสนิคา้ 

7 ความตอ้งการครอบครอง (need to dominate) มนุษยต์้องการอํานาจและพลงัทีจ่ะเอาชนะ 

โฆษณามกัจะนําเสนอในแง่การชนะอุปสรรค ชนะความเป็นไปไมไ่ด ้

8 ความตอ้งการความโดดเด่น (need of prominence) มนุษยต์อ้งการโดดเด่น ไดร้บัการยกยอ่ง

ชื่นชม 

9 ความตอ้งการความสนใจ (need for attention) มนุษยต์้องการความสนใจใหผู้อ้ื่นสนใจตนเอง 

มองตนเอง มกัจะเหน็ในโฆษณาเครือ่งสาํอาง 

10 ความตอ้งการทีจ่ะเหนือกว่าดว้ยการเป็นตวัของตวัเอง (need for autonomy) มนุษยเ์มือ่อยูใ่น

สิง่แวดลอ้มทีม่คีนอื่นจาํนวนมาก มกัจะตอ้งการเหนือกว่าดว้ยการสรา้งความเป็นตนเองทีไ่มเ่หมอืนใคร 

โฆษณาสามารถใชว้ธิน้ีีไดท้ัง้แงบ่วกและแงล่บ เช่น นําเสนอว่าถา้ไมใ่ชส้นิคา้น้ีแลว้กจ็ะไมแ่ตกต่างจาก

คนอื่นๆ 

11 ความตอ้งการทีจ่ะหลกีหนี (need to escape)  มนุษยต์้องการทีจ่ะหนีอยูเ่สมอ มกัจะเหน็วธิน้ีีใน

โฆษณาการท่องเทีย่ว 

12 ความตอ้งการปลอดภยั (need of safety) มนุษยก์ลวัความไมม่ัน่คง มกัจะเหน็วธิน้ีีในโฆษณา

ของธนาคาร ประกนัชวีติ 

13 ความตอ้งการสุนทรยีะ (need for aesthetic sensation) มนุษยต์อ้งการความสวยความงาม 

14 ความตอ้งการทีจ่ะใครรู่ ้(need to satisfy curiosity) มนุษยม์กัจะอยากรู ้โฆษณามกัจะนําเสนอ

ในแงม่สีถติมิาสนบัสนุนสนิคา้เพื่อใหข้อ้มลูกบัผูร้บัสารว่าสนิคา้น้ีมผีูใ้ชแ้ลว้ไดผ้ลจรงิๆ 

การรบัรู้แบบไม่รู้ตวั (subliminal perception) ในการโฆษณา 

 Subliminal perception หรอืการรบัรูโ้ดยไมรู่ต้วั หมายถงึ การรบัรูโ้ดยไมผ่่านธรณกีารรบัรู ้

(perception threshold) โดยการใชต้วักระตุน้ เป็นการทีบุ่คคลไมส่ามารถใชก้ารรบัรูผ้่านจติสาํนึกแต่การ

รบัรูน้ัน้เกดิขึน้โดยไมผ่่านจติสาํนึก (conscious mind) 

การรบัรูแ้บบไม่รูต้วัหรอืคาํว่า subliminal นัน้ ถูกใชเ้ป็นครัง้แรกโดย A.H. Pierce จาก

มหาวทิยาลยัฮารว์ารด์ ในการศกึษาเรือ่งการรบัรูแ้ละธรณกีารรบัรู ้ โดยความหมายของ subliminal นัน้
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หมายรวมถงึ อารมณ์ ความรูส้กึ และความคดิทีผ่่านธรณกีารรบัรูข้องบุคคลไดโ้ดยบุคคลนัน้ๆไม่รูต้น ใน

ปี 1957  มกีารนําสารแบบ subliminal ไปใชใ้นการโฆษณา โดยไดม้กีารฉายคาํว่า Drink Coca-cola 

และคาํว่า Hungry? Eat popcorn ในภาพยนตรใ์นโรงภาพยนตร ์ โดยฉายขอ้ความดงักล่าวบนจอ

ภาพยนตรแ์บบเรว็หลายครัง้  ผลปรากฏว่า น้ําอดัลมโคคาโคล่าและขา้วโพดคัว่ทีจ่าํหน่ายหน้าโรง

ภาพยนตรน์ัน้จาํหน่ายหมดในเวลาอนัรวดเรว็ ซึง่นกัการตลาดในยคุนัน้เชื่อว่า ผลของการเสนอขอ้ความ

กระตุน้ความตอ้งการ เช่น ความหวิ ความกระหาย นัน้ สามารถส่งผลใหผู้ร้บัสารเกดิพฤตกิรรมได ้แต่ใน

ปี 1958 นัน้ ประเทศองักฤษไดห้า้มการใชโ้ฆษณาแบบ subliminal เพราะเหตุว่าเป็นการเอาเปรยีบผูร้บั

สารโดยผูร้บัสารไมรู่ต้วั 

การรบัรูแ้บบไม่รูต้วัหรอื subliminal หมายถงึ วธิกีารสรา้งอทิธพิลต่อผูบ้รโิภคโดยทีผู่บ้รโิภคไม่

รูต้วั โดยเป็นสญัญาณ หรอืสารทีแ่ฝงมาในสารอื่นๆ ซึง่ถูกสรา้งมาใหท้ะลุผ่านธรณี (threshold) การรบั

สารของผูร้บัสารหรอืทะลุผ่านความคดิและการไตรต่รองของผูร้บัสาร โดยสารเหล่าน้ีนัน้ จติรูส้กึนึก 

(conscious) จะไมส่ามารถตรวจจบัไดแ้ต่จะผ่านเขา้ไปทีจ่ติใตส้าํนึก (subconscious) และจะมผีลต่อ

ความคดิ พฤตกิรรม ทศันคต ิ ซึง่การรบัรูแ้บบไม่รูต้วันัน้ไดม้กีารนําไปใชป้ระโยชน์ในการตลาด  เช่น 

การเพิม่ราคา การปรบัขนาดบรรจุภณัฑ ์

สารทีป่รากฏแบบไม่รูต้วั (subliminal message) นัน้ มกัจะถูกใชใ้นงานโฆษณาและสื่อสาร

การตลาด โดยสารประเภทน้ีมกัจะแฝงมาในสารหลกัแบบอื่น โดยมวีตัถุประสงคใ์หส้ารแฝงเหล่าน้ีผ่าน

เขา้สู่การรบัรูโ้ดยผูร้บัสารไม่รูต้วัและจติสาํนึกของผูร้บัสารไมอ่าจแยกแยะได ้ซึง่สารเหล่าน้ีจะทํางานโดย

ผ่านทางเสน้ทางของจติใตส้าํนึก เช่น เน้ือเพลงทีม่คีําซํ้าๆบ่อยๆจนทําใหผู้ร้บัสารสามารถรอ้งตามได้

โดยอตัโนมตั ิ 

 มแีนวคดิสองแนวทีแ่ตกต่างกนัเกีย่วกบัการรบัสารแบบ subliminal ในแนวคดิแรกนัน้เชื่อว่า 

การส่งสารแบบ subliminal นัน้ ผูร้บัสารจะรบัสารไดบ้างประเภทเท่านัน้ เช่น สญัลกัษณ์ เป็นตน้ ซึง่เป็น

สารทีม่ลีกัษณะเขา้ใจง่าย ส่วนแนวคดิทีส่องนัน้เชื่อว่า การส่งสารแบบ subliminal นัน้ ผูร้บัสารจะ

สามารถรบัสารไดท้ัง้สารทีง่่ายและสารทีซ่บัซอ้น ซึง่ยงัไมม่กีารพสิูจน์ทีแ่น่ชดัว่าแนวคดิใดเป็นแนวคดิที่

ถูกตอ้งทีสุ่ด แต่แนวคดิทัง้สองมขีอ้สรปุทีต่รงกนัว่า ประสทิธภิาพของการส่งสารแบบ subliminal นัน้ 

เขา้ถงึการรบัรูข้องผูร้บัสารไดเ้น่ืองจากสารทีส่่งแบบ subliminal นัน้ไมผ่่านจติสาํนึก เมือ่ไมผ่่าน

จติสาํนึกแลว้ การกลัน่กรองและไตรต่รองหรอืพนิิจสารจะไมเ่กดิขึน้ เมือ่ส่งสารอะไรไป สารนัน้กจ็ะเดนิ

ทางเขา้สู่การรบัรูโ้ดยจติใตส้าํนึกอย่างไม่รูต้วั  

Karremans (2006) ไดท้าํการทดสอบเรือ่งการรบัรูแ้บบไมรู่ต้วัและพบว่า การรบัรูแ้บบไม่รูต้วัที่

มปีระสทิธภิาพนัน้ ขึน้อยูก่บัความตอ้งการในส่วนลกึในจติใจของผูร้บัสารนัน้ๆ โดยไดท้าํการทดลองฉาย

ชื่อสนิคา้เครือ่งดื่มลปิตนัไอซบ์นจอโทรทศัน์ซํ้าๆกบัผูท้ดสอบกลุ่มหน่ึง และพบว่า ผูท้ีม่พีฤตกิรรมเลอืก

เครือ่งดื่มยีห่อ้ลปิตนัไอซจ์ากเครือ่งดื่มยีห่อ้อื่นๆ นัน้เป็นผูท้ีก่ระหายน้ําอยูก่่อนแลว้ สารทีส่่งไปจงึไป

กระตุน้ความตอ้งการทีม่อียู่ก่อนหน้าน้ี 
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 ส่วน Bullock ศกึษาพบว่า สารแบบ subliminal นัน้มผีลต่อพฤตกิรรมและถูกใชอ้ยา่งแพรห่ลาย

ในสื่อโฆษณา โดย Bullock ไดนํ้าเสนอทฤษฎ ีThe ambiguity principle หรอืหลกัการสรา้งความสนเท่ห ์

โดยอธบิายว่า ความสนเท่หท์ีถู่กสรา้งอยา่งดนีัน้สามารถใชเ้ป็นเครือ่งมอืในการสรา้งสารจงูใจแบบไม่

รูต้วัได ้ โดยกระตุน้ทีค่วามกงัวล ความกลวัหรอืความตอ้งการทีอ่ยูล่กึในใจของผูร้บัสารได ้ หลกัการน้ี

สรา้งไดโ้ดยใชแ้รงกระตุ้นทีม่คีวามหมายมากกว่าหน่ึงความหมายในการตคีวาม ความหมายทีห่น่ึง

จะตอ้งถูกสรา้งใหเ้ป็นไปในทางบวก ส่วนความหมายทีส่องจะตอ้งถูกสรา้งใหเ้ป็นแรงกดดนัผู้รบัสาร โดย

สรา้งใหก้ดดนัหรอืบบีคัน้ทางอารมณ์ของผูร้บัสารใหไ้ด ้ โดยความหมายทีส่องน้ีเองทีจ่ะไปกระตุน้การ

รบัรูแ้บบไม่รูต้วัของผูร้บัสาร เช่น คาํโฆษณาของบุหรีย่ ีห่อ้หน่ึงใชข้อ้ความว่า “If you got crushed in 

the clinch with your soft pack, try our hard pack" นัน้มสีองความหมาย ความหมายทีห่น่ึงเป็นไปใน

ทางบวก สื่อว่า ถา้ผูบ้รโิภคไมช่อบซองบุหรีแ่บบน่ิม กค็วรซือ้บุหรีย่ ีห่อ้ทีโ่ฆษณาเพราะเป็นซองแบบแขง็

เพราะดกีว่าแบบน่ิม ส่วนความหมายทีส่องทีส่ ื่อสารแบบ subliminal นัน้ เป็นการสื่อสารไปยงักลุ่มผูร้บั

สารผูช้าย โดยสื่อถงึคาํว่า “แขง็” และ “น่ิม” ในแงท่างเพศ ซึง่เป็นความกงัวลของเพศชาย 

สารแบบ subliminal สามารถนําเสนอได ้3 รปูแบบคอื 

1 ภาพลวง ซึง่เป็นภาพทีส่ามารถมองและตคีวามออกมาไดเ้ป็นหลายรปู 

2 แฝงผ่านเน้ือหาสาร 

3 แฝงผ่านรปูภาพ 

โฆษณามกีารใชส้ารแฝงแบบ subliminal มาเป็นเวลาหลายทศวรรษแลว้ โดยวตัถุประสงคใ์น

การใชส้ารแฝงแบบ subliminal คอื ตอ้งการสรา้งความคุน้เคยต่อสนิคา้ใหม ่ การส่งสารแฝงทีม่ชีื่อสนิคา้

ใหมแ่บบไมใ่หผู้ร้บัสารรูต้วัว่าไดร้บัสารโฆษณานัน้จะส่งผลใหผู้ร้บัสารมคีวามคุน้เคยกบัสนิคา้และโน้ม

เอยีงในการเลอืกสนิคา้นัน้ๆ การใชส้ารแฝงในโฆษณานัน้มวีธิกีารดงัน้ี 

1 ใชค้าํเพยีงคาํเดยีว 

2 ใชส้ญัลกัษณ์ โลโก ้

3 แฝงดว้ยเสยีง 

4 แฝงดว้ยภาพสนิคา้ 

5 ใชข้อ้ความสัน้ เช่น “สนิคา้ xx คอืสนิคา้สาํหรบัคนไทย” เป็นตน้ 

6 แฝงคาํในภาพ 

7 ใชภ้าพลวงตา 

การใชส้ารแฝงแบบ subliminal นัน้ ถูกใชใ้นโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลด์ว้ยวธิกีารต่างๆ เช่น 

รปู สญัลกัษณ์ ของตราสนิคา้ ซึง่ผลทดสอบของ Key (1973) พบว่า การแฝงดว้ยคําเพยีงคาํเดยีวหรอืคาํ

สัน้ๆนัน้จะไดผ้ลสําหรบัสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และการทดสอบของ Byrne (1959) พบว่า การฉาย
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คาํสัน้ๆ คาํเดยีวว่า “เน้ือ” ซํ้าๆและบ่อยๆในภาพยนตรค์วามยาว 16 นาท ี ทีนํ่าไปทดสอบกบักลุ่ม

ทดสอบเปรยีบเทยีบกบักลุ่มทดสอบอกีกลุ่มหน่ึงทีใ่หช้มภาพยนตรเ์รือ่งเดยีวกนัแต่ไมฉ่ายคําว่า เน้ือ นัน้ 

พบว่า กลุ่มทดสอบทีฉ่ายคําว่า เน้ือ ใหช้มนัน้รายงานว่ามคีวามรูส้กึหวิ เมือ่ชมภาพยนตรจ์บ ส่วนกลุ่มที่

ไมฉ่ายคําว่า เน้ือ นัน้ไม่รูส้กึหวิแต่อยา่งใด ผลการทดลองน้ีสรปุไดว้่า การใชส้ารแฝงแบบ subliminal ใน

โฆษณาสามารถกระตุ้นความรูส้กึตอ้งการบรโิภคสนิคา้นัน้ๆไดด้ว้ยการกระตุน้ความตอ้งการพืน้ฐานทาง

รา่งกายของบุคคล ซึง่มกีารนําไปใชใ้นวงการตลาดและโฆษณาอย่างกวา้งขวางในการสรา้งและชีนํ้า

ความคดิของผูร้บัสาร 

การโฆษณาแบบทดแทน (substitution effect) คอื ผลกระทบทีเ่กดิจากการหา้มโฆษณา เป็นผล

ของการทดแทนการหา้มโฆษณาดว้ยการใชโ้ฆษณาแบบอื่นทีไ่มถู่กหา้ม ในทีน้ี่ หมายถงึ การใชช่้องทาง

การสื่อสารประเภทอื่นๆหรอืรปูแบบการสื่อสารแบบอื่นๆเพื่อทดแทนช่องทางการสื่อสารหรอืประเภท

การสื่อสารทีถู่กควบคุมหรอืถูกหา้มดว้ยมาตรการทางกฎหมายหรอือื่นๆ   

  

 Nelson (2001) ไดศ้กึษาผลกระทบของการโฆษณาแบบทดแทนทีเ่ป็นผลกระทบจากมาตรการ

ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ปี ค.ศ. 1933 ในสหรฐัอเมรกิา ใน 45 มลรฐั ซึง่มาตรการดงักล่าวมกีาร

ควบคุมการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นดา้นหา้มการโฆษณาดว้ยการจงูใจดา้นราคา (price 

advertising)  หา้มการโฆษณาดว้ยสื่อบลิบอรด์ ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ์างประเภท การจาํกดั

จาํนวนรา้นขายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละการกําหนดอายผุูซ้ือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ผลการศกึษา พบว่า 

การควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ์างประเภททาํใหธุ้รกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลย์ิง่เร่งสรา้งการขายและเรง่

สรา้งการสื่อสารตราสนิคา้ในเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทอื่นทีย่งัไมถู่กควบคุม เช่น มกีารควบคุมสนิคา้

ประเภทเบยีรอ์ย่างเครง่ครดัแต่ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ลบัพยายามสรา้งการขายและการสื่อสารตรา

สนิคา้ประเภทไวน์ในชื่อสนิคา้เดยีวกนัหรอืใกลเ้คยีงกนั เพื่อสรา้งการสื่อสารแบบทดแทน  Saffer & 

Chaloupka (2000) ศกึษาผลกระทบของการหา้มโฆษณาบุหรีแ่ละพบว่าการหา้มโฆษณาไดส้รา้ง

ผลกระทบแบบโฆษณาทดแทนขึน้เช่นกนั โดยเฉพาะการหา้มโฆษณาในสื่อมวลชนนัน้กจ็ะไปปรากฏ

โฆษณาแฝงในสื่ออื่นๆแทน โดยเฉพาะในสื่อทีย่งัไมถู่กควบคุม 

 

การโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล:์ก่อนและหลงัการประกาศใช้พระราชบญัญติัควบคมุเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์

 

 การโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลก่์อนการประกาศใชพ้ระราชบญัญตัคิวบคุมเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลปี์พุทธศกัราช 2551 นัน้ อยูภ่ายใตเ้งือ่นไขกรอบมาตรการหลกัเกณฑท์ีใ่ชใ้นการควบคุม

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลต์ามประกาศของกรมประชาสมัพนัธ ์ และตามประกาศของสาํนกังาน

คณะกรรมการควบคุมอาหารและยา (อย.) 
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หลกัเกณฑก์ารโฆษณาเครื่องดื่มทีม่สี่วนผสมของแอลกอฮอลแ์ละเครือ่งดื่มผสมกาแฟอนีทาง

สถานีวทิยกุระจายเสยีงและวทิยโุทรทศัน์ ซึง่แกไ้ขเพิม่เตมิโดยพระราชบญัญตัวิทิยกุระจายเสยีงและ

วทิยโุทรทศัน์ (ฉบบัที ่4) พ.ศ. 2530 ซึง่มหีลกัเกณฑด์งัต่อไปน้ี  

 

 ขอ้ ๑ หา้มโฆษณาเครือ่งดื่มทุกชนิดทีม่สี่วนผสมของแอลกอฮอล ์ ไมว่่าจะเป็นสุรา ไวน์ เบยีร ์ 

หรอืเครือ่งดื่มอื่นใดซึง่มปีรมิาณแอลกอฮอลม์ากกว่ารอ้ยละ 0.5 ของน้ําหนกั ทางวทิยกุระจายเสยีงหรอื

วทิยโุทรทศัน์ ตัง้แต่ 05.00–22.00 น. ยกเวน้กรณอีย่างใดอยา่งหน่ึงต่อไปน้ี 

๑) การเผยแพรเ่ฉพาะภาพเครือ่งหมายการคา้  ซึง่ผลติภณัฑ ์ หรอืชื่อผูผ้ลติเครือ่งดื่มที่

มสี่วนผสมของแอลกอฮอล ์ ซึง่ตดิมากบัรายการกฬีาต่างประเทศ 

๒) การเผยแพร่ภาพเครือ่งหมายการคา้ ชื่อผลติภณัฑ ์หรอืชื่อผูผ้ลติเครือ่งดื่มอนัเป็น

อยา่งเดยีวกบัเครือ่งหมายการคา้  ชื่อผลติภณัฑ ์  หรอืสนิคา้ประเภทอื่นทีม่ไิดม้สี่วนผสมของ

แอลกอฮอล ์ และมไิดก้ารกล่าวอา้งหรอืพาดพงิถงึผลติภณัฑท์ีม่สี่วนผสมของแอลกอฮอล์

ดงักล่าว 

๓) การเผยแพร่ชื่อเฉพาะของรายการวทิยหุรอืรายการโทรทศัน์  ทีม่ชีื่อผลติภณัฑห์รอื

ชื่อผูผ้ลติเครือ่งดื่มทีม่สี่วนผสมของแอลกอฮอลร์วมอยูด่ว้ย และไมห่ลกีเลีย่งหรอืแก้ไขไดโ้ดย

ตอ้งไมม่ภีาพผลติภณัฑป์ระกอบเชญิชวนใหบ้รโิภค   หรอืกล่าวถงึสรรพคุณ คุณประโยชน์หรอื

คุณภาพของผลติภณัฑน์ัน้ 

 

 ขอ้ ๒ การโฆษณาเครือ่งดื่มทีม่แีอลกอฮอลแ์ละตอ้งหา้มตามขอ้ ๑ ระหว่างเวลา 22.00-05.00 

น. ใหก้ระทําไดเ้ฉพาะการเสนอภาพลกัษณ์ของบรษิทัหรอืกจิการ (Corporate image) เท่านัน้โดยตอ้ง

ไมม่ลีกัษณะเชญิชวนใหบ้รโิภคหรอือวดอา้งสรรพคุณของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลน์ัน้ตามหลกัเกณฑท์ี่

สาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยาหรอืสาํนกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภคกําหนด 

  การโฆษณาในลกัษณะการเสนอภาพลกัษณ์ของบรษิทัและกจิการ (Corporate image) 

หมายความว่า การเผยแพรภ่าพเครือ่งหมายการคา้ ชื่อผลติภณัฑน์ัน้ทัง้ทางตรงและทางออ้มและไมม่ี

การเชญิชวนหรอืยัว่ยใุหบ้รโิภค ทัง้น้ี ตอ้งมอีกัษรลอยหรอืเสยีงแสดงคาํเตอืนในการบรโิภคตาม

หลกัเกณฑ ์ทีส่าํนกังานคณะกรรมการอาหารและยากําหนด 

 

 ขอ้ ๓ การโฆษณาทีส่ามารถกระทําไดต้ามประกาศน้ี ใหท้าํดว้ยความสุจรติ สรา้งสรรคแ์ละตอ้ง

ไมม่ลีกัษณะแถมพกหรอืใหร้างวลัดว้ยการเสีย่งโชคหรอืมกีารใหข้องแถม 

 

 ขอ้ ๔ ในกรณทีีผู่ผ้ลติหรอืผูเ้ผยแพรส่ื่อโฆษณาทางวทิยุกระจายเสยีงวทิยโุทรทศัน์สงสยัว่า การ

โฆษณาสามารถกระทาํไดต้ามประกาศน้ีหรอืไม ่ อาจหารอืโดยส่งตวัอย่างการโฆษณาทีจ่ะใชจ้รงิไปให้

คณะทาํงานรว่ม ซึง่ประกอบไปดว้ยผูแ้ทนกรมประชาสมัพนัธ ์ผูแ้ทนสาํนกังานคณะกรรมการอาหารและ

ยา ผูแ้ทนสาํนกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้รโิภค และผูแ้ทนสมาคมโฆษณาธุรกจิแห่งประเทศไทยให้
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ความเหน็ คณะทํางานดงักล่าวตอ้งตอบขอ้หารอืภายในสามสบิวนันบัตัง้แต่ไดร้บัขอ้หารอืเป็นลาย

ลกัษณ์อกัษร และใหผู้ม้อีํานาจหน้าทีแ่นะนํา ตดิตาม สอดส่องดแูล และตกัเตอืนการปฏบิตัทิีไ่มเ่ป็นไป

ตามประกาศน้ี 

  

 ขอ้ ๕ ใหใ้ชป้ระกาศน้ีกบัการโฆษณาทางวทิยกุระจายเสยีงและวทิยุโทรทศัน์เท่านัน้ ส่วนการ

เสนอภาพ เสยีง หรอืกล่าวถงึเครือ่งดื่มทีม่ขีองแอลกอฮอลท์างรายการประเภทอื่นหรอืสื่ออื่น เช่น ใน

การแสดงภาพยนตร ์ละคร บทเพลง รายการสารคดทีางวทิยกุระจายเสยีงและวทิยุโทรทศัน์ หรอืสิง่พมิพ ์

ป้ายโฆษณา หรอืสื่ออื่นใดๆ ใหเ้ป็นไปตามประกาศหรอืระเบยีบทีเ่กีย่วขอ้ง 

 

 ขอ้ ๖ ในกรณทีีเ่ป็นการโฆษณาเครือ่งดื่มทีผ่สมกาแฟอนี แมจ้ะสามารถกระทําไดโ้ดยไมม่ี

ขอ้จาํกดัเรือ่งเวลา แต่ใหนํ้าขอ้ความในขอ้ ๒ ขอ้ ๓ ขอ้ ๕ มาใชบ้งัคบัอนุโลม 

 

 ส่วนสาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยาหรอื อย. กไ็ดม้กีารจดัระเบยีบการโฆษณาเครือ่งดื่ม

ทีม่สี่วนผสมของแอลกอฮอลท์างสื่อต่างๆ โดยปรบัขอ้ความแสดงคาํเตอืนใหเ้ขม้ขึน้หวงัเป็นขอ้เตอืนใจ

ใหผู้บ้รโิภคเพิม่ความระมดัระวงั  มผีลบงัคบัใชต้ัง้แต่ 7 มถุินายน 2548 สาํนกังานคณะกรรมการอาหาร

และยา (อย.) ไดอ้อกประกาศสาํนกังานฯ ว่าดว้ยเรือ่งหลกัเกณฑก์ารโฆษณาเครื่องดื่มทีม่สี่วนผสมของ

แอลกอฮอลท์างสื่อต่างๆ ไดแ้ก่สื่อวทิย ุ สื่อโทรทศัน์ สื่อสิง่พมิพ ์ ทางฉายภาพ ภาพยนตร ์ และสื่ออื่นๆ 

ใหเ้ขม้งวดขึน้ โดยใหแ้สดงคาํเตอืนดงัน้ี 

 

 การดื่มสุรา ทาํใหค้วามสามารถในการขบัขีย่านพาหนะลดลง  

 การดื่มสุรา เป็นอนัตรายต่อสุขภาพและบัน่ทอนสตสิมัปชญัญะ 

 การดื่มสุรา ทาํใหต้บัแขง็และเสื่อมสมรรถภาพทางเพศ 

 เมาแลว้ขบั อาจพกิารและตายได ้

 ดื่มสุรา ผดิศลีขอ้ 5 

 

โดยตอ้งแสดงคาํเตอืน เวยีนไปตามลาํดบัใหค้รบทุกครัง้ทีม่กีารเปลีย่นชิน้งานโฆษณา ทัง้น้ีใหใ้ชค้าํ

เตอืนหน่ึงๆ ไมเ่กนิระยะเวลา 1 ปี เหตุผลทีภ่าครฐัมกีารจดัระเบยีบการโฆษณาเครือ่งดื่มทีม่สี่วนผสม

ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ กเ็พื่อใหผู้บ้รโิภคไดท้ราบขอ้มลูทีค่วรทราบ ทําใหเ้กดิการตดัสนิใจบรโิภคที่

ถูกตอ้ง และเกดิความปลอดภยัต่อสุขภาพและชวีติ ดงันัน้การโฆษณาเครือ่งดื่มทีม่สี่วนผสมของ

แอลกอฮอลท์างสื่อวทิยแุละวทิยโุทรทศัน์ไดน้ัน้ สามารถทีจ่ะโฆษณาไดใ้นช่วงเวลา 22.0-05.00 น. โดย

การโฆษณานัน้สามารถโฆษณาไดใ้นทุกรปูแบบ แต่ตอ้งเป็นการโฆษณาในเชงิสรา้งสรรค ์เป็นประโยชน์

ต่อสงัคม และไมเ่ป็นการโฆษณาในลกัษณะของการเชญิชวนใหด้ื่มหรอืเป็นการมอมเมาแก่เดก็และ

เยาวชน  
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ต่อมา ไดเ้กดิพระราชบญัญตัคิวบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลพ์.ศ. ๒๕๕๑ โดยเหตุผลในการประกาศใช้

พระราชบญัญตัฉิบบัน้ี คอื โดยทีเ่ครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดก่้อใหเ้กดิปญัหาดา้นสุขภาพ ครอบครวั 

อุบตัเิหตุและอาชญากรรม ซึง่มผีลกระทบต่อสงัคมและเศรษฐกจิโดยรวมของประเทศ สมควรกําหนด

มาตรการต่าง ๆ ในการควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ รวมทัง้การบําบดัรกัษาหรอืฟ้ืนฟูสภาพผูต้ดิ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เพื่อช่วยลดปญัหาและผลกระทบทัง้ดา้นสงัคมและเศรษฐกจิ ช่วยสรา้งเสรมิ

สุขภาพของประชาชนโดยใหต้ระหนกัถงึพษิภยัของเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ ตลอดจนช่วยป้องกนัเดก็และ

เยาวชนมใิหเ้ขา้ถงึเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดโ้ดยงา่ย มาตราทีเ่กี่ยวขอ้งโดยตรงกบัการโฆษณาคอื 

 

มาตรา ๓๐ หา้มมใิหผู้ใ้ดขายเครือ่งดื่มแอลกอฮอลโ์ดยวธิกีารหรอืในลกัษณะ ดงัต่อไปน้ี 

(๑) ใชเ้ครือ่งขายอตัโนมตั ิ

(๒) การเรข่าย 

(๓) การลดราคาเพื่อประโยชน์ในการส่งเสรมิการขาย 

(๔) ใหห้รอืเสนอใหส้ทิธใินการเขา้ชมการแข่งขนั การแสดง การใหบ้รกิารการชงิโชค

การชงิรางวลั หรอืสทิธปิระโยชน์อื่นใดเป็นการตอบแทนแก่ผูซ้ือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์หรอืแก่ผูนํ้าหบีห่อ

หรอืสลากหรอืสิง่อื่นใดเกีย่วกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์าแลกเปลีย่นหรอืแลกซือ้ 

(๕) โดยแจก แถม ให ้ หรอืแลกเปลีย่นกบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์หรอืกบัสนิคา้อื่น หรอื

การให้บรกิารอย่างอื่นแล้วแต่กรณี หรอืแจกจ่ายเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ในลกัษณะเป็นตวัอย่างของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ หรอืเป็นการจงูใจสาธารณชนใหบ้รโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ รวมถงึการกําหนด

เงือ่นไขการขายในลกัษณะทีเ่ป็นการบงัคบัซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลโ์ดยทางตรงหรอืทางออ้ม 

(๖) โดยวิธีหรอืลกัษณะอื่นใดตามที่รฐัมนตรีประกาศกําหนดโดยคําแนะนําของ

คณะกรรมการ 

 

มาตรา ๓๒ ห้ามมใิห้ผู้ใดโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล์หรอืแสดงชื่อหรอืเครื่องหมาย

ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์นัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณหรอืชกัจงูใจใหผู้อ้ ื่นดื่มโดยตรงหรอืโดยออ้ม 

การโฆษณาหรอืประชาสมัพนัธ์ใด ๆ โดยผู้ผลติเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทุกประเภทให้

กระทาํไดเ้ฉพาะการใหข้อ้มลูขา่วสาร และความรูเ้ชงิสรา้งสรรคส์งัคม โดยไม่มกีารปรากฏภาพของสนิคา้

หรอืบรรจุภณัฑข์องเครื่องดื่มแอลกอฮอลน์ัน้ เว้นแต่เป็นการปรากฏของภาพสญัลกัษณ์ของเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์ หรอืสญัลกัษณ์ของบรษิทัผู้ผลติเครื่องดื่มแอลกอฮอล์นัน้เท่านัน้ ทัง้น้ีตามที่กําหนดใน

กฎกระทรวง 

บทบญัญตัใินวรรคหน่ึงและวรรคสอง มใิหใ้ช้บงัคบักบัการโฆษณาที่มตี้นกําเนิดนอก

ราชอาณาจกัร 
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รวมทัง้กฎกระทรวงในการกําหนดหลกัเกณฑแ์ละเงือ่นไขการแสดงภาพสญัลกัษณ์เพื่อ

ประกอบการโฆษณาหรอืประชาสมัพนัธเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ พ.ศ. ๒๕๕๓ ขอ้ ๑ ในกฎกระทรวงน้ี 

นิยามว่า 

“ภาพสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล”์ หมายความว่า ภาพเครือ่งหมายการคา้ของเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลท์ีไ่ดจ้ดทะเบยีนเครือ่งหมายการคา้ตามกฎหมายว่าดว้ยเครือ่งหมายการคา้ 

“ภาพสญัลกัษณ์ของบรษิทัผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอล”์ หมายความว่า ภาพสญัลกัษณ์ของ

บรษิทัผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีจ่ดทะเบยีนบรษิทัตามกฎหมาย และไม่ซํ้าหรอืทาํใหเ้ขา้ใจไดว้่าเป็น

เครือ่งหมายของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 

ขอ้ ๒ การแสดงภาพสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืภาพสญัลกัษณ์ของบรษิทัผูผ้ลติ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลโ์ดยผูผ้ลติเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ตอ้งใชร้ว่มกบัการใหข้อ้มลูข่าวสารและความรูเ้ชงิ

สรา้งสรรคส์งัคม และตอ้งไมม่ลีกัษณะเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ หรอืชกัจงูใจใหม้กีารบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ไมว่่าโดยตรงหรอืโดยออ้มการใหข้อ้มลู

ขา่วสารและความรูเ้ชงิสรา้งสรรคส์งัคมตามวรรคหน่ึง ตอ้งสื่อความหมาย โดยมกีารนําเสนอขอ้มลูหรอื

ขอ้เทจ็จรงิใด ๆ ทีเ่ป็นความรูอ้ยา่งชดัเจนในลกัษณะส่งเสรมิคุณธรรม วฒันธรรม หรอืเป็นวทิยาการ

ความรูท้ีส่รา้งค่านิยมทีด่ขีองสงัคม โดยไม่มกีารปรากฏภาพของสนิคา้หรอืบรรจภุณัฑ ์ หรอืส่วนหน่ึง

ส่วนใดของสนิคา้หรอืบรรจุภณัฑข์องเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 

ขอ้ ๓ ภาพสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืภาพสญัลกัษณ์ของบรษิทัผูผ้ลติ 

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ตอ้งมลีกัษณะดงัต่อไปน้ี 

(๑) ไมเ่ป็นภาพเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืบรรจุภณัฑ ์หรอืส่วนหน่ึงส่วนใดของเครือ่งดื่ม 

แอลกอฮอลห์รอืบรรจภุณัฑข์องเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

(๒) ไม่มขีอ้ความอนัเป็นการอวดอา้งสรรพคุณ คุณประโยชน์ คุณภาพของเครือ่งดื่ม 

แอลกอฮอล ์

(๓) ไมเ่ป็นการชกัจงูใจใหม้กีารบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ไมว่่าโดยตรงหรอืโดยออ้ม 

(๔) ไมแ่สดงใหป้รากฏในรปูแบบ ลกัษณะ หรอืภาพใด ๆ ทีส่ามารถสื่อใหเ้หน็หรอืทาํให ้

เขา้ใจไดว้่าเป็นภาพของเครื่องดื่มแอลกอฮอลห์รอืภาพบรรจภุณัฑข์องเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 

ขอ้ ๔ การแสดงภาพสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืภาพสญัลกัษณ์ของบรษิทัผูผ้ลติ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลต์ามขอ้ ๒ ใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑส์าํหรบัสื่อแต่ละประเภท ดงัต่อไปน้ี 

 

(๑) กรณใีชส้ื่อทางกจิการโทรทศัน์ การฉายภาพ ภาพยนตร ์วดีทิศัน์ การแสดงภาพโดยผ่าน 

เครือ่งมอืทางอเิลก็ทรอนิกส ์หรอืสื่ออื่นใดในทาํนองเดยีวกนั ภาพสญัลกัษณ์ตอ้งมขีนาดไมเ่กนิรอ้ยละหา้

ของพืน้ทีโ่ฆษณาทัง้หมดและใชเ้วลาแสดงภาพสญัลกัษณ์ไมเ่กนิรอ้ยละหา้ของเวลาโฆษณาทัง้หมด 
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แต่ตอ้งไมเ่กนิสองวนิาท ีโดยใหโ้ฆษณาไดต้ัง้แต่เวลา ๒๒.๐๐ นาฬกิา ถงึ ๐๕.๐๐ นาฬกิา และใหแ้สดง

ภาพสญัลกัษณ์ดงักล่าวเฉพาะในตอนทา้ยของการโฆษณาเท่านัน้ 

(๒) กรณสีื่อสิง่พมิพ ์ภาพสญัลกัษณ์ตอ้งมขีนาดไมเ่กนิรอ้ยละหา้ของพืน้ทีโ่ฆษณาทัง้หมด 

โดยหา้มแสดงทีป่กหน้า ปกหลงั คู่หน้ากลาง หรอืทีส่ ิง่ห่อหุม้สื่อสิง่พมิพด์งักล่าว 

(๓) กรณสีื่ออื่นใดนอกจาก (๑) และ (๒) ภาพสญัลกัษณ์ตอ้งมขีนาดไมเ่กนิรอ้ยละสามของพืน้ที่

โฆษณาในสื่อนัน้ทัง้น้ี ใหม้กีารแสดงขอ้ความคาํเตอืนทุกครัง้และตลอดเวลาขณะทีม่กีารแสดง

ภาพสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืภาพสญัลกัษณ์ของบรษิทัผูผ้ลติเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์โดยรปูแบบของขอ้ความคาํเตอืนนัน้ใหเ้ป็นไปตามทีค่ณะกรรมการควบคุมประกาศ

กําหนด 

 

หลงัจากทีม่กีารประกาศใชพ้ระราชบญัญตัแิละกฎกระทรวงรวมทัง้ประกาศกระทรวงทีเ่กีย่วขอ้ง

กบัการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้นัน้ สมาคมโฆษณาแห่งประเทศไทยไดท้าํหนงัสอืเวยีนไปยงั

สมาชกิของสมาคม ซึง่กค็อื ตวัแทนโฆษณาหรอืเอเจนซีโ่ฆษณา มขีอ้ความแจง้ใหท้ราบ ดงัน้ี 

 
เรือ่ง   เงือ่นไขการแสดงภาพสัญลักษณ์เพือ่ประกอบการโฆษณาหรอืประชาสัมพันธเ์ครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์
เรยีน   สมาชกิสมาคมโฆษณาแหง่ประเทศไทย 
 
ตามทีส่มาคมโฆษณาฯไดส้ง่ผูแ้ทนเขา้รว่มรับฟังคําชีแ้จงและขอความรว่มมอืจาก สือ่ใหป้ฎบัิตติาม พรบ.ควบเครือ่งดืม่
แอลกอฮอล ์พ.ศ.2551 ,กฎกระทรวง กําหนดหลักเกณฑแ์ละเงือ่นไขการแสดงภาพลักษณ์เพือ่ประกอบการโฆษณาหรอืประชา 
สัมพันธเ์ครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ พ.ศ.2553 และประกาศคณะกรรมการควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ วา่ดว้ยรปูแบบและวธิกีาร
แสดงขอ้ความคําเตอืนประกอบภาพสัญลักษณ์ของเครือ่ง ดืม่แอลกอฮอลห์รอืภาพสัญลักษณ์ของบรษัิทผูผ้ลติเครือ่งดืม่
แอลกอฮอล ์พ.ศ.๒๕๕๓  จากสํานักงานคณะกรรมการควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์โดยนายแพทยส์มาน  ฟตูระกลู  ไดช้ีแ้จง
ในทีป่ระชมุวา่หลังจากทีไ่ดป้ระกาศใช ้กฎกระทรวงในราชกจิจานุเบกษาในวันที ่๓๑ มนีาคม ๒๕๕๓ และประกาศคณะกรรมการ
ควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮล ์ในราชกจิจานุเบกษาในวันที ่27 พฤกษภาคม 2553 ซึง่ทําใหเ้งือ่นไขการแสดงภาพสัญลักษณ์เพือ่
ประกอบการหรอืประชาสัมพันธ ์ เครือ่งดืม่แอลกอฮอลต์ามมาตรา ๓๒ วรรคสอง สมบรณ์ูแลว้  ทางสํานักงานคณะกรรมการ
ควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮอลไ์ดแ้จง้ในทีป่ระชมุสือ่วา่ ขณะนียั้งมผีูป้ระกอบการบางรายยังปฎบัิตไิมถ่กูตาม พรบ.ควบคมุ
เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ ,กฎกระทรวง และประกาศคณะกรรมการควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ ทีกํ่าหนดไว ้อาทเิชน่ 
 
1.ใหป้รากฎไดเ้ฉพาะภาพสัญลักษณ์เครือ่งหมายการคา้เครือ่งดืม่แอลกอฮอลแ์ละ ภาพสัญลักษณ์ของบรษัิทผูผ้ลติเครือ่งดืม่
แอลกอฮอลห์า้มออกเสยีงชือ่ชนดิ สนิคา้เครือ่งดืม่แอลกอฮอลแ์ละบรษัิทผูผ้ลติ(ทางสือ่โทรทัศน ์ การฉายภาพ วดีทิัศน ์ การ
แสดงภาพโดยผา่นเครือ่งมอือเิล็กทรอนกิส ์ )  ภาพสัญลักษณ์ของเครือ่งหมายการคา้ตอ้งไดรั้บการจดทะเบยีนสมบรูณ์แลว้จาก
กรม ทรัพยส์นิทางปัญญา และภาพสัญลักษณ์ของเครือ่งดืม่และของผูผ้ลติจะตอ้งไมเ่ป็นภาพสว่นใดของ เครือ่งดืม่แอลกอฮอล์
หรอืบรรจุภัณฑ ์ ไมม่ขีอ้ความเป็นการอวดอา้งสรรพคณุคณุประโยชนค์ณุภาพของเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์ 
การปรากฏสัญลักษณ์ของเครือ่งดืม่แอลกอฮลห์รอืเครือ่งสัญลักษณ์ของผูผ้ลติใน ชว่งทา้ยของการโฆษณาสามารถแสดงไดม้ี
ขนาดไมเ่กนิรอ้ยละหา้ของพืน้ทีโ่ฆษณา ทัง้หมดและ ใชเ้วลาแสดงภาพสัญลักษณ์ไมเ่กนิรอ้ยละหา้ของเวลาโฆษณาทัง้หมด
แตต่อ้งไมเ่กนิ สองวนิาท ี ตัวอยา่งเชน่ 
 
ภาพยนตรโ์ฆษณาความยาว 15 วนิาท ี แสดงภาพสัญลักษณ์ได ้ .75  วนิาท ี
ภาพยนตรโ์ฆษณาความยาว 30 วนิาท ี แสดงภาพสัญลักษณ์ได ้ 1.5   วนิาท ี
ภาพยนตรโ์ฆษณาคาวมยาว  45 วนิาท ี แสดงภาพสัญลักษณ์ไดไ้มเ่กนิ  2     วนิาท ี
ภาพยนตรโ์ฆษณาความยาว  60  วนิาท ี แสดงภาพสัญลักษณ์ไดไ้มก่นิ  2   วนิาท ี
 
2.ขนาดความสงูของตัวอักษรคําเตอืนตอ้งไมน่อ้ยกวา่ ๑ ใน ๓ ของกรอบขอ้ความคําเตอืนซึง่ขนาดความสงูของตัวอักษรไมนั่บ
รวมสระ อ ุอ ูอ ิอ ีออื ไมเ้อก ไมโ้ท ฯลฯ รวมไปดว้ย และสขีองตัวอักษรขอ้ความคําเตอืนตอ้งเป็นสขีาวเทา่นัน้     ขนาดพืน่ทีก่
รอบของขอ้ความคําเตอืนตอ้งมขีนาดไมน่อ้ยกวา่ ๑ใน๔ ของพืน้ทีโ่ฆษณาหนา้จอ เป็นสีเ่หลีย่มผนืผา้มคีวามยาวตลอดตาม
แนวนอนชดิขอบจอดา้นบนสดุในกรอบคําเตอืนตอ้งเป็นพืน้สดํีาเขม้เทา่นัน้และระยะเวลาการแสดงคําเตอืนตอ้งไมน่อ้ยกวา่สอง
วนิาท ี
 
3.การตคีวามว่าเป็นบรษัิทผูผ้ลติเครือ่งดืม่แอลกอฮอลห์รอืไมนั่น้ทางสํานักควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮฮลไ์ดย้ดึเอาหลักฐานการ
จดทะเบยีนการคา้ กับกรมพัฒนาธุรกจิการคา้ กระทรวงพาณชิยเ์ป็นหลัก ดจูากวัตถปุระสงคก์ารจดทะเบยีนวา่มวัีตถปุระสงค ์ ใน
การจดทะเบยีนวา่เป็นผูผ้ลติหรอืจําหน่ายสรุาหรอืไมแ่ละดทูีเ่จตนาในการสือ่ สารใหป้ระชาชนทัว่ไปไดรั้บทราบว่าเป็น
บรษัิทผูผ้ลติเครือ่งดืม่แอลกอฮลห์รอืไม ่

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
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จงึเรยีนมาเพือ่ทราบและไดโ้ปรดปฎบัิตติามกฎหมาย, กฎกระทรวงและประกาศคณะกรรมการควบคมุเครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์
 
                                                                                                                                      ขอแสดงความนับถอื 
                                                                                                                               (นายวทิวัส       ชยัปาณี) 
                                                                                                               นายกสมาคมโฆษณาแหง่ประเทศไทย 
หมายเหต ุ หากมขีอ้สงสัยประการใดตดิสอบถามไดท้ีส่มาคมฯ โทร.(02)591-6461-5 
  

 

ดงันัน้ ลกัษณะของการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นช่วงก่อนการประกาศใชพ้ระราชบญัญตัิ

นัน้จงึมลีกัษณะเป็นโฆษณาตรงมากกว่าโฆษณาแฝงหรอืโฆษณาทดแทนในรปูแบบอื่นๆ และมลีกัษณะ

เป็นการโฆษณาผลติภณัฑโ์ดยตรง มกีารแสดงขวดเครื่องดื่ม สญัลกัษณ์ ชื่อสนิคา้ องคป์ระกอบของการ

ดื่ม เช่น แกว้น้ํา น้ําแขง็ แสดงสถานทีก่ารดื่มเช่น ในผบั บาร ์รา้นเหลา้ แสดงภาพเครือ่งดื่ม เช่น ภาพ

ฟองเบยีร ์ แสดงอาการและพฤตกิรรมของการดื่ม เช่น สัง่เบยีร ์ เทเบยีรอ์อกจากขวด แต่ไมแ่สดงภาพ

การดื่มเขา้ปากใหเ้หน็อยา่งโจง่แจง้ 

  
ภาพที ่21: โฆษณาสรุายีห่อ้ แบลก็แคท ชุด “ไอฤ้ทธิก์นิแบลก็” ทีเ่คยโด่งดงัจนสง่ผลใหน้กัแสดง 

ในโฆษณามชีื่อเสยีงตามมา ในโฆษณา ปรากฎฉากการดืม่หลายฉาก และปรากฎผลติภณัฑใ์หเ้หน็อย่างชดัเจน 
ทีม่าของภาพ: www.adintrend.com,2554 

  

 
ภาพที ่22: โฆษณาเบยีรส์งิห ์ฉากสุดทา้ยแสดงภาพชายทัง้สองสัง่เบยีรอ์กีคนละขวด  

ปรากฏภาพผลติภณัฑช์ดัเจนเกอืบทัง้โฆษณา ไมว่่าจะเป็นการตัง้ขวดไวห้น้าผูแ้สดง ใหผู้แ้สดงถอืขวด 

แสดงฉากรา้นเหลา้ และพดูถงึชื่อสนิคา้ 
ทีม่าของภาพ: www.adintrend.com,2554 
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                         ภาพที ่23: โฆษณาเบยีรส์งิห ์แสดงผลติภณัฑแ์ละการดื่มใหเ้หน็ชดัเจน 

ทีม่าของภาพ: www.adintrend.com,2554 

 

 
ภาพที ่24: โฆษณาเบยีรส์งิห ์แสดงผลติภณัฑ ์ฉากการดืม่และสถานทีด่ื่มใหเ้หน็ชดัเจน และเริม่มผีูแ้สดงหญงิทีแ่สดง

การดื่มดว้ยในเรื่อง 
ทีม่าของภาพ: www.adintrend.com,2554 

 

ตารางที ่1: แสดงการเปรยีบเทยีบการเปลีย่นแปลงของโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 

ระยะเวลาและแรงกดดนั เน้ือหาโฆษณาและกลยทุธ ์ กรณีศึกษา 

1. ช่วงระหว่างปี 2541-2545 

สงัคมยงัไมค่่อยเพ่งเลง็

ความสาํคญัของโฆษณาสุรา

และเบยีร ์ ในระยะน้ี มกีาร

ประกาศนโยบายสุราเสร ี

เน้ือหาโฆษณานําเสนอตวั

สนิคา้โดยตรงในเรือ่งรสชาต ิ

จดุเด่นของสนิคา้ แสดงภาพ

สนิคา้ชดัเจน มอีงคป์ระกอบ

การดื่มครบ เช่น แสดงภาพ

แกว้เบยีรม์ฟีอง การสัง่เบยีร ์

แสดงภาพการเทสุราหรอื

ผสมสุราลงแกว้ 

ในช่วงระยะเวลาน้ี ตลาด

เบยีรม์คีู่แขง่น้อย สงิห ์ครอง

ความเป็นเจา้ตลาดและวาง

เบยีร ์สงิห ์ในแคมเปญ “เมอืง 

ไทยของเรา  เบยีรไ์ทยของเรา”  

ตลาดสุรามกีารเคลื่อนไหวอยา่งหนกั

เน่ืองจากนโยบายสุราเสร ี ทาํใหม้สีนิคา้

สุราเขา้ตลาดหลายประเภทมากขึน้ เช่น 

ไวน์ สุราพรอ้มดื่ม  
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ตําแหน่งของสนิคา้อยูท่ีค่วาม

เป็นสนิคา้คลาสสคิสุขมุ

เหมาะกบัผูม้รีสนิยมและจบั

กลุ่มวยัผูใ้หญ่ ใน

ขณะเดยีวกนั เบยีร ์ชา้ง เริม่

ตตีลาดล่างไดม้ากขึน้ 

2. ตัง้แต่ปี 2547 เป็นต้นมา

สงัคมเริม่เพ่งเลง็ว่า สุราเป็น

สนิคา้อนัตราย  

การสื่อสารเพื่อรณรงคย์งัมี

จาํนวนและรปูแบบทีจ่าํกดั มี

ภาคจีาํนวนจาํกดัและมี

ช่องทางและเวลาในการ

สื่อสารระดบัชาตอิยูท่ีว่าระ

ใหญ่ๆคอื การเมาไม่ขบั 

ตลาดเบยีรม์ ีชา้ง เขา้มาแย่ง

ส่วนแบ่งตลาดจากกลยทุธ์

ขายพ่วงและการขายราคา

ถูกชนิด 3 ขวด 100 หรอื 6 

ขวด 100 บาท ทาํใหต้ลาด

เบยีรเ์ริม่มกีารปรบัทศิทาง

การตลาดและวางตําแหน่ง

สนิคา้ใหม ่ ทําใหเ้น้ือหา

โฆษณาปรบัเปลีย่นเป็น

วธิกีารใช ้ comedy หรอื

ความตลกขบขนั สนุกสนาน 

ในการนําเสนอแต่แทรกเรือ่ง 

“ความรูส้กึ” ทีไ่ดจ้ากการดื่ม 

กลยทุธก์ารสื่อสารเริม่มกีาร

ใช ้ brand communication 

หรอืการสื่อสารตราสนิคา้

แทน product 

communication หรอืการ

สื่อสารตวัผลติภณัฑ ์

โฆษณาเริม่สื่อถงึตวัตน วยั

และบุคลกิของผูด้ื่ม 

เบยีร ์ ชา้ง ใชว้ธิกีารโปรโมชัน่แบบ 

Pricing promotion ไมว่่าจะเป็นการขาย

ราคาถูก และการชงิโชคในแคมเปญ 

เบยีรช์า้งแจก 100 ลา้น ก่อใหเ้กดิการ

รบัรูต้ราสนิคา้อยา่งกวา้งขวางในกลุ่มนกั

ดื่มระดบัล่าง 

เบยีร ์ สงิห ์ เริม่มกีารปรบัเปลีย่นกลยุทธ์

เพื่อสูก้บัเบยีรช์า้ง ตัง้แต่การปรบัดไีซน์

ผลติภณัฑใ์หส้นิคา้ดูมภีาพลกัษณ์ทีเ่ดก็

ลง ไปจนถงึการส่งผลติภณัฑใ์หมเ่ขา้

ตลาดอยา่งลโีอ และไทเบยีร ์ ซึง่ปรบัชื่อ

มาจากเบยีรซ์เูปอรไ์ลออ้น และปรบัทศิ

ทางการโฆษณาโดยเลกิแนวคดิ

ประเพณวีฒันธรรมไทย และเปลีย่นเป็น

การนําเสนอบุคลกิและความสุขของผูด้ื่ม

ผ่านแคมเปญชุดทีม่นีกัแสดงอยา่ง ดอม 

เหตระกูล เคน ธรีเดช และ อู๋ ธนากร ที่

มเีน้ือหาในเรือ่งว่าเป็นเพื่อนกนัและสัง่

เบยีรส์งิหม์าดื่มอย่างมคีวามสุขแบบ

สนุกสนาน 

เบยีรช์า้งยงัคงใชโ้ปรโมชัน่แบบลดแลก

แจกแถมเช่นเดมิ โดยมแีคมเปญแจก

รถยนต์ 

 

3. ปี 2548 แรงกดดนัในการ

โฆษณาและการสื่อภาพสู่

สาธารณะเริม่มมีากขึน้ มกีาร

จาํกดัการสื่อภาพในโฆษณา 

ตลาดเบยีรม์กีารปรบัปรงุ 

brand portfolio เพื่อแขง่ขนั

กนัในทุก segment โดยวาง

ตําแหน่งสนิคา้ไวท้ี ่ สนิคา้พรี

เบยีรส์งิหแ์ละชา้ง เริม่มกีารทาํโฆษณา

มากขึน้  เบยีร ์สงิห ์คงแนวทางการปรบั

ภาพลกัษณ์ของผูด้ื่มในโฆษณาเบยีร์

ดว้ยการเลกิแนวคดิความคลาสสคิแต่
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รฐัมมีาตรการจาํกดัเวลาและ

ช่องทางจาํหน่าย 

 

การสื่อสารรณรงคเ์ริม่ขยาย

เขา้สู่วาระอื่นนอกจาวาระเมา

ไมข่บั เช่น งดเหลา้

เขา้พรรษา และมภีาครีว่ม

เพิม่ขึน้จนสามารถกลายเป็น

วาระสําคญัระดบัชาตไิดซ้ึง่

มาพรอ้มแนวคดิการจดั

ระเบยีบสงัคม 

เมยีม และสนิคา้ระดบั

economy เช่น เบยีรส์งิหถ์ูก

วางตําแหน่งไวท้ีพ่รเีมยีม

เบยีรแ์ละเบยีรล์โีอถูกวาง

ตําแหน่งเป็นเบยีรร์ะดบัล่าง

หรอืสนิคา้มวลชน ในปี 2549 

ชา้ง ไดป้รบั portfolio ใหม่

โดยยกแบรนดอ์าชา เขา้มา

เป็นเบยีรร์ะดบั economy 

แทนเบยีรช์า้งซึง่ปรบั

ภาพลกัษณ์ เน้ือหา โฆษณา

เปลีย่นมาเป็น brand 

communication เกอืบทุก

ตราสนิคา้และเน้นการตอก

ยํา้จดจาํชื่อสนิคา้ 

ปรบัดว้ยการทาํใหส้นิคา้เหมาะกบัวยั

ทาํงานหนุ่มสาวสมยัใหม่ นํานกัแสดง

และผูแ้สดงวยัหนุ่มสาวมาแสดงเพื่อสื่อ

ถงึความเป็นเบยีรท์ีเ่หมาะกบัผูด้ ื่มวยั

หนุ่ม รวมทัง้มกีารปรบัผลติภณัฑท์ัง้ใน

ดา้นรสชาตแิละรปูลกัษณ์เพื่อจบักลุ่มวยั

ทาํงานหนุ่มสาวใหม้ากขึน้ 

4.ปี 2549  แรงกดดนัจาก

สงัคมทีม่ต่ีอสุราและเบยีรม์ี

มากขึน้และมกีารต่อตา้น

แบบรวมพลงัจากภาคต่ีางๆ

อยา่งเหน็ไดช้ดั เช่น การ

คดัคา้นการเขา้ตลาดหุน้ของ

บรษิทัไทยเบฟ 

 

การสื่อสารรณรงคเ์ริม่กา้ว

เขา้สู่ภาคประชาชนและ

ดงึดดูภาคมีากขึน้ เริม่จาก

การทีส่งัคมหลายภาคส่วน

ออกมาคดัคา้นการเขา้ตลาด

หุน้ของไทยเบฟ 

ตลาดเบยีรเ์ริม่มคีู่แขง่หลาย

เจา้มากขึน้ ไมว่่าจะเป็น

คู่แขง่ในประเทศหรอื

ต่างประเทศ และการแตก 

brand portfolio เริม่มี

ความสาํคญักบัทุกบรษิทั

เน่ืองจากพบว่ากลุ่มผูด้ ื่มใน

ระดบัล่างยงัเป็นตลาดใหญ่ที่

สามารถเจาะตลาดได ้ มตีรา

สนิคา้ใหม่มากมาย เช่น 

อาชา ทีถู่กผลกัเขา้ตลาดในปี 

2549  เบยีร ์ เชยีร ์  จากค่าย

ไฮเนเกน้ทีถู่กวางตําแหน่ง

เป็นเบยีรe์conomy 

สนิคา้ใหมใ่ชแ้นว product 

advertising 

ตราสนิคา้เก่าแขง่ขนักนัใน

ดา้น brand communication 

ทีเ่น้นประเดน็หรอื theme 

เบยีร ์ อาซาฮ ี จากญีปุ่่นเขา้มาตตีลาด

เบยีรพ์รเีมยีมและระดบักลาง มจีดุเด่น

ของสนิคา้คอืการเป็นเบยีรท์ีม่น้ํีาตาลตํ่า

สาํหรบัคนรกัสุขภาพและผูห้ญงิ 

เบยีร ์ ซานมเิกล เขา้มาชงิตลาดดว้ย

เช่นกนั รวมทัง้มกีารออกผลติภณัฑล์กู

ในกลุ่มซานมเิกล คอื เบยีร ์บลไูอซ ์และ

เบยีรเ์รดฮอสส ์

เบยีร ์ลโีอ มยีอดขายสงูมาก 

ระยะน้ีคอืยคุทองของตลาดเบยีร ์
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ดา้น social responsibility 

advertising หรอืแนว

รบัผดิชอบสงัคมอยา่งเหน็ได้

ชดั 

ตราสนิคา้เก่าแขง่ขนักนัใน

ดา้นการทาํแคมเปญต่อเน่ือง 

5.ปี 2550 เริม่มกีารเสนอ 

total ban และมาตรการการ

ควบคุมการโฆษณาทีเ่ขม้ขน้

มากขึน้ โฆษณาตรงลดลงไป

แต่มโีฆษณาแฝงมากขึน้ 

รวมทัง้การคดัคา้นมาตรการ 

total ban จากหลายฝา่ยทีม่ ี

ส่วนไดส้่วนเสยีจากการ

โฆษณา เช่น ตวัแทนบรษิทั

โฆษณา (agency) กลุม่

ธุรกจิสื่อ กลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลแ์ละกลุ่มนอมนีิ

ต่างๆทีธุ่รกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลส์ือ่สารผ่านกลุ่ม

เหล่าน้ี 

 

การสื่อสารรณรงคม์คีวาม

เขม้ขน้มากขึน้ในสงัคม ทัง้

ในรปูแบบการรณรงค ์มเีสยีง

คดัคา้นธุรกจิสุราจากหลาย

ฝา่ยและภาคหีนัมาใชก้าร

สื่อสารผ่านสื่อมวลชนมาก

ขึน้เพื่อรณรงคเ์รือ่งปญัหา

สุรา ความขดัแยง้เรือ่งปญัหา

สุราไดร้บัความสนใจจาก

สื่อมวลชนมากขึน้ สงัคมเริม่

จดจาํประเดน็การเมาไม่ขบั

ไดม้ากขึน้ 

ชา้ง นําเสนอสนิคา้ใหมเ่พื่อ

ปรบัภาพลกัษณ์คอื ชา้งไลท์

และชา้งดราฟต ์ รวมทัง้

นําเสนอสนิคา้พรเีมยีมคอื เฟ

เดอรบ์รอย 

สงิห ์ มผีลติภณัฑใ์หม่

นอกเหนือจาก สงิห ์ ลโีอ ไท

เบยีรแ์ลว้ ยงัมอีสีานเบยีร ์

อกีดว้ย 

 

สนิคา้ใหม่ชะลอการโฆษณา

ผ่านสื่อมวลชน 

ตราสนิคา้เก่าหนัไปใชก้าร

โฆษณาแฝงในรปูต่างๆ เช่น 

sports marketing, music 

marketing, contest 

marketing และการให้

ทุนการศกึษาและการ

ประกวดในกลุ่มนกัศกึษา 

ตราสนิคา้เก่าพยายามสรา้ง

ภาพลกัษณ์ระดบันานาชาต ิ

เมือ่มมีาตรการบงัคบัให้

โฆษณาสื่อสิง่พมิพม์แีถบคาํ

เตอืน โฆษณาเปลีย่นไปใช้

กลยทุธท์ีจ่งูใจผูร้บัสารมาก

ยิง่ขึน้ดว้ยการเน้นความเป็น 

premium brand หรอืการ

สรา้งตราสนิคา้ใหม้คีวาม

สงิห ์ เริม่การรกุตลาดต่างประเทศและ

หนัไปใชก้ารสื่อสารการตลาดรปูแบบ

อื่นๆมากขึน้ 

ภาพรวมของตลาดเบยีรน์ัน้มยีอดขาย

ลดลงเน่ืองจากปจัจยัทางเศรษฐกจิและ

การควบคุมการโฆษณา 
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หรหูรามากขึน้เพื่อส่งเสรมิ

ภาพลกัษณ์ของสนิคา้ใหดู้

เป็นสนิคา้ “อนัตราย” น้อยลง

และหนัมาใชส้ารแฝงมากขึน้ 

เช่น แทรกลงในคอลมัน์ข่าว

กฬีา 

6. ปี 2551 ประกาศใช้

พระราชบญัญตัคิวบคุม

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

รปูแบบการโฆษณาตรง

เปลีย่นไปอย่างมาก การ

แสดงภาพหรอืองคป์ระกอบ

การดื่ม เช่น ฉากในบาร ์แกว้

เหลา้ ฯลฯ ตอ้งถูกถอดออก

จากโฆษณา ทาํใหธุ้รกจิ

แอลกอฮอลเ์ปลีย่นแนว

โฆษณามาเป็นโฆษณาแบบ 

CSR เน้นเน้ือหาทีว่่า ธุรกจิ

สรา้งสรรคป์ระโยชน์ใหก้บั

สงัคมทีข่าดแคลนและให้

กําลงัใจผูค้น 

ธุรกจิหนัไปลงทุนการสื่อสาร

ดว้ยสื่อนอกสถานทีม่ากขึน้ 

และเน้นสื่อประเภท off-

premise เน่ืองจากยงัไมถู่ก

ควบคุมรวมทัง้สื่อประเภท 

below-the-line ซึง่ช่วย

ส่งเสรมิการขาย 

เบยีรห์ลายยีห่อ้เลกิการโฆษณา ในส่วน

สุรานัน้ รเีจนซีไ่ดใ้ชโ้อกาสน้ีในการ

พฒันาแนวโฆษณาแบบใหม่คอืเน้น 

production ทีส่วยงามปราณตีราวกบั

ภาพยนตรแ์ละนําเสนอแนวคดิ

วฒันธรรมไทย ซึง่เมือ่ภาพยนตร์

โฆษณาของรเีจนซีฉ่ายแลว้นัน้ สรา้ง

ความสนใจใหก้บัสงัคมอย่างมากมาย 

7. ปี 2552-2553 หลงัการ

ออกพระราชบญัญตั ิและการ

มกีฎกระทรวงรวมทัง้

ประกาศคณะกรรมการ

ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

อกีหลายฉบบัทีค่วบคุมดา้น

การโฆษณาโดยตรงและการ

ส่งเสรมิการขาย 

 

สื่อโฆษณาตรงลดลงสาํหรบั

บางตราสนิคา้ ตราสนิคา้เก่า

ทีเ่ป็นเจา้ตลาดมกีารปรบัทศิ

ทางการโฆษณาโดยเน้นแนว 

“คนด”ี เพื่อสรา้งภาพลกัษณ์

สนิคา้และภาพลกัษณ์ผูด้ื่ม 

เน้ือหาโฆษณาทีช่ดัเจนและ

เป็นรปูแบบประจาํของ

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

การฝา่ฝืนกฎหมายยงัมใีหเ้หน็ใน

โฆษณาและการจงใจใชส้ญัลกัษณ์ตรา

สนิคา้ในสื่อสารการตลาดรปูแบบอื่นๆ 

เช่น กรณเีบยีรช์า้งจดักจิกรรมสงกรานต์

และมเีวทแีดนซโ์ดยใหส้าวแดนซเ์ซอร์

ถอืป้ายโฆษณาเบยีรช์า้ง 

สนิคา้เบยีรห์ลายยีห่อ้ถดถอยไปจาก

ตลาด  
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8.ปี 2554 มกีารฟ้องรอ้ง

ดาํเนินคดกีบับรษิทัเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลห์ลายบรษิทัทีท่ํา

ผดิกฎหมาย อย่างต่อเน่ือง 

โดยเฉพาะตามมาตรา 32 

และเป็นสิง่ทีส่งัคมรบัทราบ

ว่าในปจัจุบนับรษิทัเหลา้

ในปีน้ีคอืการเน้นประเดน็

มติรภาพ ในระยะน้ี เป็นที่

ชดัเจนแลว้ว่า บุคลกิและวยั

ของผูแ้สดงในโฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์อื

วยัรุน่ มากกว่าทีจ่ะเป็นวยั

ผูใ้หญ่หรอืวยัทาํงาน 

สื่อ below-the-line ทวี

ความสาํคญัมากกว่าสื่อ

ประเภท above-the-line และ

แตกแขนงออกไปมากมาย

หลายสื่อ ไมว่่าจะเป็น event, 

sponsorship, tie-in ไปจนถงึ

การทํา marketing รปูแบบ

ใหม่ๆ  ปีน้ีคอืยคุของ 

marketing สาํหรบัธุรกจิ

แอลกอฮอล ์ไมว่่าจะเป็น 

การจดัรายการโทรทศัน์ของ

ตนเอง การสปอนเซอรท์มี

ฟุตบอลทัง้ทมี การจดัการ

ประกวดต่างๆ การแตกไลน์

ไปเป็นสนิคา้แฟชัน่เสือ้ผา้ 

การทํา digital content การ

ทาํ alliance marketing 

รวมทัง้การรกุทํา marketing 

กบัสถานศกึษาในแนวการให้

ทุนและการประกวดต่างๆ 

ในปีน้ี บรษิทัเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลต่์างลดงบ

โฆษณาตรง เน่ืองจากมี

ขอ้จาํกดัทางกฎหมายมาก

ขึน้บรษิทัเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลท์าํการสื่อสาร

การตลาดมากขึน้ไมว่่าจะ

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

สนิคา้ทีแ่ข่งขนัจรงิๆในปีน้ีมเีพยีงเจา้

ตลาดเท่านัน้ทีย่งัคงยนืหยดัอยูไ่ดใ้น

ตลาดน้ําเมา ไมว่่าจะเป็นกลุ่มพรเีมยีม

แบรนดห์รอืกลุ่มอโีคโนมแีบรนด ์เช่น 

เหลอืเพยีง ไฮเนเกน้ สงิห ์ชา้ง ลโีอ 

เท่านัน้ทีย่งัคงเป็น player สาํคญัอยูใ่น

ตลาด  

ส่วนสนิคา้ยีห่อ้ใหม่ๆ ทีเ่คยถูกนําเขา้
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สามารถถูกฟ้องได ้ซึง่เป็นสิง่

ทีไ่มเ่คยปรากฎมาก่อนใน

สงัคมไทย 

 

 

 

 

 

ทางตรงหรอืทางออ้มและใช้

สื่อประเภท cyberspace และ 

social network มากขึน้เพื่อ

เขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายโดยตรง

และเลีย่งกฎหมาย รวมทัง้

เพื่อสื่อสารขอ้มลูโดยตรงและ

สามารถรบั feedback จาก

กลุ่มเป้าหมายโดยตรง  

 

ตลาดมากถ็ดถอยไปจนไมส่ามารถหาได้

ในตลาดอกี เช่น เบยีร ์อสีานเบยีร ์หรอื 

ไทเบยีร ์ซึง่ถูกถอนออกไปจากตลาด

เพราะไมส่ามารถทําตลาดได ้ 

 

 

 

 จะเหน็ไดว้่า หลงัการประกาศใชพ้ระราชบญัญตัคิวบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ การโฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดป้รบัรปูแบบอยา่งเหน็ไดช้ดั แต่หลกีเลีย่งหลายวธิกีาร ไม่ว่าจะเป็น การโฆษณา

ดว้ย digital content ในเวบ็ไซตแ์ละการทํากจิกรรมผ่านเวบ็ ซึง่สื่อเวบ็ไซต ์ เป็นสื่อทีย่งัไม่มกีารควบคุม 

รวมทัง้สื่อประเภท below-the-line ต่างๆ รวมไปถงึการทาํกจิกรรมประเภทต่างๆ เช่น การประกวด การ

เป็นสปอนเซอรร์ายการ การใหทุ้นการศกึษา ฯลฯ ซึง่กฎหมายยงัไมส่ามารถควบคุมได ้รวมไปถงึการใช้

โฆษณาทดแทนเพื่อยงัคงใชส้ญัลกัษณ์และตราสนิคา้เดมิทีเ่ป็นทีจ่ดจาํไดแ้ลว้ 

 

 

 

 

 ในส่วนการศกึษาผลของการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นประเทศไทยนัน้ พบว่า มผีล

การศกึษาในดา้นผลกระทบของการโฆษณาอยู่จาํนวนหน่ึง ราชาวด ี  เอี่ยมศลิป์ (2550) ศกึษาอทิธพิล

ของภาพยนตรโ์ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ของนักศกึษามหาวทิยาลยั

รามคาํแหง พบว่าพฤตกิรรมการเปิดรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีแ่ตกต่างกนัมผีลต่อ

การตดัสนิใจซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีแ่ตกต่างกนั โดยพบว่าโฆษณามผีลต่อการตดัสนิใจซือ้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลข์องนกัศกึษา และพฤตกิรรมการเปิดรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ผีลต่อ

การตดัสนิใจซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลด์งัน้ี (1) ดา้นของความถีก่ารรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลใ์นสปัดาหท์ีผ่่านมา (2) ระยะเวลาในการรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ต่ละ

ครัง้ (3) ลกัษณะการเปิดรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ (4) การจดจาํภาพยนตรโ์ฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้นําไปเล่าต่อกบัผูอ้ื่น (5) ความรูส้กึอยากตดิตามชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลต่์อไป ซึง่สอดคลอ้งกบัการศกึษาของ วธญัพร บุตรขุนทอง (2548) ทีพ่บว่า ปจัจยัทีม่ ี

อทิธพิลต่อการเลอืกซือ้เบยีรข์องผูบ้รโิภคจงัหวดัเชยีงราย คอื การโฆษณา   ผลการศกึษาโฆษณา

เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ผีลต่อความอยากทดลองดื่มในกลุ่มเยาวชนของ ศรรีชั ลาภใหญ่ (2550) 

พบว่า สื่อโฆษณาและสารโฆษณามผีลต่อการรบัรูสู้งมากในกลุ่มเยาวชน การจดจาํตราสนิคา้ไดจ้ากสื่อ

2. ทบทวนงานวิจยัในประเทศและนานาชาติท่ีเก่ียวข้อง 
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ก่อใหเ้กดิความภกัดต่ีอตราสนิคา้ล่วงหน้าแมจ้ะยงัไม่ไดเ้ป็นผูบ้รโิภคในขณะนัน้ เน่ืองจากเยาวชนมี

ความชื่นชอบโฆษณา โดยเฉพาะโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ เน่ืองจากมกีารถ่ายทําทีส่วยงาม 

ประณีต สนุก เพลดิเพลนิ และมแีนวคดิทีด่ ีเช่น การเป็นสุภาพบุรุษ การมน้ํีาใจ การอนุรกัษ์ธรรมชาต ิ

เป็นต้น ส่วนผลการศกึษาเรื่องการรูเ้ท่าทนัสื่อโฆษณาและสื่อสารการตลาดสุราในกลุ่มนักเรยีนระดบั

มธัยมของ ศรรีชั ลาภใหญ่ (2552) นัน้ พบว่า เยาวชนรูจ้กัเครื่องดื่มแอลกอฮอลจ์ากสื่อโทรทศัน์มาก

ทีสุ่ด ไดช้มโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์เฉลีย่ 5 โฆษณาต่อวนั และโฆษณาทีส่รา้ง

แรงจงูใจไดม้ากทีสุ่ดคอื โฆษณาทีนํ่าเสนอการทาํความด ีการมน้ํีาใจ และการทําสาธารณกุศล 

ประภาเพญ็ สุวรรณและคณะ (2542) ศกึษาปจัจยัทีม่อีทิธพิลต่อพฤตกิรรมการดื่มของกลุ่ม

วยัรุ่นระดบัมธัยมศกึษา อาชวีศกึษาและอุดมศกึษา จาํนวน 1141 ราย พบว่า ปจัจยัที่มอีทิธพิลสูงเป็น

อนัดบัสอง คอื การโฆษณา ซึง่สอดคลอ้งกบัผลการศกึษาของ ณฐัวชิฌ ์ จนัทรเ์ขยีว (2549) ทีศ่กึษา

พฤตกิรรมและปจัจยัที่มอีทิธพิลต่อการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอลข์องนักเรยีนอาชวีศกึษาในจงัหวดั

เชยีงใหม่ พบว่า  การรูจ้กัเครื่องดื่มแอลกอฮอลน์ัน้มาจากสื่อโฆษณา สื่อทีท่าํใหรู้จ้กัเครื่องดื่มมากทีสุ่ด

คอื โฆษณาโทรทศัน์ รองลงมาคอื หนังสอืพมิพแ์ละวทิยุ ส่วนสื่อโฆษณาทีร่ะบุยีห่อ้ของเครื่องดื่มและ

ราคามอีทิธพิลต่อการตดัสนิใจมากทีสุ่ด   

ในดา้นการสื่อสารการตลาดนัน้ ธาตร ี ใต้ฟ้าพูล (2550) ศกึษาส่วนประสมทางการตลาดของ

เครื่องดื่มแอลกอฮอลด์ว้ยวธิกีารวเิคราะหเ์น้ือหา พบว่า กลุ่มเป้าหมายของธุรกจิเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

คอื วยัรุ่น และมกีารโหมใชก้ารสื่อสารการตลาดเตม็รปูแบบ ตัง้แต่การโฆษณา ประชาสมัพนัธ ์ การ

ส่งเสรมิการขาย และการจดักจิกรรมการตลาด แนวคดิทีส่าํคญัทีนํ่ามาใชค้อื การสรา้งตราสนิคา้และ

การตลาดเพื่อสงัคม ซึง่ไดร้บัการตอบสนองอย่างดจีากกลุ่มเป้าหมาย  และ ศรรีชั ลาภใหญ่ (2552) 

พบว่า การสื่อสารการตลาดทาํใหเ้ยาวชนรูจ้กัตราสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดถ้งึ 18 ตราสนิคา้ 

 

ธาตร ี ใตฟ้้าพลู (2550) ศกึษาส่วนประสมทางการตลาดของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ พบว่า 

กลุ่มเป้าหมายสาํคญัของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์อื เดก็วยัรุน่ และธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์กีาร

เขา้ถงึกลุ่มเป้าหมายหลายช่องทางและมกีารโหมใชก้ารสื่อสารการตลาดอยา่งเตม็รปูแบบ ตัง้แต่การ

โฆษณา การประชาสมัพนัธ ์ การส่งเสรมิการขาย และการจดักจิกรรมทางการตลาด แนวคดิทีส่าํคญัที่

นํามาใชค้อื แนวคดิการสรา้งตราสนิคา้ และการตลาดเพื่อสงัคม ซึง่ไดร้บัการตอบสนองอยา่งดจีาก

กลุ่มเป้าหมายและสามารถขยายฐานไปยงักลุ่มวยัรุน่ สรา้งความคุน้เคยต่อตราสนิคา้และปลกูฝงัทศันคติ

เชงิบวกต่อกลุ่มเดก็เพื่อเป็นการรองรบัตลาดในอนาคตได ้  สอดคลอ้งกบัผลวจิยัของ นิษฐา หรุน่เกษม 

(2550) ว่า  ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ขา้ถงึเยาวชนดว้ยการสรา้งทศันคตทิางบวกต่อสนิคา้ โดยผ่าน

กจิกรรมประเภทดนตรแีละกฬีา 

 

 ผลวจิยัของโครงการ Media monitor (2551) ระบุว่า โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์

ในปจัจบุนั มคีวามไมถู่กตอ้งเหมาะสมอยูส่ามประการ ดงัน้ี 
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1. การใชนิ้ยามโฆษณาองคก์รทีอ่นุญาตใหม้ภีาพผลติภณัฑไ์ด ้ ทาํใหเ้กดิช่องว่างทาง

กฎหมาย 

2. การโฆษณาภาพลกัษณ์องคก์รทีม่เีน้ือหาผดิระเบยีบ โดยแสดงใหเ้หน็ถงึความสาํเรจ็

ทางเพศและสงัคม การใชน้ักกฬีา ดารา นกัแสดง นกัศกึษา เป็นพรเีซนเตอร ์หรอืชกัจงู

ใหซ้ือ้หรอืบรโิภคเพื่อนํารายไดไ้ปบรจิาคสาธารณกุศลโดยตรงและโดยออ้ม 

3. การโฆษณาภาพลกัษณ์องคก์ร แทจ้รงิแลว้คอืวธิกีารโฆษณาสนิคา้ เพราะทาํใหผู้ช้มมี

ความรูส้กึเป็นมติรและมทีศันคตทิีด่ต่ีอองคก์ร ซึง่นํามาสู่การบรโิภคสนิคา้ต่อไป 

 

 จากการทบทวนวรรณกรรมในต่างประเทศ มขีอ้สงัเกตว่า ผลวจิยัจาํนวนมากบ่งชีว้่า สื่อโฆษณา

ทางโทรทศัน์มผีลโดยตรงต่อผูร้บัสารเยาวชน การเปิดรบัสื่อโฆษณามคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงกบัการรบัรู้

ของผูร้บัสาร  ผูร้บัสารทีเ่ป็นเดก็เมือ่ไดร้บัสารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากครัง้และบ่อยครัง้ จะเกดิ

แรงจงูใจในการอยากทดลองดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์รว็ขึน้ เมือ่เปรยีบเทยีบกบัเดก็ทีไ่มไ่ดร้บัสาร

โฆษณาทีช่กัจงูใจในเรือ่งเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ การควบคุมโฆษณาและสื่อส่งเสรมิการขายจงึเป็นการลด

อุปทานของเสน้ทางของเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีจ่ะเขา้ถงึเยาวชนก่อนวยัอนัควร รายงาน Global Status 

Report: Alcohol Policy (2004) ขององคก์ารอนามยัโลก (WHO) ไดส้นบัสนุนขอ้มลูและเหตุผลขา้งตน้

โดยไดพ้สิจูน์ว่า ประเทศทีม่กีารควบคุมการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระสบความสาํเรจ็ในการลด

การบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดแ้ละมถีงึ 33 ประเทศทีห่า้มการโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลโ์ดย

สิน้เชงิทางโทรทศัน์ เน่ืองจากขอ้มลูจากงานวจิยัจาํนวนมากตัง้แต่ปี 1970 เป็นตน้มาทีร่ะบุตรงกนัว่า 

โฆษณามผีลต่อการดื่มในกลุ่มเยาวชน  

 

อทิธพิลของการโฆษณาทีม่ผีลต่อผูร้บัสารเยาวชนนัน้เป็นประเดน็ทีม่กีารศกึษากนัมาเป็น

เวลานาน โดยเฉพาะอยา่งยิง่ผลของการโฆษณาผ่านสื่อโทรทศัน์ Gunter, Oates & Blades (2005) และ 

Atkin et al (1989) พบว่า กลุ่มเยาวชนทีย่งัไมใ่ช่นกัดื่มหรอืกลุ่มวยัเยาว ์(underage) นัน้มกีารจดจาํสาร

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดด้ ี ชอบโฆษณา สนใจโฆษณาและพบว่าชมโฆษณาแลว้สนุกสนาน

เพลดิเพลนิ เป็นผลใหส้ารโฆษณานัน้พุ่งตรงไปทีก่ลุ่มเยาวชนไดง้า่ยขึน้ Martin, Snyder, Hamilton, 

Fleming-Millici, Slater, Stacy, Chen & Grube (2002) พบว่าโฆษณามผีลต่อการบรโิภคเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์โฆษณามผีลต่อความชื่นชมตราสนิคา้ซึง่อาจนําไปสู่การดื่มได ้ผูร้บัสารทีเ่ป็นเดก็ เมือ่ไดช้ม

โฆษณาสุราและเครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ่์อยๆหรอืมกีารเปิดรบัสารบ่อย (high exposure) จะพฒันาการ

รบัรูแ้ละการเรยีนรูเ้กี่ยวกบัสุราและเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดก่้อนทีจ่ะบรโิภคสุรา โฆษณาสามารถ

ก่อใหเ้กดิการเริม่ตน้ดื่มสุรา (initiation) โดยสรา้งความคาดหวงัซึง่มผีลในการก่อพฤตกิรรม Grube & 

Wallack (1994) ใหข้อ้สรปุว่าโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์มผีลโดยตรงต่อผูร้บัสารเยาวชน 

แมว้่าเยาวชนบางกลุ่มทีไ่ดร้บัสารโฆษณาจะยงัไมเ่คยดื่มกต็าม โฆษณาจะเรง่การพฒันาค่านิยม ความ

เชื่อและความคาดหวงัทีม่ต่ีอเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องเยาวชนในกลุ่มทีย่งัไมเ่คยดื่มใหเ้รว็ขึน้ Jernigan 
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et al (2007) ใหข้อ้สรปุเพิม่เตมิว่า ในกลุ่มทีย่งัไมเ่คยดื่ม โฆษณาเร่งค่านิยมชวนใหด้ื่ม ส่วนในกลุ่มทีด่ ื่ม

แลว้ โฆษณาจะชีนํ้าใหด้ื่มมากขึน้ และซือ้มากขึน้ Snyder et al (2006) สรปุจากผลวจิยัว่า หากเยาวชน

เหน็โฆษณาสุราเพิม่ขึน้ 1 ชิน้งานโฆษณา เยาวชนจะดื่มเพิม่ขึน้อกีรอ้ยละ 1   ในความเป็นจรงิ เยาวชน

ดื่มโดยเฉลีย่ 38.5 ดรงิกต่์อเดอืน หากชมโฆษณาเพิม่ขึน้อกี 10 ชิน้งานโฆษณา การดื่มจะเพิม่เป็น 40 

ดรงิกต่์อเดอืนโดยแปรตามกนั  Collins, Ellickson, McCaffrey & Hambarsoomians (2007) ใหข้อ้สรปุ

ว่า เยาวชนปจัจุบนัถูกลอ้มกรอบไปดว้ยสื่อของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ไมว่่าจะเป็นโฆษณาตรง แฝง 

สื่อส่งเสรมิการขาย ทีก่ระตุน้การจดจาํตราสนิคา้ และพบว่า เยาวชนทีเ่ปิดรบัสารจากธุรกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลส์งู มแีนวโน้มทีจ่ะชื่นชอบโฆษณาและมทีศันคตทิีด่ต่ีอเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  Thomsen and 

Rekve (2006)  พบว่า โฆษณาทางโทรทศัน์และการเปิดรบัสารสงูเป็นปจัจยัสาํคญัในการสรา้งความ

คาดหวงัของเยาวชนทีม่ต่ีอการบรโิภคสุราและเบยีร ์ สรา้งความเชื่อเกีย่วกบัการบรโิภคเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลใ์นกลุ่มเยาวชน และกระตุน้ความตัง้ใจทีจ่ะดื่มในอนาคต  

 

Koordeman, Anschutz & Engels (2012) ศกึษาการเปิดรบัโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีฉ่าย

ในโรงภาพยนตรใ์นกลุ่มวยัรุ่นว่ามผีลต่อการดื่มหรอืไม่ โดยตัง้สมมตฐิานว่า โฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลส์่งผลต่อการดื่มในกลุ่มวยัรุ่น การเปิดรบัสื่อโฆษณาบ่อยยอ่มมผีลต่อการดื่มเน่ืองจาก

โฆษณาอาจกระตุ้นความอยากดื่มและก่อใหเ้กดิความตัง้ใจในอนาคตและเมือ่ผูร้บัสารไปพบเจอสนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์รงิๆกอ็าจระลกึถงึโฆษณาสนิคา้ทีเ่คยชมหรอืเคยจาํไดแ้ละอาจตอ้งการลองสนิคา้

นัน้ๆทีพ่บเจอ ยิง่การแฝงสนิคา้แอลกอฮอลเ์ขา้ไปในรายการ เช่น ภาพยนตร ์ หรอืรายการอื่นๆ หรอืใน

โฆษณาเองทีแ่สดงพฤตกิรรมการดื่ม การถอืสนิคา้ กอ็าจกระตุน้หรอืเรา้ใจใหอ้ยากลองดื่มไดม้ากกว่า 

Kooderman et al จงึทาํการศกึษากบักลุ่มวยัรุ่นและกลุ่มวยัผูใ้หญ่ชาวเนเธอรแ์ลนดจ์าํนวน 184 ราย 

อายตุัง้แต่ 16-28 ปี รอ้ยละ 50 เป็นเพศชาย รอ้ยละ 80 เป็นนกัเรยีนนกัศกึษา ส่วนอกีรอ้ยละ 20 เป็น

วยัทาํงาน โดยทาํการศกึษาแบบทดลอง ใหก้ลุ่มทดลองเขา้ชมภาพยนตรเ์รือ่ง Watchmen ในโรง

ภาพยนตรแ์ห่งหน่ึงเหมอืนการชมภาพยนตรแ์บบปกต ิ และเป็นโรงภาพยนตรท์ีม่กีารบรกิารเครือ่งดื่ม

และขนมเหมอืนโรงภาพยนตรท์ัว่ไปรวมทัง้มบีรกิารเครื่องดื่มแอลกอฮอลด์ว้ยถา้ผูช้มสัง่ดว้ยการกดปุ่ม

สัง่ทีเ่กา้อีน้ัง่ของตน และมกีารฉายโฆษณาก่อนภาพยนตรเ์ริม่ตามปกต ิ โดยโฆษณาทีนํ่ามาฉายก่อน

ภาพยนตรเ์ริม่นัน้มทีัง้หมด 10 เรือ่ง แบ่งเป็นโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ 4 เรือ่ง และโฆษณาสนิคา้

อื่นๆทัว่ไปอกี 6 เรือ่ง ในกลุม่โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์แบ่งเป็นโฆษณาสนิคา้ยีห่อ้ Bacardi 2 เรือ่ง

และเบยีรอ์กี 2 ยีห่อ้ ก่อนการชมภาพยนตร ์ กลุ่มทดลองตอ้งกรอกแบบสอบถามและใหข้อ้มลูเกีย่วกบั

การดื่มของตนเองก่อน และเมือ่ชมภาพยนตรจ์บแลว้ จงึทาํการทดสอบทศันคตอิกีครัง้หน่ึง ผลการศกึษา

พบว่า กลุ่มชายดื่มมากกว่าเพศหญงิ มปีญัหาเกีย่วกบัการดื่มมากกว่า เมือ่ชมภาพยนตรเ์รือ่งน้ีแลว้เพศ

ชายชอบเรือ่งน้ีมากกว่าเพศหญงิ ส่วนผลจากโฆษณานัน้ พบว่า กลุ่มชายทีด่ื่มจดัในช่วงสุดสปัดาหน์ัน้

เป็นกลุ่มทีเ่มือ่ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้กดปุม่สัง่เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด ส่วนกลุ่มที่

ดื่มน้อยนัน้ไมพ่บความแตกต่าง ขอ้สรปุคอื ในกลุ่มดื่มจดันัน้ โฆษณาเป็นสื่อสญัญาณ (cue) ต่อความ

อยากดื่ม และสื่อสญัญาณเหล่าน้ีในโฆษณาสามารถกระตุน้ความอยากดื่มทีอ่ยูล่กึๆหรอืเป็นนิสยัได ้ 
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Collins, Ellickson, McCaffrey & Hambarsoomians (2005) ศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างพุทธิ

ปญัญาและโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นกลุ่มเยาวชนชัน้เกรดสีจ่าํนวน 1996 รายและนกัเรยีนชัน้

เกรดเกา้จาํนวน 1525 ราย โดยทดสอบความจาํโฆษณา การตระหนกัรูโ้ฆษณา การเปิดรบั การจดจาํ

ชื่อสนิคา้ และความชื่นชมตราสนิคา้ โดยตัง้อยูบ่นสมมตฐิานว่า หลกัการของโฆษณาคอืการกระตุน้การ

รบัรูโ้ฆษณาและตราสนิคา้ การทดสอบการรบัรูน้ัน้ทดสอบโดยทดสอบทบทวนการระลกึได ้

(recognition)  ความคุน้เคย (familiarity) กบัชื่อสนิคา้ สโลแกนภาพลกัษณ์ของสนิคา้ และการมคีวามรู้

ระดบัหน่ึง (knowledge) เกีย่วกบัตราสนิคา้ เช่น โยงชื่อสนิคา้กบัผลติภณัฑไ์ด ้ ระบุชื่อสนิคา้ทีโ่ฆษณา

ได ้ จาํนวนการเปิดรบั ความตัง้ใจ (attention) ระหว่างเปิดรบั ซึง่ถอืว่าเป็นประสทิธผิลของโฆษณาใน

ระยะสัน้ (short-term effectiveness) เพราะความคุน้เคยต่อตราสนิคา้มผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ และ

จาํนวนของการเปิดรบัหมายถงึจาํนวนทีผู่ร้บัสารสามารถถูกจงูใจได ้ ความตัง้ใจ หมายถงึ การ

ประมวลผลของสารโฆษณานัน้ๆ ซึง่เป็นโอกาสในการถูกจงูใจโดยเน้ือหาสารนัน้ อยา่งไรกต็าม การถูก

จงูใจโดยเน้ือหาสารอาจไมเ่กดิถา้ผูร้บัสารมคีวามสงสยั (skepticism) เพราะผูร้บัสารจะมกีารตัง้คาํถาม

และจะไมเ่ชื่อโดยง่าย หากกระบวนการทัง้หมดเกดิขึน้อยา่งอตัโนมตั ิ โดยไม่มคีวามสงสยัจากผูร้บัสาร 

และหากเน้ือหาโฆษณานัน้ทาํใหผู้ร้บัสารถูกใจ สรา้งอารมณ์ขนัหรอืชมแลว้หวัเราะหรอืมคีวามสุข กจ็ะ

เกดิการชอบใจในโฆษณานัน้และส่งผลต่อความชอบสนิคา้นัน้ไปโดยปรยิาย มผีลวจิยัระบุว่า เดก็ชัน้

เกรดแปดในสหรฐัจาํนวนรอ้ยละ 40.5 สามารถจดจาํชื่อสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีพ่บในโฆษณาและ

รอ้ยละ 28 ระบุไดว้่าเป็นเบยีรย์ีห่อ้ Budweiser ในโฆษณาทีถู่กปรบัเน้ือหาแลว้ ส่วนงานวจิยัอกีงานหน่ึง

พบว่า เยาวชนอายุ10-17 ชาวเมอืง Glasgow รอ้ยละ 80.3 ระบุว่าจาํโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ด ้4 

ชิน้จาก 9 ชิน้ และระบุชื่อสนิคา้ไดถู้กตอ้งทัง้สีโ่ฆษณา ขอ้สรปุจากผลวจิยัคอื เมือ่เดก็อายมุากขึน้ การ

จดจาํกม็มีากขึน้  Collins et al จงึทาํการศกึษาการตระหนกัรูโ้ฆษณาของเดก็ โดยศกึษาเฉพาะโฆษณา

เบยีร ์ 4 ยีห่อ้ทีม่เีน้ือหาทีเ่ดก็สามารถจดจาํไดง้่าย เช่น ใชต้วัการต์ูน และเป็นโฆษณาทีอ่อกอากาศผ่าน

ไปไมเ่กนิ 6 เดอืนเมือ่ทาํการศกึษา โดยดงึภาพน่ิงออกมาจากโฆษณาและตดับทสนทนาออกไปและให้

กลุ่มตวัอยา่งชมเฉพาะภาพน่ิงเท่านัน้ โฆษณาเบยีรย์ีห่อ้ทีนํ่ามาทดสอบคอื ยีห่อ้ Budweiser ภาพน่ิงที่

ตดัมาคอืภาพตวัการต์ูนสตัวท์ีเ่ป็นตวัแสดงในภาพยนตรโ์ฆษณา ยีห่อ้ Miller ภาพน่ิงทีต่ดัมาคอืภาพ

ชายหนุ่มกลุ่มหน่ึงกําลงัเชยีรฟุ์ตบอลซึง่เป็นฉากในโฆษณา ยีห่อ้ Coors Light ภาพน่ิงทีต่ดัมาเป็นภาพ

ผูห้ญงิเกดิอุบตัเิหตุทางรถไฟและมชีายหนุ่มมาช่วยไวไ้ด ้และยีห่อ้ไฮเนเกน้ ภาพน่ิงทีต่ดัมาเป็นตวัละคร

ในภาพยนตรเ์รือ่ง James Bond กําลงัประกอบอุปกรณ์ไฮเทค ซึง่เป็นเน้ือเรือ่งในโฆษณา ผลการศกึษา 

พบว่า เดก็เกรดสีร่อ้ยละ 75.12 จาํโฆษณาเบยีร ์Budweiser ไดแ้ละรอ้ยละ 65.84 ระบุชื่อสนิคา้ได ้ เดก็

เกรดเกา้รอ้ยละ 86.84 จาํโฆษณาเบยีร ์ Budweiser ไดแ้ละรอ้ยละ 91.89 ระบุชื่อสนิคา้ได ้  โฆษณาที่

ชอบมากทีสุ่ดคอืโฆษณา Budweiser ถงึรอ้ยละ 40 เน่ืองจากชอบตวัการต์ูนสตัวใ์นโฆษณาทีส่ตัว์

สามารถคุยกนัได ้  เดก็ทัง้สองชัน้สามารถจดจาํชื่อสนิคา้ในโฆษณาไดเ้ท่าๆกนัคอืจาํชื่อไดส้ามสนิคา้  

เดก็เกรดเกา้รอ้ยละ 78 ระบุว่าตนเองตัง้ใจทีจ่ะดโูฆษณาเบยีรแ์ละรอ้ยละ 69 ระบุว่าชอบโฆษณาเบยีร ์   

ผลการศกึษาน้ีผูว้จิยัและคณะไดท้าํการศกึษาต่อเน่ืองในปี 2007 ซึง่ Collins, Ellickson, McCaffrey & 
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Hambarsoomians (2007) ไดศ้กึษาผลของการเปิดรบัสื่อโฆษณาและสื่อการตลาดหลายรปูแบบ โดยมี

สมมตฐิานว่ากลุ่มวยัรุ่นตอนตน้ถา้เปิดรบัสื่อสงูกจ็ะมคีวามอยากทดลองดื่มตามมา ซึง่ผลวจิยัก่อนหน้าน้ี

บอกว่า วยัรุน่เปิดรบัโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลถ์งึ 245 ชิน้ต่อปี และมคีวามชอบโฆษณา ส่งผลใหม้ี

ทศันคตบิวกต่อการดื่ม และการเหน็โฆษณามผีลต่อแนวโน้มการดื่มในอนาคต รายงานบางฉบบัทดสอบ

การเหน็โฆษณาเบยีรข์องเดก็ชัน้เกรดแปดและพบว่าเดก็จดจาํโฆษณาไดแ้ละมแีนวโน้มจะดื่มเมือ่อยู่

เกรดเกา้ ผลการวจิยัก่อนหน้าน้ีชีว้่า กลุ่มวยัรุน่ตอนตน้ทีเ่ปิดรบัสารสงู มแีนวโน้มจะดื่มในปีต่อไปไดง้า่ย 

Collins et al จงึไดท้าํการทดสอบกลุ่มเดก็ชัน้เกรดหา้และหกจาํนวน 1786 รายในรฐั South Dakota 

ประวตัขิองกลุ่มตวัอยา่งระบุว่า รอ้ยละ 15 ของเดก็ชัน้เกรดหา้เคยดื่ม และรอ้ยละ 17 ของเดก็เกรดหก

เคยดื่ม การทดสอบน้ีครอบคลุมประเดน็ในดา้นการเปิดรบัสื่อ โดยเฉพาะการเปิดรบัโฆษณาเบยีรใ์น

รายการกฬีาของช่องกฬีาอยา่ง ESPN ทีพ่บว่ามโีฆษณาเบยีรป์รากฏมากทีสุ่ดในรายการกฬีา 5 

ประเภท และรายการขา่วกฬีา Sports Center ทีพ่บว่ามโีฆษณาเบยีรจ์าํนวนมาก รวมทัง้รายการอื่นๆที่

พบว่ามโีฆษณาเบยีร ์เช่น รายการ Comic View รายการละคร The X Files เป็นตน้ ซึง่พบว่า รายการ

เหล่าน้ีวยัรุ่นชอบตดิตามและพบโฆษณาเบยีรใ์นรายการเหล่าน้ี  นอกจากรายการโทรทศัน์แลว้ ยงัทํา

การทดสอบการเปิดรบัสื่อนิตยสารทีว่ยัรุ่นนิยม เช่น  Rolling Stones, Sports Illustrated, People และ

อื่นๆ ซึง่พบว่าทัง้สามนิตยสารน้ีมโีฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์งูทีสุ่ด  รวมทัง้ทดสอบการเปิดรบั

รายการวทิย ุ การเหน็สื่อประเภทดสิเพลยใ์นรา้นขายของ และการมเีสือ้ผา้หรอืของแจกของแถมทีไ่ดร้บั

จากเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ผลการศกึษา พบว่า เดก็เกรดหกทีม่กีารเปิดรบัสื่อโฆษณาสงูมแีนวโน้มทีจ่ะ

ดื่มเมือ่อยูเ่กรดเจด็ เดก็รอ้ยละ 16 บอกว่าจะดื่มในอกี 2-3 เดอืนหน้า ส่วนรอ้ยละ 23 ยงัไมแ่น่ใจ พบว่า

ปจัจยัทีม่ผีลต่อความตัง้ใจทีจ่ะดื่มมสีีป่ระการคอื 1) การเปิดรบัสื่อโฆษณาเบยีรท์างโทรทศัน์ผ่านรายการ

กฬีา 2) การเปิดรบัสื่อโฆษณาเบยีรท์างโทรทศัน์ในรายการอื่นๆ 3) การเปิดรบัสื่อโฆษณาเบยีรท์างวทิยุ 

และ 4) การมเีสือ้ผา้หรอืของแจกของแถมจากเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์  

 

Ringel, Collins & Ellickson (2006) ศกึษาการเปิดรบัสื่อโฆษณาทางโทรทศัน์ตามช่วงเวลาและ

ตามความแตกต่างทางประชากรศาสตร ์พบว่า ช่อง ESPN มโีฆษณาแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด ส่วนประเภท

รายการนัน้พบว่ารายการกฬีามโีฆษณาแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ดคอืรอ้ยละ 39 รองลงมา รอ้ยละ 14 คอื

รายการตลกและวาไรตีโ้ชว ์ เมือ่แยกตามเชือ้ชาต ิ พบว่า กลุ่มเยาวชนผวิดาํวยั 6-17 ปี เปิดรบัสื่อ

โฆษณาแอลกอฮอลม์ากกว่ากลุ่มผวิขาวในวยัเดยีวกนั เมือ่แยกตามเพศ พบว่า เพศชายเปิดรบัมากกว่า

เพศหญงิ เมือ่แยกตาม GRP หรอื gross rating point พบว่า  GRP ในกลุ่มเพศชายวยั 6-17 ปีสงูกว่า

เพศหญงิ  และ GRP ในกลุ่มสถานีประเภทเคเบลิสงูกว่าสถานีประเภทnetwork ช่วงเวลาทีม่ ีGRP สงู

ทีสุ่ดคอื ช่วงบ่ายวนัหยดุ    ส่วน McGee, Ketchell & Reeder (2007) ศกึษาการปรากฎของภาพ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นรายการโทรทศัน์ในนิวซแีลนดร์วม 98 ชัว่โมง พบว่า มกีารปรากฎภาพเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลห์รอืการดื่ม 648 ครัง้ หรอื 1ฉากใน 9 นาท ีรายการทีป่รากฎภาพเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์าก

ทีสุ่ดถงึรอ้ยละ 85.7 คอื รายการละครแบบแอคชัน่ รองลงมา รอ้ยละ 70 คอืรายการประเภทเรยีลลติี ้

และอนัดบัสามคอืรายการตลก รอ้ยละ 64.7   
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ในดา้นการศกึษาแต่ละสื่อนัน้ King, Siegel, Jernigan, Wulach, Ross, Dixon & Ostroff 

(2009) ศกึษาผลของการเปิดรบัโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นสื่อนิตยสารสาํหรบัวยัรุน่ โดยศกึษา

นิตยสารในสหรฐัอเมรกิาทีมุ่่งกลุ่มผูอ่้านเป็นวยัรุน่อาย ุ12-20 ปีจาํนวน 118 ฉบบั ซึง่องคก์ร 3 องคก์ร

การคา้ทีเ่ป็นตวัแทนธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นสหรฐัออกมากล่าวอา้งว่า การโฆษณาของธุรกจิ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มไ่ดมุ้่งเน้นไปทีก่ลุ่มวยัเยาวแ์ต่อย่างใด เหตุผลในการเลอืกนิตยสารทีจ่บักลุ่ม

ผูอ่้านวยัรุ่นนัน้เน่ืองจากพบว่า มกีารลงโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีธุ่รกจิเครือ่งดื่มทราบดวี่ายีห่อ้ใดที่

วยัรุน่ชอบ และรปูแบบการโฆษณาทีมุ่ง่เน้นกลุ่มวยัรุ่นในนิตยสารวยัรุ่นนัน้กม็รีปูแบบโฆษณาทีว่ยัรุ่น

ถูกใจ แตกต่างจากโฆษณาทีป่รากฏในสื่อทีจ่บักลุ่มผูอ่้านวยัอื่นๆ ในการศกึษาครัง้น้ี ไดก้ําหนดประเภท

ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์วท้ัง้หมด 18 ประเภทและจาํแนกประเภททีว่ยัรุน่นิยมบรโิภคและจบักลุ่ม

วยัรุน่ได ้6 ประเภทคอื เบยีรพ์รเีมยีม เบยีรแ์คลอรีต่ํ่า เบยีรนํ์าเขา้ วอดกา้ เครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์รงุรส 

และรมั ส่วนประเภททีว่ยัรุ่นไมนิ่ยมและไมจ่บักลุ่มวยัรุน่ เช่น คอนยคั จนิ เป็นต้น ผลการศกึษา พบว่ามี

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นนิตยสารวยัรุ่นจาํนวน 13,512 โฆษณา รอ้ยละ 42.9 เป็นสนิคา้

แอลกอฮอลท์ีจ่บักลุ่มวยัรุน่และวยัรุน่นิยม รอ้ยละ 23.1 เป็นสนิคา้แอลกอฮอลท์ีไ่มมุ่ง่เน้นกลุ่มวยัรุ่น  

สนิคา้แอลกอฮอลท์ีป่รากฏสูงสุดในระดบัรอ้ยละ 30-40 คอื สนิคา้ทีจ่บักลุ่มวยัรุ่นทัง้หมด และเน้น

นิตยสารทีจ่บักลุ่มวยัรุน่ชายมากกว่า ผลการศกึษาพบว่า มคีวามสมัพนัธก์นัอยา่งมนียัสาํคญัระหว่างการ

ลงโฆษณาสนิคา้ทีว่ยัรุ่นนิยมและนิตยสารทีม่จีาํนวนผูอ่้านวยัรุน่สงู  ส่วน Simon (2008) ศกึษาสื่อ

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทสื่อนอกบา้นและสื่อเคลื่อนที ่ (transit media) ซึง่ยงัมกีารศกึษา

น้อยกว่าสื่อประเภทอื่นๆ มรีายงานฉบบัหน่ึงศกึษาสื่อโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทสื่อนอกบา้น

ในนิวยอรก์ ในเขต Central Harlem ซึง่เป็นยา่นคนผวิดาํอาศยั พบว่าสื่อนอกบา้นปรากฏในทุกพืน้ที่ๆ

เยาวชนสามารถพบเหน็และปรากฏใกลโ้รงเรยีน ใกลบ้า้น ใกลส้นามเดก็เล่นและแมก้ระทัง่ใกลโ้บสถ์ 

พบว่า เยาวชนผวิดาํมคีวามเสีย่งต่อการเปิดรบัสื่อโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์บบสื่อนอกสถานทีส่งู

มาก เพราะธุรกจิจะไปตดิตัง้สื่อในที่ๆ เยาวชนไป ส่วนรายงานอกีฉบบัหน่ึงรายงานถงึผลการศกึษาสื่อ

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลน์อกสถานที่ๆ ตดิตัง้ใกลโ้รงเรยีนแห่งหน่ึงในเมอืงชคิาโก พบว่า การเปิดรบั

สารโฆษณาของเดก็นกัเรยีนทีพ่บเหน็โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์กลโ้รงเรยีนมคีวามสมัพนัธก์บัความ

ตัง้ใจของเดก็ทีจ่ะดื่ม Simon รายงานว่า การเปิดรบัสื่อโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องเยาวชนและ

วยัรุน่ในทุกๆสื่อ สงูขึน้ทุกปี ในปี ค.ศ.2001-2005 นัน้ พบว่า การเปิดรบัสื่อโฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ในกลุ่มเยาวชนและวยัรุน่นัน้สูงขึน้ถงึรอ้ยละ 41   ในปี 2001-2003 เยาวชนมี

ความเสีย่งสงูถงึ 96 เท่าในการไดร้บัชมสื่อโฆษณาทีส่่งเสรมิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ มากกว่าสื่อทีร่ณรงค์

ใหล้ดละเลกิ ส่วนการศกึษาสื่อนอกสถานทีน่ัน้มคีวามจาํเป็นและสําคญั เน่ืองจาก ธุรกจิหนัมาใชส้ื่อนอก

สถานทีม่ากขึน้ เพื่อสรา้งการเปิดรบัสื่อในทุกๆทีแ่ละเพื่อโฆษณาสนิคา้ตลอดเวลา และการโฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นสื่อโทรทศัน์นัน้ถูกควบคุม รวมทัง้พบว่า ผูบ้รโิภคกต็อบรบัสื่อนอกสถานทีอ่ย่าง

ด ี เช่น ผูเ้ดนิทางในรถไฟใตด้นิรายงานว่า พอใจกบัการมโีฆษณาตดิในรถไฟเพราะการไดอ่้านไดดู้

โฆษณาขณะเดนิทางดว้ยรถไฟนัน้เป็นการฆา่เวลาไดด้แีละไดด้โูฆษณานัน้ดกีว่าต้องมามองหน้า
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ผูโ้ดยสารคนอื่น ทาํใหส้ื่อนอกสถานทีน่ัน้ทวจีาํนวนมากขึน้ เช่น สื่อโฆษณาตดิในรถเมล ์ รถไฟ สื่อ

โฆษณา ณ ป้ายรถเมล ์ สื่อโฆษณาทีต่ดิบนตวัถงัรถเมลห์รอืรถไฟดา้นนอก สื่อประเภทตดิลอ้มรถหรอื 

wrapping สื่อโฆษณาทีต่ดิตามสถานีและทีต่่างๆในสถานี สื่อโฆษณาแบบวดิโีอทีต่ดิในรถหรอืสถานี สื่อ

โฆษณาทีพ่มิพล์งบนตัว๋หรอืเอกสารอื่นๆเช่น แผนที ่ ตดิตามป้าย สื่อเคลื่อนไหว ฯลฯ และทีส่าํคญั สื่อ

นอกสถานทีย่งัเป็นสื่อทีถู่กควบคุมน้อย เมือ่เทยีบกบัสื่ออื่นๆ  Simon ไดร้ายงานถงึการประทว้งสื่อ

โฆษณานอกสถานทีข่องเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีต่ดิในยานพาหนะสาธารณะในย่าน SanFrancisco Bay 

ในปี 2007 โดยสถาบนั Marin Institute ซึง่เป็นองคก์รไมแ่สวงหากําไรทีมุ่ง่รณรงคล์ดผลกระทบทีเ่กดิ

จากธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ต่ีอสงัคม สถาบนัน้ีคน้พบว่า มโีฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ริม่

กระจายเขา้มาสู่ยานพาหนะสาธารณะทีว่ ิง่ในเขตซานฟรานซสิโกเบย ์ ทัง้ๆทีห่น่วยงาน BART ทีเ่ป็น

หน่วยงานรบัผดิชอบยานพาหนะสาธารณะในยา่นน้ีเป็นผูอ้อกนโยบายว่าไมอ่นุญาตใหโ้ฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลบ์นยานพาหนะสาธารณะในเขตน้ี สถาบนั Marin พบว่า หน่วยงาน BART ไดย้กเลกิ

นโยบายน้ีเน่ืองจากใหเ้หตุผลว่า การอนุญาตใหโ้ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดจ้ะนํากําไรมาเพิม่อกีกว่า

สีแ่สนเหรยีญสหรฐั สถาบนัจงึไดท้าํการประทว้งและทําการวจิยัถงึผลเสยีทีจ่ะเกดิขึน้ จนประเดน็น้ีถูก

ขยายเป็นประเดน็สาธารณะพจิารณ์ และหน่วยงาน BART ตอ้งยอมแพแ้ละกําหนดนโยบายเดมิว่าไม่

อนุญาตใหโ้ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นยานพาหนะ อยา่งไรกด็ ี เมือ่มกีารสาํรวจสื่อนอกสถานทีใ่น

ซานฟรานซสิโกต่อเน่ืองกพ็บว่า มกีารกระทาํผดิกฎหมายของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลโ์ดยมสีื่อ

โฆษณาเครือ่งดื่มถงึ 15 ชิน้ทีท่าํผดิกฎหมายดว้ยการตดิตัง้สื่อโฆษณาใกลโ้รงเรยีนในรศัม ี500 ฟุต โดย

สื่อโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลน์ัน้ถูกหา้มตดิตัง้ใกลโ้รงเรยีน ใกลโ้บสถห์รอืสถานทีป่ระกอบพธิทีาง

ศาสนาหรอืสถานบชูา ใกลส้นามเดก็เล่นหรอืสวนสาธารณะ ในรศัม ี 500 ฟุต ซึง่ควรมกีารรือ้ถอน

โฆษณาและหา้มการตดิตัง้ต่อไป ขอ้สรปุจากการศกึษาทบทวนสถานการณ์น้ีคอื บางเมอืงใหญ่มกีารหา้

มตติตัง้สื่อโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์บบสื่อตดิตามยานพาหนะ ซึง่เป็นการปกป้องเยาวชน และการ

มสี่วนรว่มจากชุมชนและชาวเมอืงมผีลอยา่งมากในการประทว้งธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 

Jones & Donovan (2001) ศกึษาเน้ือหาสารในโฆษณาเครือ่งดื่มผสมในออสเตรเลยี ซึง่มี

โฆษณาเบยีรม์ากกว่าโฆษณาสุรา โฆษณาเบยีรส์่วนใหญ่ในออสเตรเลยีมกัมเีน้ือหาคลา้ยกนัคอื เน้นไป

ทีค่วามสนุกสนานเพลดิเพลนิและมติรภาพ รวมทัง้การใชเ้บยีรเ์ป็นรางวลัสาํหรบัความสาํเรจ็หรอืภารกจิ

ไมว่่าจะเป็นภาระทางกายหรอืทางใจ หรอืใชเ้บยีรเ์ป็นเพื่อน ซึง่อาจก่อใหเ้กดิความเชื่อในสงัคมทีเ่ป็น

บวกต่อสนิคา้เบยีร ์ ถงึแมว้่า ในออสเตรเลยีนัน้ จะใชม้าตรการใหธุ้รกจิแอลกอฮอลค์วบคุมตนเอง (self-

regulation) ซึง่มขีอ้ปฏบิตัหิรอื Alcoholic Beverage Advertising Code (ABAC) ว่า โฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลต์อ้งนําเสนอเน้ือหาการดื่มอย่างมวีุฒภิาวะและมคีวามรบัผดิชอบ ตอ้งไมแ่สดงแรงจงูใจต่อ

เดก็และเยาวชน ตอ้งไมแ่สดงเน้ือหาโฆษณาว่าเครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์ามารถเปลีย่นแปลงอารมณ์หรอื

สิง่แวดลอ้มใดๆได ้ ไมแ่สดงว่าเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นสาเหตุหรอืนํามาซึง่ความสําเรจ็ทัง้ทางดา้น

ส่วนตวั ธุรกจิ สงัคม กฬีา เสน่หท์างเพศและความสาํเรจ็อื่นๆ ไมแ่สดงว่าเครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์ามารถ

รกัษาอาการใดๆไดแ้ละไมส่ามารถคลายเครยีดได ้ ซึง่เมือ่มกีารรอ้งเรยีนโฆษณาว่ามกีารกระทําผดิตาม
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ขอ้ปฏบิตัดิงักล่าว กลบัพบว่า ขอ้รอ้งเรยีนมกัตกไปดว้ยคาํอา้งว่าขอ้รอ้งเรยีนต่างๆไมม่พียานหลกัฐานที่

ชดัเจนและเป็นความเหน็ส่วนตวัมากกว่าความเหน็ส่วนรวม Jones & Donovan จงึทาํการศกึษาเน้ือหา

สารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์บบเครือ่งดื่มวอดกา้ผสมสาํเรจ็พรอ้มดื่ม 3 โฆษณา ทีอ่อกโฆษณา

วทิยใุนสถานี 93FM ในเมอืงเพริธ์ ซึง่พบว่าผูฟ้งัสถานีน้ีเป็นเยาวชน รอ้ยละ 41 ของสถานีน้ีเป็นเยาวชน

และวยัรุน่อาย ุ 10-17 ปีและอกีรอ้ยละ 32 เป็นวยัรุ่นอาย ุ 18-25 ปี โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้ 3 

ยีห่อ้ออกอากาศในช่วงเชา้ 6.00-10.00 และเยน็ถงึดกึ 19.00-22.00 น. โฆษณาชิน้ที ่ 1 เป็นเน้ือหาและ

เสยีงของชายหนุ่มเล่าว่าไปงานปารต์ีแ้ละอากาศรอ้นจนทุกคนลงไปว่ายน้ําแต่ตนเองใส่ชุดชัน้ในทีม่ลีาย

มคิกีเ้มาสม์าทาํใหรู้ส้กึขายหน้า แต่เมือ่ไดจ้บิวอดกา้ยีห่อ้น้ีรสสม้แลว้ กร็ูส้กึมัน่ใจและเหน็ว่ามสีาวสวยรอ

อยูใ่นสระน้ําโดยสาวรายนัน้สกัลายมนิน่ีเมาสไ์วท้ีห่ลงัดว้ย ชายหนุ่มรายน้ีจงึกระโดดลงน้ําทนัทอียา่ง

มัน่ใจ โฆษณาชิน้ที ่ 2  เป็นเน้ือหาและเสยีงของหญงิสาวทีเ่ล่าว่ากําลงัจะออกไปขา้งนอกและเตรยีม

แต่งตวัโดยเลอืกกางเกงคาปรมีาใส่และกงัวลว่าใส่แลว้จะดอูว้น จงึนําเสือ้อกีตวัมาพนัเอว แต่กค็ดิว่า คน

อื่นจะรูว้่าการนําเสือ้มาพนัเอวคอืผูส้วมเป็นคนอว้นและตอ้งการพรางรปูร่าง หญงิสาวรายน้ีกงัวลและคดิ

ไมต่กว่าจะใส่ชุดอะไร จงึหยบิเครือ่งดื่มวอดกา้รสแครนเบอรีม่าดื่มและคดิว่า ถา้อะไรงา่ยๆเหมอืน

เครือ่งดื่มวอดกา้ยีห่อ้น้ีกด็ ี เมือ่ดื่มเสรจ็ กม็คีวามมัน่ใจในรปูรา่งและเปลีย่นมาใส่ชุดเดรสสดีาํทนัท ี

โฆษณาชิน้ที ่ 3 เป็นเน้ือหาและเสยีงของหญงิสาวทีเ่ล่าว่ากําลงัมชีายหนุ่มมาตดิพนัหลงัจากทีเ่พิง่พบกนั 

และเพื่อนของหญงิสาวถามว่าชายหนุ่มน้ีจะโทรมาหาในวนัน้ีหรอืไม ่ หญงิสาวคนน้ีคดิว่าชายหนุ่มยงัไม่

โทรมาขอนดัไปเทีย่วเน่ืองจากยงัไมใ่ช่วนัหยดุ แต่เพื่อนของหญงิสาวเล่าต่อว่าแฟนของเพื่อนคนน้ีโทร

มาหาทนัทหีลงัจากพบกนั ทาํใหห้ญงิสาวรูส้กึกงัวลมากและตดัสนิใจไมถู่ก จงึหยบิเครือ่งดื่มวอดกา้รส

มะนาวไลมม์าดื่ม เมือ่ดื่มเสรจ็กค็ดิว่า ถา้ความรกัเป็นเรือ่งงา่ยๆเหมอืนเครือ่งดื่มน้ีกด็ ี กป็รากฎว่าชาย

หนุ่มโทรมาขอนดัไปเทีย่วทนัท ี ถงึแมว้่า เน้ือหาโฆษณาจะไมไ่ดก้ล่าวตรงๆกต็าม แต่เน้ือหาโดยรวม มี

นยัว่าเครือ่งดื่มสามารถแกป้ญัหาในใจไดแ้ละทาํใหม้คีวามมัน่ใจมากขึน้รวมทัง้สถานการณ์กเ็ปลีย่นไปใน

ทางบวก เพราะตวัแสดงในโฆษณาทุกตวัมจีดุทีเ่หมอืนกนัคอืขาดความมัน่ใจและวติกกงัวล เมือ่ดื่มแลว้

กม็คีวามมัน่ใจทนัทแีละสถานการณ์เปลีย่นคอืประสบความสําเรจ็กบัเพศตรงขา้ม  เมือ่นําเน้ือหาโฆษณา

ทัง้ 3 ชิน้ไปทดสอบกบักลุ่มเยาวชนอาย ุ 15-21 ปี จาํนวน 87 ราย พบว่า เดก็วยั 15-19 ปีรอ้ยละ 59 

และวยั 16-21 ปีรอ้ยละ 84 คดิว่า เครือ่งดื่มน้ีทาํใหรู้ส้กึสบายๆไมว่ติกกงัวลใดๆ เดก็วยั 15-19 ปีรอ้ยละ 

54 และวยั 16-21 ปีรอ้ยละ 72 คดิว่าเครือ่งดื่มน้ีช่วยลดความกงัวลในสถานการณ์ทีค่ดิไมต่กได ้ เดก็วยั 

15-19 ปีรอ้ยละ 52 และวยั 16-21 ปีรอ้ยละ 81  คดิว่า เครือ่งดื่มน้ีสรา้งความมัน่ใจในตวัเองใหไ้ด ้ผูต้อบ

จาํนวน 27 รายเชื่อว่าเครือ่งดื่มน้ีลดความเครยีดและช่วยแกป้ญัหา 14 รายเชื่อว่าทาํใหร้แีลกซไ์ด ้ และ 

11 รายเหน็ว่าทาํใหช้วีติงา่ยขึน้ได ้ ในดา้นการยอมรบัจากสงัคม เดก็ 18 รายเหน็ว่า ดื่มแลว้ทาํใหม้ัน่ใจ

และ 7 รายบอกว่าดื่มแลว้เป็นทีย่อมรบัของเพศตรงขา้ม ในดา้นคุณสมบตัขิองผูด้ ื่มตามโฆษณา เดก็ 16 

รายมองว่าเป็นสนิคา้เหมาะสาํหรบัวยัรุน่ เดก็ 12 รายมองสนิคา้น้ีในทางบวกคอืเป็นสนิคา้ทีเ่หมาะกบั

คนสนุกสนานและคนเท่มัน่ใจ  ส่วนคุณสมบตัขิองสนิคา้ตามโฆษณา เดก็ 17 รายมองว่าสนิคา้น้ีดื่มง่าย

และสะดวก เดก็รอ้ยละ 69 ระบุว่า ผูด้ ื่มเครือ่งดื่มยีห่อ้น้ีคอืคนวยัเดยีวกนักบัตนเอง ส่วนรอ้ยละ 67 ตอบ

ว่าเป็นวยัใกลเ้คยีงตนเอง ขอ้สรปุคอื เน้ือหาสารโฆษณาทัง้ 3 โฆษณาสามารถสื่อสารกบักลุ่มเป้าหมาย

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH
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ไดต้รงตามตอ้งการและกลุ่มเป้าหมายเขา้ใจเน้ือหารวมทัง้รบัค่านิยมตามทีโ่ฆษณาคอืเหน็ว่าเครือ่งดื่ม

แกป้ญัหาชวีติแบบทีว่ยัรุ่นต้องพบเจอได ้ซึง่เครือ่งดื่มวอดกา้ผสมพรอ้มดื่มเป็นสนิคา้ทีเ่จาะกลุ่มวยัรุ่นอยู่

แลว้และพยายามนําเสนอเน้ือหาโฆษณาทีส่ะทอ้นชวีติวยัรุน่และนําเสนอคุณสมบตัหิลกัของสนิคา้คอืดื่ม

งา่ย อรอ่ยและสะดวก  

 

Cousins & Kaipri (2008) ศกึษาการลงโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละรา้นเหลา้ในสื่อ

นิตยสารของมหาวทิยาลยั 5 แห่งในนิวซแีลนด ์ นิตยสารของมหาวทิยาลยัเหล่าน้ีหมายถงึนิตยสารที่

สมาคมนกัศกึษาหรอืชมรมนกัศกึษาในมหาวทิยาลยัแห่งนัน้ๆเป็นผูพ้มิพแ์ละแจกจา่ยใหก้บันกัศกึษาใน

มหาวทิยาลยั เน้ือหาในนิตยสารแบบน้ีมลีกัษณะคลา้ยกนัทุกมหาวทิยาลยั คอื ออกรายสปัดาหห์รอืสอง

สปัดาห ์เน้ือหาแบ่งเป็นคอลมัน์ เช่น บนัเทงิ บทสมัภาษณ์ รายงานขา่ว ฯลฯ ในการศกึษาครัง้น้ี ไดเ้กบ็

นิตยสารมหาวทิยาลยัมาทัง้หมด 5 เล่ม ชื่อ Caclin, Critic, Salient, Chaff และ Nexus พบว่า ใน

นิตยสารมหาวทิยาลยัน้ีมโีฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โฆษณารา้นเหลา้และโฆษณากจิกรรมประเภทอี

เวนทท์ีจ่ดัโดยธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โดยพบว่า นิตยสาร Nexus มโีฆษณามากทีสุ่ด คอื 129 

โฆษณาต่อ 5 เล่ม รองลงมาคอื Critic โฆษณา 99 โฆษณาต่อ 3 เล่ม โฆษณาในนิตยสารสองเล่มน้ีทีม่ ี

มากทีสุ่ดคอืโฆษณารา้นเหลา้ทุกประเภท    ส่วนโฆษณาทีพ่บในนิตยสาร Salient และ  Chaff นัน้เป็น

โฆษณาประเภทส่งเสรมิการขาย เช่น รายการ Superhero Party ซึง่เป็นโปรโมชัน่การดื่มในช่วงกลาง

สปัดาหใ์นราคาพเิศษ หรอืรายการประเภทซือ้หน่ึงแถมหน่ึง  ส่วนนิตยสาร Caclin นัน้พบโฆษณาน้อย

ทีสุ่ด ขอ้สรปุจากผลการศกึษาน้ีคอื สมาคมนกัศกึษาทีเ่ป็นผูพ้มิพนิ์ตยสารเหล่าน้ีเป็นสมาคมอสิระทีไ่ม่

ขึน้อยูก่บัมหาวทิยาลยั ถงึแมม้หาวทิยาลยัจะมนีโยบายไมร่บัการสนบัสนุนจากธุรกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ แต่สมาคมนกัศกึษาซึง่ไมอ่ยูภ่ายใตน้โยบายและระเบยีบของมหาวทิยาลยันัน้มกัรบัการ

สนบัสนุนจากธุรกจิแอลกอฮอล ์ และนิตยสารทีแ่จกจ่ายใหก้บันกัศกึษาจงึเป็นช่องทางการโฆษณาของ

ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 

 ในดา้นผลกระทบต่อการจดจาํตราสนิคา้ สญัลกัษณ์ หรอืตวัมาสคอตทีใ่ชใ้นการโฆษณานัน้ มี

ผลการศกึษาทีร่ะบุว่า การใชส้ญัลกัษณ์ต่างๆในโฆษณาสรา้งการจดจาํไดด้ ี Carter, Phan & Donovan 

(2010) ศกึษาการจดจาํสญัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัการต์ูนทีป่รากฏในโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละโฆษณา

อื่นๆ โดยศกึษาในกลุ่มเดก็ประถมในออสเตรเลยีจาํนวน 156 ราย โดยนําตวัการต์ูนสญัลกัษณ์ของสนิคา้ 

7 ตวัมาทดสอบโดยดงึออกจากบรบิทการโฆษณาและไมป่รากฏชื่อสนิคา้ พบว่ารอ้ยละ 75.4 ของกลุ่ม

เดก็ประถมจดจาํตวัการต์ูนชื่อ Bundy R. Bear ซึง่เป็นตวัการต์ูนสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ี่

มกัปรากฎในโฆษณาโทรทศัน์และเดก็สามารถระบุไดว้่าตวัการต์ูนน้ีเป็นสญัลกัษณ์ของสนิคา้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ สามารถทีจ่ะระบุชื่อสนิคา้ไดอ้ยา่งถูกต้องถงึแมจ้ะไมเ่หน็ชื่อสนิคา้กต็าม ผลการศกึษา

สามารถระบุไดว้่า การเปิดรบัสงูมผีลต่อการจดจาํ และการอนุญาตใหม้กีารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

ทางโทรทศัน์มผีลต่อการจดจาํของเดก็ ซึง่ Carter et al ระบุว่า ออสเตรเลยีไมเ่ขม้งวดในการควบคุมสื่อ

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์และมกีารอนุญาตใหโ้ฆษณาไดใ้นหลายช่วงเวลา เช่น 
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ออสเตรเลยีหา้มการฉายโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ในช่วงเวลา 8.30-5.00 แต่อนุญาตให้

ฉายโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ในรายการถ่ายทอดกฬีา อนุญาตใหฉ้ายโฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ในวนัหยดุพเิศษและวนัสุดสปัดาห ์ ซึง่ Carter et al ระบุว่า ควรมกีารควบคุม

มากกว่าน้ี และการใชม้าตรการแบบใหธุ้รกจิแอลกอฮอลค์วบคุมตนเอง (self-regulation) นัน้ไมไ่ดผ้ล

Collins, Schell, Ellickson & McCaffrey (2003) พบว่า แมก้ระทัง่เดก็ชัน้ประถมกย็งัสามารถจดจาํตรา

สนิคา้สุราและเบยีรไ์ดอ้ย่างแมน่ยาํถา้มกีารเปิดรบัสารสูง โดยเฉพาะวยัรุ่นทีเ่ปิดรบัสารโฆษณาและการ

ส่งเสรมิการขายเกี่ยวกบัสนิคา้สุราและเบยีรเ์ป็นจาํนวนมากและบ่อยครัง้ เช่น ผ่านการกฬีา ผ่านดนตรี

และธุรกจิบนัเทงิต่างๆ รวมทัง้โฆษณาทางโทรทศัน์ จะมกีารเรยีนรูเ้กี่ยวกบัสุราและเบยีรส์งูกว่าวยัรุ่นทีม่ ี

การเปิดรบัสารตํ่า  

 

ในดา้นผลกระทบของการโฆษณาแบบสรา้งสรรคส์งัคมนัน้ ผลการศกึษาระบุคลา้ยกนัว่า 

โฆษณาแนวสรา้งสรรคก์ลบัส่งผลดต่ีอสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ คอื สรา้งภาพบวกใหก้บัสนิคา้ 

Andsager, Austin & Pinkleton (2001) ชีว้่า โฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมของเครื่องดื่มแอลกอฮอลก์ลบั

ทาํใหผู้ร้บัสารเยาวชนเพิม่ความชื่นชมในตราสนิคา้สุรามากขึน้ Andsager et al ชีใ้หเ้หน็ว่า ถงึแมว้่า

ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะหนัมาสรา้งการสื่อสารทีส่รา้งสรรคส์งัคมหรอื social advertising มากกว่า

จะเป็นเน้ือหาสารทีมุ่ง่ขายสนิคา้แต่เพยีงอย่างเดยีว แต่โฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมแบบน้ีกย็ิง่ทาํให้

ผูร้บัสารเยาวชนเพิม่ความชื่นชมในตราสนิคา้สุรามากขึน้ การสื่อสารแนวสรา้งสรรคส์งัคมคอืการสื่อ

สารตราสนิคา้ (brand communication) อกีรปูแบบหน่ึง ทีห่วงัผลต่อพุทธปิญัญาของผูบ้รโิภค

กลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ การรบัรู ้การจดจาํ การระลกึถงึ ทศันคตทิีเ่ปลีย่นไป ความเชื่อและสุดทา้ย มุง่ทีจ่ะ

สรา้งพฤตกิรรมทีส่อดคลอ้งกบัวตัถุประสงคท์างการตลาด  ซึง่ Jamieson & Campbell (2001) อธบิาย

ว่า การโฆษณาแนวภาพลกัษณ์/แนวส่งเสรมิสงัคมหรอืแนวรบัผดิชอบสงัคม ทีเ่รยีกรวมกนัว่า goodwill 

advertising นัน้เป็นการโฆษณาทีเ่ชื่อมโยงองคก์รและสนิคา้โดยไม่จาํเป็นตอ้งแสดงตวัสนิคา้ในโฆษณา

แต่เป็นการสื่อสารทีบ่่งบอกตวัสนิคา้ผ่านองคก์รทีท่ําคุณประโยชน์ใหส้งัคมเพื่อใหผู้ร้บัสารเขา้ใจทางออ้ม

ว่า เมือ่องคก์รด ีสนิคา้ขององคก์รน้ีกย็อ่มดตีามไปดว้ย 

 

 Mackinnon & Lapin (1998) ศกึษาผลกระทบจากการบงัคบัใชก้ฎหมายดา้นสื่อหรอืมาตรการที่

เกีย่วขอ้งกบัการบรโิภคเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ โดยไดศ้กึษาผลกระทบทีเ่กดิจากพระราชบญัญตัคิวบคุม

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลปี์ ค.ศ. 1988 ทีบ่งัคบัใหบ้รรจุภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลต์อ้งมคีาํเตอืนปรากฎบน

บรรจภุณัฑ ์ และมกีารเสนอว่าใหม้กีารปรากฏคาํเตอืนในโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้ทางโทรทศัน์

และนิตยสาร แต่ขอ้เสนอน้ีถูกปฏเิสธจากฝ่ายการเมอืง Mackinnon & Lapin ตัง้ขอ้สนันิษฐานว่า 

การศกึษาเรือ่งผลกระทบของคาํเตอืนมคีวามขดัแยง้ ผลการศกึษาจาํนวนหน่ึงระบุว่าคาํเตอืนเกีย่วกบั

การดื่มไม่มผีลต่อพฤตกิรรมการดื่ม ส่วนผลการศกึษาอกีจาํนวนหน่ึงระบุตรงกนัขา้มว่าคําเตอืนมผีลต่อ

หลายสถานการณ์ Mackinnon & Lapin อา้งถงึผลการศกึษาของ Snyder & Blood (1992) ทีพ่บว่า คาํ

เตอืนอาจส่งผลกระทบแบบยอ้นกลบับูมเมอแรง เน่ืองจากผูด้ื่มเหน็ว่าการดื่มมปีระโยชน์มากกว่าเมือ่ได้
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อ่านคาํเตอืนและเกดิการเปรยีบเทยีบระหว่างประโยชน์และอนัตรายตามคําเตอืน และเป็นไปตามทฤษฎี

ผลไมต้อ้งหา้มหรอื Forbidden Fruit Theory ทีว่่า ยิง่เตอืนยิง่หา้มกย็ิง่อยากลอง Mackinnon & Lapin 

จงึทําการศกึษาแบบทดลองถงึผลกระทบแบบบูมเมอแรงของการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละคาํ

เตอืนว่ามผีลอยา่งไรต่อความจาํ การรบัรูค้วามเสีย่ง และความตัง้ใจทีจ่ะดื่ม โดยทาํการศกึษาแบบ

ทดลองกบักลุ่มทดลองจาํนวน 164 ราย อายเุฉลีย่ 19.9 ปี และรอ้ยละ 67 ของกลุ่มทดลองเป็นนกัดื่ม 

โดยใหก้ลุ่มทดลองชมโฆษณาและคาํเตอืน ชมภาพผลติภณัฑท์ีไ่มป่รากฎคาํเตอืนและชมภาพผลติภณัฑ์

ทีไ่มไ่ดอ้ยูใ่นโฆษณาหรอืถอดบรบิทการโฆษณาออกทัง้หมดเหลอืเพยีงภาพผลติภณัฑเ์ท่านัน้ ผล

การศกึษา พบว่า กลุ่มทดลองรูส้กึว่าภาพผลติภณัฑท์ีป่รากฏในโฆษณาดดูมีปีระโยชน์มากกว่า ส่วน

ภาพผลติภณัฑท์ีถู่กถอดบรบิทการโฆษณาออกนัน้ กลุ่มทดลองรูส้กึว่าไมน่่าสนใจ ไมม่ปีระโยชน์ ส่วน

กลุ่มทีไ่มด่ื่มรบัรูค้ําเตอืนมากกว่ากลุ่มดื่ม ส่วนการทดสอบคาํเตอืน ซึง่ใชค้าํเตอืนสองชุดคอืคาํเตอืนทีร่ฐั

เป็นผูป้ระกาศและคาํเตอืนของ Surgeon General พบว่า กลุ่มทดสอบจดจาํคาํเตอืนของ Surgeon 

General ไดม้ากกว่า ส่วนในกลุ่มดื่มนัน้ พบว่า การจดจาํคาํเตอืนมน้ีอยกว่า ความตัง้ใจทีจ่ะดื่มมี

มากกว่าและไมค่ดิหลกีเลีย่งการดื่มในอนาคต ผลสรปุไดว้่า คาํเตอืนมผีลบางส่วน คอื มผีลในดา้น

ก่อใหเ้กดิการรบัรูค้วามเสีย่ง และเมือ่ปรากฏพรอ้มการโฆษณา ทาํใหค้วามน่าสนใจและเสน่หจ์งูใจของ

โฆษณาลดลง ทาํใหผู้ช้มรูส้กึว่าผลติภณัฑน้ี์มปีระโยชน์น้อยลง และในการทดลองน้ี ยงัไม่ปรากฎผล

ยอ้นกลบัแบบบมูเมอแรง 
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การศกึษาในครัง้น้ีเป็นการวจิยัประเภทผสมผสานเน้นเชงิคุณภาพ (Mixed Method with qualitative 

research) ทีเ่น้นการศกึษารายละเอยีดทศันคตแิละขอ้มลูภายในใจของกลุ่มประชากร 

 

ประชากรและกลุ่มตวัอย่าง 

 

 กลุ่มประชากรเป้าหมายสาํหรบัการศกึษาน้ี คอืกลุ่มเยาวชนเพศชายและหญงิในระดบัอาย ุ 13 ปี ถงึ

ระดบัอาย ุ24 ปี ทีก่ําลงัศกึษาอยูใ่นสถานศกึษาระดบัมธัยมศกึษาตอนตน้ปีที ่1  2 และ 3 ระดบัมธัยมศกึษาตอน

ปลายปีที ่ 4  5 และ 6  ระดบัประกาศนียบตัรวชิาชพี (ปวช.) และประกาศนียบตัรวชิาชพีชัน้สงู (ปวส.) และ

ระดบัอุดมศกึษาชัน้ปีที1่-4 (เฉพาะระดบับณัฑติศกึษา) ในสถานศกึษา-คณะ-ชัน้เรยีนทีใ่ชห้ลกัสตูรภาษาไทย ทัง้

ในเขตกรงุเทพ และปรมิณฑลของกรงุเทพมหานคร ทีเ่ป็นผูเ้ปิดรบัสารจากสื่อมวลชน เปิดรบัโฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลโ์ดยไมจ่าํกดัตราสนิคา้หรอืพบเหน็โฆษณา พบเหน็ผลติภณัฑส์นิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ อาจมี

พฤตกิรรมการดื่มหรอืยงัไมเ่คยดื่ม และเป็นอายกุลุ่มเป้าหมายของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ กลุ่มอายน้ีุอา้งองิ

มาจากระดบัอายเุริม่ตน้ในการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์อื ระดบัอายเุฉลีย่ 11-13 ปี จากผลการสาํรวจของ

สาํนกังานสถติแิห่งชาต ิ (2547) เกีย่วกบัพฤตกิรรมการดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องประชากรไทย การศกึษาใน

ครัง้น้ี จงึไดเ้ลอืกกลุ่มอายใุกลเ้คยีงกบัผลการสํารวจอายุทีเ่ร ิม่ดื่มเครือ่งดื่มแอลกอฮอลค์อื อาย ุ13 ปี-24ปี 

 

กลุ่มตวัอยา่ง (sample) หมายถงึ กลุ่มยอ่ยของประชากรทีผู่ว้จิยัใชใ้นการศกึษา ในทีน้ี่ หมายถงึ 

นกัเรยีนมธัยมตน้ ชัน้มธัยมศกึษาปีที ่1 2 และ 3  ซึง่เป็นกลุ่มอายุ 13-15 ปี กลุ่มมธัยมศกึษาตอนปลายซึง่เป็น

กลุ่มวยั 15-18 ปี กลุ่มอาชวีศกึษาหรอืระดบัประกาศนียบตัรวชิาชพี (ปวช.) อาย ุ 15-18ปี  และกลุ่มอุดมศกึษา 

วยั 18-24 ปี  

 

ในทีน้ี่ กลุ่มตวัอย่างไม่รวมกลุ่มอุดมศกึษาทีเ่ป็นระดบัมหาบณัฑติศกึษาแต่อยา่งใด ทัง้น้ี ถงึแมว้่าวยัของ

กลุ่มตวัอยา่งระดบัอุดมศกึษาบางรายอาจเกนิวยั 21 ปี แต่ถา้ยงัศกึษาอยูใ่นระดบับณัฑติศกึษาคอืชัน้ปีที ่ 1-4 

หรอืยงัศกึษาไม่จบหรอืคงคา้งในปีการศกึษาที ่4 จะถอืว่าเป็นกลุ่มตวัอยา่งตามระดบัการศกึษาโดยไมน่บัอายุ 

 

 

 

 

 

บทท่ี 3 

ระเบยีบวิธีวิจยั 
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สมมติฐานการวิจยัและกรอบแนวคิด (Conceptual framework) 

 

สมมตฐิานการวจิยั 

1. การโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ผีลต่อการสรา้งการรบัรู ้ (positive perception) ในทางบวกต่อผูร้บั

สารกลุ่มเป้าหมายของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ซึง่อาจก่อใหเ้กดิความภกัดต่ีอตราสนิคา้และสรา้งพฤตกิรรม

เชงิบวกทีม่ต่ีอตราสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ด ้และสรา้งการจดจาํตราสนิคา้ 

 

2. เน้ือหาสารทีธุ่รกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์ชใ้นการโฆษณาเป็นเน้ือหาทีถู่กใจและตรงกบัวถิชีวีติและความ

ตอ้งการของกลุ่มเป้าหมายคอืกลุ่มเยาวชนและวยัรุ่น คอื เน้ือหาดา้นความเป็นเพื่อนและความเป็นกลุ่ม มติรภาพ 

ความสาํเรจ็ทีม่กีลุ่มเพื่อนใหก้ําลงัใจ ความใฝฝ่นัในอนาคต ความกลา้คดิกลา้ทํา การเป็นตวัของตวัเอง การมี

อสิระ การเป็นบุคคลทีเ่ป็นทีนิ่ยมและเป็นทีร่กัในกลุ่มเพื่อนและเพศตรงขา้ม  ก่อใหเ้กดิแรงจงูใจในกลุ่มผูร้บัสาร

เยาวชน ซึง่อาจส่งผลต่อความอยากบรโิภคสนิคา้ล่วงหน้าทีเ่กดิจากการคลอ้ยตามแรงจงูใจ 

 

3. เน้ือหาสารทีธุ่รกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์ชใ้นการโฆษณาตรงทางโทรทศัน์ ตัง้แต่ปี 2552 ถงึตน้ปี 2553 

เป็นรปูแบบการโฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคม (social advertising) และเป็นโฆษณาประเภท goodwill 

advertising  หรอืโฆษณาทีนํ่าเสนอความดงีามของตราสนิคา้และพฤตกิรรมดา้นบวกของผูท้ีบ่รโิภคสนิคา้น้ีใน

โฆษณา เช่น การช่วยลดโลกรอ้นของเบยีรล์โีอ  การเป็นคนดช่ีวยเหลอืสงัคมของสุราหงษ์ทอง ยอ่มมผีลต่อการ

รบัรูเ้ชงิบวกต่อตราสนิคา้ของกลุ่มเยาวชน สรา้งภาพบวกของผูด้ื่ม ทําใหเ้ยาวชนเปลีย่นทศันคตทิีม่ต่ีอสนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ 

 

4. ระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อทีไ่ม่สงู โดยเฉพาะอย่างยิง่ในกลุ่มเดก็ มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงกบัการคลอ้ยตาม

สารโฆษณาไดง้า่ยและก่อใหเ้กดิการเชื่อโดยไมพ่นิิจสารโดยเฉพาะอยา่งยิง่ โฆษณาทีส่รา้งภาพลกัษณ์ 

 

ตวัแปรท่ีศึกษาและกรอบความสมัพนัธข์องตวัแปร 

 

1. การรบัรูต้ราสนิคา้ตามสารโฆษณา 

2. ทศันคตขิองกลุ่มเยาวชนทีม่ต่ีอสารโฆษณา 

3. ความชื่นชมตราสนิคา้ 

4. ความภกัดต่ีอตราสนิคา้ 

5. ความรูเ้ท่าทนัสื่อ 
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สามารถแสดงกรอบแนวคดิได ้ดงัน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ตวัแปรในการวิจยั 

 

ตวัแปรตน้ ไดแ้ก่  

1  เน้ือหาสารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ทีม่ลีกัษณะดงัต่อไปน้ี 1) เป็นโฆษณาตรงทางสื่อโทรทศัน์ 2) 

เป็นโฆษณาแบบ goodwill advertising/social advertising 3) ไมป่รากฏภาพเครือ่งดื่มและพฤตกิรรมการดื่ม 4) 

แสดงภาพสญัลกัษณ์ตราสนิคา้ ระบุชื่อสนิคา้ ระบุสโลแกนของตราสนิคา้บ่อยครัง้ในโฆษณา โดยปรากฏทัง้ใน

รปูแบบดงัน้ี ภาพน่ิง ภาพเคลื่อนไหว การแฝงในภาพอื่น เสยีง และกราฟฟิค 5) บอกโดยตรงหรอืโดยนัยถงึ

คุณค่า/ความดงีามของตราสนิคา้หรอืความดงีามของผูแ้สดงในโฆษณา เช่น การอนุรกัษ์วฒันธรรม ความมน้ํีาใจ 

การช่วยเหลอืกนั ฯลฯ 

2 ลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องผูร้บัสารกลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ อาย ุ เพศ ระดบัการศกึษา ปรมิาณการ

เปิดรบัสาร ความสามารถในการพนิิจสาร 

 

ตวัแปรตาม ไดแ้ก่ ขอบเขตทางดา้นพุทธปิญัญา 

Piaget (อา้งถงึใน Ginsburg & Opper,1988) ใหนิ้ยาม พุทธปิญัญา (cognition) หรอืประชานศาสตร ์ว่า

หมายถงึ กระบวนการทางความคดิ  (mental process) กระบวนการทางสตปิญัญาในการเรยีนรู ้(learning) ใส่ใจ 

(attention) จดจาํขอ้มลู (memory) ดาํเนินการจดัการกบัขอ้มลูและภาษา (producing language) เขา้ใจ 

แกป้ญัหาและตดัสนิใจ (solving problem and understanding) โดยมขีอบเขต ดงัน้ี 

ตวัแปรต้น 
อายขุองผูร้บัสารโฆษณา 

เพศ 

ระดบัการศกึษาของผูร้บัสาร 

ปรมิาณการเปิดรบัสาร 

ความสามารถในการพนิิจสาร 

Theme ในการโฆษณา 

 
 
 

ตวัแปรตามทางด้านพทุธิปัญญา 

การรบัรูส้ารโฆษณา 

การจดจาํตราสนิคา้ 

ทศันคตติ่อตราสนิคา้ 

การเปรยีบเทยีบตนเองกบัตราสนิคา้/

ภาพลกัษณ์ตราสนิคา้ 

         ระดบัความรูเ้ท่าทนัสือ่ 
 

มีผลต่อ 

 

 
 
 
 

ตวัแปรตามพฤตกิรรม 

ความภกัดตี่อตราสนิคา้ 

ความอยากทดลองบรโิภค 

 
 
 
 
 

 
 

 

 

 

 

  

 
 

 
 

 

 

 

 

        
 

 
 

 

 
 

 

 

 

 

  กรอบแนวคิดในการศึกษา 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                    

 

55 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

 การจาํได ้(remembering) 

 การใหเ้หตุผล (reasoning) 

 จนิตนาการ (imagining) 

 การคาดการณ์ (anticipating) 

 การตดัสนิใจ (decision) 

 การแกป้ญัหา (problem solving) 

 การจาํแนก (classifying) 

 การตคีวาม (interpreting)  

เน่ืองจากมนุษยม์ปีฏสิมัพนัธก์บัสิง่แวดลอ้มตัง้แต่เกดิโดยผ่านการจดัรวบรวมขอ้มลู และการปรบัตวั แบบการซมึ

ซาบหรอืดดูซมึประสบการณ์ใหม ่ (Assimilation)  และ 2.การปรบัโครงสรา้งทางปญัญา (Accommodation) 

หมายถงึ การเปลีย่นแบบโครงสรา้งของเชาวป์ญัญาทีม่อียูแ่ลว้ใหเ้ขา้กบัสิง่แวดลอ้มหรอืประสบการณ์ใหม ่ 

 

ในการศกึษาครัง้น้ี จงึไดก้ําหนดความหมายและขอบเขตของพุทธปิญัญาในการรบัรูแ้ละเขา้ใจโฆษณาไว ้

ดงัน้ี 

 

 1 ผลกระทบจากการไดร้บัสื่อโฆษณาทางดา้นพุทธปิญัญา (cognition) คอื  

 1.1) การรบัรูส้าร 

 1.2) ความคุน้เคยต่อตราสนิคา้และการจดจาํได ้(brand recall)  

 1.3) การมทีศันคตทิางบวกต่อตราสนิคา้ (positive attitude to brand)  

 1.4) การเปรยีบเทยีบตนเองกบัตราสนิคา้และการตดัสนิภาพลกัษณ์ตราสนิคา้  

 1.5) การรูเ้ท่าทนัสื่อ  

  

2) ผลต่อพฤตกิรรมในอนาคต ไดแ้ก่  

2.1) ความภกัดต่ีอตราสนิคา้  

2.2) ความอยากทดลองบรโิภคสนิคา้  

 

นิยามเชิงปฏิบติัการและตวับ่งช้ี 

 

1 ผลจากการเปิดรบัสาร หมายถงึ ผลกระทบทางพุทธปิญัญา (cognition) ของผูร้บัสารเมือ่ไดร้บัสารใดสาร

หน่ึง และผลกระทบทางพุทธปิญัญานัน้ส่งผลต่อพฤตกิรรมตามแนวคดิเรือ่งการเรยีนรูว้่า ผลจากการเปิดรบัสาร

ส่งผลสามดา้นต่อผูร้บัสารคอื 1. ผลต่อพุทธปิญัญา ไดแ้ก่ การรบัรู ้การเรยีนรู ้ความเขา้ใจ 2. ผลทางดา้นอารมณ์ 

(emotional) เช่น ความรูส้กึชื่นชม และ 3. ผลทางดา้นพฤตกิรรม (conative) เช่น ความภกัดต่ีอตราสนิคา้ที่

แสดงออกไดล้่วงหน้า ความภกัดต่ีอตราสนิคา้ใดสนิคา้หน่ึงหรอืการฝกัใฝใ่นตราใดตราหน่ึงมากกว่าตราอื่นๆ ผล

จากการเปิดรบัสาร ในทีน้ี่ แบ่งเป็น 
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1. ผลต่อพุทธปิญัญา คอื การรบัรูส้าร (awareness to advertising message) 

2. ผลทางดา้นอารมณ์ คอื ความชื่นชมต่อตราสนิคา้และต่อสารโฆษณา 

3. ผลทางดา้นพฤตกิรรม คอื ความภกัดต่ีอตราสนิคา้ (brand loyalty) และความคาดหวงัทีจ่ะทดลองสนิคา้

หรอืความอยากบรโิภคสนิคา้นัน้ๆ 

 

2 ระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อ หมายถงึ การทีผู่ร้บัสาร/ผูบ้รโิภคสามารถเขา้ใจวตัถุประสงคท์ัง้ตรงและแฝงของ

ผูส้่งสาร สามารถใชว้จิารณญาณส่วนตนในการตดัสนิใจก่อนการมพีฤตกิรรมตามสารทีไ่ดร้บั มคีวามสามารถใน

การคดิเชงิวเิคราะหเ์น้ือหาสารก่อนทีจ่ะคลอ้ยตามเน้ือหาสารโดยไมไ่ตรต่รอง 

 

ตวับ่งช้ี มีดงัน้ี 

ตารางที ่2: ตวับ่งชี ้

ประเดน็ ตวับ่งช้ี 

ผลจากการเปิดรบัสาร: การรบัรู้สาร 1.มพีฤตกิรรมการเปิดรบัสาร 

 2.แยกแยะตราสนิคา้ทีท่ําการโฆษณาได ้

 3. รูจ้กั/จดจาํตราสนิคา้ทีท่าํการโฆษณา 

 4. รูจ้กับรษิทัเจา้ของสนิคา้ 

 5.รูจ้กัสญัลกัษณ์/โลโก/้บรรจภุณัฑ/์สโลแกนและอื่นๆของ

ตราสนิคา้ทีท่ําการโฆษณา 

 6.ตคีวามเน้ือหางานโฆษณาได ้

7.สามารถโยงสารอื่นๆทีต่ราสนิคา้นัน้ทาํการสื่อสารได ้

นอกเหนือจากการโฆษณา เช่น กจิกรรมการตลาด 

8.เปรยีบเทยีบภาพลกัษณ์ตนเองกบัภาพลกัษณ์ตรา

สนิคา้ 

9 จดจาํโฆษณาได ้จดจาํองคป์ระกอบหลกัของโฆษณาได ้

ทัง้แบบไมต่อ้งเตอืนความจาํ (unaided recall) และแบบ

เตอืนความจาํ (aided recall) 

10 จดจาํโฆษณาแบบแคมเปญต่อเน่ืองได ้ โดยไม่

จาํเป็นตอ้งเหน็แคมเปญก่อนหน้าน้ี แต่จดจาํแบบ

เชื่อมโยงได ้(linked recall) 

11  อยากทดลองสนิคา้ในโฆษณา อยากซือ้ อยากดื่ม 

อยากทดลองชมิ อยากลิม้รสหรอือยากไดม้าซึง่สนิคา้นัน้ 

ความช่ืนชมตราสินค้า 1.มคีวามรูส้กึทางบวกต่อตราสนิคา้ 

 2.มกีารเปรยีบเทยีบความรูส้กึต่อตราสนิคา้ทีต่่างกนั ชอบ

สนิคา้หน่ึงมากกว่าอกีสนิคา้หน่ึง 
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ความภกัดีต่อตราสินค้า 1. การมคีวามรูส้กึมัน่คงในเชงิบวกต่อตราสนิคา้ใดสนิคา้

หน่ึง 

 2. มคีวามมุง่หวงัทีจ่ะบรโิภคสนิคา้นัน้ตลอดไปหรอืใน

อนาคต 

 3.มกีารแสดงความรูส้กึในทางบวกต่อตราสนิคา้และ

พจิารณาสนิคา้นัน้ในทางบวก 

 4. แสดงความรูส้กึในทางบวกต่อกจิกรรมและอื่นๆทีต่รา

สนิคา้นัน้จดัขึน้หรอืนําเสนอหรอืชกัจงูใหเ้ขา้รว่ม 

 5. แสดงอาการเปรยีบเทยีบความรูส้กึทางลบต่อตรา

สนิคา้อื่นๆ 

 6. แสดงอาการพรอ้มทีจ่ะบรโิภคสนิคา้นัน้โดยคาํพดูและ

การกระทํา 

 7. ระบุชื่อตราสนิคา้ไดต้ลอดเวลา 

8. มคีวามสนใจตราสนิคา้นัน้มากกว่าตราอื่น 

9. มแีนวโน้มทีจ่ะฝกัใฝต่ราสนิคา้นัน้อย่างมัน่คง 

ระดบัความรู้เท่าทนัส่ือ 1. เขา้ใจวตัถุประสงคต์รง 

 2.เขา้ใจวตัถุประสงคแ์ฝง 

 3.เขา้ใจเน้ือหาสาร 

 4. เขา้ใจวตัถุประสงคท์างการตลาดของโฆษณาได ้

 5.วเิคราะหจ์ดุมุง่หมายของผูส้่งสารไดท้ัง้ทางตรงและแฝง

ว่าผูส้่งสารตอ้งการอะไร 

 6. พจิารณาสารออกก่อนทีจ่ะเชื่อหรอืตดัสนิใจ 

 7. แสดงพฤตกิรรม/ทศันคตสิ่วนตนไดโ้ดยไมไ่ดเ้ชื่อตาม

สารโฆษณา หรอืไมไ่ดค้ลอ้ยตามโฆษณา 

 8.เขา้ใจความจรงิทีซ่่อนอยูใ่นสารว่าผูส้่งสารมจีดุมุง่หมาย

อะไรกนัแน่ 

 

ขอบเขตของการศึกษา 

 

1 ขอบเขตทางดา้นเน้ือหา 

ศกึษางานโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละสุราทางโทรทศัน์ประเภทสรา้งสรรคส์งัคม เป็นโฆษณาตรงทัง้หมด 

พบว่ามโีฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลซ์ึง่ออกอากาศในปลายปี  2552 ถงึปี 2553 และตน้ปี 2554 ดงัน้ี 
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สินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลแ์ละองคก์ร 

 

1 100 PIPERS แคมเปญ 

 1. ชุด เพื่อน 

 2. ชุด ไปช่วยโลก 

2 BENMORE แคมเปญ 

 1. ชุด ส.บ.ม. 1 

 2. ชุด ส.บ.ม. 2 

3 BLEND 285 

 เขา้ใจใชช้วีติ 

4 Johnnie Walker แคมเปญ 

 1. ชุด The Pact 2.0 

  1.1 The Pact part 1 

  1.2 The Pact part 2 

 2. ชุด กา้วต่อไป 

  2.1 กา้วต่อไป 1 

  2.2 กา้วต่อไป 2 

  2.3 กา้วต่อไป 3 

  2.4 กา้วต่อไป 4 

  2.5 กา้วต่อไป 5 

5 ช้าง 

 โฆษณา คนไทยหวัใจเดยีวกนั (พีน้่องสามคน) 

6 ไทยเบฟ 

 โฆษณา รว่มใจตา้นภยัหนาว 

7 รีเจนซ่ี แคมเปญ 

 1. ชุด ดนตร ี(ม ี3 เวอรช์ัน่) 

 2. ชุด วรรณคดไีทย (ม ี3 เวอรช์ัน่) 

 3. ชุด ปลกูตน้ไม ้(ม ี3 เวอรช์ัน่) 

8 ลีโอ  แคมเปญ 

1. ชุด ใชช้วีติ 

 2. ชุด เทีย่ววนัหยุด 

9 สิงหค์อรป์อเรชัน่ แคมเปญ 

 1. ชุด ทมีกอลฟ์ 1 

 2. ชุด ทมีกอลฟ์ 2 
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 3. ชุด อสันี&วสนัต ์ทวัรค์อนเสริต์ 

 4. ชุด การให ้

 5. ชุด แมนย ู

10 แสงโสม 

โฆษณา เอกชยั เจยีมสกุล  

11 อาชา 

 โฆษณา อภยั 

12 หงษ์ทอง 

 โฆษณา มติรภาพ 

 

สินค้าทดแทน 
*ยกเวน้สนิคา้กลุ่ม non-alcohol ในประเภท beauty-drink 

 

ส่วนโฆษณาสนิคา้ในเครอืทีเ่ป็นสนิคา้ทดแทนสนิคา้เครื่องดืม่แอลกอฮอล ์มสีนิคา้โซดา ขา้วสารและน้ํา

ดื่ม แต่สนิคา้ทดแทนทีท่าํการโฆษณาตรงทางโทรทศัน์ในปี 2553-2554 มเีพยีงสนิคา้โซดาและน้ําดื่มของสาม

ตราสนิคา้ คอื รเีจนซี ่(น้ําดื่ม) สงิห ์(โซดา-น้ําดื่ม) และ ชา้ง (น้ําดื่ม) ดงัน้ี 

 

1 โฆษณาทางโทรทศัน์ สนิคา้ น้ําดื่ม รเีจนซี ่ชุด น้ําเพือ่ชวีติ 

2 โฆษณา สนิคา้ น้ําดื่มตรา ชา้ง ชุด จดุเริม่ตน้ 

3 โฆษณา สนิคา้โซดา ตรา สงิห ์

4 โฆษณาน้ําดื่มตรา สงิห ์ชุด คุยนาน 

 

โดยในการศกึษาครัง้น้ี ไดค้ดัเลอืก โฆษณาทางโทรทศัน์ สนิคา้ น้ําดื่ม รเีจนซี ่ชุด น้ําเพือ่ชวีติ มาทําการทดสอบ

เพยีงชุดเดยีว เน่ืองจาก เมือ่สบืยอ้นกลบัไปยงัความถี่ในการออกอากาศ (airing frequency) ในปีทีผ่่านมา 

(2554) พบว่า โฆษณาน้ําดื่ม รเีจนซี ่มคีวามถีใ่นการออกอากาศ สงูกว่าสนิคา้อื่นๆ และสนิคา้อื่นๆมคีวามถี่ทีต่ํ่า

มากจนเมือ่นําไปทดสอบในช่วง pre-pilot พบว่า กลุ่มทดสอบเป้าหมาย จาํโฆษณาโซดา-น้ําดื่มสงิห ์ ชุด คุยนาน 

และ ชุด สงิห ์ไมไ่ด ้และจาํโฆษณาน้ําดื่ม ชา้ง ชุด จดุเริม่ตน้ ไมไ่ด ้แต่จาํโฆษณาน้ําดื่ม รเีจนซี ่ชุด น้ําเพือ่ชวีติ 

ไดด้ ีจงึไดเ้ลอืกเฉพาะโฆษณาน้ําดื่ม รเีจนซี ่มาศกึษาต่อ 

 

อยา่งไรกต็าม พบว่า สนิคา้ทดแทนเครือ่งดื่มแอลกอฮอลน์ัน้นิยมลงโฆษณาตรงในสื่อสิง่พมิพม์ากกว่าสื่อ

โทรทศัน์ การศกึษาครัง้น้ีจงึไดศ้กึษาโฆษณาสนิคา้ทดแทนทีล่งโฆษณาในสื่อสิง่พมิพเ์พิม่เตมิ คอื หนงัสอืพมิพ ์

โดยทําการรวบรวมโฆษณาตรงทางสื่อหนังสอืพมิพร์ายวนั ในสื่อหนงัสอืพมิพ ์เดลนิิวส ์ โดยจะทําการรวบรวมใน

สองไตรมาสแรกของปี 2555 รวม 6 เดอืน เน้นเฉพาะโฆษณาตรงเท่านัน้ เพื่อรวบรวมกรณศีกึษาโฆษณาทีม่ ี

การใชก้ลยุทธท์ดแทนและการฝา่ฝืน/หลกีเลีย่งกฎหมายในการแสดงตราสญัลกัษณ์ในโฆษณาสนิคา้ทดแทน จาก
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การศกึษา พบว่า มสีามสนิคา้ทดแทนทีล่งโฆษณาตรงในหนงัสอืพมิพ ์ คอื โซดา น้ําดื่ม และขา้วสาร รวมไปถงึ

โฆษณาองคก์รดว้ยเช่นกนัทีเ่ขา้ข่ายโฆษณาทดแทน  จากการเกบ็ขอ้มลูในสื่อสิง่พมิพ ์ เดลนิิวส ์ ตัง้แต่วนัที ่ 1 

มกราคม-30 มถุินายน 2555 พบว่า มโีฆษณทดแทนและโฆษณาหลกีเลีย่งทัง้หมด 9 โฆษณา (เฉพาะโฆษณา

ตรงเท่านัน้ ไม่รวมโฆษณาแฝง) 

 

ในการเลอืกภาพยนตรโ์ฆษณาทีจ่ะนําไปทดสอบ ดว้ยการทดสอบกบักลุ่มทดลอง ไดเ้ลอืกภาพยนตร์

โฆษณา ดงัน้ี 

 

ภาพยนตร์โฆษณาทัง้หมด เป็นภาพยนตร์โฆษณาที่ออกอากาศในปี 2553-2554 (บางโฆษณา

ออกอากาศก่อนปี 2553) มทีัง้สนิคา้สุรา น้ําดื่ม เบยีร ์และองคก์ร แบ่งเป็นโฆษณาสนิค้าสุรา 6 โฆษณา สนิค้า

น้ําดื่ม 1 โฆษณา องคก์ร 3 โฆษณา และสนิคา้เบยีร ์3 โฆษณา 

 

ทัง้น้ี ไมไ่ดเ้ลอืกภาพยนตรโ์ฆษณาสุรายีห่อ้ จอหน์นีว่อลก์เกอร ์เน่ืองจาก เมื่อนําไปทดสอบ pre-survey 

กบักลุ่มเป้าหมายทดลอง พบว่า กลุ่มอายตุํ่ากว่า 15 ปี จดจาํภาพยนตรโ์ฆษณาน้ีไมไ่ดแ้ละไม่รูจ้กัตราสนิคา้น้ี จงึ

ต้องตดัโฆษณาชิ้นน้ีออกไป นอกจากน้ี การศกึษาครัง้น้ีไม่ได้เลอืกภาพยนตรโ์ฆษณาสุรา แสงโสม เน่ืองจาก 

โฆษณาน้ีออกอากาศน้อยครัง้มาก เมื่อทดสอบแล้ว ปรากฎว่ากลุ่มทดลองจดจําไม่ได้ จึงได้ตัดออกจาก

การศกึษา 

 

ในการทดสอบภาพยนตรโ์ฆษณา ในกรณทีีส่นิคา้นัน้มภีาพยนตรโ์ฆษณาแคมเปญเดยีวกนัแต่หลาย

เวอรช์ัน่  ในกรณเีช่นน้ี จะเลอืกเพยีงเวอรช์ัน่เดยีวคอืเวอรช์ัน่ทีใ่ชโ้ฆษณาบ่อยทีสุ่ด มกีรณเีช่นน้ี ดงัน้ี 

โฆษณา                                                                       สินค้า                                           ตราสินค้า 

โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย                       สุรา                               ตราสนิคา้: รเีจนซี ่

โฆษณาน้ําดื่มรเีจนซี ่                                 น้ําดื่ม                            ตราสนิคา้: รเีจนซี ่

โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้                             องคก์ร                       ชื่อองคก์ร: สงิหค์อเปอเรชัน่ 

โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United             องคก์ร                       ชื่อองคก์ร: สงิหค์อเปอเรชัน่ 

โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั            เบยีร ์                              ตราสนิคา้: ชา้ง 

โฆษณาไทยเบฟ ชุด รวมใจตา้นภยัหนาว        องคก์ร                        ชื่อองคก์ร: ไทยเบฟเวอเรจ 

โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด                      เบยีร ์                               ตราสนิคา้: ลโีอ 

โฆษณาอาชา ชุด อภยั                               เบยีร ์                              ตราสนิคา้: อาชา 

โฆษณา 100 ไปเปอร ์ชุด เพื่อน                    สุรา                                ตราสนิคา้: 100ไปเปอร ์

โฆษณา เบนมอร ์ ชุด Paint                         สุรา                                ตราสนิคา้: เบนมอร ์

โฆษณา เบลนด ์285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ           สุรา                                 ตราสนิคา้: เบลนด2์85 

โฆษณาหงษท์อง  ชุด มติรภาพ                     สุรา                                ตราสนิคา้: หงษ์ทอง 

โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย                   สุรา                                 ตราสนิคา้: รเีจนซี ่
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1.แคมเปญ รเีจนซี ่ ชุด วรรณคดไีทย มถีงึ 3 เวอรช์ัน่ 3 Cut ซึง่มคีวามยาวแตกต่างกนั ไดเ้ลอืกเพยีง

เวอรช์ัน่แรกหรอื Cut ที1่ ซึง่เป็นเวอรช์ัน่ทีอ่อกอากาศบ่อยทีสุ่ดและออกอากาศเป็นครัง้แรก 

2 แคมเปญของ สงิห ์มหีลายโฆษณายอ่ย ไดเ้ลอืกโฆษณาชุด การให ้  เน่ืองจากเป็นโฆษณาทีเ่ผยแพร่

บ่อยทีสุ่ดในทุกสื่อ 

3 แคมเปญของ 100ไปเปอร ์ ไดเ้ลอืกโฆษณาชุด เพือ่น เน่ืองจากเป็นโฆษณาทีเ่ผยแพรบ่่อยทีสุ่ดในทุก

สื่อ 

 

กรอบในการศึกษา 

 

การศกึษาครัง้น้ีสรา้งกรอบในการศกึษา โดยแบ่งเป็นประเดน็ในการศกึษา ดงัน้ี 

 

1 ศกึษาผลของการตระหนกัรูโ้ฆษณาและตราสนิคา้ทีท่ําการโฆษณาในกลุ่มประชากรสามกลุ่ม 

(advertising and brand awareness and attention) 

2 ศกึษาการจดจาํและระลกึถงึตราสนิคา้ ระดบัการจดจาํ องคป์ระกอบทีก่่อใหเ้กดิการจดจาํ (brand recall 

and advertising recall) 

3 ศกึษาความรูส้กึ ทศันคต ิการตคีวาม การใหค้วามหมายและคุณค่าต่อตราสนิคา้ในเน้ือหาโฆษณาที่

ไดร้บัชม (brand meaning, emotion, brand perception and value testing) 

4 ศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างการรบัรูง้านโฆษณาและความพรอ้มทีจ่ะเป็นผูบ้รโิภคสนิคา้ทีป่รากฏในงาน

โฆษณา (advertising and product linkage testing) 

5 ศกึษาระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อโฆษณาของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์(advertising literacy testing) และ

ผลตอบรบัจากผูร้บัสารเยาวชนต่อโฆษณาประเภทน้ี 

6 ศกึษาระดบัการระลกึถงึตราสนิคา้ในโฆษณาทีไ่มแ่สดงตราสนิคา้หรอืเป็นโฆษณาแนว CSR ว่า การไม่

แสดงสญัลกัษณ์ตราสนิคา้และอื่นๆทีถู่กหา้มแสดงตามกฎหมายนัน้ยงัสามารถสื่อถงึตราสนิคา้ไดห้รอืไมแ่ละ

สื่อสารไดใ้นระดบัใด (communication and substitution effect 

 testing)  

7 ศกึษาความรูค้วามเขา้ใจและทศันคตต่ิอการหา้มโฆษณาในรปูแบบต่างๆ ว่าผูร้บัสารมคีวามรูส้กึอย่างไร

ต่อการหา้มโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืการหา้มการสนับสนุนกจิกรรมกฬีาและอื่นๆของธุรกจิแอลกอฮอล ์  

8 ศกึษาผลกระทบของการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ต่ีอผูร้บัสารเยาวชนทัง้ในดา้นการดื่ม การจงูใจ

ใหเ้ลอืกดื่ม การ normalize การดื่มว่าเป็นเรือ่งปกตใินสงัคม ผลต่อสุขภาพ ผลต่อทศันคต ิและผลต่อพฤตกิรรม 

(impact testing) 
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กลุ่มตวัอย่างในการศึกษา 

 

 การศกึษาในครัง้น้ีกําหนดกลุ่มประชากรตวัอยา่งโดยใชว้ธิกีารเลอืกแบบ multi-stage sampling โดยมวีธิี

ดงัน้ี 

 

1. Stage แรก เลอืกจากโรงเรยีน แบ่งเป็นสามระดบัคอื โรงเรยีนขนาดใหญ่ (มตีัง้แต่ชัน้ประถมถงึมธัยม

ปลาย) ขนาดกลาง (มแีค่ชัน้มธัยมตน้-ปลาย) ขนาดเลก็ (มแีค่ชัน้ประถม) สายการศกึษา แบ่งเป็น สาย

สามญั และสายอาชพี  สถาบนัอุดมศกึษา แบ่งเป็น สถาบนัเอกชนและสถาบนัรฐับาล และแบ่งตามพืน้ที่

เขตการศกึษาคอื ในกรงุเทพมหานคร (เขต1/2/3) และปรมิณฑล (ปทุมธานีเขต1/2)  โดยเลอืกเฉพาะ

โรงเรยีน/สถาบนั/ชัน้เรยีนทีท่าํการเรยีนการสอนดว้ยภาษาไทยเท่านัน้ เน่ืองจากคําถามและ

แบบสอบถามเป็นภาษาไทย และไมอ่นุญาตใหน้กัวจิยัทําการแปลหรอือธบิายความหมายทัง้หมดให้

ผูต้อบฟงั เพื่อกนัการชีนํ้าคําถาม 

 

2. Stage 2 เลอืกกลุ่มนกัเรยีนตามระดบัการศกึษา แบ่งเป็น 

 

2.1 กลุ่มวยัรุ่นตอนตน้ โดยกําหนดศกึษาในกลุ่มนกัเรยีนชัน้มธัยมต้นปีที ่ 1 ปีที ่ 2 และปีที ่ 3 คละ

เพศชายหญงิ  จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งในกลุ่มระดบัอายน้ีุมจีาํนวนสูงกว่ากลุ่มอื่นเน่ืองจากเพื่อใหส้อดคลอ้ง

กบัขอ้เทจ็จรงิทีว่่า วยัรุ่นเริม่ดื่มเมือ่อาย ุ11 ปีขึน้ไป จงึไดเ้พิม่จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งในกลุ่มน้ีใหส้งูขึน้ 

 

2.2 กลุ่มวยัรุ่นตอนกลาง โดยกําหนดศกึษาในกลุ่มนกัเรยีนชัน้มธัยมปลายปีที ่ 4-6 แยกเป็นสาย

อาชพีและสายสามญั (ปวช.1-3) จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งในกลุ่มระดบัอายน้ีุมจีาํนวนสูงเป็นอนัดบัสองรอง

จากกลุ่ม 1  

 

2.3 กลุ่มวยัรุ่นตอนปลาย ระดบัอุดมศกึษา ทุกชัน้ปี คละเพศ คละคณะ จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งในกลุ่ม   

น้ีมจีาํนวนน้อยทีสุ่ด เน่ืองจาก เน้นกลุ่มนกัดื่มหน้าใหม่และกลุ่มเสีย่ง คอื วยัก่อนอุดมศกึษา 

 

3 Stage 3 เลอืกกลุ่มตวัอยา่งเชงิปรมิาณและเชงิคุณภาพ ในกลุ่มมธัยมปลาย เจาะจงเลอืกกลุ่มตวัอยา่ง

เพศชายมากกว่าเพศหญงิ เน่ืองจาก พบว่า เพศชายวยัมธัยมมกีารดื่มมากกว่าเพศหญงิมธัยม 

 

4 Stage 4 กลุ่มตวัอยา่งเชงิคุณภาพใชก้ารเลอืกแบบเจาะจง แบ่งเป็นกลุ่ม กลุ่มมธัยมตน้/ปลาย และ กลุ่ม

อุดมศกึษา  

 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                    

 

63 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

5 Stage 5 เลอืกจาํนวนกลุ่มตวัอยา่งเชงิปรมิาณ โดยคดัเลอืกโรงเรยีนและสถาบนัการศกึษาไวท้ัง้หมด 5 

โรงเรยีน (ใชน้ามสมมตทุิกโรงเรยีน)  โดยใชต้ารางสําเรจ็รปูกําหนดกลุ่มตวัอยา่งของ Krejcie&Morgan 

คดัเลอืกกลุ่มตวัอยา่งดว้ยวธิกีาร random selection ดงัน้ี 

 

ตารางที ่3 แสดงรายละเอยีดของกลุ่มประชากร 

 

โรงเรียน พื้นท่ีการศึกษา/

สงักดั 

 ระดบั

การศึกษา 

จาํนวนนักเรียนท่ีเป็นกลุ่มประชากร 

 

โรงเรยีน A กรงุเทพมหานคร 

เขตชัน้ใน 

สงักดัรฐั 

มธัยมปีที1่-6 

เฉลีย่นกัเรยีนใน

แต่ละหอ้ง

จาํนวน 35-40 

คน 

2,034 

ชายลว้น 

โรงเรยีน B ปรมิณฑล 

กรงุเทพมหานคร  

สงักดัรฐั 

มธัยมปีที1่-6 

 

1,850 

สหศกึษา 

โรงเรยีน C ปรมิณฑล 

ปทุมธานี 

พืน้ทีก่ารศกึษา

เขต 2 

สงักดัรฐั 

มธัยมปีที1่-6 1,072 

สหศกึษา 

โรงเรยีน D  กรงุเทพมหานคร 

พืน้ทีก่ารศกึษา

เขต 2 

สงักดัรฐั 

มธัยมปีที1่-6 1,875 

สหศกึษา 

สถาบนั

อาชวีศกึษา A 

ปทุมธานี 

เอกชน 

 

ประกาศนียบตัร

วชิาชพี 

1,702  (เฉพาะระดบัปวช.เท่านัน้) 

สหศกึษา 

มหาวทิยาลยั A ปทุมธานี เอกชน 21,727(นบัเฉพาะระดบัปรญิญาบณัฑติเท่านัน้) 

มหาวทิยาลยั B กรงุเทพมหานคร ในสงักดัรฐั 14,585 (นบัเฉพาะระดบัปรญิญาบณัฑติเท่านัน้) 

รวม 4 โรงเรียน 1 สถาบนั

อาชีวศึกษา 

2 มหาวิทยาลยั 
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จากการกําหนดกลุ่มประชากรดงักล่าว ไดจ้าํนวนกลุ่มตวัอยา่ง ดงัน้ี 

 

ตารางที ่4 แจกแจงรายละเอยีดของกลุ่มตวัอยา่ง  

 

สถาบนั จาํนวนกลุ่มตวัอย่างท่ีได้มา (ราย) 

โรงเรยีน A 1,002  

โรงเรยีน B 936 

โรงเรยีน C 378 

โรงเรยีน D 245 

สถาบนัอาชวีศกึษา 

มหาวทิยาลยั A 

มหาวทิยาลยั B 

567 

60 

50 

 

ระดบัการศึกษา เพศชาย (ราย) เพศหญิง(ราย) 

ม.1 306 93 

ม.2 362 145 

ม.3 440 69 

ม.4 354 90 

ม.5 231 61 

ม.6 325 85 

ปวช.1 

ปวช.2 

ปวช.3 

อุดมศกึษาปี1 

ปี2 

ปี3 

ปี4-มากกว่าปี4 

104 

79 

156 

13 

29 

19 

9 

79 

58 

91 

16 

14 

5 

5 

 

ทัง้น้ี มจีาํนวนกลุ่มตวัอยา่งเพศชายมากกว่าเพศหญงิ เน่ืองจากพบว่า เพศชายมพีฤตกิรรมการดื่มมากกว่าเพศ

หญงิ จงึใหน้ํ้าหนกัไปกบัจาํนวนกลุ่มตวัอยา่งเพศชายมากกว่า จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งวยัก่อนอุดมศกึษามมีากกว่า

วยัอุดมศกึษา เน่ืองจากพบว่า วยัก่อนอุดมศกึษาเป็นวยัเริม่ดื่ม จากการเกบ็ขอ้มลู ณ พืน้ทีป่ฏบิตักิาร ไดเ้พิม่

กลุ่มตวัอยา่งเชงิคุณภาพเป็น 341 ราย  กลุ่มตวัอยา่งเชงิปรมิาณ 2,897 ราย ดงันัน้ จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งมทีัง้สิน้ 

3,238 ราย 
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แนวทางในการศึกษา 

 

จากกรอบในการศกึษา  สามารถกําหนดแนวคาํถามเพื่อเป็นแนวในการศกึษาไดด้งัน้ี 

 

1 ศกึษาผลของการตระหนกัรูโ้ฆษณาและตราสนิคา้ทีท่ําการโฆษณา องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื  

1.1 advertising awareness  

1.2 brand awareness  

1.3 advertising and brand attention-grabbing 

1.4 degree of interest 

2 ศกึษาการจดจาํและระลกึถงึตราสนิคา้ ระดบัการจดจาํ องคป์ระกอบทีก่่อใหเ้กดิการจดจาํ  องคป์ระกอบ

หลกัในการศกึษาคอื  

2.1 advertising recall   

2.2 brand recall   

2.3 key components in consumer’s recalling 

2.5 key components in making the advertisement believable  

3 ศกึษาความรูส้กึ ทศันคต ิการตคีวาม การใหค้วามหมายและคุณค่าต่อตราสนิคา้ในเน้ือหาโฆษณาที่

ไดร้บัชม องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื  

3.1 brand meaning 

3.2 flow of emotion 

3.3 brand perception  

3.4 brand value VS self-image 

3.5 relevancy with consumer’s lifestyle 

4 ศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างการรบัรูง้านโฆษณาและความพรอ้มทีจ่ะเป็นผูบ้รโิภคสนิคา้ทีป่รากฏในงาน

โฆษณา องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื  

4.1 advertising and product linkage  

4.2 negative VS positive consumer attitude 

5 ศกึษาระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อโฆษณาของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื  

5.1 advertising literacy   

5.2 consumer feedback 

6 ศกึษาระดบัการระลกึถงึตราสนิคา้ในโฆษณาทีไ่มแ่สดงตราสนิคา้หรอืเป็นโฆษณาแนว CSR ว่า การไม่

แสดงสญัลกัษณ์ตราสนิคา้และอื่นๆทีถู่กหา้มแสดงตามกฎหมายนัน้ยงัสามารถสื่อถงึตราสนิคา้ไดห้รอืไมแ่ละ

สื่อสารไดใ้นระดบัใด องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื 

 6.1 communicative performance study 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                    

 

66 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

 6.2 substitution effect study 

7 ศกึษาความรูค้วามเขา้ใจและทศันคตต่ิอการหา้มโฆษณาในรปูแบบต่างๆ ว่าผูร้บัสารมคีวามรูส้กึอย่างไร

ต่อการหา้มโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลห์รอืการหา้มการสนับสนุนกจิกรรมกฬีาและอื่นๆของธุรกจิแอลกอฮอล ์ 

องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื 

 7.1 knowledge and awareness 

 7.2 feedback/attitude on bans 

8 ศกึษาผลกระทบของการโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ต่ีอผูร้บัสารเยาวชนทัง้ในดา้นการดื่ม การจงูใจ

ใหเ้ลอืกดื่ม การ normalize การดื่มว่าเป็นเรือ่งปกตใินสงัคม ผลต่อสุขภาพ ผลต่อทศันคต ิและผลต่อพฤตกิรรม 

องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื  

8.1 impact testing 

8.2 impact on normative belief 

8.3 impact on general attitude (drinking)/ behaviour 

 

แนวคาํถามหลกัในการศึกษา 

 

 

 

แนวคาํถาม: 1.1 กลุ่มตวัอยา่งเคยไดร้บัชมโฆษณาเหล่าน้ีหรอืไม ่

1.2 ถา้เคยไดร้บัชม จดจาํเน้ือหาไดห้รอืไม่ ถา้จดจาํเน้ือหาได ้เป็นการจาํไดใ้นรปูแบบใด แบบ 

aided หรอื unaided recall 

1.2.1 ทดสอบผูต้อบแบบ unaided recall technique ไมใ่ชเ้ทคนิคเตอืนความจาํใน

กรณทีีผู่ต้อบจดจาํไดแ้ละตอบไดเ้อง 

1.2.2 ทดสอบผูต้อบแบบ aided recall technique ใชเ้ทคนิคเตอืนความจาํในกรณทีี่

ผูต้อบจดจาํไมไ่ด ้

1.2.3 ถา้เคยไดร้บัชมมาก่อน รบัชมมาจากสื่ออะไร จาํไดจ้ากสื่ออะไรมากทีสุ่ด 

1.3 กลุ่มตวัอยา่งรบัรูอ้ะไรบา้งในเน้ือหาโฆษณา หมายถงึองคป์ระกอบ 

งานโฆษณา เช่น ผูแ้สดงในงานโฆษณา ยีห่อ้สนิคา้ เพลงประกอบงาน     โฆษณา สโลแกน

ของสนิคา้ แนวคดิหลกัหรอื theme ของงานโฆษณา บทโฆษณา (copywriting) ภาพ (visual) 

ฯลฯ 

1.4 จากขอ้มลูการรบัรูข้องกลุ่มตวัอยา่งนัน้ รบัรูแ้ลว้เกดิผลอยา่งไรจากการรบัรูน้ัน้ ดาํเนินการ

ทดสอบผลของการรบัรูใ้นประเดน็ต่อไปน้ี 

1.4.1 ความเขา้ใจทีม่ต่ีอเน้ือหางานโฆษณา ผูช้มเขา้ใจหรอืไม่เขา้ใจ 

กรอบท่ี 1: ศึกษาผลของการตระหนักรู้เน้ือหาโฆษณาในกลุ่มประชากรสามกลุ่ม 
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1.4.2 ความเขา้ใจสารในงานโฆษณาทีเ่น้ือหาโฆษณานําเสนอ หมายถงึ เขา้ใจแนวคดิ

ของสนิคา้ทีส่นิคา้นัน้พยายามส่งสารมายงัผูร้บัสาร เช่น สนิคา้น้ีบรโิภคแลว้รูส้กึ

สดชื่น เป็นต้น 

1.4.3 ความชื่นชมทีม่ต่ีองานโฆษณา เช่น การถ่ายทาํทีส่วยงาม ชื่นชมผูแ้สดงในงาน

โฆษณา ฯลฯ 

1.4.4 ความชื่นชมหรอืความรูส้กึในเชงิบวกต่อสนิคา้ 

1.4.5 จากความรูส้กึในเชงิบวก ผูช้มรูส้กึต่อเน่ืองว่าอยากทดลองบรโิภคหรอืไมห่รอื

อยากเปลีย่นยีห่อ้ในการบรโิภคหรอืไมใ่นกรณีทีเ่คยบรโิภคยีห่อ้อื่นอยูห่รอืรูส้กึใน

เชงิบวกต่อการบรโิภคสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละสุรา 

1.4.6 กลุ่มตวัอยา่งมคีวามพงึพอใจในตราสนิคา้ทีโ่ฆษณาหรอืไมห่รอืพงึพอใจในสนิคา้

ทีเ่คยบรโิภคตามในโฆษณาหรอืไม ่พงึพอใจในเรือ่งใด 

1.5  กลุ่มตวัอยา่งมคีวามสนใจ (attention) ในโฆษณาใด สนิคา้ใด เพราะเหตุใด เช่น การใชผู้้

แสดงทีน่่าสนใจ การใชผู้แ้สดงทีม่วียัใกลก้บักลุ่มตวัอยา่ง ฯลฯ 

1.6 กลุ่มตวัอยา่งตระหนกัรูต่้อตราสนิคา้หรอืไมว่่าเป็นตราสนิคา้ใดทีท่ําการโฆษณา รูจ้กัตรา

สนิคา้นัน้หรอืไม ่ถา้รูจ้กั รูจ้กัจาก  

1.6.1 จากการโฆษณา จากสื่อ  

1.6.2 รูจ้กัจากการดื่มหรอืพฤตกิรรม 

1.6.3 รูจ้กัจากบุคคล เช่น เพื่อน ผูใ้หญ่ ฯลฯ 

  1.7 กลุ่มตวัอยา่งเคยบรโิภคหรอืทดลองสนิคา้น้ีทีป่รากฏในโฆษณาหรอืไม ่

1.8 เปรยีบเทยีบ degree of interest ในแต่ละโฆษณา โดยให ้ranking แต่ละโฆษณา 

 

 

 

 

 

แนวคาํถาม: 2.1 กลุ่มตวัอยา่งจดจาํตราสนิคา้ไดห้รอืไม่ ถา้จดจาํตราสนิคา้ได ้เป็นการจดจาํแบบไหน แบบ 

aided หรอื unaided 

2.2 ถา้ไม่มโีฆษณา กลุ่มตวัอยา่งยงัจดจาํตราสนิคา้ไดห้รอืไม ่เช่น เหน็แค่บรรจภุณัฑแ์ลว้ยงั

สามารถจดจาํตราสนิคา้ไดห้รอืไม่ 

2.3 กลุ่มตวัอยา่งจดจาํอะไรไดม้ากทีสุ่ดในงานโฆษณา ดว้ยเหตุผลใด 

2.4 กลุ่มตวัอยา่งจดจาํ brand essence หรอื brand identity หมายถงึอตัลกัษณ์ของตราสนิคา้ได้

หรอืไม ่ถา้ได ้จดจาํไดจ้ากอะไร เช่น จากบทโฆษณา จากขอ้ความโฆษณาทีเ่ป็น superimpose 

หรอืจากบทพดูของตวัแสดง ฯลฯ และอธบิายหรอืเล่าอตัลกัษณ์ของสนิคา้นัน้ไดห้รอืไม่ 

กรอบท่ี 2: ศึกษาการจดจาํตราสินค้า (brand recall) 
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2.5 กลุ่มตวัอยา่งสามารถแยกแยะตราสนิคา้ต่างชนิดกนัไดห้รอืไม ่ทดสอบ brand differentiation 

ของกลุ่มตวัอยา่ง 

2.6 จากการจดจาํอตัลกัษณ์ของตราสนิคา้ไดแ้ละแยกแยะตราสนิคา้ได ้กลุ่มตวัอย่างสามารถระบุอตั

ลกัษณ์ทีแ่ตกต่างกนัของแต่ละตราสนิคา้ไดห้รอืไม่ 

2.7 กลุ่มตวัอยา่งจดจาํโฆษณาไดจ้ากองคป์ระกอบใด เช่น เพลงประกอบ ผูแ้สดง ฯลฯ 

2.8 กลุ่มตวัอยา่งจดจาํตราสนิคา้ในโฆษณาไดจ้ากองคป์ระกอบใด 

2.9 กลุ่มตวัอยา่งจดจาํโฆษณาชุดก่อนหน้าน้ีของสนิคา้น้ีไดห้รอืไม ่โฆษณาเหมอืนกนัหรอืไม่

อยา่งไร (ทดสอบแคมเปญ) 

2.10 ความน่าเชื่อถอืและจงูใจของโฆษณา โฆษณาน้ีน่าเชื่อถอื คลอ้ยตามไดห้รอืไม ่ดว้ย

องคป์ระกอบใด เช่น เป็นเรื่องราวจรงิ (real-life story) ใชบุ้คคลทีม่ตีวัตนจรงิ ฯลฯ 

 

 

 

 

 

แนวคาํถาม: 3.1 กลุ่มตวัอยา่งตคีวามเน้ือหางานโฆษณาทีนํ่าเสนอออกมาว่าอยา่งไร 

1.2 กลุ่มตวัอยา่งมคีวามคดิรวบยอดเกีย่วกบัตราสนิคา้อย่างไร เช่น ตราสนิคา้ยีห่อ้ xx แสดงออก

ถงึความรกัชาต ิเป็นตน้ 

1.3 กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามหมายกบัตราสนิคา้แต่ละตราอยา่งไร 

1.4 กลุ่มตวัอยา่งใหคุ้ณค่าแก่ตราสนิคา้และงานโฆษณาของแต่ละตราสนิคา้ว่าอยา่งไร 

1.5 ความรูส้กึ (emotion) ทีม่ต่ีอโฆษณาเป็นอยา่งไร เช่น สวย ปลุกใจ ตื่นเตน้ ตลก ซาบซึง้ ฯลฯ 

1.6 ความรูส้กึทีม่ต่ีอตราสนิคา้ในโฆษณาเป็นอย่างไร เช่น สนิคา้น้ีดช่ีวยเหลอืสงัคม สนิคา้น้ีใส่ใจ

ผูบ้รโิภค สนิคา้น้ีไมห่ลอกลวง ฯลฯ 

1.7 คุณค่าของสนิคา้น้ีคอือะไร เช่น สนิคา้น้ีเป็นของคนไทยควรสนบัสนุน สนิคา้น้ีหรมูรีะดบั ฯลฯ 

1.8 สนิคา้น้ีเหมาะสมกบัตวัเราหรอืไม ่อยา่งไร เช่น เป็นสนิคา้ดวูยัรุ่น ฯลฯ 

1.9 ความน่าเชื่อถอืในสนิคา้น้ีจากเน้ือหาการโฆษณา เช่น สนิคา้น้ีพูดจรงิทําจรงิ ฯลฯ 

1.10 เน้ือหาโฆษณาดแูลว้ชวนใหท้าํตาม เชื่อตาม มากแค่ไหน  

1.11 สนิคา้น้ีดหีรอืไม ่อย่างไร 

1.12 เปรยีบเทยีบตนเองกบั brand  brand ใดเหมาะกบัเราและ lifestyle ของเรา อตัลกัษณ์

และตวัตนของเราเหมาะกบั brand ใด  brand ใด represent ตวัเราไดม้ากทีสุ่ด 

1.13 โฆษณาน้ีทาํใหเ้รา “หยดุและดแูละคดิ” หรอืไม ่(stop to see and think) หรอืดแูบบ

ผ่านๆ ถา้เราหยดุและคดิ หยดุ เพราะเหตุใดของโฆษณา เช่น ภาพสวย เพลงเพราะ ฯลฯ 

1.14 โฆษณาและ brand แต่ละ brand ทีโ่ฆษณา บอกเล่าเรือ่งการดื่มอย่างไรบา้งหรอื

สะทอ้นเรือ่งการดื่มอยา่งไร เช่น คนทีด่ื่มสุรากท็ําสิง่ดีๆ ได ้สุราไมใ่ช่สิง่เลวรา้ยเสมอไป ฯลฯ 

กรอบท่ี 3: ศึกษาความรู้สึก ทศันคติ การตีความ การให้ความหมายและคณุค่าต่อตราสินค้าใน

เน้ือหาโฆษณาท่ีได้รบัชม  
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แนวคาํถาม: 4.1 กลุ่มตวัอยา่งเคยบรโิภคสนิคา้เหล่าน้ีหรอืไม ่ถา้ไมเ่คย เคยเหน็คนรอบขา้งบรโิภคหรอืไม่ 

4.2 จากงานโฆษณาเหล่าน้ี กลุ่มตวัอยา่งอยากทดลองบรโิภคหรอืไม ่ในกรณทีีไ่มเ่คยบรโิภคมา

ก่อน 

4.3 ในกรณทีีเ่คยบรโิภคมาแลว้ งานโฆษณาเหล่าน้ีทาํใหอ้ยากเปลีย่นยีห่อ้ในการบรโิภคหรอืไม ่

ถา้ไม ่เพราะเหตุใด 

4.4 ในกรณทีีเ่คยบรโิภคสนิคา้ยีห่อ้ใดยีห่อ้หน่ึงมาแลว้ เวลาไดร้บัชมโฆษณาของสนิคา้ยีห่อ้นัน้ จะ

จดจาํสนิคา้ไดม้ากขึน้หรอืไม่ 

4.5 ในกรณทีีเ่คยบรโิภคสนิคา้ยีห่อ้ใดยีห่อ้หน่ึงมาแลว้ เวลารบัชมโฆษณาของสนิคา้ยีห่อ้นัน้ กลุ่ม

ตวัอยา่งรูส้กึในเชงิบวกต่อสนิคา้นัน้ เช่น รูส้กึผกูพนักบัสนิคา้นัน้หรอืไมห่รอืรูส้กึชื่นชอบสนิคา้

นัน้เพิม่ขึน้หรอืไม่ 

4.6 จากการชมโฆษณา รูส้กึอยากทดลองบรโิภคหรอืไมท่ัง้ในปจัจบุนัและในอนาคตหากมโีอกาส 

4.7 กลุ่มตวัอยา่งจะเลอืกตราสนิคา้ทีโ่ฆษณาหรอืไมห่ากมโีอกาสทีจ่ะเลอืกซือ้สนิคา้ 

4.8 เหน็โฆษณาแลว้ ทาํใหรู้ส้กึดกีบัสนิคา้น้ีหรอืไม ่

4.9 เหน็โฆษณาแลว้คดิว่าถา้มโีอกาสกอ็ยากลองสนิคา้น้ีดบูา้งหรอืไม่ 

4.10 เหน็โฆษณาแลว้ คดิว่าถา้จะลองสนิคา้น้ี จะลองในวาระโอกาสใด 

4.11 เหน็โฆษณาแลว้ จะแนะนํายีห่อ้น้ีกบัเพื่อนหรอืคนอื่นหรอืไม่ 

4.12 ถา้ยงัไมเ่คยเหน็โฆษณา โฆษณาทาํใหจ้าํชื่อสนิคา้น้ีไดใ้ช่หรอืไม่ 

4.13 เปรยีบเทยีบแต่ละสนิคา้ในดา้นการอยากทดลอง 

4.14 กลุ่มตวัอยา่งรูส้กึอย่างไรต่อเน้ือหางานโฆษณา 

4.15 กลุ่มตวัอยา่งรูส้กึอย่างไรต่อตราสนิคา้ทีท่ําการโฆษณา 

 

 

 

 

 

แนวคาํถาม: 5.1 กลุ่มตวัอย่างคดิว่า โฆษณาเหล่าน้ีสรา้งสรรคส์งัคมหรอืไม่ 

5.2 กลุ่มตวัอยา่งคดิว่า โฆษณาเหล่าน้ีชกัชวนใหค้นดื่มเพิม่หรอืไม ่ถา้ไม ่เพราะเหตุใด 

5.3 โฆษณาน้ีเป็นจรงิตามทีโ่ฆษณาหรอืไม ่หรอืเป็นเรือ่งไมจ่รงิ 

5.4 กจิกรรมในโฆษณา คดิว่าเกดิขึน้จรงิหรอืไม่ 

กรอบท่ี 4: ศึกษาศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างการรบัรู้งานโฆษณาและความพร้อมท่ีจะเป็น

ผูบ้ริโภคสินค้าท่ีปรากฏในงานโฆษณา  
 

กรอบท่ี 5: ศึกษาระดบัความรู้เท่าทนัส่ือโฆษณาของธรุกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 
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5.5 บุคคลในโฆษณาคดิว่าสามารถมบุีคคลแบบนัน้จรงิๆหรอืไมใ่นสงัคม 

5.6 โฆษณาขายเหลา้หรอืไม ่หรอืไมไ่ดข้าย 

5.6 โฆษณาชวนใหค้นดื่มเหลา้หรอืไม่ 

5.7 โฆษณาเหลา้ทาํสิง่ดีๆ ใหส้งัคมหรอืไม ่ 

5.8 จากงานโฆษณาเหล่าน้ี กลุ่มตวัอยา่งรูส้กึหรอืไมว่่าสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละสุราเป็น

สนิคา้ทีส่งัคมไมพ่งึประสงค ์ถา้ไมรู่ส้กึ เพราะเหตุผลใด 

5.9 กลุ่มตวัอยา่งชอบงานโฆษณาชิน้ใดมากทีสุ่ด ดว้ยเหตุผลใด 

5.10กลุ่มตวัอยา่งชอบตราสนิคา้ใดมากทีสุ่ด ดว้ยเหตุผลใด 

5.11  กลุ่มตวัอยา่งเขา้ใจวตัถุประสงคท์างตรงของโฆษณา 

 5.12 กลุ่มตวัอยา่งเขา้ใจและแยกแยะวตัถุประสงคแ์ฝงของโฆษณา 

 5.13 กลุ่มตวัอยา่งมคีวามคดิเหน็ของตนเองในการตอบสนองต่อสารโฆษณาหรอืไม่หรอืเหน็ดว้ย

กบัสารโฆษณาหรอืไม ่

 5.14 กลุ่มตวัอยา่งมคีวามคลอ้ยตามหรอืเชื่อตามโฆษณาในระดบัใด: เชื่อมาก (ไม่มคีวามเหน็

คดัคา้นกบัโฆษณา) เชื่อในระดบัปานกลาง (ยงัไม่ปกัใจเชื่อมากแต่ไมส่ามารถอธบิายความเขา้ใจ

ของตนเองได)้ และ ไมเ่ชื่อ 

5.15 กลุ่มตวัอย่างมทีศันคตใินทางบวกหรอืลบต่อโฆษณา 

 

 

 

 

 

 

แนวคาํถาม:  6.1 ในโฆษณา กลุ่มตวัอยา่งเหน็ชื่อสนิคา้หรอืไม่ 

  6.2 ในโฆษณา เหน็สนิคา้หรอืไม่ 

  6.3 ในโฆษณา ไดย้นิชื่อสนิคา้หรอืไม ่หรอืมเีสยีงอ่านชื่อสนิคา้หรอืไม่ 

  6.4 ถา้ในโฆษณาไมม่ชีื่อสนิคา้ มชีื่อองคก์รหรอืไม่ 

  6.5 ถา้ในโฆษณาไมม่ชีื่อสนิคา้โดยตรง ระลกึถงึชื่อสนิคา้ไดห้รอืไม่ 

6.6 ถา้ในโฆษณาไมใ่ช่เรือ่งเกีย่วกบัการดื่ม ถงึแมจ้ะเป็นสนิคา้สุรากต็าม กลุ่มตวัอยา่งยงันึกถงึ

สนิคา้สุรานัน้ๆหรอืไม ่  

6.7 ถา้ในโฆษณาเป็นสนิคา้น้ําดื่มหรอืโซดาหรอืน้ําประเภทอื่นทีไ่มใ่ช่สุรา ระลกึถงึชื่อสนิคา้สุรา

หรอืไม่ 

6.8 จดจาํสญัลกัษณ์ไดห้รอืไม ่สญัลกัษณ์สื่อถงึชื่อสนิคา้หรอืไม่ 

6.9 จดจาํสขีองสนิคา้ไดห้รอืไม ่สสีื่อถงึชื่อสนิคา้หรอืไม่ 

กรอบท่ี 6: ศึกษาระดบัการระลึกถึงตราสินค้าในโฆษณาท่ีไม่แสดงตราสินค้าหรือเป็นโฆษณาแนว 

CSR ว่า การไม่แสดงสญัลกัษณ์ตราสินค้าและอ่ืนๆท่ีถกูห้ามแสดงตามกฎหมายนัน้ยงัสามารถส่ือ

ถึงตราสินค้าได้หรือไม่และส่ือสารได้ในระดบัใด  
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6.10 แนวเน้ือหาโฆษณาทีค่ลา้ยๆกนัในโฆษณาน้ําดื่มหรอืโซดา เช่น ใชผู้แ้สดงคนเดยีวกนักบั

ในโฆษณาสุรา ทาํใหจ้าํไดใ้ช่หรอืไม่ 

6.11 ถงึแมโ้ฆษณาจะไมแ่สดงภาพสนิคา้ใหเ้หน็ กย็งัทราบว่าเป็นสนิคา้สุราหรอืไม ่ 

6.12 ถงึแมโ้ฆษณาจะไมแ่สดงภาพสนิคา้และชื่อสนิคา้อยา่งชดัเจน กย็งัมสีิง่อื่นในโฆษณาทีท่ํา

ใหนึ้กถงึชื่อสนิคา้ออก เช่น ผา้ห่มสเีขยีว สงิหส์ทีอง เป็นตน้ 

6.13 โฆษณาทีไ่มไ่ดเ้กีย่วกบัการดื่มโดยตรง แต่เป็นโฆษณาทีม่เีน้ือหาเกีย่วกบักฬีา การ

สนบัสนุนกฬีา กย็งัทาํใหนึ้กชื่อสนิคา้นัน้ๆได ้

6.14 โฆษณาทีไ่มไ่ดเ้กีย่วกบัการดื่มโดยตรง แต่เป็นโฆษณาทีม่เีน้ือหาเกีย่วกบักฬีา การ

สนบัสนุนกฬีา ทําใหรู้ส้กึดต่ีอสนิคา้นัน้ๆ 

6.15 โฆษณาทีไ่มไ่ดเ้กีย่วกบัการดื่มโดยตรง แต่เป็นโฆษณาทีม่เีน้ือหาเกีย่วกบัการอนุรกัษ์

สิง่แวดลอ้ม การบรจิาค การมน้ํีาใจ การมเีพื่อน การช่วยเหลอืกนัในสงัคม ฯลฯ ทาํใหรู้ส้กึดต่ีอ

สนิคา้นัน้ หรอืรูส้กึดต่ีอการดื่มหรอืไม่ 

 

 

 

 

แนวคาํถาม: 7.1 ความถีใ่นการเปิดรบัสารโทรทศัน์ 

        7.2 ความถีใ่นการเปิดรบัสารประเภทอื่นๆ 

      7.3 พฤตกิรรมการทดลองดื่ม/การดื่ม/แอบดื่ม ตลอดจนความรูส้กึอยากดื่ม อยากทดลองตราสนิคา้

ตามโฆษณา ฯลฯ ซึง่อาจไดร้บัอทิธพิลจากโฆษณา ทัง้พฤตกิรรมของตนเองและครอบครวั 

      7.4 ครอบครวั/ผูใ้หญ่/พ่อแม ่เคยกล่าวถงึสนิคา้ใดบา้ง ชื่นชอบสนิคา้ใด ชอบโฆษณาใด คลอ้ยตาม

พ่อแมห่รอืไม่ พ่อแมช่อบโฆษณาสุราชิน้ใด 

     7.5 เคยไปซือ้สนิคา้สุรา/เบยีรด์ว้ยตนเองหรอืไม ่ซือ้ไดห้รอืไม ่แหล่งซือ้ ซือ้ทีไ่หน 

     7.6 เคยไปซือ้/ถูกใชใ้หไ้ปซือ้สนิคา้ตามทีเ่หน็ในโฆษณาหรอืไม่ 

     7.7 ปญัหาการดื่มในครอบครวั (เมา ววิาท ฯลฯ) 

     7.8 ปญัหาสุขภาพจากการดื่มในครอบครวั/ปญัหาสุขภาพจติ 

 7.9 ปญัหาต่อการเรยีน/การเงนิ 

 7.10 คดิอย่างไรต่อการดื่ม พ่อแมด่ื่มคดิอย่างไร คนอื่นดื่มคดิอยา่งไร ตนเองดื่มคดิอยา่งไร 

     7.11 คดิว่า สงัคมทีไ่มด่ื่มสุรา สามารถเกดิขึน้ไดจ้รงิหรอืไม ่ถา้ไม ่เพราะเหตุใด 

 7.12 คดิว่า คนดื่มสุรา เพราะอะไร 

 7.13 ดื่มสุราแลว้ทาํใหก้ระชบัมติรภาพ มเีพื่อน เขา้สงัคมได ้ดื่มพอเป็นพธิใีนสงัคม ดื่มเป็นเพื่อ

ไมใ่หถู้กมอมเหลา้ ฯลฯ กลุ่มตวัอยา่งเชื่อมากน้อยแค่ไหน กลุ่มตวัอยา่งผูห้ญงิและผูช้ายเชื่อต่างกนั

หรอืไม ่ในประเดน็ใดบา้งทีเ่หมอืนและต่าง 

 

กรอบท่ี 7: ศึกษาผลกระทบของโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์
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ระเบียบวิธีในการศึกษา 

 

 การศกึษาในครัง้น้ีกําหนดระเบยีบวธิวีจิยั ดงัต่อไปน้ี 

1. เลอืกโรงเรยีนและคณะครทูีม่คีวามประสงคเ์ขา้รว่มในการศกึษา โดยในชัน้ต้นไดป้ระสานงานกบั

โรงเรยีน ซึง่ผูว้จิยัไดเ้ป็นผูป้ระสานงานไวใ้นเบือ้งตน้ 

 

2. ผูว้จิยัจดั workshop การใชเ้ครือ่งมอืในการเกบ็ขอ้มลูใหก้บัคณะวจิยั 

 

3. Pilot study ใน 1 โรงเรยีน เพื่อทดสอบการเลอืกภาพยนตรโ์ฆษณา 

 

4. ดาํเนินการภาคสนามในทุกโรงเรยีน เกบ็ขอ้มลูทัง้เชงิปรมิาณและเชงิคุณภาพ 

 

5 ดาํเนินการ group discussion  

 

6. ประมวลผลดว้ยโปรแกรม SPSS และสถติวิเิคราะห ์ 

 

7. สงัเคราะหผ์ลเชงิคุณภาพตามกรอบการศกึษา 7 ขอ้ 

 

8 ประมวลผลและสรปุองคค์วามรู ้

 

เคร่ืองมือในการเกบ็รวบรวมข้อมลู 

 
1 การสมัภาษณ์กลุ่ม (group interview) โดยใชแ้นวคาํถามในการสมัภาษณ์ โดยแบ่งเป็นกลุ่มยอ่ย  กลุ่ม

ละ 10  คน โดยม ี moderator ประจาํในแต่ละกลุ่มและบนัทกึคําตอบ เกณฑก์ารคดัเลอืกคอื 1) เปิดรบัชมสื่อ

โทรทศัน์มากกว่า 4 ชัว่โมงต่อวนั 2) จดจาํโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลไ์ดเ้อง โดยจดจาํไดม้ากกว่า 3 ตราสนิคา้ 

3) มพีฤตกิรรมการดื่ม ในกลุ่มเยาวชนชัน้ประถม มพีฤตกิรรมการทดลองดื่มมากกว่า 1 ครัง้ขึน้ไป 4) คละเพศ  

5) มหีรอืไดร้บัผลกระทบในทางใดทางหน่ึงจากการบรโิภคเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ไมว่่าจะดว้ยตนเองหรอืใน

ครอบครวั 6) มคีวามเหน็หรอืสามารถแสดงความคดิเหน็ต่อโฆษณาได ้

2 การใชแ้บบสอบถามประกอบการสมัภาษณ์ ออกแบบคาํถามตามกรอบการศกึษา 7 ขอ้ขา้งตน้ โดยใช้

แบบสอบถามประเภทมโีครงสรา้ง ลกัษณะของขอ้คาํถามเป็นทัง้ปลายปิดและปลายเปิด 

3 การใชเ้ทคนิค projective technique ในการถามคาํถามประกอบการสมัภาษณ์กลุ่มในขณะทีใ่ชว้ธิ ี

recalling technique ไดแ้ก่ TAT Test (thematic apperception test), recalling test technique (aided or 

unaided), brand association with self-concept, word association, Mind and brand mapping เพื่อแสดง 

insight เกีย่วกบัตนเอง ภาพลกัษณ์ตนเองและภาพลกัษณ์ตราสนิคา้ 
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4 การสงัเกตการณ์อยา่งมสี่วนรว่ม ประกอบการสมัภาษณ์กลุ่ม และการบนัทกึเสยีง 

5 การเปิด CD ภาพยนตรโ์ฆษณา (7วนิาทเีท่านัน้ เฉพาะซนีแรกหรอืซนีสําคญั) เพื่อประกอบวธิ ีrecalling 

technique 

 

การตรวจสอบเคร่ืองมือ 

 

1 ตรวจสอบความตรงเชงิเน้ือหา (content validity) โดยใชผู้เ้ชีย่วชาญจาํนวน 2 ราย โดยใชส้ตูร item-

objective congruence index หรอื IOC สตูรทีใ่ชค้าํนวณคอื IOC =Σ r/n 

 

2 ตรวจสอบความเทีย่ง (reliability) โดยใชส้มัประสทิธ ์  α ของ Cronbach ในการประเมนิค่าความเทีย่ง

ของเครือ่งมอืวดัในส่วนทีเ่ป็นคาํถามแบบ rating scale 

 

3 pre-test กบักลุ่มเป้าหมายจาํนวน 30 ราย ใน 4 ระดบัอาย ุ เพื่อปรบัภาษาและความเขา้ใจคาํถาม ก่อน

การนําไปใชจ้รงิ และทดสอบการจดจาํภาพยนตรโ์ฆษณาก่อนการทดสอบจรงิ ซึง่พบว่า กลุ่มทดลองจาํโฆษณา

ยีห่อ้ แสงโสม และ กลุ่มทดลองระดบัตํ่ากว่าอุดมศกึษาจาํโฆษณายีห่อ้ จอหน์นีว่อลก์เกอร ์ ไมไ่ด ้ จงึไดต้ดั

ภาพยนตรโ์ฆษณาสองยีห่อ้น้ีออกจากการศกึษาจรงิ 

 

การวิเคราะห์ผล 

 

การวิเคราะห์ผลในเชิงปริมาณ 

 

วเิคราะหข์อ้มลูเชงิปรมิาณดว้ยโปรแกรม SPSS และสถติทิัง้เชงิบรรยายและสถติวิเิคราะห ์แบ่งเป็น 

1 ขอ้มลูเชงิปรมิาณในดา้นประชากรศาสตร ์ วเิคราะหโ์ดยใชส้ถติบิรรยาย คอื การแสดงความถี ่ การ

กระจายความถี ่(frequency distribution) ค่าเฉลีย่ และการหาค่ารอ้ยละ  

2. ขอ้มลูเชงิปรมิาณแบบตารางไขว ้(cross-tabulation)  

3.ใชส้ถติวิเิคราะหก์ารทดสอบไคสแควร ์ ANOVA เพื่อทดสอบความสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรตน้และตวั

แปรตาม  

 

การวิเคราะหเ์ชิงคณุภาพ 

 

วเิคราะหเ์ชงิคุณภาพตามกรอบการศกึษา 7 ขอ้ ดงัน้ี 

1 ศกึษาผลของการรบัรูเ้น้ือหาโฆษณาในกลุ่มประชากรสามกลุ่ม 

2 ศกึษาการจดจาํตราสนิคา้ 

3 ศกึษาการตคีวามและการใหค้วามหมายต่อตราสนิคา้ในเน้ือหาโฆษณาทีไ่ดร้บัชม 
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4 ศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างการรบัรูง้านโฆษณาและความอยากทดลองบรโิภคสนิคา้ทีป่รากฏในงาน

โฆษณา 

5 ศกึษาความรูส้กึทีม่ต่ีอตราสนิคา้และเน้ือหางานโฆษณาทีไ่ดร้บัชม 

6 ศกึษาระดบัความรูเ้ท่าทนัสื่อและสารประเภทโฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคม 

7 ศกึษาผลกระทบของโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

 

 โดยใชว้ธิกีารวเิคราะหเ์น้ือหา (content analysis) ตามกรอบการศกึษาทัง้ 7 ขอ้ 

 

ขัน้ตอนการดาํเนินงานวิจยั 

 

1 ระยะที ่1: เตรยีมการ มขี ัน้ตอนดงัน้ี 

 1 ดาํเนินเกบ็รวบรวมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด 

 2 ประสานงานกบัสถานศกึษาทีต่อ้งการเขา้ไปเกบ็ขอ้มลูและเกบ็ขอ้มลูแบบ pilot  1 ครัง้ ใน 1 

โรงเรยีน  (เลอืกเพยีง 1 ชัน้เรยีนในกลุ่มมธัยม/ประถม/อุดมศกึษา) ดว้ยการใชโ้ครงคาํถามตาม

กรอบการศกึษา 7 ขอ้ เพื่อนําขอ้มลูมาออกแบบสอบถามทีต่รงกบักลุ่มเป้าหมายมากทีสุ่ด 

 3 ปรบัโครงคาํถามจากขอ้มลู pilot study เป็นแบบสอบถามจากกรอบการศกึษา 7 ขอ้ 

 4 เตรยีมการศกึษาและเครือ่งมอื รวมทัง้ทดลองในพืน้ทีท่ดลองก่อน 1 ครัง้ 

2 ระยะที ่2: ดาํเนินการ มขี ัน้ตอนดงัน้ี 

 1 รวบรวมขอ้มลูจากสาํรวจภาคสนามเบือ้งตน้ดว้ยการทํา  group discussion เบือ้งตน้ เพื่อ

ตอ้งการรวบรวมขอ้มลู consumer insight ทีเ่ยาวชนมต่ีอโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และเพื่อนําขอ้มลูจากการ

ทาํ group discussion ไปเพิม่เตมิในโครงสรา้งคาํถามใน 

แบบสอบถามและแนวคาํถามในการทํา case study ต่อไป 

 2 นําขอ้มลูทัง้หมดมาออกแบบสอบถาม แนวคาํถามสําหรบัการสมัภาษณ์กลุ่ม 

 3 ตรวจสอบเครือ่งมอื ทดสอบแบบสอบถามและปรบัปรงุเพิม่เตมิ 

 4 เตรยีมวางแผนการดําเนินงานภาคสนามในทุกพืน้ที ่

 5 เริม่สาํรวจภาคสนามในทุกพืน้ที ่

 6 เริม่เกบ็ขอ้มลูเชงิปรมิาณในทุกสถานศกึษาในกรงุเทพมหานคร 

 7 เกบ็ขอ้มลูเชงิปรมิาณ/เชงิคุณภาพในสถานศกึษาในปรมิณฑล 

 8 เกบ็ขอ้มลูเชงิคุณภาพในกรุงเทพมหานครต่อเน่ือง 

 9 ทาํ group discussion กบักลุ่มตวัอยา่งเชงิคุณภาพเป็นระยะเพื่อ cross-check ขอ้มลูทัง้หมด 

 10 ทาํ case study กลุ่มตวัอยา่งเชงิคุณภาพ (กลุ่มเยาวชนระดบัโต/สายอาชพี) 

 11 ทาํ case study กบักลุ่มเยาวชนระดบัเลก็ 

 12 สาํรวจภาคสนามรอบที ่2 

 13 สาํรวจภาคสนามรอบที ่3 
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3 ระยะสงัเคราะหข์อ้มลู มกีารดาํเนินการ ดงัน้ี 

 1 เกบ็รวบรวมขอ้มลูทัง้หมดเชงิปรมิาณ 

 2 เกบ็รวบรวมขอ้มลูทัง้หมดเชงิคุณภาพ 

 3 เกบ็รวบรวมขอ้มลูภาคสนามทุกพืน้ที ่

 4 ตรวจสอบขอ้มลูทัง้หมด  

 5 สาํรวจภาคสนามและหาขอ้มลูเพิม่เตมิเป็นระยะๆ 

 6 เริม่วเิคราะหผ์ลเชงิคุณภาพและเชงิปรมิาณ 

 7 สาํรวจภาคสนามรอบปิดงาน 

 

4 ระยะสรปุผล มกีารดาํเนินงาน ดงัน้ี 

 1 รวบรวมผลวเิคราะหข์อ้มลูทัง้หมด 

 2 สงัเคราะหข์อ้มลู 

 3 รายงานขอ้มลู 

 4 จดัทํารายงานฉบบัร่างและฉบบัสมบูรณ์ 
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จากการเกบ็ขอ้มลูเชงิปรมิาณทัง้หมดดว้ยแบบสอบถาม สามารถรายงานผลเชงิปรมิาณไดต้ามหวัขอ้ต่อไปน้ี 

1 ลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องกลุ่มตวัอยา่ง และปญัหาทีเ่กดิจากการดื่ม 

2 การเปิดรบัสื่อ ตราสนิคา้ทีรู่จ้กั ตราสนิคา้น้ําดื่มทีรู่จ้กั และการพบเหน็ตราสนิคา้ในสื่อทีเ่ปิดรบั 

3 อทิธพิลของสื่อประเภทต่างๆกบัการรูจ้กัตราสนิคา้ 

4 กจิกรรมการตลาด โปรโมชัน่ ทีก่ลุ่มตวัอยา่งรูจ้กั สนใจ และเคยเขา้รว่ม 

5 โฆษณาและโฆษณาแฝงทีรู่จ้กั สนใจ และสื่อทีไ่ดเ้หน็โฆษณา 

6 ความคดิเหน็ต่อโฆษณา ปฏทินิลโีอ การสนับสนุนการกฬีาของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และ CSR ของ

ไทยเบฟ 

จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทัง้หมด 3,238 ราย จากสถาบนัการศกึษาระดบัประถมศกึษา มธัยมศกึษา สายอาชพี 

(ปวช.) และอุดมศกึษา 

 

 

 

   

 

 

บทท่ี 4 

ผลการศึกษา: รายงานเชิงปริมาณ 

1 ลกัษณะทางประชากรศาสตรข์องกลุ่มตวัอย่าง และปัญหาท่ีเกิดจากการด่ืม 

 

จาํนวนกลุ่มตวัอยา่งทัง้หมด  3,238 ราย 

แบ่งเป็น 

เพศชาย รอ้ยละ 73 (2,373 ราย) 

เพศหญงิ รอ้ยละ 27(865 ราย) 
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ระดบัชัน้การศึกษาของกลุ่มตวัอย่าง 

ระตบัชัน้ ร้อยละ/จาํนวนเตม็ 

ม.1 12.3 (399) 

ม.2 15.7 (507) 

 ม.3 15.7 (509) 

ม.4 13.7 (444) 

ม.5 9    (292) 

ม.6 12.7 (410) 

ปวช.1 5.7 (183) 

ปวช.2 4.2 (137) 

ปวช.3 7.6 (247) 

ปี1 0.9 (27) 

ปี2 1.3 (43) 

ปี3 0.7 (24) 

ปี4 0.3 (12) 

มากกว่าปี4 0.2 (4) 

 

พฤติกรรมการด่ืมและปัญหา 

 พบว่า มผีูด้ ื่ม รอ้ยละ 71.3 (ผูไ้มด่ื่ม รอ้ยละ28.7) ในจาํนวนผูด้ื่ม พบว่ามปีญัหา ดงัน้ี 

   

 

สรุประดบัชัน้การศกึษาของกลุ่มตวัอย่าง 

ระดบัมธัยมตน้ จาํนวนรอ้ยละ 43.7 

ระดบัมธัยมปลาย จาํนวนรอ้ยละ 35.4 

ระดบัสายอาชพี รอ้ยละ 17.5 

ระดบัมหาวทิยาลยั รอ้ยละ 3.4 

 

ปญัหาทีพ่บจากการดื่มของกลุ่มตวัอย่างปญัหาทีพ่บ

มากทีส่ดุ คอื ปญัหาดา้นสขุภาพ (32%) รองลงมาคอื 

ปญัหาดา้นการเงนิ (31%) รองลงมาคอื ปญัหาดา้น

การเรยีน (22%) มปีญัหากบัครอบครวั (10%) และ

ปญัหาทีพ่บน้อยทีส่ดุคอืมปีญัหากบัเพื่อน (5%) 

ปญัหาดา้นการดื่มสรุานัน้ รอ้ยละ 68.4 ปฏเิสธว่า

ตนเองดื่มแต่ไมต่ดิสรุาและจะไมต่ดิ สว่นรอ้ยละ 2.9 

ยอมรบัว่า ณ ปจัจุบนั ตนเองมปีญัหาตดิสรุาแลว้ 
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การด่ืมครัง้แรกและอายเุร่ิมด่ืม 

จากผูท้ีเ่คยดื่ม พบว่า การดื่มครัง้แรกนัน้ กลุ่มตวัอยา่งดื่มสุรา เป็นเครือ่งดื่มแรก ดงัน้ี 

เคร่ืองด่ืมท่ีเคย

ด่ืมเป็นครัง้แรก 

จาํนวนผูท่ี้เคยด่ืม (%) 

สุรา 26.8 

เบยีร ์ 20 

เหลา้ป ัน่ 11.7 

สปาย 8 

*ไวน์/RTD 4 

เหลา้ขาว 0.8 

ด่ืมครัง้แรกเม่ือ

อายุ 

          จาํนวนผูต้อบ (%) 

ตํ่ากว่า10ปี 7 

11ถงึ13 37 

14ถงึ15 23 

16ถงึ18 3.9 

19ถงึ20 0.2 

มากกว่า20ปีขึน้

ไป 

0.2 

*หมายเหตุ กลุ่มไวน์/RTD หมายถึง สนิคา้กลุ่มไวน์ คอกเทล และสุราผสมสําเร็จ/คอกเทลผสมสําเรจ็พรอ้มดื่มบรรจุขวด เช่น ยีห่อ้บาคาร์ดี้ สเมอร์

นอฟ เป็นตน้  

เครื่องดื่มแรกทีก่ลุ่มตวัอย่างดื่มเป็นครัง้แรก คอื สุรา รองลงมาคอื เบยีร ์และรองลงมา คอื เหลา้ป ัน่ ส่วน

เหลา้ขาว มผีูด้ ื่มน้อยทีสุ่ด  อายุทีเ่ร ิม่ดื่มส่วนใหญ่คอื วยัมธัยมต้น คอื รอ้ยละ 37 เริม่ดื่มเมื่ออายุระหว่าง 11-13 

ปี รองลงมาคอื รอ้ยละ 23 เริม่ดื่มเมือ่อายรุะหว่าง 14-15 ปี พบว่าวยัประถม (ตํ่ากว่า 10 ปี) มรีอ้ยละ 7 ทีเ่ริม่ดื่ม

เมือ่วยัประถม ส่วนวยัมธัยมปลายและวยัอุดมศกึษานัน้ พบว่า อตัราการดื่มเป็นครัง้แรกในวยัน้ีมน้ีอยมาก ยิง่วยั

อุดมศกึษา (18-20ปี) พบวา่ อตัราการดื่มในวยัน้ีเป็นครัง้แรก น้อยทีสุ่ด คอื รอ้ยละ 0.2 เท่ากบัว่า ผูด้ ื่มส่วนใหญ่ 

ดื่มก่อนวยั 18 ปี หรอืดื่มเป็นก่อนวยัอุดมศกึษา สาํหรบัผูเ้ริม่ดื่มก่อนวยัอุดมศกึษา พบว่า ใชเ้วลาเฉลีย่ 1.5 ปีใน

การกลายเป็นนกัดื่มเตม็ตวั 
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ในกลุ่มผู้ไม่ดื่ม พบว่า มจีํานวนรอ้ยละ 28.7  อย่างไรก็ตาม ในจํานวนผู้ไม่ดื่มน้ี รอ้ยละ 16.7 ระบุว่า ใน

อนาคตคดิว่าจะดื่ม ระดบัอายุทีก่ลุ่มน้ีคดิว่า จะเริม่ดื่ม คอืจะดื่มเมื่ออายุ 18-19 ปี (30.3%) รองลงมาคอืเมื่ออาย ุ

20 ปีขึน้ไป (26.6%)  

พฤติกรรมการด่ืม ณ ปัจจบุนั 

เคร่ืองด่ืมท่ีด่ืม ณ 

ปัจจบุนั 

จาํนวนผูท่ี้ด่ืม (%) 

ด่ืมสรุา 45.2 

ด่ืมเบียร ์ 53.3 

ด่ืมสปาย 40.8 

RTD 33.4 

ด่ืมเหล้าปัน่ 28.8 

ด่ืมเบียรปั์น่ 21 

ด่ืมเหล้าขาว 29 

ด่ืมเหล้าผสม 10.3 

ด่ืมเหล้าถงั 5.9 

ด่ืมเหล้าเป็ก 14.9 

ด่ืมเบียรส์ด 19.6 

ด่ืมเหล้าแดง 14.1 

ด่ืมไวน์/คอกเทล

ปัน่ 

14.6 

ด่ืมสปายปัน่ 30.8 

 

พฤตกิรรมการดื่ม ณ ปจัจุบนั ของผู้ดื่ม คอื ดื่มเบยีรม์ากที่สุด รองลงมาคอื ดื่มสุรา และรองลงมาคอื ดื่ม

สปายไวน์คูลเลอร ์และรองลงมา คอื กลุ่มเครื่องดื่มพรอ้มดื่ม (RTD) เช่น ยีห่้อ สเมอรน์อฟ บาคารด์ี้ ฯลฯ  ใน

ส่วนของเครื่องดื่มแอลกอฮอลป์ ัน่ พบว่า ผูด้ ื่มนิยม สปายไวน์คูลเลอร ์ป ัน่ มากทีสุ่ด รองลงมาคอื เหลา้ป ัน่ และ

รองลงมาคือ เบียร์ป ัน่ และรองลงมาคือ คอกเทลป ัน่/ไวน์ป ัน่  สุราขาวก็เป็นเครื่องดื่มที่ได้รบัความนิยม

พอสมควรคอื มผีู้ดื่มรอ้ยละ 29  ส่วนกลุ่มเครื่องดื่มประเภทอื่นๆ เช่น เหล้าแดง เหลา้เป๊ก เหล้าถงั เหล้าผสม 

เบยีรส์ด พบว่าได้รบัความนิยมพอสมควร ในกลุ่มน้ี เบยีร์สด มผีู้นิยมมากที่สุดคอื ร้อยละ 19.6  เครื่องดื่มที่

ไดร้บัความนิยมน้อยทีสุ่ด คอื เหลา้ถงั 
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ความถ่ีของการด่ืม/อาทิตย ์ จาํนวนผูด่ื้ม(%) 

1 ถงึ 2 ครัง้ 66.9 

3 ถงึ 4 ครัง้ 11.2 

5 ถงึ 6 ครัง้ 1.5 

ทุกวนั 0.8 

สถานท่ีๆด่ืม จาํนวนผูด้ื่ม  

บา้น/หอตนเอง-เพื่อน 27.8 

รา้นอาหาร 24.2 

รา้นเหลา้ 18.3 

ค่าใช้จ่ายในการด่ืมต่อ/ครัง้ จาํนวนผูด้ื่ม 

ตํา่กว่า100บาท 37 

100 ถงึ 199 บาท/ครัง้ 28.9 

200 ถงึ 300 บาท/ครัง้ 8.3 

400 ถงึ 500 บาท/ครัง้ 2.7 

700 ถงึ 800 บาท/ครัง้ 1.3 

900 ถงึ 1,000 บาท/ครัง้ 0.5 

มากกว่า1,000บาทขึน้ไป 1.2 

ความถีใ่นการดื่มส่วนใหญ่ คอื อยูท่ี ่ 1-2 ครัง้/อาทติย ์ค่าใชจ้่ายในการดื่ม/ครัง้ ส่วนใหญ่ อยูท่ีต่ํ่ากว่า 100 บาท 

รองลงมาคอื 100-199 บาท/ครัง้ สถานที่ๆ นิยมดื่มคอื ทีบ่า้น/หอพกัตนเองหรอืเพื่อน 

เคร่ืองด่ืมท่ีนิยมด่ืม ณ ปัจจบุนั 

ย่ีห้อ          จาํนวนผูด่ื้ม(%) 

ช้าง 10.4 

สิงห ์ 5.7 

อาชา 1.1 

ลีโอ 

ไฮเนเก้น 

43.8 

0.5 

สปาย 6.7 
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สเมอรน์อฟ 

บาคารด้ี์ 

จอหน์น่ีวอลก์เกอร ์

รีเจนซ่ี 

หงษ์ทอง 

แสงโสม 

เบนมอร ์

100ไปเปอร ์

เบลนด2์85 

เหล้าขาว 

เหล้าปัน่ 

อ่ืนๆ 

0.5 

0.8 

1.1 

0.7 

1.1 

0.1 

0.3 

0.4 

3.4 

0.4 

7.6 

15.5 

ยีห่อ้ทีนิ่ยมดื่มมากทีสุ่ดคอื ลโีอ   ในกลุ่มสนิคา้เบยีร ์ยีห่อ้ทีนิ่ยมดื่มมากทีสุ่ดคอื ลโีอ รองลงมาคอื  ชา้ง  

และรองลงมาคอื สงิห ์ ยีห่อ้ทีนิ่ยมน้อยทีสุ่ด คอื อาชา  ในกลุ่มสนิคา้สุรา ยีห่อ้ทีนิ่ยมดื่มมากทีสุ่ดคอื เบลนด ์285 

เบยีรย์ีห่อ้ทีนิ่ยมดื่มมากทีสุ่ดคอื ลโีอ (43.8%) ส่วนสุรายีห่อ้ทีนิ่ยมดื่มมากทีสุ่ด คอื เบลนด ์ 285 โดยมเีหตุผล 

ดงัน้ี 

เหตผุลในการเลือกด่ืมเบียรลี์โอ: ย่ีห้อยอดนิยม 

เหตผุลในการเลือกด่ืมเบียรลี์โอ จาํนวนผูต้อบ (%) 

รสชาติดี 35.6 

ราคาเหมาะสมกบัเงินท่ีมี 13.3 

ในร้านท่ีไปเท่ียวมีขาย 21.4 

เพ่ือนในกลุ่มด่ืม 10.7 

เมาเรว็ดี 2.9 
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ด่ืมแล้วไม่แฮงกป์วดหวั 14.6 

มีคนแนะนํา 6.3 

หาง่ายมีขายทัว่ไป 

เหน็ย่ีห้อน้ีในโฆษณา 

เหน็ในโฆษณาแล้วอยากลอง 

19.9 

60 

49.4 

                

 

 

 

 

 

 

 

 

เหตุผลของกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ทีเ่ลอืกดื่ม ลโีอ คอื เหน็ในโฆษณามากทีสุ่ด (60%) รองลงมา คอื เหน็โฆษณา

แลว้อยากลอง (49.4%) รองลงมา คอื เหตุผลดา้นรสชาต ิ (35.6%) และรองลงมา คอื เหตุผลดา้นความสะดวก 

ในรา้นทีไ่ปเทีย่วมยีีห่อ้น้ีขาย (21.4%)  

เหตุผลของกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ทีเ่ลอืกดื่ม เบลนด2์85 คอื เหน็ในโฆษณามากทีสุ่ด (40%) รองลงมา คอื เหน็

โฆษณาแลว้อยากลอง (33.3%) รองลงมา คอื เหตุผลดา้นรสชาต ิ (32%) และรองลงมา คอื เหตุผลดา้นความ

สะดวก ในรา้นทีไ่ปเทีย่วมยีีห่อ้น้ีขาย (13.7%)  

 

 

 

 

เหตผุลในการเลือกด่ืม 

เบลนด2์85 

จาํนวนผูต้อบ 

รสชาติดี 32 

ราคาเหมาะสมกบัเงินท่ีมี 13 

ในร้านมีขาย 13.7 

เพ่ือนในกลุ่มด่ืม 8.1 

เมาเรว็ดี 15 

ด่ืมแล้วไม่แฮงกป์วดหวั 4.8 

เหน็ย่ีห้อน้ีบ่อยท่ีสดุ 6.5 

มีคนแนะนํา 5.4 

หาง่ายมีขายทัว่ไป 

เหน็ย่ีห้อน้ีในโฆษณา 

เหน็ในโฆษณาแล้วอยากลอง 

20.2 

40 

33.3 
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ความรู้สึกท่ีมีต่อสินค้าท่ีเคยด่ืม 

ย่ีห้อ ความรู้สึกท่ีมีต่อสินค้า 

อรอ่ย นุ่ม ลื่นคอ แรง อยากดื่มยีห่อ้น้ี 

สิงห ์ 10 31.1 15 9 39 

ไฮเนเก้น 25.3 34 30.3 6 43 

ช้าง 23 21.6 19 12 48 

ลีโอ 23 21.8 25 8 74 

จอหน์น่ีวอลก์เกอร ์ 10 20.3 27.1 17 42 

เบนมอร ์ 8 9.2 11.3 27.4 54 

จากสนิคา้ทีเ่คยดื่ม แบ่งเป็นสองกลุ่ม คอื สนิคา้เบยีร ์4 ยีห่อ้ คอื สงิห ์ไฮเนเกน้ ลโีอ และ ชา้ง ผูต้อบส่วนใหญ่ 

(รอ้ยละ 74) อยากดื่มเบยีร ์ลโีอ มากทีสุ่ด แต่พบว่า รสชาตขิอง ไฮเนเกน้ ดทีีสุ่ดในทุกดา้น คอื อรอ่ยทีสุ่ด นุ่ม

ทีสุ่ด ลื่นคอทีสุ่ด แต่มรีสชาตแิรงน้อยทีสุ่ด เมือ่เทยีบกบัยีห่อ้อื่นและมรีาคาแพงทีสุ่ด ผูต้อบส่วนใหญ่เป็นนกัเรยีน

นกัศกึษา รายไดจ้าํกดั จงึเลอืกสนิคา้ทีร่าคาไมแ่พง มากกว่าทีจ่ะเลอืกสนิคา้ราคาแพง ในกลุ่มสุรา เปรยีบเทยีบ

สองยีห่อ้ทีต่่างกนัดา้นราคา คอื จอหน์นีว่อลก์เกอร ์และ เบนมอร ์พบความคลา้ยกนักบัการเลอืกบรโิภคเบยีร ์คอื 

ผูต้อบส่วนใหญ่พบว่า สุราจอหน์นีว่อลก์เกอร ์ รสชาตดิกีว่าเบนมอรใ์นทุกดา้น  แต่เลอืกทีจ่ะบรโิภค เลอืกเบน

มอร ์เพราะราคา 

ร้านเหล้าและผูด่ื้ม 

 ร้านเหล้าและผูด่ื้ม จาํนวน

ผูต้อบ 

แถวบ้าน/หอพกัมีร้านเหล้า 89 

แถวสถานศึกษามีร้านเหล้า 

การมีร้านเหล้าใกล้ๆสถานศึกษาทาํให้ไปด่ืมสะดวกขึ้น 

ถ้าร้านเหล้าอยู่ไกลมากๆ เราอาจไปด่ืมน้อยลง 

ถ้าร้านเหล้ามีการแสดงดนตรีท่ีเราชอบและเข้าฟรี เราจะไป

ร้านเหล้านัน้ 

ถ้าร้านเหล้ามีโปรโมชัน่ลดราคา เราจะตดัสินใจไปด่ืมร้าน

นัน้ 

ถ้าร้านเหล้ามีกิจกรรม จะทาํให้การด่ืมสนุกสนานขึ้น 

 

68.4 

50 

53.3 

63 

 

64 

 

51 
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กลุ่มท่ีไม่ด่ืม 

ในกลุ่มผูไ้มด่ื่ม พบว่า มจีาํนวนรอ้ยละ 28.7  อยา่งไรกต็าม ในจาํนวนผูไ้มด่ื่มน้ี รอ้ยละ 16.7 ระบุว่า ในอนาคต

คดิว่าจะดื่ม ระดบัอายทุีก่ลุ่มน้ีคดิว่า จะเริม่ดื่ม คอืจะดื่มเมือ่อาย ุ 18-19 ปี (30.3%) รองลงมาคอืเมือ่อาย ุ 20 ปี

ขึน้ไป (26.6%)  

เหตุผลของกลุ่มน้ีทีค่ดิว่าจะดื่ม มดีงัน้ี 

เหตผุลท่ีคิดว่าจะหดัด่ืม จาํนวนผูต้อบ(%) 

เพ่ือเข้าสงัคม 30 

เพ่ือสงัสรรค ์ 47 

หดัให้เป็นบ้าง 31.3 

เพ่ือมิตรภาพ 30 

อยากรู้ 25 

จะได้มีเพ่ือนเข้ากบัเพ่ือน

ได้ 

10 

เหตุผลทีค่ดิว่าจะเริม่ดื่ม คอื เพื่อสงัสรรค ์รองลงมา คอื เพื่อหดัใหเ้ป็นไว ้จะไดเ้ขา้กบัผูอ้ื่นได ้รองลงมา คอื เพื่อ

เขา้สงัคม 

ทศันคติของผูด่ื้มท่ีมีต่อการด่ืม 

ทศันคติ เหน็ด้วย 

การด่ืมเป็นเร่ืองธรรมดา ไม่ได้สร้างความเดือดร้อนให้ใครถ้าไม่ได้เมาแล้วขบั 54.6 

การด่ืมเป็นเร่ืองปกติของสงัคมไทย ทุกๆสงัคมกมี็การด่ืม 71.2 

การด่ืมเป็นความสขุส่วนตวั เป็นพฤติกรรมส่วนบุคคล 75.7 

การด่ืมท่ีดีคือการด่ืมอย่างมีความรบัผิดชอบ 81.3 

ถ้าด่ืมไม่มาก กไ็ม่อนัตรายต่อสขุภาพ 58.7 

เช่ือว่าตวัเองควบคมุการด่ืมและการเมาของตวัเองได้ 65 

ชอบเหล้าเบียรย่ี์ห้อท่ีมีโปรโมชัน่ดีๆ 49.8 

ด่ืมเหล้าดีกว่าไปสบูบหุร่ี อนัตรายน้อยกว่าบหุร่ี 52.7 

ผูด้ ื่มส่วนใหญ่ (81.3%) เชื่อว่า การดื่มทีด่คีอืการดื่มอยา่งรบัผดิชอบ และรอ้ยละ 65 เชื่อว่า ตนเองสามารถ

ควบคุมการดื่มและการเมาของตนเองได ้ และรอ้ยละ 71.2 เชื่อว่า การดื่มเป็นเรือ่งปกตขิองสงัคมไทย รอ้ยละ 

75.7 เชื่อว่าการดื่มเป็นเรือ่งของตนเอง ไมเ่กีย่วกบัใคร เป็นความสุขส่วนตวั 
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การใช้ส่ือ 

 พบว่า กลุ่มตวัอยา่งเปิดรบัสื่อโทรทศัน์มากทีสุ่ด สื่อทีเ่ปิดรบัมากทีสุ่ด รองลงมาเป็นลาํดบัสอง คอื สื่อ

อนิเตอรเ์นต (รอ้ยละ 40) รองลงมาเป็นอนัดบัสาม คอื สื่อวทิย ุ(รอ้ยละ 2.3) ส่วนสื่อทีเ่ปิดรบัน้อยทีสุ่ด คอื กลุ่ม

สื่อสิง่พมิพ ์คอื หนงัสอืพมิพ ์(รอ้ยละ 1.9)  นิตยสาร 

การเปิดรบัส่ือ ร้อยละ 

1.เปิดรบัโทรทศัน์มากท่ีสุด 54.4 

2.เปิดรบันิตยสารน้อยท่ีสดุ 1.1 

กลุ่มตวัอย่างร้อยละ 84% ใช้เวลากบัส่ือมากท่ีสดุ เฉล่ีย 3 ชม.  

 

ย่ีห้อเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์รู้จกั 

ย่ีห้อ การรู้จกั (%) 

ช้าง 

สิงห ์

100 

100 

ลีโอ 100 

อาชา 89 

สปายไวน์คลูเลอร ์ 71 

ชีวาส 32.2 

รีเจนซ่ี 94.3 

หงษ์ทอง 91 

เบนมอร ์ 60.4 

100ไปเปอร ์ 59 

จอนห์นน่ีวอลค์เกอร ์ 67 

สเมอรน์อฟ 29 

เบียรเ์ชียร ์ 67.2 

แสงโสม 72 

เบลนด2์85 74.2 

2 การเปิดรบัส่ือ ตราสินค้าท่ีรู้จกั ตราสินค้าน้ําด่ืมท่ีรู้จกั และการพบเหน็ตราสินค้าในส่ือท่ีเปิดรบั 
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การเหน็ย่ีห้อเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือประเภทต่างๆ 

ย่ีห้อ โทรทศัน์ หนังสือพิมพ ์ เวบ็ไซต ์ บิลบอรด์ ป้ายตามร้านค้า 

รีเจนซ่ี 83 6.1 9.8 5.2 48.4 

สิงห ์ 61 17 18 14.4 51.1 

ช้าง 82.1 16 17.2 15 58 

จอนห์นน่ีวอลค์

เกอร ์

34 7.2 19.4 13.5 46.2 

หงษ์ทอง 52 16 16 4.1 58 

แสงโสม 34.3 15 21 14 46 

เบนมอร ์ 19 9 19 6.5 41.4 

ไฮเนเก้น 56 16.7 9 6.5 39.3 

ลีโอ 57.5 16.7 16.2 14.6 61 

เบลนด2์85 30.1 19.1 15 14 47 

สปายไวน์

คลูเลอร ์

33 7.6 17.6 5.3 50.2 

อาชา 50.5 14.7 15 13 58 

แกรนด ์ 13.5 6.5 9 12.5 35.1 

บาคารด้ี์ 20.1 14.2 17.5 13.4 34.7 

สเมอรน์อฟ 19.6 14.3 18.5 13.7 33.4 

100ไปเปอร ์ 30.7 14.6 19 14.3 48.1 

 

กลุ่มตวัอย่างรูจ้กัยีห่้อ ช้าง  สงิห์  และ ลโีอ มากที่สุด คอื รูจ้กัทุกคน ส่วนยี่ห้อสุราที่รูจ้กัมากที่สุด คอื รเีจนซี ่

ส่วนสื่อที่ทําให้เห็นยี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มากที่สุด คอื สื่อโทรทศัน์  รองลงมา คอื ป้ายตามร้านค้า และ

รองลงมาคอื เว็บไซต์  สื่อที่กลุ่มตวัอย่างระบุว่าเห็นยี่ห้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์น้อยที่สุด คอื กลุ่มสื่อสิง่พมิพ ์

เน่ืองจาก กลุ่มตวัอย่างเปิดรบัสื่อสิง่พมิพ์น้อย ทําให้เหน็น้อยตามไปด้วย การเหน็และรูจ้กัยหี้อที่กลุ่มตวัอย่าง

ระบุว่ารูจ้กัยีห่้อ ช้าง สงิห์ ลโีอ และ รเีจนซี ่ดทีี่สุด เพราะกลุ่มตวัอย่างเปิดรบัสื่อโทรทศัน์มากที่สุดและสี่ยีห่้อน้ี

เป็นยีห่อ้ทีท่าํการโฆษณาตรงและแฝงทางสื่อโทรทศัน์มากทีสุ่ดเช่นกนั 
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การรู้จกัย่ีห้อน้ําด่ืมท่ีใช้ช่ือเดียวกนักบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

ย่ีห้อ รูว้่าเป็นย่ีห้อ

เดียวกนักบัสุรา 

รูจ้กัแต่ไม่

เคยเหน็

สินค้าย่ีห้อ

น้ี 

เหน็โฆษณา

โทรทศัน์ 

เหน็โฆษณา

ในเวบ็ไซด ์

เหน็โฆษณาใน

หนังสือพิมพแ์ละ

นิตยสาร 

เหน็โฆษณาใน

บิลบอรด์ 

เหน็

โฆษณา

ในป้าย

ตาม

ร้านค้า 

รีเจน

ซ่ี 
42.1 22.5 54.3 10.6 7.1 5.6 26.2 

สิงห์ 47.1 2 66.6 19 17.8 16 47.1 
ช้าง 46 7.5 66.1 16.1 17.1 15.1 48.5 

 

  

การรู้จกัย่ีห้อโซดาท่ีใช้ช่ือเดียวกนักบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

ย่ีห้อ รูว้่าเป็นย่ีห้อ

เดียวกนักบัสุรา 

รูจ้กัแต่ไม่

เคยเหน็

สินค้าย่ีห้อน้ี 

เหน็

โฆษณาใน

โทรทศัน์ 

เหน็โฆษณาใน

เวบ็ไซด ์

เหน็โฆษณาใน

หนังสือพิมพแ์ละ

นิตยสาร 

เหน็โฆษณา

ในบิลบอรด์ 

เหน็

โฆษณา

ในป้าย

ตาม

ร้านค้า 

โซดา

ช้าง 

46.2 3.4 66.7 16.7 17.1 15.4 48 

โซดา

สิงห ์

48.4 0 59.6 17.8 17.2 17 41.2 

 

กลุ่มตวัอย่างจาํนวนมาก (รอ้ยละ 47,46, 42) รูจ้กัสนิคา้น้ําดื่มทีใ่ชช้ื่อเดยีวกบัสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์

ทัง้สามตราสนิค้า คอื น้ําดื่มรเีจนซี ่น้ําดื่มสงิห์ น้ําดื่มช้าง  น้ําดื่มสงิห์ เป็นยีห่อ้ที่รูจ้กัมากทีสุ่ด รองลงมาคอื น้ํา

ดื่มช้าง และทราบว่าเป็นยีห่้อเดยีวกนักบัยีห่้อเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ การรูจ้กัสนิค้าน้ําดื่มนัน้ กลุ่มตวัอย่างรูจ้กั

จากสื่อโทรทศัน์มากทีสุ่ด รองลงมา คอื ป้ายตามรา้นคา้ ส่วนน้ําดื่มยีห่อ้รเีจนซีน่ัน้ พบว่า กลุ่มตวัอย่างรูจ้กัสนิคา้

จากสื่อ แต่ไมเ่คยเหน็สนิคา้น้ีจรงิๆคอื รอ้ยละ 22.5 รายงานว่า รูจ้กัแต่ไม่เคยเหน็สนิคา้น้ีในทอ้งตลาด ในขณะที่

น้ําดื่มชา้งและสงิหน์ัน้ มทีัง้ผูรู้จ้กัและเคยเหน็สนิคา้จรงิในทอ้งตลาด โดยเฉพาะน้ําดื่ม สงิห ์นัน้ กลุ่มตวัอย่างส่วน

ใหญ่รูจ้กัและเคยเหน็สนิคา้จรงิในทอ้งตลาด มเีพยีงส่วนน้อยมาก คอื รอ้ยละ 2 เท่านัน้ ทีร่ะบุว่าไม่เคยเหน็ ซึ่ง

อาจไม่เคยสงัเกตยีห่้อน้ําดื่มที่ตนดื่มมากกว่าและจําไม่ได้ ส่วนยีห่้อโซดากเ็ช่นเดยีวกนั ทัง้สองยีห่้อ คอื โซดา

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                  
 

 

88 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

สงิห ์และ ชา้ง นัน้เป็นทีรู่จ้กั แต่ทุกคน (รอ้ยละ 100) ระบุว่าเคยเหน็โซดาสงิหจ์รงิๆในทอ้งตลาด แต่รอ้ยละ 3.4 

ระบุว่าไม่เคยเหน็โซดาช้างในทอ้งตลาด แต่รูจ้กั  การรูจ้กัยีห่้อโซดาก็เช่นเดยีวกบัการรูจ้กัยีห่อ้น้ําดื่ม คอื รูจ้กั

จากสื่อโทรทศัน์มากเป็นอนัดบัหน่ึง รองลงมา คอื รูจ้กัจากป้ายตามรา้นคา้ 

 

 

การเหน็โฆษณาและสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือประเภทส่ือเสริมและส่ือประเภทกิจกรรม 

ย่ีห้อ ธงญ่ีปุ่ น ธง

ราวตาม

รา้นค้า 

ส่ือวิทย ุ bus-ad ลานเบียร ์ ป้าย

ผา้ใบ 

ในรา้นเหล้า ตามงานออกบธู 

รีเจนซ่ี 55.2 7.9 17.5 -- 31.1 40.1 --- 

สิงห ์ 67.4 10 26.6 54.1 43.3 41.1 43.2 

ช้าง 59.5 8.7 18.7 54.8 43.4 40.3 42.5 

JW 28.4 6 13.4        --- 15.7 14.6 4 

หงษ์

ทอง 

41.2 7.8 13.3 -- 27.6 33.9 24.9 

ลีโอ 39.8 6.6 13.9 64.8 25.2 32.4 44 

เบน

มอร ์

25.7 5.5 12.4 ---- 15.3 31.9 16.3 

*JW = จอหน์นี่วอลก์เกอร ์

จากการสํารวจก่อนการดําเนินการวจิยั พบว่า สนิคา้ที่พบว่า มกีารทําการสื่อสารการตลาดด้วยสื่อต่างๆ 

คอื สงิห ์ลโีอ ชา้ง รเีจนซี ่หงษ์ทอง เบนมอร ์จอหน์นีว่อลก์เกอร ์และ 100ไปเปอร ์ ส่วนยีห่อ้อื่นๆ เช่น อาชา แสง

โสม ฯลฯ พบว่า ยงัมกีารทําสื่อสารการตลาดน้อยในปี 2554 และยีห่อ้ อาชา เน้นการจดักจิกรรมในต่างจงัหวดั 

ในภาคเหนือและภาคตะวนัออกเฉียงเหนือ ซึ่งไม่ใช่พื้นที่ของกลุ่มตวัอย่างในการศกึษาน้ี จงึได้ตดัยีห่้อ อาชา 

และ แสงโสม ออกไปจากการสอบถามในหวัขอ้น้ี คงไวเ้ฉพาะยีห่อ้ทีพ่บว่า ทําการสื่อสารการตลาดดว้ยสื่อเสรมิ

และสื่อกจิกรรมในปี 2554 เท่านัน้ สื่อทีพ่บว่าเป็นสื่อเสรมิการจดจําคอื สื่อประเภทธงญี่ปุ่นและธงราวที่ตดิตาม

รา้นคา้หรอืรา้นอาหาร  ป้ายผา้ใบบงัแดดของรา้นคา้ ป้ายประเภทต่างๆหรอืโปสเตอรห์รอืสตกิเกอรใ์นรา้นเหลา้

หรอืรา้นชาํหรอืรา้นขายส่งสุรา และสื่อประเภท Bus-advertising หรอืสื่อตดิตามยานพาหนะประเภทรถเมล ์เช่น 

การ wrap รถเมลด์้านหลงัหรอืดา้นขา้งด้วยโฆษณา และสื่อวทิยุ ที่เป็นสื่อประเภทเน้นยํ้าชื่อสนิคา้บ่อยๆ  สื่อ

ประเภทกจิกรรม ไดแ้ก่ การจดัลานเบยีร ์การออกบูธตามรา้นเหลา้หรอืผบับาร ์รา้นอาหาร และการจดัคอนเสริต์

หรอืกจิกรรมอื่นๆ 

3 อิทธิพลของส่ือประเภทต่างๆกบัการรู้จกัตราสินค้า 
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สนิคา้ทีพ่บว่ามกีารใชส้ื่อเสรมิประเภทธงตามรา้นคา้และเป็นทีจ่ดจาํมากทีสุ่ด คอื รเีจนซี ่สงิห ์ชา้ง หงษ์ทอง และ 

ลโีอ มเีปอรเ์ซนตข์องการจดจาํไดส้งูทีสุ่ดดว้ยสื่อประเภทน้ี รองลงมาคอื สื่อตดิตามรา้นเหลา้ และ รองลงมา คอื 

สื่อประภทผา้ใบบงัแดดรา้นคา้ 

ในส่วนสื่อกจิกรรม พบว่า สื่อกจิกรรมประเภทลานเบยีร ์ทําใหเ้กดิการจดจาํยีห่้อสนิค้าไดสู้งที่สุด คอื สงิห ์ชา้ง 

และ ลีโอ และมกีารจดจํายี่ห้อ ลีโอ จากลานเบียร์ได้สูงที่สุด ส่วนกิจกรรมประเภทออกบูธหน้าผบัหรอืหน้า

รา้นอาหารนัน้ พบว่า ทาํใหเ้กดิการจดจาํยีห่อ้ไดเ้ป็นอนัดบัสอง รองจากลานเบยีร ์

การเคยเหน็โฆษณาสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือโทรทศัน์ (viewing rate) 

ย่ีห้อ เคยเหน็ย่ีห้อน้ีในโทรทศัน์ 

 สิงห ์ 100 

ลีโอ 100 

ช้าง 100 

เบนมอร ์ 23.4 

ไฮเนเก้น 46.4 

สเมอรน์อฟ 8 

จอหน์น่ีวอลค์เกอร ์ 15 

หงษ์ทอง 46.7 

เบลนด2์85 37.7 

อาชา 47 

รีเจนซ่ี 24.3 

สปายไวน์คลูเลอร ์ 64.3 

 100ไปเปอร ์ 37.2 

ความถ่ีของการเหน็โฆษณา ร้อยละของการ

เหน็ 

 2 โฆษณาต่อวนั 50.1 

มากกว่า  3 โฆษณา 37 
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สนิคา้ทีก่ลุ่มตวัอยา่งทุกคน (รอ้ยละ 100) เหน็ในสื่อโทรทศัน์ (รวมทุกรายการ) คอื ยีห่อ้ สงิห ์ชา้ง และ ลโีอ การ

เหน็โฆษณานัน้ ครึง่หน่ึงของกลุ่มตวัอยา่ง (รอ้ยละ 50) ระบุว่า เหน็โฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นสื่อ

โทรทศัน์มากกว่า 2 โฆษณาต่อวนั สถานีโทรทศัน์ทีพ่บเหน็โฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด คอื 

สถานีโทรทศัน์กองทพับกช่อง 7 และรองลงมา คอื ช่อง 3 สนิคา้ทีพ่บเหน็มากทีสุ่ดในสื่อโทรทศัน์ คอื สงิห ์ชา้ง 

และรองลงมาคอื ลโีอ 

ส่ือมวลชนโดยเฉพาะโฆษณามีผลอย่างไรต่อพฤติกรรมการด่ืมและการขายเหล้าเบียร ์

ผลของโฆษณา จาํนวนร้อยละ 

มีผลโดยตรงทาํให้คนด่ืมเหล้าเบียร ์ 27.2 

เป็นการให้ข้อมูลข่าวสารเท่านัน้ ไม่ได้ชกัชวน 36.1 

ไม่มีผลใดๆเลย 37 
 

การเหน็และจดจาํโฆษณาแฝงของสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลใ์นส่ือโทรทศัน์ 

การเหน็โฆษณาแฝงในโทรทศัน์ ร้อยละของการเหน็ 

เคยเหน็ 67.5 

ไม่เคยเหน็ 32.5 

 

 

 

 

 

เหน็ในช่องใด รอ้ยละของการ

เหน็ 

ช่อง3 38 

ช่อง5 6.8 

ช่อง7 49.5 

ช่อง9 5 

ประเภทรายการท่ีเคย

เหน็โฆษณาแฝง 

เคยเหน็ในรายการน้ี 

กีฬา 29 

ทอลก์โชว ์ 10.2 

เล่าข่าว 13 

ละครซิทคอม 6.7 

เกมโชว ์ 26 

ข่าวภาคดึก 23 
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ในดา้นอทิธพิลของโฆษณา กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (รอ้ยละ 37) เหน็ว่า โฆษณาไม่มผีลใดต่อตนเอง และ

สอดคลอ้งกนักบัรอ้ยละ 36.1 ทีเ่หน็ว่า การโฆษณาเป็นเพยีงการใหข้อ้มลูขา่วสารเกีย่วกบัสนิคา้ ไมไ่ดม้กีาร

ชกัชวนไปดื่มเหลา้เบยีร ์ ซึง่จาํนวนผูท้ีค่ดิว่า โฆษณามอีทิธพิลโดยตรงทําใหค้นดื่มเหลา้เบยีรน์ัน้ มจีาํนวนน้อย

กว่า คอื มผีูต้อบเพยีงรอ้ยละ 27.2 เท่านัน้ทีค่ดิว่าโฆษณามผีลต่อการดื่มเหลา้เบยีร ์

ในดา้นโฆษณาแฝงของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นโทรทศัน์นัน้ พบว่า กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ รอ้ยละ 67.5 

ระบุว่า เคยเหน็การแฝงโฆษณาของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นโทรทศัน์  รายการทีพ่บว่า มกีารแฝงสนิคา้

มากทีสุ่ด คอื รายการกฬีา รองลงมาคอื รายการเกมโชว ์ และรองลงมาคอื รายการขา่วภาคดกึ ทีม่กีารตดั

โฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ทรกระหว่างขา่ว ลกัษณะการแฝงทีพ่บมากทีสุ่ด คอื สนิคา้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ เป็นผูส้นบัสนุนรายการนัน้  รองลงมาคอื การปรากฎป้ายชื่อสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นตวั

รายการ และรองลงมา คอื การปรากฎชื่อสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีไ่ตเติล้รายการ สนิคา้ทีพ่บว่ามกีารแฝง

มากทีสุ่ด คอื สงิห ์ชา้ง รเีจนซี ่และ ลโีอ  

ผลกระทบท่ีกลุ่มตวัอย่างได้รบัจากการชมโฆษณาสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ 

ส่ิงท่ีได้จากการชมโฆษณาสินค้าเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์

จาํนวนร้อยละของผู้ตอบ 

ได้รู้จกัเหล้าเบียรย่ี์ห้อใหม่ 64 

ได้รู้เร่ืองรสชาติ 30.3 

ชมโฆษณาแล้วสนุกสนานดี 24.3 

ลกัษณะการแฝงสินค้า เคยเหน็ 

เหน็ป้ายช่ือสินค้า 27.7 

พิธีกรพดูช่ือสินค้า 10.7 

สินค้าเป็นสปอนเซอร ์ 44.7 

ขึ้นช่ือสินค้าท่ีไตเต้ิล 21.7 

เหน็สินค้าในรายการ 11.2 

เปิดป้ายเล่นเกมได้รางวลั 17 

แทรกโฆษณา 17.4 

มีโลโก้สินค้าปรากฏ 20 

ช่ือสินค้าอยู่บนเส้ือผา้พิธีกร 14.4 

ช่ือสินค้าเป็นช่ือรายการ 13.1 
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ชมโฆษณาแล้วอยากด่ืมบ้าง 20.7 

ได้รู้ว่าตอนน้ีสินค้าน้ีมีอะไรออกใหม่บ้าง 35 

ได้รู้เร่ืองกิจกรรมของสินค้านัน้ 25.6 

บนัเทิง 46.8 

โฆษณาทาํให้รู้จกัและจดจาํย่ีห้อได้ง่ายขึ้น 78.3 

มีผลทาํให้อยากซ้ือสินค้าตามท่ีโฆษณา 

จาํช่ือสินค้าได้ 

ทาํให้ไปซ้ือสินค้านัน้ตามโฆษณา 

50.5 

91.1 

83.2 

 

ผลกระทบที่เกิดกบักลุ่มตวัอย่างเมื่อได้รบัชมโฆษณาสนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ทางโทรทศัน์คอื กลุ่ม

ตวัอย่างเกอืบทุกคน (91.1%) จําชื่อสนิค้าได้จากโฆษณา และรอ้ยละ 83.2 ไปซื้อสนิค้าตามที่โฆษณา รอ้ยละ 

78.3 รูจ้กัยีห่อ้สนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ง่ายขึน้  รอ้ยละ 64 ระบุว่าทําให้ทราบว่าตอนน้ีมสีนิค้าเครื่องดื่ม

แอลกอฮอลย์ีห่อ้ใหมใ่นทอ้งตลาด และทาํใหก้ลุ่มตวัอยา่งครึง่หน่ึง รอ้ยละ 50.5 ระบุว่า ทาํใหรู้ส้กึอยากลองสนิคา้

ตามทีป่รากฎในโฆษณา ส่วนรอ้ยละ 46.8 ระบุว่า โฆษณาสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นความบนัเทงิ เพราะ

สนุกสนานสวยงาม สรา้งความบนัเทงิได ้

การจาํสญัลกัษณ์ 

สญัลกัษณ์                     จาํได้ (%) 

 

 

100 

 

98 

 

63.8 

 

100 
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ส่ือท่ีทาํให้จดจาํสญัลกัษณ์ได้ 

ส่ือ การจดจาํได้ (%) 

โทรทศัน์ 51 

บิลบอรด์ริมถนน 4.4 

ป้ายตามร้านค้า 20.2 

โฆษณาในหนังสือพิมพ ์ 2.1 

จาํได้จากขวด 17.2 

จากส่ืออินเตอรเ์น็ต 1.1 

เหน็โฆษณาตามร้านเหล้า 4.1 

 

กลุ่มตวัอยา่งจดจาํสญัลกัษณ์ (ใชส้ขีาว-ดาํในแบบสอบถาม) ของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดทุ้กตรา

สนิคา้ แต่สญัลกัษณ์ทีทุ่กคน (รอ้ยละ 100) จาํได ้ คอื สญัลกัษณ์ของสนิคา้เบยีร ์ สงิห ์ ลโีอ และ ชา้ง  ส่วน

สญัลกัษณ์ทีจ่ดจาํไดน้้อยทีสุ่ดคอื สนิคา้ RTD ยีห่อ้บาคารด์ี้ เน่ืองจากเหน็น้อยกว่าสญัลกัษณ์อื่นๆ  สว่นสื่อทีท่าํ

ใหเ้กดิการจดจาํสญัลกัษณ์ไดม้ากทีสุ่ดคอื สื่อโทรทศัน์ รองลงมาคอื ป้ายตามรา้นคา้ และรองลงมาคอื จาํ

สญัลกัษณ์ไดจ้ากขวดเครือ่งดื่ม  

การรู้จกัช่ือองคก์รสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลจ์ากโฆษณา 

ช่ือบริษทั รู้จกั/จดจาํได้ 

สวุรรณภมิูคปุเปอเรท 16.1 

สิงหค์อรป์เปอเรชัน่ 78.2 

ไทยเบฟเวอเรจ 50.8 
 

องคก์รสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีก่ลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (78.2%) รูจ้กั คอื สงิหค์อรป์เปอเรชัน่  

รองลงมา (51%) คอื ไทยเบฟเวอเรจ  ส่วนบรษิทั สุวรรณภมูคิุปเปอเรท มผีูรู้จ้กัน้อยทีสุ่ด (16.1%) การรูจ้กั

องคก์รนัน้ มาจากโฆษณา  
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กลุ่มตวัอยา่งรอ้ยละ 71.4 คดิว่า การโฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลน์ัน้เป็นการส่งเสรมิการตลาดประเภท

หน่ึง และโฆษณาจะช่วยใหส้นิคา้ขายดกีว่าสนิคา้ทีไ่มไ่ดโ้ฆษณา 

การเข้าร่วมกบักิจกรรมส่ือการตลาดของสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ 

ประเภทกิจกรรม จาํนวนผูท่ี้เคยเข้าร่วม(%) 

เล่นเกมกบัสินค้า 19.1 

ชิงของรางวลักบัสินค้า 9.2 

ดขู้อมลู,ภาพท่ีสินค้านํามาลงเวบ็ 13 

ดาวน์โหลดเพลงประกอบสินค้าหรือหนัง 12 

ดโูฆษณาในเวบ็ของสินค้า 11 

ร่วมกิจกรรมประเภทอีเวนต ์ 5.1 

เข้าเวบ็บอรด์ของสินค้า 9 

รบัของแจกฟรีจากสินค้า 4.1 

คยุแชรข้์อมลูในเวบ็แฟนคลบัสินค้า 17.4 

Uploadภาพตวัเองกบัสินค้า 11 

สัง่ซ้ือของพรีเมียมสินค้า 

เข้าเฟสบคุของสินค้า 

ยิง QR Code ของสินค้า 

2 

8.2 

 

3 

อ่ืนๆ 5.7 

กจิกรรมการตลาดทีก่ลุ่มตวัอยา่งนิยมเขา้รว่มและเคยเขา้รว่มมากทีสุ่ด คอื การเล่นเกมกบัสนิคา้ รองลงมา

คอื การเขา้ไปแชรข์อ้มลู พูดคุยกนัในเฟสบุคหรอืเวบ็แฟนคลบัหรอืเวบ็เฉพาะของสนิคา้ทีใ่ห้เฉพาะสมาชกิของ

สนิคา้เขา้ไปลงทะเบยีน  

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อโปรโมชัน่ 

ความคิดเหน็ เหน็ด้วย 

ร้านเหล้าท่ีมีกิจกรรมโปรโมชัน่ทาํให้การด่ืม

สนุกสนานข้ึน 

50.7 

ย่ีห้อท่ีทาํโปรโมชัน่บ่อยๆทาํให้ผูบ้ริโภคจาํช่ือย่ีห้อได้ 73.1 

4 กิจกรรมการตลาด โปรโมชัน่ ท่ีกลุ่มตวัอย่างรู้จกั สนใจ และเคยเข้าร่วม 
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ถ้าได้ลองย่ีห้อท่ีเสนอโปรโมชัน่แล้วจะติดใจสินค้า 

ถ้าเหล้าเบียรย่ี์ห้อท่ีชอบลดราคา จะตดัสินใจซ้ือง่าย

ข้ึน 

ถ้าเหล้าเบียรแ์พงขึ้น จะด่ืมน้อยลง 

เม่ือมีพริตต้ีเหล้าเบียรม์าแนะนําและชวนด่ืม จะ

ตดัสินใจด่ืมย่ีห้อนัน้ง่ายขึ้น 

เคยลองย่ีห้อท่ีมีโปรโมชัน่แล้วติดใจย่ีห้อนัน้จนด่ืม

ประจาํ 

 

50.2 

48.3 

 

73 

48 

 

 

     50.2 

 

กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ (73.1%) พบว่า ยีห่อ้ทีท่ําโปรโมชัน่บ่อย ทําให้จดจํายีห่อ้ได ้รอ้ยละ 50.7 ยอมรบั

ว่าถา้ไปรา้นสุราทีม่กีจิกรรมโปรโมชัน่ ทาํใหก้ารดื่มสนุกสนานขึน้ และรอ้ยละ 50.2 ยอมรบัว่า โปรโมชัน่ทําใหต้ดิ

ใจสนิค้า ถ้าได้เคยลองยีห่้อทีท่ําโปรโมชัน่ และรอ้ยละ 50.2 เท่ากนั ยอมรบัว่า เคยลองยีห่อ้ที่มโีปรโมชัน่ และ

เกดิตดิใจยีห่้อนัน้จรงิๆ จนดื่มยีห่อ้นัน้เป็นประจาํ ในด้านราคา พบว่า เป็นปจัจยัหลกัในการส่งเสรมิการขายที่มี

อทิธพิลมากทีสุ่ดต่อการดื่ม กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ (73%) ยอมรบัว่า ถ้าสนิค้าสุรา/เบยีร ์ขึน้ราคา ตนเองคงจะ

ดื่มน้อยลง 

 

 

 

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อโฆษณาเบียรช้์าง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั     

ความคิดเหน็ จาํนวนร้อยละ 

ชอบโฆษณาชุดน้ี เพราะดแูล้วสนุกสนาน ซ้ึง 67.3 

โฆษณาน้ีทาํให้จาํย่ีห้อได้ 67.6 

จาํสโลแกนโฆษณาน้ีได้ 18.2 

จาํผูแ้สดงโฆษณาน้ีได้ 13 

จาํฉากโฆษณาน้ีได้ 12.2 

จาํได้ว่าโฆษณาน้ีบอกว่าสินค้ามี 3 แบบ 12.6 

5 ความคิดเหน็ต่อโฆษณา ปฏิทินลีโอ การสนับสนุนการกีฬาของธรุกิจเคร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์และ CSR ของไทยเบฟ 
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จาํโลโก้โฆษณาน้ีได้ 42.3 

จาํเน้ือเร่ืองโฆษณาน้ีได้ 15 

จาํคณุสมบติัท่ีต่างกนั3แบบของสินค้าได้จากโฆษณา 16.1 

ส่ิงท่ีประทบัใจมากท่ีสดุในโฆษณาช้างคือความเป็นไทย 27.5 

คิดว่าโฆษณาน้ีเก่ียวกบัมิตรภาพ 26.4 

คิดว่าโฆษณามีการแข่งขนักบัเบียรย่ี์ห้ออ่ีน 52.2 

โฆษณาเบียรช้์างมีการชกัชวนให้ด่ืมเบียร ์ 62 
 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ รอ้ยละ 67.3 ระบุว่า ชอบโฆษณาเบยีรช์า้ง (ชุด 3พีน้่อง) เพราะสนุกสนาน เน้ือหา

ซึง้ประทบัใจเพราะเป็นเรือ่งครอบครวั ผลกระทบทีเ่กดิมากทีสุ่ดต่อกลุ่มตวัอย่างจากการไดช้มโฆษณาน้ีและเกดิ

ความชอบ คอื โฆษณาทาํใหจ้ดจาํยีห่อ้สนิคา้ได ้(67.6%) และเกดิการชกัชวนใหด้ื่มเบยีร ์(62%) และ จาํโลโก้ได ้

(42.3%) สิง่ทีจ่าํไดน้้อยมากในโฆษณาน้ีคอื ฉาก การทีโ่ฆษณาบอกว่ามสีนิคา้ 3 แบบ และจาํผูแ้สดงไดน้้อย  สิง่

ทีป่ระทบัใจสาํหรบัโฆษณาน้ีมากทีสุ่ดคอื ความเป็นไทย (27.5%) รองลงมาคอื มติรภาพ (26.4%) 

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อการแจกปฏิทินลีโอ    

ความคิดเหน็ จาํนวนร้อยละ 

ชอบการแจกปฏิทินแบบน้ี 

ชอบเพราะปฏิทินสวย 

70 

36 

ชอบเพราะผูห้ญิงสวยและเป็นคนดงั 34.6 

อยากลองด่ืมย่ีห้อท่ีแจกปฏิทินน้ี 39.6 

 

 

 

 

 

 

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อการแจกปฏิทิน จาํนวนร้อยละ 

การแจกปฏิทินน้ีไม่ใช่เร่ืองผิดอะไร ไม่ใช่

เป็นเร่ืองเสียหาย 

50.6 

การแจกปฏิทินเป็นการคืนกาํไรให้ลูกค้า 20.4 

การแจกปฏิทินแบบน้ีผิดศีลธรรม 5.3 

การแจกปฏิทินแบบน้ีผิดกฎหมาย 1.8 

การแจกปฏิทินแบบน้ีเป็นส่ิงท่ีลีโอเบียรไ์ม่

สมควรกระทาํ 

21.8 

อยากรบัปฏิทินท่ีแจกของลีโอ 59.6 
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กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (70%) ชอบการแจกปฏทินิลโีอ และส่วนใหญ่มทีศันคตบิวกต่อการแจกปฏทินิของลี

โอ คอื คดิว่าการที ่ลโีอ แจกปฏทินิแบบน้ีไม่ใช่เรื่องผดิ ไม่ใช่เรื่องเสยีหายอะไร (50.6%)  อยากได้รบัปฏทินิน้ี

บา้งจากลโีอ (59.6%)  เป็นการคนืกําไรใหล้กูคา้ (20.4%) ในขณะทีส่่วนน้อย มทีศันคตลิบต่อการแจกปฏทินิลโีอ 

คอื 21.8% คิดว่า ลโีอ ไม่สมควรแจกปฏิทินแบบน้ีในสงัคมไทย  5.3% คิดว่า การแจกปฏทิินน้ีเป็นการผิด

ศลีธรรม และ 1.8% คดิว่า ไม่ถูกกฎหมายกบัการแจกปฏทินิเชงิเพศแบบน้ี ผลกระทบทีเ่กดิขึน้จากการรบัทราบ

เรื่องปฏทินิลโีอ คอื ส่วนใหญ่ (59.6%) อยากได้รบัแจกบ้าง และ 39.6% อยากลองดื่มลโีอ เพื่อจะได้รบัแจก

ปฏทินิดว้ย 

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อโฆษณาไทยเบฟ ชุด รวมใจต้านภยัหนาว     

ความคิดเหน็ จาํนวนร้อยละ 

ชอบ โฆษณาน้ีดี ดแูล้วซาบซ้ึง เน้ือหาดี 77.7 

ชมโฆษณาน้ีแล้วจาํช่ือองคก์รไทยเบฟได้ 41 

ชมโฆษณาน้ีแล้วจาํสโลแกนได้ 12.3 

ชมโฆษณาน้ีแล้วจาํผูแ้สดงได้ 12.1 

ชมโฆษณาน้ีแล้วจาํฉากได้ 14 

ชมโฆษณาน้ีแล้วจาํได้ว่าสินค้าน้ีแจกผ้าห่ม          87.3 

ชมโฆษณาน้ีแล้วจาํโลโก้ได้ 22 

ประทบัใจการแจกผ้าห่มมากท่ีสดุ 32.2 

โฆษณาเร่ืองน้ีเก่ียวกบัความมีน้ําใจ 48 

โฆษณาไทยเบฟมีการแข่งขนักบัสินค้าอ่ืน 46.4 

โฆษณาทาํให้เกิดความรู้สึกรกัสงัคมไทยมากขึ้น 62.4 

โฆษณาทาํส่ิงท่ีดีช่วยเหลือสงัคมไทย 67.3 

โฆษณาไม่ได้ขายเบียรแ์ต่นําเสนอเร่ืองดีๆ 60.1 

โฆษณาสอนให้เราเป็นคนมีน้ําใจต่อสงัคม 61.1 

โฆษณาส่ือความหมายว่าช้างเป็นสินค้าท่ีดี 64.1 

ควรสนับสนุนให้สินค้าเหล้าเบียรท์าํโฆษณาดีๆต่อไป 55 

จะด่ืมเบียรช้์างบ้างเพ่ือท่ีบรีษทัจะได้ทาํการกศุล 54 

บริษทันํากาํไรตรงน้ีไปทาํกศุลต่อเท่ากบัได้ทาํบญุทางอ้อม 56 
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สินค้าน้ีตอบแทนสงัคมเพราะสินค้าเหล้าเบียรอ่ื์นๆไม่ทาํ 59 
 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (77.7%) ชอบโฆษณา ไทยเบฟ (ชุดแจกผา้ห่ม) เพราะเน้ือหาด ีดูแลว้ซาบซึง้ดกีบั

การทําการกุศล ผลกระทบทีเ่กดิขึน้จากการชมและชอบโฆษณาน้ีคอื การจดจาํ CSR ไดว้่า     ไทยเบฟแจกผา้

ห่ม โดยมผีูจ้ดจาํไดเ้ป็นส่วนใหญ่คอืรอ้ยละ 87.3   รอ้ยละ 64.1 เชื่อว่า เบยีรช์า้งเป็นสนิคา้ทีด่ ีตามทีโ่ฆษณาสื่อ

ความหมาย และรอ้ยละ 54 คดิว่า จะดื่มเบยีรช์า้ง เมือ่มโีอกาส เพื่อเบยีรช์า้ง จะไดนํ้ากําไรไปแจกผา้ห่มต่อ  

กลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่มทีศันคตบิวกต่อโฆษณา ไทยเบฟ  รอ้ยละ 59 คดิว่า เบยีรช์า้ง เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะตอบ

แทนสงัคม ในขณะทีส่นิคา้เหลา้เบยีรย์ีห่อ้อื่นๆไม่ทําการตอบแทนสงัคมอะไรเลย  รอ้ยละ 67.3 คดิว่า โฆษณาน้ี

ทําสิง่ที่ด ีเพื่อสงัคมไทย รอ้ยละ 62.4 รูส้กึว่าตนเองรกัประเทศไทยมากขึน้หลงัจากได้ชมโฆษณาน้ีแลว้ ทําให้

ทราบว่า เมอืงไทยยงัคงมน้ํีาใจต่อกนั รอ้ยละ 61.1 คดิว่า โฆษณาสอนใหค้นเรามน้ํีาใจต่อกนั ซึง่เป็นเรือ่งทีด่ ี

กลุ่มตวัอยา่งมคีวามรูเ้ท่าทนัโฆษณาแนว CSR น้อย กล่าวคอื กลุ่มตวัอยา่งรอ้ยละ 60.1 คดิว่า โฆษณาน้ี ไม่ได้

ขายเบยีร ์ไมไ่ดข้ายสนิคา้ใด แต่นําเสนอเรือ่งดีๆ  และรอ้ยละ 55 คดิว่า สงัคมควรสนบัสนุนใหบ้รษิทัไทยเบฟ ทาํ

การโฆษณาแบบน้ีต่อไป เพราะเป็นเรือ่งทีด่ ีและรอ้ยละ 56 เชื่อว่า บรษิทัไทยเบฟ นํากําไรจากการขายสนิคา้ไป

ทาํการกุศล ผูท้ีซ่ ือ้สนิคา้ของบรษิทัน้ีเท่ากบัไดท้าํบุญทางออ้ม ซึง่เป็นเรือ่งทีด่เีช่นกนั  

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อโฆษณารีเจนซ่ี ชุด วรรณคดีไทย       

ความคิดเหน็ จาํนวนร้อยละ 

ชอบ โฆษณารีเจนซ่ีสวย ดแูล้วสนุก เพลิดเพลินดี 87.1 

จาํย่ีห้อได้ 59 

จาํสโลแกนได้ 26.1 

จาํผูแ้สดงได้ 30 

จาํฉากได้ 20.4 

จาํได้ว่าสินค้าน้ีกล่าวถึงวรรณคดีไทย 30 

จาํโลโก้ได้ 28 

จาํเน้ือเร่ืองได้ 18 

ประทบัใจฉากมากท่ีสดุ 29.2 

โฆษณาเร่ืองน้ีเก่ียวกบัความเป็นคนไทย 30 

โฆษณารีเจนซ่ีมีการแข่งขนั 40.4 
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โฆษณาทาํให้เกิดความรู้สึกภาคภมิูใจในเมืองไทยมากขึ้น 66 

โฆษณารีเจนซ่ีบอกว่าเมืองไทยสวยงาม 66 

โฆษณารีเจนซ่ีไม่ได้ขายเหล้า 47 

โฆษณารีเจนซ่ีบอกว่าเมืองไทยมีอะไรดี 55 

โฆษณารีเจนซ่ีสอนให้เรารกัประเทศไทย 53 

โฆษณารีเจนซ่ีไม่ได้ชกัชวนเยาวชนด่ืมสุรา 54.4 

ควรสนับสนุนให้สินค้าเหล้าเบียรท์าํโฆษณาดีแบบน้ีอีก 42 

จะเลือกด่ืมรีเจนซ่ีเพ่ือท่ีสินค้าจะได้นํากาํไรไปทาํโฆษณา 48.3 

ควรสนับสนุนสินค้าเหล้าเบียรท่ี์ทาํดีเพ่ือสงัคม 42 

ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 87.1 ชอบโฆษณา รเีจนซี ่เพราะสนุก สวยงาม ชมแลว้เพลดิเพลนิประทบัใจ ผลกระทบ

ทีเ่กดิขึน้คอื ผูต้อบรอ้ยละ 59 จาํชื่อยีห่อ้ไดจ้ากโฆษณาน้ี และรอ้ยละ 48.3 จะเลอืกดื่ม รเีจนซี ่เพื่อทีส่นิคา้จะได้

สามารถทําโฆษณาทีส่วยงามออกมาไดอ้กี  

ผูต้อบส่วนใหญ่ มทีศันคตบิวกต่อโฆษณา รเีจนซี ่ คอื รอ้ยละ 66 ระบุว่า ชมโฆษณาแลว้ทาํใหรู้ส้กึรกัประเทศ

ไทย ภาคภมูใิจในประเทศไทย และทราบว่าประเทศไทยมคีวามสวยงาม รอ้ยละ 55 ระบุว่า ชมโฆษณาแลว้ทาํให้

ทราบว่าประเทศไทยมสีิง่ทีด่ ีๆ  และรอ้ยละ 53 ระบุว่า โฆษณาน้ีสอนใหร้กัประเทศชาต ิ

ผูต้อบประมาณครึง่หน่ึงของทัง้หมด มคีวามรูเ้ท่าทนัโฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมของ รเีจนซี ่ ในระดบัปานกลาง

ถงึตํ่า รอ้ยละ 47 เชื่อว่า โฆษณาน้ีไมไ่ดข้ายสนิคา้สุรา แต่เป็นโฆษณาสรา้งสรรคท์ีเ่สนอเน้ือหาใหร้กัเมอืงไทย

เท่านัน้ ไมไ่ดข้ายของ รอ้ยละ 54.4 เชื่อว่า โฆษณาน้ีไมไ่ดช้กัชวนใหผู้ช้มไปดื่มสุรา แต่นําเสนอเรือ่งดีๆ มากกว่า  

รอ้ยละ 42 คดิว่า สงัคมควรสนบัสนุนใหส้นิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์าํโฆษณาดีๆ แบบน้ีออกมาอกี ไมค่วรไป

จาํกดัหรอืหา้มสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์าํโฆษณา และรอ้ยละ 42 คดิว่า สงัคมและผูด้ื่มควรสนบัสนุนสนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีท่าํดเีพื่อสงัคม 

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อโฆษณา 100 ไปเปอร ์   

ความคิดเหน็ จาํนวนร้อยละ 

โฆษณาสนุก 68.4 

จาํย่ีห้อได้ 44.3 

จาํสโลแกนได้ 26 

จาํผูแ้สดงได้ 19.3 
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จาํฉากได้ 18 

จาํโลโก้ได้ 18 

จาํเน้ือเร่ืองได้ 19.4 

ประทบัใจการกระทาํของผูแ้สดงมากท่ีสดุ 35.2 

โฆษณาเร่ืองน้ีเก่ียวกบัมิตรภาพ 86 

ดโูฆษณาน้ีแล้วทาํให้เกิดความรู้สึกรกัเพ่ือน 68 

โฆษณากล่าวถึงความรกัระหว่างเพ่ือนไม่ได้ขายเหล้า 70.3 

โฆษณาไม่ได้บอกว่าให้ชวนเพ่ือนไปกินเหล้า 54.4 

โฆษณาสอนให้เรารกัเพ่ือน 62 

โฆษณา100ไปเปอรไ์ม่ได้ชกัชวนเยาวชนด่ืมสรุา 64 

ควรสนับสนุนให้สินค้าเหล้าเบียรท์าํโฆษณาดีแบบน้ีอีก 60 

ถ้าเลือกด่ืมอยากด่ืม100ไปเปอรบ้์าง 45.3 
 

ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 68.4 ชอบโฆษณา 100ไปเปอร ์ เน่ืองจากโฆษณาสนุกสนานและบนัเทงิด ีผลกระทบที่

เกดิจากการชมโฆษณาน้ีคอื ผูต้อบประมาณครึง่หน่ึงของทัง้หมด คอื รอ้ยละ 45.3 อยากลองดื่มยีห่้อน้ีบา้งถ้ามี

โอกาส ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 86 จาํแนวเน้ือหาหลกัทีโ่ฆษณาน้ีพยายามนําเสนอได ้คอื ประเดน็เรื่องมติรภาพ 

และเพื่อน 3 คนที่เสยีสละให้กนั รอ้ยละ 44.3 จําชื่อยีห่้อน้ีได้จากโฆษณา และ รอ้ยละ 35.2 ประทบัใจกบัการ

เสยีสละของเพื่อน 3 คนในโฆษณาน้ี 

ผู้ตอบส่วนใหญ่มทีศันคติบวกกบัโฆษณาน้ี คอื ร้อยละ 68 ชมโฆษณาน้ีแล้ว รู้สกึรกัเพื่อนมากกว่าเดมิ รู้สกึ

ประทบัใจมติรภาพทีม่กีบัเพื่อน  รอ้ยละ 62 ระบุว่า โฆษณาน้ีสอนใหร้กัเพื่อน สอนใหเ้สยีสละระหว่างเพื่อน 

ผูต้อบส่วนใหญ่ มคีวามรูเ้ท่าทนัโฆษณาแนวมติรภาพ น้อย คอื รอ้ยละ 60.3 เชื่อว่า โฆษณาน้ีนําเสนอแต่เรือ่ง

มติรภาพ ไมไ่ดข้ายสุราแต่อยา่งใด แต่สอนใหค้นเรารกัเพื่อน รอ้ยละ 54.4 เหน็ว่า โฆษณาน้ีนําเสนอเรือ่งเพื่อนก็

จรงิ แต่โฆษณาไมไ่ดส้อนใหช้วนเพื่อนไปดื่มเหลา้ และรอ้ยละ 64 เชื่อว่า โฆษณาน้ีไมไ่ดข้ายสนิคา้สุรา และรอ้ย

ละ 60 เหน็ว่า ควรสนบัสนุนใหส้นิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์าํโฆษณาดีๆ แบบน้ีออกมาอกี 

จากโฆษณา 4 แนวทีนํ่ามาทดสอบ คอื 1) โฆษณาแนว CSR ของ ไทยเบฟ 2) โฆษณาแนวมติรภาพ ของ 100

ไปเปอร์  3) โฆษณาแนวสร้างสรรค์สังคม ของ รีเจนซี ่ 4) โฆษณาที่นําเสนอบุคลิกของสินค้า (product 

personality) ของ เบยีรช์า้ง  พบว่า ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 87.1 ชอบโฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคม รเีจนซี ่มาก

ทีสุ่ด เพราะสนุก สวยงาม ชมแลว้เพลดิเพลนิประทบัใจ รองลงมา คอื รอ้ยละ 77.7ชอบโฆษณาแนว CSR ไทย

เบฟ (ชุดแจกผ้าห่ม) เพราะเน้ือหาด ีดูแล้วซาบซึ้ง รูส้กึดกีบัการทําการกุศล ผลกระทบที่พบว่า เกิดมากที่สุด 
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เมือ่ชมโฆษณาแบบน้ี คอื การจดจาํ CSR  รอ้ยละ 87.3   จาํไดว้่า     ไทยเบฟเป็นผูแ้จกผา้ห่ม และพบว่า กลุ่ม

ตวัอยา่งส่วนใหญ่จาํชื่อสนิคา้ไดจ้ากการชมโฆษณา  

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อการสนับสนุนกีฬาฟตุบอลของเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

(กรณีท่ียกมาคือ โครงการส่งเดก็ไทยไปบอลโลก ทีมไทย VS เกาหลีเหนือของสินค้าเบียรช้์าง) 

 

 

 

ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 62 เคยเหน็การสนับสนุนกฬีาของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์และรอ้ยละ 91 ชื่น

ชมสนิคา้เบยีรช์า้ง ทีท่าํโครงการสนบัสนุนฟุตบอลไทยดว้ยการส่งเสรมิเยาวชนไทยใหไ้ปแขง่ในระดบัโลก และ

อยากใหก้ารสนบัสนุนเบยีรช์า้ง ดว้ยการดื่มสนิคา้น้ี สว่นอกีรอ้ยละ 35 ระบุว่า ไมเ่คยดื่มเบยีรช์า้งมาก่อน และ

เมือ่เหน็การสนบัสนุนแบบน้ี กอ็ยากทดลองดื่มเบยีรช์า้ง  

ความคิดเหน็ต่อการสนับสนุนกีฬาของสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

ความคิดเหน็ท่ีมีต่อสินค้าเหล้าเบียรแ์ละการสนับสนุน

การกีฬา 

จาํนวนร้อยละ 

สินค้าเหล้าเบียรส์ามารถเป็นผูส้นับสนุนการกีฬาของ

ประเทศไทยได้เหมือนสินค้าอ่ืนๆ เพราะเท่ากบัส่งเสริม

ความเป็นไทย 

                        68 

สินค้าเหล้าเบียรท์าํการสนับสนุนกีฬาเท่ากบัส่งเสริม

เยาวชนให้สนใจกีฬา พฒันาเยาวชนได้ 

  44 

                             ความคิดเหน็                                                                      จาํนวนร้อยละ 

เคยเหน็การสนับสนุนแบบน้ี 62%เคยเหน็ 

  
ความคิดเหน็ต่อการสนับสนุนของเบียรช้์าง จาํนวนรอ้ยละ 

คิดว่าการสนับสนุนกีฬาครัง้น้ีเป็นการขายเหล้าเบียร ์ 69 

จดจาํสินค้าเหล้าเบียรไ์ด้เพ่ิมขึ้นจากการสนับสนุนกีฬา 60 

ช่ืนชมเบียรช้์าง คิดว่าเป็นสินค้าท่ีดีและอยากให้การสนับสนุน

เบียรช้์างท่ีทาํการส่งเสริมการกีฬาแบบน้ี ด้วยการด่ืมเบียรช้์าง 

91 

ถ้าไม่เคยด่ืมเบียรช้์างมาก่อน เม่ือเหน็การสนับสนุนแบบน้ีกอ็ยาก

ทดลองด่ืมสินค้าน้ีบ้าง 

35 
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สินค้าเหล้าเบียรก์บัการกีฬาไม่ควรเก่ียวข้องกนั 0.4 

 พบว่า ผูต้อบเกอืบทุกคน (99.6%) มทีศันคตบิวกต่อการเป็นผูส้นับสนุนการกฬีาของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

โดยคดิว่า สนิคา้สามารถเป็นไดแ้ละควรเกีย่วขอ้งกนั ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 68 มทีศันคตบิวกต่อการสนบัสนุน

การกฬีาของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์โดยคดิว่า สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์สามารถเป็นผูส้นบัสนุนการกฬีา

ของประเทศไดเ้หมอืนกบัสนิคา้อื่นๆทีเ่ขา้มาสนบัสนุนการกฬีา เพราะการสนบัสนุนการกฬีาเท่ากบัส่งเสรมิ

ประเทศไทย และรอ้ยละ 44 เหน็ว่า การทีส่นิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์าํการสนบัสนุนการกฬีาเป็นสิง่ทีด่ ีเพราะ

เป็นการสนับสนุนเยาวชน ส่งเสรมิใหเ้ยาวชนสนใจกฬีาเป็นการพฒันาเยาวชนได ้ 

  

ทศันคติต่อการโฆษณา การงดโฆษณา และความรู้เท่าทนัส่ือ 

ข้อความ เหน็ด้วย 

แค่มีสญัลกัษณ์เหล้าเบียรใ์นโฆษณา กจ็าํย่ีห้อได้แล้ว 68 

โฆษณาเหล้าเบียรไ์ม่ได้มีผลกระทบต่อสงัคมหรือพฤติกรรมการด่ืม 63 

การ ban โฆษณาเหล้าเบียรไ์ม่ได้ช่วยให้สงัคมดีขึ้นเลย 57.1 

โฆษณาเหล้าเบียรเ์ป็นแค่การให้ข้อมลูข่าวสารเท่านัน้ 73.5 

สินค้าเหล้าเบียรท่ี์สนับสนุนช่วยเหลือสงัคมถือว่าเป็นสินค้าท่ีดี 69.2 

เราควรสนับสนุนสินค้าเหล้าเบียรท่ี์รณรงคเ์ร่ืองเมาไม่ขบั 62.2 

เราควรสนับสนุนสินค้าเหล้าเบียรท่ี์นําเงินไปบริจาคการกศุล 65 

โฆษณาเหล้าเบียรปั์จจบุนัถ่ายทาํสวยดแูล้วสนุก 58.4 

โฆษณาเหล้าเบียรปั์จจบุนัมีแง่คิดดีแฝงอยู่ 57.4 

โฆษณาเหล้าเบียรท่ี์มีข้อความท่ีดีความหมายท่ีดี คือแรงบนัดาลใจ

ให้ตวัเองทาํดีบ้าง 

64 

โฆษณาเหล้าเบียรไ์ม่ได้ชกัชวนให้คนมาด่ืม 57.2 

โฆษณาเหล้าเบียรท์าํให้สินค้าเป็นท่ีรู้จกัมากขึ้น 67.4 
 

 ด้านโฆษณา พบว่า  ผู้ตอบส่วนใหญ่ ร้อยละ 68 จํายี่ห้อสินค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ โดยเห็นแค่

สญัลกัษณ์ในโฆษณาเท่านัน้ กส็ามารถจดจาํได ้ รอ้ยละ 67.4 คดิว่า โฆษณาทําให้สนิค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

เป็นทีรู่จ้กัมากยิง่ขึน้ และพบว่า ผูต้อบกว่าครึง่ รอ้ยละ 64 มทีศันคตบิวกต่อโฆษณา ระบุว่า ไดร้บัแรงบนัดาลใจ

จากโฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่เีน้ือหาด ีมคีวามหมายด ีซึง่โฆษณาสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์บบน้ี

สามารถสรา้งแรงบนัดาลใจให้ผู้ชมอยากทําดไีด้  และผูต้อบประมาณครึง่หน่ึง (58.4%,57.4%) คดิว่า โฆษณา

สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ชมแลว้สนุก ถ่ายทาํสวย และมแีงค่ดิดีๆ แฝงอยู ่
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ด้านการงดโฆษณา ผูต้อบประมาณครึง่หน่ึง คอื รอ้ยละ 57.1 คดิว่า ถงึงดโฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

กไ็มไ่ดท้ําใหส้งัคมดขีึน้ หรอืมผีูด้ ื่มน้อยลง ในขณะที ่รอ้ยละ 43 คดิว่า การงดสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์มผีลทาํ

ใหส้งัคมดขีึน้ได ้หรอืส่งผลต่อการดื่ม 

ด้านความรู้เท่าทนัส่ือ ผู้ตอบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 68 ระบุว่า โฆษณาสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล์ ไม่มผีลใดๆต่อ

การดื่ม และไม่มผีลกระทบต่อสงัคม เพราะการดื่มเป็นเรื่องส่วนบุคคล และรอ้ยละ 73.5 เชื่อว่า โฆษณาสนิค้า

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มม่ผีล เพราะเป็นเพยีงการใหข้อ้มลูข่าวสารเท่านัน้ ไม่ไดช้กัจงูใจ และรอ้ยละ 57.2 เชื่อว่า 

โฆษณาสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ไม่ได้ชกัชวนใหผู้้ชมดื่ม  ในดา้นความรูเ้ท่าทนั CSR นัน้ พบว่า ส่วนใหญ่ 

(69.2%, 65%, 62.2%) เชื่อว่า สนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีท่ํา CSR หรอืทําดเีพื่อสงัคมนัน้ เป็นสนิคา้ทีด่ ีควร

สนบัสนุน โดยเฉพาะสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีท่าํการกุศล และทาํโครงการเมาไมข่บั 

ความคิดเหน็ต่อมาตรการท่ีได้ผลต่อการเป็นสงัคมปลอดเหล้า 

 

 

ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 81.7 สนบัสนุนการหา้มขายหา้มดื่มหรอืจดังานมเีหลา้ในสถานศกึษาทุกระดบั รองลงมา 

(76.9%) สนบัสนุนการหา้มขายหา้มดื่มในวดั รองลงมา (76.3%) สนบัสนุนการหา้มขายในวนัสาํคญัทางศาสนา  

 

 

 

 

ข้อความ คิดว่าได้ผลต่อการเป็นสงัคมปลอดเหล้า 

การห้ามขายห้ามด่ืมเหล้าในวดั 76.9 

การห้ามขายห้ามด่ืมเหล้า/จดังานมีเหล้าใน

โรงเรียนหรือสถานศึกษา 

81.7 

การติดข้อความคาํเตือนบนขวดเหล้า 71.1 

การห้ามขายในวนัสาํคญัทางศาสนา 76.3 

การห้ามขายห้ามตัง้ร้านเหล้ารอบโรงเรียนใน

รศัมี500เมตร 

75.8 

การมีคาํเตือนในโฆษณา 73.6 

การห้ามโฆษณาทุกส่ือ 71.1 
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ในส่วนน้ี เป็นการจาํแนกดา้นการรบัรูโ้ฆษณา รบัรูต้ราสนิคา้ของกลุ่มตวัอยา่งโดยจาํแนกตามระดบั

การศกึษา ดงัน้ี 

การรู้จกัตราสินค้า ช้าง จาํแนกตามระดบัการศึกษามธัยมศึกษาปีท่ี1-อดุมศึกษาปีท่ี 4 

                                      

การรบัรู้ตราสินค้า สิงห ์จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

            

92 94
99 100 100 100 100 100

ม.1 ม.2 ม.3 ม.4 ม.5 ม.6 ป�1 ป�2-4

การรับรู้ (%)

 
 

 

 

 

พฤติกรรมการด่ืม การรบัรู้โฆษณา ตราสินค้า ทศันคติท่ีมีต่อการตลาดและโฆษณา แยก

ตามระดบัช่วงการศึกษา 
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การรบัรู้ตราสินค้า ลีโอ จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

                                       
การรบัรู้ตราสินค้า สปายไวน์คลูเลอร ์จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

 

57 63 64.6
82

100 100 100 100

ม.1 ม.2 ม.3 ม.4 ม.5 ม.6 ป�1 ป�2-4

การรับรู้ (%)

 
การรบัรู้ตราสินค้า รีเจนซ่ี จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

92 92.8 95.6
100 100 100 100 100

ม.1 ม.2 ม.3 ม.4 ม.5 ม.6 ป�1 ป�2-4

การรับรู้ (%)
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จากแผนภูม ิ จะเหน็ไดว้่า การรบัรูต้ราสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ของกลุ่มตวัอยา่งเมือ่จาํแนกตามระดบั

การศกึษาและอายตุามระดบัการศกึษาแลว้ พบว่า การรบัรูส้งูขึน้เป็นรูจ้กัทุกคน ทุกตราสนิคา้ (100%) เมือ่กลุ่ม

ตวัอยา่งอยูร่ะดบัชัน้มธัยมปีที ่4 หรอืเมือ่อาย ุ16 ปี หรอืเมือ่เขา้สู่วงจรการดื่มแลว้ ตราสนิคา้ทีรู่จ้กัสงูทีสุ่ดคอื ลี

โอ ตราสนิคา้ทีรู่จ้กัน้อยทีสุ่ด คอื สปายไวน์คลูเลอร ์ซึง่การรบัรูน้ี้เป็นผลมาจากการโหมโฆษณาและทําการตลาด

นัน่เอง จะเหน็ไดว้่า ตราสนิคา้ทีท่ําการโฆษณาตรงต่อเน่ือง จะมกีารรบัรูท้ ีสู่ง ส่วนตราสนิคา้ทีง่ดโฆษณาตรงทาง

โทรทศัน์ในปี 2554-กลางปี2555 คอื สปายไวน์คลูเลอร ์นัน้ การรบัรูต้ํ่ากว่าตราสนิคา้ทีท่าํโฆษณาตรงอย่างเหน็

ไดช้ดั 

  

การรบัรู้ตราสินค้าผา่นส่ือโฆษณาโทรทศัน์ของกลุ่มตวัอย่างสายอาชีพ (ปวช) 

 

 ส่วนกลุ่มสายอาชพีหรอืปวช.1-3 แยกการรบัรู ้ (%) ตราสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ากสื่อโฆษณาทาง

โทรทศัน์ แยกตามระดบัการศกึษา ดงัน้ี 

74 78
100

ปวช1 ปวช2 ปวช3

ช้าง

98
99

100

ปวช1 ปวช2 ปวช3

สิงห์

 

95
98 100

ปวช1 ปวช2 ปวช3

ลีโอ

    

68

76 78

ปวช1 ปวช2 ปวช3

สปาย
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99

100 100

ปวช1 ปวช2 ปวช3

รีเจนซี�

 

ในกลุ่มของสายอาชพี พบว่า รบัรูต้ราสนิคา้ รเีจนซี ่สงูทีสุ่ด คอื เมือ่อยูช่ ัน้ปวช.3 รบัรูห้รอืรูจ้กัทุกคน รองลงมา

คอื สงิห ์และ ลโีอ สว่น สปายไวน์คลูเลอร ์นัน้ รบัรูน้้อยทีสุ่ด เพราะไม่มโีฆษณาในปีทีผ่่านมา 

การรบัรู้ตราสินค้าทดแทน: รู้จกัตราสินค้าและรบัรู้ว่าเป็นสินค้าเครือเดียวกบัสินค้าแอลกอฮอล ์กรณี

น้ําด่ืม-โซดาท่ีใช้ตราสินค้าเดียวกนักบัเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

            

ม.
1 ม2 ม3 ม4 ม5 ม6

ปว
ช1

ปว
ช2

ปว
ช3

ป�1
-2

ป�3
-4

69 70 75 76 79 79 68 72 74 98 99

น�ําดื�มรีเจนซี�

น�ําดื�มรีเจนซี�
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 ในกรณน้ํีาดื่มตราสนิคา้เดยีวกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ คอื น้ําดื่มรเีจนซี ่ ชา้ง สงิห ์ นัน้ พบว่า กลุ่ม

ตวัอยา่งทุกระดบัการศกึษาและอาย ุ รูจ้กัสนิคา้น้ําดื่มเป็นอยา่งดแีละทราบดวี่าเป็นสนิคา้เครอืเดยีวกบัสนิคา้

แอลกอฮอล ์ สนิคา้น้ําดื่มทีก่ลุ่มตวัอยา่งรูจ้กัมากทีสุ่ดคอื ตราสนิคา้ ชา้ง จากแผนภูมจิะเหน็ไดว้่า รบัรูส้งูมาก

ตัง้แต่ระดบัมธัยมปีที ่1 เป็นตน้มา และรบัรูทุ้กคนหรอืทุกคนรูจ้กัตราสนิคา้น้ี เริม่ตัง้แต่ชัน้ปวช.2 ขึน้ไป ส่วนตรา

สนิคา้ทีรู่จ้กัน้อย คอื น้ําดื่มรเีจนซี ่
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ม.
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ม.
1 ม2 ม 3 ม4 ม5 ม6

ปว
ช1

ปว
ช2

ปว
ช 3

ป�1
-2

ป�3
-4

97
98

99
100 100 100 100 100 100 100 100

โซดาสิงห์

โซดาสิงห์

 

ในส่วนของสนิคา้โซดา พบว่า กลุ่มตวัอยา่งทุกระดบัการศกึษารูจ้กัตราสนิคา้สงิหม์ากทีสุ่ด และรูจ้กัดตีัง้แต่ชัน้

มธัยมปีที ่1 เป็นตน้ไป และพบว่ากลุ่มมธัยมปีที ่4 ขึน้ไป รูจ้กัโซดาสงิหทุ์กคน 
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พฤติกรรมการด่ืม จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

          

71 66

71

81

66.465

80

84

81

การดื�ม

ม.1 ม2 ม3 ม4 ม5 ม6 ปวช1 ปวช2 ปวช3

*รอ้ยละในแผนภมูคิดิจากจาํนวนเตม็ของกลุ่มตวัอย่างแต่ละกลุ่ม 

จากแผนภูม ิพบว่า การดื่มของกลุ่มตวัอยา่งอยูใ่นปรมิาณทีส่งู มผีูด้ ื่มจาํนวนมาก จากแผนภมู ิพบว่า กลุ่มมธัยม

ปีที ่1 (จาํนวนเตม็ 399 ราย) ดื่มรอ้ยละ 71 หรอื 284 รายจาก 399 ราย กลุ่มมธัยมปีที ่2 (จาํนวนเตม็ 507 ราย) 

ดื่มรอ้ยละ 66 หรอื 334 ราย กลุ่มมธัยมปีที ่3 (จาํนวนเตม็ 509 ราย) ดื่มรอ้ยละ 71 หรอื 361 ราย กลุ่มมธัยมปีที ่

4 ดื่มรอ้ยละ 81 หรอื 359 จาก 444 ราย กลุ่มมธัยมปีที ่ 5 ดื่มรอ้ยละ 66.4 หรอื 194 รายจาก 292 ราย กลุ่ม

มธัยมปีที ่6 ดื่มรอ้ยละ 65 หรอื 264 รายจาก 410 ราย กลุ่มปวช.ปี1 ดื่มรอ้ยละ 80 หรอื 146 รายจาก 183 ราย 

กลุ่มปวช ปี2 ดื่มรอ้ยละ 84 หรอื 115 จาก 137 ราย และกลุ่มปวชปี 3 ดื่มรอ้ยละ 80 หรอื 198 จาก 247 ราย 
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พฤติกรรมการเปิดรบัส่ือโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ จาํแนกตามระดบัการศึกษา 

 จากการศกึษา พบว่า สื่อทีท่าํใหก้ลุ่มตวัอยา่งเหน็โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด คอื สื่อโฆษณา

ทางโทรทศัน์ รองลงมา คอื สื่อประเภทสื่อสารการตลาด พบว่า สถานีทีก่ลุ่มตวัอยา่งพบเหน็โฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลม์ากทีสุ่ด คอื สถานีวทิยโุทรทศัน์ไทยทวีสีช่ีอง 3 และ สถานีโทรทศัน์สกีองทพับกช่อง 7 ดงัน้ี 
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18 18
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17

3 3 4 2 2

การเห็นในช่อง3

การเห็นในช่อง3
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5
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การเห็นในช่อง7

การเห็นในช่อง7
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113 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

จากแผนภูม ิ พบว่า กลุ่มมธัยมปีที ่ 1-6 เป็นช่วงวยัทีเ่หน็การโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ช่อง 3 

มากทีสุ่ด รองลงมาคอื ช่อง 7 ส่วนกลุ่มปวช.1-3 เหน็โฆษณาทางโทรทศัน์ช่อง 7 มากกว่า ส่วนกลุ่มอุดมศกึษา 

พบเหน็โฆษณาทางโทรทศัน์ทัง้สองช่องน้อยทีสุ่ด 

การพบเหน็ตราสินค้าในโฆษณาทางโทรทศัน์ 

 

12

17
15

11

17
15.4

11.3

16.4
15.3

ม1 ม2 ม3

สิงห์ ลีโอ ช้าง

 

15 15
13

15
14

12

15
14

13

ม4 ม5 ม6

สิงห์ ลีโอ ช้าง

 

จากแผนภูม ิสรปุไดว้่า การเหน็ตราสนิคา้สามตรา คอื สงิห ์ลโีอ ชา้ง ของวยัมธัยมต้นและมธัยมปลายนัน้มรีะดบั

ไล่เลีย่กนั คอื เหน็ทัง้สามยีห่อ้จากสื่อโทรทศัน์ในระดบัสงูพอกนัทัง้สามตราสนิคา้ และการพบเหน็โฆษณาเพิม่

สงูขึน้ (พบเหน็มากขึน้) เมือ่กลุ่มตวัอยา่งอยูช่ ัน้มธัยมปีที ่2 ขึน้ไป 

 

 

 

 

 

 

  กลุ่มมธัยมตน้   กลุ่มมธัยมปลาย 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                  
 

 

114 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

การพบเหน็การแฝงช่ือ/ตราสินค้า/สญัลกัษณ์เคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ 

              

11

17 17.8 17.6 18 18.7

ม1 ม2 ม3 ม4 ม5 ม6

การแฝงชื�อสินคา้

การแฝงชื�อสินค้า

 

จากแผนภูม ิเหน็ไดว้่า ทุกกลุ่มอายพุบเหน็และรูจ้กัการแฝงชื่อ/ตราสนิคา้/สญัลกัษณ์และอื่นๆของสนิคา้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลท์างสื่อโทรทศัน์ และพบเหน็ในระดบัไล่เลีย่กนัในทุกช่วงอาย ุพบว่า การรบัรูเ้ร ือ่งการพบเหน็การแฝง

จะมสีงูขึน้เมือ่กลุ่มตวัอยา่งเริม่มอีายุมากขึน้และการศกึษาสงูขึน้ คอื ตัง้แต่มธัยมปีที ่2 เป็นตน้ไป 

ทศันคติและพฤติกรรมท่ีมีต่อโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

 ในดา้นทศันคตทิีม่ต่ีอโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์พบว่า กลุ่มตวัอยา่งมทีศันคตต่ิอโฆษณา ดงัน้ี 

 โฆษณาทําใหรู้จ้กัสนิคา้เหลา้เบยีรย์ีห่อ้ใหม่ๆ : กลุ่มมธัยมตน้และกลุ่มสายอาชพีตอนตน้ (ปวช) รอ้ยละ 

91 ยอมรบัว่า ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้ทาํใหท้ราบว่ามสีนิคา้เหลา้เบยีรย์ีห่อ้ใดบา้ง กลุ่ม

มธัยมปลายรอ้ยละ 88 ยอมรบัว่า เมือ่ชมโฆษณาแลว้ ทาํใหท้ราบว่ามสีนิคา้เหลา้เบยีรย์ีห่อ้ใดบา้งทีเ่ป็น

ยีห่อ้ใหม่ๆ ในตลาด 

 โฆษณาทําใหรู้ห้รอืเขา้ใจเรื่องรสชาตขิองสนิคา้นัน้ๆ: กลุ่มมธัยมตน้และกลุ่มสายอาชพีตอนตน้ (ปวช) 

รอ้ยละ 63 และกลุ่มมธัยมปลายรอ้ยละ 45 ยอมรบัว่า ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้ทาํใหท้ราบ

ว่ามสีนิคา้เหลา้เบยีรย์ีห่อ้นัน้น่าจะมรีสชาตอิย่างไร เช่น เขม้ นุ่มนวล ดกีรสีงู-ตํ่าอย่างไร  

 โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์นุกสนาน ชมแลว้เพลดิเพลนิและบนัเทงิ: กลุ่มมธัยมต้นและกลุ่มสาย

อาชพีตอนตน้ (ปวช) รอ้ยละ 90 และกลุ่มมธัยมปลายรอ้ยละ 87 ยอมรบัว่า ชมโฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลแ์ลว้ทาํใหรู้ส้กึสนุกสนาน ตลก บนัเทงิ และเพลดิเพลนิเมือ่ชม  
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 ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้ทาํใหอ้ยากดื่มบา้ง: กลุ่มมธัยมตน้และกลุ่มสายอาชพีตอนตน้ 

(ปวช) รอ้ยละ 59 และกลุ่มมธัยมปลายรอ้ยละ 47 ยอมรบัว่า ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้ทาํให้

รูส้กึอยากดื่ม อาจไมอ่ยากดื่มยีห่อ้นัน้ทีโ่ฆษณา แต่รูส้กึว่าถูกกระตุน้ความอยากดื่มเหลา้เบยีรห์รอืทาํให้

นึกถงึเวลาดื่ม  

 โฆษณาทําใหท้ราบว่าสนิคา้นัน้มกีจิกรรมใดบา้ง เช่น ฟุตบอล ดนตร:ี กลุ่มมธัยมตน้และกลุ่มสายอาชพี

ตอนตน้ (ปวช) รอ้ยละ 73 และกลุ่มมธัยมปลายรอ้ยละ 65 ยอมรบัว่า ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

แลว้ทาํใหท้ราบว่า สนิคา้เหลา้เบยีรย์ีห่อ้นัน้ๆทาํกจิกรรมเช่น กฬีา ดนตร ีฯลฯ อะไรบา้ง  

 โฆษณาทําใหจ้ดจาํชื่อยีห่อ้และสนิคา้นัน้ไดง้่ายขึน้: กลุ่มมธัยมต้นและกลุ่มสายอาชพีตอนตน้ (ปวช) รอ้ย

ละ 80 และกลุ่มมธัยมปลายรอ้ยละ 77 ยอมรบัว่า ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้ทาํใหรู้จ้กัและ

จดจาํชื่อสนิคา้นัน้ไดง้า่ยขึน้และมผีลต่อความอยากซือ้สนิคา้ถา้มโีอกาสหรอืยงัไมเ่คยลอง 

 โฆษณาทําใหจ้ดจาํสญัลกัษณ์ได:้ กลุ่มมธัยมตน้และกลุ่มสายอาชพีตอนตน้ (ปวช) รอ้ยละ 67 และกลุ่ม

มธัยมปลายรอ้ยละ 65 ยอมรบัว่า ชมโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้ทาํใหจ้ดจาํสญัลกัษณ์ของยีห่อ้

นัน้ไดง้่ายขึน้ 

  ในกรณเีบยีร ์ลโีอ แจกปฏทินิ พบว่า กลุ่มมธัยมต้นรอ้ยละ 54 อยากรบัปฏทินิน้ีถ้า ลโีอ นํามาให ้ส่วน

กลุ่มมธัยมปลายรอ้ยละ 67 อยากไดป้ฏทินิน้ี 

ทศันคติและพฤติกรรมต่อโฆษณา: กรณีศึกษา โฆษณา ไทยเบฟ ชุด ต้านภยัหนาว 

*ศกึษาดว้ย cross-tabulation 

 จากการจาํแนกกลุ่มตวัอยา่งตามระดบัการศกึษา มคีําตอบดงัน้ี 

ทศันคติ

และการ

เหน็ด้วย

กบั

ข้อความ 

ม1 ม2 ม3 ม4 ม5 ม6 ปวช1 ปวช2 ปวช3 

ไทยเบฟทาํ

ส่ิงท่ีดีให้

สงัคมไทย

คือการแจก

ผ้าห่ม 

53.4% 68 63.7 70.5 61 51.7 82 86.9 89.1 
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โฆษณาน้ี

ไม่ได้ขาย

เหล้าเบียร ์

46.9% 57.8 56.6 66.2 59.6 52 69.4 72.3 74.1 

ควร

สนับสนุน

ให้สินค้า

เหล้าเบียร์

ทาํโฆษณา

แบบน้ีอีก 

41.6% 54.8 52.7 66.7 51.4 47.6 61.7 68.6 56.7 

คิดว่าจะด่ืม

เบียรช้์าง

เพ่ือบริษทั

จะได้นําเงิน

ไปทาํการ

กศุลแบบน้ี

ต่อ 

44.4% 46.4 52.3 61.3 52.4 44.6 63.4 70 66.4 

ถ้าบริษทันํา

กาํไรจาก

การขาย

เบียรไ์ป

ทาํบญุต่อ

เท่ากบัคน

ด่ืมได้

ทาํบญุ

ทางอ้อม 

43.9% 50.3 52.3 65.3 69.3 67.3 67.8 70.8 70 

โฆษณาน้ี

ทาํให้จาํ

ย่ีห้อเบียร์

ช้างได้ 

49.4% 60 67.4 68 68.3 69 77.2 78.8 75.5 

จากตาราง จะเหน็ไดว้่า กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (เกนิรอ้ยละ 50) มทีศันคตบิวกต่อการโฆษณาแบบองคก์รของ

ไทยเบฟ และมทีศันคตบิวกต่อกจิกรรม CSR ของบรษิทัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลว์่าเป็นสิง่ทีด่ ีเป็นการทําบุญ และมี

ความเชื่อผดิ ว่า การดื่มเบยีรย์ีห่อ้ทีโ่ฆษณาว่าทาํกจิกรรม CSR กบัคนยากจนนัน้ คอื การทาํบุญทางอ้อม 

เพราะบรษิทันําเงนิรายไดจ้ากการขายเบยีรไ์ปทาํการกุศลต่อ จากตาราง จะเหน็ไดว้่า เมือ่กลุ่มตวัอยา่งมอีายุ

มากขึน้ตามระดบัการศกึษา ความเชื่อผดิและทศันคตบิวกต่อโฆษณาองคก์รกลบัยิง่สงูขึน้ 
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ทศันคติต่อโฆษณา 

*ศกึษาดว้ย cross-tabulation 

ทศันคติ     ม1 ม2 ม3 ม4 ม5 ม6 ปวช1 ปวช2 ปวช3 

แค่เหน็

สญัลกัษณ์

ในโฆษณา

กท็าํให้จาํ

ย่ีห้อได้ 

62 68.4 67.4 73.5 76.1 79.2 63.4 73 75 

โฆษณา

เหล้าเบียร์

เป็นแค่การ

ให้ข้อมูล

ข่าวสาร

เท่านัน้ 

63 75.1 74 72 74.7 75.3 97.3 89.8 95.5 

สินค้าเหล้า

เบียรท่ี์

สนับสนุน

สงัคมคือ

สินค้าท่ีดี 

37.3 46.5 44.6 52.7 56.5 55.5 52.6 54.7 58 

เราควร

สนับสนุน

สินค้าเหล้า

เบียรท่ี์

รณรงค์

เร่ืองเมาไม่

ขบั 

57 63.3 69.7 65.3 63.7 66.1 69.7 65 68 

เราควร

สนับสนุน

สินค้าเหล้า

เบียรท่ี์ทาํ

การกศุล 

61 63 63.1 65 65.4 62.9 74 78.1 77 

 

 

 

 

 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                  
 

 

118 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

การทดสอบสมมติฐานด้วยการหาค่า p Value  

*ดว้ยสถติ ิChi-square, correlation และใชส้ถติ ิANOVA ในกรณทีีต่วัแปรตามมมีากกว่าหนึ่งตวัแปร 

 

สมมติฐานท่ี 1:  ตวัแปรตน้ (การเหน็โฆษณา ลโีอ) และตวัแปรตาม (การเลอืกซือ้/ดื่ม ลโีอ) 

การเหน็โฆษณา ลโีอ ทางโทรทศัน์มคีวามสมัพนัธก์บัการเลอืก/ซือ้ ดื่ม ลโีอ 

ผลการทดสอบ พบว่า ตวัแปรตน้มคี่า p value < 0.05 แปลผลไดว้่า การเลอืกซือ้/ดื่ม ลโีอ มคีวามสมัพนัธก์นั

อยา่งมนียัสําคญัทางสถติ ิ(p-value =0.01)  การเหน็โฆษณามผีลโดยตรงต่อการเลอืกซือ้หรอืเลอืกดื่มยีห่อ้นัน้ 

สมมติฐานท่ี 2: ตวัแปรตน้ (การเหน็โฆษณาโซดาทางโทรทศัน์ทีแ่สดงสญัลกัษณ์โซดา ชา้ง) ตวัแปร

ตาม (การจดจาํสญัลกัษณ์ โซดา ชา้ง ว่าเป็นสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัเบยีร ์ชา้ง) 

ผลการทดสอบ พบว่า ตวัแปรตน้มคี่า p value < 0.05 แปลผลไดว้่า การเหน็โฆษณาแบบโฆษณาทดแทนทีใ่ช้

สนิคา้สญัลกัษณ์เดยีวกนักบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์าโฆษณานัน้ มคีวามสมัพนัธก์นักบัการจดจาํและเชื่อมโยง

สญัลกัษณ์ตราสนิคา้เบยีรไ์ดอ้ยา่งมนียัสําคญัทางสถติ ิ(p-value =0.01) 

ตวัแปรตน้ (การเหน็โฆษณาน้ําดื่ม สงิห ์ทางโทรทศัน์ทีแ่สดงสญัลกัษณ์น้ําดื่ม สงิห)์ ตวัแปรตาม (การจดจาํ

สญัลกัษณ์ น้ําดื่ม สงิห ์ว่าเป็นสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัเบยีร ์สงิห)์ 

ผลการทดสอบ พบว่า ตวัแปรต้นมคี่า p value < 0.05 แปลผลไดว้่า การเหน็โฆษณาแบบโฆษณาทดแทนทีใ่ช้

สนิค้าสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัเครื่องดื่มแอลกอฮอล์มาโฆษณานัน้ มคีวามสมัพนัธ์กนักบัการจดจําและเชื่อมโยง

สญัลกัษณ์ตราสนิค้าเบยีรไ์ด้อย่างมนีัยสําคญัทางสถติ ิ(p-value =0.017)  การเหน็โฆษณาทดแทนสนิค้า

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงกบัการจดจาํตราสญัลกัษณ์ได ้หมายถงึ กลุ่มผูร้บัสารกย็งัสามารถ

จดจําและเชื่อมโยงสญัลกัษณ์สินค้าเครื่องดื่มแอลกอฮอล์ได้ถึงแม้จะเห็นโฆษณาน้ําดื่มหรอืโซดา เพราะใช้

สญัลกัษณ์เดยีวกนั 

สมมติฐานท่ี 3: การเหน็โฆษณาสนิคา้เหลา้เบยีร*์ในโทรทศัน์มากกว่า 2 โฆษณา/วนั (ตวัแปรตน้) มผีล

โดยตรงต่อการรูจ้กัยีห่อ้สนิคา้เหลา้เบยีร ์ (ตวัแปรตาม)  มผีลต่อความอยากซือ้สนิคา้ทีโ่ฆษณา (ตวัแปรตาม)  มี

ผลต่อการจดจาํตราสญัลกัษณ์ของสนิคา้ได ้(ตวัแปรตาม) 

*หมายเหตุ: ไมเ่จาะจงยีห่อ้ 

ผลการทดสอบ พบว่า ตวัแปรตน้มคี่า p value < 0.05 แปลผลไดว้่า การเหน็โฆษณาสนิคา้เหลา้เบยีรใ์น

โทรทศัน์ ดว้ยความถี่มากกว่า 2 โฆษณาต่อวนั มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงกบัการรูจ้กัจดจาํยีห่อ้สนิคา้เหลา้เบยีร ์

(p-value =0.013)   
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การเหน็โฆษณาดว้ยความถี่ 2 โฆษณา/วนัขึน้ไป มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อความอยากซือ้ อยากทดลองดื่ม/ใช ้

สนิคา้เหลา้เบยีรท์ีเ่หน็ในโฆษณา (p-value =0.016)   

การเหน็โฆษณาดว้ยความถี่ 2 โฆษณา/วนัขึน้ไป มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อการจดจาํตราสญัลกัษณ์ของสนิคา้ที่

เหน็ในโฆษณา (p-value =0.001)   

สมมติฐานท่ี 4: ความชอบโฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์นว CSR ของ ไทยเบฟ ชุด แจกผา้ห่ม 

(ตวัแปรตน้) มผีลโดยตรงต่อความรูเ้ท่าทนัสื่อทีน้่อยลง (ตวัแปรตาม) และมผีลโดยตรงต่อความชอบสนิคา้ทีท่ํา

โฆษณาแนว CSR (ตวัแปรตาม)  มผีลโดยตรงต่อความตอ้งการทีจ่ะสนบัสนุนสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์อง

ไทยเบฟ (ตวัแปรตาม) 

ผลการทดสอบด้วย ANOVA พบว่า ตวัแปรต้นมคี่า p value < 0.05 แปลผลไดว้่า ความชอบโฆษณาแนว 

CSR มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อการลดความรูเ้ท่าทนัสื่อ (p-value =0.001)  หรอื ทาํใหค้วามรูเ้ท่าทนัสื่อโฆษณา

แนว CSR นัน้น้อยลงอย่างมนีัยสําคญั (เมื่อเปรยีบเทยีบกบัโฆษณาผลติภณัฑห์รอื product advertising ซึง่เมื่อ

ทดสอบทางสถติแิลว้พบว่า โฆษณาแนวผลติภณัฑข์องเบยีร ์ช้าง และความรูเ้ท่าทนัสื่อโฆษณาแนวผลติภณัฑ ์

ตวัแปรตน้มคี่า p value > 0.05) 

ผลการทดสอบด้วย ANOVA พบว่า ความชอบโฆษณาแนว CSR ของ ไทยเบฟ ชุด แจกผา้ห่ม มี

ความสมัพนัธโ์ดยตรงต่อความชื่นชมสนิคา้ของ ไทยเบฟ อยา่งมนียัสาํคญั (p-value =0.003)   

ผลการทดสอบด้วย ANOVA พบว่า ความชอบโฆษณาแนว CSR ของ ไทยเบฟ ชุด แจกผา้ห่ม มี

ความสมัพนัธโ์ดยตรงต่อความตอ้งการสนบัสนุนสนิคา้ของ ไทยเบฟ อยา่งมนียัสําคญั (p-value =0.01)   

สมมติฐานท่ี 5  ความชอบโฆษณาแนวสวยงามเน้ือหาสรา้งสรรคส์งัคม อย่าง รเีจนซี ่ ชุด มรดกไทย 

(ตวัแปรตน้) มผีลต่อความรูเ้ท่าทนัสื่อ (ตวัแปรตาม) 

ผลการทดสอบ พบว่า ตวัแปรตน้มคี่า p value < 0.05 แปลผลไดว้่า ความชอบโฆษณาแนวสวยงามเน้ือหา

สรา้งสรรคส์งัคมของ รเีจนซี ่ ชุด มรดกไทย มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อการลดความรูเ้ท่าทนัสื่ออยา่งมนียัสําคญั 

(p-value =0.001)   

สมมติฐานท่ี 6  การสนับสนุนการกฬีาของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ กรณ ี เบยีรช์า้ง กบั การส่ง

เยาวชนไปฟุตบอลโลก (ตวัแปรตน้) มผีลต่อความรูเ้ท่าทนัสื่อทีน้่อยลง (ตวัแปรตาม) 

ผลการทดสอบ ตวัแปรต้นมคี่า p value < 0.05 แปลผลได้ว่า การสนับสนุนการกฬีาของสนิค้าเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล ์กรณี เบยีรช์้าง กบั การส่งเยาวชนไปฟุตบอลโลก มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อการลดความรูเ้ท่าทนั

สื่ออยา่งมนียัสาํคญั (p-value =0.004)   
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 ในบท ผลการศกึษา: รายงานเชงิคุณภาพ น้ี ไดก้ําหนดแนวทางการรายงานผล ตามแนวทางใน

การศกึษา ทีไ่ดต้ัง้ประเดน็ไวใ้นบทที ่3 ดงัน้ี 

 

 

แนวทางในการศกึษาและการรายงานผลการศกึษาเชงิคุณภาพ มดีงัน้ี 

1 ศึกษาผลของการตระหนักรู้โฆษณาและตราสินค้าท่ีทาํการโฆษณา ในดา้นต่อไปน้ี  

1.1 การตระหนกัรูต่้อโฆษณา (advertising awareness)  

1.2 การตระหนกัรูต่้อตราสนิคา้ทีท่าํการโฆษณา (brand awareness)  

1.3 ความสนใจทีม่ต่ีอโฆษณาและสนิคา้ทีโ่ฆษณา (advertising and brand attention-grabbing) 

1.4 ระดบัความสนใจ (degree of interest) ระดบัความสนใจแบ่งเป็น 3 ระดบั คอื 1) ไมส่นใจ 

แสดงออกดว้ยการไมแ่สดงความเหน็ ไมส่ามารถจดจาํได ้ระลกึไมไ่ด ้2) สนใจปานกลาง แสดงออกดว้ย

การแสดงความเหน็บา้ง จดจาํไดบ้า้งบางส่วน พอระลกึไดบ้างส่วน  3) สนใจมาก แสดงออกดว้ยการ

แสดงความเหน็ถกเถยีงกนัเองในกลุ่มผูช้มหรอืแสดงความชื่นชมกนัเองในกลุ่มผูช้ม ตบมอืแสดงความ

พอใจ รอ้งเพลงตามโฆษณา จดจาํไดห้มดและระลกึไดทุ้กอยา่ง ไปจนถงึการระบุว่าชอบโฆษณาหรอืการ

ขอชมอกีครัง้เพราะชอบ 

2 ศึกษาการจดจาํและระลึกถึงตราสินค้า ระดบัการจดจาํ องคป์ระกอบท่ีก่อให้เกิดการ

จดจาํ  ในดา้นต่อไปน้ี 

2.1 การระลกึถงึโฆษณา (advertising recall)   

2.2 การระลกึถงึตราสนิคา้ทีท่าํโฆษณา brand recall   

บทท่ี 5 

ผลการศึกษา: รายงานเชิงคณุภาพ 

แนวทางในการศึกษา 
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2.3 หลกัในการระลกึถงึของผูช้ม (key components in consumer’s recalling) เช่น จาํนกัแสดง

ไดเ้ป็นหลกั จาํฉาก จาํส ีฯลฯ 

2.5 ความน่าเชื่อของโฆษณาในสายตาผูช้ม (key components in making the advertisement 

believable) หมายถงึ ผูช้มคดิว่า โฆษณาเป็นเรือ่งจรงิหรอืไม ่มคีวามเป็นไปไดต้ามเน้ือเรือ่งหรอืไม่ 

3 ศึกษาความรู้สึก ทศันคติ การตีความ การให้ความหมายและคณุค่าต่อตราสินค้าใน

เน้ือหาโฆษณาท่ีได้รบัชม ในดา้นต่อไปน้ี 

3.1 ความหมายของตราสนิคา้ (brand meaning) 

3.2 อารมณ์ความรูส้กึรว่มกบัโฆษณา (flow of emotion) 

3.3 ทศันคตทิีม่ต่ีอตราสนิคา้ (brand perception)  

3.4 คุณค่าทีใ่หต่้อตราสนิคา้เมือ่เปรยีบเทยีบกบัภาพลกัษณ์ตนเอง (brand value VS self-

image) 

3.5 ความสอดคลอ้งของตราสนิคา้กบัวถิชีวีติ (relevancy with consumer’s lifestyle) 

4 ศึกษาความสมัพนัธ์ระหว่างการรบัรู้งานโฆษณาและความพร้อมท่ีจะเป็นผูบ้ริโภคสินค้า

ท่ีปรากฏในงานโฆษณา ในดา้นต่อไปน้ี 

4.1 ความเชื่อมโยงระหว่างโฆษณาและสนิคา้ (advertising and product linkage)  

4.2 ทศันคตดิา้นลบและบวก (negative VS positive consumer attitude) 

5 ศึกษาระดบัความรู้เท่าทนัส่ือโฆษณาของธรุกิจเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์ในดา้นต่อไปน้ี 

5.1 ความรูเ้ท่าทนัโฆษณา (advertising literacy)   

5.2 การตอบรบัของผูช้ม (consumer feedback) 
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6 ศึกษาระดบัการระลึกถึงตราสินค้าในโฆษณาท่ีไม่แสดงตราสินค้าหรือเป็นโฆษณาแนว 

CSR ว่า การไม่แสดงสญัลกัษณ์ตราสินค้าและอ่ืนๆท่ีถกูห้ามแสดงตามกฎหมายนัน้ยงัสามารถ

ส่ือถึงตราสินค้าได้หรือไม่และส่ือสารได้ในระดบัใด องคป์ระกอบหลกัในการศกึษาคอื 

 6.1 ความสามารถในการสื่อสาร (communicative performance study) 

 6.2 ผลของโฆษณาทดแทน (substitution effect study) 

7 ศึกษาความรู้ความเข้าใจและทศันคติต่อการห้ามโฆษณาในรปูแบบต่างๆ ว่าผู้รบัสารมี

ความรู้สึกอย่างไรต่อการห้ามโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลห์รือการห้ามการสนับสนุนกิจกรรม

กีฬาและอ่ืนๆของธรุกิจแอลกอฮอล ์ ในดา้นต่อไปน้ี 

 7.1 ความรูค้วามเขา้ใจ (knowledge and awareness) 

 7.2 ทศันคตต่ิอการหา้มโฆษณา (feedback/attitude on bans) 

8 ศึกษาผลกระทบของการโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์มีต่อผูร้บัสารเยาวชนทัง้ในด้าน

การด่ืม การจงูใจให้เลือกด่ืม การ normalize การด่ืมว่าเป็นเร่ืองปกติในสงัคม ผลต่อสขุภาพ ผล

ต่อทศันคติ และผลต่อพฤติกรรม ในดา้นต่อไปน้ี 

8.1 ผลกระทบของการโฆษณา (impact testing) 

8.2 ผลกระทบของการโฆษณาต่อความเชื่อ (impact on normative belief) 

8.3 ผลกระทบของการโฆษณาต่อการดื่ม (impact on general attitude (drinking)/ behavior) 

9 รายงานผลการศึกษาผลตอบรบัต่อโฆษณา โดยใชว้ธิกีารสาํรวจแบบศกึษา  

9.1 การจดจาํโฆษณาไดแ้บบเตอืนความจาํและไมต่อ้งเตอืนความจาํ (aided/unaided 

advertising recall) 

9.2 องคป์ระกอบในโฆษณาทีจ่ดจาํได ้

9.3 การจดจาํตราสนิคา้ไดแ้บบเตอืนความจาํและไมต่อ้งเตอืนความจาํ 

9.4 ความชอบโฆษณา 

9.5 ความชอบตราสนิคา้ทีโ่ฆษณา 
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9.6 การจดจาํตราสญัลกัษณ์ 

การศกึษาในกรอบที ่ 1-8 ใชว้ธิกีารศกึษาแบบ focused-group interview และวธิกีารแบบ 

projective technique   

การศกึษาในกรอบที ่9 หรอืการทดสอบโฆษณาใชว้ธิศีกึษาแบบ group-interview  การทดสอบ 

symbol testing แบบprojective technique ประกอบการจดบนัทกึดว้ย observation note กลุ่มตวัอยา่ง

ในการทดสอบกรอบที ่9 นัน้มทีัง้หมด 447 ราย แยกเป็นสีร่ะดบัการศกึษา คอื กลุม่อุดมศกึษา มธัยมตน้

และปลาย และประถมศกึษา 

ในบทที ่5 น้ี จะเริม่รายงานผลการศกึษาดว้ยกรอบที ่9 หรอืการรายงานผลการทดสอบโฆษณา 

เพื่อฉายภาพรวมของการรบัรูโ้ฆษณา และรายงานกรอบที ่ 1-8 ต่อไปเพื่อแสดงรายละเอยีดของการรบัรู้

และความเขา้ใจของกลุ่มตวัอยา่ง 
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 การทดสอบโฆษณาในส่วนน้ีใชว้ธิศีกึษาแบบ group-interview โดยทดสอบดว้ย

ภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ัง้หมด 13 โฆษณา ดงัน้ี 

ภาพยนตรโ์ฆษณาทัง้หมด เป็นภาพยนตรโ์ฆษณาทีอ่อกอากาศในปี 2554 มทีัง้สนิคา้สุรา น้ํา

ดื่ม เบยีร ์และองคก์ร 

วธิกีารทดสอบการระลกึถงึโฆษณาหรอื advertising recall testing นัน้ ทดสอบสองแบบคอื 

แบบเตอืนความจาํหรอื aided testing และไมเ่ตอืนความจาํหรอื unaided testing โดยการทดสอบแบบ 

unaided testing จะทดสอบดว้ยการฉายภาพยนตรโ์ฆษณาเพยีงฉากที ่1 ในเวลา 3 วนิาท ีเพื่อทดสอบ

การระลกึถงึ ถา้ผูต้อบ สามารถตอบไดท้นัทถีงึชื่อสนิคา้และสามารถจาํโฆษณาไดท้ัง้หมดและ

องคป์ระกอบทีจ่ดจาํได ้จะไมม่กีารฉายภาพยนตรโ์ฆษณานัน้จนจบ หากผูต้อบไม่สามารถระลกึได ้จงึจะ

โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย                   สนิคา้: สรุา                       ตราสนิคา้: รเีจนซี ่

โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย                       สนิคา้: สรุา                       ตราสนิคา้: รเีจนซี ่

โฆษณาน้ําดื่มรเีจนซี ่                                 สนิคา้: น้ําดื่ม                    ตราสนิคา้: รเีจนซี ่

โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้                             องคก์ร                            ชื่อองคก์ร: สงิหค์อเปอเรชัน่ 

โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United             องคก์ร                            ชื่อองคก์ร: สงิหค์อเปอเรชัน่ 

โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั            สนิคา้: เบยีร ์                    ตราสนิคา้: ชา้ง 

โฆษณาไทยเบฟ ชุด รวมใจตา้นภยัหนาว        องคก์ร                            ชื่อองคก์ร: ไทยเบฟเวอเรจ 

โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด                      สนิคา้: เบยีร ์                     ตราสนิคา้: ลโีอ 

โฆษณาอาชา ชุด อภยั                              สนิคา้: เบยีร ์                      ตราสนิคา้: อาชา 

โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพื่อน                  สนิคา้: สรุา                        ตราสนิคา้: 100ไปเปอร ์

โฆษณา BenMore  ชุด Paint                      สนิคา้: สรุา                        ตราสนิคา้: เบนมอร ์

โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ         สนิคา้: สรุา                        ตราสนิคา้: เบลนด2์85 

โฆษณาหงษ์ทอง  ชุด มติรภาพ                    สนิคา้: สรุา                         ตราสนิคา้: หงษ์ทอง 

รายงานผลการทดสอบโฆษณา 
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เปลีย่นวธิกีารทดสอบเป็นแบบ aided testing โดยมกีารเตอืนความจาํดว้ยรหสัช่วยความจาํ (recalling 

code) และฉายภาพยนตรโ์ฆษณารอบที ่ 1 ในเวลา 7 วนิาท ี ซึง่จะเท่ากบัเวลาฉายภาพยนตรโ์ฆษณา

จรงิหลงัจากทีโ่ฆษณานัน้ออกอากาศไปแลว้ครบ 1 เดอืนหรอืตามเวลาทีเ่อเจนซีโ่ฆษณากําหนด (ปกต ิ

เวลาของภาพยนตรโ์ฆษณาทีอ่อกอากาศคอื 30 วนิาท ีหลงัจากออกอากาศไดเ้ฉลีย่ 4 อาทติย ์จะมกีาร

ตดัความยาว หรอื cut version ใหเ้หลอืเพยีง 15 วนิาท ีและ 7 วนิาท ีตามลาํดบั) หากผูต้อบ ยงัระลกึ

ไมไ่ดใ้นเวลาความยาวโฆษณา 7 วนิาท ี กจ็ะฉายภาพยนตรโ์ฆษณานัน้จนจบ 30 วนิาท ี หรอืฉบบัเตม็

ตามทีอ่อกอากาศครัง้แรกในสื่อโทรทศัน์ หากฉายครบสองรอบในความยาว 30 วนิาทแีละใชร้หสัช่วย

เตอืนความจาํแลว้ และผูต้อบยงัไมส่ามารถระลกึถงึโฆษณาและชื่อสนิคา้ได ้กจ็ะถอืว่า ผูต้อบจาํโฆษณา

นัน้ไมไ่ดแ้ละไมส่ามารถระลกึถงึตราสนิคา้จากโฆษณานัน้ได ้ 

หลงัจากทดสอบดว้ยวธิกีาร advertising recalling technique แลว้ กจ็ะทดสอบดว้ยวธิกีาร 

group interview ในหวัขอ้องคป์ระกอบทีจ่ดจาํไดใ้นรายละเอยีดว่าผูต้อบจดจาํอะไรไดบ้า้ง มรีายละเอยีด

อยา่งไร และความชอบโฆษณาและสนิคา้ทีโ่ฆษณา ในช่วงน้ี จะไมม่กีารฉายภาพยนตรโ์ฆษณาใหช้มอกี 

แต่ใหผู้ต้อบระลกึเองจากความทรงจาํ 

หลงัจากทดสอบดว้ยวธิกีาร group interview แลว้ กจ็ะทดสอบดว้ยวธิกีาร projective 

technique เลอืกใชว้ธิ ี symbol testing หรอืการทดสอบดว้ยสญัลกัษณ์ โดยเลอืกสญัลกัษณ์สนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์าทดสอบความจาํในการเหน็สญัลกัษณ์แลว้ทาํใหร้ะลกึถงึสนิคา้และชื่อสนิคา้ได ้

ในทีน้ี่ สญัลกัษณ์เครือ่งดื่มเบยีรย์ีห่อ้ ไฮเนเกน้ ไดเ้ลอืกสญัลกัษณ์ทีม่คีาํว่า Heineken เป็นภาษาองักฤษ

แทนภาษาไทย เพื่อหลกีเลีย่งการอ่านภาษาไทยไดแ้ละนําชื่อทีอ่่านมาตอบแทนทีจ่ะตอบจากความจาํ

ของตนเอง จงึเปลีย่นเป็นสญัลกัษณ์ภาษาองักฤษ ส่วนสญัลกัษณ์ยีห่อ้ รเีจนซี ่ นัน้ไมม่สีญัลกัษณ์รปู

อื่นๆ แต่ใชค้าํว่า รเีจนซี ่ ภาษาไทย เป็นสญัลกัษณ์โฆษณา และไม่มสีญัลกัษณ์เป็นภาษาองักฤษใชใ้น

โฆษณา มแีต่ภาษาไทย จงึตดัสนิคา้น้ีออกจากการทดสอบ เน่ืองจาก หากผูต้อบไมรู่จ้กั แต่อ่านชื่อ

ภาษาไทยออก กจ็ะตอบว่า รเีจนซี ่ จากการอ่าน ไมไ่ดม้าจากการระลกึถงึจรงิๆ จงึตดัสนิคา้น้ีออกไป 

ไมไ่ดนํ้ามาทดสอบ 

การทดสอบ symbol testing แบบ projective technique น้ีประกอบการจดบนัทกึดว้ย 

observation note โดย observer โดยทดสอบตราสญัลกัษณ์ทัง้หมด 10 สนิคา้ 

กลุ่มตวัอยา่งในการทดสอบกรอบที ่ 9 นัน้มทีัง้หมด 447 ราย แยกเป็นสีร่ะดบัการศกึษา คอื 

กลุ่มอุดมศกึษา มธัยมตน้และปลาย และประถมศกึษา  โดยแยก 447 รายน้ีออกจากกลุ่มตวัอยา่งเชงิ

คุณภาพ เพื่อไมใ่หค้าํตอบซํ้าซอ้นกนั 
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กลุ่มประถมศึกษาตอนปลาย 

กลุ่มประถมศกึษาตอนปลาย จาํนวน 122 ราย 

ตารางที.่.....การรบัรูโ้ฆษณาแบบ aided/unaided recall 

จากตารางการรบัรู ้สรปุไดว้่า โฆษณาทีก่ลุ่มประถมรบัรูม้ากทีสุ่ดแบบไมต่อ้งเตอืนความจาํ คอื โฆษณา 

รเีจนซี ่รองลงมา คอื โฆษณา สงิห ์ชุด ฟุตบอล รองลงมาคอื โฆษณา ไทยเบฟ  โฆษณาทีก่ลุ่มประถม

รบัรูห้รอืรูจ้กัน้อยทีสุ่ดคอื โฆษณา เบลนด2์85  

 

 

โฆษณาเรือ่ง

ท่ี 

โฆษณาสินค้า เคย

เหน็ 

aid unaided ไม่เคยเหน็เลย 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 112 2 110 10 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 84 - 84 38 

3 โฆษณาน้ําดื่มรเีจนซี ่ 87 24 63 35 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 92 76 16 30 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 104 6 98 18 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 76 53 23 46 

7 โฆษณาไทยเบฟ ชุด รวมตา้นภยัหนาว  91 55 36 31 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 88 29 59 34 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 63 46 17 59 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพื่อน 64 32 32 58 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 47 46 1 75 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 38 38 - 84 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 59 59 - 63 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
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ตารางที ่….องคป์ระกอบโฆษณาทีจ่ดจาํได ้

 

 

 จากตารางการจดจาํองคป์ระกอบ สรปุไดว้่า โฆษณาทีก่ลุ่มประถม จดจาํองคป์ระกอบไดค้รบทุก

องคป์ระกอบ คอื โฆษณา 100ไปเปอร ์ โฆษณาทีจ่ดจาํไดร้องลงมาคอื 5 องคป์ระกอบ คอื โฆษณา รี

เจนซี ่ ลโีอ และ อาชา  โฆษณาทีจ่าํองคป์ระกอบไดน้้อยทีสุ่ดคอื โฆษณา เบลนด2์85 และ หงษ์ทอง  

โฆษณาทีม่ ีjingle เป็นองคป์ระกอบหลกัในการดาํเนินเรือ่งคอื โฆษณา สงิห ์ชุด การให ้นัน้ พบว่า กลุ่ม

ประถมจดจาํ jingle ในโฆษณาสงิหไ์ดม้ากทีสุ่ดเช่นกนั รวมทัง้ โฆษณา อาชา ทีม่เีพลงรอ้งเป็น

องคป์ระกอบในการเปิดเรือ่ง พบว่า เพลงเปิดเรือ่งและ jingle ก่อใหเ้กดิการจดจาํโฆษณาไดม้ากทีสุ่ด ถา้

โฆษณานัน้ๆมอีงคป์ระกอบดา้นดนตรเีป็นองคป์ระกอบหลกัในการดําเนินเรือ่งหรอืเปิดซนีหลกั ส่วนชื่อ

ยีห่อ้ ชื่อองคก์ร นัน้ พบว่า เป็นองคป์ระกอบทีก่ลุ่มประถมจดจาํไดม้ากทีสุ่ดองคป์ระกอบหน่ึงเช่นกนั 

เรือ่ง ผูแ้สดง เพลง เน้ือเรือ่ง สโลแกน ช่ือย่ีห้อ/

ช่ือบริษทั 

ฉากในเรือ่ง 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ วรรณคดีไทย 4 - 19 107 114 98 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ มรดกไทย - - - 101 107 86 

โฆษณาน้ําด่ืมรีเจนซ่ี  - - 46 34 112 90 

โฆษณาสิงห ์ชดุ การให้ - 74 - - - 24 

โฆษณาสิงห ์ชดุ Manchester United 82 - 56 - 104 67 

โฆษณาช้าง ชดุ คนไทยหวัใจเดียวกนั 38 - - - 32 50 

โฆษณาไทยเบฟ ชดุ รวมใจต้านภยัหนาว  - - 72 - 80 35 

โฆษณาลีโอ ชดุ เท่ียววนัหยดุ 14 - 30 45 29 34 

โฆษณาอาชา ชุด อภยั 9 27 12 - 15 37 

โฆษณา 100 PIPERS ชดุ เพ่ือน 17 3 22 28 18 13 

โฆษณา BenMore  ชดุ Paint - - 6 32 - - 

โฆษณา BLEND 285 ชุด  เข้าใจใช้ชีวิต - - - - - 32 

โฆษณาหงสท์อง  ชดุ มิตรภาพ - - - - - 40 
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ตารางที.่.... การจดจาํยีห่อ้  

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง จาํย่ีห้อได้ aid unaided จาํไม่ได้ 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 114 - 114 8 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 107 - 107 15 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 112 - 112 10 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ - - - 122 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 104 - 104 18 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 32 - 32 90 

7 โฆษณาไทยเบฟ  80 - 80 42 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 29 - 29 93 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 15 - 15 107 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 18 - 18 104 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint - - - 122 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ - - - 122 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ - - - 122 

จากตาราง สรปุไดว้่า กลุ่มประถมจดจาํยีห่อ้สนิคา้จากโฆษณาได ้ 10 ยีห่อ้ ยีห่อ้ทีรู่จ้กัและจดจาํไดม้าก

ทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่ ทัง้น้ําดื่มและสุรา รองลงมาคอื สงิห ์ ชุด ฟุตบอล และรองลงมาคอื ไทยเบฟ ยีห่อ้ทีไ่ม่

รูจ้กัและจาํไมไ่ดเ้ลย คอื กลุ่มสุราทัง้หมด คอื หงษ์ทอง เบลนด2์85 และ เบนมอร ์

ตารางที.่...... ความชอบโฆษณา 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบโฆษณา ไม่ชอบโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 120 2 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 120 2 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 114 8 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 92 30 
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5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 87 35 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 59 63 

7 โฆษณาไทยเบฟ  109 13 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 90 32 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 75 47 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 84 38 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 53 69 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 38 84 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 45 77 

จากตาราง สรปุไดว้่า โฆษณาทีก่ลุ่มประถมชอบมากทีสุ่ด คอื โฆษณาสุรา รเีจนซี ่รองลงมาคอื โฆษณา 

ไทยเบฟ รองลงมาคอืโฆษณาน้ําดื่มรเีจนซี ่ โฆษณาทีก่ลุ่มประถมระบุว่า ไมช่อบโฆษณาน้ีมากทีสุ่ดคอื 

โฆษณา เบลนด2์85 รองลงมาคอื โฆษณา หงษ์ทอง และรองลงมาคอื โฆษณาเบนมอร ์

ตารางที.่.....ความชอบยีห่อ้ในโฆษณา 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา ไม่ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 110 12 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 110 12 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 112 10 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 67 55 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 119 3 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 54 68 

7 โฆษณาไทยเบฟ  105 17 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 80 42 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 65 57 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 87 35 
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11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 56 66 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 32 90 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 30 92 

จากตาราง สรปุไดว้่า กลุ่มประถมชอบสนิคา้ยีห่อ้ สงิห ์ มากทีสุ่ด รองลงมาคอื น้ําดื่ม รเีจนซี ่ รองลงมา 

คอืสุรารเีจนซี ่ และรองลงมาคอื ไทยเบฟ  สนิคา้ทีไ่มช่อบมากทีสุ่ดคอืกลุ่มสุราทัง้หมดคอื หงษ์ทอง 

รองลงมาคอื เบลนด2์85 และรองลงมาคอื เบนมอร ์

ตารางที.่....การจดจาํตราสญัลกัษณ์ 

*ในดา้นการทดสอบตราสญัลกัษณ์นัน้ ไดท้ดสอบทัง้ตราสญัลกัษณ์สนิคา้ทีม่โีฆษณาและสนิคา้ทีไ่มไ่ดนํ้าโฆษณามาทดสอบ สนิคา้ทีไ่มไ่ด้

นําโฆษณามาทดสอบแต่นําสญัลกัษณ์มาทดสอบ คอื จอหน์นีวอลก์เกอร ์ ไฮเนเกน้ และสปายไวน์คลูเลอร ์ทัง้นี้ ไมไ่ดท้ดสอบตรา

สญัลกัษณ์รเีจนซี ่เพราะตราสญัลกัษณ์ยีห่อ้นี้ใชค้าํว่ารเีจนซี ่(ภาษาไทย) เป็นตราสญัลกัษณ์ ซึง่ทุกคนอ่านออกไดโ้ดยไมจ่าํเป็นตอ้งจาํได้

หรอืระลกึไดจ้ากความทรงจาํ ซึง่จะส่งผลต่อการทดสอบใหผ้ดิเพีย้นได ้จงึตดัสนิคา้นี้ไปไมไ่ดนํ้ามาทดสอบ 

สญัลกัษณ์ จาํได้ จาํไม่ได้เลย 

หงษ์ทอง 74 48 

JohnnyWalker 26 96 

BenMore 31 91 

Heineken 60 62 

อาชา 98 24 

ลีโอ 122 - 

สิงห์ 118 4 

ช้าง 120 2 

100pipers 59 63 

SPY 107 15 

จากตาราง สรปุไดว้่า ตราสญัลกัษณ์ทีก่ลุ่มประถมจาํไดม้ากทีสุ่ดคอื ตราสญัลกัษณ์ ชา้ง รองลงมาคอื ลี

โอ รองลงมาคอื สงิห ์ และตราสญัลกัษณ์อื่นทีนํ่ามาทดสอบ พบว่า ตราสญัลกัษณ์ทีก่ลุ่มประถมจดจาํ

ไดม้ากคอื สปาย ส่วนตราสญัลกัษณ์ของสนิคา้ต่างประเทศอยา่ง ไฮเนเกน้และจอหน์นีว่อลก์เกอรน์ัน้ 

พบว่า กลุ่มประถมจดจาํไดน้้อยมาก เช่นเดยีวกบัสนิคา้สุรา 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                    
 

131 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

กลุ่มมธัยมศึกษาตอนต้น  

จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง  148  คน 

ตารางที.่...การรบัรู ้

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง เคยเหน็ aid unaided ไม่เคยเหน็เลย 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 148 - 148  

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 98 - 98 50 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 84 4 80 64 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 132 98 34 16 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 140 - 140 8 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 77 24 53 71 

7 โฆษณาไทยเบฟ  80 22 58 68 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 122 35 87 26 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 86 31 55 62 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 117 89 28 29 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 48 20 28 100 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 36 32 4 112 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 21 21 - 127 

จากตาราง พบว่า กลุ่มมธัยมตน้รูจ้กัและจดจาํไดทุ้กโฆษณา โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมตน้จดจาํไดม้ากทีสุ่ด

คอื โฆษณา รเีจนซี ่จดจาํไดทุ้กคน รองลงมาคอื โฆษณา สงิห ์ ชุด ฟุตบอล รองลงมาคอื โฆษณา สงิห ์

ชุด การให ้และรองลงมาคอื โฆษณา 100ไปเปอร ์ โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมจดจาํไดน้้อยทีสุ่ด คอื หงษ์ทอง 

และ เบลนด ์285 

 

 

 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
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ตารางที.่....การจดจาํ 

เร่ือง ผูแ้สดง เพลง เน้ือเร่ือง สโลแกน ช่ือย่ีห้อ/ช่ือ

บริษทั 

ฉากในเร่ือง 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ วรรณคดีไทย 9 4 - 132 42 85 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ มรดกไทย - 12 3 132 42 61 

โฆษณาน้ําด่ืมรีเจนซ่ี  - - 37 19 37 22 

โฆษณาสิงห ์ชดุ การให้ 2 82 - - 32 56 

โฆษณาสิงห ์ชดุ Manchester United 67 - 93 - 130 75 

โฆษณาช้าง ชดุ คนไทยหวัใจเดียวกนั 40 - - - 16 23 

โฆษณาไทยเบฟ ชดุ รวมใจต้านภยัหนาว ปีท่ี 9 - - 56 13 74 74 

โฆษณาลีโอ ชดุ เท่ียววนัหยดุ - 58 64 31 29 60 

โฆษณาอาชา ชุด อภยั - 76 43 - 20 16 

โฆษณา 100 PIPERS ชดุ เพ่ือน 34 28 45 80 43 52 

โฆษณา BenMore  ชดุ Paint - - - 43 3 2 

โฆษณา BLEND 285 ชุด  เข้าใจใช้ชีวิต - - 18 - - 20 

โฆษณาหงสท์อง  ชดุ มิตรภาพ - - 14 - - 9 

จากตาราง สรปุไดว้่า โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมจาํไดค้รบทุกองคป์ระกอบคอืโฆษณา 100 ไปเปอร ์โฆษณาที่

จาํไดร้องลงมาคอื 5 องคป์ระกอบ คอื โฆษณา รเีจนซี ่และ ลโีอ ชื่อยีห่อ้ ชื่อองคก์ร เป็นองคป์ระกอบที่

กลุ่มมธัยมจาํไดม้ากทีสุ่ด  ส่วนสโลแกนนัน้ พบว่า จาํสโลแกนของ รเีจนซี ่ไดม้ากทีสุ่ด ส่วนโฆษณาทีจ่าํ

องคป์ระกอบไดน้้อยทีสุ่ดคอื เบลนด2์85 และ หงษ์ทอง 

ตารางที.่.....การจดจาํตราสนิคา้ 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง จาํย่ีห้อได้ aid unaided จาํไม่ได้ 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 148 - 148 - 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 148 - 148 - 
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3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 37 - 37 111 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 32 - 32 116 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 130 - 130 18 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 16 - 16 132 

7 โฆษณาไทยเบฟ  74 - 74 74 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 29 - 29 119 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 20 - 20 128 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 43 - 43 105 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 3 - 3 145 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ - - - 148 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ - - - 148 

 

จากตาราง สรปุว่า กลุ่มมธัยมจาํตราสนิคา้ไดท้ัง้หมด 11 ตราสนิคา้ ตราสนิคา้ทีจ่าํไมไ่ดค้อื เบลนด2์85 

และ หงษ์ทอง  ยีห่อ้ทีจ่าํไดม้ากทีสุ่ด คอื รเีจนซี ่รองลงมาคอื สงิห ์จากโฆษณาชุดฟุตบอล 

ตารางที.่.....ความชอบโฆษณา 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบโฆษณา ไม่ชอบโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 148 - 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 130 18 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 112 36 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 98 50 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 104 44 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 67 81 

7 โฆษณาไทยเบฟ  115 33 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 82 66 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
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9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 79 69 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 107 41 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 55 93 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 37 111 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 48 100 

จากตาราง สรปุว่า โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมตน้ชอบมากทีสุ่ด คอื โฆษณา รเีจนซี ่ ทัง้สองชุด รองลงมาคอื 

โฆษณา ไทยเบฟ และรองลงมาคอื โฆษณา สงิห ์ชุด ฟุตบอล  โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมตน้ไม่ชอบมากทีสุ่ด

คอื โฆษณา เบลนด ์285 และรองลงมาคอื หงษ์ทอง 

ตารางที.่.....ความชอบยีห่อ้ 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา ไม่ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 148 - 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 148 - 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 148 - 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 94 54 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 134 14 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 116 32 

7 โฆษณาไทยเบฟ  123 25 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 87 61 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 69 79 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 99 49 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 73 75 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 54 94 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 48 100 
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จากตาราง พบว่า ตราสนิคา้ทีก่ลุ่มมธัยมตน้ชอบมากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่รองลงมาคอื สงิห ์จากโฆษณาชุด

ฟุตบอล และรองลงมาคอื ไทยเบฟ และ ชา้ง ตามลาํดบั ตราสนิคา้ทีก่ลุ่มมธัยมไมช่อบมากทีสุ่ดคอื หงษ์

ทอง รองลงมาคอื เบลนด ์285 

ตารางที.่.......การจดจาํตราสญัลกัษณ์ 

สญัลกัษณ์ จาํได้ จาํไม่ได้เลย 

หงษ์ทอง 64 84 

Johnny 72 76 

BenMore 68 80 

Heineken 139 9 

อาชา 134 14 

ลีโอ 148 - 

สิงห์ 148 - 

ช้าง 148 - 

100piper 88 60 

SPY 148 - 

 

จากตาราง พบว่า ตราสญัลกัษณ์ทีก่ลุ่มมธัยมตน้จาํไดม้ากทีสุ่ดคอื สปาย ลโีอ สงิห ์ ชา้ง จาํไดทุ้กคน 

ส่วนตราสญัลกัษณ์ทีจ่าํไมไ่ดม้ากทีสุ่ดคอื หงษ์ทอง รองลงมาคอื เบนมอร ์ และจอหน์นีว่อลก์เกอร ์

ตามลาํดบั 
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กลุ่มมธัยมศึกษาตอนปลาย  

จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง  62  คน 

ตารางที.่....การรบัรู ้

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง เคยเหน็ aid unaided ไม่เคยเหน็เลย 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 60 - 60 2 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 58 - 58 4 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 38 - 38 24 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 49 40 9 13 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 40 - 40 22 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 34 19 15 28 

7 โฆษณาไทยเบฟ  26 - 26 36 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 45 15 30 17 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 51 20 31 11 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 39 16 23 23 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 26 23 3 36 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 23 23 - 39 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 30 29 1 32 

จากตาราง พบว่า กลุ่มมธัยมปลายจาํโฆษณาไดทุ้กโฆษณา โฆษณาทีจ่าํไดม้ากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่ 

รองลงมาคอื อาชา และ สงิห ์ตามลาํดบั 

ตารางที.่....การจดจาํ 

เร่ือง ผูแ้สดง เพลง เน้ือเร่ือง สโลแกน ช่ือย่ีห้อ/ช่ือ

บริษทั 

ฉากในเร่ือง 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ วรรณคดีไทย - - - 60 60 38 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ มรดกไทย - - 12 60 60 19 
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โฆษณาน้ําด่ืมรีเจนซ่ี  - - 28 14 60 36 

โฆษณาสิงห ์ชดุ การให้ - 46 35 - - 22 

โฆษณาสิงห ์ชดุ Manchester United 34 - 57 12 62 45 

โฆษณาช้าง ชดุ คนไทยหวัใจเดียวกนั 21 - - - - 35 

โฆษณาไทยเบฟ  - - 38 - 58 49 

โฆษณาลีโอ ชดุ เท่ียววนัหยดุ 5 2 10 26 55 30 

โฆษณาอาชา ชุด อภยั 12 34 53 - 27 38 

โฆษณา 100 PIPERS ชดุ เพ่ือน 20 - 42 51 35 16 

โฆษณา BenMore  ชดุ Paint - - - 26 - - 

โฆษณา BLEND 285 ชุด  เข้าใจใช้ชีวิต - - - - - 26 

โฆษณาหงสท์อง  ชดุ มิตรภาพ - - - - - 30 

จากตาราง พบว่า กลุ่มมธัยมปลาย จดจาํโฆษณา ลโีอ ไดค้รบทุกองคป์ระกอบ รองลงมาคอื อาชา สงิห ์

ชุด ฟุตบอล และ 100 ไปเปอร ์  มขีอ้สงัเกตว่า กลุ่มมธัยมปลาย ชอบโฆษณาทีม่เีน้ือหาเกีย่วกบัความ

เป็นสุภาพบุรษุ ความเป็นเพื่อน ดนตร ีและกฬีา ทาํใหจ้ดจาํโฆษณาทีม่เีน้ือหาแนวดงักล่าวไดด้ ีโฆษณา

ทีจ่ดจาํไดน้้อยมากคอื หงษ์ทอง และ เบลนด ์285 

ตารางที.่...การจดจาํตราสนิคา้ 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง จาํย่ีห้อได้ aid unaided จาํไม่ได้ 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 60 - 60 2 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 60 - 60 2 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 60 - 60 2 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ - - - 62 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 62 - 62 - 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั - - - 62 

7 โฆษณาไทยเบฟ  58 - 58 4 
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8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 55 - 55 7 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 27 - 27 35 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 35 - 35 27 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint - - - 62 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ - - - 62 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ - - - 62 

จากตาราง พบว่า โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมปลายจาํยีห่อ้ไดทุ้กคนคอื โฆษณา สงิห ์ชุด ฟุตบอล รองลงมาคอื 

สุราและน้ําดื่มรเีจนซี ่และรองลงมาคอื ไทยเบฟ ส่วนโฆษณาทีจ่าํยีห่อ้ไมไ่ดเ้ลยคอื เบนมอร ์เบลนด2์85 

และหงษ์ทอง 

ตารางที.่...ความชอบโฆษณา 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบโฆษณา ไม่ชอบโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 62 - 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 62 - 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 60 2 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 48 14 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 58 4 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 38 24 

7 โฆษณาไทยเบฟ  55 7 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 49 13 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 53 9 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 50 12 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 37 25 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 23 39 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 27 35 
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โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมปลายชอบมากทีสุ่ด คอื โฆษณารเีจนซี ่ ทุกชุดทัง้น้ําดื่มและสุรา รองลงมาคอื สงิห ์

ชุด ฟุตบอล รองลงมาคอื ไทยเบฟ อาชา และ 100 ไปเปอร ์ตามลาํดบั    โฆษณาทีช่อบน้อยทีสุ่ด คอื 

เบลนด ์285 

ตารางที.่...ความชอบยีห่อ้ 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา ไม่ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 54 8 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 54 8 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 54 8 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 47 15 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 59 3 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 46 16 

7 โฆษณาไทยเบฟ  61 1 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 42 20 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 55 7 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 36 26 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 24 38 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 5 57 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 8 54 

โฆษณาทีท่ําใหก้ลุ่มมธัยมปลายรูส้กึชอบยีห่อ้มากทีสุ่ดคอื โฆษณา ไทยเบฟ รองลงมาคอื โฆษณา สงิห ์

ฟุตบอล รองลงมาคอื กลุ่มรเีจนซี ่และ อาชา ตามลําดบั ยีห่อ้ทีช่อบน้อยทีสุ่ดคอื เบลนด ์285 และ หงษ์

ทอง 
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ตารางที.่.การจดจาํตราสญัลกัษณ์ 

สญัลกัษณ์ จาํได้ จาํไม่ได้เลย 

หงษ์ทอง 62 - 

Johnny 53 9 

BenMore 49 13 

Heineken 62 - 

อาชา 62 - 

ลีโอ 62 - 

สิงห์ 62 - 

ช้าง 62 - 

100piper 54 8 

SPY 62 - 

พบว่า การจดจาํสญัลกัษณ์นัน้ กลุ่มมธัยมปลายจดจาํไดทุ้กยีห่อ้ ยีห่อ้ทีม่ผีูจ้าํไมไ่ดบ้า้งแต่จาํนวนน้อย 

คอื เบนมอร ์จอหน์นีว่อลก์เกอร ์และ 100ไปเปอร ์

ระดบัมหาวิทยาลยั   

จาํนวนกลุ่มตวัอย่าง  115  คน 

ตารางที.่...การรบัรู ้

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง เคยเหน็ aid unaided ไม่เคยเหน็เลย 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 115 - 115 - 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 115 - 115 - 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 57 7 50 46 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 112 102 10 3 รายไมต่อบเพราะไม่

แน่ใจ 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 113 - - 2 ไมต่อบ ไมแ่น่ใจ 
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6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 115 30 75 - 

7 โฆษณาไทยเบฟ  115 45 22                - 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 115 82 8 - 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 115 36 55 - 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 114 13 101 1 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 100 85 23 15 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 33 26 7 82 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 38 38 - 77 

ในกลุ่มมหาวทิยาลยั พบว่า รูจ้กัและเคยชมโฆษณาทุกยีห่อ้ โฆษณาทีจ่ดจาํไดม้ากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่สงิห ์

ไทยเบฟ ชา้ง ลโีอ และ อาชา 

ตารางที.่....การจดจาํ 

เร่ือง ผูแ้สดง เพลง เน้ือเร่ือง สโลแกน ช่ือย่ีห้อ/ช่ือ

บริษทั 

ฉากในเร่ือง 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ วรรณคดีไทย - - - 62 23 30 

โฆษณารีเจนซ่ี ชดุ มรดกไทย 29 4 1 30 42 - 

โฆษณาน้ําด่ืมรีเจนซ่ี  18 8 10 - 69 12 

โฆษณาสิงห ์ชดุ การให้ - 41 5 4 15 12 

โฆษณาสิงห ์ชดุ Manchester United 24 - 32 - 83 32 

โฆษณาช้าง ชดุ คนไทยหวัใจเดียวกนั 41 - 6 54 52 1 

โฆษณาไทยเบฟ ชดุ รวมต้านภยัหนาว ปีท่ี 9 - - 40 - 40 7 

โฆษณาลีโอ ชดุ เท่ียววนัหยดุ - - 7 - 14 8 

โฆษณาอาชา ชุด อภยั 4 22 30 19 60 - 

โฆษณา 100 PIPERS ชดุ เพ่ือน 72 - 15 112 114 4 

โฆษณา BenMore  ชดุ Paint - - - 17 17 6 
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โฆษณา BLEND 285 ชุด  เข้าใจใช้ชีวิต 3 - - - 4 - 

โฆษณาหงสท์อง  ชดุ มิตรภาพ - - - - 8 18 

จากตาราง พบว่า โฆษณาทีก่ลุ่มมหาวทิยาลยัจดจาํองคป์ระกอบไดม้ากทีสุ่ด คอื โฆษณา อาชา และ 

100 ไปเปอร ์ และ สุรารเีจนซีแ่ละน้ําดื่มรเีจนซี ่ โฆษณาทีจ่ดจาํองคป์ระกอบไดน้้อยทีสุ่ดคอื หงษ์ทอง  

โฆษณาทีม่เีพลงเป็นตวัดาํเนินเรือ่ง พบว่า กลุ่มมหาวทิยาลยัจดจาํเพลงประกอบโฆษณาไดทุ้กโฆษณา 

ส่วนชื่อยีห่อ้หรอืชื่อองคก์รนัน้ จดจาํไดทุ้กยีห่อ้/องคก์ร 

ตารางที.่....การจดจาํตราสนิคา้ 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง จาํย่ีห้อได้ aid unaided จาํไม่ได้ 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 115 - 115 - 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 115 - 115 - 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 69 - 69 46 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 115 - 115 - 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 115 - 115 - 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 115 - 115 - 

7 โฆษณาไทยเบฟ ชุด รวมตา้นภยัหนาว ปีที ่9 115 - 115 - 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 115 - 115 - 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 115 - 115 - 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 115 - 115 - 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 17 17 - 98 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 4 - 4 111 

13 โฆษณาหงษ์ทอง  ชุด มติรภาพ 65 - - 50 

โฆษณาทีก่ลุ่มมหาวทิยาลยัจาํยีห่อ้ไดม้ากทีสุ่ดคอื สุรารเีจนซี ่ 100ไปเปอร ์ ชา้ง  ไทยเบฟ  สงิห ์ ลโีอ  

อาชา ส่วนโฆษณาทีจ่าํยีห่อ้ไดน้้อยมากคอื เบลนด2์85 มขีอ้สงัเกตว่า กลุ่มมหาวทิยาลยัจาํโฆษณาได้

ทุกโฆษณาและทุกยีห่อ้ 
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ตารางที.่...ความชอบโฆษณา 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบโฆษณา ไม่ชอบโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 109 6 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 105 10 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 74 41 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 76 39 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 68 47 

6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 89 26 

7 โฆษณาไทยเบฟ  100 15 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 108 7 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 87 28 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 71 44 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 9 106 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 17 98 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 4 111 

โฆษณาทีก่ลุ่มมหาวทิยาลยัชอบมากทีสุ่ดคอื กลุ่มสนิคา้สุรารเีจนซี ่รองลงมาคอื ลโีอ โฆษณาทีช่อบน้อย

ทีสุ่ดคอื หงษ์ทอง 

ตารางที.่....ความชอบยีห่อ้ 

โฆษณาเร่ืองท่ี เร่ือง ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา ไม่ชอบย่ีห้อน้ีท่ีโฆษณา 

1 โฆษณารเีจนซี ่ชุด วรรณคดไีทย 110 5 

2 โฆษณารเีจนซี ่ชุด มรดกไทย 102 13 

3 โฆษณาน้ําดืม่รเีจนซี ่ 47 68 

4 โฆษณาสงิห ์ชุด การให ้ 89 26 

5 โฆษณาสงิห ์ชุด Manchester United 100 15 
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6 โฆษณาชา้ง ชุด คนไทยหวัใจเดยีวกนั 106 9 

7 โฆษณาไทยเบฟ ชุด รวมตา้นภยัหนาว ปีที ่9 110 5 

8 โฆษณาลโีอ ชุด เทีย่ววนัหยุด 103 12 

9 โฆษณาอาชา ชุด อภยั 96 19 

10 โฆษณา 100 PIPERS ชุด เพือ่น 91 24 

11 โฆษณา BenMore  ชุด Paint 4 111 

12 โฆษณา BLEND 285 ชุด  เขา้ใจใชช้วีติ 6 109 

13 โฆษณาหงสท์อง  ชุด มติรภาพ 8 107 

โฆษณาทีท่ําใหก้ลุ่มมหาวทิยาลยัชอบยีห่อ้มากทีสุ่ดคอื สุรารเีจนซี ่รองลงมาคอื ไทยเบฟ ยีห่อ้ทีช่อบ

น้อยทีสุ่ดคอื หงษ์ทอง 

ตารางที.่....การจดจาํตราสญัลกัษณ์ 

สญัลกัษณ์ จาํได้ จาํไม่ได้เลย 

หงษ์ทอง 112 3 

Johnny 115 - 

BenMore 104 11 

Heineken 115 - 

อาชา 114 1 

ลีโอ 115 - 

สิงห์ 115 - 

ช้าง 115 - 

100 115 - 

SPY 115 - 
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จากการทดสอบสญัลกัษณ์ พบว่า กลุ่มมหาวทิยาลยัจาํตราสญัลกัษณ์ไดทุ้กยีห่อ้ มเีพยีงส่วนน้อยเท่านัน้

ทีจ่าํบางยีห่อ้ไมไ่ด ้ คอื 11 รายจาํสญัลกัษณ์เบนมอรไ์มไ่ด ้ เน่ืองจาก เบนมอร ์ ไดเ้ปลีย่นการใช้

สญัลกัษณ์ จากรปูเขากวาง เป็นคาํว่า ส.บ.ม แทน 

ข้อสรปุจากการทดสอบการจดจาํ 

 กลุ่มมหาวทิยาลยัมกีารจดจาํโฆษณาไดทุ้กโฆษณา จดจาํตราสญัลกัษณ์ไดทุ้กตราสญัลกัษณ์ 

จดจาํองคป์ระกอบของโฆษณาไดเ้กอืบทุกองคป์ระกอบ โดยเฉพาะองคป์ระกอบสําคญั คอื ชื่อ

ยีห่อ้/องคก์ร ผูแ้สดง เพลง สญัลกัษณ์ และเน้ือเรือ่ง เป็นการจดจาํแบบไมต่อ้งเตอืนความจาํ 

เหน็โฆษณาฉากแรกและจาํไดท้นัท ี เหตุผลทีจ่ดจาํไดค้อื เคยเหน็บ่อย เคยดื่มยีห่อ้ทีโ่ฆษณา

มาแลว้ เคยเหน็โฆษณาในสื่ออื่นๆทาํใหร้ะลกึถงึไดท้นัท ี เคยเหน็ตราสญัลกัษณ์ในสื่ออื่นๆ

มาแลว้หรอืเหน็ในรา้นสุรา ความชอบโฆษณามน้ํีาหนกัน้อยกว่าความชอบรสชาตขิองสนิคา้ที่

เคยไดด้ื่มมาแลว้ ดงันัน้ สาํหรบักลุ่มอุดมศกึษาและเป็นผูด้ื่มมาแลว้ โฆษณาจงึเป็นการ

สนบัสนุนความทรงจาํทีม่ต่ีอตราสนิคา้ เป็นการยํ้าเตอืนชื่อยีห่อ้บ่อยๆ และเป็นการสรา้ง

ภาพลกัษณ์กบัตวัผูด้ ื่ม 

 กลุ่มมธัยมปลายจดจาํโฆษณาไดทุ้กโฆษณา จดจาํตราสญัลกัษณ์ไดทุ้กตราสญัลกัษณ์ จดจาํ

องคป์ระกอบของโฆษณาไดเ้กอืบทุกองคป์ระกอบ โดยเฉพาะองคป์ระกอบสาํคญั คอื ชื่อยีห่อ้/

องคก์ร ผูแ้สดง เพลง สญัลกัษณ์ และเน้ือเรือ่ง เป็นการจดจาํแบบไมต่อ้งเตอืนความจาํ เหน็

โฆษณาฉากแรกและจาํไดท้นัท ี เหตุผลทีจ่ดจาํไดค้อื เคยเหน็บ่อย เคยดื่มยีห่อ้ทีโ่ฆษณามาแลว้ 

เคยเหน็โฆษณาในสื่ออื่นๆทําใหร้ะลกึถงึไดท้นัท ีเคยเหน็ตราสญัลกัษณ์ในสื่ออื่นๆ องคป์ระกอบ

ทีจ่ดจาํไดม้ากคอื เพลง ผูแ้สดง jingle ฉาก และชื่อยีห่อ้ แนวโฆษณาทีม่ปีระเดน็เกีย่วกบัเพื่อน 

ความเป็นสุภาพบุรษุ ดนตร ี และ กฬีา เป็นแนวโฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมปลายใหค้วามสนใจมาก

ทีสุ่ดและก่อการจดจาํหรอืชอบ โฆษณา สาํหรบักลุ่มมธัยมปลาย จงึเป็นการสนบัสนุนความทรง

จาํทีม่ต่ีอตราสนิคา้และก่อความชื่นชมต่อตราสนิคา้ทีม่แีนวโฆษณาทีถู่กใจและเขา้กนักบัวถิขีอง

กลุ่มมธัยมปลาย คอื เรือ่งเพื่อน ความเป็นสุภาพบุรษุแบบทนัสมยั ดนตร ี กฬีา โดยเฉพาะใน

โฆษณา อาชา สงิห ์ชุด ฟุตบอล และ 100ไปเปอร ์

 กลุ่มมธัยมตน้จดจาํโฆษณาไดทุ้กโฆษณา จดจาํตราสญัลกัษณ์ไดทุ้กตราสญัลกัษณ์ แต่จาํตรา

สนิคา้ไดไ้มค่รบทุกตราสนิคา้และไมเ่ท่ากลุ่มอุดมศกึษาและมธัยมปลาย องคป์ระกอบโฆษณาที่

กลุ่มมธัยมตน้จาํไดค้อื เพลง jingle ผูแ้สดง และฉากในเรือ่ง โดยเฉพาะ เพลง ในโฆษณา อาชา 

และ ผูแ้สดงทีเ่ป็นผูม้ชีื่อเสยีง คอื นกัฟุตบอลในโฆษณาสงิห ์ เป็นองคป์ระกอบทีม่ผีลมากทีสุ่ด
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ต่อกลุ่มมธัยม เหตุผลคอื สนิคา้บางสนิคา้ เช่น สุราเบนมอร ์สุรา เบลนด2์85  หรอื 100ไปเปอร ์

นัน้ กลุ่มมธัยมต้นบางรายไมคุ่น้เคย จาํชื่อสนิคา้ไมแ่ม่นเพราะไมเ่คยดื่มและหลายรายเป็นผูไ้ม่

ดื่ม ไมเ่ทีย่วรา้นเหลา้ จงึไม่คุน้กบัชื่อยีห่อ้บางยีห่อ้ ส่วนตราสญัลกัษณ์ทีจ่ดจาํไดน้ัน้ เป็นเพราะ

เหน็ในโฆษณา เหน็ในสื่ออื่นๆ เช่น ป้ายตามรา้นคา้ จงึทาํใหจ้ดจาํตราสญัลกัษณ์ได ้ทัง้ๆทีอ่าจ

ยงัไม่รูจ้กัหรอืคุน้เคยกบัผลติภณัฑ ์โฆษณา สาํหรบักลุ่มมธัยมตน้ โดยเฉพาะกลุ่มทีย่งัไมไ่ดเ้ป็น

นกัดื่ม จงึเป็นการทาํใหคุ้น้เคยกบัตราสนิคา้ไวล้่วงหน้า และก่อความชื่นชมตราสนิคา้ทีม่เีน้ือหา

ถูกใจ คอื เพลงเพราะ สนุก รอ้งตามได ้ มนีกัฟุตบอลทีต่นรูจ้กัมาแสดง โฆษณามเีน้ือหา

สรา้งสรรคเ์ช่นช่วยเหลอืสงัคม โดยเฉพาะ โฆษณา สงิห ์ ชุด ฟุตบอล อาชา และไทยเบฟ 

โฆษณา สาํหรบักลุ่มมธัยมตน้ คอื สรา้งการจดจาํ ก่อการระลกึถงึ จดจาํชื่อสนิคา้ล่วงหน้าก่อนที่

จะพบผลติภณัฑ ์ จดจาํตราสญัลกัษณ์ก่อนทีจ่ะพบผลติภณัฑ ์ ชื่นชมตราสนิคา้ทีท่าํโฆษณาได้

ถูกใจ โฆษณาช่วยสรา้งภาพลกัษณ์บวกใหต้ราสนิคา้ทีก่ลุ่มมธัยมตน้ชอบ และโฆษณาทาํให้

กลุ่มมธัยมตน้รูส้กึอยากเปลีย่นยีห่อ้สนิคา้ทีต่นเองเคยดื่ม สนิคา้ทีอ่ยากเปลีย่นคอื ลโีอ สงิห ์ชา้ง 

อาชา 

 กลุ่มประถมจดจาํโฆษณาไดไ้มทุ่กโฆษณา เหตุผลคอืโฆษณาบางโฆษณาไมเ่คยไดร้บัชม เช่น 

เบลนด2์85 ซึง่ออกอากาศน้อยครัง้ ทาํใหไ้มเ่คยไดร้บัชม เมือ่ไมเ่คยชม กไ็ม่รูจ้กัชื่อยีห่อ้น้ี ส่วน

องคป์ระกอบโฆษณานัน้ กลุ่มประถมจาํไดไ้มค่รบทุกองคป์ระกอบ องคป์ระกอบทีม่ผีลต่อกลุ่ม

ประถมมากทีสุ่ดคอื ผูแ้สดง โดยเฉพาะในโฆษณา รเีจนซี ่ และ สงิห ์ ชุดฟุตบอล ทีผู่แ้สดงมี

ความโดดเด่นจนก่อการจดจาํและระลกึถงึชื่อสนิคา้ไดท้นัท ีนอกจากน้ี โฆษณาทีม่เีน้ือหาตลก ก็

จะเป็นโฆษณาทีก่ลุ่มประถมจดจาํไดเ้พราะความสนุกสนานและเขา้ใจง่าย โดยเฉพาะโฆษณา 

100ไปเปอร ์ ทีม่ฉีากตลก ทาํใหก้ลุ่มประถมจดจาํโฆษณาไดถ้งึแมจ้ะไมรู่จ้กัสนิคา้กต็าม พบว่า 

สนิคา้สุรานัน้ เป็นกลุ่มผลติภณัฑท์ีก่ลุ่มประถมรูจ้กัน้อย ทาํใหจ้ดจาํโฆษณาไดน้้อย เพราะไม่

สนใจทีจ่ะชมเน่ืองจากเป็นสนิคา้ทีไ่มรู่จ้กั ส่วนโฆษณาทีต่ ัง้ใจชม คอื รเีจนซี ่ เหตุผลคอืโฆษณา

สวยและเน้ือหาด ีและโฆษณาทีช่อบเน้ือหา คอื ไทยเบฟ เพราะเป็นโฆษณาทีเ่น้ือหาด ี โฆษณา 

สาํหรบักลุ่มประถม คอื การก่อการจดจาํชื่อยีห่อ้ก่อนจะพบผลติภณัฑ ์ก่อการระลกึถงึ สรา้งการ

จดจาํสญัลกัษณ์ก่อนทีจ่ะพบผลติภณัฑ ์โฆษณาช่วยสรา้งภาพบวกใหก้บัสนิคา้ โดยเฉพาะ ไทย

เบฟ-ชา้ง และ สงิห ์ ในกรณกีารเป็นผูส้นับสนุนทมีแมนย ูและโฆษณาก่อความชื่นชมตราสนิคา้/

องคก์ร โฆษณาสรา้งความรูส้กึอยากทดลองในกลุ่มประถม เมือ่รูส้กึชื่นชอบโฆษณา กจ็ะชื่นชม

ตราสนิคา้ และอยากทดลองชมิ สนิคา้ทีก่ลุ่มประถมอยากทดลองชมิหลงัจากชมโฆษณา คอื รี

เจนซี ่สงิห ์ชา้ง และ  ลโีอ 
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 โฆษณาและตราสนิคา้ทีก่ลุ่มตวัอยา่งทัง้ 4 ระดบั ไม่ชอบโฆษณา คอื เบลนด ์ 285 เน่ืองจาก 

ออกอากาศน้อยครัง้ ทาํใหก้ลุ่มตวัอยา่งไมเ่คยเหน็ จดจาํไมไ่ด ้โดยเฉพาะกลุ่มประถม เมือ่จดจาํ

ไมไ่ด ้ กจ็ะไมส่นใจ นอกจากน้ี เน้ือหาโฆษณานัน้ กลุ่มตวัอยา่งระดบัประถม-มธัยมตน้ ระบุ

ตรงกนัว่า ไมเ่ขา้ใจเน้ือเรือ่งในโฆษณา ดแูลว้งงว่าเป็นเรือ่งอะไร เน้ือเรือ่งไมส่นุก ดเูป็นฝรัง่ไม่

เป็นไทยๆ และกลุ่มประถมไมรู่จ้กัสนิคา้ เบลนด ์285 ทําใหไ้มช่อบโฆษณา ส่วนกลุ่มมธัยม รูจ้กั

ยีห่อ้น้ี แต่รูจ้กัในนาม 285 ไมรู่จ้กัชื่อเตม็ของสนิคา้ แต่ไมช่อบโฆษณาน้ีเช่นกนั เพราะไมเ่ขา้ใจ

เน้ือหาและรูส้กึว่าไมส่นุกสนาน และไมไ่ดด้ื่มสนิคา้ยีห่อ้น้ีดว้ย ส่วนกลุ่มมหาวทิยาลยั ให้

ความเหน็ว่า โฆษณาน้ีดอ้ยกว่าทุกโฆษณา เน่ืองจากเน้ือเรือ่งสบัสน เขา้ใจยากว่าตวัแสดงใน

เรือ่งจะทําอะไร และเน้ือเรื่องไมน่่าตดิตาม ทาํใหไ้มรู่ส้กึสนใจโฆษณาน้ีเลย ส่วนตราสนิคา้นัน้

รูจ้กัด ีแต่นิยมน้อยกว่ายีห่อ้อื่น เช่น แสงโสม หรอื เบนมอร ์หรอื 100ไปเปอร ์ทาํใหรู้ส้กึไมส่นใจ

โฆษณาตามไปดว้ย  

 ในดา้นการจดจาํตราสญัลกัษณ์ พบว่า ตราสญัลกัษณ์เพยีงอยา่งเดยีวก่อใหเ้กดิการจดจาํตรา

สนิคา้ไดเ้รว็ทีสุ่ดและมากทีสุ่ด เพราะกลุ่มตวัอยา่งทุกระดบั จดจาํและระลกึถงึชื่อยีห่อ้ไดท้นัททีี่

เหน็ตราสญัลกัษณ์ และเป็นการจดจาํทีไ่มต่อ้งเตอืนความจาํ แมเ้ป็นตราสญัลกัษณ์ทีใ่ช้

ภาษาองักฤษ เช่น ยีห่อ้ ไฮเนเกน้ ถงึแมจ้ะอ่านไมอ่อก (กลุ่มประถม-มธัยมตน้) กย็งัสามารถ

ระบุชื่อตราสนิคา้ได ้ พบว่า สนิคา้ สปาย สงิห ์ชา้ง ลโีอ เป็นสนิคา้ทีทุ่กกลุ่ม ทุกระดบัอายุจดจาํ

ไดด้มีากทีสุ่ด 

 ในดา้นตราสญัลกัษณ์น้ําดื่มนัน้ พบว่า ก่อการจดจาํตราสนิคา้ไดเ้ช่นเดยีวกนักบัตราสญัลกัษณ์

สุรา และเป็นการจดจาํแบบโยงมาจากตราสญัลกัษณ์เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ กลุ่มตวัอยา่งระบุว่า 

จดจาํไดเ้พราะเป็นสญัลกัษณ์แบบเดยีวกนั และคดิว่าเป็นสญัลกัษณ์เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

มากกว่าน้ําดื่ม 

 ในดา้นสญัลกัษณ์อื่นๆ พบว่า การใชส้สีญัลกัษณ์ และคาํ เช่น คาํว่า ส.บ.ม สามารถก่อการจดจาํ

ถงึตราสนิคา้ไดด้เีช่นเดยีวกบัตราสญัลกัษณ์ เพราะกลุ่มตวัอยา่งทุกระดบัอายสุามารถจดจาํและ

โยงไดว้่า สใีดเป็นสสีญัลกัษณ์ของตราสนิคา้ใด และเมือ่เหน็ สสีญัลกัษณ์ในโฆษณา กส็ามารถ

ระบุไดว้่าเป็นสนิคา้ใดไดถู้กตอ้ง และสสีญัลกัษณ์ เป็นหน่ึงในองคป์ระกอบโฆษณาทีทุ่กกลุ่มอายุ

สามารถจดจาํไดแ้มน่ยาํ 
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ตารางที.่....สรปุการทดสอบการจดจาํกลุ่มตวัอยา่ง 4 ระดบัการศกึษา 

ระดบั โฆษณาท่ี

จาํ

ได้มาก

ท่ีสดุ 

โฆษณาท่ี

จาํได้

น้อยท่ีสดุ 

โฆษณาท่ีจาํ

องคป์ระกอบ

ได้มากท่ีสดุ 

ย่ีห้อท่ีจาํ

ได้จาก

โฆษณา 

โฆษณาท่ี

ชอบ 

โฆษณาท่ี

ไม่ชอบ 

ย่ีห้อท่ี

ชอบ 

ย่ีห้อท่ีไม่

ชอบ 

ตรา

สญัลกัษณ์

ท่ีจาํได้ 

ประถม รเีจนซี/่

สงิห/์ไทย

เบฟ 

เบลนด/์

หงษ์ทอง 

100ไปเปอร/์ 

รเีจนซี/่ลโีอ/

อาชา 

รเีจนซี/่

สงิห/์ชา้ง/

ไทยเบฟ/

ลโีอ/

อาชา/100

ไปเปอร ์

รเีจนซี/่

ไทยเบฟ 

เบลนด ์ รเีจนซี/่

สงิห/์ไทย

เบฟ 

หงษ์ทอง/

เบลนด/์

เบนมอร ์

เพราะดู

แลว้ไม่

เขา้ใจไม่

รูจ้กั 

ลโีอ/ชา้ง/

สงิห/์สปาย 

มธัยมต้น รเีจนซี/่

สงิห/์100

ไปเปอร ์

หงษ์ทอง/

เบลนด ์

100ไปเปอร/์รี

เจนซี/่ลโีอ 

ทุกยีห่อ้ 

ยกเวน้ 

เบลนด์

และหงษ์

ทอง 

รเีจนซี/่

ไทยเบฟ/

สงิห ์

เบลนด ์ รเีจนซี/่

สงิห/์ไทย

เบฟ/ชา้ง 

หงษ์ทอง/

เบลนด์

เพราะดู

แลว้ไม่

เขา้ใจ  

ทุก

สญัลกัษณ์ 

 

ม.ปลาย รเีจนซี/่

สงิห/์

อาชา 

เบลนด ์ 100ไปเปอร/์รี

เจนซี/่ลโีอ/

อาชา 

ทุกยีห่อ้ 

ยกเวน้ 

เบลนด์

และหงษ์

ทอง 

รเีจนซี/่

ไทยเบฟ/

สงิห/์

อาชา/100

ไปเปอร ์

เบลนด ์ รเีจนซี/่

สงิห/์ไทย

เบฟ/ชา้ง/

อาชา 

เบลนด ์

เพราะดู

แลว้ไม่

เขา้ใจ 

ทุก

สญัลกัษณ์ 

อดุมศึกษา รเีจนซี/่ 

100ไป

เปอร ์

สงิห ์ 

ชา้ง 

อาชา 

ไทยเบฟ 

ลโีอ 

เบลนด ์ อาชา100ไป

เปอร/์รเีจนซี/่

ลโีอ/ 

ทุกยีห่อ้ รเีจนซี/่ลี

โอ/ไทย

เบฟ 

หงษ์ทอง/

เบลนด ์

รเีจนซี/่

ไทยเบฟ/

สงิห/์ลโีอ/

อาชา 

------ ทุก

สญัลกัษณ์ 
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  รายงานผลเชิงคณุภาพตามกรอบการศึกษา 

 

 

 

ในกรอบที ่1และ2 น้ี ผลการศกึษา มดีงัน้ี 

1.1 ด้านการตระหนักรู้โฆษณาและตราสินค้า (brand and advertising awareness) 

 พบว่า กลุ่มตวัอยา่งประถม/มธัยม และอุดมศกึษา รูจ้กัและจดจาํโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

เป็นอยา่งด ีดงัน้ี 

ตารางที ่1 การรูจ้กัและจดจาํของกลุ่มประถมปลาย 

โฆษณา จดจาํโฆษณา รู้จกัตราสินค้า รายละเอียด ระลึกถึงตรา

สินค้า 

รีเจนซ่ี  (วรรณคดีไทย) 

รีเจนซ่ี (มรดกไทย) 

จาํไดทุ้กคน 

จาํไดทุ้กคน 

รูจ้กัทุกคนตัง้แต่ตน้

โฆษณา 

รูจ้กัทุกคน 

ชืน่ชอบมาก จดจาํไดทุ้กคน 

ชืน่ชมมาก จดจาํไดทุ้กคน 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

รีเจนซ่ี (น้ําด่ืม) 

 

 
สิงห ์ชดุการให้ 

89%จาํไม่ได ้

 

 

 

85% จาํไม่ได ้

รูจ้กัตราสนิคา้จากฉาก

สุดทา้ยจงึจะจาํได ้

 

 

 

รูจ้กัจากฉากสุดทา้ยที่

เหน็โลโกส้งิห ์

เมือ่ชมโฆษณา เดก็จําไมไ่ดแ้ละไมรู่จ้กัน้ํา

ดืม่ยีห่อ้นี้ แต่ชืน่ชมว่าโฆษณาสวย เมือ่ถงึ

ฉากทีป่รากฎคําว่า น้ําดืม่รเีจนซี ่ถงึทราบ

ว่าเป็นยีห่อ้รเีจนซี ่

 

จาํโฆษณาไมไ่ดแ้ต่คุน้หกูบัเพลง รูจ้กัยีห่อ้

เมือ่เหน็โลโกส้งิหค์อเปอเรชัน่ในฉากจบ 

ไมส่ามารถนึกถงึตรา

สนิคา้ไดท้นัท ีตอ้งชมจน

จบถงึจะนึกได ้

 

 

สามารถนึกถงึยีห่อ้ได ้

เหน็สญัลกัษณ์แลว้

สามารถจาํสนิคา้ไดท้นัท ี

ลีโอ 80%จาํไม่ได ้ รูจ้กัจากฉากสุดทา้ยที ่

เหน็โลโก ้

ไมคุ่น้กบัโฆษณา แต่จาํตราสนิคา้ไดแ้มน่

เมือ่ชมฉากสุดทา้ย ตอนแรกทุกคนเขา้ใจ

ผดิว่าเป็นโฆษณาลโิพ 

สามารถนึกถงึยีห่อ้ได ้

เมือ่เหน็สญัลกัษณ์แลว้

สามารถนึกถงึสนิคา้ได ้

100ไปเปอร ์ 80%จาํไม่ได ้ จาํชือ่สนิคา้ไมแ่มน่ ไม่

แน่ใจชือ่สนิคา้ 

ส่วนใหญ่ไมรู่จ้กัสุรายีห่อ้นี้ จงึไมส่นใจ

โฆษณา 

ไมส่ามารถนึกถงึยีห่อ้ได ้

เหน็สญัลกัษณ์แต่จาํชือ่

ยีห่อ้ไมแ่มน่ จาํไดแ้ค่

สญัลกัษณ์ตวัเลข 100% 

เบนมอร ์ ไม่แน่ใจ จาํชือ่สนิคา้ไมแ่มน่ ส่วนใหญ่ไมรู่จ้กัสุรายีห่อ้นี้ จงึไมส่นใจ

โฆษณา 

ไมส่ามารถนึกถงึยีห่อ้ได ้

เหน็สญัลกัษณ์แต่จาํชือ่

ยีห่อ้ไมไ่ด ้แต่จาํคาํว่า 

ส.บ.ม ได ้

เบลนด2์85 จาํไมไ่ด ้ จาํชือ่สนิคา้ไมไ่ด ้ ไมรู่จ้กัสุรายีห่อ้นี้และบอกว่าไมเ่คยเหน็

โฆษณานี้ 

ไมส่ามารถนึกถงึตรา

สนิคา้ได ้ถงึเหน็

กรอบท่ี 1และ2  ศึกษาผลของการตระหนักรู้โฆษณาและตราสินค้าท่ีทาํการโฆษณา 
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สญัลกัษณ์กไ็มรู่จ้กั 
สิงห ์ชุดฟตุบอล จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 

ชอบโฆษณามาก ชีช้วนใหเ้พือ่นดนูกั

ฟุตบอลแต่ละคนในฉาก 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

 

ช้าง จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 
รูจ้กัเบยีรย์ีห่อ้นี้ทุกคน จาํฉากพีน้่องสามคน

ได ้

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

 

ไทยเบฟ จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 
ชอบโฆษณา เดก็มคีวามรูส้กึประทบัใจกบั

ฉากในโฆษณาทีเ่ป็นการใหแ้ก่คนชราและ

เดก็ 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

 

อาชา 87%จาํไม่ได ้ จาํโฆษณาไมแ่มน่แต่จาํ

ชือ่ยีห่อ้ได ้

รูจ้กัเบยีรย์ีห่อ้นี้แต่จาํโฆษณาไมไ่ด ้เมือ่ชม

โฆษณาจนจบจงึจาํยีห่อ้ได ้

ไมส่ามารถนึกถงึตรา

สนิคา้ไดท้นัท ีตอ้งเหน็

สญัลกัษณ์จงึจะนึกได ้

หงษ์ทอง จาํไมไ่ด ้ จาํโฆษณาไมไ่ดแ้ต่จาํชือ่

ยีห่อ้ไดจ้ากฉากสุดทา้ย 

รูจ้กัสุรายีห่อ้นี้แต่จาํโฆษณาไมไ่ด ้ ไมส่ามารถนึกถงึตรา

สนิคา้ไดท้นัท ีตอ้งเหน็

สญัลกัษณ์จงึจะนึกได ้

 

ตารางที ่2 การรูจ้กัและจดจาํของกลุ่มมธัยมต้นและปลาย 

โฆษณา จดจาํโฆษณา รู้จกัตราสินค้า รายละเอียด ระลึกถึงตรา

สินค้า 

รีเจนซ่ี  (วรรณคดีไทย) 

รีเจนซ่ี (มรดกไทย) 

จาํไดทุ้กคน 

จาํไดทุ้กคน 

รูจ้กัทุกคน 

รูจ้กัทุกคน 

ชืน่ชอบมาก จดจาํไดทุ้กคน เล่าเรือ่ง

โฆษณาได ้

ชืน่ชมมาก จดจาํไดทุ้กคน เล่าเรือ่งได ้

จาํโฆษณาและสนิคา้ไดต้ัง้แต่ซนีที ่1 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัที

ตัง้แต่ฉากแรก 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัที

ตัง้แต่ฉากแรก 

56%ในกลุ่มผูช้ายรูส้กึ

อยากทดลองดืม่รเีจนซี่

บา้งเพือ่เปลีย่นรสชาต ิ

กลุ่มผูห้ญงิไมอ่ยากดืม่

แต่ชอบสนิคา้นี้มาก

เพราะคดิว่าเป็นสนิคา้ที่

ดเีพราะส่งเสรมิความ

เป็นไทย 

 

รีเจนซ่ี (น้ําด่ืม) 

 

 
 

 

สิงห ์ชดุการให้ 

จาํไดทุ้กคน 

 

 

 

 

 

 

จาํไดทุ้กคน 

รูจ้กัตราสนิคา้รเีจนซีจ่าก

โฆษณาสุรา 

 

 

 

 

 

 

รูจ้กัตราสนิคา้สงิหท์ุกคน 

มธัยมตน้ไมคุ่น้กบัโฆษณาน้ําดืม่ เพราะเหน็

ไมบ่่อย แต่จาํไดท้นัทวี่าเป็น รเีจนซี ่เพราะ

นกัแสดง ฉาก เหมอืนกนักบัโฆษณาสุรา 

มธัยมปลายไมคุ่น้กบัโฆษณาน้ําดืม่แต่รูจ้กั

ว่าเป็นยีห่อ้รเีจนซี ่จาํโฆษณาและสนิคา้ได้

ในซนีที3่ ทีเ่ริม่เหน็ผูแ้สดงและฉากที่

ใกลเ้คยีงโฆษณาสุรา 

 

จาํโฆษณาได ้รอ้งเพลงตามได ้เล่าเรื่อง

โฆษณาได ้จาํโลโกไ้ด ้จาํโฆษณาและสนิคา้

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัที

เมือ่เหน็ฉากแรกและผู้

แสดง และไมค่ดิว่าเป็น

โฆษณาน้ําดืม่คดิว่าเป็น

โฆษณาสุรา 

 

 
สามารถโยงไปถงึสนิคา้

เบยีรส์งิหไ์ดท้นัท ี
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ไดต้ัง้แต่ซนีที ่2 ซึง่เริม่ปรากฎเสยีงเพลง 

ลีโอ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัยีห่อ้ลโีอด ี จาํโฆษณาได ้จําตราสนิคา้ไดแ้มน่ จาํโลโก้

ได ้ 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

ระบุว่าเคยดืม่มาแลว้ 

100ไปเปอร ์ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัยีห่อ้นี้ด ี ชอบโฆษณาเพราะรูส้กึว่าเป็นเรือ่งใกลต้วัที่

เกดิกบัตนเองและเพือ่นได ้จาํโฆษณาและ

สนิคา้ไดใ้นซนีที ่3 ทีเ่ริม่ปรากฎภาพการ

แบ่งของกนิกบัเพือ่น 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

อยากทดลองดืม่บา้ง 

 

เบนมอร ์ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัยีห่อ้นี้ด ี มธัยมตน้บางคนจาํโฆษณาชุดนี้ไมไ่ด้

ตอนตน้ แต่เมือ่เหน็ฉากสุดทา้ยกจ็าํได ้

มธัยมปลายจําไดทุ้กคน 

ทุกคน ทุกระดบัอายุ จาํคาํว่า ส.บ.ม. ได้

อย่างแมน่ยาํและโยงว่า คาํว่า ส.บ.ม กบั

สุรายีห่อ้เบนมอรไ์ด ้

จาํฉากทีม่คีาํว่า ส.บ.ม 

นึกถงึตราสนิคา้ไดเ้มือ่มี

คาํว่า ส.บ.ม.  

เบลนด2์85 60%จาํโฆษณาไมไ่ด ้ แต่รูจ้กัยีห่อ้นี้ จาํโฆษณาชุดนี้ไมไ่ด ้แต่รูจ้กัยีห่อ้นี้ด ีเรยีก

ยีห่อ้นี้ว่า “285” 

ไมป่รากฎฉากทีจ่ําไดเ้ลย 

ระลกึถงึยีห่อ้ไดโ้ดยไม่

เกีย่วกบัโฆษณา  

ระบุไดว้่าเป็นสุรายีห่อ้

ออกใหมท่ีร่าคาถูก 

เมือ่เหน็ชือ่สนิคา้ใน

โฆษณา กจ็ะระลกึถงึ

สนิคา้ไดท้นัทแีต่จาํตวั

โฆษณาไมไ่ด ้

สิงห ์ชุดฟตุบอล จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 

ชอบโฆษณามาก จาํไดต้ัง้แต่ซนีที ่1 นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัที

และสามารถโยงไปถงึ

เบยีรส์งิหไ์ดท้นัทวี่าเบยีร์

เป็นสปอนเซอร ์ไมใ่ช่

องคก์รเป็นสปอนเซอร ์

 

ช้าง จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 
จาํโฆษณาได ้จําตราสนิคา้ไดแ้มน่ จาํโลโก้

ได ้เล่าเรือ่งได ้จาํสามพีน้่องในโฆษณได้

ทนัทแีละทราบไดว้่าสามพีน้่องหมายถงึ

เบยีรท์ีร่สชาตแิตกต่างกนัสามแบบ จาํได้

ตัง้แต่ซนีที ่1 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัที

และระบุไดว้่า ชา้ง มี

สนิคา้ออกใหมค่อื ชา้ง

ไลท ์ทีด่ืม่แลว้รสดกีว่า

ชา้งคลาสสคิ ซึง่เคยดืม่

มาแลว้ 

ส่วนใหญ่อยากทดลอง

ดืม่ชา้งไลทม์ากทีสุ่ด 

เพือ่เปรยีบเทยีบกบัชา้ง

คลาสสคิว่ารสดขีึน้จรงิ

หรอืไม ่

 

ไทยเบฟ จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 
ชอบโฆษณา จาํโฆษณาได ้จําตราสนิคา้ได้

แมน่ จาํโลโกไ้ด ้

จาํไดต้ัง้แต่ซนีที ่1 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

รูจ้กัชือ่องคก์รเป็นอย่าง

ดแีละทราบว่าเป็นองคก์ร

ทีผ่ลติเบยีรช์า้งและแจก

ผา้ห่มสเีขยีวมาหลายปี 
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อาชา จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 

ชอบโฆษณานี้เพราะเพลง รอ้งเพลง “เพือ่น

เอย” ตามโฆษณาไดท้นัท ีจาํเพลงไดท้นัที

ตัง้แต่ซนีที ่2 ชอบโฆษณาเพราะอยากตัง้วง

ดนตรเีอง โดยเฉพาะกลุ่มมธัยมปลายที่

ใฝฝ่นัอยากตัง้วงกบัเพือ่นและรูส้กึว่า

โฆษณานี้เป็นเรือ่งใกลต้วั สะทอ้นความ

ตอ้งการของตนเองและเพือ่นได ้

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

เคยลองดืม่มาแลว้และ

ระบุว่ารสดกีว่าเบยีรช์า้ง

และราคาถูก เหมาะทีจ่ะ

ดืม่ไดบ่้อยๆ 

 

หงษ์ทอง จาํไดทุ้กคน จาํชือ่สนิคา้ไดท้นัทเีมือ่

ชมโฆษณาฉากแรก 

จาํโฆษณาได ้จําตราสนิคา้ไดแ้มน่ จาํโลโก้

ได ้เล่าเรือ่งได ้

จาํไดใ้นซนีที ่3 ทีเ่ริม่มภีาพผูแ้สดง 

นึกถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี

ส่วนใหญ่เคยดืม่มา

แลว้แต่ไมบ่่อยเท่าการ

ดืม่เบยีร ์เพราะสุรามี

ราคาแพงกว่า 

 

 

ตารางที ่3 การรูจ้กัและจดจาํของกลุ่มอุดมศกึษา 

โฆษณา จดจาํโฆษณา รู้จกัตราสินค้า รายละเอียด ระลึกถึงตราสินค้า 

รีเจนซ่ี (วรรณคดี

ไทย) 

รีเจนซ่ี (มรดกไทย) 

จาํไดทุ้กคน 

 

จาํไดทุ้กคน 

รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ี

ชอบโฆษณานี้ทุกรายทัง้

หญงิและชาย เพราะ

โฆษณาถ่ายทาํสวยและ

คดิว่าโฆษณาดมีคีุณค่า

ทางความรูด้า้นไทยๆ 

ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทตีัง้แต่ฉากที ่1 

ในเวลา 7 วนิาท ี

สิงห ์ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

ชอบโฆษณานี้ทุกราย 

เพราะเพลงเพราะตดิหู

และมเีนื้อหาทีด่ ี

ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทตีัง้แต่ฉากที ่1 

ในเวลา 7 วนิาท ี

ลีโอ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

โฆษณาเป็นทีจ่ดจําได ้

แต่ไมไ่ดช้อบ 

ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทใีนฉากที ่1 -2 

100ไปเปอร ์ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

ทุกคนชอบโฆษณานี้

มากทีสุ่ด ใหเ้หตุผลว่า

เป็นเรือ่งใกลต้วัมาก เป็น

เรือ่งเพือ่นทีเ่ป็นสิง่

สาํคญัสาํหรบัตนเอง 

ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทตีัง้แต่ฉากที ่1 

ในเวลา 7 วนิาท ี

เบนมอร ์ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

จาํโฆษณาชุดนี้ไมแ่มน่

แต่รูจ้กัยีห่อ้เป็นอย่างด ี

ระลกึถงึตราสนิคา้เมือ่ชมฉากสุดทา้ย 

เพราะจาํโฆษณาไมแ่มน่ แต่รูจ้กัยีห่อ้ด ี

เบลนด2์85 มผีูจ้าํไมไ่ดม้ากทีสุ่ด รูจ้กัตราสนิคา้ เพราะเคย

ดืม่ 

จาํโฆษณาไมไ่ดเ้พราะ

ไมคุ่น้กบัโฆษณา แต่

รูจ้กัสนิคา้นี้เป็นอย่างดี

ว่าเป็นสุราออกใหมท่ี่

ราคาถูกและระบุว่าเลข 

285 คอืบอกราคาสนิคา้ 

ระลกึถงึตราสนิคา้เมือ่ชมฉากสุดทา้ย 

เพราะจาํโฆษณาไมแ่มน่ แต่รูจ้กัยีห่อ้ด ี

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม จาํโฆษณาไดเ้ป็นสุรา หลายรายไมท่ราบว่ารี

เจนซีม่น้ํีาดืม่ดว้ย คดิว่า

จาํโฆษณาไดแ้ต่คดิว่า

เป็นโฆษณาสุรารเีจนซี่

ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทตีัง้แต่ฉากที ่1 

แต่คดิว่าเป็นสุรารเีจนซี ่
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เป็นโฆษณาสุรา เพราะโฆษณามคีวาม

เหมอืนกนัมากจนแยกไม่

ออก ชอบเนื้อหาโฆษณา

เพราะคดิว่ามเีนื้อหาดี

ดา้นการอนุรกัษ์น้ํา 

ช้าง จาํไดทุ้กคน รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

จาํสามพีน้่องในโฆษณา

ได ้

ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทตีัง้แต่ฉากที ่1 

ในเวลา 7 วนิาท ี

ไทยเบฟ จาํไดทุ้กคน รูจ้กัองคก์รเป็นอย่างด ี รูจ้กัชือ่องคก์รเป็นอย่าง

ด ีรูจ้กักจิกรรมแจกผา้

ห่มเป็นอย่างดแีละทราบ

กจิกรรมของไทยเบฟ 

ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทตีัง้แต่ฉากที ่1 

ในเวลา 7 วนิาท ี

อาชา จาํไดทุ้กคน รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

จาํเพลงได ้ ระลกึถงึตราสนิคา้ไดท้นัทตีัง้แต่ฉากที ่1 

ในเวลา 7 วนิาท ี

หงษ์ทอง จาํไดทุ้กคน รูจ้กัตราสนิคา้เป็นอย่าง

ด ีเพราะเคยดืม่ 

จาํโฆษณาไมแ่มน่แต่จาํ

ยีห่อ้แมน่ 

ระลกึถงึตราสนิคา้เมือ่ชมฉากสุดทา้ย 

เพราะจาํโฆษณาไมแ่มน่ 

 

ข้อสรปุด้านการจดจาํ 

กลุ่มประถม        เยาวชนชัน้ประถมจาํโฆษณาได ้4 ยีห่อ้ คอื 1) สงิห ์ ชุด ฟุตบอล 2) รเีจนซี ่ทุกชุด 

3) ชา้ง ชุดคนไทยฯ และ 4) ไทยเบฟ ซึง่เป็นโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ 3 โฆษณาและโฆษณา

องคก์ร 1 โฆษณา แต่จาํโฆษณาน้ําดื่มไมไ่ด ้ ส่วนโฆษณาสุราทุกยีห่อ้ กลุ่มประถมจดจาํไมไ่ด ้ ยกเวน้

โฆษณารเีจนซี ่ พบว่า การจดจาํตราสญัลกัษณ์นัน้ เยาวชนชัน้ประถมจาํตราสญัลกัษณ์เบยีรไ์ดทุ้กยีห่อ้

และจาํไดแ้ม่นยาํ สามารถโยงชื่อยีห่อ้และตราสญัลกัษณ์ไดถู้กตอ้งทุกยีห่อ้เบยีร ์ ส่วนตราสญัลกัษณ์สุรา

นัน้ กลุ่มประถมรูจ้กัยีห่อ้เดยีวคอืยีห่อ้ หงษ์ทอง และจาํตราสญัลกัษณ์ของยีห่อ้น้ีได ้ส่วนสุรายีห่อ้อื่น นัน้

ไมรู่จ้กั ยกเวน้ รเีจนซี ่ จาํชื่อสุรายีห่อ้อื่นไมแ่ม่นและจดจาํสญัลกัษณ์ไมไ่ด ้ เน่ืองมาจากไมเ่คยเหน็สนิคา้

สุรายีห่อ้ทีโ่ฆษณา ส่วนน้ําดื่มนัน้ ไมรู่จ้กัสนิคา้น้ําดื่มยีห่อ้รเีจนซี ่ ไมเ่คยเหน็สนิคา้น้ีวางขาย แต่จาํตรา

สญัลกัษณ์และยีห่อ้ไดเ้มือ่ชมโฆษณาน้ําดื่ม แต่คดิว่าเป็นโฆษณาสุรา การระลกึถงึตราสนิคา้เกดิเมือ่เหน็

ฉากสุดทา้ยทีม่ชีื่อสนิคา้หรอืชื่อองคก์รและตราสญัลกัษณ์ จงึจะเกดิการระลกึถงึ พบว่าฉากสุดทา้ยที่

แสดงตราสญัลกัษณ์องคก์รทีใ่กลเ้คยีงกบัสญัลกัษณ์เครือ่งดื่มนัน้เป็นฉากทีท่ําใหเ้กดิการจดจาํและระลกึ

ถงึสนิคา้หรอืยีห่อ้ได ้ สญัลกัษณ์บางอยา่งทีใ่ชแ้ทนตราสญัลกัษณ์เช่น คาํว่า 100% และคาํว่า ส.บ.ม 

สามารถสรา้งการจดจาํไดเ้ช่นกนั  

โฆษณาทีก่ลุ่มประถมจดจาํไดม้ากทีสุ่ด คอืโฆษณา รเีจนซี ่ พบว่าเป็นโฆษณาทีเ่ดก็ชัน้ประถม

ปลายชื่นชมมาก และแสดงความชื่นชมโฆษณาน้ีเป็นอย่างมากดว้ยการชีช้วนใหเ้พื่อนดฉูากทีต่นเอง

ชอบ บรรยายฉากทีต่นเองชอบได ้ เล่าเรือ่งไดท้ัง้หมด จาํฉากไดทุ้กฉาก สามารถระบุชื่อสนิคา้ไดท้นัที

ตัง้แต่ซนีที ่ 1 ของโฆษณา นําเรือ่งในโฆษณามาพูดคุยกนัเองต่อ ส่วนโฆษณาทีก่ลุ่มประถมไมส่นใจ
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หรอืไมช่อบนัน้ จะแสดงออกดว้ยอาการเฉย ไมช่ีช้วนใหเ้พื่อนด ู ไมม่ปีฎกิริยิาตอบกลบั และไมนํ่าเรือ่ง

ในโฆษณามาพดูคุยกนั  

พบว่า สาํหรบักลุ่มเดก็ประถมปลายนัน้ มกีารจดจาํโฆษณาไดทุ้กชุด จดจาํรายละเอยีดของ

โฆษณาไดม้าก จดจาํองคป์ระกอบของโฆษณาไดทุ้กองคป์ระกอบและมคีวามชื่นชมโฆษณาสงู จดจาํ

ฉากเด่นๆในโฆษณาได ้ จดจาํอตัลกัษณ์ของสนิคา้ได ้ จดจาํโลโกส้นิคา้ไดแ้ละทีส่าํคญัคอืจดจาํกจิกรรม 

CSR ของสนิคา้ได ้ โดยเฉพาะกรณ ี เบยีรช์า้ง-ไทยเบฟ กลุ่มประถมสามารถจาํไดว้่า กจิกรรมส่งเสรมิ

สงัคมของเบยีรช์า้งคอื 1) การแจกผา้ห่ม 2) การมคีลนิิก มแีพทยไ์ปช่วยคนต่างจงัหวดั 3) การบรจิาค

ของ  4) การแจกน้ําดื่ม และ 5) การช่วยเหลอืภยัน้ําท่วม  กจิกรรมทีจ่ดจาํไดม้ากทีสุ่ด คอื กจิกรรมแจก

ผา้ห่ม และจาํไดว้่าผา้ห่มใชส้เีขยีว    

 ปจัจยัทีส่่งเสรมิการจดจาํคอื ความชื่นชมโฆษณา (advertising preference) ทีจ่งูใจใหผู้ร้บัสารที่

เป็นเดก็เกดิความเพลดิเพลนิกบัเน้ือหาสาร ภาพ เพลง ผูแ้สดง และกราฟฟิกในโฆษณา ความ

เพลดิเพลนิทีไ่ดร้บัยงัผลใหม้กีารจดจาํสารไดส้งูมากกว่าการชมสารทีผู่ร้บัสารรูส้กึเบื่อหน่าย ซึง่ โฆษณา 

รเีจนซี ่มคีรบทุกองคป์ระกอบ คอื เน้ือหาสารเขา้ใจง่าย ไมต่อ้งตคีวาม ภาพสวย เพลงเพราะ กราฟฟิก

สมจรงิ ผูแ้สดงสวย   

ในกลุ่มประถม ฉากโฆษณามคีวามสมัพนัธก์บัการจดจาํตราสนิคา้ โดยเฉพาะฉากสุดทา้ยที่

แสดงตราสญัลกัษณ์ เป็นฉากทีท่าํใหเ้กดิการจดจาํชื่อสนิคา้ไดม้ากทีสุ่ด 

กลุ่มมธัยม         กลุ่มมธัยมจาํโฆษณาไดทุ้กโฆษณา ยกเวน้โฆษณาสุรา เบลนด2์85 เน่ืองจากโฆษณา

น้ีออกอากาศน้อยครัง้ ทําใหจ้าํไมไ่ด ้ แต่จาํยีห่อ้ได ้ โฆษณาน้ําดื่ม รเีจนซี ่ กจ็ดจาํได ้ แต่จดจาํไดเ้พราะ

โฆษณามคีวามใกลเ้คยีงหรอืเลยีนแบบโฆษณาสุรา โดยเฉพาะฉากและผูแ้สดง มคีวามเหมอืนโฆษณา

สุราอย่างแยกไมอ่อก ทาํใหเ้กดิความเชื่อมโยงในการจดจาํ และคดิว่าเป็นโฆษณาสุรารเีจนซี ่ไมใ่ช่สนิคา้

น้ําดื่ม ส่วนตราสญัลกัษณ์นัน้จดจาํไดทุ้กตราสญัลกัษณ์ ถงึแมเ้ป็นโฆษณาน้ําดื่มกจ็าํตราสญัลกัษณ์ไดว้่า

เป็นตราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัสุรา แต่เปลีย่นส ี  ส่วนชื่อยีห่อ้สุราและเบยีร ์ จดจาํไดทุ้กยีห่อ้ และมศีพัท์

เฉพาะเรยีก เช่น เรยีกสุรา เบลนด ์285 ว่า “285” เรยีกสุราหงษ์ทองว่า “หงษ์” เรยีกสุรา100ไปเปอรว์่า 

“100” จาํสสีญัลกัษณ์ของสนิคา้ไดทุ้กสนิคา้ โฆษณาทีช่อบคอื รเีจนซี ่  สงิหท์ัง้สองชุด ไทยเบฟ อาชา 

และ 100ไปเปอร ์เหตุผลทีช่อบ คอื 1) รเีจนซี ่ชอบเพราะ โฆษณาสวย ดเูพลนิ 2) สงิห ์ชุด การให ้ชอบ

เพราะเป็นเรือ่งความมน้ํีาใจ  3) สงิห ์ ชุด ฟุตบอล ชอบเพราะใชท้มีฟุตบอลทีช่อบ  4) ไทยเบฟ ชอบ

เพราะเป็นเรือ่งความมน้ํีาใจ  4) อาชา ชอบ เพราะเป็นเรือ่งของเพื่อน เป็นเรือ่งใกลต้วั และชอบเพลง

ของโฆษณาน้ี  5) 100ไปเปอร ์ชอบ เพราะ เป็นเรือ่งของเพื่อน ตรงกบัชวีติจรงิ และโฆษณาตลก กลุ่ม
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มธัยมต้นและปลายมคีวามแตกต่างว่า กลุ่มมธัยมปลายชอบโฆษณา อาชา มากกว่ามธัยมตน้ เน่ืองจาก

เป็นเรือ่งของกลุ่มเพื่อนทีม่ที ัง้ความขดัแยง้และการใหก้ําลงัใจกนัเองรวมทัง้มปีระเดน็การตัง้วงดนตร ี ซึง่

พบว่า เป็นความใฝฝ่นัของวยัมธัยมปลาย ทําใหก้ลุ่มมธัยมปลายชื่นชอบโฆษณา อาชา มาก รวมทัง้

ประเดน็เรือ่งเพื่อนในโฆษณา อาชา และ 100ไปเปอร ์  ทีเ่ป็นประเดน็เดยีวกนั คอื ความกลมเกลยีวใน

กลุ่มเพื่อน พบว่า ในกลุ่มมธัยม โฆษณาเพิม่การจดจาํตราสนิคา้และตอกยํา้ยีห่อ้ ตอกยํา้พฤตกิรรมการ

ดื่มโดยเฉพาะยีห่อ้ทีย่งัไมเ่คยดื่ม 

กลุ่มอดุมศึกษา        กลุ่มมหาวทิยาลยัจดจาํโฆษณาไดทุ้กโฆษณา รูจ้กัทุกยีห่อ้ และเคยดื่มเคย

ทดลองมาหมดแลว้ทุกยีห่อ้ทีโ่ฆษณา โฆษณาทีจ่าํไดไ้มแ่ม่นมเีพยีง 2 โฆษณา คอื เบลนด2์85 และ 

หงษ์ทอง เน่ืองจากโฆษณาน้ีออกอากาศน้อยครัง้จนจาํไมไ่ด ้ แต่ถงึจะจาํโฆษณาไดไ้มแ่ม่น แต่รูจ้กัยีห่อ้

เป็นอยา่งดแีละสามารถระลกึถงึยีห่อ้ไดเ้มือ่ชมฉากสุดทา้ย ส่วนโฆษณาน้ําดื่ม รเีจนซี ่นัน้ จดจาํโฆษณา

ไดท้นัทเีพราะเหมอืนกบัโฆษณาสุรา ทัง้ฉาก ผูแ้สดง และแนวทางเน้ือหาโฆษณา และเมือ่ชมฉากแรก ก็

คดิว่าเป็นโฆษณาสุรารเีจนซี ่แต่เมือ่ชมจนจบ ถงึจะระลกึไดว้่าเป็นโฆษณาน้ําดื่ม ไมใ่ช่สุรา ส่วนโฆษณา

ทีช่อบในดา้นเน้ือหามากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่สงิห ์ (การให)้ และ 100 ไปเปอร ์  เหตุผล คอื โฆษณา รเีจนซี ่

ถ่ายทําสวย และเน้ือหาดใีนดา้นการนําเสนอวรรณคดไีทยและการอนุรกัษ์  สงิห ์ (การให)้ เน้ือหาด ี

เพราะสอนใหค้นมน้ํีาใจต่อๆกนัไป และ 100 ไปเปอร ์นัน้ เน้ือหาดเีพราะเป็นเรือ่งเพื่อน  โฆษณาทีท่าํให้

รูส้กึอยากดื่มมากทีสุ่ดคอื 100 ไปเปอร ์ เพราะเป็นเรือ่งกลุ่มเพื่อนไปปารต์ีก้นั เมือ่เหน็โฆษณาน้ี ทาํให้

ระลกึถงึประสบการณ์การดื่มและสนุกสนานระหว่างกลุ่มเพื่อนขึน้มาได ้และโฆษณา 100 ไปเปอร ์ทาํให้

รูส้กึอยากลอง อยากเปลีย่นมาเป็นยีห่อ้ 100ไปเปอร ์เพราะคดิว่า เหมาะสมกบัการดื่มในกลุ่มเพื่อนๆ ใน

ดา้นโฆษณาสรา้งสรรคส์งัคม กลุ่มอุดมศกึษาคดิว่าโฆษณา ไทยเบฟ มเีน้ือหาสรา้งสรรคส์งัคม แต่ไม่

รูส้กึว่าแปลกใหมห่รอืน่าสนใจ เพราะเหน็โฆษณาของ ไทยเบฟ แจกผา้ห่มทุกปีและไดเ้คยรบัทราบ

ขอ้มลูประชาสมัพนัธข์อง ไทยเบฟ มาตลอดเรือ่งแจกผา้ห่ม แต่รูส้กึว่า สงิห ์ กลบัทาํโฆษณาแนว

สรา้งสรรคส์งัคมมากกว่า โดยเฉพาะ ชุด การให ้  เพราะเน้ือหาด ีแสดงถงึการใหท้ีไ่มใ่ช่คนเดยีว แต่ให้

กนัต่อๆไปทัง้สงัคม เพลงกเ็พราะ ทาํใหต้ดิห ู จาํไดง้่าย เน้ือหาเป็นสิง่ทีด่ ี สอนคนไดใ้หรู้จ้กัการใหแ้ละ

ช่วยเหลอืกนัทัง้สงัคม  พบว่า ในกลุ่มอุดมศกึษา โฆษณาทําหน้าทีต่อกยํา้ตราสนิคา้ โฆษณาทําหน้าที่

โยงสนิคา้เขา้กบัวถิชีวีติและการพบเหน็สนิคา้ในสถานการณ์จรงิ โดยเฉพาะ โฆษณา 100ไปเปอร ์ ที่

กลุ่มอุดมศกึษาดโูฆษณาแลว้คดิว่าเขา้กบัวถิชีวีติตนเองมากทีสุ่ด กค็อืการอยูก่บัเพื่อนและการดื่มกบั

เพื่อน และโฆษณาทาํหน้าทีส่รา้งภาพลกัษณ์ เช่น โฆษณา สงิห ์ 
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1.2 ด้านความสนใจและระดบัความสนใจท่ีมีต่อโฆษณาและตราสินค้า  

*เรยีงตามลาํดบั 1-5 โฆษณาทีม่ผีูส้นใจมากทีส่ดุ 

 

กลุ่มประถม 

โฆษณา ความสนใจ Key ท่ีสร้างความสนใจ 

1.รีเจนซ่ี วรรณคดีไทย สนใจมากทีสุ่ด จดจาํไดม้ากทีสุ่ด ความสวยงาม การดาํเนินเรือ่งทีเ่หมอืน

ภาพยนตร ์ไมม่บีทสนทนามภีาพอย่างเดยีว

เขา้ใจง่ายไมต่อ้งตคีวาม 

2.รีเจนซ่ี มรดกไทย สนใจมาก แต่จาํไดน้้อยกว่าชุดวรรณคด ี การถ่ายทาํทีส่วยงาม นกัแสดงสวย การ

ดาํเนินเรือ่งทีง่า่ย เขา้ใจงา่ย 

3.ไทยเบฟ สนใจเป็นอนัดบัสาม การให ้ฉากช่วยเหลอืคนแก-่เดก็ ฉากทีจ่าํ

ไดแ้มน่คอืฉากชา้งขา้มแมน้ํ่า คดิว่าเป็นตวั

ชา้งจรงิๆทีเ่บยีรช์า้งใชช้า้งจรงิๆมาขนผา้

ห่มไปแจกบนดอยไกลๆ (คดิว่าดอยไกล

มากจนรถไปไมถ่งึ ตอ้งใชช้า้งมาขนของไป) 

4.สิงห ์ชุดฟตุบอล สนใจเป็นอนัดบัสี ่ การใชน้กัฟุตบอลและทมีทีเ่ป็นทีรู่จ้กัดขีอง

เดก็ไทย จาํนกัฟุตบอลแต่ละคนทีป่รากฎใน

ฉากไดแ้ละจาํชือ่นกัฟุตบอลไดทุ้กคน เช่น 

จาํไดว้่ามฉีากทีน่กัฟุตบอลชือ่ “รนูีย”์ 

ปรากฎในฉากดว้ย เมือ่มนีกัฟุตบอลที่

ตนเองรูจ้กัชือ่ปรากฏในฉาก เดก็ทุกคนจะ

ตะโกนเรยีกชือ่นกัฟุตบอลในโฆษณาทนัที

และชีช้วนใหเ้พือ่นดนูกัฟุตบอล 

5.อาชา สนใจเป็นอนัดบัหา้ เพลง “เพือ่นเอย” ทีน่กัแสดงรอ้งในโฆษณา 

ทีส่นใจเพราะเพลงรอ้งตามไดง้า่ย มเีนื้อ

สัน้ๆและทาํนองงา่ยๆตดิห ู
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กลุ่มมธัยม 

โฆษณา ความสนใจ Key ท่ีสร้างความสนใจ 

1.สิงห ์ชุดฟตุบอล สนใจมากทีสุ่ด จดจาํไดม้ากทีสุ่ด การใชท้มีฟุตบอลทีเ่ป็นทมีโปรดของ

เยาวชนไทย จาํนกัฟุตบอลแต่ละคนที่

ปรากฎในฉากไดแ้ละจาํชือ่นกัฟุตบอลไดทุ้ก

คน เมือ่มนีกัฟุตบอลทีรู่จ้กัปรากฏในฉาก 

เดก็ทุกคนจะแสดงอาการตื่นเตน้ ตะโกน

เรยีกชือ่นกัฟุตบอลทนัท ีชีใ้หเ้พือ่นด ูและ

ขอชมโฆษณาซํ้าๆ โดยเฉพาะฉากทีน่กั

ฟุตบอลตวัเอกแต่ละคนปรากฎ 

2.รีเจนซ่ี  สนใจมากเป็นอนัดบัสอง การถ่ายทาํทีส่วยงาม ฉากสวยตระการตา 

นกัแสดงสวย ใชว้รรณคดทีีทุ่กคนรูจ้กั 

ผูต้อบใหเ้หตุผลว่า ชมโฆษณานี้แลว้เหมอืน

ชมภาพยนตรห์รอืมวิสคิวดิโีอสวยๆ เพลนิ

ตา ไมต่อ้งคดิมากเหมอืนโฆษณาอื่นเพราะ

เขา้ใจง่าย ไมม่เีนื้อหาอะไร ไมซ่บัซอ้น 

3.ไทยเบฟ  สนใจเป็นอนัดบัสาม การบรจิาคแบ่งปนั ผูต้อบใหเ้หตุผลวา่ เป็น

เรือ่งทีน่่าชืน่ชม ดแูลว้สงสารคนแก่ใน

โฆษณาและดใีจทีไ่ทยเบฟไปช่วยเหลอื 

ชอบเพราะโฆษณานี้ไมเ่หมอืนโฆษณาอื่นที่

ดแูลว้ไมจ่รงิ แต่โฆษณานี้จรงิ 

4.อาชา 

 

สนใจเป็นอนัดบัสี ่ เพลง “เพือ่นเอย” และประเดน็เรือ่ง

มติรภาพ การตัง้วงดนตรเีอง สนใจในเพลง

ทีผู่แ้สดงเริม่รอ้งตัง้แต่ซนีที ่2 ในเรือ่ง ทุก

คนรอ้งเพลงตามไดท้นัท ีโดยเฉพาะ

ประโยคว่า เพือ่นเอย ไปไหนเรากไ็ปกนั 

มองตารูใ้จ จะดจีะรา้ยกเ็พือ่นกนั ทุกคนให้

เหตุผลว่าเนื้อเพลงซึ้งกนิใจและตรงกบัชวีติ

จรงิเพราะใหค้วามสาํคญักบัเพือ่นมาก บาง

คนระบุว่า “เนื้อเพลงมนัชวีติเราเลย มองตา

เพือ่นแลว้รูใ้จกนั” 

5. 100ไปเปอร ์ สนใจเป็นอนัดบัหา้ ความตลก ประเดน็เรือ่งมติรภาพทีแ่สดง

ความมน้ํีาใจระหว่างเพือ่นและเหตุการณ์ที่

อาจเกดิไดใ้นกลุ่มเพือ่น แต่ทุกคนยอมรบัว่า

ชอบน้อยกว่าโฆษณาอาชาเพราะเนื้อหา

เรือ่งเพือ่นเหมอืนกนักจ็รงิแต่ไมซ่ึ้งเท่า
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โฆษณาอาชา 

 

กลุ่มอดุมศึกษา 

โฆษณา ความสนใจ Key ท่ีสร้างความสนใจ 

1.สิงห ์ชุด การให้ สนใจมากทีสุ่ด  เนื้อหาเกีย่วกบัการให ้เพลงเพราะ ตดิหงูา่ย 

ภาพโฆษณาเขา้ใจไดท้นัท ี 

2.รีเจนซ่ี วรรณคดีไทย สนใจมากเป็นอนัดบัสอง การถ่ายทาํทีส่วยงาม นกัแสดงสวย ฉาก

สวย เขา้ใจงา่ย 

3.รีเจนซ่ี มรดกไทย สนใจมากเป็นอนัดบัสอง เท่ากนักบัรเีจนซี ่

วรรณคดไีทย 

การถ่ายทาํทีส่วยงาม นกัแสดงสวย ฉาก

สวย เขา้ใจงา่ย 

4.100ไปเปอร ์ สนใจมากเป็นอนัดบัสอง เท่ากนักบัรเีจนซี ่ ประเดน็เรือ่งเพือ่น การอยู่กบัเพือ่น 

5.น้ําด่ืมรีเจนซ่ี สนใจเป็นอนัดบัสาม การถ่ายทาํทีส่วยงาม นกัแสดงสวย ฉาก

สวย เขา้ใจงา่ย 

ข้อสรปุในด้านความสนใจ   

กลุ่มประถม โฆษณาทีก่ลุ่มประถมใหค้วามสนใจมากทีสุ่ดคอื โฆษณา รเีจนซี ่ทัง้สองชุด แสดงความ

ชื่นชมดว้ยการชีช้วนใหเ้พื่อนชม ชีฉ้ากทีต่นเองชอบเช่น ฉากกนิรบีนิ และจาํโฆษณาน้ีไดทุ้กคน ความ

สนใจโฆษณา รเีจนซี ่มาจากความสวยงามของการถ่ายทาํ และเป็นโฆษณาทีเ่ขา้ใจงา่ย ไม่มบีทพูดหรอื

บทสนทนา ชมภาพอย่างเดยีวกเ็ขา้ใจ ทําใหเ้ดก็ประถมกส็ามารถเขา้ใจไดไ้มต่อ้งตคีวามเหมอืนโฆษณา

อื่น รวมทัง้การใชเ้รือ่งราวจากวรรณคดทีีเ่ดก็รูจ้กั ยิง่ทําใหเ้ขา้ใจงา่ย  โฆษณาทีช่อบในลาํดบัสอง คอื 

ไทยเบฟ  ชอบเพราะเน้ือหาทีแ่สดงการให ้ชอบฉากทีแ่สดงการใหก้บัคนชรา-เดก็-คนยากจน ฉากทีช่อบ

และจาํไดว้่าเป็นเบยีรช์า้งเป็นผูใ้ห ้ คอื ฉากชา้งขา้มแม่น้ํา โดยคดิว่าใชช้า้งจรงิๆในการขนผา้ห่มไปแจก

คนบนดอยไกลๆตามทอ้งเรื่องในโฆษณา 

กลุ่มมธัยม โฆษณาทีเ่ยาวชนชัน้มธัยมตน้ใหค้วามสนใจมากทีสุ่ดคอื โฆษณาสงิห ์คอรป์อเรชัน่ ชุด 

แมนย ู  แสดงความสนใจดว้ยการชีช้วนใหเ้พื่อนในกลุ่มชม ออกชื่อนกัฟุตบอลเมือ่ฉากนัน้ๆแสดงนกั

ฟุตบอล และชวนกนัวพิากษ์วจิารณ์ทมีฟุตบอลเมือ่โฆษณาน้ีจบลง  “จาํโฆษณาน้ีไดเ้พราะเตะบอลกนั

ครบั”  “จาํโฆษณาน้ีไดเ้พราะเป็นแมนย”ู และจดจาํไดว้่า สงิหเ์ป็นสปอนเซอรห์รอืใหค้วามรว่มมอืกบัสอง

ทมีฟุตบอลคอื แมนเชสเตอรย์ไูนเตด็ และ เชลซ ี ในประเดน็สงิหเ์ป็นสปอนเซอรน้ี์ พบว่า กลุ่มมธัยมจาํ
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ไดทุ้กคน “จาํไดว้่าเป็นสงิหท์ีโ่ค (ย่อมาจากcooperate) กนักบัแมนยแูละเชลซ”ี กลุ่มมธัยมสามารถจาํไดท้ัง้ชื่อ

สนิคา้ ชื่อองคก์ร และ product line ขององคก์ร คอื จาํไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง-โซดา-น้ําดืม่ชา้ง ได ้ และจาํ 

สงิหค์อปอเรชัน่-เบยีรส์งิห-์โซดา-น้ําดืม่สงิห ์  ได ้   Key ทีท่าํใหก้ลุ่มมธัยมสนใจโฆษณาน้ีคอืการใชท้มี

ฟุตบอลทีเ่ป็นทมีโปรดของคนไทย และการใชท้มีฟุตบอลทมีโปรดทําใหเ้พิม่ความสนใจโฆษณาและชอบ

สนิคา้ทีม่สี่วนเกีย่วขอ้งกบัทมีฟุตบอลทมีโปรด กลุ่มมธัยมชายสะทอ้นความคดิน้ีว่า  “ถา้มทีมีทีเ่ราชอบ

อยา่งแมนย ูเรากจ็ะชอบสนิคา้น้ีดว้ย และรูว้่าสงิหเ์ป็นสปอนเซอรท์มีแมนยแูลว้” ส่วนความสนใจโฆษณา 

รเีจนซี ่ นัน้เพราะความสวยของโฆษณา และโฆษณาน้ีไม่มบีทพดู มแีต่เพลงและดนตรเีป็นตวัดาํเนิน

เรือ่ง ทาํใหเ้ขา้ใจง่ายและเพลดิเพลนิ ซึง่โฆษณารเีจนซี ่ทัง้สองชุดน้ีเหมอืนกนั กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามเหน็

คลา้ยๆกนัว่า “ชอบโฆษณารเีจนซีเ่พราะมนัสวย ตวัแสดงสวย ฉากสวย เพลงเขา้กนักบัเรือ่ง” ส่วนกลุ่ม

มธัยมปลายนัน้ใหค้วามสนใจโฆษณา อาชา และ 100ไปเปอร ์นัน้ Key ทีส่รา้งความสนใจในสองโฆษณา

น้ีทีเ่หมอืนกนั คอื เพลง “เพือ่นเอย” ซึง่กลายเป็นเพลงฮติในกลุ่มมธัยม และเน้ือเรือ่งเป็นสิง่ทีเ่ยาวชนวยั

มธัยมสนใจคอื การตัง้วงดนตรดีว้ยตวัเองกบักลุ่มเพื่อน  กลุ่มมธัยมชายกล่าวว่า “ทีช่อบ อาชา เพราะมนั

เป็นเรือ่งเกีย่วกบัเพือ่น เพือ่นกนัไมท่ิ้งกนั” จงึทาํใหโ้ฆษณา อาชา เป็นทีส่นใจกว่าโฆษณาอื่น  โฆษณา 

ไทยเบฟ เป็นทีส่นใจเน่ืองจากเน้ือหาแตกต่างจากโฆษณาทุกยีห่อ้ คอื เน้ือหาแสดงการบรจิาคทีไ่ทย

เบฟทาํใหส้งัคมไทยทีด่สูมจรงิ ทาํใหผู้ช้มรูส้กึว่ายีห่อ้น้ีแตกต่าง รูส้กึว่าสนิคา้น้ีช่วยเหลอืสงัคมไทยจรงิๆ 

กลุ่มอดุมศึกษา  โฆษณาทีก่ลุ่มอุดมศกึษาสนใจมากทีสุ่ด คอื สงิห ์ชุด การให ้รองลงมาคอื รเีจนซี ่ทัง้

สองชุด และ 100 ไปเปอร ์และรองลงมา คอื น้ําดื่มรเีจนซี ่ ทุกคนรูจ้กัทุก product line ของสงิหค์อเปอ

เรชัน่และไทยเบฟเป็นอย่างด ี ทราบว่าทัง้สองค่ายธุรกจิเป็นคู่แขง่กนัและมสีนิคา้เหมอืนๆกนั โฆษณาที่

สนใจมากทีสุ่ดของ สงิห ์ชุด การให ้เพราะชอบเน้ือหา คดิว่าเป็นเน้ือหาทีด่ ีสรา้งสรรคส์งัคม เน้ือหาสอน

คนได ้ และเพลงเพราะ กลุ่มอุดมศกึษาสะทอ้นความคดิน้ีว่า “โฆษณาน้ีแสดงใหเ้หน็ว่าการใหเ้ป็นสิง่ทีด่ ี

ชอบตรงทีโ่ฆษณาบอกว่าใหต่้อๆกนัไป”  “ชอบโฆษณาสงิหต์รงทีเ่ขาสอนเราใหรู้จ้กัทีจ่ะใหค้วาม

ช่วยเหลอืคนทีต่อ้งการความช่วยเหลอื สอนใหเ้รารูจ้กัการให ้ และการใหเ้ป็นสิง่ทีด่ ี และการใหต่้อๆกนั

นัน้เป็นสิง่ทีด่กีว่า”   ส่วนความชอบโฆษณา รเีจนซี ่ ทัง้น้ําดื่มและสุรานัน้ Key ในการสรา้งความสนใจ

นัน้เหมอืนกนัคอื ความสวยงามของการถ่ายทําเหมอืนภาพยนตร ์ และเน้ือหาเกีย่วกบัความเป็นไทยๆที่

แสดงถงึเอกลกัษณ์ความเป็นไทย  “ชอบโฆษณารเีจนซีท่ ัง้บรัน่ดแีละน้ําดืม่เพราะฉากสวย ผูห้ญงิสวย 

และพดูถงึวรรณคดใีนโฆษณา มนัทาํใหเ้ดก็ทีไ่ม่รูจ้กัวรรณคดไีทยไดรู้จ้กัวรรณคดไีทยไปดว้ย และทุกๆ

อยา่งในโฆษณาสวยมากๆ ทัง้ฉาก ต้นไมส้เีขยีวสทีอง นกัแสดงกส็วย สือ่ถงึความเป็นไทยไดด้มีากๆ 

และโฆษณาเขาสือ่ใหเ้หน็ชดัมากๆคอืพอดแูลว้กร็ูว้่าในโฆษณาน้ีเขาจะแสดงเป็นอะไร เช่น เป็นกนิร ี

สอนใหเ้รารูจ้กัสิง่ทีด่ ีๆ  สือ่ถงึความเป็นไทย อนุรกัษ์ความเป็นไทย ส่วนโฆษณาน้ํา กส็อนใหรู้จ้กัรกัษาน้ํา 
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ใหเ้หน็ถงึความสวยงามของความเป็นไทย”  ส่วนความชอบโฆษณา 100 ไปเปอร ์ นัน้มาจากเน้ือหาที่

เกีย่วกบัการอยูใ่นกลุ่มเพื่อนแลว้สนุกสนาน มกีารแบ่งปนัระหว่างเพื่อน การไดอ้ยูก่บัเพื่อน และทาํให้

รูส้กึอยากลองตามในโฆษณาและอยากเปลีย่นยีห่อ้ทีเ่คยดื่มมาเป็น 100 ไปเปอรบ์า้ง เหตุผลคอื สนิคา้น้ี

ทาํใหรู้ส้กึถงึความเป็นเพื่อน “ชอบโฆษณา 100ไปเปอร ์ เหน็แลว้อยากลองบา้ง โฆษณาน้ีทีช่อบคอืมนั

พดูถงึทีม่เีพือ่นใหเ้พือ่น และทีอ่ยากลองคอืกเ็หน็ว่ามนัไดอ้ยูก่บัเพือ่นในโฆษณา มนัดเูหมาะทีจ่ะกนิ

พรอ้มเพือ่น”  

1.3 ด้านความน่าเช่ือถือของโฆษณา 

*มโีฆษณาเพยีง 2 สนิคา้เท่านัน้ทีก่ลุ่มตวัอย่างลงความเหน็ว่าน่าเชือ่ถอื คอื ไทยเบฟ และ สงิห ์ชุด ฟุตบอล โดยกลุ่มตวัอย่างลงความเหน็

ว่าโฆษณาไทยเบฟ มคีวามน่าเชือ่ถอืสงูสุด 

โฆษณา ประถม มธัยม อดุมศึกษา เหตผุล 

ไทยเบฟ ลงความเหน็ว่าน่าเชือ่ถอื

มากทีสุ่ด 

ลงความเหน็ว่าน่าเชือ่ถอื

มากทีสุ่ด 

ลงความเหน็ว่าน่าเชือ่ถอื

มากทีสุ่ด 
กลุ่มประถมคดิว่าเป็นเรือ่ง

จรงิ แจกจรงิ ไมใ่ช่เรือ่ง

แต่งเหมอืนโฆษณาอื่นๆ 

กลุ่มมธัยมและอุดมศกึษา

เคยไดร้บัทราบมาก่อนว่า

ไทยเบฟแจกผา้ห่มมา

หลายปีแลว้ โฆษณานี้จงึ

เป็นการประชาสมัพนัธว์่า

แจกอกีปีหนึ่ง 

สิงห ์ชุด ฟตุบอล ลงความเหน็ว่าน่าเชือ่ถอื

มาก 
ลงความเหน็ว่าน่าเชือ่ถอื

มาก 
ลงความเหน็ว่าน่าเชือ่ถอื

มาก 
กลุ่มมธัยมและอุดมศกึษา

ไดร้บัทราบมาก่อนว่าสงิห์

ใหก้ารสนบัสนุนทมีนี้ 

กลุ่มประถมคดิว่าทมี

ฟุตบอลต่างชาตไิมน่่า

โกหกเรือ่งการสนบัสนุน

และถา้ไมจ่รงิ กค็งไม่

สามารถนําชือ่ทมีฟุตบอล

มาโฆษณาได ้
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ข้อสรปุด้านความน่าเช่ือถือ 

กลุ่มตวัอยา่งทุกระดบัใหค้วามเหน็ว่า โฆษณาทีน่่าเชื่อถอืและคดิว่าเป็นเรือ่งจรงิมากทีสุ่ดคอื 1) ไทย

เบฟ  เหตุผล คอื กลุ่มประถมคดิว่าฉากในโฆษณาเป็นเรือ่งจรงิ ไมใ่ช่เรือ่งแต่งหรอืเหนือจรงิเหมอืน

โฆษณาอื่นๆ โดยเฉพาะฉากการใหผ้า้ห่ม เป็นการมอบจรงิ โดยเฉพาะฉากรถคาราวานแจกผา้ห่มและ

ฉากแจกผา้ห่มใหป้ระชาชนทางเหนือ ทีก่ลุ่มประถมเชื่อว่าเป็นเรือ่งจรงิ กลุ่มมธัยม-อุดมศกึษาคดิว่าจรงิ

เพราะเคยไดร้บัทราบข่าวประชาสมัพนัธไ์ทยเบฟมอบผา้ห่ม มอบน้ําดื่ม มอบเงนิบรจิาค ฯลฯ มาก่อน

หลายปี และเคยไดเ้หน็โฆษณาไทยเบฟแจกผา้ห่มมาหลายปีต่อเน่ืองกนั ขอ้มลูจากการประชาสมัพนัธ์

ก่อนหน้าน้ีมผีลทําใหผู้ร้บัสารเชื่อว่าโฆษณาน้ีเป็นจรงิ มคีวามน่าเชื่อถอืสงูสุด 2) สงิห ์ ชุด ฟุตบอล 

เหตุผล กลุม่ประถมคดิว่า ทมีฟุตบอลต่างชาตไิดร้บัการสนบัสนุนจาก สงิห ์จรงิและไมไ่ดโ้กหก คดิว่าทมี

ฟุตบอลต่างชาตไิมน่่าจะหลอกลวงผูช้มได ้  ส่วนกลุ่มมธัยม-อุดมศกึษาคดิว่าจรงิ เพราะเคยไดร้บัทราบ

ขา่วประชาสมัพนัธ ์ เหน็ป้ายโฆษณา เหน็ป้ายบลิบอรด์ ของการที ่ สงิห ์ ใหก้ารสนบัสนุนทมีฟุตบอลมา

ก่อน และคดิว่าการสนับสนุนทมีฟุตบอลน้ี สงิห ์ สามารถทาํไดจ้รงิ รวมทัง้คดิว่า ถา้ไมจ่รงิ กจ็ะไม่

สามารถอา้งชื่อทมีฟุตบอลต่างชาตใินโฆษณาได ้ รวมทัง้ถา้ไม่จรงิ สงิหค์งไมส่ามารถจา้งนกัฟุตบอลมา

ถ่ายโฆษณาใหไ้ด ้ นอกจากน้ี กลุ่มมธัยมและอุดมศกึษายงัเคยเหน็ป้ายโฆษณาการเป็นสปอนเซอรข์อง

สงิหก์บัทมีฟุตบอล ซึง่ส่งเสรมิการจดจาํ 

โฆษณาทีก่ลุ่มตวัอยา่งคดิว่า ไมน่่าเชื่อถอื มากทีสุ่ด คอื โฆษณา เบลนด ์285 เน่ืองจากเน้ือเรือ่งมคีวาม

เกนิจรงิ เน้ือเรือ่งเป็นเรือ่งแต่ง เน้ือเรือ่งเป็นไปไมไ่ดใ้นชวีติจรงิอย่างแน่นอน 

1.4 ด้านการจดจาํสญัลกัษณ์ สี และอ่ืนๆ 

กลุ่มประถม 

ตราสินค้า สญัลกัษณ์ท่ีจาํ

ได้ 

สีสญัลกัษณ์ ช่ือองคก์ร รายละเอียด 

รีเจนซ่ี  กนิร,ี ผูห้ญงิสวย สทีอง ไมท่ราบ กลุ่มประถมไมรู่จ้กัตรา

สญัลกัษณ์ของรเีจนซี ่แต่จาํ

หน้าตวัแสดงหญงิหรอืกนิรวี่า

เป็นสญัลกัษณ์ของยีห่อ้นี้ แต่

จาํสสีญัลกัษณ์ไดแ้มน่ว่าเป็นสี

ทองและจาํไดว้่าโฆษณาของ

ยีห่อ้นี้จะตอ้งเป็นสทีอง จาํชือ่

องคก์รสุวรรณภมูไิดไ้มแ่มน่ 
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หลายคนจาํไมไ่ดเ้ลยและไม่

รูจ้กัชือ่องคก์ร 

สิงห ์ สงิห ์ สทีอง สงิห,์บุญรอด กลุ่มประถมรูจ้กับรษิทับุญรอด

ดแีต่จาํชือ่บรษิทัสงิหค์อรป์ฯ

ไมแ่มน่ จาํสญัลกัษณ์สงิหส์ี

ทองไดแ้มน่ยาํว่าเป็นสงิหแ์บบ

วรรณคดยีกขาหนึ่งขา้ง และ

จาํไดว้่าโฆษณายีห่อ้นี้ตอ้งมสีี

ทอง 

ลีโอ เสอืดาว สแีดง ไมท่ราบ กลุ่มประถมจาํสญัลกัษณ์ยีห่อ้

นี้ไดแ้มน่ว่าเป็นเสอืดาวลาย

จุดสแีดงและจาํไดว้่ามคีาํว่า ลี

โอ สแีดงในกรอบขาว กระป๋อง

เป็นสขีาว 

100ไปเปอร ์ คาํว่า100% 

เลข100 

ไมท่ราบ ไมท่ราบ กลุ่มประถมไมรู่จ้กัยีห่อ้นี้ จาํ

ชือ่ยีห่อ้ไมแ่มน่ 

เบนมอร ์ คาํว่า ส.บ.ม. ไมท่ราบ ไมท่ราบ กลุ่มประถมไมรู่จ้กัยีห่อ้นี้ จาํ

ชือ่ยีห่อ้ไมแ่มน่ จาํไดว้่า ส.บ.ม 

แปลว่า สบายมาก 

เบลนด2์85 ไมท่ราบ ไมท่ราบ ไมท่ราบ กลุ่มประถมไมรู่จ้กัยีห่อ้นี้ จาํ

ชือ่ยีห่อ้ไมแ่มน่ 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม ผูห้ญงิทีห่น้าเหมอืนผู้

แสดงในโฆษณาสุรารี

เจนซี ่คดิว่าเป็นคน

เดยีวกนั 

สทีอง สฟ้ีา สุรารเีจนซี ่ กลุ่มประถมคดิว่าน้ําดืม่เป็น

ของสุรารเีจนซี ่จาํสญัลกัษณ์

ไมไ่ด ้แต่กลบัจาํว่าตวัแสดง

หญงิหน้าตาแบบนี้ทีค่ลา้ยใน

โฆษณารเีจนซี ่คอืสญัลกัษณ์

ของยีห่อ้นี้ พึง่ทราบว่ารเีจนซี่

มน้ํีาดืม่ดว้ย โดยทราบจาก

โฆษณานี้ 

ช้าง ชา้ง สเีขยีว ไทยเบฟ กลุ่มประถมระบุรายละเอยีดได้

แมน่ยาํว่าเป็นรปูชา้งสขีาวสอง

เชอืกหนัหน้าชนกนัมกีรอบสี

เขยีว กระป๋องสทีองและเขยีว 

จาํชือ่องคก์รไทยเบฟไดแ้ละ

ทราบว่าไทยเบฟคอืเบยีรช์า้ง 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                    
 

163 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

ไทยเบฟ คาํว่า ไทยเบฟ สเีขยีว ชา้ง กลุ่มประถมทราบว่า “ไทย

เบฟ” คอืชือ่บรษิทั จาํสี

สญัลกัษณ์ไดว้่าเป็นสเีดยีวกบั

เบยีรช์า้ง คอื สเีขยีว และ

ทราบว่า ไทยเบฟกบัเบยีรช์า้ง 

คอืองคก์รเดยีวกนั 

อาชา มา้ ไมท่ราบ ไมท่ราบ กลุ่มประถมไมท่ราบสี

สญัลกัษณ์ จาํไดแ้ค่สญัลกัษณ์

ว่าเป็นมา้ แต่จาํรายละเอยีด

ไมไ่ด ้

หงษ์ทอง หงส ์ สทีอง ไมท่ราบ กลุ่มประถมระบุรายละเอยีดได้

ว่าเป็นรปูหงสห์รอืนกกางปีก

แบบในวรรณคดสีทีอง 

 

กลุ่มมธัยม 

ตราสินค้า สญัลกัษณ์ท่ี

จาํได้ 

สีสญัลกัษณ์ ช่ือองคก์ร รายละเอียด 

รีเจนซ่ี  ผูห้ญงิสวย 

คาํว่า รเีจนซี ่

สทีอง สุวรรณภมู ิ ไมรู่จ้กัตราสญัลกัษณ์ของรเีจนซี ่แต่จาํหน้าตวัแสดงหญงิว่า

เป็นสญัลกัษณ์ของยีห่อ้นี้ แต่จาํสสีญัลกัษณ์ไดว้่าเป็นสทีอง

และจาํไดว้่าโฆษณาของยีห่อ้นี้จะตอ้งเป็นสทีอง รูจ้กัชือ่

องคก์รสุวรรณภมู ิ

สิงห ์ สงิห ์ สทีอง สงิห,์บุญรอด 

สงิหค์อปอเรชัน่ 

รูจ้กับรษิทับุญรอด รูจ้กับรษิทัสงิหค์อรป์ฯ จาํสญัลกัษณ์สงิห์

สทีองไดแ้มน่ยาํว่าเป็นสงิหแ์บบวรรณคดยีกขาหนึ่งขา้ง และ

จาํไดว้่าโฆษณายีห่อ้นี้ตอ้งมสีงิหส์ทีองหรอืสงิหส์ขีาวกรอบ

ทอง รูจ้กั product line ของสงิหค์รบทุก product จดจาํ

สญัลกัษณ์ของแต่ละ product line ไดว้่าคอืรปูสงิหเ์หมอืนกนั

แต่ต่างส ี

ลีโอ เสอืดาวลายจุด สแีดง-ดาํ-ขาว มธัยมตน้จาํ

ไมไ่ด ้

มธัยมปลาย

ทราบว่าเป็นเจา้

เดยีวกนักบัสงิห ์

จาํสญัลกัษณ์ยีห่อ้นี้ไดแ้มน่ว่าเป็นเสอืดาวลายจุดสแีดงและจาํ

ไดว้่ามคีาํว่า ลโีอ สแีดงในกรอบขาว กระป๋องเป็นสขีาว 

ไมท่ราบว่า ลโีอ เป็นของสงิหค์อรป์ฯ รูจ้กัยีห่อ้นี้ดมีากเพราะ

เคยดืม่ รูจ้กัราคา รูจ้กัรสชาต ิ
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100ไป

เปอร ์

สญัลกัษณ์เลข100 

และเลข100% 

รปูคนยนืเปา่ป่ีเป็น

เงาสดีาํ 

 

สสีม้-แดง ไมท่ราบ มธัยมตน้จาํสญัลกัษณ์ไดไ้มแ่มน่แต่จาํสญัลกัษณ์เลข 100% 

ไดม้ธัยมปลายจาํสญัลกัษณ์ไดท้ัง้เลข100 และรปูคนเปา่ป่ีส

ก๊อต มธัยมปลายคุน้เคยกบัยีห่อ้นี้มากทีสุ่ดเพราะนิยมดืม่ 

เบนมอร ์ สญัลกัษณ์ ส.บ.ม 

รปูเขากวางสทีอง 

สทีอง-ดาํ ไมท่ราบ ทุกคนจาํคาํว่า ส.บ.ม ไดแ้ละสามารถโยงคาํว่า ส.บ.ม ว่า

หมายถงึยีห่อ้เบนมอร ์กลุ่มมธัยมปลายจาํสญัลกัษณ์เขา

กวางไดว้่าก่อนหน้านี้ใชส้ญัลกัษณ์นี้ก่อนใช ้ส.บ.ม และบอก

ไดว้่า เหน็คาํว่า ส.บ.ม ในโฆษณาหลายสือ่หลายที ่เช่น 

โฆษณาในรถไฟฟ้า เสือ้ยดื และทีเ่หน็มากและบ่อยทีสุ่ดคอื

ป้ายหน้ารา้นคา้ และทราบว่า ส.บ.ม สามารถแปลไดห้ลาย

อย่างแต่อกัษรตวัหลงั คอื บ กบั ม หมายถงึเบนมอร ์

เบลนด์

285 

คาํว่า 285 สดีาํ ไมท่ราบ จาํไดแ้ค่คาํว่า 285 ส่วนสญัลกัษณ์อื่นๆจาํไมไ่ด ้มธัยมตน้

บางรายจาํสบัสนกบัยีห่อ้เบนมอร ์เพราะชือ่คลา้ยกนั มธัยม

ปลายจาํยีห่อ้ 285 ไดแ้ละรูว้่าเป็นสุราออกใหม ่ 

รีเจนซ่ีน้ํา

ด่ืม 

ผูห้ญงิ ตน้ไม ้

สายน้ํา 

สทีอง สฟ้ีา สุรารเีจนซี ่ ทราบว่าน้ําดืม่เป็นของสุรารเีจนซี ่จาํว่าตวัแสดงหญงิหน้าตา

แบบนี้ทีค่ลา้ยในโฆษณารเีจนซี ่คอืสญัลกัษณ์ของยีห่อ้นี้ จาํ

เสยีงคนพากยไ์ดว้่าเป็นเสยีงเดยีวกนักบัโฆษณาสุรารเีจนซี ่

ช้าง ชา้งสองเชอืกหนั

หน้าชนกนัมน้ํีาพุสี

แดง ชา้งสขีาว-

เขยีว 

สเีขยีว-ขาว ไทยเบฟ รูจ้กัสญัลกัษณ์ชา้งและจดจาํไดแ้มน่ยาํมากว่าชา้งเป็นสขีาว

สองเชอืกหนัหน้าชนกนัมน้ํีาพสุแีดงตรงกลางและมขีอบสี

ขาว-เขยีว กระป๋องสเีขยีวมชีา้งสขีาวกรอบเขยีว สว่นน้ําดืม่

เป็นชา้งสขีาวลว้น รูจ้กั product line ของชา้งครบทุก 

product จดจาํสญัลกัษณ์ของแต่ละ product line ไดว้่าคอืรปู

ชา้งเหมอืนกนัแต่ต่างส ี

ไทยเบฟ คาํว่า ไทยเบฟ สเีขยีว ชา้ง-ไทยเบฟ ทราบว่า “ไทยเบฟ” คอืชือ่องคก์รของเบยีรช์า้ง จาํสี

สญัลกัษณ์ไดว้่าเป็นสเีดยีวกบัเบยีรช์า้ง คอื สเีขยีว-ขาว 

สามารถบอกไดว้่า สขีองผา้ห่มทีแ่จกในโฆษณาทีเ่ป็นสเีขยีว

นัน้คอืสสีญัลกัษณ์ของไทยเบฟและเบยีรช์า้ง กลุ่มมธัยมระบุ

ว่า แค่เหน็สผีา้ห่มเขยีว โดยไมต่อ้งมชีือ่ยีห่อ้ กท็ราบไดท้นัที

ว่าเป็นของเบยีรช์า้ง 

อาชา มา้สขีาว กรอบน้ํา

เงนิ-แดง 

น้ําเงนิ-ขาว-แดง ไมท่ราบ จาํสญัลกัษณ์ไดว้่าเป็นมา้ตวัเดยีวสขีาวในกรอบน้ําเงนิมสีี

แดงคาดมคีาํว่า อาชา เป็นภาษาองักฤษ กระป๋องสน้ํีาเงนิ 

หงษ์ทอง หงสก์างปีกสอง

ขา้งสทีองเป็นหงส์

แบบวรรณคด ี

สทีอง ไมท่ราบ ระบุรายละเอยีดไดว้่าเป็นรปูหงสก์างปีกแบบในวรรณคดสีี

ทอง เป็นหงสล์ายไทยๆแบบเดยีวกบัคาํว่า หงสท์อง ทีเ่ขยีน

แบบไทยๆ 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH
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กลุ่มอดุมศึกษา 

ตราสินค้า สญัลกัษณ์ท่ีจาํ

ได้ 

สีสญัลกัษณ์ ช่ือองคก์ร รายละเอียด 

รีเจนซ่ี  กนิร,ี ผูห้ญงิสวย ฉาก 

คาํว่ารเีจนซี ่

สทีอง สุวรรณภมู ิ จาํหน้าตวัแสดงหญงิว่าเป็น

สญัลกัษณ์ของยีห่อ้นี้ จาํสี

สญัลกัษณ์ไดแ้มน่ว่าเป็นสทีอง

และจาํไดว้่าโฆษณาของยีห่อ้นี้

จะตอ้งเป็นสทีอง จาํคาํว่ารเีจน

ซีไ่ดว้่าสญัลกัษณ์ตราสนิคา้

ของยีห่อ้นี้ไมใ่ช่รปูแต่เป็นคาํ

ว่ารเีจนซี ่ทราบราคาและ

รสชาต ิ

สิงห ์ สงิห ์ สทีอง สงิหค์อรป์ รูจ้กับรษิทัสงิหค์อรป์ฯ จาํ

สญัลกัษณ์สงิหส์ทีองได้

แมน่ยาํว่าเป็นสงิหแ์บบ

วรรณคดยีกขาขวา ทราบ

ราคาและรสชาต ิ

ลีโอ เสอืดาว สแีดง สงิหค์อรป์ จาํสญัลกัษณ์ยีห่อ้นี้ไดแ้มน่ว่า

เป็นเสอืดาวลายจุดสแีดงและ

จาํไดว้่ามคีาํว่า ลโีอ สแีดงใน

กรอบขาว กระป๋องเป็นสขีาว 

ทราบว่าลโีอเป็น product line 

ของค่ายสงิห ์ทราบราคาและ

รสชาต ิ

100ไปเปอร ์ เลข100% ดาํ-สม้ ไมท่ราบ จาํสญัลกัษณ์เลข 100% ได ้

โดยเหน็จากสือ่อื่นๆ

ประกอบการจดจาํ 

เบนมอร ์ คาํว่า ส.บ.ม ดาํ ไมท่ราบ จาํคาํว่า ส.บ.ม ได ้โดยเหน็

จากสือ่อื่นๆประกอบการจดจาํ 

เบลนด2์85 285 ไมท่ราบ ไมท่ราบ จาํเลข 285 ไดแ้ละคดิว่าบอก

ราคาสนิคา้ไปในตวั 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม ผูห้ญงิ สทีอง สฟ้ีา สุรารเีจนซี ่ ทราบว่าน้ําดืม่เป็นของสุรารี

เจนซี ่จาํสญัลกัษณ์ได ้จาํได้

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH
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ว่าโฆษณาแนวนี้คอืรเีจนซี ่

ช้าง ชา้ง สเีขยีว ไทยเบฟ ระบุรายละเอยีดไดแ้มน่ยาํว่า

เป็นรปูชา้งสขีาวสองเชอืกหนั

หน้าชนกนัมกีรอบสเีขยีว 

กระป๋องสทีองและเขยีว จาํชือ่

องคก์รไทยเบฟได ้

ไทยเบฟ คาํว่า ไทยเบฟ สเีขยีว ไทยเบฟ ทราบว่า “ไทยเบฟ” คอืชือ่

องคก์ร จาํสสีญัลกัษณ์ไดว้่า

เป็นสเีดยีวกบัเบยีรช์า้ง คอื สี

เขยีว  

อาชา มา้ ขาว-น้ําเงนิ-แดง ไมท่ราบ ระบุรายละเอยีดไดว้่าเป็นมา้สี

ขาวและใชส้น้ํีาเงนิในการ

โฆษณา 

หงษ์ทอง หงส ์ สทีอง ไมท่ราบ ระบุรายละเอยีดไดว้่าเป็นรปู

หงสแ์บบในวรรณคดสีทีอง 

 

ข้อสรปุในด้านการจดจาํสญัลกัษณ์  

กลุ่มประถม        สญัลกัษณ์ทีก่ลุ่มประถมจาํไดม้ากทีสุ่ด คอื ตราสญัลกัษณ์ โดยเฉพาะตราสญัลกัษณ์ที่

เป็นรปูสตัวท์ีเ่ป็นตราเดยีวกบัตราสญัลกัษณ์องคก์รหรอืสนิคา้อื่น คอื ตราสญัลกัษณ์ของ ชา้ง สงิห ์อาชา 

ลโีอ หงสท์อง  สญัลกัษณ์อกีประเภทหน่ึงทีก่ลุ่มประถมจดจาํไดค้อื สญัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัเลข  คอื ตวัเลข 

100 ของยีห่อ้ 100ไปเปอร ์  สญัลกัษณ์อกีประเภทหน่ึงทีก่ลุ่มประถมจดจาํไดค้อื สญัลกัษณ์ทีเ่ป็นส ีและ

สามารถโยงสสีญัลกัษณ์กบัสนิคา้ไดถู้กตอ้ง คอื สงิห ์ ชา้ง ลโีอ ไทยเบฟ หงสท์อง อาชา ส่วนชื่อองคก์ร

นัน้ กลุ่มประถมจดจาํไดน้้อย ชื่อองคก์รทีจ่ดจาํไดม้สีามองคก์ร คอื สงิห ์  บุญรอดฯ และ ไทยเบฟ โดย

เขา้ใจว่า คาํว่า สงิห ์เป็นทัง้ชื่อเบยีรแ์ละชื่อองคก์ร  ชื่อองคก์ร ไทยเบฟ เป็นชื่อองคก์รทีจ่าํไดม้ากทีสุ่ด 

กลุ่มมธัยม       กลุ่มมธัยมจดจาํไดทุ้กสญัลกัษณ์ทัง้ตราสญัลกัษณ์ ตวัเลข สสีญัลกัษณ์ และชื่อองคก์ร 

(ยกเวน้กลุ่มสุราทีจ่าํชื่อองคก์รไมไ่ด)้ กลุ่มมธัยมจดจาํรายละเอยีดของตราสญัลกัษณ์ไดม้ากกว่ากลุ่ม

ประถมและสามารถโยงสสีญัลกัษณ์กบัสนิคา้ไดถู้กตอ้งทุกตราสนิคา้และจดจาํสญัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัเลขได ้

รวมทัง้จดจาํสญัลกัษณ์เก่าได ้ ในกรณขีองยีห่อ้ เบนมอร ์ 100ไปเปอร ์ ไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง สงิห ์ การเหน็

สญัลกัษณ์เพยีงสญัลกัษณ์เดยีวกส็ามารถทาํใหร้ะลกึถงึชื่อสนิคา้ได ้  การจดจาํสญัลกัษณ์มคีวามหมาย

ต่อการสื่อสาร เน่ืองจาก เหน็สญัลกัษณ์เพยีงส่วนเดยีว โดยไมจ่าํเป็นตอ้งเหน็ชื่อยีห่อ้ กส็ามารถทาํให้

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
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จดจาํหรอืระลกึถงึสนิคา้หรอืชื่อยีห่อ้ไดท้นัท ี โดยเฉพาะในกรณ ี ไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง ทีใ่ชส้สีญัลกัษณ์สี

เดยีวกนัคอื สเีขยีว เมือ่กลุม่มธัยมเหน็ผา้ห่มสเีขยีวในโฆษณา กส็ามารถระบุไดท้นัทวี่า เป็นผา้ห่มของ

เบยีรช์า้ง เพราะใชส้เีขยีวเหมอืนสสีญัลกัษณ์ของเบยีรช์า้ง โดยไมไ่ดเ้หน็ชื่อยีห่อ้หรอืสนิคา้ กส็ามารถ

ระลกึไดท้นัท ี และในกรณขีองเบนมอร ์ทีก่ลุ่มมธัยมเหน็คาํว่า ส.บ.ม อยา่งเดยีว โดยไมต่อ้งเหน็ชื่อเตม็

ของสนิคา้ กส็ามารถระบุไดท้นัทวี่าเป็นสุราเบนมอร ์ และในกรณีของ 100 ไปเปอร ์ ทีก่ลุ่มมธัยมเหน็คํา

ว่า 100% อยา่งเดยีว โดยไมต่อ้งเหน็ชื่อสนิคา้ กส็ามารถจดจาํและระลกึถงึไดท้นัทวี่าเป็นสุรา 100ไป

เปอร ์ ส่วนในกรณีของ สงิห ์  การเหน็สญัลกัษณ์ตวัสงิหเ์พยีงอยา่งเดยีว ไมเ่หน็ชื่อสนิคา้ กลุ่มมธัยมก็

สามารถระบุไดท้นัทวี่าเป็นเบยีรส์งิห ์  การจดจาํสญัลกัษณ์และสามารถระลกึถงึชื่อสนิคา้ไดเ้มือ่เหน็

สญัลกัษณ์นัน้ พบว่า สญัลกัษณ์เหมอืนกนัแต่ใชส้ต่ีางกนั เช่น เบยีรใ์ชต้วัสงิหส์ทีอง แต่น้ําดื่มใชต้วัสงิห์

สขีาว โซดาใชต้วัสงิหส์แีดงนัน้ ไม่มคีวามแตกต่างกนัในดา้นการจดจาํและการระลกึถงึชื่อสนิคา้ กลุ่ม

ตวัอยา่งเหน็สญัลกัษณ์น้ําดื่มหรอืโซดา กจ็าํไดแ้ละระลกึถงึสนิคา้เบยีร ์มากกว่าทีจ่ะระลกึถงึสนิคา้น้ําดื่ม 

การเหน็สญัลกัษณ์ทีเ่หมอืนกนัแต่ต่างส ีก่อใหเ้กดิการจดจาํและระลกึถงึชื่อสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ด้

เหมอืนกนั เหตุผลทีก่ลุ่มตวัอยา่งระบุ คอื เพราะเหน็สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ากกว่า บ่อยกว่า คุน้

ตากว่าสนิคา้น้ําดื่มหรอืโซดา และการดื่มน้ําหรอืดื่มโซดาของกลุ่มตวัอยา่งนัน้ กลุ่มตวัอยา่งระบุว่า ไม่

เคยสนใจยีห่อ้ของน้ําดื่มหรอืโซดา ดื่มน้ํายีห่อ้ใดกไ็ดเ้พราะเหมอืนกนั แต่ทีจ่ดจาํสญัลกัษณ์เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลไ์ดม้ากกว่านัน้ เป็นเพราะใหค้วามสนใจกบัการเลอืกยีห่อ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีจ่ะดื่ม

มากกว่า จงึทําใหจ้ดจาํสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดด้ ี

กลุ่มอดุมศึกษา  จดจาํไดทุ้กอยา่ง ทุกสญัลกัษณ์ ทุกตราสนิคา้ การจดจาํสญัลกัษณ์มาจากการเหน็ทัง้

ในโฆษณาและรา้นขายสุรา ผบั บาร ์ฯลฯ และทาํใหเ้กดิการเชื่อมโยงการจดจาํได ้กลุ่มอุดมศกึษาระบุว่า 

“รูจ้กัจากโฆษณา รูจ้กัจากรา้นขายของ เหน็ทีร่า้นแลว้มาเหน็โฆษณา ทาํใหรู้จ้กัดขีึน้”  การเหน็

สญัลกัษณ์เพยีงอยา่งเดยีวกส็ามารถจดจาํและระลกึถงึสนิคา้ไดท้นัท ี และสามารถระลกึถงึประสบการณ์

การดื่มยีห่อ้นัน้ รสชาต ิ ราคาของยีห่อ้นัน้ได ้ รวมทัง้ทําใหเ้กดิการเปรยีบเทยีบกบัยีห่อ้อื่น หรอื

เปรยีบเทยีบยีห่อ้ทีเ่คยดื่มมากบัยีห่อ้ทีเ่หน็ในโฆษณา แลว้ทาํใหเ้กดิการเปลีย่นใจหรอืเปลีย่นตราสนิคา้ 

(brand switching) เกดิการอยากลองยีห่อ้ทีย่งัไมเ่คยดื่มหรอืยีห่อ้ทีป่ระทบัใจโฆษณาหรอืเน้ือหา

เกีย่วขอ้งกบัวถิชีวีติของวยัอุดมศกึษา เช่น กรณ ี 100 ไปเปอรก์บัความเป็นกลุ่มเพื่อน ทาํใหว้ยั

อุดมศกึษาประทบัใจเน้ือหา เหน็ว่าตรงกบัชวีติตนเองทีก่ลุ่มเพื่อนมคีวามสาํคญั และทาํใหรู้ส้กึอยากลอง 

อยากเปลีย่นยีห่อ้เป็น 100 ไปเปอร ์

 

 

2. กรอบท่ี 3-4: การให้ความหมาย ทศันคติ คณุค่าต่อโฆษณา 
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ผลการศกึษาในกรอบที ่ 3-4 เรือ่งการใหค้วามหมายของโฆษณา ทศันคต ิ การใหคุ้ณค่าต่อโฆษณาและ

ตราสนิคา้ ความรูส้กึรว่มกบัโฆษณา การเชื่อมโยงระหว่างโฆษณา-ชวีติจรงิและอื่นๆ และ ความ

สอดคลอ้งกบัชวีติจรงิ  ผลการศกึษามดีงัน้ี  

2.1  การให้ความหมาย ทศันคติ คณุค่าต่อโฆษณา 

กลุ่มประถม 

โฆษณา ความหมาย ทศันคติ คณุค่าต่อ

โฆษณา 

คณุค่าต่อตราสินค้า 

รีเจนซ่ี  

 

เป็นสนิคา้ของคนไทย 

สอนใหเ้รารูจ้กัวรรณคดี

ไทย สอนใหเ้รารกั

ธรรมชาต ิ

บวกต่อโฆษณาและ

สนิคา้ 

 

มคีุณค่าเพราะโฆษณานี้

ช่วยอนุรกัษ์ความเป็น

ไทยใหผู้ช้มทราบ

ส่งเสรมิใหร้กัวฒันธรรม 

ส่งเสรมิความเป็นไทย 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะทาํโฆษณา

ใหค้นรูจ้กัวรรณคดแีละรูจ้กั

รกัษาธรรมชาต ิ รูว้่าโฆษณานี้

คอืโฆษณาสุรา 

สิงห ์ชุด การให้ 

 

 

สิงห ์ชุด ฟตุบอล 

เป็นคนมน้ํีาใจ สอนการ

แสดงน้ําใจใหแ้ก่คนไทย 

เป็นการทาํด ี

 

สงิหส์นบัสนุนทมีแมนย ู

บวกต่อโฆษณาและ

สนิคา้ 

 

 

บวก 

มคีุณค่าเพราะโฆษณา

ช่วยสรา้งสรรคส์งัคม 

 

มคีุณค่าเพราะสนิคา้นี้

สนบัสนุนกฬีาและ

เผยแพร่ชือ่เสยีงของ

ประเทศไทย 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะสอนใหค้น

แสดงน้ําใจและทาํด ี เช่น เกบ็

เงนิไดก้ต็อ้งคนืเจา้ของ 

โฆษณานี้ไมไ่ดข้ายเบยีร ์

 

สนิคา้นี้เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะ

ช่วยสนบัสนุนการกฬีา 

โฆษณานี้ไมไ่ดข้ายเบยีร ์

ลีโอ สอนเรือ่งเป็นคนมน้ํีาใจ 

ใหม้น้ํีาใจต่อสงัคม การ

ช่วยเหลอืคนอื่น 

บวก มคีุณค่าเพราะสอนใหค้น

มน้ํีาใจ 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะสนบัสนุน

ใหค้นมน้ํีาใจ 

100ไปเปอร ์ เพือ่น การชว่ยเหลอืกนั

ในกลุ่มเพือ่น 

ไมม่คีวามเหน็เพราะไม่

ค่อยเขา้ใจและรูส้กึว่า

เป็นเรือ่งไกลตวั 

ไมเ่ขา้ใจ ไมแ่น่ใจสนิคา้ 

เบนมอร ์ การทาํความด ี เช่น ทาสี

ผนงั 

ไมม่คีวามเหน็ ทุกอย่างเป็นเรือ่งงา่ยๆ

เหมอืนในโฆษณา 

ไมแ่น่ใจสนิคา้ 

เบลนด2์85 ไมเ่ขา้ใจ ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็เพราะไมแ่น่ใจ

สนิคา้ 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม ความเป็นธรรมชาต ิ น้ํา       บวก มคีุณค่าเพราะสอนให้ เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะขายน้ําดืม่
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สะอาด ใหร้กัษา

ธรรมชาต ิ

อนุรกัษ์น้ํา สะอาดและสอนใหอ้นุรกัษ์

แหล่งน้ําและธรรมชาต ิ

ช้าง เป็นโฆษณาสามพีน้่อง

กบัเบยีรช์า้งสามแบบ 

ไมม่คีวามเหน็เพราะไม่

เขา้ใจ 

ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ 

ไทยเบฟ การให ้ 

สอนใหค้นชว่ยเหลอื

สงัคม 

การทาํความดชี่วย

ประชาชนทีต่กทุกขไ์ด้

ยาก 

      บวก มคีุณค่าเพราะโฆษณา

สอนใหเ้ราทาํด ี

อยากไดผ้า้ห่มจากไทย

เบฟบา้ง 

อยากไดทุ้นการศกึษา

จากไทยเบฟ ทุกคน

อยากใหไ้ทยเบฟมาแจก

ทีโ่รงเรยีน และถา้ไดร้บั

แจก กจ็ะคดิว่าเบยีรช์า้ง

เป็นเบยีรท์ีด่ทีีส่ดุและจะ

บอกใหทุ้กคนๆดืม่เบยีร์

ชา้งเพราะเป็นเบยีรท์ีด่ ี

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะทาํโฆษณา

ทีด่สีอนใหค้นชว่ยเหลอืสงัคม 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะไปแจกผา้

ห่ม เยาวชนป.5 กล่าวว่า “ชา้ง

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะชา้ง

แบ่งปนัต่อสงัคมและช่วยเหลอื

สงัคมดว้ยการแจกผา้ห่ม” 

อาชา เพือ่น ไมม่คีวามเหน็เพราะรูส้กึ

ว่าเป็นเรือ่งไกลตวั 

ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ 

หงษ์ทอง การใหค้วามช่วยเหลอื ไมม่คีวามเหน็เพราะรูส้กึ

ว่าเป็นเรือ่งไกลตวั 

ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ 

 

กลุ่มมธัยม 

โฆษณา ความหมาย ทศันคติ คณุค่าต่อ

โฆษณา 

คณุค่าต่อตราสินค้า 

รีเจนซ่ี  

 

ทาํใหเ้รารูจ้กัวฒันธรรม

ไทยมากขึน้ ทาํใหเ้รา

ภมูใิจในความเป็นไทย 

รกัษาธรรมชาต ิ

บวกต่อโฆษณาและ

สนิคา้ 

 

มคีุณค่าเพราะโฆษณานี้

ช่วยอนุรกัษ์ความเป็น

ไทย 

ส่งเสรมิใหร้กัวฒันธรรม 

ส่งเสรมิความเป็นไทย 

สอนใหรู้จ้กัรกัธรรมชาต ิ

เป็นสนิคา้ทีด่ถีงึแมจ้ะเป็นสุรา

แต่ทีด่เีพราะทาํโฆษณาใหค้น

รูจ้กัวรรณคดแีละรูจ้กัรกัษา

ธรรมชาต ิ และเป็นโฆษณาทีด่ี

เพราะขายสุรากจ็รงิแต่ไมไ่ด้

โฆษณาขายของหรอืชวนให้

คนไปดืม่สนิคา้ยีห่อ้นี้ 

สิงห ์ชุด การให้ 

 

การทาํความดสี่งต่อกนั 

การแสดงน้ําใจต่อกนั 

บวกต่อโฆษณาและ

สนิคา้ 

มคีุณค่าเพราะโฆษณา

ช่วยสรา้งสรรคส์งัคม 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะสอนใหค้น

หดัมน้ํีาใจและทาํด ี เช่น ลุกให้

ผูห้ญงินัง่ ช่วยคนแก่ฯลฯ 
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สิงห ์ชุด ฟตุบอล 

 

สงิหส์นบัสนุนทมีแมนย ู

 

บวกต่อโฆษณาและ

สนิคา้ 

 

 

มคีุณค่าเพราะสนิคา้นี้

สนบัสนุนกฬีาและ

เผยแพร่ชือ่เสยีงของ

ประเทศไทย ช่วยเหลอื

เรือ่งกฬีา สนบัสนุน

เยาวชนไทยเรือ่งกฬีา 

โฆษณานี้ไมไ่ดข้ายเบยีร ์

สนิคา้นี้เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะ

ช่วยสนบัสนุนการกฬีา 

โฆษณานี้ไมไ่ดข้ายเบยีร ์ เป็น

สนิคา้ดรีะดบัชาตเิพราะ

สามารถสรา้งชือ่ทีต่่างประเทศ

ได ้ สามารถนําสนิคา้ไทยไป

ผกูกบัทมีฟุตบอลชือ่ดงัได ้

ลีโอ การลดโลกรอ้นแบบ

งา่ยๆและมน้ํีาใจ เช่น ขี่

จกัรยานแทนขบัรถ 

บวก มคีุณค่าเพราะเขา้กบั

เรือ่งโลกรอ้น 

เป็นสนิคา้ทีด่ ี แต่ยีห่อ้อื่นเป็น

สนิคา้ทีด่กีว่าเพราะทาํดี

มากกว่ายีห่อ้นี้ 

100ไปเปอร ์ เรือ่งเพือ่น การช่วยเหลอื

กนัในกลุ่มเพือ่น 

การเสยีสละใหเ้พือ่น 

บวก รูส้กึธรรมดากบัโฆษณา

นี้ 

ไมรู่ส้กึว่าเป็นสนิคา้ทีด่ ี

โฆษณานี้แค่ตลก แต่ไมไ่ด้

สอนอะไรใหส้งัคม 

เบนมอร ์ การทาํดใีหส้งัคม 

ช่วยเหลอืกนัแบบลงแรง

ช่วยกนั 

บวก รูส้กึธรรมดากบัโฆษณา

นี้ 

ไมรู่ส้กึว่าเป็นสนิคา้ทีด่ ี เพราะ

มสีนิคา้อื่นทีส่อนสิง่ทีด่ ี

มากกว่านี้และโฆษณานี้ดเูกนิ

จรงิจนเป็นไปไมไ่ดใ้นชวีติจรงิ

เช่น ไปทาสผีนงัของคนอื่น ซึง่

เป็นไปไมไ่ด ้ แต่โฆษณาอื่น

เสนอสิง่ทีท่าํไดจ้รงิมากกว่า 

เช่น โฆษณาสงิห ์

เบลนด2์85 นกัดบัเพลงิทีไ่ปทาํงาน ไมม่คีวามเหน็ รูส้กึธรรมดากบัโฆษณา

นี้ 

รูส้กึธรรมดากบัสนิคา้นี้เพราะ

ไมเ่คยเหน็และเนื้อหาไม่

ประทบัใจ 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม ความเป็นธรรมชาต ิ ให้

รกัษาธรรมชาตแิหล่งตน้

น้ํา 

      บวก มคีุณค่าเพราะสอนให้

อนุรกัษ์น้ํา 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะสอนให้

อนุรกัษ์แหล่งน้ําและธรรมชาต ิ

ไมเ่กีย่วกบัสุรา 

ช้าง สามพีน้่องทีแ่ตกต่างกนั

เหมอืนเบยีรส์ามรสชาติ

ทีต่่างกนั 

ความเป็นครอบครวั 

รูส้กึธรรมดากบัโฆษณา

นี้ 

รูส้กึธรรมดากบัโฆษณา

นี้ 

เป็นสนิคา้เบยีรท์ีท่าํดเีพราะ

แจกผา้ห่มและทาํเรือ่งการ

บรจิาคมาหลายปี 

ไทยเบฟ ความดขีองคนไทยทีม่ ี

ต่อกนัและการแบ่งปนั

และการรกัษาชา้งไทย 

      บวก มคีุณค่าเพราะโฆษณา

สอนใหเ้ราทาํด ี อยากให้

ไปแจกผา้ห่มกบัคนทาง

เหนือต่อไปเพราะคนทาง

เป็นสนิคา้ทีด่ทีีสุ่ดเพราะทาํ

โฆษณาทีด่สีอนใหค้น

ช่วยเหลอืสงัคม 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะไปแจกผา้
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เหนือหนาวมาก แต่

อยากใหม้าแจกร่มกบัคน

ทางใตเ้พราะฝนตกบ่อย

แต่ทีอ่ยากไดม้ากทีสุ่ด

จากเบยีรช์า้งคอื

ทุนการศกึษาและตัง้

โรงเรยีนหรอืปรบัปรุง

โรงเรยีนใหห้รอืแจก

คอมพวิเตอรก์จ็ะดมีาก 

ห่ม ทาํการบรจิาค มคีลนิิกชา้ง 

มหีมอมาช่วยคนจนและใหร้กั

ความเป็นคนไทย 

ชอบสนิคา้ยีห่อ้นี้มากทีสุ่ด

เพราะทาํแต่เรือ่งทีด่ ี

มเีดก็ผูห้ญงิมธัยมตน้เพยีง 2 

รายทีร่ะบุว่าสนิคา้นี้อย่างไรก็

ไมใ่ช่สนิคา้ดเีพราะเป็นสนิคา้

เบยีรท์ีท่าํลายครอบครวั 

อาชา มติรภาพในกลุ่มเพือ่นที่

ใหก้าํลงัใจกนัและไม่

โกรธกนั 

เป็นเรือ่งใกลต้วัทีด่ ี

เพราะสามารถเป็นจรงิ

ไดเ้วลาอยู่ในกลุ่มเพือ่น

ทีท่ ัง้ทะเลาะกนัและดกีนั 

เป็นโฆษณาทดี ี สะทอ้น

ความจรงิระหว่างเพือ่น 

เป็นสนิคา้ทีด่ ี รูว้่าขายเบยีร์

อาชาแต่ในโฆษณาไมไ่ดข้าย

เบยีรเ์ลยและตวัแสดงใน

โฆษณากไ็มไ่ดด้ืม่เบยีรใ์หเ้หน็

ดว้ย 

หงษ์ทอง การใหค้วามช่วยเหลอื เป็นเรือ่งใกลต้วั รูส้กึว่าเป็นโฆษณาทีด่ี

พอสมควร 

เป็นสนิคา้ทีด่ ี ขายสุราแต่ใน

โฆษณากไ็มไ่ดข้ายใหเ้หน็ แต่

มสีนิคา้อื่นทีท่าํดกีว่านี้ 

กลุ่มอดุมศึกษา 

โฆษณา ความหมาย ทศันคติ คณุค่าต่อ

โฆษณา 

คณุค่าต่อตราสินค้า 

รีเจนซ่ี  

 

สอนใหเ้รารูจ้กัวรรณคดี

ไทย อนุรกัษ์ธรรมชาต ิ

แสดงถงึความสวยงาม

แบบไทยๆ 

บวกต่อโฆษณาและ

สนิคา้ 

 

มคีุณค่าเพราะโฆษณานี้

ช่วยรือ้ฟ้ืนเรือ่งวรรณคดี

ไทยใหเ้ดก็ไดรู้จ้กั 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะทาํโฆษณา

ใหค้นรูจ้กัวรรณคดไีทย รกั

ความเป็นไทย 

สิงห ์ชุด การให้ 

 

 

สิงห ์ชุด ฟตุบอล 

เป็นการทาํด ี สอนใหค้น

ทาํด ี มน้ํีาใจต่อๆกนั 

ช่วยเหลอืกนั 

สงิหส์นบัสนุนทมีแมนย ู

บวกต่อโฆษณาและ

สนิคา้ 

 

บวก 

มคีุณค่าเพราะโฆษณา

สรา้งสรรคส์งัคมมาก 

 

มคีุณค่าเพราะสนิคา้นี้

สนบัสนุนกฬีา 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะสอนใหค้น

แสดงน้ําใจและทาํด ี 

 

 

สนิคา้นี้เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะ

ช่วยสนบัสนุนการกฬีา 

 

ลีโอ การช่วยเหลอื ไมม่คีวามเหน็ รูส้กึเฉยๆ

กบัโฆษณา ไมไ่ด้

ประทบัใจโฆษณา 

ไมม่คีวามเหน็ ดืม่เป็นประจาํ ไมค่ดิอยาก

เปลีย่น เพราะรสชาตดิ ี ถา้จะ

เปลีย่นจากลโีอ อยาก
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เปลีย่นเป็นไฮเนเกน้ เพราะคดิ

ว่ารสชาตติอ้งดกีว่าและดไูฮโซ

กว่า ภาพลกัษณ์ดกีว่า 

100ไปเปอร ์ เพือ่น การชว่ยเหลอืกนั

ในกลุ่มเพือ่น มติรภาพ 

ความสนุกสนานในกลุ่ม

เพือ่น การเป็นเพือ่นกนั 

บวก ชอบมากทีสุ่ด เนื้อหาด ี ตรงใจ ตรงกบั

ชวีติจรงิ เหน็โฆษณา

แลว้ทาํใหอ้ยากอยู่กบั

เพือ่น 

อยากดืม่ยีห่อ้นี้ ผูท้ ีเ่คยดืม่ 

เบลนด ์ 285 อยากเปลีย่นมา

ดืม่ยีห่อ้นี้ 

เบนมอร ์ ทาํดใีหส้งัคม ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ เคยดืม่แลว้ 

เบลนด2์85 นกัดบัเพลงิ ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ เคยดืม่แลว้ 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม ใหอ้นุรกัษ์น้ํา ใหใ้ชน้ํ้า

อย่างประหยดั 

      บวก มคีุณค่าเพราะสอนให้

อนุรกัษ์น้ํา 

เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะสอนให้

อนุรกัษ์แหล่งน้ํา 

ช้าง สามพีน้่องกบัเบยีรช์า้ง 3 

แบบทีอ่อกใหม ่

ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ เคยดืม่เป็นประจาํ ชอบยีห่อ้นี้

เพราะทาํใหเ้มาเรว็ด ี

ไทยเบฟ การบรจิาคแจกผา้ห่ม  

 

      บวก มคีุณค่าเพราะเป็น

องคก์รทีด่ ี

เป็นองคก์รทีด่ ี

อาชา การใหอ้ภยัในกลุ่มเพือ่น  ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ เคยดืม่แลว้ 

หงษ์ทอง การใหค้วามช่วยเหลอื ไมม่คีวามเหน็ ไมม่คีวามเหน็ เคยดืม่แลว้ 

 

ข้อสรปุด้านความหมาย ทศันคติและการให้คณุค่า 

กลุ่มประถม       กลุ่มประถมใหคุ้ณค่าต่อ 4 ตราสนิคา้ คอื 1) รเีจนซี ่  เหตุผลคอื สอนใหค้นรกั

วฒันธรรมไทย ใหค้นไดรู้จ้กัวรรณคดไีทย 2) สงิห ์ เหตุผลคอื ช่วยสนบัสนุนการกฬีา  3) ไทยเบฟ  

เหตุผลคอื ไทยเบฟช่วยเหลอืสงัคม และ 4) ลโีอ เหตุผลคอื แสดงความมน้ํีาใจ   สนิคา้ทีก่ลุ่มประถมให้

คุณค่ามากทีสุ่ดคอื ไทยเบฟ  เพราะช่วยเหลอืสงัคมดว้ยการแจกของและบรจิาค กลุ่มชัน้ประถมหา้ 

กล่าวว่า “โฆษณาไทยเบฟเป็นการทําดช่ีวยประชาชนทีต่กทุกขไ์ดย้าก เพราะเขาช่วยเหลอืสงัคม สิง่ที ่

เขาทําเป็นสิง่ทีด่เีพราะเขาแจกผา้ห่ม สนิคา้ของเขากค็ดิว่าเป็นสนิคา้ดเีพราะเขามาช่วยเรา ช่วยสงัคม”  

กลุ่มประถมหา้อกีกลุ่มหน่ึงมคีวามเหน็คลา้ยกนัว่า “โฆษณาไทยเบฟเป็นโฆษณาทีส่รา้งสรรคม์ากเพราะ

เขาช่วยสงัคม สนิคา้เขาดเีพราะชา้งช่วยแบ่งปนัต่อสงัคมและช่วยเหลอืสงัคมทีไ่ดแ้จกผา้ห่ม”  ทศันคติ

บวกต่อสนิคา้ของกลุ่มประถมจงึมาจากการใหค้วามหมายทีด่ต่ีอโฆษณา Key ทีก่่อใหเ้กดิทศันคตบิวก 

คอื การนําเสนอคุณงามความดใีนโฆษณา ส่วนคุณค่าต่อโฆษณาและสนิคา้ ในกลุ่มประถมนัน้ แปรตาม

ในทศิทางเดยีวกนักบัการใหค้วามหมายบวกต่อโฆษณา 
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กลุ่มมธัยม         กลุ่มมธัยมใหคุ้ณค่าต่อตราสนิคา้ 4 ตราสนิคา้ว่าเป็นสนิคา้ “ทีด่”ี คอื 1) รเีจนซี ่เพราะ

โฆษณามเีน้ือหาดทีีส่อนใหค้นรกัวฒันธรรมไทย และไมไ่ดข้ายสุราในโฆษณาแต่อยา่งใด 2) สงิห ์ ชุด 

การให ้ เพราะโฆษณามเีน้ือหาดทีีเ่ป็นจรงิ และไมไ่ดข้ายเบยีร ์  3) สงิห ์ ชุด ฟุตบอล เพราะโฆษณามี

เน้ือหาด ีสนิคา้ดเีพราะสรา้งชื่อใหป้ระเทศ สนบัสนุนการกฬีา และไมไ่ดข้ายเบยีร ์  4) ไทยเบฟ  เพราะ

ทาํการบรจิาค การใหคุ้ณค่าของกลุ่มมธัยมมาจากการพจิารณาเน้ือหาของโฆษณาว่าเป็นการแสดงการ

ทาํด ี ถา้เน้ือหาแสดงการทําดหีรอืมคีตสิัง่สอนใจ กลุ่มมธัยมกจ็ะคดิว่าเป็นโฆษณาทีด่ ี และถา้โฆษณา

ไมไ่ดแ้สดงการขายสนิคา้สุรา/เบยีร ์ กจ็ะพจิารณาว่าเป็นสนิคา้ทีด่ไีปดว้ยเพราะทําโฆษณาอยา่งจรงิใจไม่

ขายสนิคา้ โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมลงความเหน็ว่า เป็นโฆษณาและสนิคา้ทีด่ทีีสุ่ด คอื ไทยเบฟ เพราะกลุ่ม

มธัยมใหเ้หตุผลดงัน้ี 1) แจกจรงิ ทาํการบรจิาคจรงิ ช่วยเหลอืสงัคมจรงิ ทาํใหส้งัคมดขีึน้  2) ไมไ่ด้

โฆษณาขายสนิคา้เหมอืนโฆษณาอื่นๆ  3) ไมเ่กีย่วกบัสนิคา้เบยีร ์ ไมไ่ดช้วนใหไ้ปดื่มเบยีรช์า้ง 4) 

โฆษณาไมเ่กนิจรงิเหมอืนสนิคา้อื่น ไมใ่ช่เรือ่งแต่ง แต่เป็นเรือ่งจรงิ  5) เป็นการกุศล เป็นโฆษณาการ

กุศลมากกว่าโฆษณาขายของ  สนิคา้ทีท่ ัง้กลุ่มประถมและมธัยมคดิว่าเป็นสนิคา้ทีด่ทีีสุ่ด คอื ไทยเบฟ-

เบยีรช์า้ง (ทุกคนคดิว่าไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง คอื สิง่เดยีวกนั) เพราะช่วยเหลอืสงัคมมาตลอด เสยีสละ มี

น้ําใจ ช่วยเหลอืคนยากจน แจกขา้วของทีค่นตอ้งการ และตอ้งการใหไ้ทยเบฟ-เบยีรช์า้ง มาแจกทีจ่งัหวดั

ของตนหรอืโรงเรยีนของตนบา้ง กลุ่มประถมระบุว่า สิง่ทีอ่ยากไดจ้ากไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง คอื อยากไดผ้า้

ห่ม และ ทุนการศกึษา  กลุ่มมธัยมระบุว่า สิง่ทีอ่ยากไดจ้ากไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง คอื อยากไดร้่ม (กลุ่มเดก็

ภาคใต)้ อยากไดทุ้นการศกึษาสาํหรบันกัเรยีน อยากไดค้อมพวิเตอรใ์หโ้รงเรยีน อยากใหไ้ทยเบฟ-เบยีร์

ชา้งมาสรา้งตกึหรอืปรบัปรงุอาคารเรยีนใหด้ว้ย  ส่วนการแจกทุนหรอืแจกสิง่ของให ้ ถา้มสีญัลกัษณ์หรอื

ชื่อยีห่อ้เบยีรช์า้งตดิอยูด่ว้ยนัน้ กลุ่มมธัยมระบุว่า เป็นเรือ่งปกตแิละไมค่ดิว่าเป็นการโฆษณาเบยีร ์ แต่

เป็นการทําบุญแบบระบุชื่อผูท้าํบุญมากกว่า โดยกลุ่มมธัยมเปรยีบเทยีบว่า เหมอืนการบรจิาคสรา้งศาลา

วดัหรอืเกา้อีใ้หว้ดั กจ็ะมชีื่อผูบ้รจิาคตดิอยู ่ในกรณีของเบยีรช์า้ง กเ็ช่นเดยีวกนั จงึไมใ่ช่การโฆษณา 

กลุ่มอดุมศึกษา        กลุ่มอุดมศกึษาใหคุ้ณค่ากบั 100 ไปเปอร ์มากทีสุ่ด เพราะเน้ือหาตรงกบัวถิชีวีติ 

ส่วนสนิคา้ทีด่นีัน้ กลุ่มอุดมศกึษาใหคุ้ณค่ากบั รเีจนซี ่ และ สงิห ์  เพราะทาํโฆษณาสรา้งสรรคส์งัคม มี

เน้ือหาดแีละสอนคนได ้  กลุ่มอุดมศกึษาชอบโฆษณาและคดิว่าโฆษณาสรา้งสรรค ์ แต่กร็ะบุว่า สนิคา้

ไมไ่ดเ้ป็นสนิคา้สรา้งสรรคส์งัคม “โฆษณาเขาด ี สรา้งสรรคส์งัคม แต่สนิคา้ทีเ่ขาขายมนัไมส่รา้งสรรคน์ะ” 

สนิคา้ทีก่ลุ่มอุดมศกึษาเหน็ว่ามคีุณค่ามากทีสุ่ด คอื ไฮเนเกน้ และระบุว่าอยากเปลีย่นยีห่อ้ทีเ่คยดื่มเป็น 

ไฮเนเกน้ มากทีสุ่ดถ้าเป็นเบยีร ์ เพราะเป็นสนิคา้ทีด่ ื่มแลว้ดเูป็นคนรวย แสดงออกถงึรสนิยมด ี

ภาพลกัษณ์ผูด้ื่มจะดดูตีามไปดว้ยกบัราคาสนิคา้ “ไฮเนเกน้ดดูทีีสุ่ด เพราะมนัแพง เป็นเบยีรท์ีด่ดู ี ไฮโซ 
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กนิแลว้จะดเูป็นผูด้”ี ดงันัน้ การใหคุ้ณค่าต่อตราสนิคา้ของกลุ่มอุดมศกึษาอยูท่ีภ่าพลกัษณ์และราคาตาม

ภาพลกัษณ์ของสนิคา้ 

2.2 ด้านความเช่ือมโยงกบัชีวิตจริง 

กลุ่มประถม 

โฆษณา เหน็โฆษณา เหน็สินค้า

ในชีวิต

จริง 

ชมโฆษณา

แล้วอยาก

ลอง 

เคยด่ืม

ย่ีห้อน้ี 

แบรนดอ่ื์นท่ี

อยากลอง 

ผลจาก

การชม

โฆษณา 

   

รีเจนซ่ี  

 

ทุกคนเหน็

โฆษณา 

ทุกคนเคยเหน็

ของจรงิจากใน

รา้นคา้และที่

บา้น 

65%อยากลอง 47%เคยลอง ลโีอ ชา้ง 

เพราะ

คดิว่า

รสชาติ

แรงด ี

 95%ระบุว่าชม

โฆษณาแลว้ทาํ

ใหจ้าํยีห่อ้ได ้

  

สิงห ์ 

 

ทุกคนเหน็

โฆษณา 

ทุกคนเคยเหน็

ของจรงิจากใน

รา้นคา้ ป้าย

โฆษณาและที่

บา้น 

68%อยากลอง 31%เคยลอง ลโีอ ชา้ง 

รเีจนซี ่

 97%ระบุว่าชม

โฆษณาแลว้ทาํ

ใหจ้าํยีห่อ้ได ้

  

ลีโอ ทุกคนเหน็

โฆษณา 

ทุกคนเคยเหน็

ของจรงิจากใน

รา้นคา้ ป้าย

และทีบ่า้น 

85%อยากลอง 67%เคยลอง

ดืม่ยีห่อ้นี้

เป็นยีห่อ้แรก 

ชา้ง  

รเีจนซี ่

 98%ระบุว่าชม

โฆษณาแลว้ทาํ

ใหจ้าํยีห่อ้ได ้

  

100ไป

เปอร ์

จาํโฆษณาไมค่่อย

ได ้

เคยเหน็ใน

รา้นคา้ 

ไมอ่ยากลอง ไมเ่คยดืม่

ยีห่อ้นี้ 

ลโีอ ชา้ง  ชมโฆษณาแลว้

กจ็าํไมไ่ด ้ ชือ่

ยีห่อ้จาํไดไ้ม่

แมน่ 

  

เบนมอร ์ จาํโฆษณาไดไ้ม่

แมน่ 

เคยเหน็ใน

รา้นคา้ 

ไมอ่ยากลอง ไมเ่คยดืม่ ลโีอ ชา้ง 

รเีจนซี ่

 ชมโฆษณา

แลว้แต่กจ็าํ

ไมไ่ด ้ชือ่ยีห่อ้จาํ

ไมแ่มน่ 

  

เบลนด์

285 

จาํโฆษณาไมไ่ด้

เลย 

จาํไมไ่ด ้ ไมรู่ส้กึอยากลอง ไมเ่คยดืม่ ลโีอ ชา้ง 

รเีจนซี ่

 ชมโฆษณา

แลว้แต่กจ็าํ

โฆษณาไมไ่ด้
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เลย 

รีเจนซ่ีน้ํา

ด่ืม 

จาํไดเ้พราะคลา้ย

โฆษณาสุรา 

ไมเ่คยเหน็ ไมอ่ยากลอง

เพราะน้ําทุกยีห่อ้

รสชาตเิหมอืนกนั 

ไมเ่คยดืม่ -  ชมโฆษณาแลว้

ถงึทราบว่ารเีจน

ซีท่าํน้ําดืม่ดว้ย 

  

ช้าง ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

ของจรงิจากใน

รา้นคา้และที่

บา้น 

75%อยากลอง เคยดืม่ ลโีอ 

รเีจนซี ่

 ทุกคนระบุว่า จาํ

ไดจ้ากโฆษณา 

เหน็โฆษณาแลว้

นึกถงึชือ่สนิคา้

ไดท้นัท ี

  

ไทยเบฟ ทุกคนเหน็

โฆษณา 
เหน็ป้าย

บลิบอรด์ 

----- ------- ---  ทุกคนระบุว่า 

เหน็โฆษณาแลว้

รูท้นัทวี่าเป็น

เบยีรช์า้ง 

  

อาชา ทุกคนเหน็

โฆษณา 
เหน็ตาม

รา้นคา้ 

25%อยากลอง ไมเ่คยดืม่เลย ลโีอ ชา้ง 

รเีจนซี ่

 87%ระบุว่าเหน็

โฆษณาแลว้ทาํ

ใหรู้ว้่ามเีบยีร์

ยีห่อ้นี้ 

  

หงษ์ทอง ทุกคนเหน็

โฆษณา 
เหน็ตาม

รา้นคา้และที่

บา้น 

15%อยากลอง เคยดืม่ ลโีอ ชา้ง 

รเีจนซี ่

 74%ระบุว่าเหน็

ยีห่อ้นี้ในรา้นคา้

และในวงเหลา้

มากกว่าเหน็ใน

โฆษณา 

  

 

กลุ่มมธัยม 

โฆษณา เหน็

โฆษณา 

เหน็สินค้า

ในชีวิตจริง 

ชมโฆษณา

แล้วอยาก

ลอง 

เคยด่ืม

ย่ีห้อน้ี 

แบรนดท่ี์

อยากเปลียน 

ผลจากการชมโฆษณา 

รีเจนซ่ี  

 

ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

ยีห่อ้นี้ในชวีติ

จรงิคอืทีบ่า้น ใน

วงเหลา้และตาม

รา้นคา้ 

75% รูส้กึว่า

อยากลองยีห่อ้นี้

เพราะอยากดืม่

เพือ่ให้

สนุกสนานและ

30%เคยลอง

ยีห่อ้นี้เพราะ

ผูใ้หญ่ทีบ่า้นดืม่

และเคยลองจาก

ทีบ่า้น 

ลโีอ อาชา ชา้ง 

หงสท์อง 100ไป

เปอร ์ เรดเลเบล 

แบลก็เลเบล 

ชืน่ชอบโฆษณา ทัง้

ผูห้ญงิและผูช้ายอยาก

ดืม่ ผูห้ญงิ 27% คดิว่า

อยากดืม่ยีห่อ้นี้เพราะ

เขา้ใจว่าเป็นเครือ่งดืม่
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คดิว่ารสชาตคิงด ี สาํหรบัผูห้ญงิเพราะมี

ผูห้ญงิสวยโฆษณาและดู

เป็นผูห้ญงิไทยๆ 

สิงห ์ 

 

ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

ยีห่อ้นี้ในชวีติ

จรงิคอืทีบ่า้น ใน

วงเหลา้และตาม

รา้นคา้ แต่ไมไ่ด้

ดืม่เพราะยีห่อ้นี้

แพงและคดิว่ามี

แต่ผูใ้หญ่ดืม่ ไม่

เหมาะกบัวยัรุ่น 

25%อยากลอง 

ส่วนใหญ่ไม่

อยากลองเพราะ

คดิว่าเป็นสนิคา้

ทีแ่พงและ

ภาพลกัษณ์เป็น

ผูใ้หญ่ 

14%เคยลองดืม่

กบัทีบ่า้นเพราะ

พ่อแมด่ืม่ 

ลโีอ ชา้ง ชอบการเป็นสปอนเซอร์

ทมีฟุตบอล ชอบดู

โฆษณาแต่ไมไ่ดอ้ยาก

ลองดืม่ยีห่อ้นี้ตามไป

ดว้ยเพราะราคาแพง 

ลีโอ บางคนเหน็แต่

จาํไมไ่ด ้ จาํผดิ

เป็นโฆษณาลโิพ

หรอืมามา่ 

ทุกคนเคยเหน็

ยีห่อ้นี้ในชวีติ

จรงิคอืดืม่เอง 

เหน็ทีบ่า้น ในวง

เหลา้และตาม

รา้นคา้ 

65%อยากลอง

ยีห่อ้นี้เพราะคดิ

ว่าดืม่แลว้คง

สนุกสนาน

เหมอืนใน

โฆษณาและเหน็

คนอื่นดืม่ยีห่อ้นี้

บ่อยมาก 

78% เคยดืม่

ยีห่อ้นี้มาแลว้

และเป็นยีห่อ้

แรกทีท่ดลองดืม่ 

ชา้ง อาชา เพือ่

เปรยีบเทยีบ

รสชาต ิ

ชอบโฆษณาทีดู่

สนุกสนาน ชมโฆษณา

แลว้อยากเปลีย่นยีห่อ้

เบยีรท์ีด่ ืม่จากชา้งเป็นลี

โอ 

100ไปเปอร ์ ทุกคนเหน็

โฆษณา 

ทุกคนเคยเหน็

ยีห่อ้นี้ในชวีติ

จรงิคอืดืม่เอง 

เพือ่นสัง่มาดืม่

และตามรา้นคา้ 

35%อยากลอง

ดืม่บา้งถา้มี

โอกาส 

มผีูเ้คยดืม่ยีห่อ้นี้

จาํนวนน้อย 

เนื่องจากมรีาคา

แพง จะไดด้ืม่ก็

ต่อเมือ่มงีาน

เลีย้งกบัผูใ้หญ่

หรอืกบัเพือ่น 

แสงโสม 

หงสท์อง  

เรดเลเบล 

แบลก็เลเบล 

โฆษณาดสูนุกสนาน ทาํ

ใหเ้ขา้ใจว่าตอ้งดืม่กบั

เพือ่นถงึจะสนุกสนาน

แบบในโฆษณาและ

พบว่าฉากในโฆษณาก็

เกดิขึน้ในชวีติจรงิกบั

เพือ่น เช่น ตอ้งไปชว่ย

เพือ่น 

เบนมอร ์ ทุกคนเหน็

โฆษณา 

ทุกคนเคยเหน็

ยีห่อ้นี้ในชวีติ

จรงิคอืดืม่เอง 

เพือ่นสัง่มาดืม่

และตามรา้นคา้ 

12%อยากลอง

ถา้มโีอกาส 

มผีูเ้คยดืม่ยีห่อ้นี้

จาํนวนน้อย 

เนื่องจากมรีาคา

แพง จะไดด้ืม่ก็

ต่อเมือ่มงีาน

เลีย้งกบัผูใ้หญ่

หรอืกบัเพือ่น 

แสงโสม 

หงสท์อง  

เรดเลเบล 

แบลก็เลเบล 

โฆษณาไมน่่าสนใจ ไม่

สนุกสนานเท่า 100ไป

เปอร ์

เบลนด2์85 จาํโฆษณาไมไ่ด ้ เคยเหน็ตาม

รา้นคา้ ทราบว่า

7%อยากลอง 12%เคยดืม่ยีห่อ้

นี้เพราะทีบ่า้น

แสงโสม 

หงสท์อง  

โฆษณาไมน่่าสนใจทาํให้
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เป็นสุรายีห่อ้ใหม ่ สนิคา้ใหมบ่า้ง ซื้อมาลองดืม่ เรดเลเบล 

แบลก็เลเบล 

จาํชือ่สนิคา้ไมไ่ด ้

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม เคยเหน็โฆษณา

แต่คดิว่าเป็น

โฆษณาสุรารี

เจนซีชุ่ดใหม ่

ไมเ่คยเหน็น้ําดืม่

ยีห่อ้นี้ 

ไมรู่ส้กึอยากลอง ไมเ่คยดืม่เพราะ

แถวบา้นไมม่น้ํีา

ยีห่อ้นี้ขาย 

-------- คดิว่าเป็นโฆษณาสุรารี

เจนซี ่

ช้าง ทุกคนเหน็

โฆษณา 

ทุกคนเคยเหน็

ยีห่อ้นี้ในชวีติ

จรงิคอืดืม่เอง 

เพือ่นสัง่มาดืม่

และตามรา้นคา้ 

เป็นยีห่อ้ทีด่ ืม่

ประจาํทัง้ตนเอง

และเพือ่น 

85% เคยดืม่

ยีห่อ้นี้มาแลว้

และเป็นยีห่อ้ที่

ดืม่ประจาํ 

อาชา ลโีอ เพือ่

เปรยีบเทยีบรส 

เหน็โฆษณาแลว้รูท้นัที

ว่าโฆษณาเบยีรช์า้ง ไม่

คดิอยากลองเพราะดืม่

เป็นประจาํอยู่แลว้ 

ไทยเบฟ ทุกคนเหน็

โฆษณา 

รูจ้กัองคก์รด ี ----- ------- -------- เหน็โฆษณาแลว้รูว้่าคอื

เบยีรช์า้ง 

อาชา ทุกคนเหน็

โฆษณา 

เคยเหน็ตาม

รา้นคา้และเพือ่น

สัง่มาดืม่หรอืที่

บา้นดืม่ 

56%อยากลอง

แต่ไมท่ราบราคา 

ถา้ทราบราคาก็

อาจเปลีย่นยีห่อ้ 

23%เคยลอง

ยีห่อ้นี้ 

ชา้ง ลโีอ เหน็โฆษณาแลว้ทาํใหรู้้

ว่ามเีบยีรย์ีห่อ้ใหมท่ีดู่

วยัรุ่นมาก 

หงษ์ทอง เหน็โฆษณาแต่

จาํไมไ่ด ้ จาํได้

เมือ่ฉากที ่ 2 

หรอื 3 

ทุกคนเคยเหน็

ในชวีติจรงิ 

53%อยากลอง 61%เคยดืม่ แสงโสม เพือ่

เปรยีบเทยีบ

รสชาตกินั 

ผูห้ญงิมธัยมปลาย 35% 

ระบุว่าอยากดืม่ยีห่อ้นี้

เพราะยีห่อ้นี้แพง ดืม่

แลว้จะดเูท่หก์ว่าดืม่ยีห่อ้

ถูกๆ 

 

กลุ่มอดุมศึกษา 

โฆษณา เหน็

โฆษณา 

เหน็สินค้า

ในชีวิตจริง 

ชมโฆษณา

แล้วอยาก

ลอง 

เคยด่ืม

ย่ีห้อน้ี 

แบรนดท่ี์

อยากเปลียน 

ผลจากการชมโฆษณา 

รีเจนซ่ี  

 

ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

อยากลอง เคยดืม่ 100ไปเปอร ์ ชอบและอยากดืม่ 

สิงห ์ 

 

ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

เคยดืม่อยู่แลว้ เคยดืม่ ไฮเนเกน้ ชอบโฆษณา สนิคา้นี้ดมู ี

ภาพลกัษณ์ดขีึน้ 
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ลีโอ ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

ดืม่อยู่แลว้เป็น

ประจาํ 

ดืม่เป็นประจาํ ไฮเนเกน้ ไมรู่ส้กึอะไรกบัสนิคา้

เพราะดืม่เป็นประจาํ 

100ไปเปอร ์ ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

เคยดืม่แลว้ เคยดืม่ อยากเปลีย่นจาก

ยีห่อ้ทีเ่คยดืม่มา

เป็นยีห่อ้นี้ 

อยากลอง 

เบนมอร ์ ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

เคยดืม่ เคยดืม่ 100ไปเปอร ์ โฆษณา100ไปเปอร์

ดกีว่า 

เบลนด2์85 จาํโฆษณาไม่

แมน่ 

25%ไมเ่คยเหน็

สนิคา้ 

เคยดืม่ เคยดืม่ 100ไปเปอร ์ ดืม่เพราะราคา ไมใ่ช่

เพราะโฆษณา 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม ทุกคนเหน็

โฆษณา 
80%ไมเ่คยเหน็

น้ําดืม่ยีห่อ้นี้ 

ไมรู่ส้กึอยากลอง

เพราะเป็นแค่น้ํา 

ไมเ่คยดืม่ --- ชอบโฆษณา ชอบตรา

สนิคา้นี้เพราะโฆษณา 

ช้าง ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

ดืม่อยู่แลว้เป็น

ประจาํ 

เคยดืม่ ไฮเนเกน้ ดืม่เพราะราคาและ

รสชาต ิ

ไทยเบฟ ทุกคนเหน็

โฆษณา 
รูจ้กัองคก์รด ี --- ----- ------ รูจ้กัและจาํกจิกรรมแจก

ผา้ห่มไดเ้ป็นอย่างด ี

อาชา ทุกคนเหน็

โฆษณา 
ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

เคยดืม่ เคยดืม่ ไฮเนเกน้ อยากลองของแพง

มากกว่า 

หงษ์ทอง จาํโฆษณาไม่

แมน่ 

ทุกคนเคยเหน็

สนิคา้ 

เคยดืม่ เคยดืม่ 100ไปเปอร ์ ดืม่เพราะราคา 

ข้อสรปุด้านความเช่ือมโยงกบัชีวิตจริง 

กลุ่มประถม        ทุกคนเชื่อมโยงโฆษณากบัสนิคา้เพราะการเหน็ในชวีติจรงิ โดยเหน็สนิคา้บ่อยทีสุ่ด

จากรา้นคา้ สนิคา้ทีอ่ยากลองมากทีสุ่ดคอื เบยีร ์  ยีห่อ้ทีอ่ยากดื่มมากทีสุ่ดคอื ลโีอ เพราะโฆษณาดู

สนุกสนาน เป็นสนิคา้ทีเ่หน็บ่อยตามรา้นคา้ เป็นยีห่อ้ทีไ่ดย้นิผูใ้หญ่พดูถงึหรอืซือ้มาดื่มบ่อยทีสุ่ด  

กลุ่มมธัยม        ทุกคนเชื่อมโยงโฆษณากบัสนิคา้เพราะการเหน็ในชวีติจรงิ และการดื่ม สนิคา้ทีอ่ยาก

ลองมากทีสุ่ดคอื เบยีร ์ อยากลองทุกยีห่อ้ ยีห่อ้ทีก่ลุ่มมธัยมลงความเหน็ว่าน่าดื่มมากทีสุ่ด คอื ลโีอ และ 

อาชา เพราะชอบทัง้โฆษณาและทราบว่าราคาถูก พอซือ้ได ้ และทราบว่ามจีาํหน่ายทัว่ไป หาซือ้งา่ย 

รวมทัง้ไดย้นิเพื่อนพูดถงึยีห่อ้ ลโีอ ว่า รสชาตดิ ีราคาซือ้หาได ้

กลุ่มอดุมศึกษา       ทุกคนเชื่อมโยงโฆษณากบัสนิคา้เพราะการเหน็ในชวีติจรงิ และการดื่ม รูจ้กัทุก

ยีห่อ้ เคยเหน็ทุกยีห่อ้และเคยดื่มมาทุกยีห่อ้แลว้ สนิคา้ทีด่ ื่มบ่อยทีสุ่ด คอื เบยีร ์แต่ยีห่อ้ทีเ่ลอืกดื่มประจาํ
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คอืยีห่อ้ทีช่อบรสชาตแิละยีห่อ้ทีร่าคาถูก คอื ลโีอ และ ชา้ง ยีห่อ้ทีอ่ยากดื่มมากทีสุ่ดคอื ไฮเนเกน้ เพราะ

เหน็ว่า ราคาแพง ไดย้นิมาว่ารสชาตดิ ีและคดิว่า เมือ่ดื่มแลว้จะดมูภีาพลกัษณ์ด ี

 

 

 

 ผลการศกึษาในกรอบที ่5-6 ในดา้นความรูเ้ท่าทนัสื่อ ผลตอบรบั และความสามารถของโฆษณา

ในการสื่อสาร มดีงัน้ี 

3.1 ด้านความรู้เท่าทนั 

กลุ่มประถม 

โฆษณา สามารถรู้เท่า

ทนั 

เข้าใจสารตรง เข้าใจสาร

แฝง 

คิดว่าโฆษณา

ชกัชวนไปด่ืม 

ผลตอบรบั 

รีเจนซ่ี  

 

รูว้่าเป็นโฆษณา

สนิคา้สุราแต่คดิว่า

ไมไ่ดข้ายสุรา 

เขา้ใจว่าแสดง

วรรณคดไีทย สอน

เรือ่งอนุรกัษ์

ธรรมชาต ิ

ไมเ่ขา้ใจ คดิว่าไมช่วนเพราะ

โฆษณาไมไ่ดบ้อก

ใหไ้ปดืม่ ไมไ่ด้

แสดงภาพขวดเหลา้

รเีจนซีแ่ละไมไ่ด้

บอกว่าดืม่รเีจนซี่

แลว้อร่อยหรอืด ี

คดิว่าโฆษณา

สรา้งสรรค ์สวย ชืน่

ชอบ อยากใหม้ี

โฆษณาแบบนี้อกี 

สิงห ์(ฟตุบอล) 

 

ไมรู่ว้่าเป็นโฆษณา

เบยีร ์คดิว่าเป็น

โฆษณาสนบัสนุน

ทมีแมนยเูท่านัน้ 

เขา้ใจไดว้่าสงิห์

สนบัสนุนแมนย ู

ไมเ่ขา้ใจ คดิว่าไมไ่ดช้วน

เพราะเป็นโฆษณา

ทมีแมนย ูไมใ่ช่

โฆษณาเบยีร์ 

โฆษณาแค่บอกว่า

ตอนนี้สงิหส์นบัสนุน

แมนยเูท่านัน้ ไมไ่ด้

ขายของ 

คดิว่าสงิหเ์ป็น

องคก์รทีด่เีพราะ

สนบัสนุนการกฬีา 

ลีโอ รูว้่าเป็นโฆษณา

เบยีรแ์ต่คดิว่าไมไ่ด้

ขายเบยีร ์

เขา้ใจว่าลโีอสอนให้

มน้ํีาใจ 

ไมเ่ขา้ใจ คดิว่าไมไ่ดช้วน แค่

นําเสนอสนิคา้

เท่านัน้ 

โฆษณาดสูนุกสนาน

ด ี

3. กรอบท่ี 5-6 ความรู้เท่าทนัส่ือ ผลตอบรบั และความสามารถของโฆษณาใน

การส่ือสาร 
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100ไปเปอร ์ เดาไดว้่าเป็นสนิคา้

สุรา แต่ไมรู่จ้กั 

เขา้ใจว่าพดูเรือ่ง

เพือ่นทีต่ลกๆ 

ไมเ่ขา้ใจ คดิว่าไมไ่ดช้วนแค่

นําเสนอเรือ่งเพือ่น 

โฆษณาตลก 

เบนมอร ์ เดาไดว้่าเป็นสนิคา้

สุรา แต่ไมรู่จ้กั 

เขา้ใจว่าเบนมอร์

สอนใหท้าํใหส้งัคม

สะอาด 

ไมเ่ขา้ใจ คดิว่าไมไ่ดช้วน

เพราะโฆษณาไมไ่ด้

บอกใหไ้ปดืม่สุรา 

โฆษณาสนุก 

เบลนด2์85 เดาไดจ้ากโฆษณา

ว่าเป็นสุรา 

ไมเ่ขา้ใจ ไมเ่ขา้ใจ ไมไ่ดข้ายสุราเพราะ

ดโูฆษณาจนจบแลว้

กไ็มเ่หน็สนิคา้ 

ดแูลว้งง ไมเ่ขา้ใจ

โฆษณานี้ 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม รูว้่ารเีจนซีข่ายน้ํา

ดืม่ 

รูว้่าขายน้ําดืม่ ไมเ่ขา้ใจ ไมไ่ดช้วนเพราะ

โฆษณานี้ขายน้ําดืม่

ไมไ่ดข้ายสุรา 

โฆษณาสวยและไม่

เกีย่วอะไรกบัสุรา 

ช้าง รูว้่าเป็นเบยีรช์า้ง 

สามแบบ 

รูว้่าขายเบยีรส์าม

แบบ 

ไมเ่ขา้ใจ ไมไ่ดช้วนเพราะ

โฆษณาไมไ่ดบ้อก

ใหไ้ปดืม่ โฆษณา

แค่บอกว่าตอนนี้

ชา้งมสีนิคา้สาม

แบบ 

รบัทราบไดว้่าเบยีร์

ชา้งมสีามแบบคอื 

เขม้ กลาง อ่อน 

แบบสามพีน้่อง 

ไทยเบฟ ไมรู่ว้่าเป็นโฆษณา

คดิว่าเป็นกึง่สารคดี

เพราะไมม่สีนิคา้

อะไรในโฆษณา 

เขา้ใจว่าไทยเบฟ

ช่วยสงัคม 

ไมเ่ขา้ใจ ไมไ่ดช้วนเพราะ

เป็นโฆษณาแสดง

การบรจิาค ไมใ่ช่

โฆษณาดว้ยซํ้าเป็น

การประชาสมัพนัธ์

มากกว่า แค่บอก

ขา่วว่าไทยเบฟทาํ

อะไร บรจิาค

อะไรบา้ง 

ไทยเบฟเป็นองคก์ร

ทีด่เีพราะช่วยเหลอื

สงัคม 

อาชา รูว้่าเป็นเบยีรย์ีห่อ้

ใหม ่

เขา้ใจว่าโฆษณาพดู

เรือ่งเพือ่น 

ไมเ่ขา้ใจ ไมไ่ดช้วนแค่พดู

เรือ่งเพือ่นและเพือ่น

ในเรือ่งกไ็มไ่ดช้วน

ไปดืม่เหลา้แต่ชวน

กนัไปเล่นดนตร ี

เพลงเพราะ ชอบฟงั

เพลงในโฆษณานี้ 

หงษ์ทอง รูว้่าเป็นโฆษณาสุรา เขา้ใจว่าโฆษณา

สอนใหม้น้ํีาใจ 

ไมเ่ขา้ใจ ไมไ่ดช้วนเพราะ

ไมไ่ดข้ายของ 

โฆษณาสนุก 
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กลุ่มมธัยม 

โฆษณา สามารถรู้เท่า

ทนั 

เข้าใจสารตรง เข้าใจสาร

แฝง 

คิดว่าโฆษณา

ชกัชวนไปด่ืม 

ผลตอบรบั 

รีเจนซ่ี  

 

รูว้่าเป็นโฆษณา

สนิคา้สุรา 

เขา้ใจว่าแสดง

วรรณคดไีทย 

คดิว่าขายเหลา้

เพราะบรษิทัก็

ตอ้งการขายของ 

คดิว่าไมช่วนเพราะ

โฆษณาไมไ่ดแ้สดง

ภาพสนิคา้และการ

ดืม่ แต่กลบัแสดง

ภาพธรรมชาตแิละ

หญงิสวย ซึง่ไม่

เกีย่วกบัสุราเลย 

คดิว่าโฆษณาด ี

สวย เป็นเรือ่งทีด่ทีี่

มกีารนําวรรณคดมีา

โฆษณาใหค้นไทย

ไมล่มื ชืน่ชอบ

โฆษณานี้มาก 

อยากใหม้โีฆษณา

แบบนี้อกี สนิคา้นี้

เป็นสนิคา้ทีด่ ี

สิงห ์(ฟตุบอล) 

 

รูว้่าเป็นโฆษณาของ

เบยีรส์งิหแ์ต่ใน

โฆษณานี้ไมไ่ดข้าย

เบยีร ์

เขา้ใจไดว้่าสงิห์

สนบัสนุนแมนย ู

ไมเ่ขา้ใจ คดิว่า

โฆษณานี้ไมไ่ดข้าย

เบยีรส์งิห ์แต่แค่

ประชาสมัพนัธก์าร

สนบัสนุนทมี

ฟุตบอลเท่านัน้ 

คดิว่าไมไ่ดช้วน

เพราะเป็นโฆษณา

ทมีแมนย ูไมใ่ช่

โฆษณาเบยีรต์รงๆ 

คดิว่าสงิหส์นบัสนุน

ฟุตบอลทมีนี้เพราะ

คนไทยชอบทมีนี้

และเป็นสิง่ทีด่ทีี่

สนิคา้เหลา้เบยีรม์า

สนบัสนุนกฬีา

แทนทีจ่ะไปขาย

เหลา้เบยีรอ์ย่าง

เดยีว 

ลีโอ รูว้่าเป็นโฆษณา

เบยีร ์

ลโีอสอนใหใ้ชช้วีติ

ใหเ้ป็นประโยชน์ 

คดิว่าขายเบยีร์

เพราะบรษิทัก็

ตอ้งการขายของ 

คดิว่าไมไ่ดช้วน แค่

นําเสนอสนิคา้

เท่านัน้ 

โฆษณาดสูนุกสนาน 

ดแูลว้สามารถทาํ

ตามไดแ้ละจะดเูป็น

สุภาพบุรุษใน

สายตาผูห้ญงิ 

100ไปเปอร ์ รูว้่าเป็นโฆษณาสุรา เรือ่งเพือ่นทีเ่สยีสละ

ใหก้นัได ้

คดิว่าขายเหลา้

เพราะบรษิทัก็

ตอ้งการขายของ 

คดิว่าไมไ่ดช้วนแค่

นําเสนอเรือ่งเพือ่น 

โฆษณาตลกแต่ซึ้ง

เพราะเป็นเรือ่ง

มติรภาพทีอ่ย่างไรๆ

เพือ่นกส็าํคญั 

เบนมอร ์ รูว้่าเป็นสนิคา้สุรา  การ paint ตกึ การ

รณรงคส์ิง่แวดลอ้ม

ทีทุ่กคนทาํได ้

คดิว่าขายเหลา้

เพราะบรษิทัก็

ตอ้งการขายของ 

คดิว่าไมไ่ดช้วน

เพราะโฆษณาไมไ่ด้

บอก ไมไ่ดแ้สดง

ภาพขวดเหลา้เลย 

โฆษณาสนุก 
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เบลนด2์85 รูว้่าเป็นโฆษณาสุรา เรือ่งนกัดบัเพลงิ 3 

คน 

คดิว่ากข็ายเหลา้แต่

ไมเ่ขา้ใจเนื้อเรือ่งว่า

เกีย่วกบันกัดบัเพลงิ

อย่างไร 

ไมไ่ดช้วนเลยเพราะ

เนื้อเรือ่งไมไ่ด้

เกีย่วขอ้งกบัเรือ่ง

เหลา้เลย 

เนื้อเรือ่งไมน่่าสนใจ

แต่นกัดบัเพลงิดเูท่ด ี

เหมอืนภาพยนตรบ์ู ๊

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม รูว้่ารเีจนซีข่ายน้ํา

ดืม่ 

รูว้่าขายน้ําดืม่ ขายน้ําดืม่ ไมไ่ดช้วนเพราะ

โฆษณานี้ขายน้ําดืม่

ไมไ่ดข้ายสุรา 

โฆษณาสวยและไม่

เกีย่วอะไรกบั

โฆษณาสุรา 

ช้าง รูว้่าเป็นเบยีรช์า้ง 

สามแบบ 

รูว้่าขายเบยีรส์าม

แบบ 

คดิว่าขายเบยีร์

เพราะในโฆษณาก็

เปรยีบเทยีบว่า

เบยีรส์ามแบบก็

เหมอืนพีน้่องสาม

คนทีต่่างกนั พีค่น

โตทีด่ลูุยๆกค็อืเบยีร์

รสดัง้เดมิ น้องคน

เลก็ทีด่ไูฮโซกค็อื

เบยีรไ์ลทท์ีอ่อกใหม ่

โฆษณาแค่บอก

ขอ้มลูเรือ่งสนิคา้

ใหมส่ามแบบว่า

ตอนนี้ชา้งมสีนิคา้

ใหมแ่ลว้ แต่ไมไ่ด้

ชวนใหด้ืม่ 

เขา้ใจโฆษณาไดว้่า

เป็นการ

เปรยีบเทยีบพีน้่อง

สามคนกบัเบยีรส์าม

แบบทีต่่างกนั 

แลว้แต่คนดืม่จะ

เลอืกเอาทีเ่หมาะกบั

ตวัเอง 

ไทยเบฟ รูว้่าเป็นโฆษณาของ

เบยีรช์า้ง 

เขา้ใจว่าไทยเบฟ

ช่วยสงัคม 

ไมไ่ดข้ายสนิคา้แค่

ประชาสมัพนัธ์

องคก์ร 

ไมไ่ดช้วนเพราะ

เป็นโฆษณาแสดง

การบรจิาคและ

ไมไ่ดโ้ฆษณาเบยีร์

ชา้ง 

ไทยเบฟเป็นองคก์ร

ทีด่เีพราะช่วยเหลอื

สงัคม 

อาชา รูว้่าเป็นเบยีร ์ เรือ่งเพือ่นทีท่ะเลาะ

กนัแต่กย็งัให้

กาํลงัใจกนั 

คดิว่ากข็ายเบยีร ์ ไมไ่ดช้วนแค่พดู

เรือ่งเพือ่นและใน

โฆษณากไ็มม่ฉีาก

เพือ่นไปกนิเหลา้

ดว้ย 

เพลงเพราะและ

เนื้อหาด ีโฆษณาทาํ

ใหน้ึกถงึเพือ่นตรงที่

เนื้อเพลงบอกว่า 

เพือ่นเอย ไปไหน

เรากไ็ปกนั 

หงษ์ทอง รูว้่าเป็นโฆษณาสุรา โฆษณาสอนใหม้ี

น้ําใจ 

ขายเหลา้ เพราะมี

ชือ่ยีห่อ้ แต่ไมไ่ด้

ชวนดืม่ 

ไมไ่ดช้วนเพราะไม่

มฉีากไหนทีม่กีาร

ดืม่ใหเ้หน็ 

โฆษณาสนุก 

 

กลุ่มอดุมศึกษา 
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โฆษณา สามารถรู้เท่า

ทนั 

เข้าใจสารตรง เข้าใจสาร

แฝง 

คิดว่าโฆษณา

ชกัชวนไปด่ืม 

ผลตอบรบั 

รีเจนซ่ี  

 

รูว้่าเป็นโฆษณา

สนิคา้สุรา 

เขา้ใจว่าแสดง

วรรณคดไีทย 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ คดิว่าไมช่วนเพราะ

โฆษณาไมไ่ดบ้อก 

โฆษณาชวนใหค้น

ทาํดมีากกว่า 

คดิว่าโฆษณา

สรา้งสรรค ์สวย ชืน่

ชอบ อยากใหม้ี

โฆษณาแบบนี้อกี 

สิงห ์(ฟตุบอล) 

 

รูว้่าเป็นโฆษณา

เบยีร ์รูว้่าเป็น

โฆษณาแนว 

sponsorship รูว้่า

สงิหส์ปอนเซอรท์มี

ฟุตบอล 

เขา้ใจการเป็น

สปอนเซอรแ์ละนํา

นกัฟุตบอลมาเป็น 

พรเีซนเตอร ์

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ คดิว่าไมไ่ดช้วน

เพราะไมใ่ช่โฆษณา

เบยีรส์งิห ์เป็น

โฆษณาองคก์ร 

คดิว่าสงิหเ์ป็น

องคก์รทีก่า้วหน้า 

ลีโอ รูว้่าเป็นโฆษณา

เบยีร ์

เขา้ใจว่าลโีอทาํ

เนื้อหาเรือ่งโลกรอ้น 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ คดิว่าไมไ่ดช้วน แค่

โปรโมทสนิคา้ให้

ขายด ี

โฆษณาดสูนุกสนาน 

100ไปเปอร ์ รูว้่าเป็นโฆษณา

สนิคา้สุรา 

เขา้ใจว่าเป็นเรือ่ง

มติรภาพระหว่าง

กลุ่มเพือ่น 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ คดิว่าไมไ่ดช้วนใน

โฆษณา แต่เหน็

โฆษณา นึกถงึ

เพือ่นแลว้อยากดืม่

กบัเพือ่น 

เป็นเรือ่งจรงิในชวีติ 

เขา้กบัชวีติจรงิ เหน็

โฆษณาแลว้นึกถงึ

เพือ่น 

เบนมอร ์ รูว้่าเป็นโฆษณา

สนิคา้สุรา 

เขา้ใจว่าเบนมอรม์ี

เนื้อหาเรือ่งอนุรกัษ์

โลก 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ คดิว่าไมไ่ดช้วน

เพราะโฆษณาไมไ่ด้

บอก 

โฆษณาสนุกสูล้โีอ

หรอื 100ไปเปอร์

ไมไ่ด ้

เบลนด2์85 รูว้่าเป็นโฆษณา

สนิคา้สุรา 

เป็นเรือ่งนกั

ดบัเพลงิ3คน 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ คดิว่าไมช่วน 

เนื้อหาไมเ่กีย่วกบั

เหลา้เลย 

โฆษณาไมส่นุก ดู

แลว้งง 

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม รูว้่ารเีจนซีข่ายน้ํา

ดืม่ 

รูว้่าขายน้ําดืม่ เขา้ใจว่าตอนนี้รเีจน

ซีม่น้ํีาดืม่ดว้ย 

ไมไ่ดข้ายเหลา้

เพราะโฆษณานี้ขาย

น้ําดืม่ไมไ่ดข้ายสุรา 

โฆษณาสวยและไม่

เกีย่วอะไรกบั

โฆษณาสุรา 

ช้าง รูว้่าเป็นเบยีรช์า้ง 

 

รูว้่าขายเบยีรส์าม

แบบต่างกนั 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ ไมไ่ดช้วนเพราะ

โฆษณาไมไ่ดบ้อก

ใหไ้ปดืม่ 

เคยดืม่มาแลว้ทัง้

สามแบบ 

ไทยเบฟ รูว้่าเป็นโฆษณา เขา้ใจว่าไทยเบฟทาํ เขา้ใจว่าโปรโมท

องคก์ร 

ไมไ่ดช้วนเพราะ

เป็นโฆษณาแนว

จาํโฆษณาแจกผา้

ห่มไดด้ ีเหน็
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องคก์รของเบยีรช์า้ง กจิกรรมบรจิาค ประชาสมัพนัธ์

องคก์ร 

ประชาสมัพนัธ ์ โฆษณานี้ทุกปีจนจาํ

ไดแ้มน่ 

อาชา รูว้่าเป็นโฆษณา

สนิคา้เบยีร ์

เรือ่งเพือ่นตัง้วงและ

ทะเลาะกนั สุดทา้ย

กใ็หก้าํลงัใจกนั 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ ไมไ่ดช้วนแค่พดู

เรือ่งเพือ่น 

เพลงเพราะ  

หงษ์ทอง รูว้่าเป็นโฆษณาสุรา เขา้ใจว่าโฆษณา

สอนใหม้น้ํีาใจ 

เขา้ใจว่าขายสนิคา้ ไมไ่ดช้วน โฆษณาไมส่นุก 

 

ข้อสรปุด้านความรู้เท่าทนั 

กลุ่มประถม        รูจ้กัสนิคา้ทุกยีห่อ้ทีโ่ฆษณา รูว้่าแต่ละสนิคา้คอืสนิคา้อะไร สุรา เบยีร ์น้ําดื่ม และแจก

แจงสนิคา้ไดถู้กว่าสนิคา้ยีห่อ้ใดคอืสนิคา้อะไร (ยกเวน้ เบลนด2์85 ทีไ่ม่รูจ้กั) รูจ้กัชื่อองคก์ร สงิห ์ และ 

ไทยเบฟ รูว้่าองคก์รน้ีขายสนิคา้เบยีรส์งิหแ์ละชา้ง มคีวามเขา้ใจสารตรงของโฆษณาทุกโฆษณา (ยกเวน้ 

เบลนด2์85 ทีไ่มเ่ขา้ใจ เพราะไมเ่คยเหน็โฆษณาน้ีและไมเ่ขา้ใจเน้ือเรือ่ง) แต่ไมเ่ขา้ใจสารแฝงว่าโฆษณา

คอืการขายสนิคา้เหลา้เบยีร ์ โดยเฉพาะโฆษณาองคก์ร กลุ่มประถมจะไมเ่ขา้ใจเลยว่าเป็นโฆษณาสนิคา้

เหลา้เบยีร ์ คดิว่าเป็นการแจง้ขอ้มลูข่าวสารมากกว่าขายสนิคา้ ความไมเ่ขา้ใจว่าโฆษณาเหล่าน้ีขาย

สนิคา้เหลา้เบยีร ์มาจากเหตุผลต่อไปน้ี 

 กลุ่มประถมเคยชนิกบัโฆษณาแนวโฆษณาผลติภณัฑ ์(product advertising) ทีม่กีารแสดงสนิคา้

ใหเ้หน็ในโฆษณา แสดงภาพการใชผ้ลติภณัฑน์ัน้ในโฆษณาว่าใชแ้ลว้ดอียา่งไร จงึไมเ่ขา้ใจ

โฆษณาสุรา/เบยีร ์ว่า เมือ่ไมม่ภีาพสนิคา้เหลา้เบยีรใ์หเ้หน็ กห็มายความว่าโฆษณาแต่ไมไ่ดข้าย

สนิคา้ คดิว่าโฆษณาน้ีคอืการบอกขอ้มลูข่าวสารจากสนิคา้น้ีเท่านัน้ 

 กลุ่มประถมไมเ่ขา้ใจว่าการใชเ้น้ือเรือ่งออ้มๆทีไ่มเ่กี่ยวกบัการดื่ม เช่น การอนุรกัษ์ธรรมชาต ิ

การลดโลกรอ้น วรรณคดไีทย ฯลฯ เกีย่วขอ้งกบัสนิคา้เหลา้เบยีรอ์ย่างไร เพราะไมเ่กีย่วกบัการ

ดื่ม จงึคดิว่าโฆษณาเหล่าน้ีไมไ่ดข้ายสนิคา้เหลา้เบยีร ์

 กลุ่มประถมระบุว่า เมือ่ไมเ่หน็ภาพสนิคา้ ไมเ่หน็ฉากการดื่ม ไมเ่หน็ขวดสุรา/เบยีรส์กัฉาก ไม่มี

บทพดูในโฆษณาว่าชวนกนัไปดื่มสุรา/เบยีรย์ีห่อ้น้ี หมายความว่า โฆษณานัน้ไม่ไดข้ายเหลา้

เบยีร ์
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 กลุ่มประถมระบุว่า โฆษณาไมไ่ดช้วนไปดื่มเหลา้เบยีร ์ ไมไ่ดม้กีารจงูใจ ไมไ่ดม้กีารอวด

สรรพคุณของเหลา้เบยีรส์กัยีห่อ้ว่าดื่มแลว้ดหีรอือรอ่ยอยา่งไร ไมม่บีทพดูของตวัแสดงใน

โฆษณาว่าไปดื่มกนัไหม ไม่มฉีากตวัแสดงดื่ม ไม่มฉีากวงเหลา้ กห็มายความว่า โฆษณาเหล่าน้ี

ไมไ่ดช้กัจงูใหเ้ยาวชนไปดื่มเหลา้เบยีร ์

 ในส่วนของโฆษณา ไทยเบฟ กลุ่มประถมระบุว่า ไมไ่ดข้ายสนิคา้ ถงึแมจ้ะทราบว่า ไทยเบฟ คอื 

เบยีรช์า้ง โดยใหเ้หตุผลว่า ในโฆษณา ไมไ่ดพ้ดูถงึการขายเบยีร ์ไมไ่ดก้ล่าวถงึเบยีรช์า้ง แต่เป็น

แค่การบอกใหผู้ช้มทราบว่าไทยเบฟทําอะไรบา้งเท่านัน้ และไมใ่ช่โฆษณา เพราะในโฆษณาน้ี 

ไมไ่ดเ้ป็นการขายของ แต่เป็นแค่การประชาสมัพนัธเ์ท่านัน้เองและใหข้อ้มลูกบัผูช้มว่าไทยเบฟ

ทาํการบรจิาคอะไร ทีไ่หน 

 มเีดก็ประถม 6 จาํนวนรอ้ยละ 20 ทีเ่ขา้ใจว่า อยา่งไรๆ โฆษณากข็ายของ และโฆษณาเหล่าน้ีก็

ขายเหลา้เบยีร ์ โดยใหเ้หตุผลว่า โฆษณาคอืการขายของ คอืการทาํใหผู้ช้มรูส้กึอยากซือ้สนิคา้

ในโฆษณาบา้ง ถงึแมจ้ะไม่ชวนตรงๆกต็าม กลุ่มน้ีระบุเหตุผลว่า “คดิว่าโฆษณาพวกน้ีกข็าย

เหลา้เบยีรน่์ะแหละ เพราะโฆษณามนัตอ้งขายของอยู่แลว้ และคดิว่ามสี่วนชวนคนไปดืม่เหลา้

ดว้ยเพราะยงัไงๆเขากต็อ้งโฆษณาและตอ้งการจะขายของๆของเขาใหค้นไปซื้อเยอะๆ คอื

โฆษณาเขากส็อนใหค้นทําดนีะ แต่คดิว่าเขาแฝง เขาชกัชวน คอืสอนใหค้นทาํดแีต่ยงัไงกม็กีาร

แฝง ดแูลว้กไ็มอ่ยากลอง เพราะกลวัเป็นมะเรง็ คดิว่าจะไมด่ืม่ทัง้ปจัจุบนัและอนาคต”  “คดิว่า

โฆษณาพวกน้ีกข็ายเหลา้เบยีรน์ะ เพราะมนัทําใหค้นอยากกนิตาม และโฆษณาคอืการชกัชวน

อยา่งหนึง่ และโฆษณากม็สี่วนทาํใหค้นไปดืม่ตาม เพราะดโูฆษณาแลว้มนัอยากทําตามโฆษณา 

แลว้พอไปเหน็สนิคา้ มนักจ็าํไดแ้ม่น อยา่งดโูฆษณาเบยีรช์า้ง ยงัรูส้กึว่าน่าลองกนิเลย”  “คดิว่า

โฆษณาเขาขายเหลา้เบยีรแ์น่นอน เพราะคนดู ดแูลว้กอ็ยากดืม่ และโฆษณาทีเ่ขาทํามาเขาก็

อยากใหค้นไปดืม่กนัอยูแ่ลว้” 

กลุ่มมธัยม          รูจ้กัสนิคา้ทุกยีห่อ้ทีโ่ฆษณา รูว้่าแต่ละสนิคา้คอืสนิคา้อะไร สุรา เบยีร ์น้ําดื่ม และแจก

แจงสนิคา้ไดถู้กว่าสนิคา้ยีห่อ้ใดคอืสนิคา้อะไร รูจ้กัชื่อองคก์ร สงิห ์และ ไทยเบฟ รูว้่าองคก์รน้ีขายสนิคา้

เบยีรส์งิหแ์ละชา้ง มคีวามเขา้ใจสารตรงของโฆษณาทุกโฆษณา เขา้ใจสารแฝงว่าโฆษณาคอืการขาย

สนิคา้เหลา้เบยีร ์ แต่กลุ่มมธัยมคดิว่า โฆษณาเหล่าน้ี ถงึแมจ้ะเป็นโฆษณาเหลา้เบยีร ์ กเ็ป็นโฆษณาที่

สรา้งสรรค ์ มเีน้ือหาด ี และสามารถใหข้อ้คดิดีๆ และสอนใหค้นทําดไีด ้ และคดิว่าเมื่อมเีน้ือหาเช่นน้ี ทีไ่ม่

เกีย่วกบัตวัสนิคา้ กไ็มไ่ดเ้ป็นโฆษณาทีไ่มด่ ีกลบัเป็นโฆษณาทีด่ ี เพราะสอนใหค้นทาํด ี นําเสนอขอ้คดิที่

ด ีและไมไ่ดช้วนใหค้นไปดื่ม แต่สอนใหค้นทาํดมีากกว่า โฆษณาที ่“ไมด่”ี ในความคดิของกลุ่มมธัยม คอื 

โฆษณาเหลา้เบยีรท์ีนํ่าเสนอภาพผูด้ื่มเหลา้เบยีร ์ นําเสนอภาพขวดเหลา้เบยีร ์ หรอืบอกรสชาตวิ่าอรอ่ย 
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ด ี บอกราคาว่าถูก ฯลฯ แต่โฆษณาเหลา้เบยีร ์ ทีไ่มไ่ดโ้ปรโมทสนิคา้ตนเอง แต่กลบันําเสนอเน้ือหาดีๆ  

เช่น ความมน้ํีาใจ การสนบัสนุนทมีฟุตบอล เรือ่งเพื่อน ฯลฯ ถงึแมจ้ะขายเหลา้เบยีร ์แต่โฆษณาเหล่าน้ีก็

เป็นโฆษณาที ่ “ด”ี และเหน็ดว้ยว่าควรใหม้โีฆษณาเหลา้เบยีรแ์บบน้ีต่อไป และไม่คดิว่า โฆษณาเหล่าน้ี

ชวนใหค้นไปดื่ม แต่คดิว่า โฆษณากลบับอกอนัตรายของการดื่ม เพราะโฆษณายงัมคีาํเตอืนขึน้ตอนฉาก

สุดทา้ยและมคีําพดูเตอืนดว้ย กลุ่มมธัยมคดิว่า บรษิทัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นผูเ้ตอืนเอง ไมไ่ดถู้ก

บงัคบั ทาํใหเ้ขา้ใจผดิว่า โฆษณาเหล่าน้ีเป็นโฆษณาทีด่ ี   “โฆษณาเขาขายของกจ็รงิ เพราะโฆษณาก็

ตอ้งขายของ แต่โฆษณาพวกน้ีสรา้งสรรคม์าก สรา้งสรรคส์งัคมเพราะสอนใหค้นรูจ้กัเอื้อเฟ้ือเผือ่แผ่ และ

ชวนใหค้นทําด ี อยากใหม้โีฆษณาแบบน้ีต่อไป ถงึเขาจะโฆษณาเหลา้กต็าม เพราะอยากใหค้นรูจ้กั

เอื้อเฟ้ือ”  “โฆษณาเป็นโฆษณาเหลา้เบยีรก์จ็รงิ แต่เขากไ็มไ่ดข้ายของ ไมไ่ดช้วนคนไปดืม่หรอืทําให้

อยากลองนะ เขาตอ้งการแค่ปลกูฝงัอนุรกัษ์วฒันธรรมประเพณไีทยต่างหาก และเขาทําดต่ีอสงัคม 

สรา้งสรรค ์ เพราะโฆษณาสอนอะไรดีๆ  โฆษณาเขาสอนใหเ้รารูจ้กัแบ่งปนัและช่วยเหลอื”  “โฆษณาเขา

ขายเบยีรก์จ็รงิแต่เขาไมไ่ดช้วนใหไ้ปดืม่นะ เขายงัมคีําเตอืนในโฆษณาเลย และโฆษณาแต่ละตวัก็

นําเสนอแต่เรือ่งทีด่แีละมคีําเตอืนดว้ย  โฆษณาเขาสรา้งสรรคเ์พราะสนบัสนุนความเป็นไทย ทาํเรือ่งดีๆ  

และอยากใหม้โีฆษณาไปเรือ่ยๆเพราะสรา้งสรรคด์”ี  “โฆษณาเขาทาํด ีคอืเขาไม่มุง่โฆษณาขายของอย่าง

เดยีวใหค้นมาดซูื้อของๆเขา แต่เขาเน้นอนุรกัษ์วฒันธรรมมากกว่า และเขากเ็ตอืนไม่ใหด้ืม่มากอยูแ่ลว้ใน

คาํเตอืนในโฆษณา คอืเขาโฆษณาใหค้นดแูต่ไม่มเีน้ือหาเกีย่วกบัการชกัชวน” 

 กลุ่มมธัยมรอ้ยละ 35 ไม่เหน็ดว้ยกบัการมโีฆษณาเหลา้เบยีร ์ โดยระบุว่า อยา่งไรๆ สนิคา้ที่

โฆษณากค็อืเหลา้เบยีร ์ ไมค่วรโฆษณา เพราะจะทาํใหเ้ดก็รูจ้กัเหลา้เบยีร ์ โดยเฉพาะเดก็รุ่นหลงัจะรูแ้ละ

ไปทดลองตามโฆษณา “ไมอ่ยากใหม้โีฆษณาเหลา้เบยีร ์ มนัดเีพราะสอนคน แต่มนัเป็นโฆษณาเหลา้

เบยีร ์ ไมอ่ยากใหม้โีฆษณาต่อไป ควรหา้มเลย 24 ชัว่โมง เพราะเดก็รุน่หลงัจะไดไ้มต่อ้งรูจ้กัเหลา้เบยีร์

และไมต่อ้งทดลองดืม่”  “ยงัไงๆเขากข็ายเหลา้น่ะ โฆษณาของเขาทีเ่ขาทาํมากค็อือยากใหค้นไปดืม่ของ

เขาเยอะๆ ถงึเขาจะสอนคนไทยกต็าม ยงัไงเขากต็อ้งอยากใหค้นซื้อเยอะๆอยู่ด ี มนัมเีน้ือหาสรา้งสรรค์

นะ เพราะสอนอะไรดกีจ็รงิ แต่มนักท็ําใหค้นไปดืม่เพิม่ เพราะเขากอ็ยากใหข้องเขาขายดขีึ้นเรือ่ยๆ คดิว่า

เขาชวนเยาวชนใหไ้ปดืม่ และไมอ่ยากใหม้โีฆษณาเหลา้เบยีรเ์ลย เพราะมนัเป็นการแฝงการขายเหลา้

เบยีรใ์หค้นดืม่และคนทีก่นิเหลา้มากๆกจ็ะไดล้ดการกนิลงดว้ย”   “โฆษณาเหลา้เบยีรนี์ด่แูลว้กช็อบนะ 

ชอบโฆษณาชา้ง แต่ยงัไงๆมนักต็อ้งการขายของ โฆษณามนัแน่นอนอยูแ่ลว้ว่ามนัขายเหลา้เบยีร ์ เขา

โฆษณาเพราะตอ้งการเชญิชวนไมง่ ัน้เขาจะทาํโฆษณาออกมาทาํไม เขาแฝงอยูแ่ลว้ใหค้นมาดืม่ ไมอ่ยาก

ใหม้โีฆษณานะ เพราะสุดทา้ยเขากต็อ้งขายสิง่เหล่าน้ีคอืเหลา้ ซึง่มนัไมด่”ี 
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กลุ่มอดุมศึกษา         รูจ้กัสนิคา้ทุกยีห่อ้ทีโ่ฆษณา รูว้่าแต่ละสนิคา้คอืสนิคา้อะไร สุรา เบยีร ์น้ําดื่ม และ

แจกแจงสนิคา้ไดถู้กว่าสนิคา้ยีห่อ้ใดคอืสนิคา้อะไร รูจ้กัชื่อองคก์ร สงิห ์ และ ไทยเบฟ รูว้่าองคก์รน้ีขาย

สนิคา้เบยีรส์งิหแ์ละชา้ง มคีวามเขา้ใจสารตรงของโฆษณาทุกโฆษณา เขา้ใจวตัถุประสงคข์องโฆษณาว่า

ขายของ เขา้ใจไดว้่าทุกโฆษณาขายสุราหรอืไมก่เ็บยีร ์ แต่ยงัมกีลุ่มทีไ่มเ่ขา้ใจจาํนวนรอ้ยละ 65 ว่า

โฆษณาคอืการชกัจงูใจใหด้ื่ม โดยใหเ้หตุผลว่า เพราะในโฆษณา ไม่มขีอ้ความใดๆ ไมม่คีาํพดู ไมม่ภีาพ

ใดๆ ทีช่วนใหผู้ช้มไปดื่มหรอืบอกว่ายีห่อ้น้ีอรอ่ย  และคดิว่า การดื่ม ไมไ่ดม้าจากอทิธพิลของโฆษณา 

เป็นความตอ้งการของตนเองมากกว่าว่าจะดื่มยีห่อ้อะไร โฆษณาไมม่อีทิธพิล และไมเ่ชื่อว่า โฆษณามผีล

ต่อเยาวชนในดา้นการชกัชวนใหเ้ยาวชนดื่ม โดยคดิว่า การดื่มเป็นเรือ่งส่วนตวั ทีไ่มไ่ดร้บัอทิธพิลจากสิง่

ใดเลย นอกจากตนเอง และส่วนใหญ่คอืรอ้ยละ 85 ไมเ่หน็ดว้ยกบัการหา้มโฆษณา กลบัคดิว่า โฆษณา

ไมม่ผีลอะไรต่อการดื่ม และการหา้มโฆษณากไ็มไ่ดก่้อผลดอีะไร  “โฆษณาเหรอ เขากอ็ยากโปรโมท

สนิคา้ทีจ่ะขาย แต่เขากไ็มไ่ดช้วนใหเ้ดก็ไปดืม่นี ่เขาทําโฆษณาไดส้รา้งสรรคม์ากกว่า และเรากอ็ยากใหม้ี

โฆษณาเหลา้เบยีรต่์อไปเพราะมนัสวย สนุก และจะไดรู้ว้่าโฆษณาเขาจะมเีน้ือหาอะไรมาใหเ้ราดอูกี และ

เขามแีต่คนหน้าตาดีๆ มาโฆษณา ไมค่วรหา้มเลย”   “ไมค่วรหา้มโฆษณา ใหม้เียอะๆดกีว่า สนุกและเรา

จะไดรู้ด้ว้ยว่าเขาจะทําอะไร นําเสนอะไร ไมค่วรหา้มแต่ควรจดัเวลาใหเ้หมาะสมจะดกีว่า” 

3.2 ด้านความสามารถในการส่ือสารของโฆษณา 

กลุ่มประถม 

* เรยีงตามโฆษณาทีก่ลุ่มประถมจดจาํได ้

โฆษณา องคป์ระกอบ

ด้านสี 

ด้าน

สญัลกัษณ์ 

ผูแ้สดง ฉาก เพลง สโลแกน 

รีเจนซ่ี จาํไดจ้ากสทีอง --- จาํไดจ้าก

นกัแสดงหญงิที่

หน้าตา

เหมอืนกนัทุก

โฆษณา 

จาํฉากไดว้่าตอ้ง

เป็นฉาก

ธรรมชาตทิีส่วย

และมสีทีอง

เสมอ 

จาํดนตรไีด ้ จาํไดว้่า รเีจนซี่

บรัน่ดไีทย 

สิงห ์ จาํไดจ้ากสทีอง ตวัสงิหส์ทีอง

ลายไทยยกขา 

นกัฟุตบอล ฉากสนามสทีอง จาํดนตรไีด ้ จาํคาํว่า สงิห์ ได ้

ช้าง สเีขยีว ชา้งสขีาวสอง

เชอืกหนัหน้าชน

กนั มน้ํีาพุ 

สามพีน้่อง ฉากธรรมชาต ิ ----- ------- 
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ไทยเบฟ 

 

สเีขยีว คาํว่าไทยเบฟสี

เขยีว-ขาว 

คนแจกผา้ห่ม 

คนชรารบัผา้ห่ม

และเดก็ดอย 

ฉากรถไทยเบฟ

และภเูขาทาง

เหนือ 

-------- จาํคาํว่าไทยเบฟ

ได ้

หงสท์อง สทีอง หงส ์ นกสทีอง

กางปีกลายไทย 

------ -------- ---------- ----------- 

ลีโอ สแีดง เสอืดาวลายจุดสี

แดงหนัหน้า 

ผูช้ายเป็นกลุ่มๆ

ไปเทีย่วทะเล 

ฉากโยนลกู

มะพรา้ว 

-------- จาํคาํว่าลโีอได ้

อาชา สน้ํีาเงนิ-ขาว มา้สขีาวครึง่ตวั วงดนตรวียัรุน่ ฉากทะเลาะกนั เพลงเพือ่นเอย จาํคาํว่าอาชาได ้

รีเจนซ่ีน้ําด่ืม สฟ้ีา ------ จาํไดจ้าก

นกัแสดงหญงิที่

หน้าตา

เหมอืนกบั

โฆษณาสุราและ

แต่งกาย

เหมอืนกนั 

ฉากธรรมชาต ิ

น้ําตกเหมอืน

โฆษณาสุราและ

ฉากขวดน้ําดืม่

ผุดกลางทะเล 

จาํดนตรไีดว้่า

เหมอืนโฆษณา

สุรา 

จาํคาํว่า น้ํา และ

คาํว่ารเีจนซีไ่ด ้

 

กลุ่มมธัยมและกลุ่มอดุมศึกษา           จาํสญัลกัษณ์ไดทุ้กสญัลกัษณ์ จาํเพลงประกอบไดทุ้กโฆษณา 

จาํสโลแกนได ้จาํองคก์รได ้จาํฉากและเน้ือเรือ่งได ้จาํผูแ้สดงได ้ยกเวน้ โฆษณา เบลนด2์85 และ หงษ์

ทอง ทีจ่ดจาํไดน้้อย เพราะกลุ่มตวัอยา่งระบุว่า เคยเหน็โฆษณาน้ีน้อยครัง้ ทาํใหจ้าํไมไ่ด ้ ส่วนโฆษณา 

น้ําดื่มรเีจนซี ่ จดจาํไดทุ้กอยา่งและโยงไปถงึสนิคา้สุราและโฆษณาสุรารเีจนซี ่ เพราะฉาก ผูแ้สดง เพลง 

เสยีงบรรยาย ฯลฯ มคีวามเหมอืนกนัทุกอยา่ง สามารถสื่อสารตราสนิคา้ รเีจนซี ่ ไดเ้หมอืนกบัโฆษณา

สุรา 

 

 

 

 

ข้อสรปุด้านความสามารถของโฆษณาในการส่ือสาร 
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 สญัลกัษณ์ของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์ามารถสื่อสารได ้ถงึแมส้ญัลกัษณ์นัน้จะเป็นของ

สนิคา้ในเครอื คอื น้ําดื่มหรอืโซดา กต็าม 

 องคป์ระกอบดา้นสสีญัลกัษณ์ เป็นองคป์ระกอบทีส่รา้งการจดจาํไดม้ากทีสุ่ด ขอ้มลูแสดงใหเ้หน็

ว่า สสีญัลกัษณ์ เป็นองคป์ระกอบทีผู่ต้อบจดจาํไดทุ้กตราสนิคา้ และจาํไดถู้กตอ้งทุกตราสนิคา้ 

 ตราสญัลกัษณ์ เป็นอกีองคป์ระกอบหน่ึงทีส่รา้งการจดจาํไดม้ากทีสุ่ด ขอ้มลูแสดงใหเ้หน็ว่า สี

สญัลกัษณ์ เป็นองคป์ระกอบทีผู่ต้อบจดจาํไดทุ้กตราสนิคา้ และจาํไดถู้กตอ้งทุกตราสนิคา้ 

 การใชท้มีฟุตบอล ซึง่เป็นผูม้ชีื่อเสยีงและเป็นทีรู่จ้กัอยู่แลว้ ทาํใหเ้กดิการจดจาํโฆษณา สงิห ์ชุด 

ฟุตบอล ไดด้แีละสรา้งความสนใจใหต้ดิตามชม 

 การใชส้สีญัลกัษณ์ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัฉาก เช่น ฉากสทีองในโฆษณารเีจนซี ่ฉากสเีขยีวใน

โฆษณาไทยเบฟ ฉากสทีองในโฆษณาสงิห ์เป็นองคป์ระกอบทีส่รา้งการจดจาํแบบเชื่อมโยงได ้

 สญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละน้ําดื่มทีม่คีวามแตกต่างกนัเพยีงสนีัน้ ไมม่คีวาม

แตกต่างในดา้นการจดจาํ  

 

 

 

ผลการศกึษากรอบที ่7-8 ดา้นความรูค้วามเขา้ใจต่อการหา้มโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ทศันคตต่ิอ

การหา้มโฆษณา และผลกระทบของโฆษณา มดีงัน้ี 

ผลกระทบของโฆษณา          ผลกระทบของโฆษณาโดยตรงคอื การจดจาํยีห่อ้สนิคา้ การดื่มสนิคา้

ยีห่อ้นัน้ตามโฆษณาช่วยส่งเสรมิการจดจาํชื่อยีห่อ้   

กลุ่มประถมรอ้ยละ 96 ระบุว่า การดื่มของตนเองและครอบครวันัน้ดื่มตามยีห่อ้ทีป่รากฏในโฆษณา ยีห่อ้

ทีเ่ลอืกดื่มคอืยีห่อ้ทีเ่คยเหน็ในโฆษณาบ่อยๆ ยีห่อ้ทีเ่ลอืกดื่มมากทีสุ่ดคอื ชา้ง และ ลโีอ และยอมรบัว่า 

โฆษณาสรา้งการจดจาํยีห่อ้และถา้ดื่มยีห่อ้นัน้ดว้ยกจ็ะช่วยจาํชื่อยีห่อ้ไดม้ากขึน้ กลุ่มนกัเรยีนหญงิชัน้

ประถม 5 บอกว่า “เคยกนิเหลา้ค่ะ ทีเ่คยกนิคอืกนิลโีอ กนิลโีอเพราะเราเหน็ในโฆษณาบ่อยๆและทีบ่า้น

กก็นิลโีอดว้ย ดโูฆษณาแลว้ทาํใหจ้าํยีห่อ้ลโีอไดแ้ละเวลาเรากนิดว้ยกช่็วยทําใหจ้าํไดม้ากขึน้”   นกัเรยีน

ชายประถม 6  บอกว่า “เคยกนิลโีอ ทีเ่คยกนิคอืเหน็ในโฆษณาแลว้มนัน่าลอง และเหน็ทีบ่า้นกก็นิ ผูใ้หญ่

4. กรอบท่ี 7-8 ทศันคติต่อการห้ามโฆษณา ผลกระทบของโฆษณา 
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ใชใ้หไ้ปซื้อกซ็ื้อมากนิแต่ลโีอ”    “ทีเ่คยกนิคอืชา้ง ลโีอ ทีก่นิเพราะเหน็ในโฆษณามาก่อนดว้ยและเหน็คน

อืน่ดืม่กอ็ยากดืม่บา้ง” 

ผลกระทบของโฆษณาอกีดา้นหน่ึงคอื การอยากลองเปลีย่นยีห่อ้ตามทีเ่หน็ในโฆษณา พบว่า กลุ่ม

ประถมทีเ่คยดื่ม ลโีอ  อยากเปลีย่นเป็น สงิห ์กลุ่มนกัเรยีนหญงิชัน้ประถม 5 จาํนวน 10 ราย เป็นผูเ้คย

ดื่มและดื่ม ลโีอ มาก่อนใหเ้หตุผลว่า “ถา้มโีอกาสกอ็ยากลองเปลีย่นยีห่อ้ ยีห่อ้ทีอ่ยากลองคอือยาก

เปลีย่นเป็นสงิห ์ เพราะมนัดนู่ากนิกว่า และโฆษณามนัดกีว่าดว้ยและกน่็ากนิทีสุ่ด”  ส่วนกลุ่มนกัเรยีน

ชายประถม 6 ทีเ่คยดื่ม ชา้ง มาก่อน ระบุว่าอยากเปลีย่นเป็น ลโีอ “อยากลองลโีอมากกว่า เพราะดู

โฆษณาแลว้มนัน่าลอง”   ส่วนกลุ่มมธัยมนัน้เหน็โฆษณา สงิห ์ ลโีอ อาชา รเีจนซี ่ แลว้รูส้กึว่า อยาก

เปลีย่นมาดื่มยีห่อ้น้ี ใหเ้หตุผลว่า โฆษณาสวย ชื่นชอบ โฆษณาดแูลว้สนุกสนาน ทาํใหค้ดิว่า สนิคา้ของ

โฆษณาน้ีกน่็าจะดหีรอืรสชาตดิตีามไปดว้ย 

ความรู้ความเข้าใจต่อการห้ามโฆษณา        กลุ่มประถม-มธัยมไมท่ราบว่า ปจัจุบนั มกีารหา้มการ

โฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทโฆษณาผลติภณัฑ(์product advertising) และหา้มการ

โฆษณาแสดงคุณสมบตัขิองสนิคา้ และไมเ่คยเหน็โฆษณาผลติภณัฑ ์ ของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์า

ก่อน กลุ่มอุดมศกึษาทราบว่า ปจัจบุนั มกีารหา้มโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นบางประการ เช่น เวลา

ในการออกอากาศ และการหา้มเหน็บรรจภุณัฑ ์

ทศันคติต่อการห้ามโฆษณา         กลุ่มประถมทุกคนเหน็ตรงกนัว่า ไมค่วรหา้มโฆษณาเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ เน่ืองจากเหน็ว่า โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นโฆษณาทีด่ ี สรา้งสรรคส์งัคม ดแูลว้

สนุกสนาน มคีวามสวยงามเพลนิตา และสอนสิง่ทีด่ ีๆ ใหแ้ก่ผูช้ม เช่น การอนุรกัษ์วรรณคด ีความมน้ํีาใจ 

การแบ่งปนั    

 “ควรใหม้โีฆษณาต่อไป เพราะโฆษณาพวกน้ีเป็นตวัอยา่งทีด่แีก่สงัคม”   กลุ่มนกัเรยีนชายประถม 5 

“ไมค่วรหา้มโฆษณา เพราะโฆษณาสรา้งสรรค ์ ช่วยเหลอืสงัคม และเป็นตวัอยา่งทีด่ใีหแ้ก่เรา”  กลุ่ม

นกัเรยีนชายประถม 6 

“ไมค่วรหา้มโฆษณา ยิง่หา้มโฆษณาตลอด 24 ชัว่โมง ยิง่ไมด่ ี เพราะโฆษณาพวกน้ีช่วยใหเ้ราเป็นคนด ี

เขาทําตวัอยา่งทีด่ใีหเ้ราดใูนโฆษณา”  กลุ่มนกัเรยีนชายประถม 5 

“โฆษณาพวกน้ีเป็นโฆษณาสรา้งสรรคส์งัคม เพราะรเีจนซีส่นับสนุนความเป็นไทย แต่โฆษณาไมไ่ดช้วน

ใหเ้ราไปดืม่เหลา้  แต่เขาชกัชวนใหเ้ราทาํความดเีพราะจะเป็นตวัอยา่งทีด่ต่ีอสงัคม ทีเ่ขาทาํโฆษณา
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ออกมากเ็พราะเขาอยากช่วยสงัคม ตอ้งการใหม้โีฆษณาต่อเพราะสงัคมจะไดม้รีเีจนซีม่าช่วยสรา้งความ

เป็นไทย และไมค่วรหา้มเขาโฆษณา เพราะเราจะไมไ่ดดู้โฆษณารเีจนซีอ่กี” กลุ่มนกัเรยีนหญงิประถม 6 

“โฆษณาสอนใหค้นทําด ีสรา้งสรรค ์เช่น ชา้ง ช่วยแบ่งปนัสงัคม แต่เขาไมไ่ดช้วนกนิเหลา้ในโฆษณาของ

เขา แต่เขาชกัชวนใหเ้ราทาํด ี อยากใหท้ําโฆษณาออกมาอกีเพราะมนัดแีละจะไดเ้ป็นตวัอยา่ง อยากใหม้ี

โฆษณาแบบน้ีต่อไปเพราะจะไดเ้ป็นตวัอยา่งต่อไป ไมค่วรหา้มเพราะโฆษณาช่วยสงัคมได”้ กลุ่มนกัเรยีน

หญงิประถม 6 

“อยากใหม้โีฆษณาต่อไป เราจะไดรู้ว้่าเขาไปแจกผา้ห่มทีไ่หนอกีบา้ง ไมค่วรหา้มเพราะเขาชกัชวนใหค้น

ทาํดดีว้ยการแจกผา้ห่มและไมไ่ดช้วนใหเ้ราไปกนิเหลา้”  กลุ่มนกัเรยีนชายประถม 5 

“โฆษณาเขาชวนใหค้นทาํด ี เพราะในโฆษณามกีารชวนใหค้นดทูําตาม แต่ไมไ่ดช้วนใหด้ืม่”  กลุ่ม

นกัเรยีนชายมธัยม 3 

“โฆษณาทีช่อบคอื รเีจนซี ่ เป็นโฆษณาทีท่าํความด ี เพราะมเีรือ่งอนุรกัษ์ธรรมชาตเิขา้มาเกีย่วขอ้ง 

โฆษณาชวนใหไ้ปดืม่เหลา้มัย๊ ไมช่วนหรอก เพราะในโฆษณาไม่มกีารดืม่ใหด้เูลย” กลุ่มนกัเรยีนหญงิ

มธัยม 4 

กลุ่มมธัยมรอ้ยละ 35 คดิว่า ควรหา้มโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เพราะอยา่งไรๆกเ็ป็นการขายสนิคา้

เหลา้เบยีร ์และใหเ้หตุผลว่า ถา้ไมม่โีฆษณา เยาวชนกจ็ะไมรู่จ้กัสนิคา้เหลา้เบยีร ์

กลุ่มอุดมศกึษาทุกราย คดิว่า การหา้มโฆษณาไมก่่อประโยชน์อนัใด จะมหีรอืไมม่โีฆษณากไ็มส่รา้ง

ความแตกต่าง ใหเ้หตุผลว่า การดื่มไมเ่กี่ยวกบัโฆษณา แต่เกีย่วกบัเหตุผลส่วนตวัของผูด้ื่มมากกว่า 

ทศันคติต่อการมีคาํเตือนในโฆษณาและบนผลิตภณัฑ ์        มคีวามเหน็สองทศิทาง ทศิทางทีห่น่ึง

คอื เชื่อว่าไดผ้ล  ทศิทางทีส่อง คอื เชื่อว่าไมไ่ดผ้ล เหตุผลคอื ผูท้ีด่ ื่มไมส่นใจคําเตอืน และ คาํเตอืน

ปรากฏเรว็จนอ่านไม่ทนั แต่ผูท้ีค่ดิว่า ไมม่ผีล มจีาํนวนมากกว่า คอื รอ้ยละ 75 ซึง่มคีวามเหน็ดงัน้ี 

“คดิว่ารณรงคอ์ะไรกไ็มไ่ดผ้ล เคยเหน็ในทวี ี แต่ไมไ่ดผ้ลเพราะไมม่คีนฟงั เคยเหน็คาํเตอืนในโฆษณาทวีี

แต่คดิว่าไมไ่ดผ้ลเพราะยงัมคีนกนิอยูเ่หมอืนเดมิและคนทีก่นิเหลา้กไ็มฟ่งัคาํเตอืนอยูแ่ลว้ ทีต่ดิคาํเตอืน

บนขวดเหลา้เหมอืนซองบุหรี ่คดิว่าเป็นสิง่ทีด่แีต่คงไม่มผีลกบัคนทีก่นิเหลา้” กลุ่มนักเรยีนชายประถม 5 

“เคยไดย้นิเรือ่งการรณรงค ์ แต่ไมค่ดิว่าไดผ้ล เพราะคนไมท่ําตาม การมคีาํเตอืนบนขวดเหลา้ กค็งไม่

ไดผ้ล เพราะคนไมค่่อยสนใจหรอก คนทีจ่ะกนิมนักก็นิเหลา้อยา่งเดยีว ไมส่นใจอะไรเลย” กลุ่มนกัเรยีน

หญงิประถม 5 

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                    
 

192 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

 “รณรงคไ์ปกไ็มไ่ดผ้ล เพราะยงัไงคนทีก่นิเหลา้กไ็มย่อมเลกิกนิงา่ยๆหรอกและพวกน้ีเขากจ็ะไมฟ่งัเรือ่ง

รณรงคใ์หเ้ลกิกนิอยูแ่ลว้ และไมส่นใจดว้ย การตดิขอ้ความบนขวดเหลา้กค็ดิว่าไมไ่ดผ้ลเพราะคนทีก่นิ

เหลา้กค็งไมด่หูรอกและคงไมม่ใีครสนใจ เพราะยงัไงกม็คีนดืม่อยูด่”ี กลุ่มนกัเรยีนชายมธัยม 3 

“เคยเหน็การรณรงคง์ดเหลา้ทางทวี ี เคยเหน็คําเตอืนและไดย้นิในทวีดีว้ย คดิว่าไดผ้ล เพราะคนจะเชือ่

และจะดืม่น้อยลง ถา้มคีําเตอืนบ่อยๆ คนกจ็ะไมค่่อยอยากกนิ” กลุ่มนกัเรยีนหญงิมธัยม 1 

“เคยเหน็เรือ่งการรณรงคง์ดเหลา้ คดิว่าไมไ่ดผ้ล เพราะใครจะกนิใครจะไปหา้มได ้ หรอืไมก่ไ็ดผ้ลแต่น้อย

มากนะเพราะคนคงไมง่ดกนิทัง้หมดหรอก และในทวีทีีม่คีาํเตอืน กพ็ดูเรว็จนฟงัไม่ทนั อย่างบุหรีท่ีม่รีปู

น่ากลวัตดิ ยงัสบูกนัเลย เหลา้กค็งไมม่ผีลหรอก”  กลุ่มอุดมศกึษา 

ความรู้เท่าทนัโฆษณา          กลุ่มประถมรอ้ยละ 91 คดิว่า โฆษณาไมไ่ดข้ายสนิคา้สุรา ไมไ่ดช้กัชวนให้

คนทีช่มโฆษณาไปซือ้สุรามาดื่ม โฆษณาไมม่กีารเชญิชวน โฆษณาไมไ่ดเ้พิม่จาํนวนผูด้ื่ม โฆษณาไมไ่ด้

ขายของ และโฆษณาสุรา/เบยีรท์ัง้หมดไมไ่ดเ้กีย่วขอ้งกบัสนิคา้สุรา/เบยีรแ์ต่อย่างใด หน้าทีข่องโฆษณา

สุรา คอื อนุรกัษ์วฒันธรรมไทย แสดงความมน้ํีาใจใหผู้ช้มเขา้ใจ แต่ไมไ่ดเ้กี่ยวขอ้งกบัการขายสุรา 

เหตุผลคอื ไมม่สีนิคา้สุรา/เบยีรอ์ยูใ่นโฆษณา ไม่มกีารเอ่ยชื่อสนิคา้สุรา/เบยีร ์ ไม่มภีาพสนิคา้สุราแสดง

ใหเ้หน็เหมอืนในโฆษณาอื่นๆ ไมม่ภีาพการดื่มสุราใหเ้หน็ ทาํใหก้ลุ่มประถมเขา้ใจผดิว่า โฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มไ่ดข้ายสนิคา้สุรา/เบยีร ์  กลุ่มประถมเชื่อว่า โฆษณาไมไ่ดช้กัชวนใหค้นไปดื่ม

และไมไ่ดข้ายสนิคา้  “โฆษณาพวกน้ีไมไ่ดข้ายเหลา้นะเพราะไม่มขีวดเหลา้ในโฆษณา”  “โฆษณาไมไ่ด้

ชวนใหค้นไปดืม่เพราะไมม่คีาํทีช่วนใหค้นไปดืม่ในโฆษณาเลย”  “เขาไมไ่ดข้ายของ เพราะไม่มขีวดเบยีร์

ในโฆษณาสกัฉากเดยีว ไมเ่คยเหน็เลย แลว้เขากไ็มไ่ดพ้ดูถงึเบยีรด์ว้ย เขาพดูเรือ่งฟุตบอล”  “เขาไมไ่ด้

ขายเหลา้นะในโฆษณา เพราะเขาไมไ่ดเ้อาเหลา้มาขาย ไมไ่ดเ้อาเหลา้มาโฆษณาเลย และไมไ่ดช้วนคน

ไปกนิดว้ยเพราะไมม่คีําชวนไปกนิเหลา้ในโฆษณา”  “โฆษณาไมไ่ดข้ายเหลา้เพราะเขาไมไ่ดเ้อา

ขวดเหลา้มาโฆษณา”  “โฆษณาไมไ่ดช้วนใหเ้ดก็ไปดืม่แต่เดก็ไปดืม่เอง ไมเ่กีย่วกบัโฆษณา” 

 ในดา้นทศันคตต่ิอโฆษณา กลุ่มประถมรอ้ยละ 95 คดิว่า โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นโฆษณา

ทีด่ ี เหตุผลคอื 1) โฆษณาสอนในสิง่ทีด่ ี เช่น สอนใหม้น้ํีาใจในโฆษณาสงิห ์  สอนใหอ้นุรกัษ์ธรรมชาติ

และรกัวรรณคดใีนโฆษณารเีจนซี ่  2) โฆษณามปีระโยชน์ ถงึแมจ้ะเป็นสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์แต่ก็

ไมไ่ดท้ําโฆษณาขายเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ แต่ทาํโฆษณาทีม่เีน้ือหามปีระโยชน์ ประเดน็ความมี

ประโยชน์ทีก่ลุ่มประถมคดิว่าโฆษณาแสดงคอื ความมน้ํีาใจ กลุ่มประถม 5 และ 6 สะทอ้นความคดิน้ีว่า 

“คดิว่าโฆษณาชวนใหค้นทําด ี เพราะสอนใหค้นเรามน้ํีาใจต่อกนั”  “โฆษณาดเีพราะแสดงความมน้ํีาใจต่อ

สงัคม มคีุณค่าเพราะทาํด”ี  “โฆษณาสอนเราเรือ่งความมน้ํีาใจ” และ 3) ถงึแมส้นิคา้ทีโ่ฆษณาจะเป็นสุรา
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ทีเ่ป็นสนิคา้มอมเมา แต่ทาํโฆษณาทีด่แีละมปีระโยชน์ต่อสงัคม สนิคา้สุรานัน้ๆกส็ามารถเป็นสนิคา้ทีด่ไีด ้

ทศันคตขิองกลุ่มประถมทีม่ต่ีอสนิคา้สุรา คอื ทราบว่าสนิคา้สุราคอืสนิคา้มอมเมา เป็นสนิคา้ไม่มี

ประโยชน์ แต่ถา้สนิคา้สุราทาํโฆษณาทีไ่มไ่ดข้ายสุรา ไมไ่ดช้วนคนไปดื่มสุรา ไมไ่ดข้ายของ แต่ทาํ

โฆษณาทีไ่มไ่ดเ้กีย่วกบัสุรา และมเีน้ือหาทีม่ปีระโยชน์ สนิคา้สุรานัน้ๆกจ็ะกลายเป็นสนิคา้ที ่ “ด”ี ใน

ทศันคตขิองกลุ่มประถม ซึง่สนิคา้ที ่“ด”ี ในทศันคตขิองกลุ่มประถมคอื สนิคา้เบยีรส์งิห ์ชา้ง รเีจนซี ่ลโีอ 

เพราะโฆษณาไมไ่ดข้ายเบยีร ์ แต่โฆษณามเีน้ือหาทีด่มีปีระโยชน์ คอื แสดงน้ําใจ กลุ่มประถม 5 ระบุว่า 

ชอบสนิคา้ ชา้ง มากทีสุ่ดเพราะ  “ชา้งไปแจกผา้ห่มใหค้นทีล่าํบาก มน้ํีาใจ ชา้งช่วยเหลอืสงัคม”  ส่วน

สนิคา้ที ่ “ไมด่”ี ในทศันคตขิองกลุ่มประถมคอื สนิคา้สุรา เบลนด2์85 เพราะโฆษณา “ไมไ่ดแ้สดงน้ําใจ 

ไมไ่ดส้อนใหเ้รามน้ํีาใจเหมอืนโฆษณาอืน่ๆ” 

 ในดา้นทศันคตทิีค่ดิว่า โฆษณาเป็นเรือ่งจรงินัน้ พบว่า กลุ่มประถมรอ้ยละ 97 เชื่อว่า โฆษณา ไทย

เบฟ ชุด แจกผา้ห่มปีที9่ และ สงิห ์ ชุดฟุตบอล เป็นเรื่องจรงิ โฆษณาอื่นๆนัน้ กลุ่มประถมคดิว่าไม่จรงิ 

เน้ือหาเป็นเรือ่งแต่ง  กลุ่มประถมคดิว่า โฆษณา ไทยเบฟ เป็นเรือ่งจรงิ เพราะในโฆษณา แสดงฉากการ

แจกผา้ห่ม และในโฆษณา มเีน้ือหาทีแ่สดงว่า แจกเป็นปีที ่ 9 มผีูร้บัแจกเป็นคนแก่ เดก็เลก็ และคนบน

ดอย ซึง่กลุ่มประถมคดิว่า ภาพการแจก และภาพผูร้บัแจกในโฆษณานัน้เป็นภาพจรงิทีถ่่ายมาจากเรือ่ง

จรงิ และการแจกเป็นเรือ่งจรงิ นอกจากน้ี พบว่า กลุ่มประถมบางรายเคยไดเ้หน็ผา้ห่มไทยเบฟของจรงิ

มาก่อนและทราบว่าเป็นของแจก จงึตอกยํา้ความเชื่อว่า การแจกเป็นเรือ่งจรงิ  ส่วนโฆษณา สงิห ์ ชุด

ฟุตบอล นัน้ กลุ่มประถมคดิว่า สงิหร์ว่มมอืกบัทมีแมนยแูละเชลซจีรงิ ถงึสามารถนําทัง้สองทมีมา

โฆษณาใหก้บัสงิหไ์ด ้ และคดิว่าทมีฟุตบอลต่างชาตไิมโ่กหกไมห่ลอกลวง การนําทมีฟุตบอลต่างชาตมิา

โฆษณาแสดงว่ามกีารรว่มมอืกนัจรงิ   

 ในดา้นทศันคตทิีค่ดิว่า โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์รา้งสรรคส์งัคมนัน้ กลุ่มประถมทุกราย (รอ้ย

ละ100) คดิว่า โฆษณาทุกสนิคา้เป็นโฆษณาสรา้งสรรคส์งัคม เพราะมเีน้ือหาทีด่ทุีกโฆษณา และโฆษณา

ไมไ่ดข้ายสุราหรอืชวนไปดื่ม ดงันัน้ จงึเป็นโฆษณาทีส่รา้งสรรคส์งัคม  “โฆษณาสรา้งสรรคส์งัคมเพราะ

เป็นโฆษณาทีด่ทุีกตวั”  “โฆษณาสรา้งสรรคค์่ะ เพราะเขาสอนในเรือ่งทีด่ ีๆ ”  “โฆษณาเป็นโฆษณาดีๆ

เพราะเขาสอนในเรือ่งความซือ่สตัย ์ คอืสงิหเ์ขาสอนในเรือ่งความซือ่สตัยค์่ะ”  “โฆษณาดหีมด อย่างสงิห์

เขาทําโฆษณาออกมาสอนและสรา้งคนใหม้น้ํีาใจ”  “โฆษณาลโีอดมีากเพราะโฆษณาลโีอชวนใหอ้อกไป

ทาํด ีเขาสอนใหเ้ราทําด”ี 

 ในดา้นทศันคตทิีค่ดิว่า สนิคา้ในโฆษณาเป็นสนิคา้ทีด่นีัน้ กลุ่มประถมรอ้ยละ 91 ระบุว่า สนิคา้ทีด่ ี

ทีสุ่ดในโฆษณาคอื ไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง เพราะทาํการกุศล แจกผา้ห่ม ทําความดต่ีอสงัคม ทาํการให ้“ชา้ง

ช่วยเหลอืสงัคมมาตลอด แจกผา้ห่มกบัน้ําดืม่ ช่วยคนยากจน เบยีรช์า้งสนบัสนุนใหเ้ราทําดต่ีอสงัคม” 
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“ชอบโฆษณาชา้งแจกผา้ห่มมากทีสุ่ดเพราะโฆษณาตวัน้ีสอนว่าการใหเ้ป็นสิง่ทีย่ ิง่ใหญ่และตอ้งแบ่งปนั 

เขาทําความดใีนโฆษณาเพราะการแจกผา้ห่มใหค้นทีห่นาวและไม่มผีา้ห่มเป็นสิง่ทีด่ ี และเขาไมไ่ดข้าย

เบยีรใ์นโฆษณาเพราะไม่มคีาํพดูเกีย่วกบัขายเบยีรเ์ลยและไมไ่ดช้วนคนไปกนิดว้ยเพราะเขาไมไ่ดพ้ดูถงึ

เลย” สนิคา้ทีด่รีองลงมาคอื สงิห ์เพราะสนับสนุนการกฬีา เป็นการช่วยการกฬีาของประเทศ 

 ในดา้นทศันคตทิีว่่า เหตุใดสนิคา้สุราเหล่าน้ีจงึทาํโฆษณาแนวน้ีออกมา กลุ่มประถมรอ้ยละ 92 ให้

เหตุผลว่า เพราะสนิคา้เหล่าน้ีอยากทําด ี อยากตอบแทนสงัคม อยากช่วยเหลอืสงัคม กลุ่มประถม 5-6 

ระบุว่า “ทีโ่ฆษณาเขาทาํโฆษณาดีๆ อยา่งน้ีออกมาเพราะเขาอยากช่วยใหส้งัคมน่าอยูม่ากขึ้น”  “เบยีร์

ชา้งเขาตอ้งการทาํด ีตอ้งการช่วยเหลอืสงัคม”  “ทีเ่ขาทาํโฆษณาดีๆ แบบน้ีออกมา เพราะเขาตอ้งการช่วย

สงัคม”  “ทีเ่ขาทําโฆษณาเช่นน้ีออกมาเพราะเขาต้องการช่วยใหส้งัคมเราน่าอยู ่ โฆษณาของเขา

สรา้งสรรคส์งัคมมากเพราะทาํใหค้นไดม้น้ํีาใจต่อกนัและกนัและไมไ่ดช้กัชวนใหก้นิเหลา้ เพราะเขาไมไ่ด้

ชวนอะไรเลยในโฆษณา อยากใหม้โีฆษณาต่อเพราะเป็นสิง่ทีด่ ีไมค่วรหา้มเขาโฆษณา”  “เขาทาํโฆษณา

ออกมาเพือ่จะใหค้นไทยรกักนัมากขึน้”  “ทีเ่ขาทําโฆษณาอยา่งน้ีออกมาเพราะเขาตอ้งการสอนคนไทยให้

รูจ้กัการใหท้ีย่ ิง่ใหญ่”  “เขาทําโฆษณาเพือ่สรา้งสรรคส์งัคม เขาช่วยส่งเสรมิรกัษาวฒันธรรมไทยและ

ไมไ่ดช้วนใหค้นมาดืม่แต่ชวนใหค้นช่วยกนัรกัษาส่งเสรมิความเป็นไทยมากกว่า”  นกัเรยีนประถม 6 15 

รายระบุว่า สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์าํโฆษณาทีด่อีอกมาเพื่อขายสนิคา้และเพื่อนําเงนิจากการขาย

สนิคา้เหลา้เบยีรก์ลบัไปช่วยสงัคมต่อ “เขาทาํโฆษณาดีๆ ออกมาเพือ่จะใหค้นมาซื้อสนิคา้และเอาเงนิไป

ช่วยเหลอืสงัคม” 

 ในดา้นทศันคตวิ่าควรมโีฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลต่์อไปหรอืไม่นัน้ กลุ่มประถมรอ้ยละ 95 คดิว่า 

ควรมโีฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลต่์อไป เหตุผลคอื เป็นโฆษณาทีด่ ี โฆษณามเีน้ือหาสรา้งสรรคส์งัคม 

โฆษณามเีน้ือหาสอนคน สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลช่์วยเหลอืสงัคม และโฆษณาไม่มผีลต่อการดื่ม  

กลุ่มประถม 5-6 ใหเ้หตุผลว่า “อยากใหม้โีฆษณาเหลา้เบยีรต่์อไปเพราะโฆษณาเขาสวยด ี เดีย๋วไม่มี

โฆษณาสวยๆใหด้”ู “อยากใหม้โีฆษณาต่อเพราะเขากไ็มไ่ดช้วนใหเ้ดก็มาดืม่ และโฆษณาเขากไ็มไ่ด้

สรา้งความเดอืดรอ้นอะไร ไมค่วรหา้มเขาโฆษณาเพราะไม่มคีวามจาํเป็นจะตอ้งหา้ม”  “ไมค่วรหา้ม

โฆษณา เพราะโฆษณาไม่ไดผ้ดิอะไร โฆษณาไมไ่ดช้วนคนไปดืม่และคนไมไ่ดด้ืม่เพราะโฆษณาแต่เขา

ดืม่เพราะเขาดืม่กบัเพือ่นต่างหาก” 

 รอ้ยละ 5 ระบุว่า ควรหา้มโฆษณาเหลา้เบยีร ์ โดยใหเ้หตุผลว่า ถา้ไมม่โีฆษณา กจ็ะไมม่คีนรูจ้กั

สนิคา้เหลา้เบยีร ์ “เหลา้มนัไมด่อียูแ่ลว้ ไมอ่ยากใหม้โีฆษณาเหลา้เบยีรต่์อ คนจะไดไ้มต่อ้งรูจ้กัเหลา้เบยีร์

อกีและควรหา้มไปเลยไมใ่หโ้ฆษณา สงัคมจะไดไ้ม่มปีญัหาอกี” 
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ผลกระทบจากการโฆษณา         รอ้ยละ 97 ในกลุ่มประถม ยอมรบัว่า ผลกระทบจากการโฆษณา คอื 

เกดิการรูจ้กัสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลย์ีห่อ้นัน้ และจดจาํยีห่อ้ไดจ้ากการชมโฆษณา  กลุ่มประถม 5 

ชายระบุว่า “เหน็โฆษณาแลว้นึกถงึสนิคา้ออกทนัท”ี  กลุ่มประถม 6 หญงิระบุว่า “จาํสนิคา้เหลา้เบยีรไ์ด้

จากทางทวีนีีแ่หละ ดแูลว้ทาํใหจ้าํยีห่อ้ได ้พอเหน็ยีห่อ้น้ีทีร่า้น7-11กนึ็กออก อยา่งเช่น เราจาํไดท้นัทวี่า รี

เจนซี ่ตอ้งเป็นบรัน่ดไีทยนะ”  กลุ่มประถม 5 หญงิระบุว่า “จาํยีห่อ้ลโีอได ้เป็นรปูเสอืดาวสแีดง จาํไดจ้าก

ในทวี ียีห่อ้อืน่ๆกจ็าํไดจ้ากในทวีทีีเ่ราดโูฆษณา ทีจ่าํไดค้อืรเีจนซี ่สงิห ์อาชา ลโีอ ชา้ง ดโูฆษณาในทวีทุีก

ตวั”  “ดโูฆษณาแลว้ทาํใหจ้าํไดม้ากกว่าเดมิ”  

กลุ่มนกัเรยีนชายประถม 6 จาํนวน 14 รายระบุว่า โฆษณาทาํใหจ้าํยีห่อ้ไดแ้ม่นยาํ “โฆษณามสี่วนทําให้

เราจาํยีห่อ้ไดช้ดัๆและบางทเีรากด็โูฆษณาแลว้อยากลองเปลีย่นยีห่อ้ทีเ่คยกนิ อยากเปลีย่นเป็นลโีอกนั

หมดเลยทัง้หอ้งเพราะดจูากโฆษณาแลว้มนัสนุก อยากลองกนิบา้ง” 

รอ้ยละ 75 ในกลุ่มประถม ยอมรบัว่า เมือ่เหน็โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ์างยีห่อ้ทีม่เีน้ือหาสนุกสนาน

แลว้นัน้จะรูส้กึอยากทดลองยีห่อ้นัน้บา้ง เพราะชอบในความสนุกสนาน โฆษณาทีก่ลุ่มประถมเหน็แลว้

รูส้กึอยากทดลองดื่มยีห่อ้นัน้คอื โฆษณา ลโีอ และทาํใหอ้ยากทดลองดื่ม เบยีรล์โีอ หรอืเปลีย่นสนิคา้

เบยีรท์ีเ่คยดื่มแลว้มาเป็น ลโีอ สนิคา้ทีก่ลุ่มประถมรอ้ยละ 64 ระบุว่า เคยดื่มแลว้ คอื ชา้ง  นอกจากการ

เหน็โฆษณา ลโีอ ทีด่แูลว้สนุกสนานและทําใหเ้กดิความอยากทดลองดื่มยีห่อ้ ลโีอ แลว้นัน้ ในกลุม่

ประถม ยงัเกดิจากการไดย้นิไดฟ้งัผูใ้หญ่ในบา้นกล่าวถงึเบยีร ์ ลโีอ ในแงบ่วก คอื รสชาตดิ ี และเหน็

สนิคา้เบยีร ์ลโีอ ในรา้นคา้ จงึส่งเสรมิใหรู้ส้กึอยากดื่ม นกัเรยีนหญงิประถม 5 กลุ่มหน่ึงระบุว่า อยากดื่ม

ลโีอ มากทีสุ่ด เหตุผลคอื “ไดย้นิมาว่ามนัอรอ่ยและหนูเหน็ทีบ่า้นดืม่ลโีอกนัทัง้บา้น กอ็ยากลองกนิเบยีรล์ี

โอค่ะ เพราะทีบ่า้นกก็นิยีห่อ้น้ีดว้ย”  นอกจากยีห่อ้ ลโีอ แลว้ กลุ่มประถมระบุว่าอกียีห่อ้หน่ึงทีอ่ยากลอง

ดื่มหลงัจากเหน็โฆษณาแลว้รูส้กึประทบัใจกบัเน้ือหาโฆษณาคอื ยีห่อ้ สงิห ์ โดยมเีหตุผลสองประการคอื 

1) ชอบโฆษณา เหน็โฆษณาแลว้ชอบสนิคา้ 2) คดิว่ารสชาตดิกีว่ายีห่อ้ทีเ่คยดื่มมา เคยเหน็ผลติภณัฑ์

จรงิและคดิว่าน่าอรอ่ยกว่ายีห่อ้ทีเ่คยดื่ม ส่วนสุราทีอ่ยากลองดื่มหลงัจากการเหน็ในโฆษณานัน้ กลุ่ม

นกัเรยีนชายประถม 6 ระบุว่า อยากลองดื่มยีห่อ้ เบนมอร ์มากทีสุ่ด เหตุผลคอื โฆษณาสนุกสนานเพราะ

มเีพื่อนมาช่วยและสนิคา้ดูน่าลอง 

 รอ้ยละ 96 ในกลุ่มมธัยม ยอมรบัว่า ผลกระทบจากการโฆษณา คอื เกดิการรูจ้กัสนิคา้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลย์ีห่อ้นัน้ และจดจาํยีห่อ้ไดจ้ากการชมโฆษณา เมือ่เหน็สนิคา้จรงิ กจ็ะจาํไดจ้ากโฆษณา รอ้ย

ละ 67 ระบุว่า ชอบโฆษณา สงิห ์ชุดฟุตบอลเพราะมสีิง่ทีต่นเองสนใจหรอืชอบอยูใ่นโฆษณา ซึง่กค็อื ทมี

แมนยแูละเชลซ ีและระบุว่าพรอ้มทีจ่ะชอบสนิคา้ทีนํ่าทมีฟุตบอลทีต่นเองชอบมาโฆษณาดว้ย กลุ่มมธัยม

ชายระบุว่า  “ถา้มทีมีทีช่อบ กจ็ะชอบสนิคา้น้ีดว้ย และชอบสนิคา้ทีส่นบัสนุนกฬีาฟุตบอล” รอ้ยละ 71 ใน
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กลุ่มมธัยม ระบุว่า โฆษณาทาํใหอ้ยากลองเปลีย่นยีห่อ้ทีเ่คยดื่ม เช่น ปจัจุบนั ดื่ม ชา้ง เมือ่เหน็โฆษณา 

ลโีอ กอ็ยากเปลีย่นเป็น ลโีอ หรอืเหน็โฆษณา เบลนด2์85 ทีไ่มเ่คยรูจ้กั กอ็ยากลองดื่ม กลุ่มมธัยมทุกคน

ลงความเหน็ว่า โฆษณา ทาํใหค้นอยากดื่มเพิม่ขึน้ เพราะโฆษณานําเสนอสนิคา้ไดด้จีนน่าลองสนิคา้ที่

โฆษณาดบูา้ง ส่วนยีห่อ้ทีก่ลุ่มมธัยมเหน็โฆษณาแลว้อยากลองดื่มมากทีสุ่ด คอื สงิห ์ ลโีอ อาชา เพราะ

คดิว่ารสชาตน่ิาจะดกีว่ายีห่อ้ทีเ่คยดื่มอยูแ่ลว้ โฆษณา สงิห ์ ทีเ่หน็แลว้อยากลองดื่มนัน้ กลุ่มตวัอยา่งให้

เหตุผลว่า ไมไ่ดส้นใจรสชาต ิ แต่ทีอ่ยากดื่มยีห่อ้น้ีเพราะชอบยีห่อ้น้ีทีส่นบัสนุนทมีฟุตบอลทมีโปรด ซึง่

กลุ่มมธัยมเล่าว่า ทมีแมนย ู เป็นทมีโปรดของเยาวชนไทยและเยาวชนไทยส่วนใหญ่เชยีรท์มีน้ีมาตลอดคู่

กนักบัทมีลเิวอรพ์ลู ทาํใหรู้ส้กึชื่นชมสนิคา้ทีม่สี่วนสนบัสนุนทมีทีต่นเองชอบ และเมือ่สนิคา้เขา้ไป

สนบัสนุนหรอืเกีย่วขอ้งกบัทมีโปรด กร็ูส้กึอยากใชส้นิคา้ยีห่อ้นัน้ และเขา้ใจว่า เป็นเพราะสงิหใ์หก้าร

สนบัสนุน ทาํใหเ้ยาวชนไทยสามารถไดด้ทูมีโปรดไดม้ากขึน้หรอือาจถ่ายทอดสดฟร ี ยิง่ทาํใหรู้ส้กึชอบ

สนิคา้สงิห ์ กลุ่มมธัยมชายยอมรบัว่า “ชอบสนิคา้ทีส่นบัสนุนกฬีา” “ชอบสงิห ์ เพราะสงิหส์นบัสนุนแมนยู

และเชลซ ี ถา้มทีมีทีเ่ราชอบ กจ็ะชอบสนิคา้นัน้ดว้ย เพราะถอืว่าเขามาช่วยสนบัสนุน”  การทีก่ลุ่มมธัยม

ชายอยากดื่ม สงิห ์ จงึเป็นเพราะอทิธพิลของการเป็นผูส้นบัสนุน  และทีจ่าํโฆษณาน้ีไดเ้พราะมนีกั

ฟุตบอล “จาํโฆษณาสงิหไ์ดเ้พราะเป็นโฆษณาเกีย่วกบักฬีาฟุตบอล”   

 ส่วนการอยากดื่ม ลโีอ นัน้เป็นเพราะรสชาต ิกลุ่มมธัยมเคยไดท้ราบขอ้มลู (จากผูใ้หญ่รอบตวั) ว่า 

ลโีอ รสชาตดิกีว่า ชา้ง แต่ราคาใกลเ้คยีงกนั จงึมคีวามรูส้กึอยากลองดื่มถ้ามเีงนิเพิม่ เมือ่ชมโฆษณา 

กลุ่มมธัยมระบุว่า โฆษณา ลโีอ ดสูนุกสนานรืน่เรงิ เหมาะกบัอารมณ์ขณะดื่มเบยีร ์โฆษณาทําใหก้ระตุ้น

ความอยากสมัผสัรสชาตสินิคา้ตามทีไ่ดย้นิไดฟ้งัมา  กลุ่มมธัยมชายยอมรบัว่า “โฆษณาทาํใหอ้ยากลอง

เปลีย่นยีห่อ้ครบั โดยเฉพาะลโีอ อยากกนิลโีอดว้ยเพราะมนัน่าจะอรอ่ย โฆษณากด็แูลว้สนุกสนาน

ครกึครืน้ด”ี ส่วนการอยากลองดื่ม อาชา นัน้เพราะทราบว่าเป็นสนิคา้ใหม ่ และเป็นสนิคา้วยัรุ่นจรงิๆ ที่

ทราบเช่นน้ี เพราะโฆษณาแสดงออกว่าเป็นสนิคา้วยัรุ่น ใชผู้แ้สดงทีห่น้าตาวยัรุ่น ไมเ่หมอืนรเีจนซี ่ ที่

โฆษณาแสดงว่าเป็นสนิคา้ผูใ้หญ่ และเพลงกเ็พราะ ทาํใหช้ื่อ อาชา ตดิห ู 

 ส่วนโฆษณาทีช่มแลว้ก่อทศันคตบิวกต่อสนิคา้/องคก์ร มากทีสุ่ด คอื  โฆษณา สงิห ์ ชุด ฟุตบอล 

และไทยเบฟ โฆษณา สงิห ์  ทีนํ่านกัฟุตบอลทมีแมนยแูละเชลซมีาโฆษณาทําใหผู้ช้มกลุ่มมธัยมมี

ทศันคตบิวกต่อโฆษณา เพราะชอบทมีแมนยแูละเชลซอียูแ่ลว้ จงึทาํใหช้อบโฆษณาและสนิคา้ที่

เกีย่วขอ้งกบัทมีทีต่นเองชอบไปดว้ย “โฆษณาแสดงถงึความมุง่มัน่และกลา้หาญ ตอ้งพยายามและตอ้งสู ้

เพราะพดูถงึนกัฟุตบอล โฆษณาชวนใหเ้ราหนัมาเล่นกฬีาใหม้ากขึน้และโฆษณาน้ีสรา้งสรรคส์งัคมมาก

เพราะสนบัสนุนกฬีา”  “โฆษณาน้ีทําใหเ้ราสนใจกฬีาครบั มนัแสดงถงึความสามคัค ี ความมพีลงัและมุง่

มนัและมมีติรภาพดว้ย”    ส่วนโฆษณา ไทยเบฟ นัน้ ก่อทศันคตบิวกต่อองคก์รในดา้น องคก์รทีม่น้ํีาใจ
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และช่วยเหลอืสงัคม เพราะโฆษณาแสดงถงึองคก์รทีช่่วยเหลอืและแจกของชาวบา้นยากไร ้ แตกต่างจาก

โฆษณาอื่นๆทีไ่มไ่ดแ้จกของ  “ชอบโฆษณาไทยเบฟเพราะเขาช่วยเหลอืสงัคม เขาช่วยเหลอืคนไทย

เวลาทุกขย์าก เขาช่วยเหลอืดว้ยการแจกผา้ห่ม แสดงความเป็นน้ําหนึง่ใจเดยีวกนัของสงัคมไทย 

ช่วยเหลอืซึง่กนัและกนัและเป็นองคก์รทีม่น้ํีาใจ เอื้อเฟ้ือกนั ดแูลกนั ช่วยเหลอืกนั เขาสนใจคน

ต่างจงัหวดั เอาใจใส่คนทีอ่ยู่ห่างไกลและเกดิภยัหนาว เป็นโฆษณาและองคก์รทีม่คีุณภาพมาก” 

 ในกลุ่มผูท้ีย่อมรบัว่า เหน็โฆษณาแลว้อยากลองดื่มตามในโฆษณานัน้ พบว่า มผีูห้ญงิวยัมธัยมอยู่

รอ้ยละ 35 ทีย่อมรบัว่าเหน็โฆษณาแลว้อยากดื่ม ยีห่อ้ทีก่ลุ่มหญงิมธัยมเหน็โฆษณาแลว้อยากลองดื่ม 

คอื ยีห่อ้ รเีจนซี ่  เหตุผลคอื คดิว่าโฆษณา รเีจนซี ่ เป็นสนิคา้สําหรบัผูห้ญงิ เหมาะกบัผูห้ญงิ เพราะใช้

ผูห้ญงิสวยมาแสดงเพยีงคนเดยีวทัง้เรือ่งและโฆษณาทุกชุดของยีห่อ้น้ีกม็แีต่ผูห้ญงิสวย ไมม่ผีูช้ายเป็น

ตวัแสดงเลยเมือ่เปรยีบเทยีบกบัโฆษณายีห่อ้อื่น เช่น ลโีอ และโฆษณาดนู่าเชื่อถอื “อยากลองดืม่รเีจนซี ่

ค่ะ โฆษณามนัดดู ี ดผููห้ญงิๆ และเป็นยีห่อ้ทีจ่าํไดแ้มน่ ดแูลว้มคีวามสุขเพราะมนัสวยมาก”  โฆษณา รี

เจนซี ่ทําใหก้ลุ่มหญงิมธัยมมคีวามเขา้ใจผดิว่าเป็นสนิคา้สาํหรบัผูห้ญงิ 

 รอ้ยละ 29 ระบุว่าเหน็โฆษณาแลว้กไ็มอ่ยากลองดื่มนัน้ ใหเ้หตุผลคลา้ยกนัคอื เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลไ์มม่ปีระโยชน์ ไมช่อบเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละไมด่ื่มอยูแ่ลว้ ส่วนใหญ่เป็นหญงิ ซึง่มี

ความเหน็คลา้ยกนัว่า  “ไมอ่ยากลองเพราะมนัไมม่อีะไรดเีลย”  “มนัไมด่ต่ีอรา่งกาย”  “ไมอ่ยากลองกนิค่ะ

และไมเ่คยกนิดว้ย ไมเ่คยกนิเลย มคีนชวนกไ็มก่นิเพราะไม่ชอบ และจะไมก่นิตลอดจนโตเลยค่ะ ทีไ่ม่

ชอบคอืคนกนิเหลา้แลว้ชอบโวยวายค่ะ”  อยา่งไรกต็าม มเีดก็หญงิประถม 5-6 จาํนวน 14 รายทีไ่มเ่คย

ดื่มและไมอ่ยากลองดื่ม ยอมรบัว่า เมือ่โตแลว้อาจจะดื่ม โดยใหเ้หตุผลว่า เพื่อเขา้สงัคม “ไมเ่คยดืม่เหลา้

เบยีรเ์ลยและไมอ่ยากลองดว้ย เพราะมนัไมด่ต่ีอสุขภาพ แต่ไมแ่น่ใจนะว่าตอนโตแลว้อาจจะ 50-50 กไ็ด้

อนาคตกลวัว่าจะตอ้งกนิและอาจจะกนิตอนโตแลว้เพราะเราตอ้งมสีงัคม”  “ไมก่นิเหลา้ค่ะ ตอนน้ีไมก่นิ

และไมเ่คยกนิมาก่อนดว้ย ไมอ่ยากลองดืม่เพราะไม่ชอบพวกเหลา้เบยีร ์ แต่ไม่รูไ้ม่แน่ใจตอนโตถา้เพือ่น

ชวนกก็ลวัเพือ่นชวน ถา้เพือ่นชวนกอ็าจกนิกไ็ด”้ 

 มเีดก็นกัเรยีนชัน้ประถม 6 เพยีงสองรายทีบ่อกว่า  โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลน์ัน้ไมด่ ี เพราะ

เป็นสนิคา้มอมเมาและทีไ่ม่ดเีพราะมชีื่อสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลต์อนทา้ยโฆษณา เท่ากบัขายสนิคา้

ไปในตวั “ควรหา้มโฆษณาเหลา้เบยีรเ์พราะตอนทา้ยมนัมชีือ่สนิคา้เหลา้เบยีรต์อนหลงั ยงัไงๆมนักไ็มด่”ี 

 กลุ่มอุดมศกึษาคดิว่า โฆษณาไม่มผีลใดๆต่อตนเอง การไปดื่มเป็นเรือ่งส่วนตวั  “คนมนัจะกนิจะไป

หา้มอะไรได”้  คดิว่าโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะมหีรอืไมม่กีไ็มไ่ดก่้อใหเ้กดิผลใด เพราะการดื่มกจ็ะ

ยงัมอียูต่่อไป เป็นสิง่ทีห่า้มไมไ่ดแ้ละยตุไิมไ่ด ้
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ผลกระทบจากการด่ืม       ในกลุ่มประถม พบว่า การดื่มเกดิขึน้ก่อนหน้านกัเรยีนขึน้ชัน้ประถมปลาย 

การดื่มเกดิขึน้ตัง้แต่วยัประถมตน้ พบว่า นกัเรยีนประถมรอ้ยละ 64 เคยทดลองดื่มแลว้ ผลติภณัฑท์ีล่อง

ดื่มมากทีสุ่ดในกลุ่มประถมคอื เบยีร ์  สาเหตุการลองคอื ผูใ้หญ่ในบา้นชวนดื่ม หลอกใหด้ื่มและตนเองก็

อยากทดลองดื่ม  “เคยกนิเบยีรค์่ะแต่ไมรู่ว้่ายีห่อ้อะไร แต่เป็นยีห่อ้ทีเ่หน็ในโฆษณานีแ่หละ ทีเ่คยกนิกก็นิ

ทีบ่า้น พ่อเป็นคนใหก้นิตอนป.4 พ่อหลอกใหห้นูกนิแต่พ่อบอกว่ามนัเป็นโคก้” 

ในดา้นพฤตกิรรมการดื่ม พบว่า กลุ่มประถมแบ่งประเภทสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลอ์อกเป็นสอง

ประเภทคอื 1) สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์าํหรบัเดก็ 2) สนิคา้สําหรบัผูใ้หญ่ กลุ่มประถมคดิว่า สนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์าํหรบัเดก็ หรอื “เหลา้เดก็” คอื เครือ่งดื่มเบาๆทีไ่ม่มโีทษต่อรา่งกาย ดื่มเพื่อ

สนุกสนานและไมใ่ช่เหลา้เบยีร ์ สนิคา้ทีก่ลุ่มประถมคดิว่าเป็น “เหลา้” สาํหรบัเดก็คอื สปายไวน์คลูเลอร ์

เพราะ สปาย ไมใ่ช่เหลา้เบยีร ์ ส่วน “เหลา้ผูใ้หญ่” คอื สุราทัว่ไป กลุ่มนกัเรยีนหญงิประถม 5 เล่าถงึการ

ดื่มของตนเองว่า “เคยกนิลโีอ ทีก่นิลโีอเพราะอยากลองและทีบ่า้นกก็นิลโีออยูแ่ลว้ แต่ทีก่นิบ่อยๆคอื

สปาย เพราะสปายเป็นเหลา้เดก็ เคยกนิสปายบ่อยๆค่ะ ส่วนใหญ่กก็นิในงานวนัเกดิ งานเลี้ยง แต่กอ็ยาก

ลองเปลีย่นเป็นรเีจนซีบ่า้งค่ะ เพราะมนัดเูป็นเหลา้ผูใ้หญ่ น่าลอง”  ส่วนนกัเรยีนชายประถม 5 เล่าว่า 

“กนิสปาย ทีก่นิยีห่อ้น้ีเพราะมนัมทีีบ่า้นกเ็ลยเอามาลอง แต่พอเหน็โฆษณาลโีอแลว้กอ็ยากลอง

เปลีย่นเป็นลโีอ เพราะเหน็ว่าลโีอมคีนกนิเยอะ”  “เคยกนิเบยีร ์ ยีห่อ้ทีเ่คยกนิคอื อาชา ลโีอ เป็นยีห่อ้ที ่

เหน็ในโฆษณา ทีก่นิเพราะแอบกนิเวลาทีพ่่อใชใ้หไ้ปซื้อเบยีรส์องยีห่อ้น้ีมาให ้ แต่ทีอ่ยากลองเปลีย่น คอื 

อยากลองเบยีรช์า้ง เหน็โฆษณาแลว้อยากเปลีย่น เพราะดโูฆษณาแลว้อยากลองบา้ง”  “เคยกนิเหลา้รเีจน

ซี ่เคยกนิลโีอ ชา้ง กนิหลายยีห่อ้แลว้ทีเ่หน็ในโฆษณา” 

กลุ่มประถมระบุว่า ตนเองไมเ่คยมปีญัหาใดๆเกีย่วกบัการดื่ม ถงึแมจ้ะมปีญัหาจรงิๆกต็าม แต่กลุ่ม

ประถมคดิว่า ไมใ่ช่ปญัหา  ปญัหาทีพ่บจากการดื่มของกลุ่มประถมคอื อาการทางกาย ไดแ้ก่ อาการเมา 

อาการมนึศรีษะ  “เคยกนิเบยีร ์แต่ไม่มาก กไ็มเ่หน็มปีญัหาอะไร แค่เมาๆมนึๆปวดหวั”  “เคยกนิเบยีรแ์ต่

กไ็มเ่หน็เมาอะไรเลย แค่มนึๆนิดเดยีว คงเพราะผมกนิไมม่าก”  และกลุ่มประถมคดิว่า ปรมิาณทีต่นเอง

ดื่ม คอื ประมาณครึง่แกว้ ไมใ่ช่การดื่มจรงิจงั เป็นแค่การลองชมิเท่านัน้ ไมถ่อืว่าเป็นการดื่มสุราหรอืไม่

ถอืว่าเป็นการดื่ม กลุ่มทีด่ ื่มจะบอกว่าตนเอง “ลอง” ไมไ่ดด้ื่มจรงิจงัอะไร และคดิว่าการดื่มของตนเอง

ไมใ่ช่การดื่มแต่เป็นแค่การ “ชมิรสชาต”ิ เท่านัน้ นกัเรยีนชายประถม 6 รายหน่ึงปฎเิสธว่าตนเองไมไ่ด ้

“ดื่มสุรา” แต่แค่ “ลอง” ว่า “เคยกนิ ทีเ่คยกนิคอืลโีอ เพราะทีบ่า้นกนิและผูใ้หญ่ใชใ้หไ้ปซื้อลโีอ ทีก่นิยีห่อ้น้ี

เพราะเหน็ในโฆษณากนั ผมแค่ลองเฉยๆไมไ่ดก้นิจรงิจงัอะไร นิดๆหน่อยๆเท่านัน้ ถา้จะกนิต่อกค็งกนิลี

โอ เพราะทีบ่า้นกก็นิยีห่อ้น้ีอยูแ่ลว้จะไดไ้มต่อ้งซื้อเอง และทีก่นิกไ็มไ่ดต้ดิเหลา้ดว้ย” 
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ปญัหาทีพ่บจากการดื่มมากทีสุ่ดในกลุ่มประถม คอื ปญัหาครอบครวัทีพ่่อหรอืแมเ่ป็นผูด้ื่ม เมือ่ดื่มแลว้จะ

เกดิการทะเลาะววิาทในครอบครวัมากทีสุ่ด กลุ่มประถมเล่าถงึปญัหาดงัน้ี “พ่อดืม่ หนูกด็ืม่ แต่ชอบมี

ปญัหาเวลาพ่อดืม่แลว้เมากลบับา้นมากจ็ะมปีากเสยีงกบัแมเ่สมอ”  “พ่อกนิแลว้ชอบเสยีงดงั โวยวาย

ทะเลาะกบัคนในบา้นคนแถวบา้น” 

 พบว่า ในกลุ่มมธัยม มผีูท้ ีด่ ื่ม/เคยดื่ม รอ้ยละ 74 เบยีรย์ีห่อ้ทีเ่คยดื่มมากทีสุ่ดคอื ชา้ง รองลงมาคอื  

ลโีอ ส่วนสุราทีเ่คยดื่มคอื รเีจนซี ่ เบลนด ์ 285  สนิคา้ยีห่อ้ทีเ่คยดื่มมากทีสุ่ดคอื ชา้ง ยีห่อ้ทีอ่ยากดื่ม/

เปลีย่น/ทดลองมากทีสุ่ดคอื ลโีอ เพราะไดท้ราบขอ้มลูมาว่า รสชาตดิ ี กลุ่มมธัยมชายกล่าวว่า  “อยาก

เปลีย่นเป็นลโีอ เพราะมคีนบอกมาว่ารสชาตดิ ีลืน่คอ อรอ่ย”  ส่วนสุราทีอ่ยากดื่ม คอื สนิคา้กลุ่มจอหน์นี ่

วอลก์เกอร ์เหตุผลคอื อยากลองสนิคา้แพงและอยากรูร้สชาตสินิคา้ราคาแพงว่าดอีย่างไร   

 ผลกระทบจากการดื่มทีพ่บมากทีสุ่ด รอ้ยละ 75 คอื มอีาการมนึเมาแลว้ทะเลาะววิาท พบปญัหาน้ี

ในกลุ่มมธัยมตน้มากทีสุ่ด ปญัหาทีส่องทีพ่บรองลงมา รอ้ยละ 69 คอื ปญัหาครอบครวั ครอบครวัดื่มสุรา

และทะเลาะววิาทกนัเองในครอบครวั ปญัหาทีส่ามทีพ่บคอื ปญัหากบัตนเองทีเ่กดิจากการดื่ม ไดแ้ก่ ถูก

พ่อแมดุ่ด่าเรือ่งการดื่ม ดื่มจนไปเรยีนไมไ่ด ้ดื่มจนไมส่บาย เป็นต้น ส่วนปญัหาอื่นๆ เช่น อุบตัเิหตุ พบ

น้อยมากในกลุ่มมธัยม เน่ืองจากส่วนใหญ่ยงัไม่มยีานพาหนะและไมไ่ดเ้ป็นผูข้บัขี ่

 ผลกระทบทางรา่งกายทีพ่บมากทีสุ่ด รอ้ยละ 88 คอื มอีาการมนึศรีษะระหวา่งดื่มและหลงัดื่ม ส่วน

อาการทางกายอื่นๆนัน้ไมพ่บในกลุ่มมธัยม 

 ในกลุ่มอุดมศกึษา พบว่า ดื่มทุกราย และดื่มมาหมดแลว้ทุกยีห่อ้ทีโ่ฆษณา แต่ยีห่อ้ทีก่ลุ่ม

อุดมศกึษาดื่มประจาํ คอื ชา้ง และ ลโีอ เหตุผลทีด่ื่ม ลโีอ เพราะรสชาตดิ ี เหตุผลทีด่ื่ม ชา้ง คอื รสแรง 

ทาํใหเ้มาเรว็ด ีและทัง้สองยีห่อ้มรีาคาถูก ส่วน สุรา ทีนิ่ยมดื่ม คอื เบลนด2์85  แสงโสม และ 100ไปเปอร ์

แต่ปกต ิดื่มเบยีรบ่์อยกว่าสุรา สุราจะดื่มในเวลาที ่ 1) มปีารต์ี ้ สงัสรรค ์  2) วนัเกดิเพื่อนหรอืเลีย้งฉลอง

บางอย่าง 3) เมือ่มเีพื่อนมารวมกลุ่มกนัเป็นจาํนวนมาก เพราะสามารถรวมเงนิและหารเฉลีย่ค่าสุรากนั

ไดแ้ละคุม้กว่าดื่มเบยีร ์ เพราะสุราสามารถผสมและแบ่งกนัไดห้ลายคน ส่วนเบยีรย์ีห่อ้ทีอ่ยากดื่ม คอื 

ไฮเนเกน้ เพราะทําใหภ้าพลกัษณ์ดดู ี ดรูวย และทราบว่ารสชาตดิ ี สุราทีอ่ยากดื่มคอื ตระกูลจอหน์นี ่

วอลก์เกอร ์ เพราะทําใหภ้าพลกัษณ์ดดู ี ดรูวย  ผลกระทบทีพ่บมากทีสุ่ดกบัทุกราย คอื อาการทางกาย 

คอื มอีาการเมา มนึศรีษะ หลงัจากการดื่มตอ้งนอนพกัทัง้วนั และมผีลกระทบต่อการเรยีน คอื มอีาการ

ทางกายมากจนไมส่ามารถไปเรยีนหนงัสอืได ้ “เคยกนิเหลา้ เมาจนตืน่ไปเรยีนไมไ่ด”้ ผลกระทบอนัดบั

สองทีพ่บรองลงมาคอื อุบตัเิหตุจากการขบัขี ่ ทัง้จกัรยานยนตแ์ละรถยนต ์ ทาํใหบ้าดเจบ็ ถงึแมจ้ะขบั

ระยะสัน้ เช่น จากรา้นเหลา้กลบัหอพกัใกล้ๆ กต็าม “เคยไปกนิเหลา้ เมาแลว้ขีม่อเตอรไ์ซคก์ลบัหอ รถลม้ 
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กถ็ลอกตามตวั”  ผลกระทบอนัดบัสาม คอื การทะเลาะววิาทเมือ่เมาแลว้ โดยเป็นการทะเลาะกนัเองใน

กลุ่มหรอืระหว่างกลุ่มทีไ่ปดื่มทีเ่ดยีวกนั “เคยกนิเหลา้ เมาทะเลาะกบัโต๊ะขา้งๆ”  

http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://img.kapook.com/image/education/cas_01.jpg&imgrefurl=http://education.kapook.com/view21214.html&usg=__4yIULSxPZHQsPkHequ8UGfMQKSo=&h=99&w=200&sz=12&hl=th&start=7&zoom=1&itbs=1&tbnid=LLMn0roZl7cnzM:&tbnh=51&tbnw=104&prev=/images?q=%E0%B8%A8%E0%B8%A7%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&sa=X&tbm=isch&prmd=ivns&ei=dZaVTfvoKObDcJ3j6YsH
http://www.google.co.th/imgres?imgurl=http://www.dusit.ac.th/new_ver14/nurse/images/sss_logo.jpg&imgrefurl=http://www.skyscrapercity.com/showthread.php?t=202698&page=442&usg=__DHtDEhV24-BXM73CVUvVoCwzvbU=&h=252&w=364&sz=14&hl=th&start=3&zoom=1&itbs=1&tbnid=liJq3Z0Up1_HtM:&tbnh=84&tbnw=121&prev=/images?q=%E0%B8%AA%E0%B8%AA%E0%B8%AA,%E0%B9%82%E0%B8%A5%E0%B9%82%E0%B8%81%E0%B9%89&hl=th&tbm=isch&ei=6ZaVTaa6IIOWcbjTraQH


การศกึษาปญัหาและผลกระทบของโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์ต่อกลุ่มผูบ้รโิภคเยาวชนและวยัรุน่                                                   
 

202 ดร.ศรรีชั ลอยสมุทร 

 

  

 

 

 

 จากผลการวจิยั สามารถอภปิรายและสรุปผลได ้ดงัน้ี 

 

 

พฤติกรรมการด่ืม     พฤตกิรรมการดื่ม  ณ ปจัจบุนั ของผูด้ื่ม คอื ดื่มเบยีรม์ากทีสุ่ด รองลงมาคอื ดื่ม

สุรา และรองลงมาคอื ดื่มสปายไวน์คลูเลอร ์และรองลงมา คอื กลุ่มเครือ่งดื่มพรอ้มดื่ม (RTD) 

 

1.ข้ออภิปรายท่ีหน่ึง: โฆษณาตอกยํา้การจดจาํ  

การโฆษณามวีตัถุประสงคเ์พื่อตอกยํา้การจดจาํตราสนิคา้ (remind brand) และกระตุน้เตอืนใหผู้บ้รโิภค

คุน้เคยกบัตราสนิคา้ เหน็ตราสนิคา้บ่อยๆ เปลีย่นทศันคตทิางลบทีม่ต่ีอสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลว์่า

มอมเมาสงัคมเป็นสรา้งสรรคส์งัคม กระตุน้การจดจาํตราสนิคา้และใหร้ะลกึถงึตราสนิคา้ตลอดเวลา สรา้ง

ทศันคตทิางบวกต่อตราสนิคา้ สรา้งทศันคตบิวกต่อผูด้ื่มหรอืการดื่มซึง่สื่อถงึโดยอ้อมในโฆษณา  ตอก

ยํา้ค่านิยมเดมิๆทีม่ใีนสงัคมไทยมานานทีส่่งเสรมิการดื่มคอื เรือ่งเพื่อนและการมสีงัคมเป็นกลุ่มเพื่อน  

สรา้ง “ส่วนแบ่งทางความรูส้กึ” หรอื emotional share ใหเ้กดิขึน้ในความรูส้กึของผูบ้รโิภคซึง่สาํคญักว่า 

“ส่วนแบ่งในใจ” หรอื mind share  แนวคดิ Three-plus rule ซึง่เป็นแนวคดิในการออกแบบและวาง

แผนการวางสื่อโฆษณา (media planning) ระบุว่า การก่อผลกระทบใดๆ (impact) ต่อผูร้บัสาร

กลุ่มเป้าหมายนัน้ กลุ่มเป้าหมายจะตอ้งไดร้บัสารเกนิกว่า 3 Frequency จงึจะเกดิผลกระทบ ธุรกจิ

โฆษณาปจัจุบนัตัง้การออกอากาศเพื่อใหเ้กดิผลกระทบไวท้ี ่ 5 ครัง้เป็นอยา่งตํ่า เพื่อการจดจาํ และตัง้

การออกอากาศไวท้ี ่ 11 ครัง้เป็นอยา่งตํ่า เพื่อกระตุน้พฤตกิรรม ส่วนระยะเวลาในการออกอากาศนัน้ 

ธุรกจิโฆษณามกัตัง้ไวท้ี ่3 ครัง้ต่อ 1 อาทติยเ์ป็นอย่างตํ่า หรอื ออกอากาศตลอดระยะเวลา 30 วนั  

 การทบทวนงานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้ง พบว่า มรีายงานการวจิยัจาํนวนมากทีบ่่งถงึความสมัพนัธร์ะหว่าง

การไดช้มโฆษณาบ่อยๆและการจดจาํโฆษณาในกลุ่มอายเุยาว ์ เช่น Gunter, Oates & Blades (2005) 

และ Atkin et al (1989) พบว่า กลุ่มเยาวชนทีย่งัไมใ่ช่นกัดื่มหรอืกลุ่มวยัเยาว ์ (underage) นัน้มกีาร

บทท่ี 6 

อภิปรายและสรปุผล 

อภิปรายผลการวิจยั 
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จดจาํสารโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดด้ ี ชอบโฆษณา สนใจโฆษณาและพบว่าชมโฆษณาแลว้

สนุกสนานเพลดิเพลนิ เป็นผลใหส้ารโฆษณานัน้พุ่งตรงไปทีก่ลุ่มเยาวชนไดง้่ายขึน้ Martin, Snyder, 

Hamilton, Fleming-Millici, Slater, Stacy, Chen & Grube (2002) พบว่าโฆษณามผีลต่อการบรโิภค

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โฆษณามผีลต่อความชื่นชมตราสนิคา้ซึง่อาจนําไปสู่การดื่มได ้ ผูร้บัสารทีเ่ป็นเดก็ 

เมือ่ไดช้มโฆษณาสุราและเครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ่์อยๆหรอืมกีารเปิดรบัสารบ่อย (high exposure) จะ

พฒันาการรบัรูแ้ละการเรยีนรูเ้กีย่วกบัสุราและเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดก่้อนทีจ่ะบรโิภคสุรา โฆษณา

สามารถก่อใหเ้กดิการเริม่ตน้ดื่มสุรา (initiation) โดยสรา้งความคาดหวงัซึง่มผีลในการก่อพฤตกิรรม 

Grube & Wallack (1994) ใหข้อ้สรปุว่าโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์างโทรทศัน์มผีลโดยตรงต่อผูร้บั

สารเยาวชน แมว้่าเยาวชนบางกลุ่มทีไ่ดร้บัสารโฆษณาจะยงัไมเ่คยดื่มกต็าม 

อภิปรายผล: โฆษณาตอกยํา้การจดจาํตราสินค้า  

 จากการศกึษา พบว่า โฆษณาทีอ่อกอากาศดว้ยความถี่สงูกว่า 4 frequency/ 2 เดอืน สรา้งการ

จดจาํโฆษณาและตราสนิคา้ไดด้ ีดงัน้ี 

 กลุ่มประถมจดจาํยีห่อ้สนิคา้จากโฆษณาได ้10 ยีห่อ้ ยีห่อ้ทีรู่จ้กัและจดจาํไดม้ากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่

ทัง้น้ําดื่มและสุรา รองลงมาคอื สงิห ์ ชุด ฟุตบอล และรองลงมาคอื ไทยเบฟ โฆษณาทีก่ลุ่ม

ประถมชอบมากทีสุ่ด คอื โฆษณาสุรา รเีจนซี ่ รองลงมาคอื โฆษณา ไทยเบฟ สนิคา้ทีช่อบมาก

ทีสุ่ด คอื สงิห ์รองลงมาคอื  รเีจนซี ่และ ไทยเบฟ   

 โฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมตน้จดจาํไดม้ากทีสุ่ดคอื โฆษณา รเีจนซี ่ จดจาํไดทุ้กคน รองลงมาคอื 

โฆษณา สงิห ์ชุด ฟุตบอล รองลงมาคอื โฆษณา สงิห ์ชุด การให ้และรองลงมาคอื โฆษณา 100

ไปเปอร ์ โฆษณาทีช่อบมากทีสุ่ด คอื โฆษณา รเีจนซี ่ รองลงมาคอื โฆษณา ไทยเบฟ และ

รองลงมาคอื โฆษณา สงิห ์ชุด ฟุตบอล  ยีห่อ้ทีช่อบมากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่รองลงมาคอื สงิห ์จาก

โฆษณาชุดฟุตบอล และรองลงมาคอื ไทยเบฟ และ ชา้ง 

 กลุ่มมธัยมปลายจาํโฆษณาไดทุ้กโฆษณา โฆษณาทีจ่าํไดม้ากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่  รองลงมาคอื 

อาชา และ สงิห ์ โฆษณาทีช่อบมากทีสุ่ด คอื โฆษณารเีจนซี ่ รองลงมาคอื สงิห ์ ชุด ฟุตบอล 

รองลงมาคอื ไทยเบฟ อาชา และ 100 ไปเปอร ์  ยีห่อ้ทีช่อบมากทีสุ่ดคอื ไทยเบฟ รองลงมาคอื 

สงิห ์ฟุตบอล รองลงมาคอื กลุ่มรเีจนซี ่และ อาชา 

 กลุ่มมหาวทิยาลยั รูจ้กัและเคยชมโฆษณาทุกยีห่อ้ โฆษณาทีจ่ดจาํไดม้ากทีสุ่ดคอื รเีจนซี ่ สงิห ์

ไทยเบฟ ชา้ง ลโีอ และ อาชา    โฆษณาทีก่ลุ่มมหาวทิยาลยัจาํยีห่อ้ไดม้ากทีสุ่ดคอื สุรารเีจนซี ่ 
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100ไปเปอร ์  ชา้ง  ไทยเบฟ  สงิห ์  ลโีอ  อาชา โฆษณาทีท่ําใหก้ลุ่มมหาวทิยาลยัชอบยีห่อ้มาก

ทีสุ่ดคอื สุรารเีจนซี ่รองลงมาคอื ไทยเบฟ 

 โฆษณาทีทุ่กกลุ่มวยัจดจาํไดค้อื รเีจนซี ่ สงิห ์ ชา้ง อาชา 100ไปเปอร ์ และ ไทยเบฟ เหตุผลคอื 

โฆษณาตราสนิคา้น้ีออกอากาศดว้ย frequency เกนิ 4 ครัง้/เดอืน มโีฆษณาแฝง เช่น รเีจนซี ่มี

โฆษณาแฝงเป็นสปอตสัน้แทรกช่วงข่าว 22.00 น.  ออกอากาศทัง้ day time และ night time 

เช่น โฆษณาสงิห ์ชุด ฟุตบอล   

 โฆษณาทีด่ําเนินเรือ่งดว้ยเพลง เช่น อาชา  พบว่า โฆษณาแนวน้ีก่อการจดจาํไดส้งู และเมือ่ 

อาชา ปล่อยเพลงน้ีให ้download ทางเวบ็ไซตห์ลายๆเวบ็ไซต ์กย็ิง่ส่งเสรมิการจดจาํ 

 โฆษณาทีใ่ชผู้ม้ชี ื่อเสยีง คอื นกัฟุตบอลต่างชาต ิในโฆษณา สงิห ์ชุด ฟุตบอล สรา้งการจดจาํได้

สงู พบว่า เดก็ประถมและมธัยม จดจาํนกัฟุตบอลในโฆษณาน้ีไดแ้ละระบุชื่อไดถู้กตอ้ง 

 โฆษณาทีม่เีน้ือหาเรือ่งเพื่อน มติรภาพ การเสยีสละในกลุ่มเพื่อน การช่วยเหลอืกนัในกลุ่มเพื่อน 

การทําอะไรรว่มกนัในกลุ่มเพื่อน เช่น อาชา 100ไปเปอร ์  ก่อการจดจาํและสรา้งความชอบ

โฆษณาไดด้ ีโดยเฉพาะในกลุ่มเพศชายวยัมธัยมศกึษา 

 โฆษณาทีนํ่าเสนอกจิกรรมทีว่ยัรุน่นิยมเป็นเน้ือหาโฆษณา ก่อการจดจาํและความรูส้กึชื่นชอบ

โฆษณาไดด้ ี เช่น อาชา นําเสนอเน้ือเรือ่งเป็นการตัง้วงดนตรกีนัเองในกลุ่มเพื่อน ซึง่เป็น

กจิกรรมทีว่ยัรุ่นช่วงอาย ุ15-19 ปีกําลงันิยม ทาํใหก้ลุ่มวยัมธัยมจดจาํและชื่นชอบโฆษณาน้ี 

 ดงันัน้ โฆษณาทีอ่อกอากาศดว้ยความถีต่ํ่ากว่า 4 frequency/เดอืน คอื โฆษณา เบลนด2์85 จงึ

ไมเ่ป็นทีจ่ดจาํได ้ โดยเฉพาะในกลุ่มเดก็ประถม-มธัยมต้น  กลุ่มประถม 84 ราย จาก 122 ราย

ระบุว่าไมเ่คยเหน็ โฆษณา เบลนด2์85 เลยและจดจาํไม่ไดเ้ลย  

 

ขอ้สรปุดงักล่าว ตรงกนักบัขอ้คน้พบของ Collins, Ellickson, McCaffrey & Hambarsoomians 

(2005) ซึง่ศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างพุทธปิญัญาและโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นกลุ่มเยาวชนชัน้

เกรดสีจ่าํนวน 1996 รายและนกัเรยีนชัน้เกรดเก้าจาํนวน 1525 ราย โดยทดสอบความจาํโฆษณา การ

ตระหนกัรูโ้ฆษณา การเปิดรบั การจดจาํชื่อสนิคา้ และความชื่นชมตราสนิคา้ พบว่า เดก็ชัน้เกรดแปดใน

สหรฐัจาํนวนรอ้ยละ 40.5 สามารถจดจาํชื่อสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีพ่บในโฆษณาและรอ้ยละ 28 

ระบุไดว้่าเป็นเบยีรย์ีห่อ้ Budweiser ในโฆษณา เยาวชนอายุ10-17 ชาวเมอืง Glasgow รอ้ยละ 80.3 

ระบุว่าจาํโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ด ้4 ชิน้จาก 9 ชิน้ และระบุชื่อสนิคา้ไดถู้กต้องทัง้สีโ่ฆษณา 
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2.ข้ออภิปรายท่ีสอง: เหน็โฆษณาบ่อยครัง้ กระตุ้นความอยากทดลองด่ืมย่ีห้อท่ีเหน็ในโฆษณา

บ่อยๆ 

การทบทวนงานวจิยัทีเ่กี่ยวขอ้ง พบว่า Snyder et al (2006) สรปุจากผลวจิยัว่า หากเยาวชน

เหน็โฆษณาสุราเพิม่ขึน้ 1 ชิน้งานโฆษณา เยาวชนจะดื่มเพิม่ขึน้อกีรอ้ยละ 1   ในความเป็นจรงิ เยาวชน

ดื่มโดยเฉลีย่ 38.5 ดรงิกต่์อเดอืน หากชมโฆษณาเพิม่ขึน้อกี 10 ชิน้งานโฆษณา การดื่มจะเพิม่เป็น 40 

ดรงิกต่์อเดอืนโดยแปรตามกนั  Collins, Ellickson, McCaffrey & Hambarsoomians (2007) ใหข้อ้สรปุ

ว่า เยาวชนปจัจุบนัถูกลอ้มกรอบไปดว้ยสื่อของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ไมว่่าจะเป็นโฆษณาตรง แฝง 

สื่อส่งเสรมิการขาย ทีก่ระตุน้การจดจาํตราสนิคา้ และพบว่า เยาวชนทีเ่ปิดรบัสารจากธุรกจิเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลส์งู มแีนวโน้มทีจ่ะชื่นชอบโฆษณาและมทีศันคตทิีด่ต่ีอเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ Thomsen and 

Rekve (2006)  พบว่า โฆษณาทางโทรทศัน์และการเปิดรบัสารสงูเป็นปจัจยัสาํคญัในการสรา้งความ

คาดหวงัของเยาวชนทีม่ต่ีอการบรโิภคสุราและเบยีร ์ สรา้งความเชื่อเกีย่วกบัการบรโิภคเครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลใ์นกลุ่มเยาวชน และกระตุน้ความตัง้ใจทีจ่ะดื่มในอนาคต 

อภิปรายผล 

กลุ่มตวัอยา่งทุกราย (100%) เหน็โฆษณาทางโทรทศัน์ของสามยีห่อ้น้ี คอื สงิห ์ลโีอ ชา้ง ทุกราย 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (43.8%) เลอืกทีจ่ะดื่ม ลโีอ  เหตุผลของกลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ทีเ่ลอืกดื่ม ลโีอ คอื 

เหน็ในโฆษณามากทีสุ่ด (60%) รองลงมา คอื เหน็โฆษณาน้ีแลว้อยากลอง (49.4%)  ส่วนรสชาตนิัน้ 

กลบัพบว่า เป็นประเดน็จงูใจรอง และรอ้ยละ 74 อยากเปลีย่นแบรนดม์าลองดื่ม ลโีอ มากทีสุ่ด  โดยกลุ่ม

ตวัอยา่งใหเ้หตุผลในการเปลีย่นแบรนดว์่า ลโีอ มคีวามเหมาะสมทุกประการทัง้ในดา้นความน่าลอง 

รสชาต ิราคา การมขีายในทุกรา้นทีไ่ป การเหน็โฆษณา ลโีอ ทางโทรทศัน์มคีวามสมัพนัธก์บัการเลอืก/

ซือ้ ดื่ม ลโีอ 

กลุ่มอุดมศกึษา มแีรงจงูใจเรือ่งภาพลกัษณ์ผูด้ื่มมากกว่ากลุ่มมธัยม-ประถม ถา้ใหเ้ลอืกยีห่อ้ทีอ่ยากดื่ม

มากทีสุ่ดและถา้เลอืกได ้ กลุ่มอุดมศกึษา อยากดื่ม ไฮเนเกน้ มากทีสุ่ด เพราะไดย้นิมาว่ารสชาตดิทีีสุ่ด 

และภาพลกัษณ์ผูด้ื่มจะดเูป็นคนรวย มรีสนิยม 

ผลการทดสอบทางสถิติ แปลผลไดว้่า การเลอืกซือ้/ดื่ม ลโีอ มคีวามสมัพนัธก์นัอยา่งมนีัยสาํคญัทาง

สถติ ิ(p-value =0.01)  กบัการชมโฆษณา ลโีอ 

ผลการทดสอบทางสถิติด้านความถ่ีของโฆษณากบัการจดจาํย่ีห้อ พบว่า ตวัแปรตน้มคี่า p value 

< 0.05 แปลผลไดว้่า การเหน็โฆษณาสนิคา้เหลา้เบยีรใ์นโทรทศัน์ ดว้ยความถี่มากกว่า 2 โฆษณาต่อวนั 

มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงกบัการรูจ้กัจดจาํยีห่อ้สนิคา้เหลา้เบยีร ์(p-value =0.013)   
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การเหน็โฆษณาดว้ยความถี่ 2 โฆษณา/วนัขึน้ไป มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อความอยากซือ้ อยาก

ทดลองดื่ม/ใช ้สนิคา้เหลา้เบยีรท์ีเ่หน็ในโฆษณา (p-value =0.016)   

การเหน็โฆษณาดว้ยความถี่ 2 โฆษณา/วนัขึน้ไป มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อการจดจาํตราสญัลกัษณ์ของ

สนิคา้ทีเ่หน็ในโฆษณา (p-value =0.001)   

ขอ้สรปุดงักล่าว ตรงกนักบั Koordeman, Anschutz & Engels (2012) ทีศ่กึษาการเปิดรบัโฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีฉ่ายในโรงภาพยนตรใ์นกลุ่มวยัรุ่นว่ามผีลต่อการดื่มหรอืไม่ โดยตัง้สมมตฐิานว่า 

โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์่งผลต่อการดื่มในกลุ่มวยัรุน่ การเปิดรบัสื่อโฆษณาบ่อยยอ่มมผีลต่อการ

ดื่มเน่ืองจากโฆษณาอาจกระตุน้ความอยากดื่มและก่อใหเ้กดิความตัง้ใจในอนาคตและเมือ่ผูร้บัสารไปพบ

เจอสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์รงิๆกอ็าจระลกึถงึโฆษณาสนิคา้ทีเ่คยชมหรอืเคยจาํไดแ้ละอาจตอ้งการ

ลองสนิคา้นัน้ๆทีพ่บเจอ และพบว่า โฆษณาเป็นสื่อสญัญาณ (cue) ต่อความอยากดื่ม และสื่อสญัญาณ

เหล่าน้ีในโฆษณาสามารถกระตุน้ความอยากดื่มทีอ่ยูล่กึๆหรอืเป็นนิสยัได ้ 

ขอ้สรปุดงักล่าว ตรงกนักบั ราชาวด ี  เอี่ยมศลิป์ (2550) ทีศ่กึษาอทิธพิลของภาพยนตรโ์ฆษณา

เครื่องดื่มแอลกอฮอลท์ีม่ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้ของนักศกึษามหาวทิยาลยัรามคาํแหง พบว่าพฤตกิรรม

การเปิดรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีแ่ตกต่างกนัมผีลต่อการตดัสนิใจซือ้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลท์ีแ่ตกต่างกนั โดยพบว่าโฆษณามผีลต่อการตดัสนิใจซือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลข์องนกัศกึษา 

และพฤตกิรรมการเปิดรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์ผีลต่อการตดัสนิใจซือ้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลด์งัน้ี (1) ดา้นของความถีก่ารรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นสปัดาหท์ีผ่่าน

มา (2) ระยะเวลาในการรบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ต่ละครัง้ (3) ลกัษณะการเปิด

รบัชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์(4) การจดจาํภาพยนตรโ์ฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลแ์ลว้

นําไปเล่าต่อกบัผูอ้ื่น (5) ความรูส้กึอยากตดิตามชมภาพยนตรโ์ฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลต่์อไป 

3.ข้ออภิปรายท่ีสาม: สญัลกัษณ์ของตราสินค้าสามารถส่ือสารถึงตราสินค้าได้เช่นเดียวกบัการ

ชมโฆษณา   

เป็นการสื่อสารแบบ Subliminal perception หรอืการรบัรูโ้ดยไมรู่ต้วั หมายถงึ การรบัรูโ้ดยไม่

ผ่านธรณกีารรบัรู ้ (perception threshold) โดยการใชต้วักระตุน้ เป็นการทีบุ่คคลไมส่ามารถใชก้ารรบัรู้

ผ่านจติสาํนึกแต่การรบัรูน้ัน้เกดิขึน้โดยไมผ่่านจติสาํนึก (conscious mind) โฆษณามวีธิกีารใชส้ารแฝง

แบบ subliminal คอื 1) ใชค้าํเพยีงคาํเดยีว2) ใชส้ญัลกัษณ์ โลโก ้ 3) แฝงดว้ยเสยีง  4) แฝงดว้ยภาพ

สนิคา้ 5) ใชข้อ้ความสัน้ๆ เช่น “สนิคา้ xx คอืสนิคา้สาํหรบัคนไทย”  6) แฝงคาํในภาพ 7) ใชภ้าพลวงตา  
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การทบทวนวรรณกรรม พบว่า Collins, Ellickson, McCaffrey & Hambarsoomians (2005) 

ศกึษาความสมัพนัธร์ะหว่างพุทธปิญัญาและโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอลใ์นกลุ่มเยาวชนชัน้เกรดสี่

จาํนวน 1996 รายและนกัเรยีนชัน้เกรดเก้าจาํนวน 1525 ราย โดยศกึษาเฉพาะโฆษณาเบยีร ์4 ยีห่อ้ทีม่ ี

เน้ือหาทีเ่ดก็สามารถจดจาํไดง้า่ย เช่น ใชต้วัการต์ูน โฆษณาเบยีรย์ีห่อ้ทีนํ่ามาทดสอบคอื ยีห่อ้ 

Budweiser มภีาพตวัการต์ูนสตัวท์ีเ่ป็นตวัแสดงในภาพยนตรโ์ฆษณา พบว่า เดก็เกรดสีร่อ้ยละ 75.12 จาํ

โฆษณาเบยีร ์Budweiser ไดแ้ละรอ้ยละ 65.84 ระบุชื่อสนิคา้ได ้ เดก็เกรดเกา้รอ้ยละ 86.84 จาํโฆษณา

เบยีร ์Budweiser ไดแ้ละรอ้ยละ 91.89 ระบุชื่อสนิคา้ได ้ โฆษณาทีช่อบมากทีสุ่ดคอืโฆษณา Budweiser 

ถงึรอ้ยละ 40 เน่ืองจากชอบตวัการต์ูนสตัวใ์นโฆษณาทีส่ตัวส์ามารถคุยกนัได ้  Carter, Phan & 

Donovan (2010) ศกึษาการจดจาํสญัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัการต์ูนทีป่รากฏในโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

และโฆษณาอื่นๆ โดยศกึษาในกลุ่มเดก็ประถมในออสเตรเลยีจาํนวน 156 ราย โดยนําตวัการต์ูน

สญัลกัษณ์ของสนิคา้ 7 ตวัมาทดสอบโดยดงึออกจากบรบิทการโฆษณาและไมป่รากฏชื่อสนิคา้ พบว่า

รอ้ยละ 75.4 ของกลุ่มเดก็ประถมจดจาํตวัการต์ูนชื่อ Bundy R. Bear ซึง่เป็นตวัการต์ูนสญัลกัษณ์ของ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลท์ีม่กัปรากฎในโฆษณาโทรทศัน์และเดก็สามารถระบุไดว้่าตวัการต์ูนน้ีเป็น

สญัลกัษณ์ของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

อภิปรายผล ตราสญัลกัษณ์ทีทุ่กราย (100%) จดจาํไดค้อื ตราสญัลกัษณ์ ชา้ง ลโีอ สงิห ์  (ตรา

สญัลกัษณ์ทีเ่ป็นภาษาไทย) สอดคลอ้งกบัอตัราการจดจาํตราสนิคา้ไดจ้ากโฆษณาโทรทศัน์ คอื ทุกราย 

(100%) จดจาํสามตราสนิคา้น้ีไดจ้ากสื่อโฆษณาโทรทศัน์ ส่วนการทดสอบตราสญัลกัษณ์ทีใ่ช้

ภาษาองักฤษ พบว่า มอีตัราการจดจาํทีต่ํ่ากว่าสญัลกัษณ์ภาษาไทยประมาณรอ้ยละ 2  ทุกราย (100%) 

จดจาํตราสญัลกัษณ์ ชา้ง  ทีเ่ป็นภาษาไทยได ้  แต่เมือ่เปลีย่นเป็นสญัลกัษณ์ภาษาองักฤษคาํว่า Chang 

พบว่า มผีูจ้าํไดน้้อยกว่าภาษาไทย คอื รอ้ยละ 98 

ตราสนิคา้ สปาย สงิห ์ ชา้ง ลโีอ เป็นสนิคา้ทีทุ่กกลุ่ม ทุกระดบัอายุจดจาํสญัลกัษณ์ไดด้มีากทีสุ่ด 

เน่ืองจาก เหน็บ่อยทีสุ่ด  การเหน็เพยีงสญัลกัษณ์ของตราสนิคา้กท็ําใหจ้ดจาํสนิคา้ไดท้นัท ี สญัลกัษณ์ที่

เป็นคาํสัน้ๆ คอื คาํว่า ส.บ.ม สามารถสรา้งการจดจาํไดเ้ช่นกนั  สญัลกัษณ์ทีเ่ป็นตวัเลข คอื 100% และ 

285 สามารถสรา้งการจดจาํชื่อสนิคา้ไดเ้ช่นกนั 

การจดจาํตราสญัลกัษณ์นัน้แปรผนัตามกนัความถีใ่นการโฆษณาทางโทรทศัน์ ชา้ง สงิห ์ ลโีอ เป็นสนิคา้

ทีโ่ฆษณาดว้ยความถีส่งู คอื เกนิ 2 โฆษณา/วนั ทาํใหจ้ดจาํสญัลกัษณ์ไดม้าก เน่ืองจากเหน็บ่อย 

ปรากฎบ่อย ส่วนสนิคา้ทีโ่ฆษณาดว้ยความถีต่ํ่า ไดแ้ก่ บาคารด์ี้ ฯลฯ พบว่า กลุ่มตวัอยา่งจดจาํตรา

สญัลกัษณ์ไดน้้อยมาก เช่น กลุ่มตวัอยา่งทุกราย (100%) จดจาํตราสญัลกัษณ์ ชา้ง สงิห ์ลโีอ ไดทุ้กราย 
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แต่มเีพยีงรอ้ยละ 35.5 ทีจ่ดจาํตราสญัลกัษณ์ บาคารด์ี้ ได ้ (ยกเวน้กรณ ีสปายไวน์คลูเลอร ์ มกีารจดจาํ

ตราสญัลกัษณ์สงูถงึรอ้ยละ 95 ถงึแมม้โีฆษณาทางโทรทศัน์ไมถ่ีเ่ท่า ชา้ง สงิห ์ ลโีอ แต่เพราะมวีางขาย

มากและเป็นทีนิ่ยมของเยาวชนวยัมธัยม) 

ขอ้สรปุคอื สญัลกัษณ์ทีเ่ป็นทัง้ภาพและตวัเลข สามารถสื่อสารถงึตราสนิคา้ไดเ้ช่นเดยีวกบัโฆษณา และ

เป็นการรบัรูแ้บบ subliminal 

4.ข้ออภิปรายท่ีส่ี: การโฆษณาแบบทดแทน สร้างการจดจาํได้เท่ากบัโฆษณาผลิตภณัฑเ์คร่ืองด่ืม

แอลกอฮอล ์ 

ธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์วีธิกีารหลกีเลีย่งและฝา่ฝืนมาตรการหา้มการโฆษณาดงักล่าวในหลายๆ

รปูแบบ วธิกีารหน่ึงทีก่ลุ่มธุรกจิแอลกอฮอลนิ์ยมนํามาใชม้ากทีสุ่ดในการโฆษณาตรงทางโทรทศัน์ คอื 

การแสดงสญัลกัษณ์ตราสนิคา้น้ําดื่มในเครอืธุรกจิเดยีวกนัแทนสญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ โดย

สญัลกัษณ์ของสนิคา้น้ําดื่มหรอืโซดาจะเป็นตราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

แตกต่างเพยีงสทีีใ่ชแ้สดงเท่านัน้ 

อภิปรายผล โฆษณาทดแทนก่อการจดจาํตราสนิคา้ไดเ้ช่นเดยีวกนักบัตราสญัลกัษณ์สุรา และเป็นการ

จดจาํแบบโยงมาจากตราสญัลกัษณ์เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เพราะเป็นสญัลกัษณ์แบบเดยีวกนั การจดจาํ

โฆษณาน้ําดื่มรเีจนซีแ่ละสุรารเีจนซี ่ นัน้ ไมไ่ดม้คีวามแตกต่างกนัในดา้นการจดจาํ กลุ่มตวัอยา่ง

ประมาณครึง่หน่ึง (46%, 47.1%, 42.1%) จดจาํและรูจ้กัว่า ชา้ง รเีจนซี ่และ สงิห ์มผีลติภณัฑน้ํ์าดื่มและ

โซดาทีใ่ชต้ราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ และการจดจาํไดน้ัน้มาจากสื่อโฆษณาทาง

โทรทศัน์เป็นหลกั รอ้ยละ 66.6 ระบุว่า การรูจ้กัและจดจาํไดว้่า สงิห ์ มน้ํีาดื่มยีห่อ้เดยีวกนักบัเบยีรน์ัน้ 

รูจ้กัจากสื่อโฆษณาทางโทรทศัน์ และเช่นเดยีวกบัรอ้ยละ 66.1 ทีร่ะบุว่า การรูจ้กัและจดจาํไดว้่า ชา้ง มี

น้ําดื่มยีห่อ้เดยีวกนักบัเบยีรน์ัน้ รูจ้กัจากสื่อโฆษณาทางโทรทศัน์ ผลการทดสอบทางสถติ ิพบว่า ตวัแปร

ตน้มคี่า p value < 0.05 แปลผลไดว้่า การเหน็โฆษณาแบบโฆษณาทดแทนทีใ่ชส้นิคา้สญัลกัษณ์

เดยีวกนักบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์าโฆษณานัน้ มคีวามสมัพนัธก์นักบัการจดจาํและเชื่อมโยงสญัลกัษณ์

ตราสนิคา้เบยีรไ์ดอ้ยา่งมนียัสาํคญัทางสถติ ิ (p-value =0.017)  การเหน็โฆษณาทดแทนสนิคา้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงกบัการจดจาํตราสญัลกัษณ์ได ้ หมายถงึ กลุ่มผูร้บัสารกย็งัสามารถ

จดจาํและเชื่อมโยงสญัลกัษณ์สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์ดถ้งึแมจ้ะเหน็โฆษณาน้ําดื่มหรอืโซดา เพราะ

ใชส้ญัลกัษณ์เดยีวกนั 

Nelson (2001) ไดศ้กึษาผลกระทบของการโฆษณาแบบทดแทนทีเ่ป็นผลกระทบจากมาตรการควบคุม

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ปี ค.ศ. 1933 ในสหรฐัอเมรกิา ใน 45 มลรฐั ซึง่มาตรการดงักล่าวมกีารควบคุม
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การโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลใ์นดา้นหา้มการโฆษณาดว้ยการจงูใจดา้นราคา (price advertising)  

หา้มการโฆษณาดว้ยสื่อบลิบอรด์ ควบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ์างประเภท การจาํกดัจาํนวนรา้นขาย

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละการกําหนดอายผุูซ้ือ้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ ผลการศกึษา พบว่า การควบคุม

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ์างประเภททําใหธุ้รกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลย์ิง่เรง่สรา้งการขายและเร่งสรา้งการ

สื่อสารตราสนิคา้ในเครือ่งดื่มแอลกอฮอลป์ระเภทอื่นทีย่งัไมถู่กควบคุม 

5.ข้ออภิปรายท่ีห้า: การโฆษณาแนว CSR มีผลต่อความรู้เท่าทนัส่ือ 

Andsager, Austin & Pinkleton (2001) พบว่า โฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

กลบัทาํใหผู้ร้บัสารเยาวชนเพิม่ความชื่นชมในตราสนิคา้สุรามากขึน้ Andsager et al ชีใ้หเ้หน็ว่า 

ถงึแมว้่าธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะหนัมาสรา้งการสื่อสารทีส่รา้งสรรคส์งัคมหรอื social advertising 

มากกว่าจะเป็นเน้ือหาสารทีมุ่ง่ขายสนิคา้แต่เพยีงอย่างเดยีว แต่โฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมแบบน้ีกย็ิง่

ทาํใหผู้ร้บัสารเยาวชนเพิม่ความชื่นชมในตราสนิคา้สุรามากขึน้ การสื่อสารแนวสรา้งสรรคส์งัคมคอืการ

สื่อสารตราสนิคา้ (brand communication) อกีรปูแบบหน่ึง ทีห่วงัผลต่อพุทธปิญัญาของผูบ้รโิภค

กลุ่มเป้าหมาย ไดแ้ก่ การรบัรู ้การจดจาํ การระลกึถงึ ทศันคตทิีเ่ปลีย่นไป ความเชื่อและสุดทา้ย มุง่ทีจ่ะ

สรา้งพฤตกิรรมทีส่อดคลอ้งกบัวตัถุประสงคท์างการตลาด 

อภิปรายผล 

กลุ่มตวัอยา่งส่วนใหญ่ (77.7%) ชอบโฆษณา ไทยเบฟ (ชุดแจกผา้ห่ม) เพราะเน้ือหาด ีดแูลว้ซาบซึง้กบั

การทําการกุศล ผลกระทบทีเ่กดิขึน้จากการชมและชอบโฆษณาน้ีคอื ผูช้มรอ้ยละ 87.3   จดจาํกจิกรรม 

CSR ไดว้่า     ไทยเบฟแจกผา้ห่ม รอ้ยละ 64.1 เชื่อว่า เบยีรช์า้งเป็นสนิคา้ทีด่ ี ตามทีโ่ฆษณาสื่อ

ความหมาย และรอ้ยละ 54 คดิว่า จะดื่มเบยีรช์า้ง เมือ่มโีอกาส เพื่อเบยีรช์า้ง จะไดนํ้ากําไรไปแจกผา้ห่ม

ต่อ  

ขอ้สรปุน้ี ตรงกนักบั Andsager, Austin & Pinkleton (2001) ทีช่ีว้่า โฆษณาแนวสรา้งสรรคส์งัคมของ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ลบัทาํใหผู้ร้บัสารเยาวชนเพิม่ความชื่นชมในตราสนิคา้สุรามากขึน้ Andsager et 

al ชีใ้หเ้หน็ว่า ถงึแมว้่าธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลจ์ะหนัมาสรา้งการสื่อสารทีส่รา้งสรรคส์งัคมหรอื social 

advertising มากกว่าจะเป็นเน้ือหาสารทีมุ่ง่ขายสนิคา้แต่เพยีงอยา่งเดยีว แต่โฆษณาแนวสรา้งสรรค์

สงัคมแบบน้ีกย็ิง่ทําใหผู้ร้บัสารเยาวชนเพิม่ความชื่นชมในตราสนิคา้สุรามากขึน้ 

ในด้านทศันคติต่อ CSR พบว่า โฆษณาแนว CSR ทาํใหเ้กดิทศันคตทิีด่ขี ึน้ต่อสนิคา้เบยีร ์เพราะกลุ่ม

ตวัอยา่งส่วนใหญ่มทีศันคตบิวกต่อโฆษณา ไทยเบฟ  รอ้ยละ 59 คดิว่า เบยีรช์า้ง เป็นสนิคา้ทีด่เีพราะ
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ตอบแทนสงัคม ในขณะทีส่นิคา้เหลา้เบยีรย์ีห่อ้อื่นๆไม่ทาํการตอบแทนสงัคมอะไรเลย  รอ้ยละ 67.3 คดิ

ว่า โฆษณาน้ีทาํสิง่ทีด่ ี เพื่อสงัคมไทย รอ้ยละ 62.4 รูส้กึว่าตนเองรกัประเทศไทยมากขึน้หลงัจากไดช้ม

โฆษณาน้ีแลว้ ทาํใหท้ราบว่า เมอืงไทยยงัคงมน้ํีาใจต่อกนั รอ้ยละ 61.1 คดิว่า โฆษณาสอนใหค้นเรามี

น้ําใจต่อกนั ซึง่เป็นเรือ่งทีด่ ี

ผลกระทบของโฆษณา CSR โฆษณาแนว CSR ลดทอนความรูเ้ท่าทนัสื่อ กลุ่มตวัอยา่งรอ้ยละ 60.1 

คดิว่า โฆษณาน้ี ไมไ่ดข้ายเบยีร ์ไมไ่ดข้ายสนิคา้ใด แต่นําเสนอเรือ่งดีๆ  และรอ้ยละ 55 คดิว่า สงัคมควร

สนบัสนุนใหบ้รษิทัไทยเบฟ ทาํการโฆษณาแบบน้ีต่อไป เพราะเป็นเรือ่งทีด่ ีและรอ้ยละ 56 เชื่อว่า บรษิทั

ไทยเบฟ นํากําไรจากการขายสนิคา้ไปทาํการกุศล ผูท้ีซ่ ือ้สนิคา้ของบรษิทัน้ีเท่ากบัไดท้าํบุญทางออ้ม ซึง่

เป็นเรือ่งทีด่เีช่นกนั  

ผลการทดสอบทางสถิติ พบว่า ความชอบโฆษณาแนว CSR ของ ไทยเบฟ ชุด แจกผา้ห่ม มี

ความสมัพนัธโ์ดยตรงต่อความตอ้งการสนบัสนุนสนิคา้ของ ไทยเบฟ อยา่งมนียัสําคญั (p-value =0.01)   

การสนับสนุนการกฬีาของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์กรณ ีเบยีรช์า้ง กบั การส่งเยาวชนไปฟุตบอลโลก 

มคีวามสมัพนัธโ์ดยตรงต่อการลดความรูเ้ท่าทนัสื่ออยา่งมนีัยสาํคญั (p-value =0.004)   

6.ข้ออภิปรายท่ีหก: โฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลท่ี์เน้นเน้ือหาเร่ือง มิตรภาพ เป็นเร่ืองหลกัใน

โฆษณานัน้ มีผลต่อทศันคติบวกของผูช้มเยาวชน 

Jones & Donovan (2001) ศกึษาเน้ือหาสารในโฆษณาเครือ่งดื่มผสมในออสเตรเลยี โฆษณามี

เน้ือหาคลา้ยกนัคอื เน้นไปทีค่วามสนุกสนานเพลดิเพลนิและมติรภาพ รวมทัง้การใชเ้บยีรเ์ป็นรางวลั

สาํหรบัความสําเรจ็หรอืภารกจิไมว่่าจะเป็นภาระทางกายหรอืทางใจ หรอืใชเ้บยีรเ์ป็นเพื่อน ซึง่อาจ

ก่อใหเ้กดิความเชื่อในสงัคมทีเ่ป็นบวกต่อสนิคา้เบยีร ์ เมื่อทาํการทดสอบ พบว่าเดก็รอ้ยละ 69 ระบุว่า ผู้

ดื่มเครือ่งดื่มยีห่อ้น้ีคอืคนวยัเดยีวกนักบัตนเอง ส่วนรอ้ยละ 67 ตอบว่าเป็นวยัใกลเ้คยีงตนเอง ขอ้สรปุคอื 

เน้ือหาสารโฆษณาทัง้ 3 โฆษณาสามารถสื่อสารกบักลุ่มเป้าหมายไดต้รงตามตอ้งการและกลุ่มเป้าหมาย

เขา้ใจเน้ือหารวมทัง้รบัค่านิยมตามทีโ่ฆษณา 

อภิปรายผล 

ด้านการจดจาํ ผูต้อบส่วนใหญ่ รอ้ยละ 86 จาํแนวเน้ือหาหลกัทีโ่ฆษณาน้ีพยายามนําเสนอได ้ คอื 

ประเดน็เรือ่งมติรภาพ และเพื่อน 3 คนทีเ่สยีสละใหก้นั รอ้ยละ 44.3 จาํชื่อยีห่อ้น้ีไดจ้ากโฆษณา  
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ทศันคติบวกต่อสินค้าและโฆษณา ผูต้อบส่วนใหญ่มทีศันคตบิวกกบัโฆษณาน้ี คอื รอ้ยละ 68 ชม

โฆษณาน้ีแลว้ รูส้กึรกัเพื่อนมากกว่าเดมิ รูส้กึประทบัใจมติรภาพทีม่กีบัเพื่อน  รอ้ยละ 62 ระบุว่า 

โฆษณาน้ีสอนใหร้กัเพื่อน สอนใหเ้สยีสละระหว่างเพื่อน 

ผลต่อความรู้เท่าทนั ผูต้อบส่วนใหญ่ มคีวามรูเ้ท่าทนัโฆษณาแนวมติรภาพ น้อย คอื รอ้ยละ 60.3 เชื่อ

ว่า โฆษณาน้ีนําเสนอแต่เรือ่งมติรภาพ ไมไ่ดข้ายสุราแต่อยา่งใด แต่สอนใหค้นเรารกัเพื่อน รอ้ยละ 54.4 

เหน็ว่า โฆษณาน้ีนําเสนอเรื่องเพื่อนกจ็รงิ แต่โฆษณาไมไ่ดส้อนใหช้วนเพื่อนไปดื่มเหลา้ และรอ้ยละ 64 

เชื่อว่า โฆษณาน้ีไมไ่ดข้ายสนิคา้สุรา และรอ้ยละ 60 เหน็ว่า ควรสนบัสนุนใหส้นิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล์

ทาํโฆษณาดีๆ แบบน้ีออกมาอกี 

ผลกระทบ ผูต้อบส่วนใหญ่คดิว่า โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลไ์มไ่ดข้ายสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอล ์แต่

นําเสนอเน้ือหาสาระหรอืแงค่ดิทีด่ใีหก้บัสงัคม มากกว่าทีจ่ะขายสนิคา้  ความเชื่อเช่นน้ีก่อใหเ้กดิทศันคติ

บวกต่อสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์บบ “โจรกลบัใจ” คอื ธุรกจิสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลร์ูต้วัว่าทาํ

สนิคา้มอมเมาและเป็นสนิคา้ไมด่ ี จงึเปลีย่นใจ ทาํโฆษณาสรา้งสรรคส์งัคม นําเสนอแงมุ่มทีด่ใีหส้งัคม

ตระหนกั เช่น มติรภาพ ความเสยีสละ ฯลฯ และไมพ่ยายามยดัเยยีดขายสนิคา้แบบเดมิ เท่ากบัว่า ได้

กลายเป็นคนดแีลว้ 

7 ข้ออภิปรายท่ีเจด็: องคป์ระกอบของโฆษณาท่ีส่ือสารได้ดีท่ีสดุ คือ ช่ือสินค้า jingle และ เพลง

ประกอบ 

อภิปรายผล 

องคป์ระกอบของโฆษณาทีส่ ื่อสารไดด้ทีีสุ่ด เป็นทีจ่ดจาํไดม้ากทีสุ่ด คอื ชื่อสนิคา้ ไมว่่าจากการเหน็ชื่อ

สนิคา้ปรากฏในโฆษณาเป็นกราฟฟิค หรอืมผีูป้ระกาศในโฆษณาเป็นผูอ่้านออกเสยีงชื่อสนิคา้นัน้ๆใน

โฆษณา เช่น โฆษณา รเีจนซี ่มทีัง้กราฟฟิคชื่อสนิคา้ปรากฎในโฆษณาและมผีูอ่้านออกเสยีงชื่อสนิคา้ใน

โฆษณาดว้ย ทําใหเ้กดิการจดจาํไดส้งูทีสุ่ด  พบว่า โฆษณาทีม่ ี jingle และเพลงประกอบ คอื โฆษณา 

สงิห ์ ชุด การให ้ ม ี jingle  โฆษณา อาชา มเีพลง “เพือ่นกนั”  รเีจนซี ่ ชุด วรรณคดไีทย (มโนราห)์ มี

เพลงประกอบ   องคป์ระกอบดา้นดนตรเีป็นสิง่ทีก่ระตุ้นใหเ้กดิการจดจาํสนิคา้ไดด้ทีีสุ่ด  การทดสอบโดย

มเีพลงและ jingle เพยีงอยา่งเดยีว ประกอบฉากแรกของโฆษณาเพยีงฉากเดยีว ก่อการจดจาํโฆษณา 

(สงิห ์อาชา  รเีจนซี)่ ไดแ้บบ unaided recall ไดใ้นเวลาเพยีง 7 วนิาท ี
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8 ข้ออภิปรายท่ีแปด: โฆษณาท่ีมีแนวเน้ือหา (theme) ท่ีจบัใจกลุ่มนักด่ืมหน้าใหม่และกลุ่มอายุ

เยาว ์(13-17 ปี) คือโฆษณาท่ีมีเน้ือหาเข้ากบัวิถีชีวิตของกลุ่มนักด่ืมอายนุ้อย 

อภิปรายผล 

พบว่า แนวโฆษณาทีม่ปีระเดน็เกีย่วกบัเพื่อน ความเป็นสุภาพบุรษุ ดนตร ีและ กฬีา เป็นแนวโฆษณาที่

กลุ่มมธัยมปลายใหค้วามสนใจมากทีสุ่ดและก่อการจดจาํหรอืชอบ โฆษณา สาํหรบักลุ่มมธัยมปลาย จงึ

เป็นการสนับสนุนความทรงจาํทีม่ต่ีอตราสนิคา้และก่อความชื่นชมต่อตราสนิคา้ทีม่แีนวโฆษณาทีถู่กใจ

และเขา้กนักบัวถิขีองกลุ่มมธัยมปลาย คอื เรือ่งเพื่อน ความเป็นสุภาพบุรษุแบบทนัสมยั ดนตร ี กฬีา 

โดยเฉพาะในโฆษณา อาชา สงิห ์ ชุด ฟุตบอล และ 100ไปเปอร ์ ส่วนแนวโฆษณาทีก่ลุ่มมธัยมตน้ให้

ความสนใจมากทีสุ่ด คอื การใชผู้แ้สดงทีเ่ป็นผูม้ชีื่อเสยีง คอื นกัฟุตบอลในโฆษณา สงิห ์ เป็น

องคป์ระกอบทีม่ผีลมากทีสุ่ดต่อการจดจาํและความชอบโฆษณาของกลุ่มมธัยมตน้ และมผีลต่อ

ความชอบตราสนิคา้ 

ผลกระทบจากความถกูใจเน้ือหาโฆษณา  

สาํหรบักลุ่มมธัยมตน้ ความถูกใจโฆษณา คอื การมนีกัฟุตบอลทีต่นรูจ้กัมาแสดง คอื โฆษณา สงิห ์ ชุด 

ฟุตบอล ซึง่สรา้งการจดจาํ ก่อการระลกึถงึ จดจาํชื่อสนิคา้ล่วงหน้าก่อนทีจ่ะพบผลติภณัฑ ์ จดจาํตรา

สญัลกัษณ์ก่อนทีจ่ะพบผลติภณัฑ ์ ชื่นชมตราสนิคา้ทีท่ําโฆษณาไดถู้กใจ โฆษณาช่วยสรา้งภาพลกัษณ์

บวกใหต้ราสนิคา้ทีก่ลุ่มมธัยมตน้ชอบ และโฆษณาน้ีทาํใหก้ลุ่มมธัยมตน้รูส้กึอยากเปลีย่นยีห่อ้สนิคา้ที่

ตนเองเคยดื่ม สนิคา้ทีอ่ยากเปลีย่นคอื 4 ยีห่อ้ต่อไปน้ี ลโีอ สงิห ์ชา้ง อาชา  ซึง่เป็นตราสนิคา้ทีช่ื่นชอบ 

เป็นทีน่่าสงัเกตว่า กลุ่มมธัยตน้ไมไ่ดอ้ยากเปลีย่นมาดื่ม เบลนด2์85 และไม่มกีารเอ่ยถงึชื่อสนิคา้น้ี 

เน่ืองมาจากไมค่่อยเหน็โฆษณาและไมไ่ดช้ื่นชมโฆษณา ดงันัน้ สรุปไดว้่า เมือ่มกีารเปรยีบเทยีบโฆษณา

ทีก่ลุ่มนกัดื่มวยัเยาวช์ื่นชอบและไมช่อบแลว้ พบว่า โฆษณาทีน่กัดื่มวยัเยาวช์ื่นชอบนัน้ทําใหน้กัดื่มวยั

เยาวช์ื่นชมตราสนิคา้นัน้ๆไปดว้ย 

9. ข้ออภิปรายท่ีเก้า: โฆษณามีผลต่างกนัต่อกลุ่มผูช้มต่างวยั และมีผลต่างกนั ขึ้นอยู่กบั

พฤติกรรมการด่ืมของแต่ละช่วงวยั 

อภิปรายผล 

โฆษณา สาํหรบักลุ่มประถม คอื การก่อการจดจาํชื่อยีห่อ้ก่อนจะพบผลติภณัฑ ์ ก่อการระลกึถงึ สรา้ง

การจดจาํสญัลกัษณ์ก่อนทีจ่ะพบผลติภณัฑ ์ โฆษณาช่วยสรา้งภาพบวกใหก้บัสนิคา้ โดยเฉพาะ ไทย
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เบฟ-ชา้ง และ สงิห ์ ในกรณกีารเป็นผูส้นับสนุนทมีแมนย ู และโฆษณาก่อความชื่นชมตราสนิคา้/องคก์ร 

โฆษณาสรา้งความรูส้กึอยากทดลองในกลุ่มประถม เมื่อรูส้กึชื่นชอบโฆษณา กจ็ะชื่นชมตราสนิคา้ และ

อยากทดลองชมิ สนิคา้ทีก่ลุ่มประถมอยากทดลองชมิหลงัจากชมโฆษณา คอื รเีจนซี ่สงิห ์ชา้ง และ  ลโีอ 

โฆษณา สาํหรบักลุ่มมธัยมต้น คอื สรา้งการจดจาํ ก่อการระลกึถงึ จดจาํชื่อสนิคา้ล่วงหน้าก่อนทีจ่ะพบ

ผลติภณัฑ ์ จดจาํตราสญัลกัษณ์ก่อนทีจ่ะพบผลติภณัฑ ์ ชื่นชมตราสนิคา้ทีท่าํโฆษณาไดถู้กใจ โฆษณา

ช่วยสรา้งภาพลกัษณ์บวกใหต้ราสนิคา้ทีก่ลุ่มมธัยมตน้ชอบ และโฆษณาทาํใหก้ลุ่มมธัยมตน้รูส้กึอยาก

เปลีย่นยีห่อ้สนิคา้ทีต่นเองเคยดื่ม สนิคา้ทีอ่ยากเปลีย่นคอื ลโีอ สงิห ์ชา้ง อาชา 

โฆษณา สาํหรบักลุ่มมธัยมปลาย เป็นการสนบัสนุนความทรงจาํทีม่ต่ีอตราสนิคา้ เพราะเริม่เกดิ

พฤตกิรรมการดื่ม และก่อความชื่นชมต่อตราสนิคา้ทีม่แีนวโฆษณาทีถู่กใจและเขา้กนักบัวถิขีองกลุ่ม

มธัยมปลาย คอื เรือ่งเพื่อน ความเป็นสุภาพบุรษุแบบทนัสมยั ดนตร ีกฬีา โดยเฉพาะในโฆษณา อาชา 

สงิห ์ชุด ฟุตบอล และ 100ไปเปอร ์

โฆษณา สาํหรบักลุ่มอดุมศึกษา ทีม่พีฤตกิรรมเป็นผูด้ื่มเตม็ตวั โฆษณาจงึเป็นการสนับสนุนความทรง

จาํทีม่ต่ีอตราสนิคา้ เป็นการยํา้เตอืนชื่อยีห่อ้บ่อยๆ และเป็นการสรา้งภาพลกัษณ์กบัตวัผูด้ ื่ม โฆษณาที่

กลุ่มอุดมศกึษาชมแลว้รูส้กึอยากดื่มหรอืระลกึถงึประสบการณ์การดื่ม คอื 100ไปเปอร ์  เพราะทาํให้

ระลกึถงึการดื่มกบัเพื่อนได ้

10. ข้ออภิปรายท่ีสิบ: การเล่ียงไปใช้สญัลกัษณ์อ่ืนๆในโฆษณาเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์เช่น สี หรือ 

ตวัเลข หรือภาพสตัวแ์ทนช่ือสินค้า พบว่า ส่ือสารได้ดีเท่ากบัการใช้ช่ือตราสินค้าโดยตรง 

อภิปรายผล 

พบว่า การใชส้สีญัลกัษณ์ และคาํ ดงัต่อไปน้ี คอื  

1.   คาํว่า ส.บ.ม  

2. ตวัเลข  100% ของยีห่อ้ 100ไปเปอร ์

3. ส ีเขยีว ของเบยีรช์า้ง-ไทยเบฟ และ สเีหลอืง ของเบยีรส์งิห ์

4. ภาพสตัว ์คอื ชา้ง  เสอืดาวสแีดง   สงิหส์ทีอง 

สามารถก่อการจดจาํถงึตราสนิคา้ไดด้เีช่นเดยีวกบัตราสญัลกัษณ์ เพราะกลุ่มตวัอยา่งทุกระดบัอายุ

สามารถจดจาํและโยงไดว้่า สใีดเป็นสสีญัลกัษณ์ของตราสนิคา้ใด และเมือ่เหน็ สสีญัลกัษณ์ในโฆษณา ก็
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สามารถระบุไดว้่าเป็นสนิคา้ใดไดถู้กตอ้ง และสสีญัลกัษณ์ เป็นหน่ึงในองคป์ระกอบโฆษณาทีทุ่กกลุ่มอายุ

สามารถจดจาํไดแ้มน่ยาํ 

11. ข้ออภิปรายท่ีสิบเอด็: ความดนู่าเช่ือถือของโฆษณาและการสร้างฉากเสมือนจริงของโฆษณา 

ทาํให้ลดทอนความรู้เท่าทนัส่ือ 

อภิปรายผล 

กลุ่มตวัอยา่งทุกระดบัใหค้วามเหน็ว่า โฆษณาทีน่่าเชื่อถอืและคดิว่าเป็นเรือ่งจรงิมากทีสุ่ดคอื  

1) ไทยเบฟ  เหตุผล คอื กลุ่มประถมคดิว่าฉากในโฆษณาเป็นเรือ่งจรงิ ไมใ่ช่เรือ่งแต่งหรอืเหนือจรงิ

เหมอืนโฆษณาอื่นๆ โดยเฉพาะฉากการใหผ้า้ห่ม เป็นการมอบจรงิ โดยเฉพาะฉากรถคาราวานแจกผา้

ห่มและฉากแจกผา้ห่มใหป้ระชาชนทางเหนือ ทีก่ลุ่มประถมเชื่อว่าเป็นเรือ่งจรงิ เพราะมคีวามเสมอืนจรงิ 

และสมจรงิ ส่วนกลุ่มมธัยม-อุดมศกึษาคดิว่าจรงิเพราะเคยไดร้บัทราบข่าวประชาสมัพนัธไ์ทยเบฟมอบ

ผา้ห่ม มอบน้ําดื่ม มอบเงนิบรจิาค ฯลฯ มาก่อนหลายปี และเคยไดเ้หน็โฆษณาไทยเบฟแจกผา้ห่มมา

หลายปีต่อเน่ืองกนั จงึเชื่อ ขอ้มลูจากการประชาสมัพนัธก่์อนหน้าน้ีมผีลทาํใหผู้ร้บัสารเชื่อว่าโฆษณาน้ี

เป็นจรงิ มคีวามน่าเชื่อถอืสงูสุด สมมตฐิานขอ้น้ีไดข้อ้สรปุเพิม่เตมิว่า การประชาสมัพนัธข์องธุรกจิ

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลถ์งึกจิกรรมทีท่ํา มผีลต่อน้ําหนกัความเชื่อของโฆษณา และเพิม่การรบัรูโ้ฆษณา 

2) สงิห ์ชุด ฟุตบอล เหตุผล ทุกกลุ่มวยัคดิว่า ทมีฟุตบอลต่างชาตไิดร้บัการสนบัสนุนจาก สงิห ์จรงิและ

ไมไ่ดโ้กหก คดิว่าทมีฟุตบอลต่างชาตไิม่น่าจะหลอกลวงผูช้มได ้  รวมทัง้ไดร้บัทราบขอ้มลูจากหลายทาง

และหลายสื่อ เช่น รายการกฬีา สื่อจากทมีสโมสรฟุตบอล ป้ายบลิบอรด์ ฯลฯ ทําใหรู้ส้กึว่าน่าเชื่อถอืได ้

12. ข้ออภิปรายท่ีสิบสอง: การให้คณุค่าต่อโฆษณา มีผลทางบวกต่อตราสินค้าและทาํให้

มองข้ามความเป็นสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอล ์

อภิปรายผล 

กลุ่มประถมใหคุ้ณค่าต่อ 4 ตราสนิคา้ คอื 1) รเีจนซี ่ เหตุผลคอื สอนใหค้นรกัวฒันธรรมไทย ใหค้นได้

รูจ้กัวรรณคดไีทย 2) สงิห ์เหตุผลคอื ช่วยสนบัสนุนการกฬีา  3) ไทยเบฟ  เหตุผลคอื ไทยเบฟช่วยเหลอื

สงัคม และ 4) ลโีอ เหตุผลคอื แสดงความมน้ํีาใจ   สนิคา้ทีก่ลุ่มประถมใหคุ้ณค่ามากทีสุ่ดคอื ไทยเบฟ  

เพราะช่วยเหลอืสงัคมดว้ยการแจกของและบรจิาค 
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กลุ่มมธัยมใหคุ้ณค่าต่อตราสนิคา้ 4 ตราสนิคา้ว่าเป็นสนิคา้ “ทีด่”ี คอื 1) รเีจนซี ่เพราะโฆษณามเีน้ือหา

ดทีีส่อนใหค้นรกัวฒันธรรมไทย และไมไ่ดข้ายสุราในโฆษณาแต่อยา่งใด 2) สงิห ์ ชุด การให ้ เพราะ

โฆษณามเีน้ือหาดทีีเ่ป็นจรงิ และไมไ่ดข้ายเบยีร ์ 3) สงิห ์ ชุด ฟุตบอล เพราะโฆษณามเีน้ือหาด ีสนิคา้ดี

เพราะสรา้งชื่อใหป้ระเทศ สนบัสนุนการกฬีา และไมไ่ดข้ายเบยีร ์ 4) ไทยเบฟ  เพราะทาํการบรจิาค การ

ใหคุ้ณค่าของกลุ่มมธัยมมาจากการพจิารณาเน้ือหาของโฆษณาว่าเป็นการแสดงการทาํด ีถา้เน้ือหาแสดง

การทําดหีรอืมคีตสิัง่สอนใจ กลุ่มมธัยมกจ็ะคดิว่าเป็นโฆษณาทีด่ ี และถา้โฆษณาไมไ่ดแ้สดงการขาย

สนิคา้สุรา/เบยีร ์ กจ็ะพจิารณาว่าเป็นสนิคา้ทีด่ไีปดว้ยเพราะทาํโฆษณาอย่างจรงิใจไมข่ายสนิคา้ โฆษณา

ทีก่ลุ่มมธัยมลงความเหน็ว่า เป็นโฆษณาและสนิคา้ทีด่ทีีสุ่ด คอื ไทยเบฟ 

กลุ่มอดุมศึกษาใหคุ้ณค่ากบั 100 ไปเปอร ์ มากทีสุ่ด เพราะเน้ือหาตรงกบัวถิชีวีติ ส่วนสนิคา้ทีด่นีัน้ 

กลุ่มอุดมศกึษาใหคุ้ณค่ากบั รเีจนซี ่และ สงิห ์ เพราะทําโฆษณาสรา้งสรรคส์งัคม สนิคา้ทีก่ลุ่มอุดมศกึษา

เหน็ว่ามคีุณค่ามากทีสุ่ด คอื ไฮเนเกน้ และระบุว่าอยากเปลีย่นยีห่อ้ทีเ่คยดื่มเป็น ไฮเนเกน้ มากทีสุ่ดถ้า

เป็นเบยีร ์ เพราะเป็นสนิคา้ทีด่ ื่มแลว้ดเูป็นคนรวย แสดงออกถงึรสนิยมด ี ภาพลกัษณ์ผูด้ื่มจะดดูตีามไป

ดว้ยกบัราคาสนิคา้ 

ผลกระทบ 

ทุกกลุ่มวยัตอ้งการให ้ไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง มาแจกของทีจ่งัหวดัของตนหรอืโรงเรยีนของตนบา้ง  

กลุ่มประถมระบุว่า สิง่ทีอ่ยากไดจ้ากไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง คอื อยากไดผ้า้ห่ม และ ทุนการศกึษา   

กลุ่มมธัยมระบุว่า สิง่ทีอ่ยากไดจ้ากไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง คอื ผา้ห่ม รม่ ทุนการศกึษาสาํหรบันกัเรยีน 

อยากไดค้อมพวิเตอรใ์หโ้รงเรยีน อยากให ้ ไทยเบฟ-เบยีรช์า้ง มาสรา้งตกึหรอืปรบัปรงุอาคารเรยีนให้

ดว้ย   

ผลกระทบ: การเป็นสินค้าเคร่ืองด่ืมแอลกอฮอลก์บัการแจกทุนการศึกษาหรือสร้างตึกใน

ทศันคติของกลุ่มมธัยม 

การแจกทุนหรอืแจกสิง่ของให ้ถา้มสีญัลกัษณ์หรอืชื่อยีห่อ้เบยีรช์า้งตดิอยูด่ว้ยนัน้ กลุ่มมธัยมระบุว่า เป็น

เรือ่งปกตแิละไมค่ดิว่าเป็นการโฆษณาเบยีร ์ แต่เป็นการทําบุญแบบระบุชื่อผูท้ําบุญมากกว่า โดยกลุ่ม

มธัยมเปรยีบเทยีบว่า เหมอืนการบรจิาคสรา้งศาลาวดัหรอืเกา้อีใ้หว้ดั กจ็ะมชีื่อผูบ้รจิาคตดิอยู ่ ในกรณี

ของเบยีรช์า้ง กเ็ช่นเดยีวกนั จงึไมใ่ช่การโฆษณา 
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13 ข้ออภิปรายท่ีสิบสาม: การรบัชมโฆษณาท่ีชอบกบัความอยากลองด่ืม 

อภิปรายผล 

กลุ่มประถม สนิคา้ทีอ่ยากลองมากทีสุ่ดคอื เบยีร ์  ยีห่อ้ทีอ่ยากดื่มมากทีสุ่ดคอื ลโีอ เพราะโฆษณาดู

สนุกสนาน เป็นสนิคา้ทีเ่หน็บ่อยตามรา้นคา้ เป็นยีห่อ้ทีไ่ดย้นิผูใ้หญ่พดูถงึหรอืซือ้มาดื่มบ่อยทีสุ่ด  

มธัยม สนิคา้ทีอ่ยากลองมากทีสุ่ดคอื เบยีร ์  อยากลองทุกยีห่อ้ ยีห่อ้ทีก่ลุ่มมธัยมลงความเหน็ว่าน่าดื่ม

มากทีสุ่ด คอื ลโีอ และ อาชา เพราะชอบทัง้โฆษณาและทราบว่าราคาถูก พอซือ้ได ้

กลุ่มอดุมศึกษา สนิคา้ทีด่ ื่มบ่อยทีสุ่ด คอื เบยีร ์ แต่ยีห่อ้ทีเ่ลอืกดื่มประจาํคอืยีห่อ้ทีช่อบรสชาตแิละยีห่อ้

ทีร่าคาถูก คอื ลโีอ และ ชา้ง ยีห่อ้ทีอ่ยากดื่มมากทีสุ่ดคอื ไฮเนเกน้ เพราะเหน็ว่า ราคาแพง ไดย้นิมาว่า

รสชาตดิ ีและคดิว่า เมือ่ดื่มแลว้จะดมูภีาพลกัษณ์ด ี

14 ข้อสรปุด้านความสามารถของโฆษณาในการส่ือสาร 

 สญัลกัษณ์ของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์ามารถสื่อสารได ้ถงึแมส้ญัลกัษณ์นัน้จะเป็นของ

สนิคา้ในเครอื คอื น้ําดื่มหรอืโซดา กต็าม 

 องคป์ระกอบดา้นสสีญัลกัษณ์ เป็นองคป์ระกอบทีส่รา้งการจดจาํไดม้ากทีสุ่ด ขอ้มลูแสดงใหเ้หน็

ว่า สสีญัลกัษณ์ เป็นองคป์ระกอบทีผู่ต้อบจดจาํไดทุ้กตราสนิคา้ และจาํไดถู้กตอ้งทุกตราสนิคา้ 

 ตราสญัลกัษณ์ เป็นอกีองคป์ระกอบหน่ึงทีส่รา้งการจดจาํไดม้ากทีสุ่ด ขอ้มลูแสดงใหเ้หน็ว่า สี

สญัลกัษณ์ เป็นองคป์ระกอบทีผู่ต้อบจดจาํไดทุ้กตราสนิคา้ และจาํไดถู้กตอ้งทุกตราสนิคา้ 

 การใชท้มีฟุตบอล ซึง่เป็นผูม้ชีื่อเสยีงและเป็นทีรู่จ้กัอยู่แลว้ ทาํใหเ้กดิการจดจาํโฆษณา สงิห ์ชุด 

ฟุตบอล ไดด้แีละสรา้งความสนใจใหต้ดิตามชม 

 การใชส้สีญัลกัษณ์ทีม่คีวามสมัพนัธก์บัฉาก เช่น ฉากสทีองในโฆษณารเีจนซี ่ฉากสเีขยีวใน

โฆษณาไทยเบฟ ฉากสทีองในโฆษณาสงิห ์เป็นองคป์ระกอบทีส่รา้งการจดจาํแบบเชื่อมโยงได ้

 สญัลกัษณ์ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์ละน้ําดื่มทีม่คีวามแตกต่างกนัเพยีงสนีัน้ ไมม่คีวาม

แตกต่างในดา้นการจดจาํ  
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15 ข้อสรปุทศันคติต่อการห้ามโฆษณา 

กลุ่มประถม ทุกคนเหน็ตรงกนัว่า ไมค่วรหา้มโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เน่ืองจากเหน็ว่า โฆษณา

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์ป็นโฆษณาทีด่ ี สรา้งสรรคส์งัคม ดแูลว้สนุกสนาน มคีวามสวยงามเพลนิตา และ

สอนสิง่ทีด่ ีๆ ใหแ้ก่ผูช้ม เช่น การอนุรกัษ์วรรณคด ีความมน้ํีาใจ การแบ่งปนั    

กลุ่มมธัยม รอ้ยละ 35 คดิว่า ควรหา้มโฆษณาเครื่องดื่มแอลกอฮอล ์ เพราะอยา่งไรๆกเ็ป็นการขาย

สนิคา้เหลา้เบยีร ์ และใหเ้หตุผลว่า ถา้ไมม่โีฆษณา เยาวชนกจ็ะไม่รูจ้กัสนิคา้เหลา้เบยีร ์  รอ้ยละ 65 คดิ

ว่า โฆษณาไม่มผีลต่อตนเอง และโฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลก์ไ็มไ่ดข้ายสนิคา้เหลา้เบยีรแ์ต่อย่างใด 

ดงันัน้ จงึไมค่วรหา้ม 

กลุ่มอดุมศึกษา ทุกราย คดิว่า การหา้มโฆษณาไมก่่อประโยชน์อนัใด จะมหีรอืไมม่โีฆษณากไ็มส่รา้ง

ความแตกต่าง ใหเ้หตุผลว่า การดื่มไมเ่กี่ยวกบัโฆษณา แต่เกีย่วกบัเหตุผลส่วนตวัของผูด้ื่มมากกว่า 

ข้อสรปุ ผูต้อบส่วนใหญ่ ไมเ่หน็ดว้ยกบัการหา้มโฆษณาสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เน่ืองจากไมรู่เ้ท่า

ทนัโฆษณา 

16 สรปุผลกระทบจากโฆษณา 

กลุ่มประถม รอ้ยละ 97 ในกลุ่มประถมยอมรบัว่า ผลกระทบจากการโฆษณา คอื เกดิการรูจ้กัสนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลย์ีห่อ้นัน้ โฆษณาทําใหจ้าํยีห่อ้ไดแ้มน่ยาํ และจดจาํยีห่อ้ไดจ้ากการชมโฆษณา 

รอ้ยละ 75 ในกลุ่มประถม ยอมรบัว่า เมือ่เหน็โฆษณาเครือ่งดื่มแอลกอฮอลบ์างยีห่อ้ทีม่เีน้ือหาสนุกสนาน

แลว้นัน้จะรูส้กึอยากทดลองยีห่อ้นัน้บา้ง เพราะชอบในความสนุกสนาน โฆษณาทีก่ลุ่มประถมเหน็แลว้

รูส้กึอยากทดลองดื่มยีห่อ้นัน้คอื โฆษณา ลโีอ และทาํใหอ้ยากทดลองดื่ม เบยีรล์โีอ หรอืเปลีย่นสนิคา้

เบยีรท์ีเ่คยดื่มแลว้มาเป็น ลโีอ 

กลุ่มมธัยม รอ้ยละ 96 ยอมรบัว่า ผลกระทบจากการโฆษณา คอื เกดิการรูจ้กัสนิคา้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอลย์ีห่อ้นัน้ และจดจาํยีห่อ้ไดจ้ากการชมโฆษณา เมือ่เหน็สนิคา้จรงิ กจ็ะจาํไดจ้ากโฆษณา   

รอ้ยละ 71 ในกลุ่มมธัยม ระบุว่า โฆษณาทาํใหอ้ยากลองเปลีย่นยีห่อ้ทีเ่คยดื่ม เช่น ปจัจบุนั ดื่ม ชา้ง เมือ่

เหน็โฆษณา ลโีอ กอ็ยากเปลีย่นเป็น ลโีอ 
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ผูห้ญงิวยัมธัยมรอ้ยละ 35 ยอมรบัว่าเหน็โฆษณาแลว้อยากดื่ม ยีห่อ้ทีก่ลุ่มหญงิมธัยมเหน็โฆษณาแลว้

อยากลองดื่ม คอื ยีห่อ้ รเีจนซี ่  เหตุผลคอื คดิว่าโฆษณา รเีจนซี ่ เป็นสนิคา้สําหรบัผูห้ญงิ เหมาะกบั

ผูห้ญงิ เน่ืองจากโฆษณาใชผู้ห้ญงิแสดงทัง้เรือ่ง 

กลุ่มอดุมศึกษา คดิว่า โฆษณาไม่มผีลใดๆต่อตนเอง การไปดื่มเป็นเรือ่งส่วนตวั  แต่ยอมรบัว่าเบยีร์

ยีห่อ้ทีอ่ยากดื่ม คอื ไฮเนเกน้ เพราะทาํใหภ้าพลกัษณ์ดูด ี ดรูวย ซึง่รบัรูม้าจากโฆษณา กลุ่มอุดมศกึษา

เป็นกลุ่มทีป่ฏเิสธอทิธพิลของการโฆษณา เน่ืองจากต้องการปกป้องตนเองตามแนวคดิ Defensive 

mechanism แต่กลบัยอมรบัภาพลกัษณ์ผูด้ื่มทีป่รากฎในโฆษณาและตอ้งการมภีาพลกัษณ์นัน้ คอื ตาม

โฆษณา ไฮเนเกน้ ซึง่เท่ากบัไดร้บัอทิธพิลโฆษณาอยู่ด ี

17 สรปุพฤติกรรมการด่ืม     พฤตกิรรมการดื่ม  ณ ปจัจบุนั ของผูด้ื่ม คอื ดื่มเบยีรม์ากทีสุ่ด รองลงมา

คอื ดื่มสุรา และรองลงมาคอื ดื่มสปายไวน์คลูเลอร ์และรองลงมา คอื กลุ่มเครือ่งดื่มพรอ้มดื่ม (RTD) 

กลุ่มประถม รอ้ยละ 64 เคยทดลองดื่มแลว้ ผลติภณัฑท์ีล่องดื่มมากทีสุ่ดในกลุ่มประถมคอื เบยีร ์ 

สาเหตุการลองคอื ผูใ้หญ่ในบา้นชวนดื่ม หลอกใหด้ื่มและตนเองกอ็ยากทดลองดื่ม   

กลุ่มมธัยม มผีูท้ ีด่ ื่ม/เคยดื่ม รอ้ยละ 74 เบยีรย์ีห่อ้ทีเ่คยดื่มมากทีสุ่ดคอื ชา้ง รองลงมาคอื  ลโีอ ส่วนสุรา

ทีเ่คยดื่มคอื รเีจนซี ่ เบลนด ์ 285  สนิคา้ยีห่อ้ทีเ่คยดื่มมากทีสุ่ดคอื ชา้ง ยีห่อ้ทีอ่ยากดื่ม/เปลีย่น/ทดลอง

มากทีสุ่ดคอื ลโีอ เพราะไดท้ราบขอ้มลูมาว่า รสชาตดิ ี ส่วนสุราทีอ่ยากดื่ม คอื สนิคา้กลุ่มจอหน์นีว่อลก์

เกอร ์เหตุผลคอื อยากลองสนิคา้แพง  

กลุ่มอดุมศึกษา พบว่า ดื่มทุกราย และดื่มมาหมดแลว้ทุกยีห่อ้ทีโ่ฆษณา แต่ยีห่อ้ทีก่ลุ่มอุดมศกึษาดื่ม

ประจาํ คอื ชา้ง และ ลโีอ เหตุผลทีด่ื่ม ลโีอ เพราะรสชาตดิ ี เหตุผลทีด่ื่ม ชา้ง คอื รสแรง ทําใหเ้มาเรว็ด ี

และทัง้สองยีห่อ้มรีาคาถูก ส่วน สุรา ทีนิ่ยมดื่ม คอื เบลนด2์85  แสงโสม และ 100ไปเปอร ์แต่ปกต ิดื่ม

เบยีรบ่์อยกว่าสุรา 

18 ความเส่ียงของกลุ่มเยาวชน 

จากการวดัความเสีย่ง (risk) ทางดา้นระบาดวทิยา พบว่า มคีวามเสีย่งทีร่ะดบั 23 ราย ต่อทุกจาํนวน 

10,000 รายในกลุ่มเยาวชนอาย ุ12 ปีขึน้ไปทีจ่ะกลายเป็นนกัดื่มในทุก 2 ปี หรอืเท่ากบัเพิม่ขึน้ 12 ราย

ต่อปี/ทุก10,000 ราย 
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จากการวดัอตัรา (rate) ในการเกดินกัดื่มในกลุ่มเยาวชนอาย ุ 12 ปีขึน้ไป ซึง่พบจากการสํารวจใน

การศกึษาน้ีว่า เยาวชนอายุตํ่ากว่า 15 ปีใชเ้วลา 1.5 ปีในการกลายเป็นนกัดื่มหน้าใหม ่ ดงันัน้ พบว่า 

อตัราการกลายเป็นนกัดื่มในกลุ่มเยาวชนอาย ุ12 ปีขึน้ไป อยูท่ีอ่ตัราเตบิโตรอ้ยละ 15.38 ต่อปี  

จากการวดัผลกระทบของการชมโฆษณาทีเ่หน็โฆษณานัน้เกนิ 2 frequency/month เทยีบกบัผลการ

จดจาํยีห่อ้ไดจ้ากโฆษณาทีอ่อกอากาศดว้ยความถีส่งู (การทดสอบเลอืกเพยีงโฆษณายีห่อ้เดยีวคอื ลโีอ 

ม ีviewing rate 100% ในการศกึษาน้ี เทยีบกบัโฆษณา สเมอรน์อฟ ทีพ่บว่ากลุ่มเป้าหมายในการศกึษา

น้ีม ี viewing rate ทีต่ํ่าคอื 8% และเทยีบกบัโฆษณา อาชา ทีม่ ี viewing rate ระดบัปานกลางคอื 47% 

ใน frequency ทีต่ํ่ากว่า ลโีอ) โดยใชก้ารคํานวณ AFe (Attributable fraction among the exposed) พบว่า เมือ่

เปรยีบเทยีบผลกระทบระหว่างโฆษณา ลโีอ ทีม่ ีfrequency สงูเกนิ 2 frequency/month และม ีviewing 

rate 100% และการจดจาํได ้ กบัโฆษณา สเมอรน์อฟ ทีพ่บว่ากลุ่มเป้าหมายในการศกึษาน้ีม ี viewing 

rate ทีต่ํ่ากว่า พบว่า โฆษณาทีม่ ีfrequency สงูเกนิ 2 frequency/month สรา้งผลกระทบต่อการจดจาํได้

ถงึรอ้ยละ 92 เมือ่เทยีบกบัโฆษณาทีม่ ีfrequency ตํ่ากว่า 2 frequency/month ซึง่มผีลต่อ viewing rate 

ทีต่ํ่าตามไปดว้ย ดงันัน้ สามารถสรุปผลไดว้่า โฆษณาทีอ่อกอากาศดว้ยความถีส่งูเกนิ 2 

frequency/month คอื ลโีอ สงิห ์ชา้ง มผีลต่อการจดจาํรอ้ยละ 92 เมือ่เทยีบกบัโฆษณาทีอ่อกอากาศดว้ย

ความถีต่ํ่า 

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1. เน่ืองจาก ผลวจิยัระบุว่า ตราสญัลกัษณ์ สสีญัลกัษณ์ และสญัลกัษณ์อื่นๆ สามารถสื่อสารถงึสนิคา้

ไดเ้ช่นเดยีวกบัโฆษณาทัง้โฆษณา และเป็นทีจ่ดจาํถงึตราสนิคา้ไดท้นัท ี โดยไมจ่าํเป็นตอ้งโฆษณา ซึง่

แยง้กบัมาตรา 32 ของพระราชบญัญตัคิวบคุมเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ พ.ศ.2551 ว่า สามารถปรากฎตรา

สญัลกัษณ์หรอืภาพสญัลกัษณ์ถา้ประกอบดว้ยขอ้มลูขา่วสารเชงิสรา้งสรรคส์งัคม ซึง่ตามความเป็นจรงิ 

พบว่า โฆษณาสนิคา้เครื่องดื่มแอลกอฮอลป์รากฏตราสญัลกัษณ์สนิคา้ตลอดเวลาและแสดงสญัลกัษณ์

อื่นๆทีโ่ยงไปถงึสนิคา้ เช่น สสีญัลกัษณ์ ตวัเลขสญัลกัษณ์ ซึง่สามารถสื่อสารถงึตราสนิคา้ไดเ้ช่นเดยีวกนั 

และก่อการระลกึถงึสนิคา้ และทาํใหธุ้รกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลนํ์าสญัลกัษณ์มาใชใ้นการสื่อสาร

ตลอดเวลา เช่น กรณขีองการสนับสนุนทมีฟุตบอลของ สงิห ์ คอเปอเรชัน่ และ ชา้ง ไดม้กีารใชต้รา

สญัลกัษณ์ สงิห ์(เหลอืง) และ ชา้ง (ขาว-เขยีว) ตลอดเวลาและในทุกสื่อ ซึง่เท่ากบัการโฆษณาตราสนิคา้

โดยตรง ดงัตวัอยา่งต่อไปน้ี 
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ดงันัน้ ควรมกีารปรบัปรงุแกไ้ขเพิม่เตมิในกฏกระทรวง ในดา้นการกําหนดหลกัเกณฑแ์ละเงือ่นไขในการ

ปรากฎภาพสญัลกัษณ์ เพราะไมว่่าอยา่งไรกต็าม ภาพสญัลกัษณ์ทีป่รากฎ ไมว่่าจะเปลีย่นสหีรอืรปูแบบ

เพยีงเลก็น้อย ผูร้บัสารกเ็ขา้ใจไดว้่าเป็นสญัลกัษณ์ของสนิคา้เบยีร/์สุรา ควรปรบัปรงุเพิม่เตมิดว้ยการ

เพิม่ขอ้จาํกดัทางกฎหมายในการแสดงตราสญัลกัษณ์ ถงึแมว้่า กฎกระทรวงจะระบุแลว้กต็ามว่า ตอ้งไม่

เป็นเครือ่งหมายทีท่ําใหเ้ขา้ใจว่าเป็นเครือ่งหมายสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์แต่ผลการศกึษากลบัระบุว่า 

เครือ่งหมายต่างๆ รวมไปถงึเครือ่งหมายของสนิคา้ทดแทน ไมว่่าจะเป็นน้ําดื่มหรอืโซดา ผูร้บัสารก็

เขา้ใจว่าเป็นเครือ่งหมายของสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

2 การแสดงภาพสญัลกัษณ์ในตอนทา้ยของภาพยนตรโ์ฆษณา ซึง่กฎกระทรวงระบุว่า ใหแ้สดงไดใ้น

ภาพยนตรโ์ฆษณา เฉพาะตอนทา้ยภาพยนตรโ์ฆษณาเท่านัน้ ผลการวจิยัปรากฎว่า ตราสญัลกัษณ์

ตอนทา้ยภาพยนตรโ์ฆษณา ซึง่เป็นฉากปิดนัน้ กลบัทาํใหจ้ดจาํชื่อสนิคา้และตราสญัลกัษณ์ไดด้มีากขึน้ 

เพราะเป็นฉากสุดทา้ยทีไ่ดช้ม และมทีัง้ภาพและเสยีงบรรยายชื่อสนิคา้ ยิง่ทําใหเ้น้นการจดจาํ ดงันัน้ 

ควรมกีารระงบัการแสดงภาพสญัลกัษณ์ในภาพยนตรโ์ฆษณา ระงบัการฉายภาพสญัลกัษณ์ในฉากทา้ย

ของโฆษณา และระงบัการบรรยายหรอือ่านออกเสยีงชื่อสนิคา้ในฉากทา้ยของโฆษณา 

3  การแสดงขอ้ความคาํเตอืน พบว่า ไมก่่อผลกระทบกบัผูช้มโฆษณา แต่กลบัส่งผลบวกต่อสนิคา้

เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เน่ืองจาก ผูช้มคดิว่า ธุรกจิสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ เป็นผู ้ “เตอืน” คนดื่มเอง 

ตวัอย่างการหลกีเลีย่งกฎหมายดว้ยการแสดงสญัลกัษณ์แบบอื่นทีใ่กลเ้คยีงกบัสญัลกัษณ์

เครือ่งดืม่แอลกอฮอล ์เช่น เปลีย่นสสีญัลกัษณ์ ตดัขอ้ความใตส้ญัลกัษณ์ทิง้ฯลฯ แต่สญัลกัษณ์นัน้

ยงัสามารถสือ่สารถงึตราสนิคา้แอลกอฮอลไ์ดเ้หมอืนเดมิ 
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และเป็นผูท้ําคาํเตอืนนัน้เอง ทาํใหช้ื่นชมสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลว์่าเป็น “คนด”ี ทาํใหไ้มไ่ดใ้ส่ใจกบั

ตวัขอ้ความ 

4 สื่อทางดา้นการสื่อสารการตลาด เช่น ธงราว ธงญีปุ่่น รม่กนัแดด แบนเนอร ์ ป้าย สตกิเกอร ์ อเีวนท ์

ฯลฯ เป็นสื่อเสรมิโฆษณาและเสรมิการจดจาํหรอืตอกยํา้ตราสนิคา้ ดงัทีป่รากฎในการศกึษาครัง้น้ี แต่สื่อ

ประเภทสื่อสารการตลาดแบบน้ีเป็นสื่อทีค่วบคุมยาก เพราะจะปรากฎในสถานที่ๆ มกีารดื่ม เช่น รา้นคา้ 

รา้นเหลา้ ผบั บาร ์ฯลฯ พบว่า ป้ายตามรา้นคา้ ผา้ใบบงัแดดตามรา้นคา้ทีธุ่รกจิแอลกอฮอลเ์ป็นผูแ้จกให้

รา้นคา้นัน้ กลายเป็นสื่อส่งเสรมิการจดจาํชื่อสนิคา้ไดด้ทีีสุ่ดในกลุ่มสื่อประเภทน้ี 
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ในการศกึษาครัง้น้ี ไดม้กีารรวบรวมผลงานโฆษณาทดแทนของธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

(เฉพาะสองตราสนิคา้ คอื สงิห ์และ ชา้ง) จากสื่อหนังสอืพมิพ ์(เฉพาะ เดลนิิวส ์เท่านัน้) เป็นเวลาสอง

ไตรมาส คอืตัง้แต่เดอืนมกราคม 2555-มถุินายน 2555 โดยมเีงือ่นไข ดงัน้ี 

1. เลอืกตราสนิคา้ทีท่าํการโฆษณามากทีสุ่ด คอื สนิคา้กลุ่มบรษิทัสงิหค์อเปอเรชัน่ และ สนิคา้กลุ่ม

ไทยเบฟเวอเรจ 

2. ศกึษาเฉพาะโฆษณาตรง ไมไ่ดศ้กึษาโฆษณาแฝงในหน้าข่าวหรอือยา่งอื่น 

3. ศกึษาเฉพาะกลุ่มสนิคา้ทดแทน ไมไ่ดศ้กึษากลุ่มสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์

4. ศกึษาในเชงิคุณภาพเท่านัน้ 

5. นิยามสนิคา้ทดแทน หมายถงึ สนิคา้ทีไ่มใ่ช่เครือ่งดื่มแอลกอฮอลโ์ดยตรง แต่ใชช้ื่อเดยีวกบั

สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ใชต้ราสนิคา้เดยีวกนัหรอืคลา้ยกนักบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์อาจเป็น

สนิคา้ทีเ่กีย่วขอ้งกบัการดื่มหรอืไมใ่ช่กไ็ด ้

6. นิยามโฆษณาหลกีเลีย่ง หมายถงึ การโฆษณาสนิคา้หรอืไมใ่ช่สนิคา้ อาจเป็นการใหก้าร

สนบัสนุนกจิกรรมกฬีา ดนตร ี ฯลฯ การทาํกจิกรรม CSR หรอือื่นๆ ของกลุ่มสนิคา้เครือ่งดื่ม

แอลกอฮอล ์ และมกีารแสดงตราสญัลกัษณ์ แสดงสญัลกัษณ์อื่นๆ หรอืแสดงชื่อสนิคา้ของกลุ่ม

สนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ 

ผลการศกึษาในสองไตรมาสทีผ่่านมา พบว่า  

1. สนิคา้ทดแทนของกลุ่มสงิหค์อเปอเรชัน่ทีท่ําการโฆษณาทดแทนผ่านสื่อสิง่พมิพ ์ คอื น้ําดื่ม 

โซดา และขา้วยีห่อ้ พนัด ีซึง่ขา้วสารกลายเป็นสนิคา้ทดแทนตวัใหมข่องกลุ่มสงิหค์อเปอเรชัน่ 

2. สนิคา้ทดแทนของกลุ่มไทยเบฟเวอเรจ คอื น้ําดื่ม และ โซดา ไมพ่บสนิคา้อื่นๆ 

3. โฆษณาหลกีเลีย่งและทดแทนของกลุ่มสงิหค์อเปอเรชัน่ พบ 4 กรณคีอื 

3.1  โฆษณาการสนับสนุนทมีฟุตบอล แมนเชสเตอรย์ไูนเตด็ เป็นโฆษณาตรงของกลุ่มสงิหฯ์ 

เอง 

บทท่ี 7 

โฆษณาทดแทนและการแสดงตราสญัลกัษณ์ในโฆษณาหลีกเล่ียง 
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3.2  โฆษณาแนว alliance marketing โดยกลุ่มสงิห ์ฯ รว่มมอืกบัสถานี True Visions ถ่ายทอด

รายการฟุตบอลสโมสรทีก่ลุ่มสงิหฯ์ เป็นสปอนเซอร ์ และถ่ายทอดรายการนิทรรศการ Trophy 

tour ทีห่า้งสรรพสนิคา้สยามพารากอน 

3.3  โฆษณาขา้ว พนัด ีเป็นโฆษณาตรง และแสดงตราสญัลกัษณ์ สงิห ์อยา่งชดัเจน 

3.4  โฆษณากึง่ประชาสมัพนัธ ์“ขีห่ลงัสงิห”์ เป็นสกู๊ปข่าวยาว 1 หน้า เกีย่วกบัการสนบัสนุนทมี

ฟุตบอล เชลซ ีของสงิหค์อเปอเรชัน่ 

4. โฆษณาหลกีเลีย่งและทดแทนของกลุ่มไทยเบฟเวอเรจ พบ 2 กรณคีอื 

 4.1 โฆษณาตรง แนวสนบัสนุนทมีฟุตบอล Real Madrid ในแคมเปญ แชมป์เหนือแชมป์  

 4.2 โฆษณาตรง น้ําดื่ม ชา้ง ในแคมเปญ “พลงัน้ําใจไทย”  

 4.3 โฆษณาแนว CSR “คนไทยใหก้นัได”้  การแจกผา้ห่มและถุงยงัชพีในช่วงอุทกภยั 
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โฆษณา ณ วนัศุกรท์ี ่24 กุมภาพนัธ ์2554 

 

 

ผลการศึกษาโฆษณาของกลุ่มไทยเบฟเวอเรจ 

โฆษณาหลีกเล่ียงของกลุ่มไทยเบฟเวอเรจ 

การแสดงตราสญัลกัษณ์ 

การแสดงสญัลกัษณ์รปู

ชา้ง 

การแสดงสญัลกัษณ์รปู

ชา้ง 

การแสดงสสีญัลกัษณ์ 

การ link ไปสูเ่วบ็ไซต ์
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จากการศกึษาโฆษณาหลกีเลีย่ง พบวธิกีารสื่อสารตราสนิคา้ ดงัน้ี 

1. การแสดงตราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัตราสญัลกัษณ์เบยีรช์า้ง คอื ชา้งสขีาวในกรอบเขยีว 

น้ําพุสทีองมฐีานน้ําพุและยอดสแีดง ต่างกนัเพยีงสดีา้นหลงั (background) ของสญัลกัษณ์ คอื 

สญัลกัษณ์ในเบยีรจ์ะมพีืน้สเีขยีวและมคีําว่า premium quality ส่วนในสญัลกัษณ์ในภาพโฆษณาน้ี ไม่มี

คาํว่า premium quality แต่เปลีย่นเป็นคาํว่า เครือ่งดืม่ชา้ง แทน 

2. ใชช้ื่อสนิคา้โดยตรง คอื คาํว่า ชา้ง โดยไมม่คีําว่า เบยีรช์า้ง เหมอืนบนผลติภณัฑเ์บยีร ์

เป็นการหลกีเลีย่งกฎหมายโดยตรง 

3. ใชส้ญัลกัษณ์ใหมท่ีไ่ทยเบฟเวอเรจเริม่ใชก้บัสนิคา้ เอกซป์อรต์ เป็นผลติภณัฑแ์รก คอื รปู

กรอบตวัชา้ง ครึง่ตวั/เตม็ตวั แสดงงวงและงา และเป็นรปูกรอบชา้งสองเชอืกหนัหน้าชนกนัเหมอืนในตรา

สญัลกัษณ์สนิคา้เบยีร ์ดงัตวัอยา่งน้ี 

ภาพที ่25 แสดงสญัลกัษณ์ใหม่ รปูกรอบชา้ง ทีไ่ทยเบฟเวอเรจ ใชเ้ป็นสญัลกัษณ์ใหม่ของเบยีรแ์ละกจิกรรมต่างๆของ

ตราสนิคา้ คู่กบัสสีญัลกัษณ์คอืสเีขยีว 

4 ใชค้าํว่า เครือ่งดืม่ชา้ง แทนคาํว่า premium quality และ finest quality ทีใ่ตร้ปูสญัลกัษณ์

ชา้ง ซึง่เดมิ ทัง้รปูสญัลกัษณ์และคาํว่า premium quality นัน้ปรากฎบนผลติภณัฑเ์บยีรม์าตลอด และ

ไทยเบฟเวอเรจ ไดเ้ปลีย่นมาใชค้าํว่า เครือ่งดืม่ชา้ง แทนในทุกผลติภณัฑ ์
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       ภาพที ่26 ตราสญัลกัษณ์และคาํใตภ้าพสญัลกัษณ์เดมิของเบยีรช์า้ง 

 โฆษณาดงักล่าว เป็นการหลกีเลีย่งกฎหมาย หลกีเลีย่งมาตรา 32 ในพระราชบญัญตัคิวบคุม

เครือ่งดื่มแอลกอฮอลโ์ดยตรงและหลกีเลีย่งกฎกระทรวงในเรือ่งว่าดว้ยการใชต้ราสญัลกัษณ์ โดยการใช้

ตราสญัลกัษณ์ในโฆษณาเป็นตราสญัลกัษณ์ทีค่ลา้ยตราสญัลกัษณ์เบยีร ์ สื่อใหเ้ขา้ใจไดว้่าเป็นสญัลกัษณ์

ของสนิคา้เบยีรช์า้ง และการแสดงสญัลกัษณ์กไ็มไ่ดป้ระกอบกบัขอ้ความเพื่อใหข้อ้มลูขา่วสารความรูห้รอื

วทิยาการอนัเป็นประโยชน์ต่อสงัคมตามกฎกระทรวงกําหนด แต่เป็นการสนบัสนุนทมีฟุตบอล แสดง

อยา่งชดัเจนว่า ชา้ง เป็นส่วนหน่ึงของการสนบัสนุนดงักล่าว จงึเท่ากบัเป็นการชกัจงูใจใหด้ื่มโดยออ้ม 
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โฆษณา ณ วนัพธุที ่28 มนีาคม 2555 

 โฆษณาหลกีเลีย่งอกีวธิหีน่ึงคอื การทาํโฆษณาแนว CSR ซึง่พบว่า จากปญัหาอุทกภยัในปี 

2554 ทีผ่่านมา ทัง้สงิหค์อเปอเรชัน่และไทยเบฟเวอเรจ ต่างทาํกจิกรรม CSR ในช่วงปญัหาอุทกภยั 

โดยสงิหค์อเปอเรชัน่มโีครงการ สงิหอ์าสา และ ไทยเบฟเวอเรจ ม ี2 โครงการคอื ครวัไทยเบฟ และ รวม

พลงัน้ําใจไทย  โฆษณา CSR ดงักล่าว ไมไ่ดม้อีงคป์ระกอบใดทีเ่ขา้ข่ายผดิกฎหมาย แต่เป็นการจงใจใช้
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สสีญัลกัษณ์ คอื สเีขยีว ซึง่เป็นสสีญัลกัษณ์ของสนิคา้เบยีรด์ว้ย และแสดงตราสญัลกัษณ์องคก์ร  ซึง่

สามารถโยงไปถงึสนิคา้เบยีรไ์ด ้ 

 

โฆษณา ณ วนัพฤหสับดทีี ่21 เมษายน 2555 

 โฆษณาทดแทนอกีวธิกีารหน่ึง คอื การโฆษณาดว้ยสนิคา้ทดแทน (substitute product) ทีใ่ชช้ื่อ

และตราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ในโฆษณา คอื สนิคา้น้ําดื่มตราชา้ง ซึง่สนิคา้

น้ําดื่มชา้ง ใชช้ื่อเดยีวกบัเบยีร ์และใชต้ราสญัลกัษณ์ทีค่ลา้ยกนั ดงัน้ี 
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 จากการศกึษาโฆษณาทดแทน พบวธิกีารสื่อสาร ดงัน้ี 

 

1. สรา้งพนัธมติรการคา้ (alliance marketing) เพื่อทีจ่ะสื่อสารสนิคา้ผ่านพนัธมติรต่างๆ ใน

โฆษณา จะเหน็ไดว้่า ไทยเบฟเวอเรจ มกีารทาํพนัธมติรการคา้กบัองคก์รต่างๆถงึ 47 องคก์ร 

โดยเฉพาะองคก์รทีเ่ป็นสื่อมวลชน (โทรทศัน์) ม ี3 สถานี คอื ช่อง 3 ช่อง 5 และช่อง 9 องคก์รที่

เป็นสื่อมวลชนประเภทหนงัสอืพมิพม์ ี 4 สื่อ คอืหนงัสอืพมิพบ์างกอกโพสต ์ เดอะเนชัน่ มตชิน 

และ เดลนิิวส ์  องคก์รสื่อมวลชนประเภทบนัเทงิและเคเบลิม ี 3 องคก์ร คอื True  แกรมมี ่ โรง

ภาพยนตรเ์มเจอรซ์นีีเพลก็ซ ์ และโรงภาพยนตรเ์ครอือจีวี ี ส่วนพนัธมติรอื่นๆ มกีลุ่ม

หา้งสรรพสนิคา้เพื่อเป็นแหล่งกระจายสนิคา้ เช่น ซเูปอรม์าเกตทอปส ์ หา้งเซน็ทรลั และกลุ่ม

ธุรกจิรา้นอาหาร เช่น แมคโดนลัด ์ และกลุ่มธุรกจิการเดนิทาง เช่น รถไฟฟ้าบทีเีอส ดงันัน้ จะ

เหน็ไดว้่า การสรา้งพนัธมติรทางการคา้ของไทยเบฟเวอเรจในโครงการน้ี ใหน้ํ้าหนกัไปทีก่ลุ่ม

องคก์รสื่อมวลชนมากทีสุ่ด กเ็พื่อทีจ่ะหาช่องทางการสื่อสารตราสนิคา้และชื่อสนิคา้ ทีม่คีวาม

คลา้ยกนักบัสนิคา้เบยีรใ์หส้ื่อสารในวงกวา้งทีสุ่ด เพื่อทดแทนสนิคา้เบยีรท์ีถู่กหา้มโฆษณาในสื่อ

ตราสญัลกัษณ์น้ําดื่ม ตราสญัลกัษณ์เบยีรท์ีใ่ชโ้ฆษณา 

ณ ปจัจุบนั 

ตราสญัลกัษณ์เบยีรบ์น

ผลติภณัฑ ์

ตราสญัลกัษณ์น้ําดื่มบน

ผลติภณัฑ ์
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หลกั ส่วนการหาพนัธมติรธุรกจิอื่น กเ็พือ่กระจายสนิคา้ไปสู่ผูบ้รโิภค เช่น วางขายคู่กบัอาหาร

ในรา้นทีเ่ป็นพนัธมติรกนั เป็นตน้ ส่วนการเป็นพนัธมติรกบัธุรกจิการเดนิทางและ

หา้งสรรพสนิคา้นัน้กเ็พื่อวตัถุประสงคส์องประการ คอื สื่อสารในหา้งสรรพสนิคา้หรอืบนสถานี

รถไฟฟ้า และตัง้บธูพเิศษเพื่อขายสนิคา้น้ําดื่ม 

2. ใชว้ธิกีารของ CSR โดยตัง้แคมเปญ น้ําดื่มชา้งเพื่อพลงัน้ําใจไทย ขึน้มาและออกสนิคา้พเิศษ 

(special product) สาํหรบัเฉพาะแคมเปญน้ี 30 ลา้นขวด และโฆษณาดว้ยวธิกีารทีเ่รยีกว่า 

cause-related marketing คอื จงูใจใหซ้ือ้สนิคา้เพื่อใหผู้ซ้ ือ้ไดท้าํบุญหรอืบรจิาคทางออ้ม ซึง่

ไทยเบฟเวอเรจตัง้เงือ่นไขไวว้่า รายไดส้่วนหน่ึงจากการขายน้ําดื่มน้ีจะนําไปช่วยเหลอืโรงเรยีน

ทีถู่กน้ําท่วม แต่ขอ้เทจ็จรงิ คอื การจงูใจใหผู้ซ้ ือ้ ซือ้โดยไมไ่ดต้อ้งการสนิคา้นัน้จรงิๆ แต่

ตอ้งการผลทางออ้ม คอื การทําบุญ ซึง่ไทยเบฟเวอเรจ ใชว้ธิกีารน้ีในโครงการแจกผา้ห่มมา

ตลอด 10 ปี 

3. เป็นการแสดงตราสญัลกัษณ์สนิคา้และชื่อสนิคา้ อยา่งจงใจ คอื ชา้ง ซึง่การใชช้ื่อเดยีวกนักบั

สนิคา้เบยีรน์ัน้ คอื ความตัง้ใจสื่อสารตราสนิคา้ โดยใชต้ราสนิคา้ทดแทน มาสื่อสารแทน เพื่อให้

ผูร้บัสารโยงไปถงึสนิคา้เบยีร ์ ทีเ่กดิขึน้มาก่อนสนิคา้น้ําดื่มและผูร้บัสารจดจาํชื่อสนิคา้เบยีรไ์ด้

แลว้ ซึง่ไดม้กีารการยืน่คาํคดัคา้นใหเ้พกิถอนเครือ่งหมายการคา้ตัง้แต่เดอืนกนัยายน 2554โดย

มเีหตุผลว่า การโฆษณาเครือ่งหมายการคา้ดงักล่าว จะทาํใหเ้กดิการหลกีเลีย่งกฎหมายและทํา

ใหป้ระชาชนเขา้ใจว่าเป็นภาพสญัลกัษณ์หรอืเครือ่งหมายการคา้ของเครือ่งดื่มแอลกอฮอล ์ และ

ทาํใหบ้งัคบัใชก้ฎหมายยุง่ยาก รวมทัง้มผีลต่อเดก็และเยาวชนทีจ่ะถูกชกัจงูได ้
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โฆษณา ณ วนัเสารท์ี ่10 มนีาคม 2555 

จากการศกึษาวธิกีารโฆษณาแบบหลกีเลีย่งของกลุ่มสงิหค์อเปอเรชัน่ พบว่า ใชว้ธิกีารดงัน้ี 

1. ใชข้า่วประชาสมัพนัธเ์พื่อการสื่อสารทดแทนการโฆษณาตรง เน่ืองจากการซือ้พืน้ทีข่่าว

ประชาสมัพนัธน์ัน้สามารถใหร้ายละเอยีดกบัผูอ่้านไดม้ากกว่าโฆษณาตรง สามารถลงไดท้ัง้ภาพ

และเน้ือความ และในเน้ือข่าว กส็ามารถหลบหลกีเกณฑแ์ละมาตรการทางกฎหมายไดง้า่ยกว่า

การลงโฆษณาตรง เช่น ในขา่วประชาสมัพนัธฉ์บบัวนัที ่10 มนีาคม 2555 น้ี บรษิทัสงิหค์อเปอ

เรชัน่ ใชก้ารซือ้พืน้ทีห่น้า 1 section ขา่วกฬีาเสารส์ปอรต์ ในฐานะสื่อโฆษณาทางออ้ม และลง

ขา่วประชาสมัพนัธท์มีฟุตบอล เชลซ ี ซึง่สงิหค์อเปอเรชัน่ใหก้ารสนับสนุนอยู ่ โดยลงพาดหวัว่า 

การวิเคราะหโ์ฆษณาหลีกเล่ียงและทดแทนของกลุ่มสิงหค์อเปอเรชัน่ 
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“ขีห่ลงัสงิห”์  ซึง่คาํว่า สงิห ์ ในทีน้ี่ สามารถหมายถงึทัง้ สงิหค์อเปอเรชัน่ และ สงิห ์ ทีเ่ป็น

สญัลกัษณ์ของทมีเชลซ ี ซึง่ สงิหค์อเปอเรชัน่ ไดใ้ชส้ญัลกัษณ์รปูสงิโตและคาํว่า lion ของทัง้ทมี

เชลซแีละของบรษิทัสงิหฯ์ เองมาโฆษณารว่มกนั ดงัน้ี 

 

 ตวัอยา่งการใชส้ญัลกัษณ์และคาํรว่มกนัในโฆษณา 

ดงันัน้ การใชค้าํว่า สงิห ์ในขา่วประชาสมัพนัธ ์ซึง่พบว่า มคีาํว่า สงิห ์อยู.่..ครัง้ นัน้ไมไ่ดห้มายถงึทมีเชล

ซ ีซึง่มสีมญานามทีร่บัรูก้นัทัว่ไปว่า สงิโตน้ําเงนิคราม และไมเ่คยใชค้าํว่า สงิห ์อยา่งเดยีว คาํว่า สงิห ์ใน

ทีน้ี่ จงึหมายถงึ สงิห ์ ผลติภณัฑเ์ครือ่งดื่มแอลกอฮอลเ์พยีงอยา่งเดยีว จงึถอืว่า เป็นการโฆษณาตรา

สนิคา้ทางออ้ม โดยการใชค้ําทีโ่ยงใหเ้ขา้กบัผลติภณัฑแ์ละตอกยํา้คาํนัน้ๆอยูห่ลายครัง้ในสื่อ 
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โฆษณา ณ วนัที ่10 กุมภาพนัธ ์2555 

จากการศกึษาโฆษณาหลกีเลีย่งของสงิหค์อเปอเรชัน่ พบวธิกีารหลกีเลีย่ง ดงัน้ี 

1. ใชต้ราสญัลกัษณ์เดยีวกนักบัตราสญัลกัษณ์เบยีร ์ต่างกนัเพยีงส ีตราสญัลกัษณ์เบยีรเ์ป็นตรา

สงิหส์เีหลอืง ในโฆษณาน้ี เปลีย่นสตีราสญัลกัษณ์เป็นขาว-ดาํ 

2. เปลีย่นคาํใตต้ราสญัลกัษณ์เท่านัน้ จากคาํว่า Singha Beer ใตต้ราสญัลกัษณ์เบยีร ์เป็น Singha 

Corporation 
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3. แสดงสสีญัลกัษณ์ของตราสนิคา้เบยีร ์คอื สเีหลอืง 

4. แสดงคาํว่า สงิห ์ ซึง่สงิหค์อเปอเรชัน่ เลีย่งกฎหมายดว้ยการใชช้ื่อสนิคา้และชื่อองคก์รเป็นชื่อ

เดยีวกนั 

5. ใชว้ธิพีนัธมติรการคา้กบัหา้งสรรพสนิคา้เซน็ทรลัเวลิด์ เพื่อแสดงนิทรรศการและใชพ้ืน้ทีเ่พื่อ

แสดงตราสญัลกัษณ์ เท่ากบัเป็นการสื่อสารตราสนิคา้ทางออ้ม ดงัน้ี 

 

 

ภาพที ่27 แสดงการแสดงตราสญัลกัษณ์สงิหใ์นพืน้ทีห่า้งเซน็ทรลัเวริล์ด์ ซึง่พืน้ทีห่า้งถูกใชเ้ป็นพืน้ทีโ่ฆษณา สือ่

สารตราสนิคา้ 

6. การแสดงตราสญัลกัษณ์ในหา้งเซน็ทรลัเวริล์ด์ ใชต้ราสญัลกัษณ์สขีาว ส่วนตราสญัลกัษณ์ที่

ใชป้ระกอบการแสดงถว้ย Trophy หรอือุปกรณ์อื่นๆทีนํ่ามาจดัแสดงนิทรรศการนัน้ ใชต้รา

สญัลกัษณ์สงิหส์เีหลอืงพรอ้มคาํว่าสงิหค์อเปอเรชัน่ 
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7. หลกีเลีย่งมาตรา 30 วรรค 4 ว่าดว้ยการหา้มใหส้ทิธหิรอืเสนอการเขา้ชมการแข่งขนั การ

แสดง ฯลฯ โดยนําสิง่เกี่ยวขอ้งกบัเครือ่งดื่มแอลกอฮอลม์าแลก ในโฆษณา ใชอ้งคก์รแทน

ผลติภณัฑเ์บยีร ์ โดยใชช้ื่อเดยีวกนัเพื่อใหเ้กดิความเชื่อมโยง แต่หลกีเลีย่งกฎหมาย ในโฆษณา 

ใชค้าํว่า สงิห ์ นําประสบการณ์มาใหคุ้ณสมัผสั โดยใหล้งทะเบยีนไดร้บัสทิธชิมนิทรรศการน้ีที่

เวบ็ไซตอ์ื่นทีม่ลีกัษณะเป็นตวัแทนหรอื nominee ของสงิหห์รอืเป็นพนัธมติรการคา้กนั เพื่อ

หลกีเลีย่งกฎหมายมาตรา 30 

 

      โฆษณา ณ วนัที ่9 กุมภาพนัธ ์2555 

สนิคา้ทดแทนของกลุ่มสงิหฯ์ คอื ขา้วตรา พนัด ีและเครือ่งดื่มประเภทบวิตีด้รงิก ์(beauty-drink) ตรา บี

อิ้ง (Being) ซึง่ในการโฆษณาสนิคา้ทดแทนนัน้ กม็กีารแสดงสญัลกัษณ์ สงิห ์ อยา่งชดัเจน ในโฆษณา

ขา้ว พนัด ี และโฆษณาบวิตีด้รงิกย์ีห่อ้ บอีิ้ง ซึง่สญัลกัษณ์ สงิห ์ ทีแ่สดงในกลุ่มสนิคา้ทดแทนน้ี เป็นตรา

สญัลกัษณ์สขีาว-เทา แบบเดยีวกบัทีใ่ชใ้นโฆษณาองคก์รหรอืโฆษณาอื่นๆทีไ่มใ่ช่สนิคา้แอลกอฮอล ์ โดย

ไมม่คีําว่า สงิหค์อเปอเรชัน่ ประกอบ และเป็นสนิคา้ทีถู่กใชเ้พื่อสื่อสารตราสญัลกัษณ์ทีโ่ยงไปถงึสนิคา้

เบยีร ์และถูกใชเ้พื่อการขายสนิคา้เครือ่งดื่มแอลกอฮอลแ์บบแอบแฝงในตวัอยา่งต่อไป 
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โฆษณา ณ วนัที ่15 กุมภาพนัธ ์2555 

กลุ่มสนิคา้ทดแทนทีแ่สดงตราสญัลกัษณ์สงิห ์
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ภาพที2่8 งานแสดงมหกรรมอาหารและสนิคา้ในจงัหวดัพษิณุโลกช่วงสงกรานตปี์ 2555 แสดงการแอบแฝง

การขายเบยีรใ์ตต้ราสญัลกัษณ์โซดา 

จากภาพงานแสดงสนิคา้แห่งหน่ึงในจงัหวดัพษิณุโลก ในช่วงเทศกาลสงกรานต ์ปี 2555 น้ี 

พบว่า กลุ่มสงิหฯ์ ไดใ้ชก้ลุ่มสนิคา้ทดแทน ไมว่่าจะเป็นโซดา ขา้วพนัด ีและเครือ่งดื่มบอีิ้ง มาเป็นสนิคา้
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และสญัลกัษณ์บงัหน้าในการขายเบยีร ์โดยไมแ่สดงสญัลกัษณ์สนิคา้เบยีร ์แต่แสดงสญัลกัษณ์ของสนิคา้

ทดแทนและตัง้ซุม้ขายสนิคา้ทดแทน คอื ขา้วพนัด ีแทน แต่ดา้นในซุม้ เป็นการขายเบยีรแ์อบแฝง 

ข้อสรปุ 

1. กลุ่มไทยเบฟเวอเรจ และ กลุ่มสงิหค์อเปอเรชัน่ เป็นกลุ่มธุรกจิเครือ่งดื่มแอลกอฮอลส์องกลุ่มทีม่ ี

บทบาทสงูทีสุ่ดกว่ากลุ่มอื่นๆในการผลติสนิคา้ทดแทนและโฆษณาสนิคา้ทดแทน มเีพยีงสุรา รี

เจนซี ่ อกีเพยีงหน่ึงเจา้เท่านัน้ทีผ่ลติสนิคา้ทดแทน คอื น้ําดื่มรเีจนซี ่ แต่มสีนิคา้ทดแทนเพยีง

อยา่งเดยีวคอืน้ําดื่ม แต่มสีนิคา้ใหเ้หน็จรงิหรอืขายจรงิในทอ้งตลาดน้อยมาก ต่างกบักลุ่มไทย

เบฟฯและกลุ่มสงิหฯ์ ทีม่สีนิคา้ทดแทนหลายอยา่งและมขีายจรงิในทอ้งตลาด 

2. กลุ่มไทยเบฟฯ และ กลุ่มสงิหฯ์ มสีนิคา้ทดแทนคลา้ยกนั คอื โซดาชา้ง/สงิห ์ และ น้ําดื่มชา้ง/

สงิห ์ ส่วนทีต่่างกนัคอื กลุ่มสงิหฯ์ มสีนิคา้กลุ่ม non-alcohol มากกว่า คอื กลุ่มสนิคา้บวิตีด้รงิก์

ยีห่อ้ บอีิ้ง และกลุ่มสนิคา้อุปโภคบรโิภค คอื สนิคา้ ขา้วยีห่อ้ พนัด ี และขนมขบเคีย้ว (snack) 

ยีห่อ้ N-joy ซึง่สนิคา้ทดแทนของกลุ่มสงิหฯ์ ใชส้ญัลกัษณ์ สงิห ์ ทัง้หมด ยกเวน้เครือ่งดื่มบอีิ้ง

และขนม N-Joy 

3. สนิคา้ทดแทนของทัง้สองกลุ่มมหีน้าทีส่ ื่อสารตราสญัลกัษณ์ทีเ่หมอืนกบัสนิคา้เบยีร ์ สื่อสารชื่อ

สนิคา้ทีเ่หมอืนกบัสนิคา้เบยีร ์ และสื่อสารตราสนิคา้ในสื่อทีส่นิคา้เบยีรถ์ูกหา้มโฆษณาตรง 

เพื่อใหผู้ร้บัสารยงัคงไดย้นิชื่อ ชา้ง/สงิห ์ตลอดเวลา และใหจ้ดจาํแบบโยงใยมาถงึสนิคา้เบยีรไ์ด ้

4. การเปลีย่นแค่สสีญัลกัษณ์ของสนิคา้ทดแทน ไม่มผีลต่อผูร้บัสาร ผูร้บัสาร ในการศกึษาน้ี ยงัคง

จดจาํไดว้่าเป็นสญัลกัษณ์ของสนิคา้เบยีร ์

5. สนิคา้ทดแทนถูกใชเ้ป็นเครื่องมอืขายสนิคา้เบยีรแ์บบแอบแฝง โดยการแสดงตราสญัลกัษณ์

สนิคา้ทดแทน เช่น โซดา น้ําดื่ม ขา้ว ฯลฯ หรอืตัง้บูธขายสนิคา้ทดแทนหรอืแสดงสญัลกัษณ์

สนิคา้ทดแทน แต่มกีารแอบขายเบยีรใ์นซุม้สนิคา้ทดแทน สนิคา้ทดแทนถูกใชเ้พื่อสื่อเป็นสญัญะ

ใหผู้บ้รโิภครบัทราบเท่านัน้ว่า ถา้เหน็สญัลกัษณ์สนิคา้ทดแทน ซึง่ไมต่่างจากสญัลกัษณ์เบยีร ์ ก็

หมายความว่า จะมสีนิคา้เบยีรข์ายอยูด่ว้ยภายใตส้ญัลกัษณ์สนิคา้ทดแทนนัน้ๆ 
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